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KIRISH 

Dissertasiya mavzusining dolzarbligi va zarurati. Jahon iqtisodiyotida 

yengil sanoat korxonalarida marketing faoliyatini takomillashtirish, ayniqsa 

toʻqimachilik, tikuv-trikotaj va poyabzal ishlab chiqarish tarmoqlarida global qiymat 

zanjirlarida barqaror raqobatbardoshlikka erishishning muhim sharti sifatida 

namoyon boʻlib, mahsulotni pozitsiyalash, brend kapitalini shakllantirish va 

bozorlar diversifikatsiyasini chuqurlashtirishga xizmat qiladi. Marketing 

tadqiqotlari, raqamli marketing kanallari, mijozlar bilan munosabatlarni boshqarish 

(CRM) va dizayn-brendingni integratsiyalashgan holda qoʻllash korxonalarning 

qoʻshimcha qiymat ulushini oshirish, eksport geografiyasini kengaytirish va ichki 

bozor segmentlarini chuqurroq oʻzlashtirish imkonini yaratadi. “2024-yilda global 

toʻqimachilik bozori 1065,6 milliard AQSH dollariga baholangan boʻlib, 2025–

2033-yillarda oʻrtacha yillik oʻsish 3,57 foizni tashkil etishi kutilmoqda”1. Jahon 

yengil sanoatidagi zamonaviy rivojlanish tendensiyalari marketing faoliyatini qayta 

koʻrib chiqishni va strategik boshqaruvni yangi sharoitlarga moslashtirishni taqozo 

etmoqda. Shu nuqtayi nazardan, yengil sanoat korxonalarida marketing faoliyatini 

takomillashtirishning tashkiliy-iqtisodiy mexanizmlarini, xususan, raqamli 

texnologiyalar, brending va xalqaro qiymat zanjirlari bilan uygʻunlashgan kompleks 

modellar orqali ilmiy tadqiq etish ushbu tarmoq raqobatbardoshligini oshirishda 

muhim hisoblanadi. 

Jahonda yengil sanoat korxonalarida marketing faoliyatini takomil-

lashtirishga yoʻnaltirilgan ilmiy tadqiqotlar kengayib bormoqda. Raqamli 

texnologiyalarni integratsiya qilish orqali ishlab chiqarish jarayonlarini 

optimallashtirish, bulutli tizimlarga oʻtish hamda sunʼiy intellekt asosida talabni 

prognozlash va avtomatlashtirish texnologiyalaridan foydalanish, barqaror va 

ekologik marketing strategiyalarini ishlab chiqish, yetkazib berish zanjirlarini 

raqamlashtirish, strategik ittifoqlar orqali eksport faoliyatini yaxshilash, 

brendlashning yangi shakllarini yaratish, elektron tijoratning tez surʼatlarda 

kengaytirish, global bozor talablariga moslashtirilgan innovatsion mahsulot yaratish 

                                                 
1 https://www.imarcgroup.com/textile-market?utm_source=chatgpt.com 
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strategiyalarini ishlab chiqish, ijtimoiy tarmoqlarda savdo funksiyalari, qisqa 

formatdagi video-kontent, influyenserlar bilan hamkorlik qilish va interaktiv 

tajribalar yaratish orqali isteʼmolchilar bilan aloqalarni kuchaytirishga yoʻnaltirilgan 

raqamli marketing texnologiyalarini takomillashtirish, 3D-skanerlash 

texnologiyalari va aqlli toʻqimachilik mahsulotlari (e-textiles) ishlab chiqishni 

tashkil etish kabilar ilmiy tadqiqotlarning ustuvor yoʻnalishlaridan hisoblanadi.  

Oʻzbekistonda yengil sanoat mahsulotlari bozorini rivojlantirish va mahalliy 

ishlab chiqaruvchilarni ragʻbatlantirish borasida hukumat tomonidan olib 

borilayotgan islohotlar natijasida mamlakatning mazkur tarmogʻining xalqaro 

bozorlardagi nufuzi oshib borishiga erishilmoqda.  Soʻnggi yillarda tarmoqda olib 

borilgan islohotlar natijasida yengil sanoat mahsulotlari ishlab chiqarishda 

innovatsion tizimlar yoʻlga qoʻyilmoqda. Biroq, Xalqaro nufuzli brendlar uchun 

mahsulotlar ishlab chiqarish darajasi hamda eksport tarkibida rivojlangan 

mamlakatlarga qilingani ulushi haligacha 10 foizdan kam. Yengil sanoat 

korxonalarining marketing faoliyatini tashkil etish va boshqarish boʻyicha global 

bozorlar uchun aniq strategik yechimlar mavjud emas. Yuqoridagi holatlar yengil 

sanoat korxonalari faoliyatini zamonaviy marketing konsepsiyalari asosida tashkil 

etishni talab etmoqda. Oʻzbekiston Respublikasi Prezidentining 2025-yil 19-

sentyabrdagi PQ-290-son “Toʻqimachilik va tikuv-trikotaj sanoatida islohotlarni 

jadallashtirish va eksport salohiyatini kengaytirish chora-tadbirlari toʻgʻrisida”gi 

qarorida “ishlab chiqarish hajmini 9 foizga oshirish va uni 146 trillion soʻmga 

yetkazish, sohada 2 milliard AQSH dollari miqdorida xorijiy investitsiyalarni jalb 

qilish,  eksport hajmini 3,3 milliard AQSH dollariga yetkazish hamda sohada amalga 

oshirilayotgan loyihalar doirasida 50 mingta ish oʻrni yaratish”2 vazifalari belgilab 

berilgan. Mazkur vazifalarni samarali ijrosini taʼminlash yengil sanoat korxonalarini 

oʻzlarining marketing faoliyatini xalqaro bozorlarda chuqur marketing tadqiqotlarini 

olib borish, brendini rivojlantirish orqali eksportni koʻpaytirish hamda innovatsion- 

                                                 
2 Oʻzbekiston Respublikasi Prezedentining 2025-yil 19-sentyabrdagi PQ-290-son “Toʻqimachilik va tikiv-trikotaj 

sanoatida islohotlarni jadallashtirish va eksport salohiyatini kengaytirish chora-tadbirlari toʻgʻrisida”gi qarori.  
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