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Mazkur darslikda korxonada marketingni roli, marketing va 
ehtiyojlarni qondirilishi batafsil bayon etilgan. Bozorni segmentlash 
orqali ehtiyojlarni o ‘rganish, bozorning jozibadorligi, firmaning 
raqobatbardoshligini tahlil qilish, yangi tovarlar ishlab chiqarish yo ‘li 
bilan rivojlanish strategiyasi, sotish kanali, narx va kommunikatsiya 
bo ‘yicha strategik qarorlar qabui qilish va strategik marketing rejasini 
tuzish muammolari batafsil bayon etilgan. Shuningdek, darslikning har 
bir mavzusi bo yicha nozorat savollari, testlar va glossariy berilgan.

Mazkur darslik bakalavriatning "Marketing (tarmoqlar va sohalar 
bo ‘yicha) ” ta lim yo *nalishi talabalari, magistrlari, iqtisodiy oliy ta ’Urn 
muassasalari va fakultetlari о ‘qituvchilari, qayta tayyorlash va 
malakasini oshirish kursi tinglovchilari, marketing sohasi bo yicha 
qiziquvchi keng kitobxonlar uchun mo Ijallangan.
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