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Ergasbxodjayeva Sh.D j., Qosimort M .S., Yasupov M.A. Marketing. Darslik 
- Т.: «IQT1SODIYOT», 2018. -  315 b«t.

Ushbu darslikda marketuigning ijtimoiy-iqtisodiy asoslari, fimksiyalari, vazifalari va turlari, 
marketing tadqiqotlan va axborot tizimi, marketing tizimi, strategik marketing, talabni qondirishni 
tadqiq qilish va prognoz qilisb, bozor segmentasiyasi va tovami bozorda pozitsiyalashtirish, 
raqobatli strategiyalar, tovar, naix, sotish va kommimikatsiya siyosatlari, mteraktiv marketing kabi 
dolzarb muammolar batafsil bayon etilgao. Shuningdek, ushbu darslikda izohli lug'at, mavzular 
bo'yicha testier keltirilgan

Mazkur darslik bakalavriatning barcha ta’lim yo'nalishi talabalari uchun moTjallangan.

Mas’ul muharrir: н.ф.д., проф-Ь.Ходиев
Taqrizchilar: н.ф.д., проф. М.Икрямов

н.ф.д., проф. Д.Суюнов

Эргяшходжаевя Ш.Дж., Касимова М.С., Юсупов М.А. Маркетинг. -Т .: 
«IQTISODIYOT». 2018. - 315 с.

В данном учебнике подробно освещены актуальные проблемы как социально- 
экономические основы, функции, задачи и виды маркетинга, система маркетинговых 
исследований и информационная система, система маркетинга, исследование 
удовлетворения и прогнозирование спроса, рыночная сегментация и позиционирование 
товара на рынке, конкурентные стратегии, товарная, ценовая, сбытовая и коммуникационная 
политики, интерактивный маркетинг. В данном учебнике также приводятся глоссарий, 
тесты по темам.

Данный учебник предназначен для студентов по всем направлениям бакалавриата.

Ответственный редактор: д а н ., проф.Б-Ходвев
Рецензенты: д.хв., проф.М.Икрамов

Д.Э.И., орофДСуюнов

This textbook details actual problems as socio-economic bases, functions, tasks and types of 
marketing, system o f marketing research and information system, marketing system, research o f 
satisliniuin and forecasting o f demand, market segmentation and positioning o f goods on the 
market, competitive strategies, commodity, price , marketing and communication policies, 
interactive marketing. This tutorial also provides a glossary, tests on topics.

This textbook is intended for students in all areas of the undergraduate program.

UO‘K: 339.138 (075) 
KBK 65.050.9(2)

© «IQTISODIYOT» nashriyoti, 2018. 
© Ergashxodjaeva Sh.Dj., Qosimova M.S., 

Yusupov M.A., 2018.

2


