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 Ushbu darslikda marketingning ijtimoiy-iqtisodiy asoslari, funksiyalari, 

vazifalari va turlari, marketing tadqiqotlari va axborot tizimi, marketing tizimi, 

strategik marketing, talabni qondirishni tadqiq qilish va prognoz qilish, bozor 

segmentasiyasi va tovarni bozorda pozitsiyalashtirish, raqobatli strategiyalar, tovar, 

narx, sotish va kommunikatsiya siyosatlari, interaktiv marketing kabi dolzarb 

muammolar batafsil bayon etilgan. Shuningdek, ushbu darslikda izohli lug‗at, 

mavzular bo‗yicha testlar keltirilgan. 

 Mazkur darslik bakalavriatning barcha ta‘lim yo‗nalishi talabalari uchun 

mo‗ljallangan. 

 

В данном учебнике подробно освещены актуальные проблемы как 

социально-экономические основы, функции, задачи и виды маркетинга, 

система маркетинговых исследований и информационная система, система 

маркетинга, исследование удовлетворения и прогнозирование спроса, 

рыночная сегментация и позиционирование товара на рынке, конкурентные 

стратегии, товарная, ценовая, сбытовая и коммуникационная политики, 

интерактивный  маркетинг. В данном учебнике также приводятся глоссарий, 

тесты по темам. 

Данный учебник предназначен для студентов по всем направлениям 

бакалавриата. 

 

This textbook details actual problems as socio-economic bases, functions, 

tasks and types of marketing, system of marketing research and information 

system, marketing system, research of satisfaction and forecasting of demand, 

market segmentation and positioning of goods on the market, competitive 

strategies, commodity, price , marketing and communication policies, interactive 

marketing. This tutorial also provides a glossary, tests on topics. 

This textbook is intended for students in all areas of the undergraduate 

program. 
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