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Mazkur darslikda, bozorshunoslikning yetuk jahon olimlari va biznes-
menlari erishgan fan yutuqlari hamda amaliy tajribalari natijasida shakllan-
gan nazariya va uslublari yoritildi. Eng muhimi, marketing tadqiqotlarini
o‘tkazish, uning tovar, baho, tovar harakati, sotish va kommunikatsiya strate-
giyalari mohiyati oddiy va ravon tilda yozilgan. Marketing — biznes falsafasi,
tadbirkorlar uchun yo‘Ichi yulduz, ulaming bozorga kirishdagi maqsadlariga
yetkazuvchi asosiy tamoyil, uslub va vosita ekanligi, jahon bozorlarini egal-
lash bo‘yicha ilmiy-amaliy yo‘l-yo‘riglar izohlangan. Kitob tadbirkorlik-biz-
nes ilmini o‘rganuvchi kollej, institut va universtitet talabalari, magistrlar,
aspirantlar va amaliy faoliyatdagi fermerlar, firma va korxona rahbarlari va
barcha giziquvchilarga mo‘ljallangan.

ISBN 978-9943-13-186-6 © ,IQTISOD-MOLIYA* nashriyoti, 2010



