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KIRISH

Dissertatsiya mavzusining dolzarbligi va zarurati. Bugungi globallashuv va
ragamli igtisodiyot sharoitida media va mediareklama sohasi nafagat axborot targatish
vositasi, balki korxonalar faoliyatida muhim igtisodiy resursga aylangan. Zamonaviy
ragamli iqtisodiyot sharoitida mediareklama korxonalarning bozor muhitidagi
raqobatbardoshligini ta'minlash, mahsulot va xizmatlarni iste’molchiga samarali
yetkazishning eng muhim vositalaridan biriga aylangan. Ragamli marketing, kontekstli
mediareklama, ijtimoiy tarmoglar orgali nishonli auditoriyaga murojaat qilish
imkoniyatlari mediareklama faoliyatining strategik ahamiyatini oshirmoqda. Xalgaro
statistik ma’lumotlarga ko‘ra, 2023 vyilda global mediareklama bozori hajmi
865 milliard AQSH dollarini tashkil etib, uning 65% dan ortig‘i digital media orqali
amalga oshirilgan. Aynigsa, internet-mediareklama (search, display, social media)
segmentlari eng tez rivojlanayotgan sohalardan biri sifatida ajralib turmoqda. Bu
ko‘rsatkich mediareklamaning iqtisodiy salohiyati ortib borayotganini, aynigsa,
ijtimoiy tarmoglar, qidiruv tizimlari, va mobil ilovalar orgali mediareklama
strategiyalari asosiy yo‘nalish sifatida qaralayotganini ko ‘rsatadi.

Jahon tajribasida mediareklama bozori misli ko‘rilmagan tezlikda o‘sib
bormoqda. So‘nggi yillarda reklama byudjetlarining katta qismi an’anaviy vositalardan
ragamli platformalarga yo‘naltirilmoqda. 2024 yil yakunlari bo‘yicha jahon
mediareklama bozori hajmi 1,04 trillion AQSH dollarini tashkil etdi, bu ko‘rsatkich
2023 vyilga nisbatan qariyb 9,5 foiz ofsishni anglatadi’. Ushbu jarayon global
mediareklama industriyasi ragamli transformatsiya bosqichida ekanini ko‘rsatadi. Soha
tahlillariga ko‘ra, mediareklama xarajatlarining 60—65 foizi ragamli platformalarga
(search, display, social media, mobile) yo‘naltirilgan bo‘lib, bu segment eng tez
rivojlanayotgan yo‘nalish sifatida ajralib turmoqda. 2024 yilda jahon bo‘yicha ragamli
reklama sarflari 740,3 milliard AQSH dollariga yetdi, ya’ni o‘tgan yilgi ko‘rsatkichdan
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8,9 foiz ko‘pdir. Ulardan eng yuqori sur’atda rivojlanayotgan segmentlardan biri
jjtimoiy tarmoqlar reklamalari bo‘lib, ushbu yo‘nalish bo‘yicha xarajatlar yil davomida
15 foizga oshgan. Shuningdek, ragamli video reklama va mobil ilovalar orgali amalga
oshirilayotgan reklama kompaniyalari ham sezilarli o‘sish tendensiyasiga ega. Ushbu
ragamlar shuni ko‘rsatadiki, jahon amaliyotida mediareklama nafagat mahsulot va
xizmatlarni iste’molchiga yetkazish vositasi, balki korxonalar ragobatbardoshligini
belgilovchi muhim strategik omil sifatida shakllanmogda. Jahon amaliyotida reklama
samaradorligini oshirish magsadida auditoriyani segmentlash, big data tahlillari, sun’iy
intellekt asosida personalizatsiya gilingan kontent yaratish kabi yondashuvlardan keng
foydalanilmoqgda. Shuningdek, reklama natijalarini real vaqgt rejimida monitoring gilish
va gayta optimallashtirish zamonaviy marketing strategiyalarining ajralmas gismiga
aylangan. Korxonalarda mediareklama faoliyatining samaradorligini tahlil gilish,
mavjud muammolarni aniqlash va ularni bartaraf etish yo‘llarini ishlab chiqish
zamonaviy marketing strategiyalarining muhim yo ‘nalishlaridan biridir. Mediareklama
budjetining oqgilona tagsimlanishi, auditoriyaga to‘g‘ri yo‘naltirilgan kontent va
platformalar tanlovi-bularning barchasi mediareklamaning igtisodiy samaradorligiga
bevosita ta’sir giladi. Shunday ekan, ushbu tadgiqot ishida mediareklama vositalaridan
foydalanish amaliyoti, samaradorlikni baholash usullari hamda ragamli marketing
muhitida mediareklama strategiyalarini takomillashtirishga oid takliflar ishlab chigildi.

O‘zbekiston sharoitida ham mediareklama faoliyati so‘nggi yillarda jadal sur’atlar
bilan rivojlanib bormoqda. Internet infratuzilmasining kengaytirilishi, mobil
texnologiyalar va ijtimoiy tarmoqlarning ommalashuvi natijasida korxonalar oz
mediareklamalarini an’anaviy vositalardan ragamli kanallarga yo‘naltirishmoqda.
Milliy statistika qo‘mitasi ma’lumotlariga ko‘ra, 2023 yilda mediareklama Xxizmatlari
hajmi 1,1 trillion so‘mdan oshgan bo‘lib, shundan katta gismi digital mediareklama
orqali amalga oshirilgan. Bu esa, o‘z navbatida, korxonalarda mediareklama
strategiyalarining  samaradorligini  tahlil  qilish, ularni igtisodiy jihatdan
takomillashtirish masalasini dolzarb etib qo‘ymoqda. Bundan tashqari, mediareklama
igtisodiy rivojlanishga turtki beruvchi muhim omillardan biri sifatida ko‘rilmogda, bu

esa uni chuqur ilmiy tahlil gilish va takomillashtirish zaruratini yuzaga keltiradi.



