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KIRISH (fan doktori (DSc) dissertatsiyasi annotatsiyasi)

Dissertatsiya mavzusining dolzarbligi va zarurati. Jahon igtisodiyotida
global ragobatning kuchayishi sharoitida davlat ijtimoiy-igtisodiy siyosatining
ustuvor yo’nalishlaridan biri sifatida kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni
rivojlantirishning ahamiyati ortib bormogda. Mamlakatning iqtisodiy qudrati,
Ijtimoiy-siyosiy  darajasining  yuksalishi ~ kichik  biznes  subyektlarining
ragobatbardoshligi, iqtisodiy bargarorligi va uning taraqgiyoti bilan belgilanadi.
Chunki, kichik biznes mamlakatda inflyatsiyaning oldini olish, ish o’rinlarini
yaratish, farovon turmush darajasini oshirish, tashqi savdo, xizmat ko’rsatish,
sanoat va qishloq xo’jaligi kabi sohalarni rivojlantirishda muhim rol o’ynaydi. Shu
bois, “2023 yilda kichik biznes subyektlarining YalMdagi ulushi AQShda 50 foiz,
Germaniyada 54 foiz, Buyuk Britaniya 51 foiz, Frantsiyada 53 foiz, Yaponiyada 54
foizni tashkil etdi”!. Ushbu ko’rsatkich marketingda kichik biznesning mahalliy va
xalqaro bozorlar hamda iste’molchilarga doir tendentsiyalarga moslashganligini
anglatib, uni yanada oshirish magsadida mazkur davlatlarning kichik biznes
subyektlarida tezkor va tizimli marketing tadgigotlari amalga oshirilmogda.

Jahon mamlakatlarida milliy iqgtisodiyotning raqobatbardoshligini oshirish
hamda mavjud salohiyatidan samarali foydalanish maqgsadida kichik biznes
subyektlarida marketing tadqiqotlari o’tkazish metodologiyasini
takomillashtirishga qaratilgan ilmiy izlanishlar miqyosi kengayib bormoqgda.
Kichik biznes subyektlarining iqtisodiy bargarorligi va raqobatbardoshligini
oshirishda potentsial bozorni segmentlash, iste’molchilarning xatti-harakatlarini
tushunish, xarid qilish garorlari va ularning sodiqligiga ta’sir qiluvchi omillarni
aniglash, brendlash va global kengayish uchun marketing strategiyalarini ishlab
chigish, marketing tadgigotlari jarayonlarida ragamli marketing kanallari va
vositalaridan samarali foydalanish, kichik biznes faoliyatining rivojlanishidagi

asosiy to’siqlarni aniqlash, ularning samarali yechimlarini izlashga qaratilgan hi-

! World Economic Forum https://www.weforum.org/press/2022/12/small-business-big-problem-new-report-says-67-
of-smes-worldwide-are-fighting-for-survival/, https://www.ifac.org/knowledge-gateway/discussion/foundation-
economies-worldwide-small-business-0, https://www.wto.org/english/res_e/publications_e/wtrl6_e.htm
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