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KIRISH

Dissertatsiya mavzusining dolzarbligi va zarurati. Jahon iqtisodiyoti
globallashuvi sharoitida mamlakatlarning barqaror ijtimoiy-igtisodiy rivojlanishida
ozig-ovqat mahsulotlari ta’minoti va ozig-ovgat xavfsizligi muammolari yaqqol
namoyon bo‘lmoqda. Keyingi yillarda COVID-19 pandemiyasi tufayli ochlikdan
aziyat chekayotganlar soni ortdi. «2014-yildan 2019-yilgacha deyarli o‘zgarmagan
holda to‘yib ovgatlanmaslikning tarqalishi bir yil avvalgi 8,4 foizdan 2020-yilda 9,4
foizga ko‘tarildi. BMTning Ozig-ovqat va qishloq xo‘jaligi tashkilotining
ma’lumotlarga ko‘ra, 2020-yilda 811 millionga yaqin odam to‘yib ovgatlanmaslik
va ochlik muammosiga duch keldi».! Bu esa iste’mol bozorini ozig-ovqat tovarlari
bilan to‘ldirish muammosini yanada kuchaytirib, uni hal etishda zamonaviy usul va
vositalardan, jumladan, marketing strategiyalaridan foydalanishning dolzarbligini
oshirmoqda.

Jahonda ro‘y berayotgan ijtimoiy-iqtisodiy jarayonlar, global beqarorlikning
kuchayishi mamlakatlar iste’mol bozorini sifatli 0zig-ovqat tovarlari bilan to‘ldirish,
aholisini yetarli darajadagi ozig-ovqat mahsulotlari bilan ta’minlash, xususan ozig-
ovgat xavfsizligini ta’minlash borasidagi ilmiy izlanishlarni taqozo etmoqda.
Aholini xavfsiz, to‘yimli va yetarli darajadagi ozig-ovgat mahsulotlari bilan
ta’minlash, oqilona iste’molini tashkil etish, ovqatlanish madaniyatini oshirish,
iste’mol bozorini 0zig-ovqat tovarlari bilan to‘ldirish, 0zig-ovqat mahsulotlari ishlab
chigaruvchi korxonalar faoliyatini marketing strategiyalari asosida rivojlantirish,
iste’mol bozorini rivojlantirishda innovatsion yondashuvlar va raqamli
texnologiyalardan foydalanish, ozig-ovqat tovarlariga talabni to‘laroq qondirishda
marketing tadqiqotlari samaradorligini oshirish, ozig-ovqat xavfsizligini
ta’minlashda marketing tamoyillaridan foydalanish, ozig-ovqat tovarlari bozorini
rivojlantirishning marketing strategiyalarini ishlab chigish bu boradagi ilmiy

tadqiqotlarning ustuvor yo‘nalishlari hisoblanadi.

! https://www.fao.org/state-of-food-security-nutrition/ru/
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