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KIRISH

Igtisodiy hayot har bir kishidan ganday kasb egasi bo‘lmasin igtisodiy
mushohada yuritish va shu asosda xulosa chigarishni o‘rganishni talab qiladi.
Fanni o‘zlashtirishda barcha kabi milliy gvardiya kursantlarining har bir igtisodiy
vogeylik bo‘yicha tahliliy xulosa chigarishga o‘rgatish — eng muhim masala
hisoblanadi. CHunki tahliliy xulosa chigara oladigan odamgina mustaqil fikrlaydi.
Mustaqil fikrlaydiganlar doimo izlanadi, ularning hatti harakati va ilmiy, ijodiy
mehnati tufayli jamiyatda fan-texnika taraggiyoti yuz beradi. Demak,
kursantlarning mustaqil fikr yuritishi, turli igtisodiy hodisa va jarayonlarning
mohiyatiga oz nuqtai-nazarini bayon gilish layoqatiga va real vogeylik to‘g‘risida
amaliy ko‘nikmaga ega bo‘lishi hozirgi zamon talabidir.

Mazkur darslikda, igtisodiyotning umumiy asoslari, bozor iqgtisodiyoti va
Ijtimoiy-igtisodiy taragqiyot nazariyasiga oid masalalar tangidiy ketma-ketlikda
o‘rin olgan. Ayniqgsa, igtisodiyotning asosiy muammosi va uni hal gilish yo‘llarini
hozirgi zamon rivojlangan bozor igtisodiyoti, uning gonun-goidalari va tartibga
solish mexanizmlari rolini yoritishga alohida e’tibor garatilgan.

Darslikda «Kadrlar tayyorlash Milliy dasturi», “Ta’lim to‘g‘risida”gi gonun
va O‘zbekiston Respublikasi Milliy gvardiyasi Harbiy-texnik institutida kursantlar
tayyorlash davlat andozasining talablari hisobga olingan. Har bir mavzu maz-
munini yoritishda respublika gonunlari, boshga me’yoriy hujjatlardan, Prezident
SH.Mirziyoyev, tomonidan 2017-2021-yillarda O°‘zbekiston Respublikasini
rivojlantirishning beshta ustuvor yo‘nalishlari bo‘yicha ishlab chigilgan harakatlar
strategiyasidan keng foydalanilgan. Darslikda shu fandan mavjud xorijiy
adabiyotlar bilan birga respublikada “Iqtisodiyot nazariyasi” bo‘yicha chop etilgan
darslik va o‘quv qo‘llanmalardan mamlakatimiz igtisodiy hayotiga tegishli rasmiy
statistik ma’lumotlardan keng foydalanilgan. Darslik oddiy va ravon tilda yozilgan
bo‘lib,  kursantlarga bu fanni oson o‘zlashtirishlari uchun imkon beradi.
Darslikda o‘qitishning yangi texnologik hususiyatlari hisobga olinib, har bir

mavzudan keyin asosiy tayanch tushunchalar va atamalar, takrorlash va munozara
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uchun savollar berildi, kitobning oxirida asosiy va qo‘shimcha adabiyotlar ro‘yxati
keltirildi.

Mazkur darslik O°zbekiston Respublikasi Milliy gvardiyasi tomonidan
tasdiglangan o‘quv fan dasturiga to‘lig mos keladi. Darslikdan O°‘zbekiston
Respublikasi Milliy Gvardiyasi Harbiy-texnik institutining barcha kursantlari,
magistrlari, tadgiqotchilari va igtisodiyot sohasidagi bilimlarga giziquvchi barcha

kitobxonlar ham foydalanishlari mumkin.



| BOB. IQTISODIYOT NAZARIYASI” FANINING PREDMETI
VA BILISH USULLARI

1. Iqtisodiyot va uning bosh masalasi.

2. Ehtiyojlarning cheksizligi. Ehtiyojlarning yuksalib borish gonuni.

3. Iqtisodiy resurslar, ularning turlari, tarkibi va cheklanganligi.

4. Iqgtisodiy bilimlarning vujudga kelishi va iqtisodiy fanlarning
shakllanishi.

5. Iqgtisodiyot nazariyasi fanining predmeti va vazifalari.

6. Iqgtisodiy gonunlar va kategoriyalar.

7. lIqgtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning uslub va usullari.
1. Iqtisodiyot va uning bosh masalasi

Igtisodiyot tushunchasi birinchidan, turli darajadagi xo‘jalik tizimi,
ikkinchidan, iqgtisodiy munosabatlar birligi, uchinchidan, fan darajasida
mujassamlashgan bilimilar va to‘rtinchidan tejamkorlikga asoslangan xo‘jalik
yuritish shaklini ifodalaydi. Xo‘jalik yuritish shakli sifatida igtisodiyot-igtisodiy
ne’matlarini yaratuvchi tarmoq va sohalar, iqgtisodiy va moliyaviy tizimlar, ularni
boshgarish  tizimi, tartibga solish mexanizmi hamda infratuzilmaviy
muassasalarning turli darajadagi yaxlitligini ifodalaydi.

Qadimda iqtisodiy faoliyatning asosiy shakli uy xo‘jaligi doirasida ro‘y
berganligi sababli igtisodiyot deganda uy xo‘jaligi va uni yuritish qonun-qoidalari
tushunilgan. Hozirgi davrda iqtisodiyot uy xo‘jaligi bilan birga, yirik ishlab
chiqarish korxonalari, korporatsiyalar, kompaniyalari, moliya va bank tizimlari,
xo‘jaliklararo, davlatlararo birlashmalarni o‘z ichiga olgan juda murakkab tuzilma
hisoblanadi.

Iqtisodiyot — bu zaruriy hayotiy iqtisodiy ne’matlarni yaratish yo‘li bilan

jamiyat ehtiyojlarini qondirishga xizmat qiluvchi xo‘jalik tizimlari majmua-



sidir. Har qanday iqtisodiyot bir qator zaruriy bo‘g‘inlar va umumiy tarkibiy
tuzilmalardan iborat bo‘ladi.

Iqtisodiyotning doimiy va bosh masalasi jamiyat ehtiyojlarining cheksizligi
hamda uni qondirish uchun zarur bo‘lgan iqtisodiy resurslarning cheklanganligidir.
Iqtisodiyotning bosh masalasi o‘zining ikki tomoniga ega: ehtiyojlar cheksiz va
iqtisodiy resurslar cheklangan.

Iqtisodiyotning asosiy muammosi — iqtisodiyresurslar cheklangan sharoitda
jamiyatning cheksiz ehtiyojlarini qanday qilib to‘laroq qondirib borish mumkinligi
to‘g‘risidagi masaladir.

Iqtisodiyotning asosiy muammosini hal qilish yo‘llari:

- iqtisodiy resurslar miqdorini ko‘paytirish;

— resurslar unumdorligini oshirish;

- resurslardan foydalanishning turli muqobil variantlaridan eng
samaralisini tanlash;

— Jjamiyat ehtiyojlarini cheklash.

Bugun hammaga ma’lumki, kishilar yashashlari, siyosat, san’at, adabiyot,
fan, ma’rifat, bilan shug‘ullanishlari uchun hayotiy ne’matlarni iste’mol qilishlari,
kiyinishlari va turli xil xizmatlardan bahramand bo‘lishlari kerak.

Kishilar bunday hayotiy vositalarga ega bo‘lishi uchun turli sohalarda faoliyat
ko‘rsatadi. Insonning bu turli faoliyatlari ichida eng asosiysi, ularning yashashi va
kamol topishini ta’minlaydigan iqtisodiy ne’matlarni ishlab chigarish (hamda
xizmatlar ko‘rsatish) dan iborat bo‘lgan iqtisodiy faoliyatdir.

Zaruriy hayotiy ne’matlar va vositalarni ishlab chiqarish hamda
iste’molchilarga etkazib berishga qaratilgan, bir-biri bilan bog‘liglikda amal
qiladigan turli-tuman faoliyatlar, iqtisodiy faoliyat deb ataladi.

Takror ishlab chiqarish — tovarlar, xizmatlar va resurslarning harakati
bo‘yicha ishlab chiqarish, ayriboshlash, tagsimlash va iste’mol qilish
jarayonlarining birligidan iboratdir. Bularning ichida eng asosiysi va boshlang‘ich
bo‘g‘ini ishlab chiqarish jarayonidir. CHunki hamma tovar va xizmatlar xuddi shu

bosqichda yaratiladi.



Taqsimot jarayonida ishlab chiqarish vositalari, ishchi kuchi, tovar va
xizmatlar hamda pul daromadlari tarmogqlar, sohalar, hududlar, korxonalar va
jamiyatning alohida a’zolari o‘rtasida tagsimlanadi hamda gayta taqsimlanadi.

Ayriboshlash  yaratilgan ne’matlar va  boyliklarning  ishlab
chigaruvchilari va iste’molchilarini bog‘lovchi bo‘g‘in hisoblanadi.

Iste’mol jarayonida tovarlar va xizmatlar o‘zlarining pirovard
iste’molchilarini topadi hamda turli xil ehtiyojlar qondiriladi. Iste’mol ikki turga
bo‘linadi: unumli va shaxsiy iste’mol. Ishlab chiqarish vositalari va ishchi kuchi
ishlab chiqarish jarayonida foydalanilib, unumli iste’mol qilinadi. Iste’mol
buyumlari shaxsiy iste’mol jarayonida foydalaniladi va shu orqali ularning o‘rniga
yangisini ishlab chiqarish zaruriyati paydo bo‘ladi.

Infratuzilma — bu ishlab chiqarish va ayriboshlashning bir me’yorda ro‘y
berishi hamda kishilar turmush kechirishining umumiy shart-sharoitini tashkil
qiluvchi sohalardir.

Infratuzilma quyidagi turlarlardan iborat bo‘ladi:

Ishlab chiqarish infratuzilmasi bevosita ishlab chigarish jarayoniga xizmat
ko‘rsatadi. Bular saqlash va uzatish vositalari, ombor xo‘jaligi, moddiy texnika
ta’minoti, transport, aloqa, yo‘llar va boshqa shu kabilardir.

[jtimoiy infratuzilma-kishilar yashash va hayot kechirishining ijtimoiy-
madaniy va maishiy sharoitlarini tashkil qiladi (ta’lim, sog‘ligni saqlash, maishiy,
uy-joy va kommunal xo°jalik).

Bozor infratuzilmasi-tovarlar va iqtisodiy resurslar ayriboshlash jarayoniga

xizmat qiladi (birjalar, savdo uylari, auksionlar va boshqalar).
2. Ehtiyojlarning cheksizligi. Ehtiyojlarning yuksalib borish qonuni
Ehtiyoj. Ishlab chigarishning pirovard magsadi iste’mol ya’ni ehtiyojni

gondirish hisoblanadi. Hayotiy vositalar va iqtisodiy resurslarga zaruriyat

«ehtiyoj» deb ataladi.



Jamiyat ehtiyojlari kishilar, korxonalar va davlat ehtiyojlarining birligidan
iborat. Ehtiyojlarning bu barcha turlari uchun umumiy bo‘lgan xususiyat - ular
cheksiz va chegarasizdir. Jamiyat ehtiyojlarida kishilarning ehtiyojlari asosiy va
belgilovchi rol o‘ynaydi. Kishilarning barcha hayotiy ehtiyojlari (iqtisodiy,
ijtimoily, madaniy, ma’naviy, siyosiy ehtiyojlar) orasida ijtimoiy-iqtisodiy
ehtiyojlar alohida o‘rin tutadi. Bu ehtiyojlar kishilarning yashashi, mehnat qilishi
va hayot kechirishi uchun zarur bo‘lgan moddiy ne’matlardan hamda xizmatlardan
iborat bo‘ladi. Shu jihatdan olganda ijtimoiy-iqtisodiy ehtiyojlar moddiy, ma’naviy
va ijtimo1y ehtiyojlarni o‘z ichiga oladi.

Moddiy ehtiyojlar, bu avvalo, kishilarning iqtisodiy ne’matlarni iste’mol
qilishga bo‘lgan xohishlaridir. Bular iste’mol uchun zarur bo‘lgan ko‘plab hayotiy
predmetlarni (ozig-ovqat, kiyim-kechak, turar-joy) va zeb-ziynat buyumlarini
(taginchoq, atir-upa, engil avtomobil va h.k.) o‘z ichiga oladi. Bu o‘rinda shuni
ta’kidlash lozimki, bir necha yil oldin zeb-ziynat dabdaba hisoblangan buyum
bugungi kunda eng oddiy hayotiy zarur predmetga aylanishi mumkin. Xizmatlar
ham moddiy ne’matlar kabi ma’lum ehtiyojlarni qondiradi. Masalan, shaxsiy
avtomashinani ta’mirlash, telefon va internet xizmatlaridan, huquqgshunos
maslahatidan foydalanish kabilar moddiy tovarlar bilan bir gatorda kishilarning
xizmatlarga bo‘lgan ehtiyojlarini qondiradi. Ma’naviy ehtiyojlar moddiy
ko‘rinishga ega bo‘lmagan kishilarning bilim va dam olish, madaniy saviyasini
oshirish, malaka-mahoratiga ega bo‘lish, har xil xizmatlardan bahramand bo‘lish
kabi ko‘plab ehtiyojlarni o‘z ichiga oladi. Ehtiyojlar yakka tarzda va birgalikda
gondirilishi mumkin. Bu esa ehtiyojning tabiatiga va uni qondiruvchi ob’ektlari
xususiyatiga bog‘liq.

Ijtimoiy extiyojlar umumlashgan iste’mol faoliyatining turli shakllarida
qatnashish orqali qondiriladi hamda uni kishilarning birgalikda, hamkorlikda
mavjud bo‘lishi zarurligi taqozo qiladi. Shunday buyum va xizmat turlari borki,
ulardan faqat birgalikda foydalanish mumkin. Masalan, ta’lim olish, sog‘ligni
saqlash, dam olish joylaridan bahramand bo‘lish, sport o‘yinlari va ko‘ngilochar

tomoshalarni birgalikda ko‘rish kabilar shular jumlasidandir.
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Jamiyat ehtiyojlarida korxona va davlat ehtiyojlari ham o‘z o‘rniga ega.
Korxonalarga ishlab chiqarish magsadlarini amalga oshirish, uchun ishlab
chiqarish vositalari va ishchi kuchi kerak bo‘ladi. Davlat, butun mamlakat
aholisining umumiy ehtiyojlarini aks ettirib, avtomobil va temir yo‘llar, maktablar,
kasalxonalar qurilishiga ijtimoiy ne’matlar bilan ta’minlashga xizmat qiladi. Bu
magsadlarni amalga oshirish uchun davlatga ham zaruriy ne’matlar va iqtisodiy
resurslar kerak bo‘ladi.

Jamiyat ehtiyojlari darajasi va ko‘lamiga bir qator omillar ta’sir ko‘rsatadi.
Bular quyidagilar:

- jamiyatning iqtisodiy taraqqiyot darajasi. Iqtisodiyoti rivojlanishdan
orqada qolgan mamlakatlarda ehtiyojlar doirasi tor bo‘lsa, aksincha, igtisodiyoti
gurkirab rivojlangan mamlakatlarda keng va xilma-xil bo‘ladi;

- jamiyatdagi mavjud ijtimoiy-iqtisodiy tizim. Agar jamiyatdagi tizim bozor
iqtisodiyoti tartiblari asosida qurilgan bo‘lsa, undagi ijtimoiy guruhlar boylar va
kambag‘allar, mulkdor va mulksizlarga bo‘linib, ularga mansub kishilar ehtiyojlari
o‘rtasida katta farq mavjud bo‘ladi. YUqori daromad oluvchilar ancha sifatli,
noyob mahsulotlar va xizmatlarga ehtiyoj bildirsa, kambag‘allarning ehtiyojlari o‘z
hayotini saglash uchun juda zarur mahsulotlar va xizmatlar bilangina cheklanadi;

- tabiiy-geografik sharoitlar. Bu omil ham ehtiyojlarning miqdori va
tarkibiga ta’sir qiladi. Masalan, nisbatan sovuq 1iqlim sharoitida, issiq
sharoitdagilarga qaraganda hayot kechirish uchun ogsil va yog‘ga boy ozig-ovqat,
1ssiq kiyim-kechak, uy va transport vositalariga ko‘proq ehtiyoj bo‘ladi;

- tarixiy-milliy an’analar va urf-odatlar, tarixan shakllangan milliy va
diniy marosimlar. Jumladan, Navro‘z bayrami, ro‘za va xayitlar o‘ziga xos
ehtiyojlarni yuzaga keltiradi;

- aholi sonining o°‘sishi, uning tarkibidagi o‘zgarishlar;

- xalqaro, davlatlar, millatlar va mintaqalar o‘rtasidagi alogalar, aynigsa, ular
o‘rtasidagi mahsulot va axborot ayriboshlashning rivojlanishi.

Alohida kishilarning ehtiyojlari ularning yoshi, jinsi, oilaviy ahvoli, kasbi,

mehnatning tabiati kabi omillarga ham  bog‘liq. Masalan, keksa kishilar
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yoshlardan farq qilib, engil hazm bo‘ladigan ovqgatga, dori-darmonga, shovqin-
suronsiz yashash muhitiga ko‘proq ehtiyoj sezadi. Ko‘p bolali oilalarda bolalar
kiyimi, o‘yinchoqlarga ehtiyoj yuqori bo‘lsa, farzandsiz oilalarda bunday ehtiyojlar
bo‘lmaydi. Murakkab, og‘ir va engil mehnat turlari bilan shug‘ullanuvchi kishilar
ehtiyojlari ham bir-biridan tubdan farq qiladi.

[jtimoiy-igtisodiy, shu jumladan, moddiy ehtiyojlarni to‘liq qondirish mumkin
emas. Jamiyatda har bir ma’lum davrda ko‘plab qondirilmagan ehtiyojlar mavjud
bo‘ladi. Vaqt o‘tishi bilan yangi buyumlarning paydo bo‘lishi, reklamaning ta’siri
va bozorlarning rivojlanishi natijasida ehtiyojlar tarkiban o‘zgaradi va miqdoran
o°‘sib boradi.

Ehtiyojlarni turkumlashga turli jihatdan yondashish mumkin.

1. Qondirishning ahamiyati jihatidan birlamchi — eng zarur ehtiyojlar, ikki-
lamchi gondirilishi kechiktirsa bo‘ladigan ehtiyojlar mavjudligi gayd qilinadi.
Birlamchi ehtiyojlarga insonning eng zarur bo‘lgan ozig-ovgat, kiyim-kechak va
boshga kabilarga bo‘lgan ehtiyojlarini, ikkilamchi ehtiyojlarga ularning ma’naviy,
intellektual faoliyati bilan bog‘liq bo‘lgan bilim olish, san’at, turli ko‘ngilochar
tadbirlarga gatnashishga bo‘lgan ehtiyojlarini kiritish mumkin.

2. Ehtiyojlar sub’ektlariga ko‘ra: individual, jamoa va umumjamiyat
ehtiyojlariga bo‘linadi.

a) Individual ehtiyoj — har bir insonning ehtiyojini ifodalaydi. U fiziologik
ehtiyojlar, o‘zining har tomonlama kamol topishiga bo‘lgan ehtiyojlar va boshqga
shu kabilarni o‘z ichiga oladi.

b) Guruhiy ehtiyoj — bu oilaviy yoki kishilarning biron magsadda birlashgan
guruhlari (mehnat jamoasi, turli uyushmalar) ehtiyojlari bo‘lib, birgalikda yashash,
faoliyat yuritish jarayonida vujudga keladigan umumiy ehtiyojlardir.

d) Umumjamiyat ehtiyoji — bu mamlakat miqyosida, insonlarning bir butun
bo‘lib tarkib topgan ehtiyojlaridir. U o‘z ichiga birinchidan, barcha turdagi
individual va guruhiy ehtiyojlarni olsa, ikkinchidan jamiyatni yaxlit organizm
sifatida yashab turishi uchun zaruriy ehtiyojdir. Bularga tabiiy resurslarni asrash,

mudofaa, jamiyatni boshqgarish kabilarni kiritish mumkin. Jamiyatning ehtiyoji
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turli ijtimoiy toifa va guruhlarga mansub kishilar ehtiyojining yaxlitligi sifatida
namoyon bo‘ladi.

1. Ehtiyojlar obyektga ko‘ra moddiy, ijtimoiy-ma’naviy ehtiyojlarga
bo‘linadi.

Moddiy ehtiyojlar azaliy, ular inson paydo bo‘lishi bilan vujudga kelgan. Ular
tabiiy ehtiyojdir. Moddiy ehtiyojlar eng zarur va hayotiy ehtiyojlardir. Ozig-ovqat,
kiyim-kechak, turar-joylarga bo‘lgan ehtiyojlarning gondirilishi yashashning bir-
lamchi shartidir. Moddiy ehtiyojlarni qondirish vositalari albatta moddiy
ko‘rinishga ega. Masalan, ozig-ovgat mahsulotlari: un, guruch, yog*, go‘sht, shakar
va boshgalar aynan shunday ko‘rinishga ega. Ijtimoiy-ma’naviy ehtiyoj jamiyat
taragqiyotining ma’lum bosqichida, sivilizatsion rivojlanish natijasida yuzaga
keladi. Jamiyat rivojlanishi bilan ijtimoiy-ma’naviy ehtiyojlar tabiiy zaruratga
aylanib boradi. Ijtimoiy-ma’naviy ehtiyojlar asosan turli xizmatlardan foyda-
lanishga bo‘lgan ehtiyojlar tarzida yuzaga chigadi. Kishilar ijtimoiy-ma’naviy
xizmatlardan foydalanib, axlogiy, ma’naviy, estetik, jismoniy jihatdan tarbiya-
lanadi, bilim oladi, kasb egallaydi, har tomonlama kamol topadi.

3. Ehtiyojlar tizimida kishilarning mehnat gilish, dam olish, ish gobiliyatini
tiklashga bo‘lgan ehtiyojlar ajratiladi.

Mehnat ehtiyoji insonning o‘zida mujassamlashgan. Mehnatsiz inson yashay
olmaydi, chunki mehnatsiz nozu-ne’matlarni yaratib bo‘lmaydi va inson shaxsi
kamol topa olmaydi. Mehnat ehtiyoji insonda jismoniy mehnat gilish va agliy
gobiliyati borligidan kelib chigadi. Inson mehnat gilar ekan, albatta ish gobiliyatini
tiklash uchun dam olishi va turli ko‘ngilochar tadbirlarda gatnashishiga ehtiyoj
sezadi.

4. Ehtiyojlar gondirilishi jihatidan yakka tartibda va birgalikda gondiriladigan
ehtiyojlarga bo‘linadi. Har bir inson o‘zining ehtiyojlarining bir gismini yakka
tartibda, boshga gismini esa birgalikda gondiradi. YAkka tartibda gondiriladigan
ehtiyojga yagona o‘lchov bilan yondoshib bo‘lmaydi. Moddiy ehtiyojlarning
ko‘pchiligi odatda yakka tartibda gondiriladigan ehtiyojlarni tashkil etsa, ijtimoiy-

ma’naviy ehtiyojlar ko‘proq birgalikda gondiriladigan ehtiyojlardan iborat. Masalan,
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kiyim kiyishga bo‘lgan ehtiyoj yakka tartibda, bilim olishga bo‘lgan ehtiyoj birgalikda
gondiriladi.

5. Iste’mol qilinish xarakteriga ko‘ra, shaxsiy va ishlab chigarish ehtiyojlari
farglanadi. Iste’mol tovarlari bo‘lgan ehtiyoj ularni inson bevosita shaxsiy iste’mol
gilib uning ehtiyojlari bo‘lib, uning hayot kechirishi, har tomonlama kamol
topishiga ta’minlaydi. Ishlab chigarish ehtiyojlari esa kishilar uchun bilvosita
ehtiyojlar hisoblanib, uning yordamida inson yashashi, kamol topishi uchun zarur
bo‘lgan turli ne’matlar ishlab chigarish uchun zarur ishlab chiqgarish vositalari
unumli iste’mol gilinadi.

Qayd qilingan ehtiyojlarning barchasi bir-biri bilan bog‘liq bo‘lib, biri
iIkkinchisini tagozo qiladi hamda yagona umumjamiyat ehtiyojlari tarzida
shakllanadi.

Jamiyatning, ya’ni uni tashkil qiluvchi kishilar, korxonalar va davlat
ehtiyojlarining cheksizligi, ularning ehtiyojlarning o‘sib borishi iqtisodiy qonunda
o‘z ifodasini topadi. Mazkur qonun nafaqat ehtiyojlarning miqdoran o°sib
borishini, balki ularning tarkiban yangilanib turishini, eskilarining o‘rniga
yangilarining kelishini bildiradi. Ehtiyojlarning o‘sib borishi qonuni ishlab
chigarish bilan ehtiyojlar o‘rtasidagi uzviy, to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liglikni aks
ettiradi. Ishlab chigarish ehtiyojlarni qondirishga qaratiladi va uning rivojlanishi
yangi ehtiyojlarni yuzaga keltiradi. Ishlab chigarish baynalminal tus olishi bilan
ishlab chiqarish va ehtiyoj o‘rtasidagi bog‘liglik xalqaro miqyosda aks etadi.

Ehtiyojlar o‘zaro bir-birini taqozo qilishi sababli bir ehtiyoj o0‘z orqasidan
boshqa bir ehtiyojni keltirib chigaradi. Masalan, kompyuter texnikasiga
ehtiyojning paydo bo‘lishi, 0‘z navbatida uni ishlatish, o‘rganish, xizmat ko‘rsatish
va dastur tuzishga ehtiyojlarni keltirib chiqaradi.

Ehtiyojlarning o‘sib borishi bir tekis, uzluksiz bo‘lmaydi. Uning o‘sishiga
qarshi ta’sir qiluvchi omillar ham mavjud bo‘ladi. Ishlab chiqarish holati,
jamiyatdagi hukmron munosabatlar, favqulodda yuz beradigan hodisalar (urushlar,
iqtisodiy tizim almashishi) va tabiiy ofatlar (zilzila, suv toshqini, yong‘in kabilar)

ehtiyojlarning o‘sib borishiga garshi ta’sir ko‘rsatuvchi omillardir. Shunday qilib,
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ehtiyojlarning o°sib borish qonuni mavjud ehtiyojlarning migdoran o‘sib borishida,
mutlaqo yangilarining paydo bo‘lishida, muayyan ehtiyojlar doirasida uning turlari
nisbatining o‘zgarishida va bir ehtiyojning boshqgasi bilan almashinishida namoyon
bo‘ladi. Ehtiyojlarning o‘sib borishi, uni qondirish vositalari darajasi bilan
chegaralanadi. CHunki ehtiyojlar cheksiz o‘sib borgan tagdirda ham uni ta’minlash
uchun zarur bo‘ladigan iqtisodiy resurslar cheklangandir.

Ehtiyojlarning yuksalishi ikki yo‘nalishda amalga oshadi.

1. Kishilarning ehtiyoji miqdoran o‘sib boradi. Bu bir tomondan aholi
sonining ko‘payib borishi bilan bog‘liq bo‘lsa, ikkinchi tomondan, iste’molning
ortishi bilan bog‘liq.

2. Ehtiyojlar tarkibi o‘zgarib, yangilanib va turlari ko‘payib boradi. Ayrim
ehtiyojlar yo‘qolib, o‘rniga yangisi keladi. Ishlab chigarishning ozi ehtiyojlarning
o‘sishiga va tarkibining o‘zgarishiga katta ta’sir ko‘rsatadi.

Ishlab chigarishning rivojlanishi kishilar hayotining ijtimoiy-maishiy va
madaniy sharoitlariga ham ehtiyojlarni shakllantiradi. Bunga oddiygina misol,
dastlabki ibtidoiy odamlarning ovqgatlanishi bilan hozirgi zamon ovqat tayyorlash
texnologiyasi tubdan farq giladi.

Ishlab chiqarish ehtiyojlarni shakllantirar ekan, o‘z navbatida ehtiyojlar ham
miqdor va sifat jihatdan tez o‘zgarishi orgali ishlab chigarishga ta’sir etadi.
Ehtiyojlarni qondirilish darajasi (EQD) har bir davrda haqiqiy iste’mol (HI)ni
ehtiyojlarning umumiy darajasi (EUD)ga nisbati orqali aniqlanadi, ya’ni

EQD=HI/EUD#*100

Ehtiyojlar qgondirilish darajasi odatda iste’mol bilan taqgoslanadi. U il
davomida aholi jon boshiga iste’mol gilingan tovar va xizmatlar turi migdori hisobida
baholanadi. Masalan, aholi jon boshiga iste’mol gilingan non va non mahsulotlari, sut,
go‘sht, sabzavot, meva; har yuz oilaga to‘g‘ri keladigan uzoq muddat foydalanadigan
tovarlar: avtomobil, televizor, kir yuvish mashinasi, muzlatgich, uy-joy maydoni va
boshga shu kabilar.

Jamiyat taraqqiy etgan sari iste’mol darajasi ortib, ehtiyojlar to‘laroq qondirila

boradi. Ehtiyojni qondirish usullari ham o‘zgaradi. Iste’mol ne’matlari turi
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ko‘payadi. Ehtiyojlarning qondirilishi umumiy tarzda aholi turmush darajasini
ko‘rsatadi. Turmush darajasi — aholi ehtiyojlarining qondirilishiga qarab
baholanadi. Aholining ehtiyojlarining qondirilishi ularning farovon yashashi, uzoq
umr ko‘rishining garovidir. Buning uchun esa ana shu ehtiyojlarni gondiradigan

darajada igtisodiy ne’matlarni ishlab chigarish zarur bo‘ladi.

3. Iqgtisodiy resurslar, ularning turlari, tarkibi va

cheklanganligi

Igtisodiy faoliyatda foydalanishga yarogli bo‘lgan moddiy insoniy va tabiiy
resurslar iqtisodiy resurslarni tashkil giladi. Igtisodchilar iqgtisodiy resurslarni
to‘rtta turga ajratadi. Yer — tushunchasida foydalanishga jalb gilingan er bilan
birga ishlab chigarish jarayonida ishtirok etadigan barcha tabiiy resurslar
tushuniladi. Ishchi kuchi insonda mavjud bo‘lgan jismoniy va aqliy qobiliyatlar
yig‘indisi. Mehnat — inson ishchi kuchining sarflanish jarayonidir.

Kapital — tushunchasiga insonlar tomonidan yaratilgan barcha ishlab
chiqgarish vositalarini kiritiladi. Bular sirasiga zavod fabrikalar, omborxonalar,
transport vositalari, yetkazib berish xizmati, texnika va asbob-uskunalar kiradi.
Kapital tovarlari haridiga sarflarga investitsiya deb garaladi’.

Resurs sifatidagi kapital iste’mol tovarlaridan farg giladi. Iste’mol tovarlari
inson ehtiyojini to‘g‘ridan-to‘g‘ri gondiradi, vaholanki, kapital resurs iste’mol
tovarlarini ishlab chigarishga jalb etiladi. E’tibor berish kerakki, iqgtisodchilar
resurs sifatidagi “kapital” terminiga pul sifatida emas, balki jihozlar, texnika va
boshga ishlab chiqarish vositalari sifatida garashadi.

Tadbirkorlik qobiliyati alohida kishilarga xos bo‘lgan noyob ishbilarmonlik
layoqati Er, mehnat, kapital va tadbirkorlik qobiliyati mahsulot ishlab chigarish va

! McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 17 th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2008. page 39.
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xizmatlarni ma’lum turini tashkillashtirish uchun bir joyga jam bo‘lar ekan, ularni
umumiy qilib, tovar ishlab chigarish omillari deyish mumkin®.

Har bir resurs undan ishlab chigarishda foydalanganda ma’lum samara beradi.
Resurs keltiradigan natija o‘z chegaralariga ega. Har ganday resursdan eng yaxshi,
ogilona foydalanilgan tagdirda ham ma’lum chegaradan ortig mahsulot yaratib
bo‘Imaydi.

Igtisodiy resurslarning cheklanganligi ishlab chigarish imkoniyatlarining
ham cheklanishiga olib keladi.

Har bir subyekt, oila, korxona, firma, tarmoq, mamlakat o‘zining ana shunday
Imkoniyat chegarasiga ega. Resurslardan foydalanish darajasi turlicha bo‘lgani

uchun barcha tovarlar bo‘yicha ishlab chigarish imkoniyati chegarasini ko‘rsatish

giyin.

4. Iqgtisodiy bilimlarning vujudga kelishi va iqtisodiy fanlarning shakllanishi

Iqtisodiyot sir-asrorlarini bilishga qizigish juda gadim zamonlarda ham
mavjud bo‘lgan.

Igtisodiyotga oid bilimlar antik dunyoning ko‘zga ko‘ringan olimlari
Ksenofont, Platon, Aristotel shuningdek, gadimgi Misr, Xitoy, Hindiston va Mar-
kaziy Osiyo muttafakkirlari garashlarida ham uchraydi. Ik igtisodiy bilimlarning
ildizlarini gadimgi dunyo avvalo, jahon sivilizatsiyasi beshigi Ko‘hna SHarq
mamlakatlari mutafakkirlari garashlaridan o‘z o‘rniga ega bo‘lgan. Qadimgi
Hindistonning «Manu qonunlari»da (bizning eramizgacha IV-I11 asr) ijtimoiy
mehnat tagsimoti, xukmronlik va garamlik munosabatlari mavjud bo‘lishi gayd
gilingan. Qadimgi Xitoy mutafakkirlari xususan, Konfutsiy (bizning eramizgacha
551-479-y.y.) asarlarida agliy va jismoniy mehnatning farglari ko‘rsatiladi, bunda
birinchisi jamiyat “yuqori” qatlamlari, ikkinchisi asosiy gismi qullardan iborat

bo‘lgan «oddiy Kishilar» ga tegishli bo‘lishi ko‘rsatilgan.

2 McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 17 th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2008. page 41.
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Igtisodiy garashlarning yanada rivojlanishiga gadimgi Gretsiya mutafakkirlari
munosib hissa qo‘shgan, Ksenofont (430-354-y.y.,), Platon (427-347-y.y. e.0),
Aristotel (384-322-y.y. e.0.) garashlarini hozirgi zamon iqtisodiy fanining bosh-
lang‘ich nazariy nuqtasi sifatida tavsiflash mumkin. Bu ularning naflilik to‘g*-
risidagi, ne’matlarni to‘g‘ri ayriboshlash, ekvivalent ayriboshlanishi va boshga shu
kabi garashlariga tegishli.

Qadimgi Rim mutafakkirlari (S.Katona, Varrona, Kalumella) iqtisodiy
garashlarida qulchilikning mavjud bo‘lishi asoslanadi, tabiatan barcha Kishilar
tengligi gayd qilinadi, adolatli narx prinsiplari, mehnat mahsulotlarini ijtimoiy
baholash, mulkchilik tushunchasi, boylik va boshga shu kabilarga o‘z fikrlarini
bayon gilishadi.

Avristotel birinchilardan bo‘lib tovarning xususiyatini ko‘rsatib, ayirboshlash
nisbatini asoslaydi, pulning kelib chigishi va vazifalariga o‘zining garashlarini
bayon giladi.

Qadimgi dunyo olimlari iqgtisodiyotning ko‘pgina qonun-qoidalarini,
tushunchalarini yoritib bergan bo‘lsa ham, u davrda igtisodiy fan ilmiy bilimning
alohida sohasi sifatida shakllanmagan.

Igtisodiyot nazariyasi fani ko‘pgina mamlakatlarda milliy bozor shakllangan
va jahon bozori vujudga kelayotgan davrlarda dastlab «siyosiy iqtisod» nomi bilan
shakllana boshladi.

Siyosiy iqtisod grekcha so‘zdan olingan bo‘lib «politiko»—ijtimoiy, «oykos»-
uy xo‘jaligi, «nomos»—gonun, ya’ni uy yoki ijtimoiy xo‘jalik qonunlari degan
ma’noni bildiradi. Bu «iqtisod» tushunchasiga yaqin bo‘lib u hozirgi davrda
turlicha mazmunda ishlatiladi, ya’ni har xil darajadagi xo‘jaliklarni, ilmiy
bilishning aniq sohasini va yaxlit iqgtisodiy munosabatlarni anglatadi. Fransuz
igtisodchisi Antuan de Monkreten birinchi marta «Siyosiy iqtisod traktati» (1615-
y.) nomli asarida, bu fanni mamlakat miqgyosida igtisodiyotni boshqarish fani
sifatida asosladi.

Igtisodiy fan shakllanishi jarayonida bir gancha g‘oyaviy ogimlar, maktablar

vujudga kelgan. Ular jamiyat boyligining manbai nima, u gayerda va ganday qilib
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ko‘payadi, degan savollarga javob topishga urinishgan. Bunday iqtisodiy
ogimlardan dastlabkisi «merkantilizmy, (italyancha merkante - savdogar) deb
atalgan. Bu oqim tarafdorlari odamlarning, jamiyatning boyligi (pul, oltin)
savdoda, asosan tashqi savdoda paydo bo‘ladi, ko‘payadi, fagat savdoda band
bo‘lgan mehnat unumli mehnat, boshqalari esa unumsizdir, deb tushuntiradi.

Boshlang‘ich merkantalizm (XIV asr oxiri XVI asr o‘rtalari) monetar tizim
deb nomlanib, uning asosiy sharti pul (oltin, kumush)ni mamlakatda ushlab golish
hisoblangan. Vaqt o‘tishi bilan merkantalistlar bu tadbir o‘z-o‘zicha mamlakatning
boyligini oshirmasligini tushunishgan. Keyingi merkantalizm (XVI-XVIII asr
boshlari) tashgi savdo rivojlanishi va umuman iqgtisodiy rivojlanishga pulni
tashgariga chigarishni tagiglash to‘siq bo‘lishini anglashgan. Bu holda asosiy talab
tashqgi savdoda pulning ijobiy qoldig‘i mavjud bo‘lishi hisoblangan, pul ogimini
tartibga solishga esa iqtisodiy usullar yordamida erishilishi lozimligi ta’kidlangan.

Keyingi merkantalizmning Angliyadagi asosiy vakili Tomas Mann (1571-
1641) hisoblanib, shu ogim nugtai nazarida davlatning ichki va tashqi siyosatini
asoslaydi. Merkantalizm konsepsiyasi asosan proteksionizm iqtisodiy siyosatiga
tayanadi, ya’ni ular davlatning igtisodiyotni boshqgarishda gatnashishi, eksportning
importdan ortiq bo‘lishi va boylikni ko‘paytirishni ta’minlashi zarurligi
masalalariga e’tibor garatadi. Bu obyektiv vujudga kelgan nazariya va siyosat
kapitalning dastlabki jamg‘arilishi va shu orgali igtisodiy o‘sishga ijobiy ta’sir
ko‘rsatgan.

«Fiziokratlar» merkantalistlardan fargli o‘laroq, boylik gishlog xo‘jaligida
yaratiladi va ko‘payadi, degan g‘oyani olg‘a surdi. «Fiziokratiya» grekcha so‘zdan
olingan bo‘lib, ma’nosi «tabiat hukmronligi» degan ma’noni anglatadi. Bu maktab
dastlab XVIII asr o‘rtalarida vujudga kelib, keyin Italiya, Angliya va Germaniyada
keng yoyilgan. Fransiyada fiziokratlar g‘oyasining asoschisi Fransua Kene (1694-
1774) qishlog xo‘jaligi ishlab chigarishning yagona tarmog‘i hisoblanadi, unda
tabilty yo‘l bilan qo‘shimcha «sof mahsulot» vujudga kelib, xalgning boyligini
ko‘paytirib boradi degan garashni ilgari suradi. Uning fikricha, gishlog xo‘jaligida

doimiy takror hosil gilinadigan boylik barcha sohalar o‘sishi uchun asos bo‘lib
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xizmat qiladi, savdoning gullab yashnashi va aholi farovonligiga olib keladi,
sanoatni rivojlantiradi hamda millatning kamolotini ta’minlaydi. Fiziokratlar
igtisodiy qonunlar ham tabiat gonunlari kabi tabiiy, ular o‘ylab topilmaydi balki
ularni bilish va talabiga bo‘ysunish zarur deb hisoblaydi.

F.Kene birinchi bo‘lib ijtimoiy takror ishlab chigarish modeli — mashhur
“igtisodiy jadvalni” yaratadi. F.Kene dehgonchilikda barcha sinflar uchun ozig-
ovgat mahsulotlari, sanoat uchun xom ashyo, kelgusi yil hosili uchun urug‘lik
ishlab chigarilishi natijasida milliy igtisodiyotda sinflar o‘rtasida tovar va pul
oqimi harakatda bo‘ladi deb ko‘rsatadi. Olingan sof daromadni ular er mulkdoriga
renta shaklida beradi.

Fiziokratlar butun sof daromad mulkdorlar sinfiga tegishli bo‘lishi sababli,
mazkur daromadga soliq Kkiritib, uni er mulkdorlaridan undirib olish zarur deb
hisoblaydi.

Uilyam Petti (1623-1686) g‘oyalari merkantilizmdan klassik fan-siyosiy igtisodga
o‘tish uchun ko‘prik bo‘ldi. U birinchi bo‘lib boylikning manbai mehnat va er deb
¢’lon qildi.

«Mehnat boylikning otasi bo‘lsa, er uning onasidir» degan mashhur garash
U.Pettiga tegishli. XVII-XVIII asrda Angliyada igtisod fanining klassik maktabi
namoyondalari bo‘lmish A.Smit, D. Rikardolar tomonidan boylik fagatgina
gishlog xo‘jaligidagina emas, balki butun moddiy ishlab chigarish tarmoglarida
yaratilishini isbotlab berdi hamda ular boylikning umumiy shakli tovar va pulda
mujassamlashgan qiymat deb hisoblaydi. Qiymatning o°zini tovar ishlab
chigaruvchilar mehnati vujudga keltiradi. A.Smit (1723-1790) iqtisodiy fanning
predmeti jamiyatning iqgtisodiy rivojlanishi va aholi turmush farovonligini
o‘stirishni o‘rganish deb hisoblaydi. U o‘zining «Xalglar boyligining tabiati va
sabablari to‘g‘risida tadgiqot» (1776-y.) nomli asarida klassik maktab rivoj-
lanishining yuz vyillik davrini umumlashtirib tovar ishlab chigarish va
ayriboshlashga alohida soha sifatida garashlarini asosladi, ular obyektiv gonunlar
asosida rivojlanishi va davlat tomonidan tartibga solishga muhtoj emasligini

ko‘rsatadi. A. Smit moddiy ishlab chigarishda nima yaratilsa jamiyatning boyligi
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deb hisoblaydi. U boylikning o‘sish shart-sharoitlari mehnat tagsimoti va uning
unumdorligi ortishidir deb ta’kidlaydi.

A.Smit fikricha, giymatning manbai mehnat, jamiyat rivojlanishi natijasida
mehnat bilan birga kapital va er ham giymat manbai bo‘lib boradi, shu sababli
tovar narxi ish hagi, foyda va rentadan garor topadi. U ijtimoiy boylik ortib borishi
bilan jamiyatning barcha sinflari daromadi o‘sib boradi, pul giymat o‘lchovi
vazifasini bajaradi degan xulosaga keladi.

A. Smit tushunishicha, gachonki shaxsiy manfaat ijtimoiy manfaatdan ustun
tursa bozor gonunlari igtisodiyotga samarali ta’sir ko‘rsatadi. Inson oz manfaatini,
shaxsiy iqgtisodiy faolligi natijalarini fagat boshqalar bilan o‘zaro ayirboshlash yo‘li
bilan ro‘yobga chigaradi. Shunday qilib, kishilar o‘z manfaatini ko‘zlab, bir-birlari
uchun mahsulot ishlab chigaradi, bozor esa ularning o‘zaro manfaatlarini hisobga
olishga majbur giladi, ya’ni bunda kishilar beihtiyor jamiyat uchun ishlaydi.

A. Smitning «ko‘rinmas qo‘l» qoidasida bozor kuchlari (erkin narxlar, talab
va taklif, ragobat) va obyektiv igtisodiy gonunlar stixiyali ta’siri nazarda tutiladi. U
davlatning jamiyatdagi yangi sinfi — kapitalist — tadbirkorlarning xo‘jalik ishlariga
aralashmasligini yoglab chigadi va tabiiy erkinlik g‘oyasini ilgari suradi. Tabiiy
erkinlik siyosati uning nazariyasida quyidagilarni ko‘zda tutadi: ishchi kuchining
erkin harakati, yer bilan erkin savdo, sanoat va savdo faoliyat gilishini davlat
tomonidan tartibga solishni bekor gilish.

A.Smitning alohida nazariy qarashlari izdoshi D.Rikardo (1772-1823)
hisoblanadi. Uning nazariy garashlarining xarakterli belgisi — gqiymat qonuni yahlit
igtisodiy nazariya fani shakllanadigan asos deb tan olinishidir. D.Rikardo mazkur
fanning asosiy vazifasi daromadlar tagsimlanishini boshgaradigan gonunlarni
ochishda deb biladi. U ishlab chigarish sohasini giymat va daromadlar manbai deb
hisoblaydi hamda foyda normasining pasayish tamoyilini ko‘rsatib beradi,
Differensial renta mexanizmini yoritadi.

D.Rikardo kapitalizmga ishlab chigarishning mutlog ratsional tizimi, foyda
normasiga esa — kapitalizm jo‘shqinligining rag‘batlantuvchisi sifatida garaydi.

Uning goyalari Angliya utopik sotsializm nazariyasiga asos bo‘ldi.
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Igtisodyot nazariyasi fanining rivojlanishiga Sismondi (1773-1842) ham
muhim hissa qo‘shdi. U kapitalistik jamiyat iqtisodiy mexanizmini tanqid qilib,
siyosiy iqtisod inson baxti yo‘lida ijtimoiy mexanizmni takomillashtirishga
garatilagan fan bo‘lmog‘i lozim deb ko‘rsatadi. Kapitalizmning iqgtisodiy tuzumini
tanqid qilish bilan bir gatorda undan ko‘ra progressiv bo‘lgan jamiyat qurish
g‘oyasi Sen-Simon (1760-1825), SHarl Fure (1772-1837), Robert Ouen (1771-
1858) kabi sotsial utopistlar tomonidan ilgari surilgan edi. Ular xususiy mulkni
gattiq tanqid qilib, uni tugatish tarafdori edilar. Ulardan keyin marksizm deb
nomlangan nazariy yo‘nalish jamiyat taraqgiyotiga tabiiy-tarixiy jarayon deb
garab, ijtimoiy-igtisodiy formatsiyalar, ularning iqtisodiy tizimi, tarkibiy gismlari,
vujudga Kkelishi, rivojlanishi va boshgasi bilan o‘rin almashish sabablari
to‘g‘risidagi ta’limotni hamda qo‘shimcha qiymat nazariyasini yaratdilar. Mazkur
ta’limot asoschilari o‘zlarining nazariy konsepsiyasini uslubiy jihatdan bir vaqtda
uchta ilmiy manbaga tayanib yaratadi: A.Smit — D.Rikardoning Angliya klassik
siyosiy iqgtisodi, Gegel — Feyrbaxning nemis klassik falsafasi va fransuz utopik
sotsializmi.

Ular ta’limotida asosiy o‘rinni bazis va ustkurma konsepsiyasi egallaydi —
unga ko‘ra ijtimoiy borliq (hayot) kishilar ongini belgilaydi. Mazkur nazariyada
kapitalizm tizim sifatida daromadlar tagsimotida bozor prinsiplari buzilishiga olib
kelishi, to‘lig bandlikni ta’minlay olmasligi, kolonial ekspluatatsiya va urushlarga
tortishi gayd gilinadi. Ular A.Smit va D.Rikardo asos solgan giymatning mehnat
nazariyasini yangidan qayta ishlab, qo‘shimcha giymat ishlab chigarishga
proletariatni ekspluatatsiya qilish orgali erishilishini va uning kapitalistlar
tomonidan o‘zlashtirilishi ular boyligining ko‘paytirishning doimiy manbaini
tashkil qilishini gayd giladi. Kapitalning jamg‘arilish jarayoni sinfiy kurashning
keskinlashishi va kapitalizmning barbod bo‘lishi bilan tugashini gayd giladi.

Markaziy Osiyoda iqtisodiy garashlarning rivojlanishi Farobiy (870-950),
Abu Ali ibn Sino (980-1037), Abu Rayxon Beruniy (973-1048), Yusuf Xos Xojib,
Alisher Navoiy (1441-1501) va boshga shu kabi dunyoga mashhur mutafakkirlar

nomi bilan bog‘liq. Ularning asarlaridagi iqgtisodiy g‘oyalar hali falsafiy
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bilimlardan to‘lig ajralmagan bo‘lsada, ancha gizigish uyg‘otadi. Jumladan,
Farobiy garashlarida insonlarning ehtiyojlari to‘g‘risidagi g‘oyalar markaziy
o‘rinni egallaydi. Uning fikricha, kishilarning moddiy ehtiyojlari jamiyatning
shakllanishida birlamchi sabablardan hisoblanadi.

Ibn Sino nafagat oila doirasida, balki shahar va davlat darajasida daromad va
harajatlar muvozanati hagida fikr yuritadi. Uning garashicha, daromad va xarajatlar
muvozanatligiga tabiiy ofatlar va urushlar ro‘y berganida zahiradan mablag‘larni
ta’lim uchun ajratishni hisobga olib erishish zarur.

Iqtisodiy bilimlar sohasida XI asrning buyuk mutafakkiri va shoiri Yusuf Xos
Xojib muhim o‘rin tutadi. U jamiyat rivojlanishida mehnatning rolini ko‘rsatib,
moddiy boyliklarning xarakteri va hususiyatlarini gqayd giladi, mehnat tagsimoti
masalasi muhimligiga e’tibor garatadi hamda pulning vazifalariga aniq ta’rif
beradi.

Buyuk shoir, mutafakkir, qomuschi olim va davlat arbobi A.Navoiy
jamiyatning ijtimoiy-igtisodiy tuzilishi hagida oz fikrlarini bayon giladi, boylikni
yaratishda mehnatning rolini ko‘rsatib beradi. U «boylik» agar u butun xalq tomo-
nidan foydalanilsa ne’matga aylanadi deb hisoblaydi. Uning fikricha, davlat
boyishining manbai soliglar hisoblanadi, Shu sababli adolatli solig tizimini
o‘rnatish g‘oyasini ilgari suradi. Navoiy o‘zining asarlarida davlat moliyasiga
alohida e’tibor garatadi.

Igtisodiy fanda turli xil maktablarning mavjud bo‘lishi va iqtisodiy
jarayonlarni bilishga turlicha yondoshuvlar iqtisodiy hayotning murakkabligi,
o‘zgaruvchanligi va ziddiyatli bo‘lishini tasdiglaydi. Shu sababli hech bir nazariya
doimiy va mutlag hagigat bo‘lib golmaydi. Ayni vaqtda bu nazariyalar o‘z
rivojlanishining u yoki bu bosgichida turgan jamiyat iqtisodiy muammolarini
mushohada etish va hal gilishga ma’lum hissa qo‘shadi. Shundan kelib chigib va
vujudga kelgan ziddiyatlarni bartaraf gilish magsadida turli xil, hatto igtisodiyot

nazariyasidagi garama-garshi ogimlar yutuglarini umumlashtirish zarur bo‘ladi.
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5. Igtisodiyot nazariyasi fanining predmeti va vazifalari

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti — iqtisodiy resurslar cheklangan
sharoitda jamiyatning cheksiz ehtiyojlarini qondirish magsadida iqtisodiy
ne’matlarni takror ishlab chiqarish jarayonida vujudga keladigan iqtisodiy munosa-
batlarni, 1jtimoiy xo‘jalikni samarali yuritish qonun-qoidalarini yoki kishilarning
iqtisodiy hatti-harakatini o‘rganishdan iborat.

Iqtisodiy munosabatlar — bu igtisodiy ne’matlarni takror ishlab chigarish
jarayonida Kishilar o‘rtasida vujudga keladigan turli xil aloga va munosabatlardir.
Ularning anig namoyon bo‘lish shakllari iqtisodiy hodisa va iqtisodiy
jarayonlardir. Iqtisodiy hodisalar ishsizlik, ingiroz, inflyatsiya, bandlik va shu
kabilar, igtisodiy jarayonlar esa ishlab chigarish, xizmat ko‘rsatish, tagsimlash,
ayirboshlash, iste’mol kabilar orgali yuzaga chigadi.

Igtisodiyot nazariyasi o‘z predmetini mikro va makro darajada o‘rganadi.
Agar igtisodiyotga mikrodarajada qaralsa fanning predmeti alohida igtisodiy
birliklar (alohida iste’molchi, alohida ishlab chigaruvchi)ning hatti-harakatini
o‘rganish, alohida tovarlarga narx shakllanishi, korxonalar xarajatlari va
daromadlar garor topishi va shu kabilarni tahlil gilishga garatiladi. Igtisodiyotga
uning vyirik tarkibiy gismlari (uy xo‘jaliklari, xususiy va davlat sektori) o‘zaro
ta’siridagi yaxlit tizim sifatida qaralsa va davlat iqtisodiy siyosatining
gonuniyatlari aniglansa, bu makroigtisodiy tahlil hisoblanadi. Makroigtisodiyot
shuningdek daromadlar, bandlik, narxlar darajasi, mahsulotning yalpi hajmi, milliy
daromad, jami sarflar kabi jamlanma ko ‘rsatkichlarni ham garab chigadi.

Igtisodiyotning mazkur ikki darajasi fargi fagat iqtisodiy tahlil nuqtai-
nazaridan kelib chigadiki, shu sababli igtisodiyot nazariyasini bunday gismlarga
ajratishni mutloglashtirish ko‘pam to‘g‘ri emas. CHunki mikro va makroig-
tisodiyot o°zaro uzviy bog‘liq bo‘lib, bir-birini to‘ldiradi.

Igtisodiyot nazariyasi fanining magsadi cheklangan igtisodiy resurslardan
foydalanishning turli mugobil variantlaridan eng samaralisini tanlash orqgali
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jamiyatning cheksiz ehtiyojlarini to‘laroq gondirib borishning nazariy va amaliy
muammolarini tadgiq gilishdan iborat.

Fanning predmeti, uning vazifalarida yanada oydinroq ko‘rinadi. Iqtisodiyot
nazariyasi fanining vazifasini ikki tomondan, ya’ni ham nazariy va ham amaliy
tomondan tushuntirish mumkin. Iqtisodiyot nazariyasi iqtisodiy jarayonlar va
hodisalarning mohiyatini, iqtisodiy qonunlar va iqtisodiy tushunchalarning
mazmunini yoritib ilmiy bilish vazifasini bajaradi.

Iqtisodiyot nazariyasi aniq vaziyatlarda aniq takliflarni berib, uslubiy vazifani
ham bajaradi. Iqtisodiy bilim nazariyalarga ega bo‘lish, o‘zgarib turuvchi iqtisodiy
vaziyatlarda ratsional qaror qabul qilishni mustaqil amalga oshirish imkonini
beradi. Iqtisodiyot nazariyasi bashorat qilish vazifasi orqali jamiyat va ijtimoiy-
iqtisodiy rivojlanishining istigbollarini ilmiy asoslab beradi.

Fanning amaliy vazifasi cheklangan resurslardan samarali foydalanib,
ularning har birligi evaziga ko‘proq tovarlar ishlab chiqarish va xizmatlar
ko‘rsatishni ta’minlash, har bir faoliyat turlari bo‘yicha xarajatlar miqdori bilan
erishilgan samara, ya’ni tovar va xizmatlar miqdorini taqqoslash, resurslardan
unumliroq foydalanish yo‘llarini topishga qaratiladi. Bu vazifa yaratilgan
nazariyalar va ilmiy garashlarni real amaliy hayotga joriy qilib borishni ham o°z
ichiga gamrab oladi.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining qayd qilingan amaliy va nazariy vazifalari bir-
biri bilan chambarchas bog‘liqdir. Amaliy iqtisodiyot nazariy bilimga ega
bo‘lishni, u bilan qurollanish zaruriyatini taqozo etadi. Umuman olganda, bu fan
iqtisodiy jarayonlar, vogea va hodisalar sirini bilishda ilmiy qo‘llanmadir. Nazariy
bilim esa oldindan ko‘ra bilish va amaliy harakat yo‘lini to‘g‘ri belgilash imkonini

beradi.

6. Iqtisodiy gonunlar va kategoriyalar

Igtisodiyot nazariyasi fani igtisodiy munosabatlarda amal giladigan igtisodiy

gonunlarni ham o‘rganadi. Boshgacha qilib aytganda, bu fanning asosiy
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vazifalaridan biri iqgtisodiy qonunlarni bilish va uning mazmunini, amal qilish
mexanizmini ochib berish hisoblanadi.

Igtisodiy gonunlar igtisodiy hayotning turli tomonlari, iqtisodiy hodisa
va jarayonlar o‘rtasidagi doimiy, takrorlanib turadigan, bargaror sabab-
ogibat aloqgalarini, ularning ichki o‘zaro bog‘ligligini ifodalaydi.

Igtisodiy qgonunlar obyektiv amal gilayotgan iqtisodiy vogelikning
umumlashgan nazariy ifodasi bo‘lib, u obyektiv reallikni ilmiy bilish natijasidir,
ya’ni uning inson ongidagi in’ikosidir. Igtisodiy gonunlar obyektiv xaraktyerga ega
bo‘lib, ularning kelib chiqgishi, amal qilishi, rivojlanishi va barham topishi
Kishilarning ongiga, ularning hohish irodasiga bog‘liq emas. Ma’lum tarixiy
davrlarda, ishlab chigaruvchi kuchlarning rivojlanish darajasiga, mavjud igtisodiy
tizimning xarakteri va shart-sharoitiga mos keladigan igtisodiy gonunlar vujudga
keladi va amal gila boshlaydi. Lekin igtisodiy qonunlar kishilarning iqgtisodiy
faoliyatidan tashgarida, ulardan ajralgan holda mavjud bo‘lmaydi, balki aynan
ularning faoliyati, hatti-harakatlari, igtisodiy xulg-atvori tufayli tarkib topadi va
ular orgali namoyon bo‘ladi. Shuning uchun insonlar igtisodiy qonunlarning
mazmunini bilib, ularning talablarini hisobga olib, o‘zlarining amaliy faoliyatlarida
foydalanishlari lozim bo‘ladi. Bu iqtisodiy qonunlar talablariga zid har ganday
garor va hatti-harakatlar kishilarning xohish irodasidan qat’iy nazar muqarrar
ravishda xo‘jalik faoliyatida giyinchiliklarga, resurslar isrofgarchiligiga olib keladi.

Igtisodiy qonunlar tabiat qonunlaridan farq giladi. Tabiat qonunlari doimiydir,
igtisodiy gonunlar esa ijtimoiy hayot qonunlari bo‘lib, tarixiydir va
o‘zgaruvchandir, CHunki u kishilarning faoliyati bilan bog‘liq bo‘lib kishilik
jamiyati mavjud bo‘lganda paydo bo‘ladi va amal giladi.

Amal qilish davrining davomiyligiga garab iqtisodiy qonunlar quyidagi
guruhlarga ajratiladi:

1. Umumiqgtisodiy  qonunlar-kishilik  jamiyati  rivojlanishining barcha
bosgichlarida amal giladi. Masalan, vaqtni tejash gonuni, ehtiyojlarning o‘sib
borish gonuni, takror ishlab chigarish gonuni, unumdorlikning o‘sib borishi gonuni

va boshgalar;
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2. Xususiy yoki davriy igtisodiy gonunlar-insoniyat jamiyati taragqiyotining
ma’lum bosqichlarida amal giladi. Masalan, talab qonuni va taklif gonuni, tovar-
pul munosabatlari mavjud bo‘lgan davrlarda amal giladi.

3. Maxsus o‘ziga xos iqtisodiy gonunlar — alohida olingan iqtisodiy tizim
sharoitida amal qgiladi. Masalan, sof kapitalizm sharoitidagi qo‘shimcha giymat
gonuni.

Iqtisodiy kategoriyalar. Iqtisodiyot nazariyasi fani igtisodiy gonunlar bilan
bir gatorda igtisodiy jarayonlarning alohida tomonlarini tavsiflaydigan kategoriya-
larning mazmunini ham ochib beradi.

Igtisodiy kategoriyalar - doimo takrorlanib turadigan, igtisodiy jarayonlar va
real hodisalarning ayrim tomonlarini ifoda etuvchi ilmiy-nazariy tushunchadir.

Igtisodiy kategoriyalar real igtisodiy hodisalarning mohiyatini ifoda etadigan
ilmiy tushuncha bo‘lib, ilmiy tafakkur mahsulidir. Ular nihoyatda ko‘p va xilma-
xildir. Bozor, pul, tovar, kapital, ishchi kuchi, igtisodiy muvozanat, moliya, kredit,
bank va boshqga shu kabi tushunchalar igtisodiy kategoriyalarga misol bo‘la oladi.
Igtisodiy qonunlardan farg qilib, ilmiy kategoriyalar, iqtisodiy hodisalarning

mazmunini ifoda etadi.

7. Iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning uslub va usullari

Uslubiyat — bu ilmiy bilishning tamoyillari tizimi, yo‘llari, qonun —
qoidalari, usullari va aniq tartiblaridir. Bu obyektiv vogelikni bilish dialektikasi,
mantiqi va nazariyasini o‘z ichiga oluvchi bir butun ta’limotdir. Uslubiyat umumiy
tavsifga ega, lekin har bir fan o‘zining predmetidan kelib chiqib, ilmiy bilish
usullariga ega bo‘ladi.

“Usul” grekchadan so‘zma — so‘z tarjima qilinganda “tadqiqot” tushunchasini
anglatib, ilmiy bilishga aniq yondashuvlarni bildiradi.

Dialektika ilmiy bilishning umumiy usuli bo‘lib xizmat qiladi. Uning

igtisodiyot nazariyasi fanida qo‘llaniladigan asosiy qoidalari quyidagilar:
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- iqtisodiyot bir-biri bilan alogada, chambarchas bog‘liglikda, bo‘lgan o‘zaro
ta’sir qilib turadigan turli bo‘g‘inlardan, bo‘laklardan iborat yaxlit bir tuzilma deb
hisoblanadi;

- iqtisodiy hodisa va jarayonlarning kelib chiqishi, amal qilishi va barham
topishi, uning sabablari va oqibatlari ichki alogadorlik va bog‘liglik tomonlarining
zamon va makonda ro‘y berishi tan olinadi;

- iqtisodiy jarayonlarni oddiydan murakkablikka, quyidan yuqoriga
rivojlanishida deb garaladi. Bu yerda son jihatidan o‘zgarishlar to‘plana borib, sifat
jihatidan o‘zgarishga olib kelishi hisobga olinadi.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining o‘ziga xos tadqiqot usullari ham mavjud.
Ulardan eng asosiylari quyidagilar:

Ilmiy abstraksiya usuli — vogea va hodisalarning tahlil paytida xalal berishi
mumkin  bo‘lgan ikkinchi darajali belgilari e’tibordan  chetlashtirilib,
o‘rganilayotgan jarayonning asl mohiyatiga tegishli belgilarga e’tiborni qaratishdir.

Tahlil va sintez usuli. Tahlil — bu o‘rganilayotgan bir butunni alohida
qismlarga ajratib ularning xususiyatini ochib berishdir. U ikki darajada amalga
oshiriladi. Mikroiqtisodiy tahlilda iqtisodiyotning boshlang‘ich bo‘g‘ini bo‘lmish
korxona va boshqga iqtisodiy subyektlarning yuqori pirovard natijaga erishishga
qaratilgan xatti-harakati, tadqiq qilinadi.

Makroiqtisodiy tahlilda milliy iqtisodiyotning holati, faoliyat qilishi va
natijalari o‘rganiladi. Iqtisodiy resurslarni to‘liq band qilish, inflyasiyani jilovlash
va iqtisodiy muvozanatlikni ta’minlash orqali iqtisodiy o‘sishga erishish
muammolari bu tahlil ob’ektidir.

Sintez — bu hodisa va jarayonlarning umumiy o‘zaro ta’siri asosida xulosalar
chiqarishdir.

Mantiqiylik va tarixiylikning birligi usuli. Tarixiylik dalili iqtisodiy
fanlarda ham tarixiy rivojlanish nuqtai nazaridan tadqiqot olib borishni zarur qilib
go‘yadi. CHunki iqtisodiy jarayonlar jamiyatning tarixiy rivojlanish bosqichlarida
ro‘y beradi. Mantiqiylik usulida jarayonlar fagatgina tarixiy nuqtai nazardan emas,

shu bilan birga ichki zaruriy va qonuniy bog‘lanishlar bo‘yicha ham tahlil gilinadi.
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Foydalaniladigan usullar ichida eksperiment alohida o‘ringa ega. Iqtisodiy
o‘sishning keskin o°zgarishi, xususan, iqtisodiyotning inqiroz va beqarorlik
bosqichlarida eksperimentdan keng foydalaniladi.

Induksiya va deduksiya usuli. Induksiya nazariyadan amaliyot tomon
borishni, yaratilgan nazariyalarni kishilarning amaliy hayotida sinab ko‘rishni
anglatsa, deduksiya amaliyotdan nazariya tomon borishni, real hayotdagi ro‘y
beradigan hodisa va jarayonlardan nazariyalar yaratishni bildiradi.

Pozitiv va normativ usullar. Pozitiv usul iqtisodiy hodisalarning real
hayotdagi holatini ganday bo‘lsa shu holicha aks ettiradi. Masalan, O‘zbekistonda
ishsizlik 2018-yilda 4.9 foizni tashkil qildi. Respublikada narxlarning o‘sishi
o‘tgan 2018-yilda 15,0 foizdan oshmadi va h.k. Normativ usul hodisa va
jarayonlarning ganday bo‘lishi kerakligi to‘g‘risidagi fikr va mulohazalardir.
Masalan, ishsizlikning tabiiy darajasi 5,0 foizdan oshmasligi kerak. Real ish
haqining o°‘sishi narxlarning o‘sish sur’atidan yuqori bo‘lishi zarur va hokazo.

Iqtisodiy jarayonlarni miqdoriy tahlil qilishda matematik, statistik usullar
va grafiklardan keng foydalaniladi. Matematik usul igtisodiy hodisa va jarayonning
miqdoriy o‘lchamlarini aniqlash imkonini bersa, grafik usul o‘zgaruvchi miqdorlar
o‘rtasidagi bog‘liglikni ko‘rgazmali qilib tasvirlaydi.

Iqtisodiy tahlilda «Boshga sharoitlar o‘zgarmay qolganda» degan farazdan
ham foydalaniladi. CHunki real iqtisodiy hayotda hodisa va jarayonlarga ko‘plab
omillar bir vaqtda, shu bilan birga turlicha ta’sir ko‘rsatadi.

Bu barcha omillarning birgalikda ta’sirida hodisa va jarayonlar mohiyatini
ochib berish qiyin kechadi yoki mutlago mumkin bo‘lmaydi. Shu sababli ularning
alohida olingan omil ta’sirida mohiyati ochilib, boshqa omillar ta’siri e’tibordan
chetda qoladi yoki ular o‘zgarmas deb hisoblanadi. Tahlilning keyingi bosqichida
o‘rganilayotgan hodisa yoki jarayonga boshqa omillarning ta’siri ham alohida-
alohida qarab chiqiladi.

Iqtisodiy tahlilda iqtisodiy modellardan ham foydalaniladi. Iqtisodiy

modellar — bu real vogelik, igtisodiyot va undagi ro‘y beradigan hodisa hamda
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jarayonlarning soddalashtirilgan manzarasidir. Bunda iqtisodiy modellarning ikkita
turi 0°z o‘rniga ega bo‘ladi: muvozanatlashgan va optimallashgan modellar.

Muvozanatlashgan modellar iqtisodiy hodisa va jarayonlar yoki ularning
natijalari miqdoriy o‘lchamlari o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglikni aks ettiradi.
Masalan, yalpi talab va yalpi taklif modeli, tovarlar migdori va pul massasi modeli,
daromadlar va xarajatlar modeli va h.k.

Optimallashgan modellar — alohida olingan iqtisodiy hodisa yoki uning
natijasidagi miqdoriy o‘zgarishlarni va har bir davrdagi optimal me’yorlarni

xarakterlaydi. Masalan, narx modeli, xarajatlar modeli, daromadlar modeli va h.k.

Tayanch tushunchalar

Iqtisodiyot — bu iqtisodiy ne’matlar va vositalarni takror ishlab chigarish
jarayonida vujudga keladigan iqtisodiy munosabatlar, xo‘jalik yuritish shakllari,
ularni tartibga soluvchi mexanizmlar va infratuzilmaviy muassasalarning ma’lum
darajada tartibga solingan tizimidir.

Iqtisodiyotning doimiy va bosh masalasi — jamiyat ehtiyojlarining
cheksizligi hamda iqtisodiy resurslarning cheklanganligidir.

Iqtisodiyotning asosiy muammosi — iqtisodiy resurslar cheklangan sharoitda
jamiyatning cheksiz ehtiyojlarini qanday qilib to‘laroq qondirib borish mumkinligi
to‘g‘risidagi masaladir.

Infratuzilma — ishlab chiqarish va ayriboshlashning bir me’yorda ro‘y berishi
hamda kishilar turmush kechirishining umumiy shart-sharoitini tashkil qiluvchi
sohalardir.

Iqtisodiy faoliyat — kishilar uchun zarur bo‘lgan hayotiy ne’mat va
vositalarni ishlab chigarish hamda iste’molchilarga etkazib berishga qaratilgan va
chambarchas bog‘liglikda amal qiladigan turli xil faoliyatlar.

Ehtiyoj — igtisodiy resurslar va hayotiy vositalarga bo‘lgan zaruriyat.

Iqtisodiy resurslar — iqtisodiy faoliyatda foydalanishga yaroqli bo‘lgan

moddiy, insoniy va tabiiy resurslar.
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Kapital — inson tomonidan vujudga keltirilgan barcha ishlab chigarish vositalari
(binolar, inshootlar, mashina va mexanizmlar, asbob va uskunalar, xom ashyo,
materiallar va h.k.)

Yer — ishlab chiqarishga jalb gilingan barcha yerlar va boshga barcha tabiiy
resurslar;

Ishchi kuchi (mehnat) — insonda mavjud bo‘lgan jismoniy va aqliy qobiliyatlar.
Ishchi kuchining sarflanishi mehnat jarayonini tashkil giladi.

Tadbirkorlik layoqati — ayrim kishilarga xos bo‘lgan, iqtisodiy faoliyat
sohalarida namayon bo‘ladigan noyob xislat.

Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti — iqtisodiy resurslar cheklangan
sharoitda jamiyatning cheksiz ehtiyojlarini qondirish magsadida hayotiy
ne’matlarni (va xizmatlarni) ishlab chiqarish, taqsimlash, ayirboshlash va ularni
iste’mol qilish jarayonida vujudga keladigan iqtisodiy munosabatlar tizimini,
1jtimoiy xo‘jalikni samarali yuritish qonun-qoidalarini o‘rganishdan iboratdir.

Iqtisodiy qonunlar — iqtisodiy hayotning turli tomonlarini, iqtisodiy
hodisa va jarayonlar o‘rtasidagi takrorlanib turadigan, barqaror ichki sabab-
oqibat aloqgalarini, ularning o‘zaro bog‘liqligini ifodalaydi.

Iqtisodiy kategoriyalar— doimo takrorlanib turadigan iqtisodiy jarayonlar
va real hodisalarning ayrim tomonlarini ifoda etuvchi ilmiy-nazariy
tushunchalar.

Uslubiyat — iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning prinsiplari, yo‘llari,
qonun-qoidalari,usullari va aniq tartiblari tizimidir.

Ilmiy abstraksiya — iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishda qo‘llaniladigan
usullardan biri bo‘lib, vogea-hodisalarning tahlil paytida halaqit beruvchi ikkinchi
darajali belgilarini e’tibordan chetlashtirib, o‘rganilayotgan hodisaning asl

mohiyatini ochib beruvchi belgilarga fikrni qaratishdir.

Muhokama uchun savollar

1. Igtisodiyot tushunchasi va uning bosh masalasi nima?
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2. Nima uchun hayotiy vositalarni ishlab chiqarish va etkazib berish
insonning turli xil faoliyatlari ichida eng asosiylari hisoblanadi?

3. Iqgtisodiyotning asosiy muammosini hal qilishning qanday yo‘llari
mavjud?

4. Markaziy Osiyoda iqtisodiy garashlarning rivojlanishida gaysi
mutafakkirlarning o‘rni bor?

5. «lqgtisodiyot nazariyasi» fan sifatida shakllanish jarayonida qanday
g‘oyaviy ogimlar vujudga kelgan.

6. Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti nimadan iborat? U boshqa
iqtisodiy fanlar ichida qanday o‘rin tutadi?

7. Iqtisodiyot nazariyasini o‘rganishda qanday usullardan foydalaniladi?

8. Makroiqtisodiy tahlil bilan mikroiqtisodiy tahlil o‘rtasidagi farq nimadan
iborat?

9. Iqtisodiy model nima va uning ganday turlarini bilasiz?

10. Induksiya va dedutsiya usullari mazmunini tushuntiring.
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1 BOB. ISHLAB CHIQARISH JARAYONI, IQTISODIY TIZIMLAR,
MULKCHILIK VA TOVAR-PUL MUNOSABATLARI

1. Ishlab chigarish jarayonining mazmuni omillari, imkoniyatlari,

natijalari va samaradorligi.
2. Iqgtisodiy tizim tushunchasi, uning turlari va modellari.

3. Mulkchilik munosabatlarining mohiyati va uning shakllari. Mulkni

davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish.
4. 1jtimoiy xo‘jalik shakllari, tovar va uning xususiyatlari.
5. Qiymatning turli xil nazariyalari.

6. Pulning kelib chiqishi, mohiyati va vazifalari.

1. Ishlab chiqgarish jarayonining mazmuni omillari, imkoniyatlari,

natijalari va samaradorligi

Ishlab chiqarish — bu jamiyat iste’moli uchun zarur bo‘lgan iqtisodiy
ne’matlarni yaratishga qaratilgan jarayondir. Har qanday ishlab chiqarish, avvalo
mehnat jarayonidir ya’ni tabiat ne’matlari va yarim tayyor mahsulotlarni o‘zining
iste’moliga moslashtirish uchun qilingan faoliyatdir.

Kishilar o‘zlarining ongli magsadga muvofiq mehnati bilan tabiat
moddalarining shakllarini o‘zgartiradilar va iste’moli uchun zarur bo‘lgan
mahsulotni vujudga keltiradilar. Mehnat jarayonida insonning o°‘zi ham har
tomonlama kamol topib, kasbiy layoqatini, bilimini oshiradi va ularni amalda
qo‘llash imkoniyatini kengaytirib boradi.

Shunday qilib, ishlab chiqarish jarayoni naflilikni vujudga keltirishga
qaratilgan jarayondir. Bu jarayonning shakllanishi va rivojlanishi uzoq tarixga ega
bo‘lib, oddiy tosh va yog‘och qurollardan foydalanib, eng sodda ovchilik va
dehgonchilik qilishdan tortib, to hozirgi zamon murakkab zamonaviy

texnologiyaga asoslangan ishlab chigarishgacha bo‘lgan yo‘Ini bosib o‘tgan. Ishlab
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chigarish natijasi hisoblangan igtisodiy ne’mat va vositalarning bir gismi moddiy
ko‘rinishga ega boshga gismi bunday ko‘rinishga ega bo‘lmagan nomoddiy
ne’matlar yoki xizmatlardan iborat bo‘ladi. Shu ma’noda ishlab chigarish va
xizmat ko‘rsatish sohalari farglanadi. Ular birgalikda igtisodiyotning real sektori
ham deyiladi. Ayni vaqtda ular umumiy jihatlarga ham ega. Ishlab chigarish va
xizmat ko‘rsatish jarayoni bir tomondan, naflilikni vujudga keltirish, ikkinchi
tomondan, giymatning o‘sish jarayoni hisoblanadi. Sanoat, gishlog xo‘jaligi,
transport, qurilish, savdo, kommunal xo‘jaligi, maishiy xizmat, ovchilik,
baligchilik, dorivor o‘simliklarni yig‘ish kabilar iqtisodiyotning real sektori
sohalarini tashkil giladi.

Xizmat ko‘rsatish sohalarida ma’naviy qimmatliklar  yaratiladi hamda
nomoddiy xizmatlar (sog‘ligni saglash, ta’lim, ilmiy maslahat va boshqgalar)
ko‘rsatiladi.

Ishlab chigarishdan pirovard magsad iste’mol ya’ni, ehtiyojni gondirish
hisoblansa, tovar ishlab chigaruvchining maqsadi xarajatlarni qoplab, foyda
olishga garatiladi-shu sababli yaratilgan mahsulot to‘g‘ridan-to‘g‘ri iste’molga kel-
masdan bozorda ayriboshlanadi va keyin iste’molga kelib tushadi. Ishlab
chigarishning amalga oshishi, uchun uning omillari mavjud bo‘lmog‘i lozim.
Ishlab chiqarishning shaklidan qat’iy nazar bu jarayonda iqtisodiy resurslar, uning
omillariga aylanadi.

Ishlab chigarish imkoniyatlari va uning chegarasi. Ehtiyojlarning doimo
yuksalib borishi resurslarning cheklanganligi sababli ularni to‘la gondirish uchun
zarur bo‘lgan miqdorda tovar (xizmat)larni ishlab chigarishning imkonini
bermaydi. Oila byudjetini cheklanganligi hayot kechirish uchun zarur buyumlarni
gaysi birini xarid qilishni, vaqtimizni cheklanganligi gaysi ishni bajarishimizni,
resurslarni cheklanganligi ularni gaysi tovar (xizmat)larni ishlab chiqgarish, davlat
byudjetining cheklanganligi ularni ganday magsadlar uchun ishlatishni tanlashni
zarur qilib go‘yadi. Masalan, talaba o‘z vaqtini dars tayyorlashga yoki dam olishga

sarflashi mumkin. Dehqon o‘z yeriga piyoz yoki kartoshka ekishi mumkin.
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Tadbirkor o‘z puliga yangi uskuna yoki xom ashyo sotib olishi mumkin. Byudjet
mablag‘ini yangi maktab yoki ko‘prik qurishga sarflashi mumkin va hokazo.

Ana shu imkoniyatlardan birini tanlash golganlaridan voz kechishga olib
keladi, yoki biridan ko‘proq, ikkinchisidan kamroq tanlashimizga to‘g‘ri keladi.
Tanlash to‘g‘risidagi garorlarni  mugobil giymatlarni tagqoslash asosida
chigaramiz. Tanlovning mugobil giymati deb, uning natijasida voz kechilgan
imkoniyatlar ichidan bu magsad uchun eng katta naf keltiruvchi yoki gadrlanuvchi
giymatga aytiladi.®

Mugobil giymat doimiy, o‘sib boruvchi va pasayib boruvchi bo‘lishi
mumkin. Muqobil giymatni ilmiy abstraksiya usulini go‘llab, ikki tur mahsulot
ishlab chigarish misolida tahlil gilamiz. Igtisodiyoda ikki xil mahsulot — guruch va
avtomobil ishlab chiqariladi deb, faraz gilamiz. Barcha resurslar 100 birlikdan
iborat. 1 tonna guruch yetishtirish uchun 2 birlik, bir dona avtomobil ishlab
chigarish uchun 4 birlik resurs zarur. Agarda guruchni X, avtomobilni Y bilan
belgilasak, mavjud resurslardan foydalanib ishlab chigarish mumkin bo‘lgan

tovarlar migdori o‘rtasidagi bog‘lanish quyidagicha bo‘ladi.

2X+4Y=100
2.1-jadval
Ishlab chigarish imkoniyati chegarasi*
. Muqgobilishlab chigarish
Mahsulot turlari A B S D e G
guruch (tonna) «X» 0 10 20 30 40 50
avtomobil (dona)«Y» 25 20 15 10 5 0

Agar mavjud resurslardan fagat avtomobil ishlab chigarsak, u 25 ta, fagat
guruch yetishtirsak 50 tonnaga teng keladi. Birinchi tovarni ishlab chigarishni

ko‘paytirish, albatta ikkinchisining kamayishi hisobiga ro‘y beradi. Jadval

¥ CampbellR.McConnell, StanleyL.Brue. Economics: Tamoyillar, muammolar va siyosat. O’n
yettinchi nashr. 11 b.

* Campbell R. McConnell, Stanley L.Brue. Economics: Tamoyillar, muammolar va siyosat.
O’n yettinchi nashr. 11 b.
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ma’lumotlarini grafikda aks ettirsak, ikki turdagi mahsulot ishlab chigarishning
turlicha uyg“unlashuvi mavjud bo‘lishiga ishonch hosil gilamiz.

Resurslarning cheklanganligi ehtiyojni qondirishning asosi bo‘lgan ishlab
chiqarish imkoniyatlarini ham cheklab qo‘yadi. Ishlab chigarish imkoniyati deb,
mavjud iqtisodiy resurslardan to‘laroq foydalanish evaziga eng ko‘p mahsulot
ishlab chigarish tushuniladi. U ishlab chigarish imkoniyati chegarasini ifodalaydi.

Shu bilan birga, bu imkoniyatlar darajasi doimiy emas, yangi texnikalar va
texnologiyalarning yaratilishi hamda ularning ishlab chiqarishga jalb qilinishi

imkoniyatlar chegarasining kengayishiga olib keladi.

Avtomobil,dona

A A tovar
40
30

A
20 b W

C
10 B il
E
I > >

0 10 20 30 40 50 O

Guruch tonna B tovar

a)rasm b)rasm

2.1-rasm. Ishlab chigarish imkoniyatlari egri chizig‘i

Bu bir tomondan, mehnat unumdorligini, ekinlar hosildorligini oshirish,
energiya, yonilg‘i, mehnat va boshqa moddiy resurslarni tejash, ikkinchi
tomondan, resurslarning yangi manbalarini topib, iqtisodiy faoliyatga jalb etish
imkonini beradi.

Resurslar cheklanganligi sharoitida ularni tejab ishlatish tovar turlarining
mugqobil variantlaridan eng optimal nisbatlarini tanlashda muhim ahamiyatga ega
bo‘ladi. Shuning uchun korxonalar, mahsulot turini ko‘paytirsa resurslar tejalishi

evaziga xarajatlarni pasaytirishga erishadi.
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Tanlovning variantlari nihoyatda xilma-xil bo‘lib, bu qgaror gabul gilishni
giyinlashtiradi. Mugobil variantlardan birini tanlash uchun ularga gilinadigan sarf -
xarajatlarni taqgoslashga to‘g‘ri keladi. Shunday qilib, turli variantlardan birini
tanlash qolganlaridan voz kechishga yoki ularning miqdorini kamaytirishga olib
keladi. Iqtisodiyot nazariyasi fanining asosiy vazifasi ham ana shu tanlovning eng
magbul yo‘llarini topib, to‘g‘ri garor chigarishni o‘rganishdir.

Ishlab chigarishning natijalari. Ishlab chiqarish omillarining ishlatilishi
natijasida mahsulot, ya’ni tovar va xizmatlar yaratiladi. Ular qiymat o‘lchovida
korxonalar darajasida yalpi mahsulotni milliy iqtisodiyot ko‘lamida milliy
mahsulotni tashkil giladi. Maqgsadli ishlatilishi muvofiq turli darajadagi mahsulot
o‘zining natural buyumlashgan shakli bo‘yicha ikki gismdan: ishlab chigarish
vositalari va iste’mol tovarlaridan tashkil topadi. Keyingisi o‘z navbatida iste’mol
buyumlaridan va aholiga ko‘rsatilgan turli xizmatlardan iborat bo‘ladi.

Ishlab chigarish funksiyasi. Ishlab chiqarish omillari bilan uning natijalari
o‘rtasidagi bog‘liglikni ishlab chiqarish funksiyasi aks ettiradi. Agar, ishlab
chiqarish omillari Yer /E/, kapital /K/ va ishchi kuchi /V/dan olingan mahsulotni
/M/ dan iborat deb olsak, ishlab chiqarish funksiyasi M=F /E. K. V/ ko‘rinishni
oladi.

Ishlab chiqarish funksiyasi jalb qilingan omillarining, har birligi evaziga
olingan mahsulot hajmini bildiradi. Bundan tashqari, mazkur ko‘rsatkich mahsulot
hajmini ishlab chiqarishga gancha resurs sarfi talab qilinishini aniglash imkonini
beradi.

Ishlab chiqarishda foydalaniladigan turli xil resurslar ayrim turlarini
ko‘paytirish yo‘li bilan mahsulot hajmini oshirish mumkin. Lekin boshqa omillar
va sharoitlar teng bo‘lgani holda ayrim resurslar sarfini oshirish yo‘li bilan
mahsulotni cheksiz ko‘paytirib bo‘lmaydi. Masalan, ishlab chigarish binolari,
mashina, stanok va boshga asbob-uskunalar soni va sifati o‘zgarmagan holda
ishchilar sonini va xom ashyoni ko‘paytirish yo‘li bilan mahsulotni ma’lum
miqdorda oshirib borish mumkin. Bunda ulardan foydalanish darajasi oshiriladi,

ammo ma’lum darajaga borgandan keyin qo‘shimcha jalb qilingan ishchi kuchi
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yoki xom ashyolar samarasi kamayadi. Boshqa tomondan, ishchilar soni
o‘zgarmagan holda ularni yangi texnika va texnologiyalar bilan qurollantirish,
ya’ni har bir ishchiga to‘g‘ri keladigan kapital miqdorini oshirish hisobiga ham
mahsulotni ko‘paytirishga erishish mumkin. Iqtisodiyotning barcha darajasida
resurslardan foydalanish evaziga olingan mahsulotni uch xil o‘lchamda aniqlash
mumkin: umumiy mahsulot, o‘rtacha mahsulot va qo‘shilgan mahsulot.

Umumiy mahsulot jalb qilingan asosiy kapital, ishchi kuchi, xom ashyo va
materiallardan foydalanish evaziga olingan mahsulotning mutloq hajmidir.

O‘rtacha mahsulot (O‘M) esa jalb qgilingan ishchi kuchi (V) yoki kapitalning
(K) bir birligiga to‘g‘ri keladigan mahsulotga aytiladi. Bu esa umumiy mahsulot
(M) miqdorini umumiy resurs (ishchi kuchi yoki kapital) miqdoriga bo‘lish yo‘li
bilan aniglanadi. O‘M=M/V. (yoki O‘M=M/K)

Qo‘shilgan mahsulot eng keyingi qo‘shilgan (o‘sgan) ishchi kuchi yoki
kapital miqdoriga bo‘lish yo‘li bilan qo‘shilgan omil, unumdorligi aniqlanadi.
Qo‘shilgan resurs evaziga olingan qo‘shilgan mahsulot esa qo‘shilgan resurs
unumdorligini ko‘rsatadi.

Alohida resurs evaziga olingan qo‘shilgan mahsulot ma’lum darajaga
borgandan keyin kamaya boshlaydi. Mana shu qo‘shilgan resurs unumdorligining
pasayib borishini hisobga olib, marjinalistlar unumdorlikning kamayib borish
qonunini kashf gilishgan. Ularning g‘oyasi bo‘yicha har bir keyingi gilingan xarajat
yoki resurs oldingisiga qaraganda kamroq samara beradi va oqibatda uning hisobiga
olingan o‘rtacha mahsulot ham kamayib boradi.

Ishlab chigarishning samaradorligi va uning ko‘rsatkichlari. Ishlab
chigarish samaradorligi va uni oshirish masalasi har doim igtisodiyot nazariyasi
fanining dolzarb muammolaridan biri bo‘lib kelgan. Samaradorlik  ishlab
chigarishning pirovard natijasi bilan unga gilingan xarajatlar o‘rtasidagi nisbatni
bildiradi. Boshgacha aytganda, samaradorlik “natija” va ‘“xarajat” nisbatini aks
ettiradi.

Butun milliy iqtisodiyot darajasida uning natijalarining iqtisodiy resurs sarf

xarajatlariga nisbati ijtimoiy ishlab chigarish iqtisodiy samaradorligining asosiy
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ko‘rsatkichidir. Samaradorlikning mavjud darajasida jamiyat ehtiyojlari ancha
to‘liq gondirilganda uning, biror a’zosi iqtisodiy ahvolini yomonlashtirmasdan
boshgasining ehtiyojlari gondirilish darajasini oshirish mumkin emas. Bunday
holat Pareto — samarasi deb nomlanadi. (Italiyan iqtisodchisi V. Pareto nomi bilan).

Ishlab chigarishning asosiy maqgsadi foyda olishga garatilganligi sababli har
bir igtisodiy subyekt foydasini oshirib borishga intiladi. Shuning uchun ham ishlab
chigarishning samaradorligi (") olingan foydaning (F) ishlab chigarishga sarf-
langan resurs xarajatlariga (W) nisbati bilan aniglanadi, ya’ni:

P! = \% =x100%o.

bu yerda R*— foyda normasi.

Ishlab chigarish samaradorligi ko‘p qirrali tushuncha bo‘lib, gayd gilingan
birgina asosiy ko‘rsatkichda, uni to‘liq ravishda har tomonlama ifodalab
bo‘lmaydi. Shuning uchun ishlab chigarish samaradorligini to‘laroq ifodalashda,
unda gatnashgan omillarning unumdorligini, ulardan samarali foydalanish
darajasini tavsiflovchi ko‘rsatkichlar tizimidan foydalaniladi.

Bulardan biri mehnat unumdorligidir. Mehnat unumdorligi, ishchi kuchining
vaqt birligi mobaynida mahsulot yaratish qobiliyatini ko‘rsatadi va ishlab
chigarilgan mahsulotning sarflangan mehnat migdoriga nisbati bilan belgilanadi.
Sarflangan mehnat miqgdori esa ishlangan vagt bilan, kishi kuni, kishi soati va h.k.
bilan belgilanadi. Mehnat unumdorligi quyidagicha aniglanadi:MU=M/V.

Bu yerda, MU mehnat unumdorligini, M mahsulotning hajmi, V sarflangan
ish vaqti.

Mehnat unumdorligi sarflangan mehnatning har birligi hisobiga ishlab
chiqgarilgan mahsulot migdori bilan aniglanadi.

Kapital unumdorligi  ko‘rsatkichidan ishlab chigarishda gatnashgan
kapitalning birligi evaziga olingan mahsulot, daromad yoki foyda bilan aniglanadi.
KU=M/K;

KU=YAD/K ; KU=F/K;
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Bu yerda KU — kapital unumdorligini, K — ishlab chigarishda gatnashgan
kapital migdorini, M — mahsulot, YAD — yalpi daromad hajmi, F — foyda.

Ishlab chigarishning muhim omillaridan biri yer hisoblanishi sababli undan
foydalanish samaradorligi ko‘rsatkichi olingan mahsulot hajmining yer maydoniga
(gektarga) nisbati bilan aniglanadi.

Samaradorlikni aniglashda mahsulotning mehnat sig‘imi, material sig‘imi,
energiya sig‘imi kabi ko‘rsatkichlar ham qo‘llanilib, ular ishlab chigarilayotgan
mahsulotning har bir birligini yaratish uchun ketgan mehnat, energiya va moddiy
ashyolar miqgdorini ifodalaydi.

Bu ko‘rsatkichlarning har biri ishlab chigarishda gatnashgan turli omillar
samaradorligini ifodalab, bir-biri bilan chambarchas bog‘liq va bir-birini to‘ldiradi.

Ishlab chigarish samaradorligi har ganday darajada uning natijalari migdoriga
to‘g‘ri, iqtisodiy resurs sarf-xarajatlari hajmiga teskari mutanosiblikda o‘zgaradi.
Ishlab chigarish natijalari migdori o‘zgarmay qolganda xarajatlarning kamayishi
uning samaradorligi oshishini bildiradi va aksincha.

2017-2021-yillar O‘zbekiston Respublikasini rivojlantirishning “Harakatlar
strategiyasi” da ham .. “..igtisodiyotning energiya va resurs sarfini qisqartirish,
ishlab chigarishga energiya tejaydigan texnologiyalarni keng joriy etish, gayta
tiklanadigan energiya manbalaridan foydalanishni kengaytirish, iqgtisodiyot
tarmoglarida mehnat unumdorligini oshirishga ishlab chigarish samaradorligini
o*stirishning muhim omili sifatida garaladi.’

Hozirgi sharoitda fan-texnika taraqqgiyoti yutuglarini hisobga olgan holda ishlab
chigarishni uzluksiz modernizatsiyalash va diversifikatsiyalash uning samaradorligini
oshirishning muhim omilidir. Modernizatsiyalash keng ma’noda yaxlit tizimni
takomillashtirishga yo‘naltirilgan texnologik, ijtimoiy, iqtisodiy, madaniy va siyosiy
o‘zgarishlar birligini ifodalaydi. U inglizcha “modern”so‘zidan olingan bo‘lib

“yangi”, “zamonaviy” kabi ma’nolarni anglatadi.

> 2017-2021-yillarda O'zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo'nalishlari
bo‘yicha harakatlar strategiyasi.
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Ishlab chigarishga qiyosan modernizatsiyalash mahsulotlarning rago-
batbardoshligini oshirish maqgsadida ularni “yangilash”, mashina, uskuna va
texnologik jarayonlarni “zamonaviylashtirishni bildiradi. Iqtisodiy moder-
nizatsiyalash mehnat, moddiy va tabiiy resurslardan foydalanish darajasiga ijobiy
ta’sir ko‘rsatish orgali ishlab chigarish x arajatlarini kamaytirishga ham olib keladi.

Diversifikatsiyalash (lotincha “diversys” — har xil, “facese” qilmoq,
bajarmoq) ishlab chigarish samaradorligini oshirish, magsadida korxonalar faoliyat
sohalarini  kengaytirish chigariladigan mahsulotlar turlarini  ko‘paytirishga
garatilgan jarayondir.

Diversifikatsiyalash vertikal, gorizontal va konglomerat bo‘lishi mumkin.

Vertikal diversifikatsiyalash — bir xil yo‘nalishda ixtisoslashgan
korxonalarning tarmoq darajasida ishlab chigaradigan mahsulotlari turini
ko‘paytirish va faoliyatlarini tarmoq ichida kengaytirishni bildiradi.

Gorizontal diversifikatsiyalash — turli tarmoq korxonalari (sanoat, gishloq
xo‘jaligi, transport, qurilish va h.k.) ning yagona texnologik jarayonga qo‘shilib
borishi orgali mahsulot turlarining ko‘payishi va faoliyatlarining tarmoglararo
kengayishini anglatadi.

Konglomerat diversifikatsiya — korxonada ishlab chigarilayotgan mahsulot
turlarini texnologik jarayon, tovar turlari va turli bozorlar talabini hisobga olib
ko‘paytirishga yo‘naltiriladi.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti SH.Mirziyoyev gayd qilib o‘tganlaridek,
samaradorlikni oshirishning muhim omili... “.asosiy va yordamchi tarmoglarni
bargaror rivojlantirish, ortiqcha xarajatlar va tannarxni kamaytirish, mahalliy-

5 dan iborat.

lashtirish darajasini oshirish va importning gisqarishi
Mahalliylashtirish mahsulot ishlab chigarish jarayonida mahalliy xom ashyo
va materiallardan foydalanishga ustuvorlik berishni anglatib, bu pirovardida

nafagat tannnarxni pasaytirish, balki import gilinadigan tovarlar hajmini gisqa-

® Mirziyoyev Sh.M. Tanqidiy tahlil qat'iy tartib-intizom va shaxsiy javobgarlik - Har bir rahbar
faoliyatining kundalik goidasi bo'lishi kerak.— T.: "O'zbekiston™, 2017. 14-yanvar.14 bet.
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rtirish imkonini ham beradi. Importning gisqarishi sof eksportni ko‘paytirish orgali
milliy igtisodiyot samaradorligini o‘sib borishiga olib keladi.

Respublikamizda fagat 2017-yilning o‘zida mahalliylashtirish dasturlari to‘liq
amalga oshirilmaganligi natijasida unda ko‘zda tutilgan “gariyb 400 million
dollarlik mahsulot chetdan import gilingan”’

Shu sababli, 2017-2021 yillarda O‘zbekiston Respublikasini rivojlantirishning
“Harakatlar strategiyasi””’da ishlab chigarishni mahalliylashtirishni rag‘batlantirish
siyosatini davom ettirish hamda eng avvalo, iste’mol tovarlari va butlovchi
buyumlar importining o‘rnini bosish, tarmoglararo sanoat kooperatsiyasini
kengaytirishga tarkibiy o‘zgartirishlarni chuqurlashtirish, milliy iqtisodiyotning
yetakchi tarmoglarini modernizatsiya va diversifikatsiya gilish hisobiga uning

ragobatbardoshligini oshirishning ustuvor yo‘nalishi sifatida garaladi.

2. Iqgtisodiy tizim tushunchasi, uning turlari va modellari

Tizim (grekcha systema — gismlardan tarkib topgan, birlashgan)-bu bir-biri
bilan aloga va munosabatda joylashgan hamda ma’lum bir yaxlitlikni tashkil
giluvchi tarkiblar yig‘indisidir.

Jamiyat o‘zining iqtisodiy va ijtimoiy hayot sohalari bilan murakkab tizim
sifatida namoyon bo‘ladi. Bular moddiy, ijtimoiy, siyosiy va ma’naviy sohalardir.
Bu barcha sohalar bir — biri bilan funksional bog‘lig, ya’ni ularning birisiz
boshqasini tasavvur gilish giyin.

Shunday ekan, tizim elementlar, gismlardan iborat o zaro uzviy bog ‘langan,
ma’lum tartib asosida tarkib topgan butunlikdir. Iqtisodiy alogalar, jarayonlar
misoli zanjir bo‘lsa, har bir xojalik yuritish subyekti ana shu zanjirning xalgasi

tarzida namoyon bo‘ladi. Bu alogalar, munosabatlar xo‘jalik faoliyati yuritayotgan

’ O'sha joyda. 26 bet.
* keyingi o'rinlarda gisgacha "harakatlar strategiyasi" deb ketiladi.
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Kishilar o‘rtasida yuz beradi. Shuning uchun ham odatda ularni ijtimoiy-igtisodiy
tizimlar deb yuritiladi.

Hozirgi dunyo turli-tuman iqtisodiy tizimlar mavjudligi bilan tavsiflanadi.
Ular muayyan tarixiy davrlarda vujudga keladi, rivojlanadi, biri ikkinchisi bilan
almashinadi. Jamiyat hayotini yaxshirog tushunish uchun uning tarixiy taraqqgiyot
jarayonini bir butun holda ko‘rib, rivojlanish bosgichlarini, tahlil gilish katta
ahamiyatga ega.

Igtisodiy tizim jamiyatdagi turli xo‘jalik yurituvchi subyektlar o‘rtasida
iqtisodiy munosabatlar, alogalar, jarayonlarni bir butun holda, muayyan tarzda
tarkib topishi va tartibga solinishini ifodalaydi.

Igtisodiy tizim — bu zamon va makonda amal qilinadigan igtisodiy
munosabatlar, iqgtisodiyotni tashkil qilish shakllari, xo‘jalik yuritish
mexanizmi va igtisodiy muassasalarning o‘zaro uzviy bog‘liqlik asosida tarkib
topgan yaxlit tuzilmasidir.

Igtisodiy tizimlarning tarkibiy gismlari bu: igtisodiy munosabatlar, xo‘jalik
yuritish shakllari, texnologiya va ishlab chigarishning tabiiy shart-sharoitlari,
xo‘jalik yuritish mexanizmlari, igtisodiy muassasalardir.

Iqtisodiy munosabatlar ikki turga ajratiladi:

1. Tashkiliy igtisodiy munosabatlar — ishlab chigarish jarayonini tashkil
gilish orgali vujudga keladi. U ijtimoiy-igtisodiy shaklidan gat’iy nazar ishlab
chigarishning holatini ifodalaydi. Bunga mehnat tagsimoti, uning ixtisoslashishi va
kooperatsiyasi, ishlab chigarishning to‘planishi va uyg‘unlashtirilishi natijasida
vujudga keladigan munosabatlarni kiritish mumkin.

2. Ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar — hayotiy ne’mat va vositalarni ishlab
chiqarish, tagsimlash, ayriboshlash va iste’mol gilish jarayonida vujudga keladi.

Xo‘jalik yuritish shakllari igtisodiy faoliyatni har xil darajada turlicha tashkil
gilinishidir.

Texnologiya bu ishlab chigarish omillarini uyg‘unlashtirishning o‘ziga X0s

usullaridir.
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Igtisodiy mexanizm — bu iqtisodiy taragqgiyotni ta’minlovchi va bir-birini
tagozo etuvchi vositalar bo‘lib, unga iqtisodiy stimullar, igtisodiy faoliyatni (ishlab
chiqarish, ayriboshlash va iste’molni) tashkil etish, hamda tartibga solish usullari
Kiradi.

Igtisodiy munosabatlar bir vaqgtda ijtimoiy — iqgtisodiy tizim bazisi ham
hisoblanadi. Uning ustida mazkur iqtisodiy tizimga xos bo‘lgan alohida siyosiy,
huquqgiy, mafkuraviy, milliy, axlogiy, oilaviy va boshga ijtimoiy munosabatlar
hamda tartibotlarning alohida turlari vujudga keladi. Ularning barchasi jamiyatning
ustqurmasini tashkil giladi. Klassik yondashuvga ko‘ra ishlab chigarish usuli
bilan jamiyat ustqurmasi ijtimoiy-iqtisodiy formatsiya deyiladi.

Igtisodiy muassasalar igtisodiyotni tartibga solish va davlat igtisodiy
siyosatini amalga oshirish maqgsadlariga xizmat giladi.

Igtisodiy siyosat — bu davlatning igtisodiyot, iqtisodiy munosabatlar va
takror ishlab chiqarish jarayonlariga ta’sir ko‘rsatishga garatilgan chora-tadbirlari
yig‘indisidir.

Igtisodiy tizim — bu igtisodiy ne’mat va xizmatlarning ishlab chigaruvchi va
iste’molchilar o‘rtasidagi alogalarning alohida tartibga keltirilgan tizimidir. Shu
sababli barcha igtisodiy tizimlarning umumiy tarkibiy elementlari sifatida
mulkchilik munosabatlari, xo‘jalik hayotini boshgarish va tartibga solish usullari,
resurslar va iqgtisodiy ne’matlarni tagsimlash hamda narx shakllanish tartiblari
yuzaga chigadi.

Igtisodiy tizimlar turlari. Igtisodiy tizimlar turli xil mezonlar asosida
turkumlanadi.

I. Formatsion yondashuvda ijtimoiy-iqtisodiy tizimlar va ularning
almashinuviga tarixiy ishlab chiqgarish usullari asos qgilib olinib, ibtidoiy jamoa,
quldorlik, feodalizm, kapitalizm va sotsializmga ajratib ko ‘rsatiladi.

Klassik nazariyada tizimlarga mulkiy, sinfiy mezonlar asosida garalib, ular
formatsiya deb ataladi. Ishlab chigarish usuli igtisodiy bazis-asos sifatida talgin
gilinadi.
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I1. Sivilizatsion yondashuv nazariyasi. Bu nazariyaga amerikalik igtisodchi
Uolter Rostou asos soldi. (196-yilda nashr gilingan «lqtisodiy o‘sish bosqichlari»
kitobida) U jamiyat taraqgiyotini 5 bosgichga bo‘ladi. Ular quyidagilar:

1. An’anaviy (traditsion) jamiyat. Bu jamiyat gishlog xo‘jaligi ustuvorligi,
yirik yer egalari hukmronligi, mehnat qurollarining oddiy, primitivligi, mehnat
unumdorligining pastligi bilan tavsiflanadi. Shuning uchun unda jamg‘arish ham
bo‘lmaydi.

2. O‘tkinchi jamiyat. Bu bosgich markazlashgan davlatning vujudga kelishi,
Ijtimoiy mehnat tagsimotining chuqurlashuvi, hunarmandchilik hamda tadbir-
korlikning vujudga kelishi bilan tavsiflanadi. Jamg‘arish boshlanadi, u o‘z o‘rniga
ega bo‘ladi.

3. Industrial jamiyatga o‘tish. Bu davrda mehnat qurollarining
takomillashuvi, sanoatda ingilob (to‘ntarish) yuz beradi. Uning natijasida mehnat
unumdorligi  o‘sadi. Ishlab chigarish infratuzilmasi shakllanadi, rivojlana
boshlaydi. Qo‘l mehnati o‘rniga mashinalar keladi. Jamg‘arish kam bo‘lsa ham
avvalgiga nisbatan o‘sib boradi.

4. Industrial jamiyat. Bu bosgichda yirik mashinalashgan industriya vujudga
keladi. Fan-texnika taraqqiyoti jadal boradi. Yirik sanoat, aynigsa, og‘ir industriya
rivojlanadi. Sanoat iqtisodiyotning yetakchi sohasiga aylanadi. Urbanizatsiya
(shahar aholisining ko‘payishi) ro‘y beradi. Jamg‘arish jadal boradi, keyingi
bosgich uchun asos yaratiladi.

5. Ommaviy iste’mol jamiyati. Bu bosgichda ommaviy iste’mol tovarlari
ishlab chiqgarish ustuvor ahamiyatga ega bo‘ladi. Aholiga xizmat ko‘rsatish
sohalari rivojlanadi. Uzogq muddat foydalaniladigan iste’mol tovarlarini ishlab
chigarish yetakchi o‘ringa chigadi. Mamlakatning ishlab chigarish salohiyati
iste’mol uchun ishlaydi. Bu konsepsiyada rivojlanish asosini ishlab chigarish
kuchlarining rivojlanishi tashkil etadi.

III. Ijtimoiy-iqtisodiy tizimlarni tasniflashga hozirgi zamon yondashuv.
Bunda iqtisodiy tizimlarni turkumlashga ikkita belgi asos qilib olinadi:

1. Ishlab chigarish vositalariga mulkchilikning hukmron shakli.

43



2. Iqgtisodiyotni boshgarish va uyg‘unlashtirish mexanizmi.

Shu asosda bozor, buyrugli, aralash va an’anaviy iqtisodiy tizimlar ajratiladi.

IV. Mulkning tarkibi jihatidan ijtimoiy-iqtisodiy tizimlar ikkita:
monostrukturali hamda polistrukturali tizimlarga ajratiladi. Bunday yondashuvda
ijtimoiy-iqtisodiy tizimlarga bir mulk shaklining hukmron bo‘lishi yoki mulk
shakllarining xilma-xilligi nuqtai nazaridan qaraladi.

Monostrukturali, ya’ni bir mulk shakli hukmron bo‘lgan tizim mulkiy
monopoliyaga asoslanadi. Bu hukmronlik xususiy mulk yoki davlat mulkining
hukmronligi bilan ajralib turadi. YAkka mulk monopoliyasiga tayangan igtisod
monotizm yoki monoigtisod hisoblanadi. Qadimiy SHargda u davlat mulkiga
asoslangan «osiyocha ishlab chigarish usuli» bo‘lib, ishlab chigarish omillari
davlat qo‘lida to‘plangan. Yer, suv, har xil inshootlar, hatto ish kuchi ham
davlatniki bo‘lgan.

Monoiqgtisodiyotning o‘ziga xos shakli davlat mulk monopoliyasiga
asoslangan tarixda “sotsialistik” jamiyat deb nom olgan iqtisodiy tizimdir. U
davlatning iqtisodiyot ustidan qattig nazorat o‘rnatishga asoslangan. Bunday
igtisodiy tizim “totalitar”, “rejali igtisodiy tizim” deb ham yuritilgan.

Keyingi rivojlanish bosgichida monoigtisod o‘rniga poliigtisod keladi.
Polistrukturali tizim asosini turli — tuman mulkchilik va ayrim mulk shaklining
ustuvorligini inkor qilish tashkil etadi. Bunday tizimda mulkiy muvozanat hosil
bo‘ladi hamda hamma mulk shakllarining rivojlanishi uchun bir xil sharoit
yaratiladi. Albatta, monoiqgtisodiyotning poliigtisodiyotga o‘tishi darhol ro‘y
bermaydi. Rivojlangan mamlakatlarda bu jarayon XX asrning 20-yillardan
boshlangan bo‘lsa, sobiq sotsialistik mamlakatlarda 80-yillarda ro‘y bergan.

Poliigtisodiyot mazmunan aralash igtisodiyotdir. U har ganday monopoliyani
rad etadi. U turli xil igtisodiy, bozor va nobozor aloga munosabatlarning
gorishmasidan iborat.

V. Siklli rivojlanish darajasiga ko‘ra jamiyat taraqqiyoti quyidagi
bosgichlarga ajratiladi:

¢ Neolitik (30-35 asr)
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Quldorlik- bronza asri (20-23 asr)
Antik-temir asri (11-13 asri)
Dastlabki feodal (7 asr)

Toindustrial sivilizatsiya (4,5 asr)

Industrial (2,5 asr)

Postindustrial (1,3 asr).

V1. Qamrov darajasiga ko‘ra:

Mikroiqgtisodiyot, Makroiqgtisodiyot, Mezoigtisodiyot, Super-makroiqti-
sodiyot (megoiqtisodiyot) ga farqlanadi.

VII. Iqgtisodiy tizimlar rivojlanishiga texnologik yondashuvda ishlab
chigarishning texnologik usuli asos gilib olinib uning quyidagi turlari
ajratiladi:

- Oddiy kooperatsiyaga asoslangan iqtisodiy tizim;

- Manufakturaga asoslangan igtisodiy tizim;

- Yirik mashinalashgan ishlab chigarishga asoslangan iqtisodiy tizim.

Mehnat vositalari, materiallar, texnologiya, energiya, axborotlar va
ishlab chigarishni tashkil etish birgalikda ishlab chigarishning texnologik
usuli deyiladi.

Oddiy kooperatsiya — bu bir turdagi mahsulot ishlab chigaruvchi yoki bir xil
ishni bajaruvchilar mehnatining oddiy shaklda (bir joyda) uyushtirilishidir.

Manufaktura — oddiy kooperatsiyaga uyushgan ishlab chigaruvchilar
o‘rtasida mehnat tagsimotining joriy qgilinishidir. Manufaktura qo‘l mehnatiga va
oddiy mehnat qurollariga asoslanadi.

Mashinalashgan ishlab chigarish — manufakturaga uyushgan xodimlar
mehnatiga mashinalarning joriy gilinishi natijasida vujudga keladi.

VI11. Igtisodiy tizimlar igtisodiy faoliyatni boshgarish uslubi asosida ham uch
guruhga bo‘linadi:

1. lerarxik tartib asosida boshqgariladigan tizim;

2. O‘z-o‘zini boshgarishga asoslangan tizim;

3. Avralash tartibda boshgariladigan tizim.
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lerarxik tartib asosida boshgarishda davlat asosiy rol o‘ynaydi. Ishlab
chigarish, tagsimot, ayriboshlash va iste’mol bo‘yicha barcha garorlar davlat
tomonidan gabul gilinadi, muammo va masalalar ham davlat tomonidan echiladi.

Buyrug va topshiriglar yugoridan pastga garab, ierarxik tartib asosida olib
boriladi. lerarxiya odatda boshlig hokimligiga tayanadi. lerarxik boshgarishning
o‘ziga xos shakli ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan, markazdan rejalashtirish
asosida boshgariladigan iqtisod bo‘lib, korxonalar asosan davlat mulki bo‘lib,
xo‘jalikni boshqgarish ierarxik tarzda olib borilgan. Nima, gancha, ganday ishlab
chigarish zarurligi davlat tomonidan hal gilingan.

Igtisodiyotni tartibga solishni o‘z-o‘zini boshqgarish orgali amalga oshirilishi
erkin raqobat kurashi hukmron davriga xos. Bunda resurslarni tagsimlash va
boshga masalalar bozor tomonidan tartibga solingan.

Aralash tartibda boshqarishda xususiy sektor bilan bir gatorda davlat ham
resurslar va iqtisodiy ne’matlarni ishlab chigarish, tagsimlash, ayirboshlash va
iste’mol gilishda muhim rol o‘ynaydi. Davlat bozor igtisodiyotiga aralashadi, lekin
bozorning o‘zini-o‘zi tartibga solish rolini yo‘qqga chigarmaydi.

Real hayotda stixiyali tartibga solish bilan ierarxiya birgalikda amal giladi.
Hozirgi paytda AQSH, Angliya, Fransiya, Germaniya va boshga rivojlangan
mamlakatlar igtisodiyoti ana shunday tarzda boshgariladi.

Igtisodiy tizim modellari. Iqgtisodiy jarayonlarni  boshgarish  va
uyg‘unlashtirish mexanizmi hamda mulkchilikning ustuvor shakllariga ko‘ra buy-
rugli, bozor, aralash va an’anaviy igtisodiy tizim modellari farglanadi.

Buyrugli igtisodiyot modelida:

- Davlat mulki ustuvorlikka ega bo‘ladi.

- Iqtisodiy jarayonlar bir markazdan turib boshqariladi va uyg‘unlashtiriladi

Bu tizimda iqtisodiy resurslar va ishlab chigarilgan mahsulotlar bir
markazdan muddatli ustuvorliklarni hisobga olish asosida tagsimlanadi. Iqgtisodiy
tartib gattig ma’muriy va huquqiy tadbirlar bilan ta’minlanadi.

Bozor igtisodiyoti modelida:

— Xususiy mulk ustuvorlikka ega bo‘ladi.
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- Iqgtisodiy jarayonlar bozor mexanizmi orgali tartibga solinadi.

Unga XIX asr erkin raqobat davridagi “sof kapitalizm” misol bo‘la oladi.
Bozor iqtisodiyoti iste’molchilar erkinligini kafolatlaydi. Iqtisodiy resurs va
mahsulot bozor mexanizmi (raqobat, narx, talab va taklif) yordamida tagsimlanadi.

Igtisodiy hatti-harakatning asosiy harakatlantiruvchi kuchi — shaxsiy manfaat
hisoblanadi. Davlatning roli xususiy mulkni himoya qilish va huquqgiy asosni
o‘rnatish, erkin bozorning faoliyat gilishini yumshatish bilan cheklanadi.

Aralash iqtisodiyot (buyruq va bozor igtisodiyotning qo‘shilish nugtasida
hosil bo‘ladi) modelida:

— Mulkchilikning turli-tuman shakllari mavjud bo‘ladi.

- Iqgtisodiy jarayonlar bozor mexanizmi bilan birga davlat tomonidan ham
tartibga solinadi.

Hozirgi zamon aralash tizimlari — bu bozor mexanizmi bilan tartibga
solinadigan xususiy ishlab chigarish, davlat tomonidan tartibga solish bilan
to‘ldiriladi.

An’anaviy igtisodiyot modelida.

- Mulkchilik munosabatlarida merosxo‘rlik va sulolalarning mavgei
hukmronlik giladi.

- Igtisodiy jarayonlar urf odatlar, udumlar, an’analar, ijtimoiy va diniy
tartiblar yordamida tartibga solinadi.

- Natural mayda tovar xofjaligi xo‘jalik yuritishning ustuvor shakli
hisoblanadi.

Bozor iqgtisodiyoti erkin ragobatga asoslangan klassik bozor igtisodiyoti yoki

sof kapitalizm va hozirgi zamon rivojlangan bozor igtisodiyotiga ajratiladi.

3.Mulkchilik munosabatlarining mohiyati va uning shakllari. Mulkni davlat

tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish.

Mulkchilik munosabatlarining mohiyati. Mulkchilik munosabatlari har

ganday jamiyat iqtisodiy tizimining asosini tashkil gilib, insoniyat iqgtisodiy tarag-
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giyotining mahsuli hisoblanadi. Mulkchilik munosabatlari iqtisodiy ne’matlarni
ishlab chigarish va jamiyat boyliklarini o‘zlashtirish jarayonlarida vujudga keladi.

Mulkchilik munosabatlari — bu mulkka egalik gilish, undan foydalanish
va uni tasarruf gilish hamda ishlab chigarish natijalarini o‘zlashtirish ja-
rayonida vujudga keladigan igtisodiy munosabatlardir.

Mulkka egalik gilish mulkdorlik huqugining uning egasi qo‘lida saglanib
turishini bildiradi va yaratilgan moddiy boyliklarni o‘zlashtirishning ijtimoiy
shaklini ifodalaydi. Ayrim hollarda mulkka egalik qgilish uning egasi ixtiyorida
saglangan holda, undan amalda foydalanish esa boshgalar qo‘lida bo‘ladi. Bunga
ijaraga berilgan mol-mulkni misol qilib keltirish mumkin. Mulkdan foydalanish—
bu mol-mulkning iqgtisodiy faoliyatda ishlatilishi yoki ijtimoiy hayotda
qo‘llanilishidir. Mol-mulkdan foydalanish yuz berganda u daromad olish uchun
yoki shaxsiy ehtiyojni qondirish uchun ishlatilishini bildiradi. Mulkni tasarruf
etish — bu mol-mulk taqdirining mustaqil hal gilinishidir. U mol-mulkni sotish,
meros qoldirish, hadya qilish, ijaraga berish kabi yo‘llar orgali ro‘y beradi.

Mulkchilik munosabatlarining xarakteri nafagat alohida mulk shakllarida,
balki bitta mulk shakli doirasida ham farglanishi mumkin. Misol uchun xususiy
mulk shakli bir necha ming yillardan buyon hozirgacha saglanib kelgan. Shu bilan
birga bu davr davomida xususiy mulk mazmunida tubdan o‘zgarishlar sodir bo‘ldi.
Uning o‘zgarishiga xususiy mulkchilikni ro‘yobga chigarish usullari sabab bo‘ldi.
Xususiy mulkchilik mehnatga majbur gilish yo°li bilan ro‘yobga chiqarilsa, u
quldorlik yoki feodal xarakter kasb etadi: ro‘yobga chigarish mulkdorning o‘z
mehnati yordamida amalga oshirilsa, mayda tovar ishlab chigarishi uchun
xarakterli bo‘lgan mehnat qilib topilgan xususiy mulk paydo bo‘ladi; nihoyat,
xususiy mulk yollanma ishchilar tomonidan harakatga Kkeltirilsa, kapitalistik
xususiy mulki paydo bo‘ladi.

Mulkchilik jamiyatdagi ham huqugiy, ham igtisodiy munosabatlar mazmunini
o‘zida ifodalaydi. Mulkchilikning bu ikki jihati o‘zaro bog‘liq va bir-birini taqozo
giladi. Shu sababli mulkchilik bir vagtda ham iqgtisodiy, ham huquqiy kategoriya

hisoblanadi. Bunda, hal giluvchi rolni mulkchilikning igtisodiy tomoni egallaydi.
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Agar mulk iqgtisodiy jihatdan ro‘yobga chiqgarilmasa, ya’ni ishlab chiqgarishda
foydalanilmasa yoki mulk egasiga daromad keltirmasa, bunda u «huqugiy»
kategoriya sifatida qoladi.

Boshga tomondan, mulkchilikning huqugiy jihati uning igtisodiy mazmuniga
nisbatan fagat bo‘ysunuvchi rol o‘ynamaydi. Bu shunda ko‘rinadiki, ishlab
chigarish vositalariga ma’lum huquqgiy egalik gilmasdan, hech kim ishlab chigarish
jarayonini amalga oshira olmaydi, ishlab chigarish vositalari va ishlab chigarilgan
mahsulotdan foydalana olmaydi. Shu sababli mulkchilikning huqugiy normalari
(egalik qilish, tasarruf qilish, foydalanish huquqi) igtisodiy munosabatlarning
aniglashtirilgan ko‘rinishi hisoblanadi.

Huqugiy normalar, bir tomondan, aynan mulk obyektlarini muhofaza gilish
zarurati bilan bog‘liq holda vujudga kelsa, boshga tomondan u tovar ishlab
chiqgarish sharoitida mulkchilik munosabatlarini rivojlantirishda g‘oyat muhim rol
o‘ynaydi. Bu rol shunda ko‘rinadiki, tovar xo‘jaligi sharoitida ayrim ijtimoiy
gatlamlar  ishlab  chigarish  jarayonida  gatnashmasdan, ayirboshlash
munosabatlarida ishtirok etib (masalan, savdo vositachilari) mulkdorga aylanish
Imkoniyati paydo bo‘ladi.

Shunday qilib, mulkchilikning huqugiy normalari, birinchidan, ishlab
chigarish vositalari va yaratilgan igtisodiy ne’matlarning muayyan shaxslarga
(huqugiy yoki jismoniy) tegishli ekanligini, ikkinchidan, mulk egalarining qonun
bilan go‘riglanadigan vakolatlarini va nihoyat, uchinchidan mol-mulkni himoya
qilish usullarini belgilab beradi.

Mulkchilik munosabatlari, uning obyektlari va subyektlari bo‘lishini shart
qgilib go‘yadi. Mulkka aylangan barcha boylik turlari mulkchilik ob’ektlaridir.
Mulk obyekti bo‘lib, inson yaratgan moddiy va ma’naviy boyliklar, tabiiy
boyliklar, agliy mehnat mahsuli, insonning mehnat gilishi qobiliyati — ishchi kuchi
va boshgalar hisoblanadi. Mulk obyektida asosiy bo‘g‘in — bu ishlab chigarish
vositalariga egalik gilish hisoblanadi. Ishlab chigarish vositalari kimniki bo‘lsa,

ishlab chigarilgan mahsulot ham unga tegishli bo‘ladi.
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Amaliy hayotda ishlab chigarish vositalarining umumlashish darajasi turli xil,
ya’ni ishlab chigaruvchilarning ishlab chigarish vositalari bilan qo‘shilishi turli
darajada va turli shakllarda amalga oshiriladi. Shunga mos ravishda mulk
subyektlari vujudga keladi. Mulk subyekti jamiyatda ma’lum ijtimoiy-igtisodiy
mavgega ega bo‘lgan, mulk ob’cktini o‘zlashtirishda qatnashuvchilar, mulkiy
munosabatlar ishtirokchilari bo‘lib, ular jamoa, sinf, tabaga yoki boshga ijtimoiy
guruhlarga birlashgan bo‘ladi. Ayrim kishilar, oilalar va davlat ham mulkchilik
subyekti bo‘lib chigadi.

Mulkning tuzilishi va shakli xilma-xilligi sababli, bu mulkni o‘zlashtiruvchi
subyektlar ham turli darajada bo‘ladi. Masalan, davlat mulkining bevosita
subyektlari respublika hokimiyati va boshgaruv organlari, davlat korxonalari va
muassasalari hamda ularning mehnat jamoalari a’zolari bo‘lishi mumkin.

Aralash mulk, subyektlari sifatida qo‘shma korxonalar, xorijiy fuqarolar,
xorijiy tashkilotlar va xorijiy davlatlar chigadi. Shunday qilib, mulk subyektlari
ko‘p darajali bo‘lib, shu ulardan birontasi o‘zini mulk egasi sifatida yuzaga chigara
olmasa, unda mulkchilik munosabatlari rasmiy va yuzaki tus oladi. Ko‘pincha
mulkdor yaratuvchanlik faoliyati bilan shug‘ullanmaydi, balki o‘z mulkidan
foydalanish imkoniyatini boshga shaxslarga ma’lum shartlar asosida beradi. Bunga
ijara va konsessiya xizmat qilib, ular gisman o‘zlashtirish munosabatlarini
ifodalaydi.

ljara mulkning ma’lum to‘lovlar hisobiga vagtincha foydalanishga berilishini,
konsessiya esa davlat tegishli gazilma boyliklar, yer uchastkalari korxona va
boshga obyektlarni ma’lum shartlarda foydalanishga topshirilishini anglatadi.

Mulkchilik shakllari. O‘zbekiston Respublikasi Konstitutsiyasida: «Bozor
munosabatlarini rivojlantirishga garatilgan O‘zbekiston iqtisodiyotining negizini
xilma-xil shakllardagi mulk tashkil etadi»'’— deb ta’kidlanadi.

Jamiyat rivojining hozirgi bosqgichida bu mulk oz ichiga davlat mulkidan
tashqari, ishlab chigarish, xizmat ko‘rsatish va matlubot sohalaridagi jamoa

mulkining xilma-xil turlarini, ijtimoiy tashkilotlar mulkini, uy xo‘jaligi va shaxsiy

19 0'zbekiston Respublikasi Konstitutsiyasi. -T.: "O'zbekiston", 2012. 11-bet.
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tomorga xo‘jaligi hamda yakka tartibdagi mehnat faoliyati bilan bog‘liq bo‘lgan
shaxsiy mulkni, tashqi igtisodiy munosabatlar sohasidagi aralash mulk shakllarini
va xususiy mulklarni oladi.

Shu sababli O‘zbekiston Respublikasining qonunchiligida turli-tuman mulklar
quyidagi shakllarga kiritiladi: davlat mulki, jamoa mulki, xususiy mulk, shaxsiy
mulk, aralash mulk.

Mulk davlatga tegishli bo‘lganda unga egalik qilish, foydalanish va tasarruf
qgilish davlat ixtiyorida bo‘ladi. Davlat mulki asosan ikki yo‘l bilan hosil bo‘ladi:

— Xususiy mol-mulkni milliylashtirib, davlat qo‘liga olish.

- Davlat mablag‘lari hisobidan korxonalar qurish, davlatga garashli korxona
va tashkilotlarda investitsiyalarni amalga oshirish.

Davlat mulki hagigatda ham jamiyatga tegishli bo‘lgan, bo‘linmaydigan yoki
umumiy resurslardan foydalanish uchun juda mosdir. Bunga misol qilib takror
ishlab chigarib bo‘lmaydigan tabiiy resurslarni, yirik inshootlar va transport
vositalari, yo‘llar kabi igtisodiy tuzilmaning kattagina gismini ko‘rsatish mumekin.

O‘zbekistonda Fugarolik Kodeksiga muvofig davlat mulki respublika
mulkidan va ma’muriy-hududiy (munitsipal) tuzilmalar mulkidan iborat bo‘ladi.
Yer, yyer osti boyliklari, suv, havo bo‘shlig‘i, o‘simlik va hayvonot dunyosi
hamda boshqga tabiiy resurslar, respublika hokimiyati va boshqgaruv tuzilmalari
mol-mulki, davlatga garashli madaniy va tarixiy boyliklar, byudjet mablag‘lari,
oltin zahirasi, valyuta fondi va boshga davlat fondlari respublika mulki
hisoblanadi*'.

Ma’muriy-hududiy (munitsipal) tuzilmalar mulkida davlat hokimiyati
mahalliy organlari mol-mulki, mahalliy byudjet mablag‘lari, munitsipal uy-joy
fondi va kommunal xo‘jaligi korxonalari va boshga mulkiy majmualar, ta’lim,
madaniyat, sog‘liqni saglash muassasalari kabilar mol-mulki o‘z o‘rniga bo‘ladi.

Bozor iqgtisodiyotiga o‘tayotgan mamlakatlarda igtisodiyotni erkinlashtirish

vazifasi davlat mulki monopoliyasini gisqgartirishni tagozo giladi. CHunki sog‘lom

110'zbekiston Respublikasi Fugarolik Kodeksi.
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bozor iqgtisodiyoti davlat monopoliyasi bilan chigishmaydi, monopoliya ragobatga
to‘sqinlik giladi.

Mulkni davlat tasarrufidan chigarish ogibatida igtisodiyotda davlat mulkining
ulushi kamayib u asosan jamoa mulkiga, ayrim hollarda fugaro mulkiga va xususiy
mulkka aylanadi.

Jamoa mulki — muayyan magsad yo‘lida jamoaga birlashgan Kkishilar
tomonidan moddiy va ma’naviy boyliklarni hamijihatlik bilan o‘zlashtirishni
bildiradi. Jamoa mulki davlat mulkini korxona jamoasi sotib olishi, badal to‘lab
korxona qurishi, aksiya chiqgarib ularni sotish kabi yo‘llar orgali paydo bo‘ladi.
Jamoa mulkining muhim xususiyati shundaki, bunda ishlab chigarish vositalari va
natijalariga ayrim shaxslar emas, balki ma’lum guruh, kishilar egalik giladi.

Jamoa mulkiga — kooperativlarning, ijara va jamoa korxonalarining,
aksionerlar jamiyatlari, xojalik jamiyatlari va shirkatlarining, jamoa va boshqa
tashkilotlarning mulki kiradi.

Kooperativlar mulkining asosiy belgisi ishlab chigarish vositalari va uning
natijalarini  o‘zlashtirishning jamoa-guruh  xususiyatidir. Ishlab chigarish
vositalaridan foydalanish va ularni o‘zlashtirish mulk egasi bo‘lmish mehnat
jamoasi doirasida amalga oshiriladi hamda jamoa va shaxsiy iqgtisodiy
manfaatlarning mushtarakligi vujudga keladi.

Kooperativlar gishloq xo‘jaligida, sanoat, qurilish, transportda, savdo va
umumiy ovqatlanish, pulli xizmatlar sohasida hamda ishlab chigarish va ijtimoiy-
madaniy hayotning boshga tarmoglarida, ilmiy va ilmiy-texnikaviy xizmat ko‘r-
satish sohalarida barpo etilishi va faoliyat ko rsatishi mumkin.

Ishlab chiqgarish kooperativlari o‘z a’zolarining shaxsiy mehnatiga asoslanadi.
Ishlab chigarish va xizmatlarning boshga sohalaridagi kooperativlarning har biri
o‘ziga X0S Xususiyatlarga ega bo‘lib, ular ichida gishlog xo‘jaligi kooperativlari
alohida ajralib turadi.

SHaharlarda aholining tovarlar va xizmatlarga bo‘lgan talabini yaxshiroq
gondirish magsadida davlat korxonalari va tashkilotlari uning tasarrufidan

chigarilib turli xil matlubot kooperatsiyalari vujudga keladi. Matlubot
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kooperatsiyasining mulki mulkchilikning davlat va boshga shakllaridan kelib
chigadi. Mulkchilikning bu shakli faoliyatida uning a’zolari o‘z mehnati bilan
ishtirok etishi shart emas. Matlubot kooperatsiyalari mustaqil yoki turli korxona,
tashkilot va muassasalar goshida tashkil gilinishi mumkin. Matlubot kooperatsiyasi
tizimi xizmat ko‘rsatish, shaxsiy tomorga xo‘jaligida yetishtirilgan mahsulotlar va
xalq hunarmandchilik buyumlarini shartnoma asosida sotishni ta’minlashda belgi-
langan huquglardan foydalanadi.

Shaxsiy mulk bu fugarolar mulki bo‘lib, shaxsiy yoki oilaviy ehtiyojini
gondirishga xizmat giladi. Bu mulk shakli asosan shaxsning yoki uning oila
a’zolarining mehnati asosida rivoj topadi.

Fugaroning shaxsiy mulki asosan ularning ijtimoiy ishlab chigarishda
ishtirokidan, o‘z xo‘jaligini yuritishdan tushgan mehnat daromadlari hisobiga
vujudga keladi va ko‘payadi. Bozor igtisodiyoti sharoitida shaxsiy mulk aksiyadan
keladigan dividend, bank foizlari va boshga daromadlar kabi yangi manbalarga
asoslanadi.

Shaxsiy mulk obyektlari — bu turar joylar, bog‘-hovli va uylar, transport
vositalari, pul jamg‘armalari, uy-ro‘zg‘or va shaxsiy iste’mol buyumlari, yakka
tartibda va boshga xo‘jalik faoliyati uchun kerakli ishlab chigarish vositalari,
ularda hosil gilingan mahsulot va boshqalar bo‘lishi mumkin. Shuningdek, savdo,
umumiy ovgatlanish, maishiy xizmat sohasidagi, iqtisodiyotning boshga
tarmogqlaridagi maydaroq korxonalar fugaro va ularning oila a’zolarining mulki
bo‘lishi mumkin. Shaxsiy mulk obyektlari ehtiyojlarini gondirish doirasidan
chiqib, daromad topish yo‘lida ishlatilishi ham mumekin.

Xususiy mulk — ayrim tadbirkorlarga garashli yollanma mehnatga asoslangan
va oz egasiga foyda keltiruvchi mulkdir. «Xususiy mulk boshga mulk shakllari
kabi dahlsiz va davlat himoyasidadir»'.

O<zbekiston Respublikasining qonunchiligida, xususiy mulk o‘z mol-mulkiga

xususiy egalik gilish, undan foydalanish va uni tasarruf etish huqugidan iboratdir

120'zbekiston Respublikasi Konstitutsiyasi. -T.: "O'zbekiston”, 2012. 11-bet.
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deb ko‘rsatilgan. Shu bilan birga xususiy mol-mulkning miqdori va giymati
cheklanmasligi ta’kidlanadi.

Xususiy mulk ham, boshga har ganday mulk shakllari kabi, o‘zining ijobiy va
salbiy tomonlariga ega. U, so‘zsiz, tashabbuskorlik va tadbirkorlikni, mehnatga
mas’uliyatlilik munosabatlarini rag‘batlantiradi. Shu bilan birga, tovar ishlab
chigarish sharoitida u xufyona daromad orttirishga intilish hissini tug‘diradi. Bu
mulk sotib olingan ishlab chigarish vositalari asosida mustagil xo‘jalik yuritish
yoki davlat korxonalari, kooperativ firmalar, savdo va umumiy ovgatlanish
korxonalari va shu kabilarni sotib olish orgali vujudga kelishi mumkin.

O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrida mulkchilikning turli xil
shakllarini vujudga keltirish asosiy magsad emas. Bu fagat ishlab chigarishni
rivojlantirish va uning samaradorligini oshirishning barcha imkoniyatlaridan to‘liq
foydalanish, tashabbuskorlik va sog‘lom ragobatni vujudga keltirish uchun qulay
mubhit yaratishga garatilgandir.

Mulkni davlat tasarrufdan chigarish va xususiylashtirish. Bozor
munosabatlariga o‘tishning asosiy sharti ko‘p ukladli igtisodiyotni va ragobat-
lashuvchi muhitni shakllantirish uchun shart-sharoitini vujudga keltirishdan iborat.
Bozor iqtisodiyotini vujudga keltirish vazifasi o‘tish davrida mulkchilikda davlat
sektorining salmog‘i ancha yuqori bo‘lgan mamlakatlarda bu mulkning ma’lum
gismini davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirishni taqozo giladi. Mulkni
davlat tasarrufidan chigarish xususiylashtirishga garaganda ancha keng tushuncha.
Xususiylashtirish davlat mulkiga egalik huqugining davlatdan xususiy shaxslarga
o‘tishidir. Mulkni davlat tasarrufidan chigarish xususiylashtirishdan tashqari, bu
mulk hisobidan boshga nodavlat mulk shakllarining vujudga keltirishni ham
ko‘zda tutadi. U bir gator yo‘llar bilan amalga oshiriladi: davlat korxonalarini
hissadorlik jamiyatiga aylantirish, davlat korxonasini sotib, uni jamoa mulkiga
aylantirish; mulkni giymatiga qarab chigarilgan cheklar (vaucher) bo‘yicha
fugarolarga bepul berish; mulkni ayrim tadbirkor va ish boshgaruvchilarga sotish;
ayrim davlat korxonalarini chet el firma va fugarolariga sotish yoki garz hisobiga

berish; davlat mol-mulkini auksionlarda kim oshdi savdosi orgali sotish va h.k.
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Bu yo‘llardan gaysi birini tanlash undan kutilgan magsadga bog‘liq. Masalan,
Rossiyada Davlat mulkini vaucher orgali bepul tagsimlash usuli qo‘llanildi. Bun-
dan ommaviy xususiylashtirishdan ko‘zlangan magsad gisga muddat ichida cheklar
bozorini joriy etish hisobiga mulkdorlarning g‘oyat keng gatlamini vujudga kel-
tirishdan iborat edi. Agar tadbirkorlikni rag‘batlantirish ko‘zda tutilsa, xususiylash-
tirish tanlab olingan ozchilik o‘rtasida o‘tkaziladi. Agar xususiylashtirish chetdan
kapitalning kirib kelishiga yo‘l ochishi zarur bo‘lsa, davlat mulkini xorijiy
tadbirkorlarga berish shaklida amalga oshiriladi. Mulkni davlat tasarrufidan
chigarishda ayrim usullardan foydalanishni rad etmaydi, aksincha, ularni ham
qo‘llash zarurligini bildiradi. Masalan, korxona jamoasiga ustunlik berilib, davlat
mulkini aksiyalashtirish, bu aksiyalarni sotib olishda shu jamoadan tashgari
Kishilar va chet el kapitalining ishtirok etishi ham o‘z o‘rniga ega bo‘lishi mumkin.
Mulkni davlat tasarrufidan chigarish sharoitga garab pulli, pulsiz yoki imtiyozli
tarzda o‘tkaziladi. O‘z shakli va usulidan qat’iy nazar bu tadbir xilma-xil
mulkchilik shakllarini vujudga keltirishni ta’minlaydi, chunki davlat mulki hisobi-
dan nodavlat mulkining barcha shakllari va turlari rivojlanadi.

Xususiylashtirish natijasida aholi orasida ijtimoiy jihatdan tabagalanish yuz
beradi va kishilarning bajargan ishiga garab oladigan hagi turlicha bo‘lib, aholining
daromadlari darajasida ham farglanish ortib boradi. Kishilar turli sohalarda,
masalan biznesda har xil shakllardagi mulkka ega bo‘lib, aksiya sotib olish va kor-
xona mulkida o‘z hissalarini oshirib borishga harakat giladilar.

Xususiylashtirishning rivojlanishini ta’minlaydigan muhim omillardan biri —
bu ishlab chigaruvchilar hamda tadbirkorlarning tashabbusi, ularning ishlab chi-
garishdagi faolligi hamda ishbilarmonligidir.

Davlat mulkini xususiylashtirish siyosati mamlakatning o‘ziga X0S
xususiyatlarini, mahalliy va milliy sharoitlarni, urf-odatlarni hisobga olgan holda
olib borilishini ko‘zda tutadi.

Davlat mulkchiligidan qgaytishning muhim yo‘nalishlari bu ijara va
aksionerlik munosabatlarini rivojlantirish hisoblanadi. Bu jarayon ma’lum

talablarga rioya qgilingan holda olib borilishi u mehnat jamoalarining iqtisodiy
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manfaatiga, davlat manfaatlariga putur yetkazmasligi, shu bilan birga
iste’molchilar manfaatlariga ham zid bo‘lmasligi zarur.

O‘zbekistonda iqtisodiy islohotlarning dastlabki bosgichidayoq mulkchilik-
ning hamma shakllari teng huquqgli ekanligi konstitutsion tarzda e’tirof etildi va
davlat mulki monopolizmini tugatish hamda bu mulkni xususiylashtirish hisobiga
ko‘p ukladli igtisodiyotni real shakllantirish vazifasi qo‘yildi. Avwvalo
mulkchilikning turli xil shakllari garor topishi uchun teng huquqgiy me’yorlar va
amal gilish mexanizmlari yaratildi‘*

O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirishga
yondoshuvning muhim xususiyati — uni dasturlar asosida bosgichma-bosgich
amalga oshirishdan iborat. 1992-1993-yillar xususiylashtirishning birinchi
bosgichini o‘z ichiga olib, bu bosgichda xususiylashtirish jarayoni umumiy uy-joy
fondini, savdo, mahalliy sanoat, xizmat ko‘rsatish korxonalarini hamda gishlog
xo‘jalik mahsulotlarini gayta ishlash tizimini gamrab oldi. Yengil, mahalliy
sanoatga, transport va qurilishga, boshga tarmoglarga garashli ayrim o‘rta va yirik
korxonalar keyinchalik sotib olinish huquqgi bilan ko‘proq ijara korxonalariga,
jamoa korxonalariga, yopiq turdagi aksionerlik jamiyatlariga aylantirildi. Aksiya-
larning nazorat paketi davlat ixtiyorida saglab golindi.

Xususiylashtirishning birinchi bosgichida davlat igtisodiyotning samarasiz
bo‘lgan, birog butun mamlakatning iqgtisodiy taraqgiyotida muhim rol o‘ynaydigan
ayrim sektorlarini, ayrim korxonalarni saglab turishni va mablag® bilan ta’minlash
vazifalarini o‘z zimmasiga oldi.

Igtisodiy islohotlarni amalga oshirishning birinchi bosgichi natijasida kichik
xususiylashtirish amalda tugallandi, davlat mulkini boshgarish va uni
mulkchilikning boshqga shakllariga aylantirish uchun kerak bo‘lgan muassasalar
tizimi vujudga keltirildi.

Savdo, aholiga maishiy xizmat ko‘rsatish, mahalliy sanoat korxonalari

xususiy va jamoa mulki gilib berildi. Uy joylarni xususiylashtirish jarayonida ilgari

12 |gtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish chora-tadbirlari (1994-y. 21-yanvar') va mulkni davlat
tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish jarayonini yanada rivojlantirishning ustuvor
yo‘nalishlari to‘g‘risidagi (1994-yil 16-mart) farmonlar.
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davlat ixtiyorida bo‘lgan bir milliondan ortiq kvartira yoki davlat uy-joy fondining
95 foizdan ortigrog‘i fugarolarning xususiy mulki bo‘lib goldi.

Davlat ijtimoiy dasturida belgilab berilgan ikkinchi bosgich 1994-1995-
yillarga to‘g‘ri keldi. Bu bosgichda ko‘plab o‘rta va yirik korxonalar aksiyadorlik
jamiyatlariga aylantirildi hamda ularning aksiyalari respublika gimmatli qog‘ozlar
bozorining asosini tashkil etdi. Davlat mulkining hissadorlikka aylantirilishi bilan
bir gatorda kichik xususiy biznes korxonalari qizg‘in tashkil qgilindi.

Mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirishning bu bosgichida
ochiqg turdagi aksionerlik jamiyatlarini vujudga keltirish, davlat mulkini tanlov
asosida hamda kim oshdi savdosida sotish amaliyotga joriy qilindi. Ko‘chmas
mulk va gimmatli qog‘ozlar bozorining yangi muassasalari barpo etildi.

Respublika iqgtisodiyoti 1996-yildan boshlab mulkni davlat tasarrufidan
chigarish va xususiylashtirishning uchinchi bosgichiga kirdi. Bu bosgich
yakunlovchi xarakterga ega bo‘lib, bu davrda xususiylashtirilmaydigan obyektlar
ro‘yxatiga Kirmagan barcha obyekt va korxonalar davlat tasarrufidan chiqgarildi.

Respublikada  xususiylashtirishning  manzilli  yo‘naltirilganligi  uning
navbatdagi xususiyatidir. Bu aholining barcha gatlamlariga mazkur jarayonda
aniqrog va natijalirog gatnashish imkonini beradi. Xususiylashtirishning manzilli
yo‘naltirilganligi uy-joylarning o‘z egalariga imtiyozli yoki bepul berilishida,
aholining ko‘proq muhtoj va zaif gatlamlarini qo‘llab-quvvatlashning turli xil
dasturlari byudjet mablag‘lari hisobiga goplanishida, gishlog aholisi o‘z yordamchi
xo‘jaligi uchun chek yerlar olishi kabilarda ifodalanadi.

O‘zbekistonda xususiylashtirishning to‘lovliligi uning navbatdagi muhim
xususiyatidir. Pulni to‘lash orqgali davlat tasarrufidagi korxona va obyektlarni
xususiylashtirishda mulkni bepul tagsimlash bilan bog‘liq salbiy holatlar bartaraf
etilishi bilan birga gator muammolarni hal gilish imkoniyati yaratiladi. Bulardan
asosiysi avvalo, tadbirkorlikni, xususiylashtirilgan korxonalarni davlat tomonidan
qo‘llab-quvvatlashning moliyaviy manbalari paydo bo‘ladi, bozor infrastruk-
turasini barpo etish uchun resurslar vujudga keladi va aholini ijtimoiy muho-

fazalash dasturini ro‘yobga chigarish uchun mablag‘lar jamlanadi.
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Hozirgi davrda xususiylashtirishdagi an’anaviy yo‘nalish davlat ro‘yxatiga
kirmagan korxona va obyektlarni bu jarayonga jalb gilish ham o‘z o‘rniga ega
bo‘lib golaveradi. YOpiq turdagi aksionerlik jamiyatlarini keng aholi gatlami, shu
jumladan, chet el kapitali ishtirokini ta’minlaydigan ochiq turdagi jamiyatlarga
aylantirish xususiylashtirishdagi navbatdagi yo‘nalishdir.

Respublikamizda xususiylashtirish bo‘yicha qo‘yilgan vazifa, davlat sektori
bozor sharoitida ham sezilarli rol o‘ynashini inkor qilmaydi. CHunki
igtisodiyotning davlat korxonalari saglanib qolishi kerak bo‘lgan sohalar ham
mavjud. Bunday korxonalar uchun ularning bozor sharoitlariga tarkiban
moslashuviga imkon beradigan xo‘jalik yuritish mexanizmini ishlab chigish talab
gilinadi.

4. ljtimoiy xo‘jalik shakllari, tovar va uning xususiyatlari

Ijtimoiy xo‘jalik shakllari va ularning rivojlanishi. Insoniyat jamiyati
taraqgiyotining alohida uzoq davrlari davomida ishlab chigarishning magsadini
ancha to‘liq ifodalab goladigan, bargaror umumiy belgilariga ega bo‘lgan va
rivojlanishida ma’lum bir qgonuniyatlarga asoslangan xo‘jalik yuritishning
turlaridir.

Umumiy iqgtisodiy shakllarning tarixan birinchisi natural ishlab chigarish
bo‘lgan, bunda mahsulotlar ishlab chigaruvchining o‘z iste’molini gondirish
uchun, ichki xo‘jalik ehtiyojlari uchun mo‘ljallangan. Natural xo‘jalikning asosiy
belgilari bu:

- Mehnat tagsimoti yetarlicha rivojlanmaganligi;

- Ishlab chiqgarish biqig xarakterga ega bo‘lib, ishlab chigaruvchilarning oz
ehtiyojlarini gondirishga bo‘ysundirilganligi;

- Ishlab chigarish bilan iste’mol o‘zaro mos kelib, bevosita xo‘jalik ichida
bir-biri bilan bog‘langanligi;

- Mehnat tor doirada ijtimoiy xarakterga ega bo‘lganligi;

- Ishchi kuchining harakatchanligi cheklanganligi.
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Iste’mol ko‘pincha ishlab chigarishga mos kelgan, ularning bir-biri bilan
bog‘lanishi bevosita ushbu xo‘jalikning o‘zida ro‘y bergan. Bunday xo‘jaliklar
ibtidoiy jamoa tizimida hukm surgan. Patriarxal dehgon xo‘jaligini va feodal
pomeshchiklari ham asosan natural xo‘jalik bo‘lgan.

Tovar xofjaligi bundan taxminan 7-8 ming yil oldin natural xo‘jalikning
rivojlanishi natijasida paydo bo‘lgan. Tovar ishlab chigarishning natural ishlab
chigarishdan fargi shundaki, bunda tovar yoki xizmat o‘zining iste’moli uchun
emas, balki bozorga sotish uchun yaratiladi.

Natural xo‘jalikni sigib chigarish va tovar ayriboshlashning rivojlanish
jarayoni mehnat tagsimotining chuqurlashuvi, ishlab chigarishning ixtisoslashuvi,
xususiy mulkning vujudga kelishi va rivojlanishi asosida individual xo‘jaliklarning
tovar ayriboshlashga, oldi-sotdiga o‘tish yo‘li bilan boradi. Ayrim turdagi
mahsulotlarni ishlab chigarishga ixtisoslashuv, ularni turli xil ishlab chigaruvchilar
o‘rtasida ayriboshlashni zarur gilib go‘yadi. Tovar xo‘jaligining ijtimoiy-igtisodiy
asoslari bu, birinchidan, ijtimoiy mehnat tagsimotidir. Bunda ishlab chigaruvchilar
u yoki bu anig mahsulotni ishlab chigarishga ixtisoslashadi.

Tovar ishlab chigarishning ikkinchi shart — ishlab chigaruvchilar mulkdor
sifatida igtisodiy alohidalashgan bo‘lishi lozim. Ishlab chigaruvchilar xususiy mulk
munosabatlari tufayli igtisodiy jihatdan bir-biridan muayyan tarzda alohidalashib
goladi, bunda ular o‘z mehnat natijalarini o‘zlari tasarruf giladilar. Igtisodiy
alohidalik nima ishlab chiqgarish, ganday ishlab chigarish zarurligi va yaratilgan
mahsulotlarni kimga va qayerga sotishni fagat ishlab chigaruvchining o‘zi hal
gilishini bildiradi. Xuddi shu ikki holat tovar ishlab chigarishni zarur gilib qo‘yadi
va bozor vujudga kelishining shart-sharoiti hisoblanadi. Mahsulot tovarga, ishlab
chigaruvchilar esa tovar ishlab chigaruvchilarga aylanadi.

Hozirgi zamon tovar xo‘jaligida mehnat tagsimoti ishlab chigarishning
ixtisoslashuviga asoslanadi. Ixtisoslashishning predmetli (gandaydir buyum
tayyorlanadi), qgismli (tayyor mahsulotning fagat biror qismi yaratiladi) va
texnologik (ishlov berishning muayyan aniq operatsiyalari bajariladi) turlari

mavjud bo‘ladi.
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Ixtisoslashuv, o‘z navbatida, giyosiy ustunlik asosida, ya’ni mahsulotni
nisbatan kam mugobil giymatda ishlab chigarish layogati bilan aniglanadi. Tovar
xo‘jaligida ishlab chiqgarish jarayonida o‘zaro alogalarning kuchayishi natijasida
ishlab chiqaruvchilarning, birlashishlari ya’ni mehnat kooperatsiyasi ro‘y beradi.
Kooperatsiya — bu kishilarning o‘zaro bog‘liq bir yoki bir nechta mehnat
jarayonida birlashishining tashkiliy shaklidir.

Ishlab chigarishning rivojlanishi sharoitida uning yiriklashish tamoyillari
kuzatiladi. Bu ishlab chigarishning konsentratsiyasi bo‘lib, u korxonalarda
igtisodiy resurslarning to‘planishi ya’ni resurs ko‘lamining mustahkamlanishini
anglatadi. Tovar xo‘jaligida ishlab chigarishning konsentratsiyasi ko‘pincha uning
integratsiyasiga olib keladi. Bu bir korxona doirasida mahsulotni tayyorlash
bo‘yicha operatsiyalar barcha siklning to‘planishidir.

Nihoyat, tovar xo‘jaligi vujudga kelishining muhim shart-sharoitlaridan biri
erkin ayriboshlash hisoblanadi. CHunki ijtimoiy mehnat tagsimoti, ixtisoslashuv va
igtisodiy alohidalik erkin ayriboshlash va xo‘jalik subyektlari faoliyatining eng
samarali yo‘nalishini ko‘rsatib beradigan erkin narxlarning shakllanishiga yordam
beradi.

Shunday qilib tovar xo‘jaligining belgilari sifatida qo‘yidagilar chigadi:
ijtimoiy mehnat tagsimotining mavjud bo‘lishi; ishlab chigaruvchilarning mulk
egasi sifatida bir-biridan alohidalashuvi; mahsulotlarning bozor uchun erkin
ayriboshlash magsadida ishlab chigarilishi.

Tovar va uning xususiyatlari. Tovar, biron-bir naflilikka va giymatga ega
bo‘lgan ayriboshlash uchun yaratilgan mahsulot (xizmat)dir. Boshgacha aytganda,
tovar naflilikka va giymatga ega bo‘lgan bozor uchun ishlab chigariladigan
mahsulot yoki xizmatlardir. Demak, tovar ikki xususiyatga ega: birinchidan, u
kishining gandaydir ehtiyojini qgondiradi: ikkinchidan, u boshga buyumga
ayriboshlana oladigan buyumdir.

Tovarning birinchi xususiyati shundan iboratki, u kishilar uchun foydali,
naflidir. U shaxsiy iste’mol buyumi sifatida bevosita yoxud ishlab chigarish

vositalari sifatida bilvosita kishilarning biron-bir ehtiyojini gondiradi.
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Tovarning mahsulotdan fargi u eng avvalo, o‘z iste’moli uchun emas, balki
boshgalarning iste’'moli uchun bozorga sotish magsadida tayyorlanadigan
mahsulotdir.

Har bir tovar ma’lum bir naflilikka ega, lekin u yaratuvchining oz ehtiyojlari
emas, balki ayirboshlash orgali boshqga kishilar ehtiyojini gondiradi. Ayni vaqtda
tovarlar boshqga tovarlarga ayirboshlanish qobiliyatiga ega bo‘lganligi uchungina, u
o‘zining Yyaratuvchisini qgizigtiradi. Tovarning shu Xususiyati, ayirboshla-
nuvchanligi uning “almashuv giymati” nomini oladi. Tovarlarni sotishda ularning
narx ko‘rsatkichi almashuv giymatini yagqol ko‘rsatadi. Inson mehnati bilan ya-
ratilmagan ko‘plab buyumlar masalan, buloqdagi suvlar, yovvoyi daraxt mevalari
naflilikka ega bo‘ladi. Lekin ular har doim ham tovar bo‘lavermaydi. Buyumlar
tovar bo‘lishi uchun, u ayriboshlashga mo‘ljallangan, bozorga sotishga chigarilgan
bo‘lishi zarur.

Tovarlar bozorda o‘lchovdosh bo‘lishining boisi shuki, ularning hammasi
Inson mehnati va iqtisodiy resurs sarflari mahsulidir. Aynan shu sababga ko‘ra, to-
varlar bir xil va o‘lchovdoshdir. Tovarda mujassamlashgan mehnat va boshga
resurs sarflari uning giymatini tashkil giladi. Bu giymat tovar ayriboshlaganda
ko‘rinadi, shuning uchun almashuv qiymati giymat shakli bo‘lib xizmat giladi.
Tovarning o‘zi naflilik va gqiymatning uzviy birligidan iboratdir.

Tovarlar qiymatining miqdori iqgtisodiy resurslar unumdorligi, xususan
mehnat unumdorligiga garab o‘zgaradi. Mehnat unumdorligi ma’lum ish vagqti
birligi mobaynida ishlab chigarilgan mahsulotning miqdori bilan yoki mahsulot
birligini ishlab chigarish uchun sarflangan ish vaqgti bilan aniglanadi.
Unumdorlilikning o‘zgarishi tovar birligi giymatining o‘zgarishiga sabab bo‘ladi.
Unumdorlik ortsa, tovar birligining giymati kamayadi yoki aksincha, mehnat
unumdorligi pasaysa, tovar birligining qiymati oshadi. Tovar birligining giymatiga

barcha igtisodiy resurslar unumdorligi ta’sir ko‘rsatadi.
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5. Qiymatning turli xil nazariyalari

Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari qarashicha, tovarlarni
ayirboshlash ularning giymati asosida amalga oshiriladi. Qiymatning miqdori esa,
Ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari bilan, ya’ni ijtimoiy zaruriy ish vaqti bilan
o‘lchanadi.

ljtimoiy zaruriy ish vaqti ishlab chigarishning mavjud ijtimoiy normal
sharoitida va shu jamiyatda mehnat mahorati va jadalligining o‘rtacha darajasida
naflilikka ega bo‘lgan biron tovarni tayyorlash uchun talab gilinadigan ish vaqtidir.

ljtimoiy normal ishlab chigarish sharoiti muayyan turdagi tovarlarning
aksariyat gismi yaratiladigan sharoitdir. Bu odatda o‘rtacha sharoit, fagat shu
sharoitda o‘rtacha mahoratga ega bo‘lgan va o‘rtacha jadallik bilan ishlaydigan
ishlab chigaruvchi bir soatlik mehnati mobaynida bir ijtimoiy normal sharoitga
mos qiymat vujudga keltiradi. Xodimning mahorati va mehnatining jadalligi
jamiyatda garor topgan o‘rtacha darajadan yugori yoki pastrog bo‘lsa, bu holda bir
soatlik mehnat mobaynida yaratgan giymat tegishlicha ko‘p yoki kam bo‘ladi.

Qiymatning mehnat nazariyasida ijtimoiy zarur ish vagti o‘ziga Xos ijtimoiy
mehnat me’yori rolini o‘ynaydi. Bu me’yor bozorda aniglanadi va tovar ishlab
chigaruvchilar unga amal qilishlari zarur. Keragidan ortigcha mehnat sarflari
jamiyat tomonidan e¢’tirof etilmaydi. Tovar giymatida oddiy mehnat ifodalanadi.
Oddiy mehnat deganda maxsus tayyorgarlik talab gilmaydigan mehnat tushuniladi.
U shunday boshlang‘ich negizki, boshga mehnat turlari malakasi jihatidan unga
tenglashtiriladi. Binobarin, murakkab mehnat darajasiga ko‘tarilgan yoKi
ko‘paytirilgan oddiy mehnat sifatida namoyon bo‘ladi. Murakkab mehnatni oddiy
mehnatga tenglashtirish bozorda individual sarflarni ijtimoiy zarur sarflariga
tenglashtirish bilan birga sodir bo‘ladi.

Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari — tovar xo‘jaligi sharoitida ishlab
chigaruvchilar o‘rtasidagi alogalarni tartibga soluvchi, obyektiv giymat gonunini
mavjud bo‘lishini tan oladi. Ular fikriga ko‘ra, bu gonunga binoan tovar ishlab

chigarish va ayirboshlash ularning giymati asosida amalga oshiriladi.
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Qiymat gonuni tovar ishlab chigaruvchilarni ularning individual mehnat
sarflari bilan ijtimoiy zarur mehnat sarflari o‘rtasidagi farqga bog‘liq holda
tabagalashtiradi, sarflarni kamaytirgan ishlab chigaruvchilarni rag‘batlantiradi va
igtisodiy resurslar hamda ishchi kuchining tarmoglar va sohalar bo‘yicha
tagsimlanishini tartibga solib turadi. Jumladan, eng yuqori mehnat unumdorligiga
erishgan ishlab chigaruvchilar o‘z tovarlarini ijtimoiy zarur sarflaridan kamroq,
lekin ayrim individual sarflaridan yuqori narxlarga sotishlari va yuqori foyda
olishlari mumkin.

Qiymat qonuni muhim iqgtisodiy va ijtimoiy vazifalarni bajaradi. Bular: tovar
ishlab chigaruvchilarni tartibga solish; mehnat unumdorligi o‘sishini rag"-
batlantirish; ishlab chigaruvchilarni ijtimoiy- igtisodiy jihatdan tabagalashtirish.

Qiymat qonunining tartibga solib turuvchi vazifasi ragobat kurashi natijasida
bozor narxlarining stixiyali ravishda tebranib, ularning ijtimoiy giymatdan farg
gilib turishidan iborat. Tovar narxining ijtimoiy giymatidan chetga chigish shart-

sharoitlari quyidagilardan iborat deb hisoblanadi:

Talab = taklif, bo‘lsa narx = giymat
Talab > taklif, bo‘lsa narx > giymat

Talab < taklif, bo‘lsa narx < giymat

Qiymat gonunining resurslarni tagsimlashni tartibga solib turish vazifasi
shunda ko‘rinadiki, jamiyatda mavjud bo‘lgan iqtisodiy resurslar foyda normasi
past bo‘lgan tarmoglardan uning normasi yuqori bo‘lgan boshga tarmoglarga
to‘xtovsiz o‘tib turadi.

Neoklassik nazariyada tovar nafliligiga ustuvorlik beriladi. Ular fikricha,
xaridor tovar giymatini uning nafliligidan izlaydi. Italyan igtisodchisi F. Galiani
(1728 — 1787) tasavvuricha eng yuqori naflilikka ega bo‘lgan tovarlar masalan,
0ziq — ovgat mahsulotlari shunday yuqori giymatga ham ega bo‘lishi zarur. Biroq
klassik igtisodiy nazariyada A. Smit bunday o‘zaro bog‘liglik hagigatga to‘g‘ri

kelmasligini gayd gilgan. Uning garashi “Smit paradoksi” nomini olgan: agar
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buyumning giymati uning nafliligiga bog‘liq bo‘lsa, nima uchun normal sharoitda
eng yuqori nafli samaraga ega bo‘lgan ne’matlar (non, suv, sut) inson uchun juda
nisbiy naflilikka ega bo‘lgan gimmatliklar (brilliant)ga garaganda past baholanadi.
XIX asr oxirlarida bir gator igtisodchilar (U. Djevons, A. Marshall, K. Menger, F.
Vizer, E.fon Bem. Bavrek, L. Valras) mazkur muammoning nazariy yechimini
keyingi qo‘shilgan miqgdor nafliligi tushunchasini kiritish orgali topishga harakat
giladi. Bu tushunchaga ko‘ra, moddiy boyliklar giymati anig olingan inson uchun
ularning foydalilik darajasi bilan aniglanadi. Bunda gap foydali bo‘lishning
umumiy miqdori to‘g‘risida emas, balki ne’matning qo‘shilgan miqdori nafliligi
hagida ketadi.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi tarafdorlari fikrlariga ko‘ra,
“fagat tovarning nafliligi,” “mehnat sarflariga” ijtimoiy zaruriy deb nomlanadigan
xarakter berishi mumkin.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi bilan giymatning mehnat
nazariyasining bir-biriga to‘g‘ri kelmasligi turli xil iste’mol gqiymatlarini yoki
nafliliklarni hisobga olish muammosi bilan bog‘lig.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi tarafdorlari, naflilikning ikki
turini ajratib ko‘rsatish zarur deb hisoblaydi. a) tug‘ma foydalilik, ya’ni ne’mat-
larning kishilar biron-bir ehtiyojlarni gondirish layoqgati;  b) aniq foydalilik, bu
ne’mat mazkur nusxasi foydaliligining subyektiv bahosini bildiradi. Bu subyektiv
baho ikki omilga bog‘liq; mazkur ne’matning mavjud zahirasi va unga bo‘lgan
ehtiyojning to‘yinganlik darajasi.

Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi tarafdorlari sub’ektiv
foydalilik miqgdorini hisoblashda G.Gossen qonunidan foydalanadi (nemis
igtisodchisi, 1810 — 1858-y). Bu gonunga binoan, ehtiyoj qondirilib borilishi bilan
«to‘yinganlik darajasi» o‘sadi, aniq qo‘shilgan miqdor nafliligi esa tushadi
(«zaruriy ehtiyoj» darajasi). Bu mazkur ehtiyojni gondiruvchi har bir navbatdagi
qo‘shimcha ne’mat oldingisiga garaganda kamroq naflilikka ega bo‘lishini
bildiradi, ne’matlar zahirasi cheklangan bo‘lganda esa uning «zaruriy ehtiyojini»

gondiruvchi keyingi nusxasi mavjud bo‘ladi. Bundan shunday xulosa kelib
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chigadiki, mazkur turdagi ne’mat qiymati, eng zarur ehtiyojni qondiruvchi keyingi
nusxaning nafliligi bilan aniglanadi.

Tovarlar ganchalik ko‘p bo‘lsa, uning har birligi gadr — giymati shunchalik
kam bo‘ladi. Ne’matning umumiy igtisodiy gadr giymati uning qo‘shilgan migdori
nafliligi va umumiy miqdorning ko‘paytmasiga teng keladi. Qandaydir ne’mat
birligining, gadr qiymati aynan shu birlikning muhimlik darajasi bilan aniglanadi.

YAngi klassiklar naflilikning pasayib borish gonunini ham aniglaydiki, unga
ko‘ra iste’mol gilingan ne’matning navbatdagi birligi nafliligi pasayib boradi
(oldingisiga garaganda).

Keyingi (qo‘shilgan miqdor) naflilik — bu talab narxida, ishlab chigarish
xarajatlari esa taklif narxida o‘z ifodasini topadi. Agar, qaysidir tovar bozorida
uning taklifi talabdan ortiq bo‘lsa, bunda narx gonuniy ravishda tushadi. Aksincha,
talabning taklifdan ortishi tovar narxini yugoriga ko‘taradi, tagchillik ne’matlar
kamyobligini kuchayishini anglatadi, uning keyingi birligi nafliligi esa ortadi.

Qiymat va narx nazariyasida yangi yo‘nalishni boshlab bergan kishi, mashhur
ingliz iqtisodchisi A.Marshall hisoblanadi. U qo‘shilgan miqgdor nafliligi
nazariyasining bir tomonlama yondashuvga asoslanganligini giymatni fagat
naflilik bilan tushuntirishida ko‘rdi. A.Marshall keyingi qo‘shilgan migdor nafliligi
nazariyasini, talab va taklif hamda ishlab chiqgarish harajatlari nazariyasi bilan
bog‘lashga harakat qgildi.

A.Marshallning tovar giymati nima bilan aniglanishini bilishda qo‘shilgan
miqdor nafliligi va ishlab chiqgarish harajatlarini sintez gilish (umumlashtirish)
zarurligi hagidagi fikri juda mashhur. YAngi klassiklarning giymat va narxning bir
negizli (monistik) nazariyasini yaratishga urinishdan chekinish, xususan,
A.Marshall ishlari bilan bog‘liq. Bunday yagona manba, masalan, klassiklar
nazariyasida mehnat, marjinalistlarda qo‘shilgan miqdor nafliligi hisoblanadi.
A.Marshall nazariyasida esa giymat va narx ham talab (qo‘shilgan migdor nafliligi)
va ham taklif (tovar ishlab chigarish harajatlari) tomonida yotuvchi bozor kuchlari

o‘zaro ta’siri orgali aniglanadi.
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A.Marshall fikricha, tovar giymati teng darajada keyingi qo‘shilgan miqdor
nafliligi va ishlab chigarish harajatlari bilan aniglanadi. Shunday qilib,
A.Marshaldan boshlab igtisodiyot nazariyasida giymatning tub asosini qidirib
topishdan chekinish ro‘y beradi va funksional tahlilga, ya’ni bir vaqtda narx va

talab — takliflarning o‘zaro ta’sirini aniglashga o‘tildi.

6. Pulning kelib chigishi, mohiyati va vazifalari

Pulning kelib chigishi hagidagi masala turli xil nazariyotchilar tomonidan
ayirboshlashning rivojlanish jarayoni bilan bog‘liglikda talgin gilinadi.

Bir tovarning giymati u boshga tovarga ayirboshlaganda ma’lum bo‘ladi (T-
T). Birinchi garashda ayirboshlash bitimida tovarlar bir xil rol o‘ynaydigandek
ko‘rinadi. Aslida esa ularning roli turlichadir. Bir tovar o‘z giymatini boshga
tovarga nisbatan ifodalaydi. Ikkinchi tovar esa ekvivalent rolida chigadi,
giymatning ekvivalent shaklini tashkil etadi. Xuddi mana shu yerda pulning
kurtagi mavjud bo‘ladi.

Ayriboshlash rivojining dastlabki bosqichi giymatning oddiy yoki tasodifiy
shakli deb ataladi. Bunda, masalan, boltaning egasi uni 1 qop donga almashtiradi.
(1 bolta= 1 gop don).

Bu tenglikda bolta o‘z giymatini 1 gop donda ifodalaydi. Don esa bolta
giymatining ifodasidir, uning giymatini ifodalash uchun asos bo‘lib xizmat giladi.

[jtimoiy mehnat tagsimotining rivojlanishi va ishlab chigarishning o‘sishi
natijasida ayirboshlash yanada rivojlandi. Tobora ko‘p turdagi va miqdordagi
mahsulotlar ayirboshlash jarayoniga jalb etilib boriladi.

Bunda hamma tovarlarga ayirboshlash mumkin bo‘lgan tovarga zaruriyat-
tug‘iladi. Dastlab bunday vazifani turli tovarlar bajarib, ishlab chigarishning
rivojlanish jarayonida bu rol asta-sekin oltinga o°tib borgan.

XIX asrning oxirida mamlakatlar birin ketin oltin valyutaga, ya’ni
monemetall tizimiga o‘ta boshlaydilar. Bu hol Avstriyada 1892, YAponiyada
1897, Rossiyada 1898, AQSHda esa 1900-yilda sodir bo‘ladi. Angliyada oltin pul
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tizimi XVII asrning oxirida, Germaniyada 1871-yilda, Gollandiyada 1877-
yildayoq joriy etilgan.

O‘zbekiston hududida tarixan bundan ham oldinrog, kumush va mis tangalar
muomalada bo‘lgan. SHayboniyxon Samargandni zabt etgandan keyin, 1507-yilda
pul islohotini o‘tkazgan. Bizgacha SHayboniyxon (1501-1610) va Abdullaxon
(1583-1598) zarb etgan tangalar etib kelgan. Abdullaxon davrida tanga (oltin va
kumush) zarb qilish davlat poytaxti — Buxoroda markazlashtiriladi. 1695-1709-
yillarda oltin tanga zarb gilish muntazam tus oladi. Tanga og‘irligi 4,8 gramm,
sifat sofligi juda yugori — 958 bo‘lgan. ®

Qiymat shakllarining rivojlanishiga sabab bo‘lgan asosiy omillar quyidagilar:
Mehnat tagsimotining rivojlanishi va chuqurlashuvi; ishlab chigarishning o‘sishi;
Mahalliy va milliy bozorlarning vujudga kelishi.

Umumiy ekvivalent rolini nodir metallarga, jumladan oltinga yuklatilishiga
sabab quyidagilar bilan izohlanadi:

— Sifat jihatdan bir xil o‘lchamga keltirish mumkinligi;

Zanglamasligi va uzoq muddat saglanishi;

Bo‘linuvchanligi va uni yaxlit holga keltirish osonligi;

Tabiatda nisbatan kamyobligi;

Ozgina miqdordagi va og‘irlikdagi nodir metalning giymati ancha
yugoriligi.

Shunday qilib pulning vujudga kelishi tarixiy jarayon, u tovar ishlab chigarish
va ayirboshlashning rivojlanishiga asoslanadi. Oltin (yoki kumush) pul umumiy
ekvivalent rolini o‘ynovchi maxsus tovardir.

Hozirgi zamon puli tovarlarni ayriboshlashda umumiy ekvivalent rolini
bajaruvchi, umumko‘pchilik tomonidan tan olingan va davlat tomonidan
gonunlashtirilgan vositadir.

Pul tovar muomalasi doirasidan tashgarida ham amal gila boshlaydi: pul
rentasi, pul soliglari vujudga keladi, natural majburiyatlar pul majburiyatlariga

aylanadi.

® Chjen V.A Pul va moliya bozorlari. — T.: 1996. 25-26-betlar.
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Shu tariga pul ishlab chigarish va muomala jarayonida bir gator vazifalarni
bajaradi: 1. Qiymat o‘lchovi; 2. Muomala vositasi; 3. Boylik to‘plash vositasi; 4.
To‘lov vositasi.

1. Tovarning almashuv giymatini ifodalash va uni aniglash uchun qo‘lda naqd
pulga ega bo‘lish shart emas. Pulning bu vazifasini ideal pul bajaradi. Tovar egasi
fikran ideal ravishda shu tovarning almashuv giymatini pul bilan ifodalaydi.
Tovarning narxi talab va taklif migdoran mos kelgan tagdirdagina uning giymatiga
muvofiq keladi. Agar talab va taklif mos kelmasa, narx giymatidan farq qiladi.
Demak, tovarlarning narxi ularning giymatiga, talab va taklifning nisbatiga
bog‘liq.

Dastlab pul birliklari va ularning nomlari ko‘pincha muayyan og‘irlikda nodir
metallar bilan bog‘liq bo‘lgan, valyuta tizimlarining nomlari (funt sterling) ham
shundan dalolat beradi. Lekin vaqt o‘tishi bilan, «vazn» nomi pul birligidagi nodir
metallarning haqiqgiy vaznidan tobora ko‘proq farq gila boshlagan. Buning bir
gancha sabablari mavjud bo‘lib, ularning biri shu bilan izohlanadiki, tarixan uncha
nodir bo‘lmagan, umumiy ekvivalent rolini o‘ynagan metallar nodirrog, demak,
gimmatroqg metallar tomonidan sigib chigarilgan; bunda pul nomlari avvaligicha
golgan. Masalan, funt sterling dastlab bir funt kumushning pul bilan ifodalangan
nomi bo‘lgan. Lekin oltin giymat o‘Ichovi sifatida kumushni sigib chigargach,
avvalgi nom o‘z giymati jihatidan bir funt kumushga teng bo‘lgan oltin migdoriga
nisbatan ishlatila boshlagan. Boshga sabab tangalarni soxtalashtirish bo‘lib bunda
davlat pul zarb gilinayotganda tangaga talab gilingandan ko‘ra kamroq miqdorda
pul materiallarini sarflaydi.

2. Tovar muomalasi jarayonida naqd pul, yoki uning tashuvchilari (masalan,
plastik kartalar) bo‘lishi kerak. CHunki tovarlarni oldi-sotdi paytida ularning
ramziy narxlari real pulga aylanmog‘i lozim. Bu jarayonda pul muomala vositasi
vazifasini bajaradi. Pulning muomala vositasi sifatidagi vazifasi shundan iboratki,
u tovarlar muomalasi jarayonida vositachi bo‘lib maydonga chigadi.

Dastlab tovarlarni ayribosh gilishda pul bevosita kumush yoki oltin quymalar
shaklida mavjud bo‘lgan. Bu hol ayriboshlash vaqgtida giyinchiliklar tug‘dirgan:
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pul metalni o‘lchash, uni mayda bo‘laklarga bo‘lish, sifatini belgilash zarur
bo‘lgan. Asta-sekin pul metall quymalari o‘rniga monetalar ishlatila boshlagan.
Monetalar o‘z vazni va sifati jihatidan ma’lum miqdordagi metaldan iborat bo‘lib
ular davlatning alohida muhri bilan tasdiglangan bo‘ladi.

Oltin pul muomalasi amaliyoti ko‘rsatadiki, uzluksiz muomalada bo‘lish
natijasida oltin tangalar eyilib ketadi, o‘z massasining bir gismini yo‘qotadi va
to‘la giymatli bo‘lmagan pulga aylanadi. Shu sababli muomalaga oltin o‘rnini
bosuvchi pul sifatida to‘la giymatli bo‘lmagan giymat belgilari chigarilgan.

3. Pul muomaladan chigarilganda boylik to‘plash vazifasini bajara boshlaydi.
Har bir tovar ishlab chigaruvchi o‘zini bozor tasodiflaridan kafolatlash va boshga
tovarlarni sotib olish imkoniyatiga ega bo‘lish uchun o‘zini ma’lum pul rezervi
bilan ta’minlashi kerak.

Natural xo‘jalik sharoitida boylik mahsulot jamg‘arish shaklida amalga
oshirilgan. Tovar xo‘jaligining rivojlanishi boylik jamg‘arishning pul shaklini
keltirib chigaradi. Tovarlarni cheklanmagan migdorda saglab bo‘lmaydi, pulni
istagan migdorda saglash mumkin.

Tovar xofjaligi taraqgiyotining dastlabki davrlarida pul jamg‘arish uni
muomaladan chigarib olish yo‘li bilan amalga oshirilgan. Keyinchalik foyda
ketidan quvish hukmron ahamiyat kasb etib, bo‘sh turgan pul foyda keltirmasligi
sababli pul egalari uni harakatga keltirishga, uni foydali joyda ishlatish yo‘lini
topishga intildilar. Shuning uchun pul saglash uchun banklarga qo‘yiladi. Banklar
esa, ularni bir joyga to‘plab, kredit vositasida foydalanadi.

Boylik to‘plash vositasini fagat oltin tangalar emas, balki pul materiallari,
oltin buyumlar va boshgalar ham uynay oladi.

4. Tovarlar nasiyaga, to‘lov muddati kechiktirib sotilganda, pul to‘lov vositasi
vazifasini bajaradi. Xaridorlar tovarning pulini to‘lov muddati kelgandan keyingina
to‘laydi. Pulning to‘lov vositasi sifatidagi vazifasi tovar muomalasi doirasi bilan
cheklanmaydi. Pul garzga berilganda, renta va soliglarni to‘lashda ham to‘lov
vositasi vazifasini bajaradi. Shunday ekan, pulning to‘lov vositasi sifatidagi

vazifasidan qog‘oz pullar, veksel va banknotlar kelib chiggan.
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Kredit pullar qog‘oz pullar bilan go‘shilib, tovar muomalasiga xizmat gila
boshlaydi. Bu bilan oltinni pul muomalasidan sigib chigarish yo‘lida yana bir
gadam qo‘yiladi.

Kreditning va kredit tizimining rivojlanishi bilan pulning to‘lov vositasi
sifatida qo‘llanish sohasi ancha kengaydi, kredit pullarning paydo bo‘lishiga olib
keladi. Bir kishi tomonidan boshga kishiga beriladigan kredit — garz majburiyatini,
vekselni keltirib chigaradi. Biroq veksellar muomalasi cheklangan, chunki ularga
xususiy shaxslar kafolat beradi. Shu tufayli puxtaroq kafolatga ob’ektiv zarurat
kelib chigadi, buning orgasida banknot paydo bo‘ladi. Banknot xususiy shaxsning
vekseli o‘rniga bank tomonidan beriladigan vekseldir. Shunday qilib, banknot
pulning to‘lov vositasi sifatidagi vazifasidan kelib chigadi. Banknotlar bilan bir
gatorda muomalaning kredit qurollaridan yana bir turi—cheklar ishtirok etadi. Chek
omonat egasi tomonidan o‘z hisobidagi puldan chekda ko‘rsatilgan shaxsga berish
to‘g‘risida bankka yozilgan buyruglardir.

Kredit munosabatlarining rivojlanishi nagd pul ishlatmasdan garz
majburiyatlarini o‘zaro bir-biriga o‘tkazish yo‘li bilan garzlarni uzishga imkon
beradi.

Xalgaro igtisodiy munosabatlarda hisob-kitoblar oltin bilan ta’minlanmagan
milliy valyutalarda (dollar, marka, iena va h.k.) amalga oshiriladi.

Muomalaga elektron kredit pullarning (veksel, chek, gimmatbaho qog‘ozlar)
kirib kelishi natijasida pul massasi iborasi qo‘llanila boshlandi.

Pul massasini naqd pulga aylantirish imkoniyati turlicha bo‘lib, fagat naqd
pulni hohlagan magsadda ishlatish mumkin.

Tez almashish (likvidlik) tushunchasi, hozirgi zamon qog‘oz pullarini (so‘m,
tanga, dollar, lira va h. k.) bevosita sotib olish va har xil to‘lovlarni amalga oshirish
kuchiga ega ekanligini bildiradi. Tez almashadigan vositalar, osonlik bilan
qo‘yilgan magsadni ro‘yobga chiqgaradi. Masalan, agar sizda ortiqcha yengil
avtomashina bo‘lsa, bu umuman xohlagan vaqtda uni sizga kerak bo‘lib golgan har
ganday buyumga almashtirish mumkinligini bildirmaydi. Agar siz ma’lum

miqgdordagi pul summasiga (dollar, marka va h. k.) ega bo‘lsangiz, siz har doim
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ularni har ganday kerakli buyumga ayirboshlay olasiz. Pul mutloq tez almashish
layoqatiga ega bo‘lishi sababli giymatni saglashning ideal vositasi hisoblanadi.

Pul — bu ayriboshlashning umumiy tan olingan vositasi. Bu yerda «umumiy
tan olingan»® so‘ziga e’tiborni garatish juda muhim. Shunday gilib, tovar
ayirboshlash, ishlab chigarish va pulning kelib chigishi hamda tovar — pul
muomalasining rivojlanishi bozor va bozor igtisodiyotining kelib chigishiga sabab

bo‘ldi va uning rivojlanishiga shart-sharoit yaratdi.

Tayanch tushunchalar

Ishchi kuchi — insonning mehnat gqilishga bo‘lgan agliy va jismoniy
qobiliyatlari yig‘indisi.

Mehnat qurollari — insonning tabiatga, mehnat predmetlariga ta’sir qilishga
xizmat qiladigan vositalar.

Mehnat predmetlari — bevosita mehnat ta’sir giladigan, ya’ni mahsulot
tayyorlanadigan narsalar (yer — suv, xom ashyo, materiallar va boshgalar).

Ishlab chiqarish iste’moli uchun zarur bo‘lgan moddiy va ma’naviy
ne’matlarni yaratishga qaratilgan jarayon.

Ijtimoiy ishlab chiqarish — o‘zaro bog‘liglikda va doimiy alogada bo‘lgan
barcha individual ishlab chigarishlarning birligidan iboratdir.

Ishlab chiqarishning umumiy samarasi — ishlab chiqarishning pirovard
natijasi bilan unga sarflangan resurs xarajatlari o‘rtasidagi nisbat.

Ishlab chiqarish funksiyasi — ishlab chigarish omillari bilan uning natijalari
o‘rtasidagi bog‘liglik.

Qo‘shilgan kapital — ishlab chiqarishda mavjud band bo‘lgan kapital
miqdori ustiga yangi qo‘shimcha ravishda sarflangan kapital, boshgacha qilib

aytganda, kapital miqdorining o‘sgan qismi.

® U yoki bu ayirboshlash vositasi odatga ko‘ra umuman tan olingan bo‘lib qoladi.
Ayirboshlashning "gonuniy" va "umum tan olingan” vositalari tushunchasini aralashtirib
yubormaslik lozim. Ayrim hollarda gonuniy ayirboshlash vositalari umuman tan olinmasligi
mumkin. Masalan, muomalaga chigarilgan gonunlar.
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O‘rtacha mahsulot — jalb gilingan ishchi kuchi va kapitalning bir-birligiga
to‘g‘ri keladigan mahsulot miqdori.

Qo‘shilgan mahsulot — so‘nggi qo‘shilgan omil: kapital yoki ishchi kuchi
hisobiga o‘sgan mahsulot.

Ijtimoiy-igtisodiy tizim —jamiyatdagi turli xo‘jalik yurituvchi sub’ektlar
o‘rtasida igtisodiy munosabatlar va jarayonlarni bir butun holda, muayyan tarzda
tarkib topishi va tartibga solinishini ifodalaydi.

Ijtimoiy-iqtisodiy formatsiya — ishlab chigarish usuli asos bo‘lib, u igtisodiy
bazis ishlab chigarish munosabatlari va ustqurma (davlat) bilan birgalikda jamiyat
tarixiy taragqiyoti rivojlanishi bosgichlarini ifodalaydi.

lerarxik boshgarish — ishlab chigarish, tagsimot, ayirboshlash, iste’mol
bo‘yicha barcha garorlar davlat yoki boshlig tomonidan gabul gilinib, axborot olish
buyrug topshiriglar asosida yo‘lga qo‘yiladi.

Aralash tartibda boshqgarish — iqgtisodiyotni tartibga solishning o‘z-o°zini
boshgarish bilan ierarxik boshqarish birgalikda olib boriladi.

Aralash iqgtisodiyot — mulkchilikni turli-tumanligi, ularning tengligiga va
iqtisodiyotni aralash tartibda boshqgarishga asoslangan igtisodiyot.

Mulkchilik munosabatlari — bu mulkka egalik gilish, undan foydalanish va
uni tasarruf gilish jarayonida vujudga keladigan munosabatlar.

Mulkka egalik gilish — mulkdorlik huqugining uning egasi qo‘lida saglanib
turishini bildiradi va yaratilgan moddiy boyliklarni o‘zlashtirishning ijtimoiy
shaklini ifodalaydi.

Mulk obyektlari — bu mulkka aylangan barcha boylik turlari.

Mulk subyektlari — bu mulk ob’ektini o‘zlashtirishda gatnashuvchilar,
mulkiy munosabatlar ishtirokchilari.

Davlat tasarrufidan chigarish — bu davlat mulki hisobidan boshga nodavlat
mulk shakllarining vujudga keltirilishi.

Tovar — biron-bir naflilikka va giymatga ega bo‘lgan ayriboshlash uchun

yaratilgan mahsulotdir.

72



Natural ishlab chigarish — bunda mahsulotlar ishlab chigaruvchining oz
ehtiyojlarini gondirish, ichki xo‘jalik ehtiyojlari uchun mo‘ljallanadi.

Tovar ishlab chigarish — bunda tovarlar o°zining iste’moli uchun emas, balki
bozorda sotish, ayriboshlash uchun va boshgalarning iste’molini gondirish
magsadida ishlab chiqariladi.

Naflilik — tovarlarning Kkishilarning biron-bir iste’molini qondirish layogati.

Almashuv giymati — bu biror turdagi tovarning boshga turdagi tovarga
ayirbosh gilinadigan migdoriy nisbat.

Mehnat unumdorligi — ma’lum vaqt davomida ishlab chigarilgan mahsulot
miqdori yoki mahsulot birligini ishlab chigarish uchun ketgan wvaqt bilan
aniglanadi.

Mehnat intensivligi — mehnatning sarflanish tezligi yoki jadalligi.

Hozirgi zamon puli — tovarlarni ayirboshlashda umumiy ekvivalent rolini
bajaruvchi, umum ko‘pchilik tomonidan tan olingan va davlat tomonidan

gonuniylashtirilgan vosita.

Muhokama uchun savollar

1. Ishlab chigarish omillari nimalardan iborat?

2. Omil sifatidagi kapital tushunchasiga ta’rif bering va uning tarkibiga
nimalar kirishini tushuntirib bering.

3. Ishlab chiqarish jarayonining mazmunini tushuntiring.

4. Ishlab chigarishning umumiy va pirovard natijalarini tushuntirib bering.

5. Keyingi qo‘shilgan mehnat, qo‘shilgan kapital va qo‘shilgan mahsulot
tushunchalarini izohlab bering.

6. Qo‘shilgan mehnat va kapital unumdorligining pasayib borish qonunini
tushuntiring.

7. Igtisodiy tizim tushunchasini ta’riflang, u ganday tarkibiy gismlardan
iborat bo‘ladi.

8. Iqtisodiy tizimlar ganday mezonlar bo‘yicha turkumlanadi, izoh bering.
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9. Iqgtisodiy tizim modellarining tub belgilarini  ko‘rsating. Ularni
farglantiruvchi jihatlarini bayon qgiling.

10. Mulkchilikning mohiyatiga ta’rif bering va uning turli shakllarining
igtisodiy mazmunini tushuntiring. Mulkchilikning igtisodiy va huqugiy mazmunini
ta’riflang.

11. Mulk shakllariga uning sub’ektlari mos keladimi? Mulk sub’ektlarining
ko‘p darajali bo‘lishiga sabab nima? Mulkchilik shakllarining farglanishi asosida
nima yotadi? Mulk har bir shaklining (davlat, jamoa, aralash, xususiy) tuzilish va
tarkibini tushuntirib bering.

12. Bozor iqtisodiyotiga o‘tish nima uchun mulkchilikning turli shakllarini
tagozo qiladi? Davlat mulkini uning tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish
nima uchun hozirgi bosgichda obyektiv zaruriyat hisoblanadi?

13. Xususiylashtirish bosgichlari va shakllariga tavsif bering.

14. Xususiylashtirishning qganday usullarini bilasiz? Bu usullardan birini
tanlab olishga ganday omillar ta’sir ko‘rsatadi?

15. Ijtimoiy xo°‘jalik shakllariga umumiy tavsif bering. Tovar ishlab chigarish
va bozorning vujudga kelishining umumiy shart-sharoitlarini tushuntiring.

16. Nima uchun tovarga naflilik va giymatning birligi sifatida garaladi?
Tovardagi bu xususiyatlar nimadan kelib chigadi?

17. Keyingi (oxirgi) qo‘shilgan miqdor (tovar va xizmat) nafliligi nima va
uning pasayish sababini tushuntiring.

18. Tovarlarning giymatini aniglashga bo‘lgan quyidagi fikrlarga o‘zingizni
munosabatingizni bildiring:

a) ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari bilan belgilanadi;

b) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi bilan aniglanadi;

d) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi va ishlab chigarish xarajatlari
bilan aniglanadi;

19. Pulning mazmunini va vujudga kelishining umumiy shart-sharoitlarini

tushuntirib bering.
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20. Oltin va qog‘oz pullar o‘rtasidagi umumiylik va farglarini ko‘rsatib
bering: qog‘oz va kredit pullarning gadr-giymati va bargarorligi nima bilan

belgilanadi?
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I11. BOB. BOZOR IQTISODIYOTINING AMAL QILISHI.
TADBIRKORLIK, XARAJATLAR, FOYDA VA RENTA NAZARIYASI

1. Bozor iqgtisodiyotining vujudga kelishi, uning iqtisodiy mazmuni va
asosiy belgilari.

2. Bozor iqtisodiyotining asosiy muammolari, afzalliklari, salbiy
jihatlari va ziddiyatlari.

3. Bozor uning vazifalari va turlari. Bozor infratuzilmasi.

4. Tadbirkorlik faoliyati va uning shakllari. Tadbirkorlik kapitali.
5. Iqgtisodiy xarajatlar va foyda.
6

Yer rentasi va uning turlari.

1. Bozor iqtisodiyotining vujudga kelishi, uning iqtisodiy mazmuni va

asosiy belgilari

Bozor iqtisodiyotining vujudga kelishi. Kishilik jamiyati tarixiy taraqqgiyoti
davomida tovar xo‘jaligi negizida bozor iqtisodiyoti vujudga kelib, rivojlanib
borgan. XVII-XVIII asrlarga kelib, insoniyat xususiy mulkchilikka asoslangan
bozor igtisodiyotiga o‘tgan. Igtisodiyotda unga xos bo‘lgan tub belgilar sekin-asta
shakllanib, pirovard natijada hozirgi zamon bozor iqtisodiyotiga xos yaxlit
igtisodiy tizim tashkil topgan.

Bozor munosabatlari tizimida shunday rag‘batlantiruvchi kuch mavjudki, u
muttasil igtisodiy o‘sish va ijtimoiy rivojlanishni ta’minlaydi. Bozor tizimining
afzalligini Tailand, Janubiy Koreya, Tayvan, Singapur kabi Osiyo mamlakatlari
ham namoyish etdi.

Bozor igtisodiyotiga o‘tish tarixiy obyektiv zarurat bo‘lib, kelajakda ravnaq
topishining, ogilona xo‘jalik yuritishga erishishning samarali yo‘li hisoblanadi.

XX asrga kelib bozor igtisodiyotiga o‘tish global, ya’ni umumjahon
vogeligiga aylandi. Bu jarayon murakkab bo‘lib, har bir mamlakatning o‘ziga xos

xususiyatlari hisobga olinib va turli modellari asosida amalga oshadi. Har bir

76



mamlakatning bozor igtisodiyotiga o‘tishining o‘ziga x0s yo‘li quyidagi omillarga
bog‘liq: geografik o‘rni, tabiiy resurslarning mavjudligi va ularning zahirasi,
tarixiy taraqqiyot darajasi, aholining an’analari va urf-odatlari, ishlab chigarish
kuchlarining rivojlanish va jamiyatning ijtimoiy taraqqiyot darajasi.

Ayni vaqtda bozor igtisodiyoti umumiy tomonlarga ham ega bo‘lib, bular:
turli-tuman mulkchilikka asoslanganligi, tovar va xizmatlarga erkin narxlar
ustunligi, ragobat kurashiga asoslanishi, igtisodiyotni davlat tomonidan tartibga
solishning ma’lum tizimi mavjudligi va shu boshga kabilar.

Bozor iqtisodiyotining mazmuni va asosiy belgilari. Bozor igtisodiyoti —
xususiy mulk ustuvorlikka ega bo‘lgan, igtisodiy jarayonlar bozor mexanizmi
yordamida uyg‘unlashtiriladigan va tartibga solinadigan igtisodiy tizimdir. Bunday
iqtisodiyot erkin tovar-pul munosabatlariga asoslanadi, igtisodiy monopolizmni
inkor etadi. Bozor iqtisodiyotining ishtirokchilari uning subyektlari hisoblanadi va
uch turga ajratiladi.

1. Uy xo‘jaliklari — iqtisodiyotning iste’mochilik sohasida faoliyat
ko‘rsatuvchi asosiy tarkibiy birlik. Uy xo‘jaliklari doirasida ishlab chigarish va
xizmat ko‘rsatish sohalarida yaratilgan pirovard tovar va xizmatlar iste’mol
gilinadi. Bozor igtisodiyotida uy xo‘jaliklari mulkdor va ishlab chigarish omillarini
yetkazib beruvchilar hisoblanadi. Igtisodiy resurslarni sotishdan olingan pul
daromadlari shaxsiy ehtiyojni gondirish uchun sarflanadi.

2. Tadbirkorlar sektori — bu daromad (foyda) olish magsadida amal giluvchi
igtisodiyotning birlamchi bo‘g‘inlaridir. U ish yuritish uchun oz kapitalini yoki
garzga olingan kapitalni ishga solishni tagozo etadi va undan olingan daromad
ishlab chigarish faoliyatini kengaytirish uchun sarflanadi. Tadbirkorlar bozor
xo‘jaligida tovar va xizmatlarni yetkazib beruvchi hisoblanadi.

3. Davlat — foyda olishni magsad qilib go‘ymagan, asosan iqtisodiyotni
tartibga solish vazifasini amalga oshiradigan va ijtimoiy ehtiyojlarni gondirishga
xizmat giluvchi muassasalar sifatida namoyon bo‘ladi.

Bozor munosabatlarini tartibga solishga xizmat qiluvchi dastaklar yoki

vositalar bozor mexanizmini tashkil giladi. Har ganday bozor iqtisodiyotini
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tartibga solish mexanizmi asosan to‘rtta tarkibiy gismdan iborat bo‘ladi: narx,

ragobat, talab va taklif.

Bozor

mexanizmi

3.1-rasm. Bozor mexanizmining tarkibiy gismlari

Narxlar nisbati o‘zgarib turadi, shuning uchun u, ishlab chigaruvchi uchun
ishlab chigarish xajmining o‘zgarishi zarurligini aniglashda yo‘l ko‘rsatkich bo‘lib
xizmat qiladi. Talab va taklif hamda ragobatchilik muhitidagi o°zgarishlar, o‘z
navbatida, narxlardagi o‘zgarishlarni keltirib chigaradi.

Bozor igtisodiyotining muhim belgilari quyidagilardan iborat:

— Turli shakllardagi mulkchilikning mavjudligi hamda xususiy mulk
ustuvorligi;

- Tadbirkorlik tanlovi va narxlar erkinligi;

- Iqgtisodiy manfaatlar rag‘batlantirilishi;

- Davlatning igtisodiyotdagi cheklangan roli;

Bozor iqtisodiyotining bu belgilari uning hamma model va turlari uchun
umumiydir. Lekin bunda bozor igtisodiyotining tarixda tarkib topgan ikki turini
bir-biridan farq qilish zarur. Uning birinchi ko‘rinishi uzogq vaqgt davomida
shakllandi, g‘arbdagi rivojlangan mamlakatlarda XIX asrning oxirlarigacha davom
etib keldi. U iqgtisodiy adabiyotlarda klassik yoki sof bozor iqtisodiyoti deb nom

oldi. Uning asosiy belgilari: a) xususiy mulkchilikka asoslangan holda iqgtisodiy
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faoliyat yuritish; b) kapital va ishlab chigarishning korxona miqyosida
umumlashganligi; d) tadbirkorlar, ishchilar, ishlab  chigaruvchi va
iste’molchilarning shaxsiy erkinligi; e) tadbirkorlarning yugori foyda olish uchun
kurashlari; f) iqtisodiyotining talab va taklif, erkin bozor narxi va ragobat
kurashlari asosida tartiblanishi; g) ishsizlikning va aholi ijtimoiy tabagalashuvining
kuchayishi.

Bozor iqtisodiyotining ikkinchi turi hozirgi zamon rivojlangan bozor
iqtisodiyot deb atalib, XIX asrning oxiri va XX asr boshlaridan amal giladi.
Uning asosiy belgilari:

— Mulkchilikning turli shakllariga, asoslanib, iqtisodiy va tadbirkorlik
faoliyatining yuritilishi;

- Kapital va ishlab chigarishning yuqori darajada umumlashganligi,
mulkning bir gismi monopoliyalar va davlat qo‘lida to‘planib, milliy va xalgaro
migyosda umumlashganligi;

- Igtisodiyotni tartibga solishda davlatning faol ishtiroki. Bunda davlat fan-
texnika taraqgiyoti va boshga omillarni hisobga olib, turli igtisodiy tadbirlarni,
rivojlanish istigbolini aniglash, turli sohalar va tarmoglar o‘rtasidagi nisbatlarni
tartibga solish chora-tadbirlarini belgilash vazifalarini bajaradi;

- Xo‘jaliklarni yuritishda reja usulidan foydalanishning kuchayishi (biznes
rejasi, marketing tizimi orgali boshgarish);

- ljtimoiy himoyaning kuchayishi. Bunda turli xil davlatga, jamoalar va
xususiy Kishilarga tegishli ijtimoiy ta’minot va ijtimoiy sug‘urta fondlarining
vujudga kelishi.

Bu ikkala turdagi bozor iqtisodiyotining asosiy belgilari va xususiyatlari
barcha davrda saqlanib goladi.

Bozor igtisodiyotida yuqorida tilga olingan belgi bilan birga, barcha igtisodiy
tizimlariga xos bo‘lgan bir umumiy gator belgilar ham mavjud bo‘ladi. Bular
quyidagilar: ilg‘or texnologiya va yangi texnik vositalardan keng miqyosda
foydalanish, ishlab chigarishni ixtisoslashishi va kooperatsiyasi; pul va unga

tenglashtirilgan moliyaviy vositalarning qo‘llanishi.
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2. Bozor igtisodiyotining asosiy muammolari, afzalliklari, salbiy jihatlari

va ziddiyatlari

Bozor igtisodiyotida beshta asosiy muammosi mavjud bo‘lib, ular o‘z
yechimiga ham ega.
Bular quyidagilar:
1. Nima ishlab chigarish zarur? Foyda keltiradigan tovarlar ishlab
chiqariladi, zarar keltiradiganlari ishlab chigarilmaydi. Foyda olish yoki zarar
ko‘rish mumkinligini korxona umumiy daromadlarini barcha xarajatlari bilan

tagqoslash orgali aniglanadi.

. Ishlab chigarishga
Korxona umumiy pul -
. gilingan barcha :
daromadi (tovar : A Foyda yoki
S . xarajat (resurs birligi
birligi bahosi X . zarar
G — narxi X . i
sotiladigan tovar . miqdori
. . foydalanadigan resurs | ———
miqdori) : .
miqgdori)

2. Qanday ishlab chigarish zarur? Y Angi texnika va texnologiyaga asoslangan
korxonalarda ishlab chigarish zarur.

3. Qancha ishlab chigarish zarur? Iqtisodiy resurslar va ehtiyojlar tagozo
giladigan miqdorda ishlab chigariladi.

4. Kim uchun ishlab chiqgarish zarur? Aholining alohida tabagalari (yugori,
o‘rta va kam ta’minlanganlar) talabini hisobga olib ishlab chigarish tashkil
gilinadi.

5. Igtisodiy tizim ro‘y beradigan o‘zgarishlarga moslasha oladimi? Bunda
mavjud iqtisodiy tizim bozor iqgtisodiyoti muhitiga moslasha olishlik darajasi
hisobga olinadi.

Bozor igtisodiyotining afzalliklaridan uchtasi e’tiborga loyiqdir. Bular:

1. Resurslarni tagsimlashning samaradorligi. Bozor tizimi resurslarni samarali
tagsimlash imkonini beradi. Uning mazmuni shundan iboratki, raqobatli bozor
tizimi resurslarni jamiyatga eng zarur bo‘lgan tovarlar va xizmatlar ishlab

chiqgarishga yo‘naltiradi. U ishlab chigarish uchun resurslarni uyg‘unlashtirishning
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ancha samarali usullarini va ishlab chigarishga yangi, ancha samarali texnologiyani
qo‘llashni taqozo etadi. Umuman, bozor tizimi shaxsiy manfaatni shunday tartibda
boshgaradiki, u jamiyat uchun mavjud resurslardan zarur tovarlarni talab
darajasiga mos miqdorda ishlab chigarishni ta’minlaydi.

2. Erkinlik. Bozor iqgtisodiy tizimining muhim afzalliklaridan biri, u erkinlik-
ga ustuvorlik beradi. Bunda iste’molchi erkinligi hal giluvchi rol o‘ynaydi. Ishlab
chigaruvchi erkinligi unga bo‘ysinadi. Bozor iqtisodiyoti tadbirkorlik va tanlash
erkinligini namoyish giladi, xususan, shu asosda u muvaffagiyatga erishadi.

3.Bozor igtisodiyotining yana bir afzalligi shundaki u iqgtisodiy faollikni
rag‘batlantiradi. Bunda narx rag‘batlantiruvchi rolni o‘ynaydi. Mahsulot tannarxini
eng kam darajaga keltirgan ishlab chigaruvchilar, yuqori foyda orgali
rag‘batlantiriladi. Ragobatga bardosh berish, doimiy ravishda foyda olishni
ta’minlash uchun kurash igtisodiyot subyektlarini doimiy xarajatlarni kamaytirib
borishini tagozo etadi. Bozor igtisodiyotining kamchiligi shundaki, u o‘zining bosh
nazorat mexanizmi — ragobatning kuchsizlanishiga yo‘l qo‘yadi va hatto buni
rag‘batlantiradi.

Bozor iqtisodiyotidagi erkin muhitda tadbirkorlar foyda ketidan quvib va oz
igtisodiy mavqgeini yaxshilashga intilib, raqobatning cheklangan yo‘lidan ozod
bo‘lishga harakat giladilar. Firmalarning qo‘shilib ketishi, kompaniyalarning
xufyona kelishuvi, shafgatsiz ragobat — bularning hammasi ragobatning
kuchsizlanishi va uning tartibga soluvchilik ta’sirining pasayib borishiga olib
keladi.

Bozor tizimi rag‘batlantiradigan texnika taraqqgiyoti ham ragobatning
zaiflashishiga olib keladi. Eng yaxshi texnologiya odatda: a) juda katta migdordagi
real kapitaldan foydalanishni; b) yirik bozorlar bo‘lishini; d) kompleksli, markaz-
lashgan va bir butun bo‘lib birlashgan bozorning tarkib topishini; g) boy va
ishonchli xom ashyo manbalarini talab giladi. Bunday texnologiya bozorning
hajmiga nisbatan keng miqgyosdagi ishlab chigaruvchilar mavjud bo‘lishi
zarurligini bildiradi. Boshgacha aytganda, eng yangi texnologiyani qo‘llash asosida

ishlab chigarishning yugori samaradorligiga erishish, ko‘pincha ko‘p migdordagi
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mayda firmalar emas, balki uncha ko‘p bo‘lmagan yirik ishlab chigaruvchilar
mavjud bo‘lishini tagozo etadi.

Bozor iqgtisodiyotining navbatdagi kamchiligi jamiyat a’zolari daro-
madlaridagi tengsizlikning kuchayib borishi va aholining tabagalanishi bilan
bog‘liq. Bunday igtisodiyot har ganday yuksak darajada rivojlanmasin, daromadlar
tengsizligini bartaraf gila olmaydi, fagat uni ma’lum darajada yumshatishi
mumkin.

Bozor igtisodiyotining umumiy e’tirof etilgan kamchiliklaridan biri shundan
iboratki, u ijtimoiy iste’mol gilinadigan ne’matlar va xizmatlarni ishlab chiqarib,
bozorga taklif gilishga godir emas. Shu sababli jamiyat a’zolarini bunday ne’matlar
va xizmatlar bilan ta’minlash davlat zimmasida bo‘ladi.

Tovarlar hajmi bilan pul massasi o‘rtasidagi ro‘y berib turadigan
nomuvofiglikni bartaraf eta olmasligi ham bozor igtisodiyotining kamchiligi

hisoblanadi va bu — pulning gadrsizlanishi — inflyatsiya bilan birga boradi.

3. Bozor, uning vazifalari va turlari. Bozor infratuzilmasi.

Bozor tushunchasi ko‘pincha tovarlar sotiladigan va xarid qilinadigan joy
sifatida talqin qilinadi. Lekin uning tub mazmuniga e’tibor berilsa, u ko‘p qirrali
bo‘lib, turli davrlarda turli ma’noni anglatishini bilib olish mumkin. Bozor tovar
ayirboshlashning kelib chiqishi va rivojlanishi bilan bog‘liq bo‘lib, u ibtidoiy
jamoa tuzumining oxirlarida vujudga kelib dastlab tovar ayriboshlash joyi yoki
maydonini anglatgan.

Dastlab bozor tovar almashuv joyi sifatida namoyon bo‘lgan bo‘lsa,
hunarmandchilikning rivojlanishi, shaharlarning kelib chiqishi bilan alohida
maydonlar, «bozor joyi» deb atala boshlangan. Shu maydonda kishilar oldi-sotdi
qilishgan. Lekin hali u davrlarda tovar ayirboshlash T-T ko‘rinishida, ya’ni bir
tovarga boshga tovarni ayriboshlash shaklida bo‘lib, 0‘z tovarini boshqa tovarga
ayirboshlashda vaqt va makonda, birdaniga bir vaqtning o‘zida o‘sha joyda sodir
bo‘lgan. Lekin tovar ayirboshlash rivojlanib borishi natijasida pulning kelib
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chiqishi bilan sotish va sotib olish ikki xil jarayonga bo‘lingan va T-P-T
ko‘rinishida ro‘y bera boshlagan. Endi tovarni sotish T-P va sotib olish P-T zamon
va makon jihatdan bir vaqtda bo‘lmasligi mumkin. CHunki sotuvchi oz tovarini
bir joyda sotib pul qilib, boshqga joyda kerakli tovarni sotib olishi mumkin. Pulning
kelib chiqishi bilan savdogarlar, ya’ni tovarlarni ishlab chigaruvchidan olib
iste’molchiga, sotish bilan shug‘ullanadigan maxsus qatlamlar paydo bo‘lgan.

Mehnat taqgsimoti chuqurlashib yana bir soha, savdo sohasi vujudga kelgan.
Bu soha tovar-pul harakatini tezlashtirish imkonini berib, iste’molchi bilan ishlab
chigaruvchini bog‘laydigan vositaga aylandi. Bunda ishlab chigaruvchi bilan
iste’molchi ham bir-birlari bilan uchrashishi shart bo‘lmay qoldi. Ular savdogarlar-
vositachilar orqali savdo bitimlari qilishlari mumkin bo‘lib qoldi. Endi bozor
tushunchasining mazmuni o‘zgarib, yangi ma’no kasb etadi. Hozirgi davrda bozor
ishlab chiqaruvchilar bilan iste’molchilarning ko‘p gqirrali murakkab aloqgalarini
bog‘laydigan, ularning iqtisodiy manfaatlarini ta’minlaydigan jarayon sifatida
shakllandi.

Bozor — bu ishlab chiqaruvchi (sotuvchi) bilan iste’molchi (xaridor)ni
bir-biriga bog‘laydigan, ayirboshlash jarayoniga xizmat qiladigan tartiblar,
mexanizmlar va muassasaviy tuzilmalardir.

Bozorning asosiy mazmuni sotuvchi va xaridorlarning o‘zaro kelishuvi,
ekvivalentlilik prinsipi asosida ayriboshlashdir. Bunda bozorning moddiy asosini
joy emas, balki tovar va pulning harakati tashkil etadi.

Ozig-ovqgat va qishloq xo‘jalik mahsulotlari do‘koni, avtomobilga servis
xizmat ko‘rsatish va yoqilg‘i quyish tarmog‘i, sanoat tovarlari do‘koni,
tijoratchilarning savdo shaxobchalari, turli xil supermarketlar, yirik savdo
markazlar va savdo yarmarkalari, umumiy ovgqatlanish korxonalari, auksionlar,
birjalar bularning barchasi bozorning odatdagi ko‘rinishlari hisoblanadi. Fond, don
birjalari, chet el valyutalari bozori, auksionlar yuqori darajada rivojlangan bozorlar
bo‘lib, ularda sotuvchi va xaridorlar bir-biri bilan aksiya, obligatsiya, milliy
valyuta va qishloq xo‘jalik mahsulotlari orqali bog‘lanadi. Bozorning ayrim turlari

sotuvchi va xaridorlar o‘rtasidagi o‘zaro aloga bilan farqlansa, boshqalarida ular
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hech qachon bir-birini ko‘rmaydi yoki bilmaydi. Shunga muvofiq bozor aloqalari
bevosita va bilvosita aloqalarga bo‘linadi. Bozorning har qanday turidan qat’iy
nazar uning ishtirokchilari uy xo‘jaliklari, turli xil korxonalar va davlat tash-
kilotlaridir. Bozor subyektlari ikki toifaga — sotuvchi va xaridorlarga bo‘linib, ular
bozorda turlicha mavqgega ega bo‘ladi. Sotuvchilar bozorga tovar va xizmatlarni
taklif etadi, xaridorlar esa ularga talab bildiradi. Bozor o‘z subyektlari manfaatini
bir-biriga bog‘lab, ularni muvofiqlashtiradi.

Bozorning asosiy vazifasi ishlab chiqaruvchilar tomonidan yaratilgan tovar va
xizmatlarni iste’molchilarga, iqtisodiy resurslarni ishlab chigaruvchilarga etkazib
berishdan iboratdir. Bu yerda bozor ishlab chigarish bilan iste’molni bir-biriga
bog‘laydi, ishlab chigarilgan tovar yoki xizmat o‘z iste’molchisini topadi. Bunda
bozor vositachi bo‘lib xizmat qiladi. Bozorda qiymat shakllari almashadi. U
qiymatni tovar shaklidan pul shakliga aylantiradi.

Bozor ishlab chiqarishning uzluksiz takrorlanib turishiga yordam beradi.
Ishlab chiqarish yangidan boshlanishi uchun yaratilgan tovarlar sotilib pulga
aylanishi, unga esa kerakli iqtisodiy resurslar xarid qilinishi zarur bo‘ladi. Bozor
vositasida tovarni sotishdan tushgan mablag‘lar hisobiga, ishlab chiqaruvchilar
resurslar sotib olish yo‘li bilan sarflangan ishlab chiqarish vositalari o‘rnini
qoplaydigan va ishlab chiqgarishni kengaytirish uchun kerakli moddiy va mehnat
resurslariga ega bo‘ladilar. Bozor orqali resurslarning erkin harakati ta’minlanadi
va ularning tarmoqlar o‘rtasida tagsimlanishi ro‘y beradi. Iste’molchilar bozorda u
yoki bu tovarga bo‘lgan talabini namoyon qiladi. Bozor bu talabni ishlab
chiqaruvchilar va resurslarni etkazib beruvchilarga uzatadi. Resurslar talab
bildirilgan tarmogqlar va sohalar o‘rtasida tagsimlanib turadi.

Bozorning iqtisodiyotni tartibga solib turish vazifasini talab, taklif, raqobat va
narxlar yordamida bajariladi. U o‘zida talab va taklifni jamlab, bu bilan nimani,
qancha miqdorda va gaysi vaqtda ishlab chigarish kerakligini aniglab beradi. Bozor
narx vositasida iqtisodiy resurslarni tovarlarga talab kamaygan tarmoqlardan talab

ortgan tarmogqlarga oqib kelishini ta’minlaydi. Bozor tovarlarga narx shakllantirish
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va ishlab chiqaruvchilarni tabaqalashtirish vazifasini ham bajaradi. Bozor turli xil
vazifalari o‘zaro bog‘liq va bir-birini taqozo qiladi.

Bozorning ichki tuzilishi murakkab bo‘lganligi sababli uni turkumlashga har
xil mezonlar asos qilib olinadi. Bular bozorning etuklik darajasi, sotiladigan va
sotib olinadigan mahsulot turi, bozor subyektlari xususiyatlari, uning ko‘lami,
iqtisodiy aloqalar xarakteri va boshqalar. Bozor etuklik darajasiga qarab
rivojlanmagan klassik (erkin) va hozirgi zamon rivojlangan turlarga bo‘linadi.
Rivojlanmagan, yoki shakllanayotgan bozor ko‘proq, tasodifiy xarakterga ega
bo‘lib, unda barter ayriboshlash usuli ko‘proq qo‘llaniladi. Bozorning bu turi
tarixan hali pul kelib chigmagan davrga to‘g‘ri keladi. Erkin bozorda tovar va
xizmatlarning har bir turi bo‘yicha juda ko‘p ishlab chigaruvchilar va
iste’molchilar mavjud bo‘lib, ayriboshlash jarayonida ular o‘rtasida erkin raqobat
kelib chiqadi, narxlar talab va taklif o‘rtasidagi nisbat asosida erkin shakllanadi,
raqobatning turli usullari qo‘llaniladi, aholi va ishlab chiqaruvchilar keskin
tabagalashadi. Hozirgi zamon rivojlangan bozori — bunda davlat ham bozor ishti-
rokchisi bo‘lib, u ancha tartiblashtiriladi va boshqariladi, turli xil birjalar va boshqa
oldi-sotdi jarayoniga xizmat qiluvchi sohalar rivojlanadi, raqobat kurashlari,
aholining tabaqalashuvi yumshatilib, ularning daromadlari darajasi o‘rtasidagi
farqlar kamayadi. Bozor hududiy jihatdan mahalliy, milliy, mintagaviy va nihoyat
jahon bozoriga ajratiladi.

Sotiladigan va sotib olinadigan obyekt turiga ko‘ra bozorlar: iste’mol tovarlari
va xizmatlari bozori, ishlab chiqarish vositalari va ishchi kuchi (resurslar) bozori,
valyuta bozori va fond birjalari, ilmiy texnik kashfiyot va ishlanmalar bozoriga
ajratiladi.

Muomalaga chiqadigan subyektlarning xususiyatiga ko‘ra ulgurji va chakana
savdo to‘g‘risida gap yuritiladi. CHakana savdoda asosan sotib oluvchilar
fuqarolar hisoblanadi. Tashkilot va muassasalar esa sotuvchi hisoblanadi. Ulgurji
savdoda davlat tomonidan qishloq xo°‘jalik mahsulotlarini xarid qilish alohida o‘rin
tutadi. Bunda asosiy xaridor davlat, sotuvchilar esa fermerlar, shaxsiy, kooperativ

va davlat xo‘jaliklaridir. Shuningdek, mulk shakli bo‘yicha davlat va kooperativ
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savdo, dehqon bozori ham farqlanadi. Davlat savdosini davlat, kooperativ savdoni
kooperatsiyalar amalga oshiradi. Dehqon bozorida savdoni alohida fuqarolar,
jamoa va fermer xo‘jaliklari hamda boshqa kooperativlar amalga oshiradi.

Tovar va xizmatlar bozori bozorning asosiy tarkibiy qismi hisoblanadi. Bu
bozorda xo‘jalik subyektlarining barcha uchta turi: fuqarolar (uy xo‘jaliklari)
davlat va korxonalar gatnashadi. Iste’mol tovarlari va xizmatlari bozorining
alohida turi intellektual tovarlar bozoridir. Bu bozorda aqliy mehnat mahsuli
bo‘lgan tovarlar - ilmiy g‘oyalar, texnikaviy yangiliklar, san’at va adabiyot
asarlari, har xil axborotlar oldi-sotdi qilinadi. Intellektual bozor tarkibida ilmiy-
texnikaviy ishlanmalarni ayirboshlash katta o‘rin tutadi. U amalda patent,
litsenziya va nou-xau sotishdan iborat bo‘lib, bu bozorda asosan innovatsiya
firmalari i1sh ko‘radi. Mazkur firmalar yangiliklarni topish, bozorda sotish va ishlab
chiqarishga joriy etish bo‘yicha xizmat ko‘rsatadi.

Ishlab chiqarish vositalari (resurslar) bozorida tovar sifatidagi mehnat
vositalari va materiallar oldi-sotdi qilinadi. Bu bozorda mashina, asbob-uskuna,
xom ashyo, yoqilg‘i va materiallar kabi ishlab chiqarish vositalari yirik hajmda
ulgurji sotiladi. Resurslar bozoridagi tovarlar shaxsiy iste’molga emas, ishlab
chiqarish iste’moliga xizmat qiladi, ya’ni ishlab chiqarish talabini qondiradi.

Ishlab chigarish tarmoglari bo‘yicha don, avtomobil, yoqilg‘i va shu kabi
bozorlar farglanadi.

Bozorning barcha subyektlari o‘rtasidagi iqtisodiy alogalar iste’mol tovarlari

va resurslar bozori orgali ancha to‘liq va yorgin namoyon bo‘ladi.
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3.2-rasm. Iste’mol tovarlari va resurslar bozori (bozor sub’ektlari o‘rtasida

resurslar, mahsulot va daromadlar harakati)

Bu doiraviy aylanishlar modeli ko‘rinishini oladi. Doiraviy aylanishlar modeli
bu — iqtisodiy resurslar, mahsulotlar va pul mablag‘lari (daromadlar va
xarajatlar)ning yangilanib turadigan va tartiblashtirilgan harakatidir. Doiraviy ayla-
nishlar modelida uy xo‘jaligi, korxona va davlat resurslar hamda mahsulotlar bozori
orgali ayriboshlashni amalga oshiradi. Doiraviy aylanishlar modelidan real va
nominal ogimlar aks etadi. Real ogimlar foydalaniladigan ishlab chigarish omillari,
tovar va xizmatlar harakatini tavsiflaydi. Nominal ogimlar — bu pul mablag‘lari
harakatidir.

Uy xo‘jaliklari resurslar bozori orgali korxonalarga iqgtisodiy resurslarni
etkazib beradi va mahsulotlar bozori orgali korxonalardan tovar va xizmatlarni
sotib oladi. Ne’matlarning pul ekvivalenti harakati garama-garshi yo‘nalishga ega.
Ayni vagtda uy xo‘jaliklari davlatga to‘g‘ri soliglarni to‘lab, undan ish haqi va
turlicha to‘lovlarni oladi. Korxonalar ham davlatga soliglarni to‘laydi va undan
belgilangan to‘lov va subsidiyalarni oladi. Doiraviy aylanishlarning
takomillashgan modelida bozor sub’ektlarining chet elliklar bilan tashqi iqtisodiy

alogalari ham aks etadi.
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Iqtisodiy resurslar bozorining tarkibiy qismini ishchi kuchi bozori tashkil
qiladi. Ishchi kuchi bozorida — o‘ziga xos xususiyatga ega bo‘lgan iqtisodiy
resursning oldi-sotdi bitimi amalga oshiriladi. Bu bozorda biznes tomonidan ishchi
kuchiga bo‘lgan talab, uy xo°‘jaliklari tomonidan bildirilgan ishchi kuchi taklifi
bilan to‘gnash keladi. Shunday ekan, ishchi kuchi bozorida iqtisodiy
subyektlarning ikki turi — tadbirkorlar va yollanma ishchilar harakat qiladi.

Ishchi kuchi bozorining aniq namoyon bo‘lish shakli — mehnat birjasidir.
Mehnat birjasi — ishchilar va tadbirkorlar o‘rtasidagi ishchi kuchini oldi-sotdi
bitimini tuzishda vositachilikni amalga oshiruvchi va ishsizlarni ro‘yxatga oluvchi
muassasadir.

Mehnat birjasi quyidagi vazifalarni bajaradi:

- ishsizlarni ro‘yxatga olish;

— 1shsizlarni mos ish o‘rinlari bilan ta’minlash;

- 1ish bilan ta’minlanmaganlarni qayta o‘qitish va yangi kasbga tayyorlash;

ishsizlarni 1jtimoiy himoyalash.

Moliya bozori turli-tuman va ko‘p jihatli bo‘lsa-da, oldi-sotdi obyekti yagona,
ya’ni pul va (unga tenglashtirilgan moliyaviy aktivlar) hisoblanadi. Ortiqcha
mablag‘larga ega bo‘lgan xo‘jalik subyektlari, bu moliyaviy resurslarni, mablag‘lar
kamyobligini sezgan subyektlarga taklif giladi.

Moliyaviy bitimlarning harakatiga garab, moliya bozorini turkumlash
mumkin. Bunda moliyaviy bozor ikkiga ajraladi: qarz majburiyatlari (iste’molni
qgondiradigan pul) va kapital (mulk) bozori. Qarz majburiyatlari bozorida pul
vaqtincha qarz hisoblanadi va olingan pul shaxsiy iste’mol uchun ishlatiladi. Mulk
bozorida qo‘yilgan puldan daromad olish huquqi sotiladi va sotib olinadi. Bu
bozorda mablag‘lar kapital sifatida ishga solinib, foyda keltiradi. Shuni hisobga
olib, kapital bozorini ikkita bo‘g‘inga ajratish mumkin: ssuda kapitali bozori va
qimmatli qog‘ozlar bozori. Ssuda kapitali bozori — pul shaklidagi kapitalning foiz
to‘lash sharti bilan qarzga berilishidir. Bu bozorda qisqa muddatli majburiyatlar

muomalada bo‘ladi. Bular asosan davlat va banklarning majburiyatlari hisoblanadi.
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Qimmatli qog‘ozlar bozorida aksiya, obligatsiya, veksel, chek, depozit kabilar
oldi-sotdi qilinadi. Bular davlat tomonidan chiqarilgan uzoq muddatli maj-
buriyatlar hamda korporatsiyalarning aksiya va obligatsiyalaridan iboratdir. Bu
bozorda broker va dillerlar vositachilik qiladi. Mazkur bozor amalda fond birjalari,
auksionlar va banklardan iborat bo‘ladi.

Qimmatli qog‘ozlarning harakati xususiyati bo‘yicha moliya bozori birlamchi
va ikkilamchi (hosila) bozorlarga bo‘linadi. Birlamchi bozorda yangi nusxadagi
qimmatli qog‘ozlar sotiladi va sotib olinadi, ikkilamchi bozorda oldin chiqarilgan
qimmatli qog‘ozlar harakat qiladi. Birlamchi bozorda qimmatli qog‘ozlar sotilsa,
ikkilamchi bozorda qayta sotiladi.

Iqtisodiyot uchun qgimmatli qog‘ozlarning ikkilamchi bozori favqulodda
muhim ahamiyatga ega. U xo‘jalik sub’ektlari o‘rtasida moliyaviy vositalarning
erkin harakat qilishini ta’minlaydi.

Bozor segmenti — bu bozorni alohida belgilariga garab bo‘g‘inlarga
ajratishdir. Unga ikkita sabab asos bo‘ladi:

- Iste’molchilarning ijtimoiy-iqtisodiy jihatidan tabagalanishi natijasida
ular talabining o‘zaro farglanishi;

- Alohida tovar ishlab chigaruvchilar tabagalashishi.

Bozorni segmentlarga ajratish ikkita mezonga asoslanadi.

I. Aholining xarid qilish layogati darajasi, ya’ni to‘lovga layoqatliligi.

I.Hududiy va ijtimoiy, demografik mezonlar (aholining soni, uning yosh
tarkibi, jinsi, zichligi, tabiiy iglim sharoiti va h.k.)

Bozor infratuzilmasi — bu bozor alogalarini o‘rnatish va ularning bir maromda
amal gilishiga xizmat ko‘rsatuvchi muassasalar tizimidir. Unga ombor xo°‘jaligi,
transport, aloga xizmatlari ko‘rsatuvchi korxonalar, tovar va xizmatlar muoma-
lasiga (birjalar, auksionlar, savdo uylari, savdo-sotiq idoralari va agentliklari
kabilar), moliya-kredit munosabatlariga (bank muassasalari, kreditlash idoralari,
sug‘urta va moliya kompaniyalari, soliq idoralari) va ijtimoiy sohaga xizmat
ko‘rsatuvchi muassasalar (uy-joy va kommunal xizmat idoralari, aholini ishga

joylashtirish firmalari) kiradi. Axborot xizmati idoralari ham bozor infratuzil-
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masining alohida bo‘g‘inini tashkil gilib, ularga ma’lumotlarni to‘plash, umum-
lashtirish va sotish bilan shug‘ullanuvchi kompaniya va firmalar kiradi.

Bozor infratuzilmasining bu barcha unsurlari ishlab chigaruvchilarning
savdo-sotiq, moliya-kredit ishlariga, sherik topishiga, ish kuchini yollashiga
ko‘maklashadi, davlatning iqtisodiyotni tartibga soluvchi tadbirlarini amalga
oshiradi, ishlab chigaruvchilar o‘rtasida igtisodiy aloga o‘rnatishga yordam beradi.
Ularning bir gismi davlat mulkchiligida joylashsa, boshgalari mustaqil muassasa
va uyushmalardan iborat bo‘lib, ko‘rsatgan xizmatlari uchun hag oladi.

Bozor infratuzilmasi tovar va moliyaviy bozorga xizmat ko‘rsatuvchi turlarga
ajratiladi. Tovar birjalari, savdo korxonalari, auksionlar, yarmarkalar, vositachi
firmalar tovarlar bozoriga, fond va valyuta birjalari, banklar, sug‘urta kom-
paniyalari va fondlar, mehnat birjalari, migratsiya xizmatlari kabilar moliyaviy
bozorga xizmat ko‘rsatadi. Hozirgi zamon bozorini reklama, axborot va maslahat
xizmati, konsalting va auditor xizmatisiz ham tasavvur gilish giyin.

Bozor infratuzilmasida tovar (xizmat)lar muomalasiga xizmat ko‘rsatuvchi
muassasalar muhim o‘rin tutishi sababli ularning asosiylarining gisgacha tavsifini
beramiz.

Birja — namuna (yoki standart)lar asosida ommaviy tovarlarning muntazam savdo-
sotiq ishlarini o‘tkazuvchi tijorat muassasalaridir. Tovar birjalaridan farq qilib,
fond birjasida gimmatbaho qog‘ozlar va chet el valyutalarining oldi-sotdisi amalga
oshsa, mehnat birjasi ishchi kuchi egasi bilan uni yollovchi korxona o‘rtasida turib,
unga bo‘lgan talab va taklifni bir-biriga bog‘laydi.

Birjada tovar egasi va xaridorlar nomidan ishni brokerlar yuritadi. Broker
(makler)lar — bu tovar, fond va valyuta birjalarida oldi-sotdi bitimlarini tuzishda
vositachilik giladigan shaxs yoki maxsus firma. Ular odatda mijozlar topshirig‘iga
ko‘ra va uning nomidan ish yuritadi, kafolat beruvchi hisobiga o‘z nomidan savdo
bitimlari tuzishi ham mumkin.

Birjalarda hali ishlab chigarilmagan, lekin tayyorlanishi anig bo‘lgan, oldin
sotib olinib, egasi ixtiyoriga kelib tushmagan tovarlar ham sotiladi. Birjalar

ixtisoslashgan yoki universal bo‘lishi mumkin. Ixtisoslashgan birjalarda ayrim
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turdagi yoki bir guruh tovarlar, universal birjalarda har xil tovarlar sotiladi. Birjada
savdo bitimlari tuziladi hamda talab va taklif asosida narxlar shakllanadi. Birjalar
davlatga tegishli va xususiy shaklda tashkil gilinishi, hamda ko‘proq aksionerlik
jamiyati shaklida bo‘lishi mumkin. Ularning daromadi sotilgan tovar, valyuta,
gimmatli qog‘ozlar giymatidan foiz hamda brokerlik o‘rinlarini sotishdan tushum-
lar va ta’sischilar badalidan tarkib topadi.

Birjaning barcha turlari bir tomondan bozor infratuzilmasi tarkibiga Kkirsa,
boshga tomondan ular mustaqil tadbirkorlik shakli hisoblanadi. Birjalar faoliyati
nizomga asoslanadi va uning boshida boshgaruvchilar kengashi turadi.

Auksionlar — alohida xususiyatlarga ega bo‘lgan tovarlarni sotish uchun
muayyan joylarda tashkil gilingan maxsus kim oshdi savdo muassasasi. Auksionda
savdo tovarlarning nisbatan cheklangan ro‘yxati bo‘yicha, ommaviy sotuvga
qo‘yish yo‘li bilan o‘tkaziladi. Auksion ¢’lon gilingan vaqtda va ma’lum davrda
o‘tkaziladi. Bunda tovarlarning bozorga kelib tushish mavsumi va hajmi hisobga
olinadi. Auksion savdosida namuna tovarlar ro‘yxatda ko‘rsatilgan tartibda
savdoga qo‘yiladi, xaridorlar orasida eng yuqori narxni taklif gilgan kishi tovarni
sotib oladi.

Auksionlarda san’at asarlari, noyob buyumlar, kolleksiyalar ham sotilishi
mumkin. Savdo yarmarkalari ma’lum vaqtda o‘tkazilib, bu yerda tovarlar ulgurji
ravishda oldi-sotdi qilinadi. Tovar savdosi uning egasi bilan savdo firmasi
o‘rtasida yuz berib, unda bevosita iste’molchi gatnashmaydi.

Savdo uylari —ixtisoslashgan yoki universal bo‘lishi mumkin. Ixtisoslashgan
savdo uyi ayrim tovarlar bilan (kiyim-kechak, oyoq kiyim, gazlama va h.k.)
universal savdo uyi har xil tovarlar bilan savdo giladi. Savdo uylari tarkibida savdo
firmalari muhim o‘rin tutadi. Ular tijorat ishini yurituvchi va ixtisoslashgan savdo-
sotiq korxonalaridir. Firmalar mustaqil yoki yirik sanoat korporatsiyalari tarkibida
ish yuritib, ulgurji va chakana savdo bilan shug‘ullanadigan turlarga bo‘linadi.
Ulgurji savdo firmalari tovarlarni oz mulkiga sotib olib, keyin iste’molchilarga
sotadi. CHakana savdo firmalari har xil shaklni olib, ular mustaqil do‘konlar,

maxsus do‘konlar va supermarketlardan iborat bo‘ladi.
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Supermarket — bu xaridorning o‘z-o‘ziga xizmat ko‘rsatishiga asoslangan
keng tarmoqli savdo korxonasi. U tovarlarning deyarli hamma turlari bilan, savdo
giladi. Supermarket xaridorlarga bepul maslahatlar beradi, tovarlarni buyurtma
bo‘yicha xaridor uyiga etkazadi, ularga madaniy-maishiy xizmat ko‘rsatadi. Ko‘p
tarmogqli tashqi savdo firmalari ham savdo uyi deb ataladi. Ular o‘z nomidan va
ko‘pincha o‘zlari hisobidan eksport-import hamda boshga savdo alogalarini olib
boradi. Tashqgi savdo uylari savdo korxonalarini sotib olish, jihoz va uskunalarni
Ijaraga topshirish, kreditlar berish, sug‘urta xizmati ko‘rsatish, moliya va ishlab
chigarish xizmatida ham gatnashadi.

Infratuzilma tizimida moliya-kredit munosabatlariga xizmat qiluvchi
muassasalar alohida o‘ringa ega. Ular moliya bozori, uning asosi bo‘lgan kapital
bozorini shakllantiradi va amal qilish tartib — qoidalarini o‘rnatadi. Moliyaviy
muassasalardan ko‘pchiligi o‘ziga xos belgilarga ega bo‘lsa-da, ularning barchasi
bitta umumiy jihatga ega. Ular o‘zlarining majburiyatlarini bildiradi, ya’ni
mablag‘lari ortigcha bo‘lgan subyektlardan pul garz oladi va o‘z nomidan
mablag‘lari etishmagan sub’ektlarga pul garz beradi.

Bozor infratuzilmasining banklar, sugurta kompaniyalari, solig va bojxona
idoralari kabi muassasalari moliya-kredit munosabatlarida alohida o‘ziga xos
o‘ringa ega. Bozor iqtisodiyoti sub’ektlarini moliyaviy axborotlar bilan ta’minlash
bozor infratuzilmasining axborot xizmati idoralari shu jumladan auditorlik
firmalari zimmasiga tushadi. Auditor firmalar — korxona, firma, kompaniyalar
moliyaviy xo‘jalik faoliyatini tekshirib boruvchi, ular hisobotini mustaqil
ekspertizadan o‘tkazuvchi idora. Ular odatda aksioner jamiyat yoki kooperativ
shaklda faoliyat ko‘rsatadi va to‘liq mustaqillikka ega bo‘ladi. Auditor firmalar o‘z
ishini har bir mamlakatda yoki xalgaro miqyosda gabul gilingan hisob-kitob va
taftish qoidalariga binoan olib boradi. Auditor firma ishida gatnashuvchi
taftishchilar auditorlar deb ataladi.

Shunday qilib, bozor infratuzilmasi va uning garab chigilgan unsurlari barcha
bozor turlarining samarali faoliyat ko‘rsatishini, hamda davlatlararo iqgtisodiy

munosabatlarni tartibga solishni ta’minlaydi.
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4. Tadbirkorlik faoliyati va uning shakllari.
Tadbirkorlik kapitali.

Tadbirkorlik faoliyati — mulkiy mas’uliyat ostida, mavjud gonunlar
doirasida, daromad olish maqgsadida, tahlika bilan amalga oshiriladigan iqgtisodiy
faoliyatdir. Tadbirkorlik faoliyatini olib borish uchun albatta mulk egasi bo‘lish
shart emas, u zarur vositalarni ijaraga yoki qarzga olishi va boshqalar mulki
asosida ish yuritishi mumkin.

Tadbirkor bozordagi talabni qondirish imkoniyatlarini oldindan ko‘rib, zarur
sarmoyalarni jalb qiladi, ishchi kuchi va ishlab chiqarish vositalarini ishlab
chiqarish jarayonida birlashtiradi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida ishlab chiqarishda foydalaniladigan mulk va
boshqga boyliklar tadbirkorlik faoliyatisiz o‘zini iqtisodiy jihatdan to‘la ro‘yobga
chiqara olmaydi va, shubhasiz, yetarlicha daromad keltirmaydi. Tadbirkor foyda
olish magsadida ishlab chigarishning yagona jarayonida iqtisodiy resurslarini
birlashtirish tashabbusini oladi. Tadbirkorlik faoliyati tushunchasining mazmuni
uning belgilarida yanada aniqroq ifodalanadi.

|. Tadbirkor biznesni yuritish, foydani ko‘paytirish bo‘yicha asosiy qarorlar
qabul qiladi, bu garorlar korxona faoliyatining maqsadini aniqlab beradi.

Il. Tadbirkor biznes g‘oyasini ishlab chiqishda iqtisodiy resurslar uchun
to‘lovlarni amalga oshirishda va xo‘jalik faoliyatini tashkil qilishda mas’uliyatni
0°‘z zimmasiga oladi.

I11. Tadbirkor — yugqori foyda ketidan quvib, yangi mahsulotlar, yangi ishlab
chigarish texnologiyasi yoki hatto biznesni tashkil qilishning yangi shakllarini
tijorat asosida joriy qilishga harakat qiluvchi tashabbuskor shaxs hisoblanadi.

IV. Tadbirkorlik — bu tahlikaga boruvchi faoliyatdir. Tahlika daromad olmaslik
yoki zarar ko‘rish ehtimolini bildiradi. Bunda tahlikaning ishlab chiqarish, tijorat,
moliyaviy, kredit va foizli turlari farqlanadi.

Tadbirkorlikning rivojlanishi, bir qator sharoitlarning mavjud bo‘lishini
taqozo etadi:
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Birinchidan, tadbirkor xo‘jalik yuritishda uning biron turini tanlash, ishlab
chiqarish jarayonini amalga oshirish, uni o‘zgarishlarga moslashtirish, manbalarni
tanlash, resurs topish, mahsulot sotish, ularga narx belgilash, foydani tasarruf qilish
va shu kabilar bo‘yicha ma’lum xuquq va erkinliklar mavjud bo‘lishini taqozo
etadi.

Ikkinchidan, tadbirkor ishlab chiqarish vositalariga, ishlab chiqarilgan
mahsulot va olingan daromadga mulkchilik huquqiga ega bo‘lishi kerak.
Tadbirkorlik faoliyati mulkdorning o‘zi tomonidan ham, uning mol-mulki asosida
ish yurituvchi sub’ekt tomonidan ham amalga oshirilishi mumkin.

Uchinchidan, xofjalik  yuritish  yo‘lini  erkin tanlash, daromadni
investitsiyalash imkoniyati va shu kabilarni real ta’minlaydigan ma’lum iqtisodiy
mubhit va 1jtimoiy siyosiy sharoitlar yaratilishi zarur.

To‘rtinchidan, erkin tadbirkorlik, mulkchilik va o‘zlashtirishning turli-tuman
shakllari va turlarini taqozo qiladi.

Etarli moliyaviy manbalarga, yaxshi ma’lumot va malakaviy tayyorgarlikka
ega bo‘lish, umumiy tijorat qonunchiligi, soliq bo‘yicha imtiyozlar, tadbirkorlik
mubhiti va uni rivojlantirishda jamiyat manfaatdorligining mavjud bo‘lishi tadbir-
korlikni rivojlantirishning navbatdagi shart-sharoitlari hisoblanadi. YUgqorida
ko‘rib chiqilgan barcha shart-sharoitlar mavjud bo‘lgan tadbirkorlik yaxshi
rivojlanadi, aks holda faoliyatning bu turi xufyona iqtisodiyot sohasiga o‘tib
ketadi.

Tadbirkorlik faoliyatining shakllari. Xo‘jalik yuritish shakllarining turli tu-
manligiga mos ravishda tadbirkorlikning davlat, jamoa, shaxsiy, xususiy, aralash va
boshga hosila shakllari ajratiladi. Jahonning ko‘pchilik mamlakatlarida davlat
tadbirkorligiga, milliy daromadning 20 foizidan 50 foizigacha ulushi to‘g‘ri keladi.
Davlat korxonalari ko‘pincha mamlakat iqtisodiyoti uchun juda muhim ahamiyatga
ega bo‘lgan yoki katta kapital qo‘yilmalar talab giladigan tarmoqlarda tuziladi.
Masalan, Angliyada davlat sektori qora metallurgiya, ko‘mir qazib chiqarish, aero-
kosmik sanoat, aloqa vositalari, temir-yo‘l transporti, elektr va gaz bilan ta’minlash

kabi sohalarni gamrab oladi. Rivojlanayotgan mamlakatlarda davlat korxonalari
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milliylashtirilgan chet el kompaniyalari bazasida asosan sanoatning konchilik
tarmoglarida tuziladi. Rivojlanayotgan va rivojlangan ko‘pchilik mamlakatlarda
davlat kompaniyalari sanoat firmalari orasida peshqadam hisoblanadi.

Turli mamlakatlarda davlat korxonalarining huquqiy maqomi turli-tumanligi
bilan ancha farqlansada ularini uchta guruhga bo‘lish mumkin:

— byudjet korxonalari;

— davlat ishlab chigarish korxonalari;

— aralash kompaniyalar;

Byudjet korxonalari huquqiy va xo‘jalik mustaqilligiga ega bo‘lmagan
korxonalardir. Ular davlatning ma’muriy — boshqarish tizimiga kiradi va biron-bir
vazirlik, mahkama yoki mahalliy o°‘z-o‘zini boshqgarish organlariga bevosita
bo‘ysunadi yoki ularning tarkibiy qismi hisoblanadi. Ular olgan foydadan soliq
to‘lamaydi. Barcha daromad va xarajatlar davlat byudjeti orqali o‘tadi.

Davlat ishlab chiqarish korxonalari — bu korxonalarning ancha keng tarqalgan
tashkiliy, huquqiy shaklidir. Ular mol-mulkka ega bo‘lib, xo‘jalik faoliyati bilan birga
davlat tomonidan belgilangan doirada boshqgarish va tartibga solish vazifalarini ham
bajaradi, ya’ni davlat korporatsiyalari o‘zida tijorat korxonalari va davlat organlari
belgilarini mujassamlashtiradi.

Aralash kompaniyalar. Ular hissadorlik jamiyatlari va majburiyatlari
cheklangan shirkatlar shaklida tashkil qilinib, aksiyalar paketi davlatga taallugli
bo‘ladi. Aralash kompaniyalar hissadorlik jamiyatlari to‘g‘risidagi qonun asosida
ish yuritadi va yuridik shaxs hisoblanadi, xo‘jalik faoliyatida xususiy firmalar bilan
barobar tijorat asosida gatnashadi. Shu bilan birga, ular xususiy firmalarga nisbatan
ma’lum imtiyozlardan foydalanadi. Bular davlat tomonidan pul va dotatsiyalar
berilishi, chet el litsenziyalarini engil shartlar bilan olish, boshga davlat
korxonalari bilan xomashyo va yarim fabrikatlarni qat’iy belgilangan narxlarda
o‘zaro yetkazib berish, ishlab chigargan mahsulotni sotish uchun bozor bilan
ta’minlanganlik va shu kabilar.

Jamoa tadbirkorligi jamoa mulkiga asoslanadi va uning a’zolari faoliyatida

0‘z mehnati bilan ishtirok etishini taqozo qiladi. Jamoa mulkchiligiga asoslangan
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tadbirkorlikning asosiy belgilari quyidagilardan iborat: ishlovchilarning ishlab
chigarish vositalari bilan bevosita qo‘shilishi; jamoa a’zolarining ishlab chiqarish
vositalaridan keng foydalana olishi; ularning iqtisodiy jihatdan teng huquqliligi;
jamoaning o0°‘z-0‘zini boshqgarishni amalga oshirishi; jamoa va shaxsiy
manfaatlarning uyg‘unligi yuzaga kelishi va h. k.

Xususiy tadbirkorlik alohida shaxs yoki korxona tomonidan xususiy
tashabbus asosida tashkil qilinadi. Tadbirkorlikning bu shaklida mulk va ishlab
chiqarish natijalari xususiy shaxslarga tegishli bo‘lib, ishlab chigarishni tashkil
qilish yollanma mehnatga asoslanadi.

SHaxsiy tadbirkorlik shaxsiy mulkka asoslanadi, ishlab chiqarishni tashkil
qilish o‘zi yoki oila a’zolari mehnati asosida amalga oshiriladi. Xo‘jalik huquqi
nuqtai nazaridan shaxsiy tadbirkorlik huquqiy shaxs hisoblanmaydi, shu sababli
uning egasi cheklanmagan mas’uliyatga ega bo‘lib, fagat fugarolardan olinadigan
daromad solig‘ini to‘laydi. Bu odatda kichik savdo shahobchalari xizmat ko‘rsatish
sohasidagi korxonalar, dehqon xo‘jaliklari hamda huqugshunos va hakamlarning
malakaviy kasbi doirasida tashkil qilingan tadbirkorlikdir. Faoliyat turining
mazmuniga bog‘liglikda tadbirkorlikning quyidagi turlari farglanadi:

- Ishlab chigarish sohasidagi tadbirkorlik. Tadbirkorlikning mazkur
shaklida tovar ishlab chiqgarish, xizmat ko‘rsatish, axborot berish va ma’naviy
gimmatliklar yaratish amalga oshiriladi. Bunda ishlab chigarish vazifasi asosiy
hisoblanadi;

- Tijorat sohasidagi tadbirkorlik-tovar va xizmatlarni sotish bo‘yicha
bitimlarni amalga oshirishga garatiladi;

- Moliyaviy tadbirkorlikda sotish-xarid gilish vositasi pul, valyuta, gimmatli
qog‘ozlar hisoblanadi;

- Vositachilik  tadbirkorligi — tomonlarning  o‘zaro  bitimlaridan
manfaatdorligini bog‘lovchi faoliyatda namoyon bo‘ladi.

Tabdirkorlik faoliyatini amalga oshirishning muhim shakllaridan biri
hissadorlik (aksionerlik) jamiyatlaridir. Ancha katta va yirik ishlarni bajarishlari

uchun qatnashchilar o‘zlarining mehnatini, mehnat qurollari va boshqa ishlab
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chiqarish vositalari hamda pul resurslarini birlashtirishlari lozim bo‘ladi. Jamoa
kuchini shu asosda birlashtirish natijasida turli xil ittifoglar (uyushmalar) vujudga
keladiki, ular qonuniy bitimlarda «jamiyat» deb atala boshlandi. Jamiyat umumiy
tushuncha; ularning shakli iqtisodiy mazmuni, faoliyatining maqgsadi va huquqiy
majburiyatlari har xil bo‘lishi mumkin.

Hozirgi kunda korxonalarni hissadorlik shaklda tashkil gilish jahon xo‘jaligi
va avvalo, yirik ishlab chigarishning ajralmas qismi hisoblanadi. AQSH,
YAponiya va G‘arbiy Yevropadagi barcha etakchi mamlakatlarda hissadorlik
jamiyatlari sanoat, savdo, sug‘urta ishi va iqtisodiyotning boshga sohalarida
korxonalarning etakchi tashkiliy-huquqiy shakli bo‘lib goldi.

Aksiya chigarish va uni erkin joylashtirish hissadorlik munosabatlarning
muhim tomonlaridan birini tashkil giladi.

Aksiya — bu uning egasi hissadorlik jamiyati kapitaliga o‘zining ma’lum
hissasini qo‘shganligiga va uning foydasidan dividend shaklida daromad olish
huquqi borligiga guvohlik beruvchi gimmatli qog‘ozdir. Bundan tashqari,
aksiya korxonani boshqgarishda gatnashish huqugini ham beradi.

Aksiya kursi. Aksiyada ifodalangan pul summasi uning nominal giymati
deyiladi, aksiya bozorida sotiladigan narx aksiya kursi deyiladi.

Aksiya kursi olinadigan dividend miqdoriga to‘g‘ri mutanosiblikda foiz
stavkasiga esa teskari mutanosiblikda bo‘ladi. Aksiya bo‘yicha olinadigan
daromadi bankka qo‘yilgan puldan keladigan foizdan kam bo‘lmasa, u sotib
olinadi.

Aksiya kursi quyidagicha aniglanadi:

Divident

Ssuda foizi

Aksiya kursi = A y; «100%

Ssuda foizi o‘sganda aksiya kursi tushadi. Agar dividend ssuda foiziga
garaganda yuqori darajada ortsa, aksiya kursi ko‘tariladi. Aksiyaning haqiqiy

bozor kursiga dividend va ssuda foizi darajasi bilan birga, unga bo‘lgan talab va
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taklif nisbati ham ta’sir qiladi. Hissadorlik jamiyatlari aksiya bilan birga
obligatsiya ham chigaradi.

Obligatsiya — uning egasi jamiyatga gayd gilingan foiz olish sharti bilan pul
qo‘yganligini tasdiglaydi. Obligatsiya hissadorlik jamiyati moliyaviy mablag‘larini
ko‘paytirish uchun chigariladi.

Aksiya egasi korxona mulkdori, obligatsiya egasi esa uning kreditori
hisoblanadi. Undan tashqari, obligatsiya aksiyadan farq qilib, o‘z egasiga yillik
kafolatlangan daromad keltiradi, ammo hissadorlik jamiyati ishlarini hal qilishda
ovoz berish huquqgini bermaydi. Obligatsiyalar bo‘yicha to‘lanadigan daromad
odatdagi ssuda foizi miqdoridan ortiq bo‘lmaydi. Uning qiymati hissadorlik
jamiyati tomonidan ma’lum muddat o‘tishi bilan to‘lanadi. Aksiyaga qo‘yilgan
mablag‘ obligatsiyaga joylashtirilgandan farq qilib, aksioner talabi bo‘yicha
qaytarilishi mumkin emas va faqat sotish orqali qoplanadi.

Ta’sischilik foydasi. Hissadorlik jamiyatining tashkil topishi ta’sischilik
foydasi kabi daromad turining paydo bo‘lishi bilan bog‘liq. Ta’sischilik foydasi
sotilgan aksiyalar summasi va hissadorlik korxonasiga haqiqatda qo‘yilgan
mablag* miqdori o‘rtasidagi farqdan iborat.

Dividend. Hissadorlik korxonasida ta’sischilik foydasi bilan bir qatorda
dividend ham shakllanadi.

Dividend (lotincha dividendus — bo‘lishga tegishli) — aksiya egasiga
to‘lanadigan daromad. Dividend vositasida aksiya egasi qimmatli qog‘ozning shu
turiga qo‘yilgan pul mablag‘lari (kapital) ning tegishli qismiga o‘zining mulkchilik
huquqini iqtisodiy jihatdan ro‘yobga chigaradi. Dividend orqali faqat hissadorlik
jamiyati olgan foydaning bir qismi tagsimlanadi. Uning boshga qismi
jamg‘arishga, soliq to‘lashga va shu kabilarga ketadi. Dividend miqdori olinadigan
foyda va chiqarilgan aksiya miqdoriga bog‘liq va hamda odatda ssuda foizidan
yugori bo‘ladi.

Odatdagi aksiyalar bo‘yicha dividend miqdori hissadorlik jamiyati joriy yilda
olgan foyda miqdoriga bog‘liq. Imtiyozli aksiyalar bo‘yicha dividend miqdori esa
joriy yildagi foyda miqdoridan qat’iy nazar qayd qilingan foiz shaklida o‘rnatiladi.
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Jamiyat tugatilgan taqdirda imtiyozli aksiya egasiga shu maqsadda qo‘yilgan
mablag® uning nominal qiymati bo‘yicha qaytariladi.

Hozirgi kunda respublikamizda korxonalarni aksionerlashtirishning ikkita
yo‘nalishi tarkib topdi: birinchi yo‘nalishda o°zining huquqiy maqomini
o‘zgartirmaydigan, davlat mulki bo‘lib qoladigan korxonalar, ikkinchi yo‘nalishda
o‘zining huquqiy statusini o‘zgartirib to‘liq aksionerlik jamiyatiga aylangan
korxonalar aksiya chigaradi.

Respublikada aksionerlik jamiyatlarni rivojlantirishning asosiy yo‘nalishi
davlat mulkchiligidagi vyirik va o‘rta korxonalar negizida ochig hissadorlik
jamiyatlari tuzish hisoblanadi. Shu bilan birga ilgari tuzilgan yopiq turdagi
jamiyatlar ochiq turdagi aksionerlik jamiyatlar gilib gayta tuzilishi ko‘zda tutilgan.
Buning ma’nosi shuki, aksionerlik jamiyatiga o‘tish jarayoni respublika
aholisining keng gatlamlari uchun, shuningdek, horijiy jismoniy va huquqiy
shaxslar uchun ochiqg bo‘lishi lozim. Bunga gimmatli qog‘ozlarning ochiq
savdosini o‘tkazib turish, fond birjasining faoliyatini kengaytirish, investitsiya
kompaniyalari, investitsiya fondlari, kliring va agentlik tarmogqlarini tashkil gilish
orgali gimmatli qog‘ozlar bozori infratuzilmasini vujudga Kkeltirish orgali
erishiladi.

Tadbirkorlik kapitali. Tadbirkorlik faoliyati kapital sarfini talab giladi.
Kapital lotincha so‘z bo‘lib, mablag‘, boylik degan ma’noni anglatadi. Uning
igtisodiy ne’mat yaratish omili sifatida namoyon bo‘ladigan moddiylashgan gismi
jismoniy ma’noda kapital deb ataladi. Umumiy ma’nodagi kapital ganday shaklda
amal gilmasin bu uning daromad Kkeltirish xususiyatidir. Shu ma’noda tadbirkor
ixtiyoridagi barcha moddiy vositalar, tovarlar va pul mablag‘lari birgalikda
“tadbirkorlik kapitali” yoki gisgacha “kapital” deb ataladi. Tadbirkorlik kapitali
takror ishlab chigarish jarayonida bir gator bosqgichlarni bosib o‘tadi.

Pul kapitalning iqgtisodiy faoliyat omillariga sarflanishi, ularning ishlab
chigarishda foydalanilishi, yaratilgan tovarlarning sotilishi va mablag‘larning
dastlabki shakliga qaytishi kabi bosgichlarni o‘z ichiga olgan harakati uning

doiraviy aylanishini tashkil giladi.
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Ishlab chigarishga sarflanadigan har ganday mablag® o‘z harakatini pul
shaklidan boshlaydi. Pul (P) tegishli resurslar bozori (Rb)dan ishlab chigarish
vositalari (Iv) va ishchi kuchi (Ik) sotib olishga sarflanadi va shu orqgali

tadbirkorlik kapitali o‘z harakatining birinchi bosgichidan o‘tadi.
)I
T

Ik

P->Rb

Mazkur jarayon natijasida pul shaklidagi mablag‘lar unumli kapital shakliga
ya’ni ishlab chigarish jarayonining omiliga aylanadi. Kapital harakatida ikkinchi
bosqgich ishlab chigarish (Ich) jarayoni hisoblanib, uning natijasi tovar (T) shaklini
oladi. Bu yerda hosil gilingan tovarlar giymati ishlab chiqgarish vositalari va ishchi

kuchiga sarflangan giymatdan ortiq bo‘ladi, ya’ni T'=T+t

v
/'
...lch... T’

~
Ik

Chunki hosil gilingan tovarlar giymatida ishlab chigarish vositalarining
ko‘chgan giymati, ishchi kuchi giymatining ekvivalenti va ular tomonidan vujud-
ga keltirilgan qo‘shilgan giymat ham mavjud bo‘ladi.

Uchinchi bosgichda ishlab chiqgarilgan tovarlar sotilib  (T’—>P’), tovar pulga
aylanadi va o‘zining dastlabki shakliga gaytib keladi. Dastlab, pul shaklida
sarflangan mablag® yana pul shaklida, ammo miqgdor jihatidan ko‘proq bo‘lib
gaytadi. Shu sababli uni P’=P+p ko‘rinishidan fodalash mumkin.

Tovarlarni sotishdan tushgan pul kapitali yana ishlab chigarish omillari sotib
olish uchun sarflanadi va shu tariga yuqoridagi harakat to‘xtovsiz takrorlanave-
radi. Tadbirkorlik kapitalining oz harakatida uch bosgichni izchil bosib o ‘tib,
muntazam ravishda bir shakldan boshga bir shakliga aylanib, yana dastlabki

shakliga gaytib kelishi uning doiraviy aylanishi deyiladi.
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Tadbirkorlik kapitali doiraviy aylanishining yaxlit ko‘rinishi quyidagicha
bo‘ladi:

P->Rb .lch. . T">P°
\

Ik

Doiraviy aylanishning birinchi va uchinchi bosgichlari muomala sohasida,
ya’ni resurslar va tovarlar bozorida ikkinchi bosqgichi ishlab chigarishda ro‘y
beradi.

Har bir bosgichda kapital muayyan harakat shakliga kiradi. Birinchi
bosgichda u pul shaklida, ikkinchi bosgichda unumli yoki ishlab chigarish omillari
va uchinchi bosgichda tovar shaklida yuzaga chigadi. Kapital doiraviy aylanish
jarayonida, uning har bir shakli alohida vazifani bajaradi va shunga ko‘ra ular
kapitalning harakat shakllari deyiladi.

Kapital pul shaklining harakati iqgtisodiy faoliyat uchun zarur shart—
sharoitlarni yaratishdan iborat. Bunga pulni ishlab chigarish vositalari va ish
kuchi sotib olishga avanslash orgali erishiladi. Kapital unumli shaklining harakati
tovarlar ishlab chigarish va xuddi shu jarayonda giymatning o ‘sishiga erishishni
ta’minlash vazifasiga garatiladi.

Kapital tovar shaklining harakati orgali ishlab chigarilgan tovarlar
giymatining pul shaklida ro ‘yobga chiqishi sodir bo ‘ladi va o‘sgan giymatning
pulga aylanishi bilan tadbirkorning foyda olish magsadi ta ‘minlanadi.

Ishlab chiqgarish uzluksiz davom etishi uchun tadbirkorlik kapitali o‘zining bir
shaklidan boshqa bir shakliga aylanib turishi va ayni paytda har uchala shaklda
ham mavjud bo‘lmog‘i lozim. Agar tadbirkorlik kapitali bu shakllarning birorta-
sida to‘xtab golgudek bo‘lsa, uning harakatidagi uzluksizlik buziladi.

Tadbirkorlik kapitalining har uchala funksional shakli bir vagtda oz doiraviy
aylanishiga ega bo‘ladi. Tadbirkorlik kapitali pul shaklining doiraviy aylanishi:

v
P->Rb TP
~~
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Ich

Unumli kapitalning doiraviy aylanishi:

1. T’2>P’2>R.D I

Tadbirkorlik kapitali tovar shaklining doiraviy aylanishi:

W

T->P—>RDb LT
Ik

Mablag‘larning pul shaklining doiraviy aylanishi uchun bosgichlarning
shunday izchillikda (bozor-ishlab chigarish- bozor) bo‘lishi xoski, bunda ishlab
chigarish va muomala jarayonida bir-birini to‘ldirib turadigan ikki bosqichi (P>T
va T->P) o‘rtasida bo‘ladi, shuningdek, doiraviy aylanish boshlarida pul shaklida
avanslangan mablag® uning oxirida yana o‘sha shaklga gaytadi.

Tadbirkorlik kapitali unumli shaklining doiraviy aylanishi ishlab chigarishning
muomalaga nisbatan etakchi rol o‘ynashini ochib beradi: ishlab chigarish birinchi
o‘ringa qo‘yiladi, ishlab chiqarish jarayonida giymat va naflilik vujudga keladi.

Kapital oz harakatini ganday ijtimoy-igtisodiy shakllarda amalga oshirmasin,
ular uchun doiraviy aylanish va uning bosgichlarining harakat ko‘rinishi umumiy.
Shu bilan birga iqgtisodiyotning turli tarmoglari va xo‘jalik yuritishning ayrim
shakllarida tadbirkorlik kapitalining doiraviy aylanishi, ularning bosgichlari va
harakat shakllari turlicha mazmun kasb etishi mumkin.

Tadbirkorlik kapitalining aylanishi. Asosiy va aylanma kapital.
Tadbirkorlik kapitalining harakati bir doiraviy aylanish bilan to‘xtab golmaydi,
balki u uzluksiz davom etib, takrorlanib turadi. Doiraviy aylanishlarning bunday
uzluksiz takrorlanib, yangilanib turishi tadbirkorlik kapitalining aylanishi deyiladi.

Kapitalning ayrim qismlari turli tezlikda harakat qilishi tufayli ularga

sarflangan mablag‘larning aylanish tezligi turlicha bo‘ladi. Masalan, unumli
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iste’molda bo‘lgan xom ashyo va materiallar giymati, bir doiraviy aylanishdan
keyin boshga gismi masalan, mehnat qurollari giymati bir necha doiraviy
aylanishdan keyin o‘zining boshlang‘ich shakliga qaytadi. Kapital o‘zining
aylanish xususiyatiga garab asosiy va aylanma kapitalga bo‘linadi.

Asosiy kapital — ishlab chigarish jarayonida bir gator doiraviy aylanishlar
davomida gatnashadi, o‘zining qiymatini tayyorlanayotgan mahsulotga (Xizmatga)
bo‘lib-bo‘lib o‘tkazib boradi va ashyoviy - buyum shaklini o‘zgartirmaydi.

Aylanma kapital — bir doiraviy aylanish davomida to‘ligq iste’mol gilinadi,
o‘zining giymatini ishlab chigarish natijalariga to‘liq o‘tkazadi va ashyoviy —
buyum shaklini ham yo‘qotadi.

Asosiy va aylanma kapitallar farglanishi asosida quyidagi belgilar yotadi.

1. Ishlab chigarish jarayonida harakat gilish xususiyatlari. Asosiy kapital
tayyorlanayotgan mahsulot moddiy tarkibiga buyum jihatdan kirmaydi, uzoq davr
davomida faoliyat giladi (masalan stanok-10 yil, bino-50-100 yil), o‘zining oldingi
natural — buyum shaklini bir nechta doiraviy aylanishlar davomida saglab goladi.
Aksincha aylanma kapital (masalan paxta, jun, metall) har bir doiraviy aylanishda
to‘liq unumli iste’mol gilinadi, o‘zining buyum shaklini yo‘qotadi.

2. Qiymatini ishlab chigarish natijalariga o ‘tkazish xususiyati. Asosiy
kapital ishlab chigarish jarayonida gator yillar davomida faoliyat giladi, ularning
giymati tovarlarga gisman o‘tib boradi. Agar stanok 10 yil, binolar esa 50 vyil
davomida foydalanilsa, bunda har yili mahsulot giymatiga ular giymatining 1/10
va 1/50 gismi ko‘chadi. Xom ashyo va materiallar, yoqilg‘i va energiya kabi
aylanma kapital turlari har bir doiraviy aylanishda to‘lig‘icha unumli iste’mol qili-
nadi va ularning giymati mahsulotlar giymatiga to‘liq ko‘chadi.

3. Kapital giymatining aylanish usuli. Qiymatning aylanish usuli bo‘yicha
asosiy kapital giymati ikkiga bo‘linadi; giymatning mahsulotga o‘tgan qgismi
tovarlar va xizmatlar bilan birga muomalada bo‘ladi va doiraviy aylanish
jarayonida tovar shaklidan pul shakliga o‘tadi hamda goplash fondi shaklida asta-
sekin jamg‘ariladi: mahsulotga o‘tmagan gismi ishlab chiqgarish doirasida mavjud

bo‘lgan asosiy kapitalda gavdalanganicha qolaveradi. Iste’mol gilingan aylanma
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kapital giymati to‘liq aylanib, yaratilgan mahsulotlar giymati tarkibiga kiradi.
Asosiy kapital o‘z aylanishi davomida bir qgator izchil doiraviy aylanishlarda
ishtirok qgiladi, aylanma kapitallarning aylanish vagti bir doiraviy aylanish davriga
to‘g ri keladi.

4. Qayta tiklanish usuli. Qayta tiklanish usulida asosiy kapitalning ishlab
chigarish natijlariga o‘tkazilgan qiymati, bu vositalar bir qator doiraviy
aylanishlarni o‘z ichiga olgan muayyan davr davomida eskirib, ishdan chiggandan
keyin pul shaklidan yangi asosiy kapital shakliga aylanadi. Aylanma kapital har bir
doiraviy aylanishdan keyin ashyoviy buyum shaklida gayta tiklanadi.

Barcha mehnat vositalari asosiy kapital tarkibiga kirmasdan fagat ularning
inson mehnati bilan vujudga keltirilgan gismi shunday kapital hisoblanadi. Shu
sababli yer, o‘rmonlar va boshga tabiiy resurslar mehnat vositalari hisoblansa-da
odatda asosiy kapital tarkibiga kirmaydi.

Fagat unumli kapital asosiy va aylanma kapital shaklini oladi, chunki ular
ishlab chigarish jarayonidagina o‘z giymatini mahsulotga o‘tkazadi. Shu bilan
birga muomala doirasida imlab chigarish jarayoni ma’lum darajada davom
etganligi tufayli bu yerda ham qo‘shimcha unumli kapital masalan, muzlatish
uskunalari, gadoglash, o‘lchash mashinalari, saglash va uzatish vositalari va
boshgalar mavjud bo‘ladiki, bular ham asosiy va aylanma kapitalga bo‘linadi.

Tadbirkorlik  kapitali o‘z harakatida ishlab chigarish va muomala
bosgichlarini bosib o‘tadi. Shu sababli uning aylanish vaqti (Av) ishlab chigarish
vagti (l) va muomala vaqti (Mv) yig‘indisidan iborat:

Av=Iv+Mv

Sarflangan mablag‘larning ishlab chigarish jarayonida bo‘lish vaqti, ya’ni
ishlab chigarish vositalari sotib olingandan tovar tayyor bo‘lgan davrgacha o‘tgan
vaqt ishlab chigarish vaqgtini, muomala jarayonida bo‘lish vaqti, ya’ni ishlab
chigarish vositalari sotib olish va tayyor tovarlarni sotish uchun ketgan vaqt
muomala vaqtini tashkil etadi. Ishlab chigarish vaqgti uch gismdan iborat bo‘ladi.

1. Bevosita mehnat jarayoni yoki ish davri (Id).

2. Turli tanaffuslar davri (Td).
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3. Ishlab chigarish vositalarining ishlab chigarish zahiralarida bo‘lish davri
(d)

Ilv=Id+Td+Zd.

Ish davri — ishlab chigarish vaqtining asosiy tarkibiy gismidir. Bu vaqt
davomida mahsulot mehnatning bevosita ta’siri ostida bo‘ladi. Ish davrining
uzunligi ishlab chigariladigan mahsulot xarakteriga, qo‘llaniladigan mehnatning
miqgdori va uning unumdorligi darajasiga bog‘liqdir.

Tanaffuslarni tabiiy jarayonlarning mehnat buyumlariga ta’sir ko‘rsatish
zarurligi va tashkiliy xarakterdagi sabablar taqozo etadi. Birinchi holda, mehnat
buyumlari u yoki bu darajada uzoqg davom etadigan jismoniy, kimyoviy va
biologik jarayonlarning ta’siri ostida bo‘ladi. Buning natijasida muayyan foydali
samaraga erishiladi yoki naflilikning shakli o‘zgaradi. Bunda mehnat jarayoni
gisman yoki to‘liq to‘xtaydi, ishlab chiqgarish jarayoni esa davom etadi. Tashkiliy
sabablarga ko‘ra, tanaffuslar vaqti korxonalarning ish rejimi bilan, shuningdek,
ishlab chigarishni tashkil gilish xususiyatlari bilan belgilanadi.

Ishlab chiqgarish vositalarining zahira va ehtiyotlar sifatida bo ‘lish vaqti bu,
ularning ishlab chiqgarish jarayonining uzluksizligini ta’minlash uchun zarur
bo‘lgan davrdir. Tez quritadigan, tez achitadigan, umuman texnologik jarayonlarni
tezlashtiradigan yangi texnika va texnologiyalarning qo‘llanilishi tanaffus
davrining va binobarin ishlab chigarish vagtining qisqgarishiga olib keladi.
Transport shaxobchalarini rivojlantirish, xo‘jalik alogalarining samarali tizimini
belgilash, ishlab chiqgarish vositalari bozorini shakllantirish, ehtiyojlarni puxta
hisobga olish muomala vaqgtini gisgartirish uchun muhim ahamiyatga ega.

Kapitalning aylanish tezligi ulardan foydalanish samaradorligiga jiddiy ta’sir
giladi. Aylanish tezligi muayyan davr ichida (A) gilingan aylanishlar soni (p) yoki
bir aylanishning uzun-gisqaligi (a) bilan belgilanadi: P=A/a; a=A/P

Agar kapital aylanish uzunligi uch oyni (90 kunni) tashkil etsa, u vaqtda
p=12/3=4; a=360/4=90 kun bo‘ladi.

Turli sohalarda kapitalning aylanish vaqti ulardagi ishlab chigarish va

muomala jarayonlarining xususiyatidan kelib chigib turlicha bo‘ladi. Masalan,
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yengil sanoatda band bo‘lgan kapitalning aylanish vaqti, mashinasozlik sanoat-
laridagi kapitalning aylanishiga nisbatan gisga bo‘ladi. Avanslangan giymatning
aylanish tezligi ko‘pgina omillarga bog‘lig. Bulardan eng muhimlari: unumli
kapitalning ganday nisbatda asosiy va aylanma kapitalga bo‘linishidir.

Amortizatsiya va uning normasi. Asosiy kapitalni takror ishlab chigarish
uchun gilingan xarajatlarning bir gismi amortizatsiya fondi yordamida goplanadi.
Amortizatsiya asosiy kapital eskirib borishiga garab, uning giymatini asta-sekin
ishlab chigarilgan mahsulotga o ‘tkazish, keyinchalik ularni gayta tiklash
magsadlarida mahsulot giymatining amortizatsiya miqdoriga teng qismini
jamg ‘arish jarayonidan iborat. Asosiy kapitalning eskirishi bilan amortizatsiya
o‘rtasida mustahkam aloga bor. Biroq bular bir xil tushunchalar emas. Eskirish
mehnat vositalaridan foydalanish vagtida ularning texnik-ishlab chigarish
xossalarini asta-sekin yo‘qotish jarayonini aks ettiradi. Amortizatsiya ancha
murakkab jarayon bo‘lib, iste’mol gilingan mehnat vositalari giymatini ularning
eskirishiga muvofiqg ravishda mahsulotga o‘tkazish, iste’mol gilingan mehnat
vositalarining o‘rnini goplash magsadida pul fondini jamg‘arish jarayonini aks
ettiradi. Shunday qilib, eskirish amortizatsiyaning dastlabki shart-sharoitidir.

Amortizatsiya normasi amortizatsiya ajratmalari yillik summasining shu
asosiy kapital giymatiga nisbatan aniglanadi va foizda ifodalanadi. Amortizatsiya
ajratmalarining umumiy normasi asosiy kapitalni takror ishlab chigarishning o‘ziga
xo0s xususiyatlariga muvofiq ravishda ikki gismdan iborat bo‘ladi: bir gismi asosiy
kapitalni to‘liq qoplashga (gayta tiklashga), ikkinchisi ularni gisman qoplashga
(kapital remont gilishga) mo‘ljallanadi.

Amaliyotda umumiy yillik amortizatsiya normalarini (An) belgilashda: asosiy
kapital giymati (Kas), asosiy kapitalning harakat gilish muddati davomida kapital
ta’mirlash uchun sarflar (Ts), eskirgan mehnat vositalarini tugatishdan olingan
mablag‘ (To) va shu vositaning xizmat davri (Xd) hisobga olinadi:

Kas+ Ts-To
AN = e x 100
Xd
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Amortizatsiya normalari mehnat vositalari jismoniy va ma’naviy eskirishining
hagigiy miqgdorini aks ettirishi kerak. Oshirilgan normalar mahsulot tannarxini
sun’iy ravishda oshirib yuboradi, pasaytirilgan normalar esa asosiy kapital

tiklanish davrini kechiktiradi va shu tariga texnika taraqgiyotiga to‘siq bo‘ladi.

5. Iqtisodiy xarajatlar va foyda

Har ganday korxona oz faoliyati natijalaridan ko‘proq daromad olish uchun
nafagat tovarini ancha yuqori baholarda sotishga, balki mahsulot ishlab chigarish
va uni sotishga qgilinadigan iqtisodiy sarf-xarajatlarni kamaytirishga ham intiladi.

Tovarlarni sotish narxlari asosan korxona faoliyatiga bog‘liq bo‘lmagan tashqi
sharoitlar bilan belgilansa, iqtisodiy sarf-xarajatlari ularning ishlab chiqarish va
tayyor tovarlarni sotish jarayonlarini tashkil qilish samaradorligi darajasiga bog*-
lig.

Iqtisodiy xarajatlar tovar va xizmatlarni ishlab chiqarish va iste’molchi-
larga etkazib berishga qilinadigan barcha iqtisodiy resurs sarflarini anglatadi.
Iqtisodiy sarf-xarajatlari tarkibiga xom ashyo, asosiy va yordamchi materiallar,
yonilg‘i va energiya uchun qilingan xarajatlar, asosiy kapital amortizatsiyasi, ish
haqi va ijtimoiy sug‘urtaga ajratmalar, foiz to‘lovlari va boshqga xarajatlar kiradi.
Ularning puldagi ifodasi mahsulot tannarxini tashkil giladi.

Iqtisodiy xarajatlar butun iqtisodiy faoliyat turlari yoki takror ishlab chiqarish
jarayonlarida ro‘y beradigan iqtisodiy resurslarni anglatadi. Bu yerda ishlab
chiqarish xarajatlari deyilganda barcha iqtisodiy xarajatlarni tushunamiz.

Hozirgi zamon xarajatlar nazariyasiga ko‘ra ishlab chiqarish jarayonida
foydalaniladigan resurslarni o‘z resurslari yoki jalb qilingan resurslarga bo‘lish
mumkin. Shunga ko‘ra, xarajatlar ichki yoki tashqi xarajatlarga bo‘linadi. Tashqi
xarajatlar korxona o‘zi uchun zarur resurs va xizmatlarga to‘lovlarni amalga
oshirishi natijasida vujudga keladigan xarajatlardir. Bunday xarajatlarga
yollanma ishchilar ish haqi, xom ashyo va materiallar uchun to‘lovlar, kredit uchun

foiz to‘lovlari, 1jaraga olingan yer uchun renta, transport xizmati va boshqa har xil
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xizmatlar uchun to‘lovlar kiradi. Tashqi xarajatlar to‘lov hujjatlari bilan
rasmiylashtiriladi, shu sababli buxgalteriya xarajatlari deb ham ataladi.
3.1-jadval
Jalb qilinish manbaiga ko‘ra xarajatlarining turkumlanishi

ISHLAB CHIQARISH XARAJATLARI

4/\

Tashqi xarajatlar Ichki xarajatlar
Ishchi kuchiga sarflar Bino-inshoot amortizatsiyasi
Xom ashyo xarajatlari Mashina-uskuna amortizatsiyasi
YOnilg‘i-energiyaga xarajatlar Ijara haqi
Transport-aloqga xizmatlariga Qarz pul mablag‘lari va uning uchun
xarajatlar foizlar
Bank tijorat xizmatlari uchun Me’yordagi foyda
sarf xarajatlar

Korxonaning o‘ziga tegishli bo‘lgan resurslardan foydalanishi bilan bog‘liq
xarajatlar ichki xarajatlar deyiladi. Bunday xarajatlar pul to‘lovlari shaklida
chigmaydi. Shu sababli ichki xarajatlar darajasini baholash o‘z resurslari qiymatini
shunga o‘xshash resurslarning bozor narxlariga taqqoslash orqali amalga
oshiriladi.

Mazkur korxona doirasida tadbirkorlik faoliyatini ushlab turish uchun zarur
bo‘lgan to‘lov-normal (me’yoridagi) foyda ham, renta va ish haqi bilan birga
xarajatlarning tarkibiy qismi hisoblanadi. Xarajatlarni ichki va tashqi xarajatlarga
ajratish, korxona iqtisodiy faoliyati samaradorligini oshirish yo‘llarini qiyosiy
tahlil qilish imkoniyatini beradi. Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga bog‘liglik

darajasiga qarab doimiy va o‘zgaruvchi xarajatlar farqlanadi.
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3.2-jadval

Ishlab chigarish hajmining o‘zgarishiga qarab xarajatlarni turkumlash

UMUMIY XARAJATLAR
Doimiy xarajatlar O‘zgaruvchi xarajatlar
Korxona to‘lov majburiyatlari Xom ashyo
Soliglar Material
Amortizatsiya ajratmalari Yonilg‘i
[jara haqi Transport xizmati
Qo‘riglash xizmati xarajatlari Ishchilar 1sh haqi va shu kabilar
uchun xarajatlar
Boshgaruv xodimlar maoshi va h.k.

Ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishiga bog‘liq bo‘lmagan xarajatlar
doimiy xarajatlar deyiladi.

Doimiy xarajatlar ishlab chiqgarish hajmiga bog‘liq bo‘lmaydi, va ishlab
chigarishning har ganday, hatto nolinchi darajasida ham mavjud bo‘ladi. Bunga
korxonaning to‘lov majburiyatlari (zayomlar bo‘yicha foiz va boshqa), soliglar,
amortizatsiya ajratmalari, ijara haqi, qo‘riglash xizmatiga to‘lov, uskunalarga xizmat
ko‘rsatish sarflari, boshgaruv xodimlari maoshi va shu kabilar kiradi.

O‘zgaruvchi xarajatlar ishlab chiqariladigan tovar miqdorining
oshishiga yoki kamayishiga bevosita bog‘liq bo‘lgan xarajatlardir. Unga xom
ashyo, material, yonilg‘i-transport xizmati, ishchilar ish haqi va shu kabilarga
qilinadigan sarflar kiradi. Ishlab chiqarishning har bir darajasida doimiy va o‘zga-
ruvchan xarajatlar yig‘indisi umumiy yoki yalpi xarajatlarni tashkil qiladi.
Mahsulot narxiga qo‘shilish xarakteriga ko‘ra to‘g‘ri va egri xarajatlar farqlanadi:

- To‘g‘ri xarajatlar — bevosita tannarxda aks etib, mahsulot narxi tarkibiga
kiradi.
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- Egri xarajatlar — tannarxda aks etmaydi va mahsulot narxiga ustama
hisoblanadi.
uchun o‘rtacha umumiy, o‘rtacha doimiy va o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatlar
tushunchalaridan foydalaniladi. O¢‘rtacha umumiy xarajatlar umumiy
xarajatlarning ishlab chiqarilgan tovar miqdoriga nisbatiga teng. O‘rtacha
doimiy xarajatlar doimiy xarajatlarni, o‘rtacha o‘zgaruvchi xarajatlar
o‘zgaruvchi xarajatlarni ishlab chiqarilgan mahsulot miqdoriga bo‘lish yo‘li
bilan aniqlanadi.

Eng yuqgori darajada foyda olishga erishish uchun tovar ishlab chigarishning
zarur miqdorini aniglash zarur. Bunda iqtisodiy tahlil vositasi bo‘lib keyingi
(qo‘shilgan) xarajat tushunchasi xizmat giladi. Keyingi (qo‘shilgan) xarajat,
keyingi qo‘shimcha ishlab chigarilgan mahsulotning navbatdagi birligiga
gilingan xarajatlarni anglatadi. Qeyingi xarajatlarni har bir navbatdagi
qo‘shimcha chiqgarilgan mahsulot birligi yoki partiyasi uchun aniglash mumkin.

R.Krouz iqgtisodiyot nazariyasiga transaksion xarajatlar degan tushunchani
Kiritgan. Bu xarajatlar ishlab chigarish bilan emas, balki ana shu ishlab chigarishni
boshlash uchun zarur bo‘lgan xarajatlar, ya’ni narxlar, kontragentlar hagida
axborot to‘plash, xo‘jalik bitimlari tuzish va ularning bajarilishini nazorat gilish
xarajatlari va boshga shunga o‘xshash xarajatlarda ifodalanadi.

Qisga va uzoq davrda ishlab chigarish xarajatlarining o‘zgarish
tamoyillari. Korxona foydalanadigan ko‘plab resurslar, ya’ni ishchi kuchi, xom
ashyo, yonilg‘i va energiya sarflari miqgdori o‘zgarishi tovar hajmining
o‘zgarishiga olib keladi. Boshga resurslar miqgdorini o‘zgartirish orqgali tovar
hajmining o‘zgartirish uchun uzoq vaqt talab gilinadi. Masalan, og‘ir sanoat
tarmoglarining ishlab chigarish quvvatlarini ancha uzoq vaqt oralig‘ida kengaytirib
mahsulot chigarish hajmini ko‘paytirish mumkin. Demak, ishlab chigarish
xarajatlarini hisobga olishga vaqt omili, ya’ni xarajat gilingandan pirovard natija

olinguncha o‘tgan davr sezilarli ta’sir ko‘rsatadi. Shu sababli vaqt omilidan kelib
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chiqib, ishlab chigarish xarajatlarini gisga va uzogq muddatli davrda alohida tahlil
gilinadi.

Korxona ishlab chiqarish hajmini o‘stirish uchun qisqa davrda fagat o‘zining
o‘zgaruvchi xarajatlari miqdorini o‘zgartirishi mumkin. Ishlab chiqarish quvvatlari
esa (ishlab chiqarish inshootlari maydoni, mashina va uskunalar miqdori) doimiy
bo‘lib qoladi hamda bu davr fagat ulardan foydalanish darajasini o‘zgartirish
uchun etarli bo‘lishi mumkin.

Boshgacha aytganda qisqa davr oralig‘ida korxonaning ishlab chiqarish
quvvatlari o‘zgarishsiz qoladi, ishlab chigarish hajmi jonli mehnat, xom ashyo va
boshqa resurslar miqdorini ko‘paytirish orqali ortishi mumkin. Bunda mavjud
ishlab chigarish quvvatlaridan foydalanish intensivligi oshiriladi. Uzoq muddatli
davr — bu korxonaning ishlab chigarish quvvatlarini va butun band bo‘lgan
resurslari miqdorini ko‘paytirish uchun etarli bo‘lgan davrdir.

Ishlab chiqgarish quvvatlarining ko‘payishini taqozo giladigan davr davomiyligi
ayrim tarmoq va korxona xususiyatidan kelib chiqib farqlanishi mumkin. Masalan,
engil sanoat tarmog‘ida kiyim-kechak ishlab chiqaradigan kichkina firma, bir nechta
qo‘shimcha tikuv mashinasi o‘rnatish bilan o‘zining ishlab chiqarish quvvatlarini
qisqa vaqtda (bir necha kunda) oshirishi mumkin. Og‘ir sanoat tarmoqlarida yangi
quvvatlarni ishga tushirish uchun bir necha yil talab gilinishi mumkin.

Demak, gisga muddatli vagt davomida korxona o‘zining doimiy (gayd
gilingan) quvvatlariga o‘zgaruvchi resurslar migdorini qo‘shib borish yo‘li bilan
ishlab chiqgarish hajmini ko ‘paytirishi mumkin.

Samaraning kamayib borishi qonuni talabiga binoan, ma’lum davrdan
boshlab; korxonaning ishlab chigarish quvvatlariga (masalan, kapital yoki yerga)
o‘zgaruvchi resurslar birligini ketma-ket qo‘shib borish, har bir keyingi
o‘zgaruvchi resurs birligi giymatiga kamayib boruvchi qo‘shimcha mahsulot
beradi. Boshgacha aytganda, agar asosiy kapitalga xizmat ko‘rsatuvchi ishchilar
soni ko‘payib borsa, ishlab chigarishga ko‘proq ishchini jalb qilib borish bilan
ishlab chiqgarish hajmini o‘sishi tobora sekinlik bilan ro‘y beradi. Bu gonunni

tasvirlash uchun quyidagi misolni keltiramiz. Faraz qilaylik, fermer foyda-
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lanadigan yer doimiy miqgdoriga ega bo‘lib, unda don etishtiradi. Agar fermer
ekinga ishlov bermasa, bir gektar yerdan 30 sentner hosil oladi deb hisoblaymiz.
Agar ekinga qo‘shimcha bir marta ishlov berilsa, hosil 50 s.ga ko‘tarilishi mumkin.
Ikkinchi ishlov berish hosilni 57 s. ga, uchinchisi - 60 s.ga, to‘rtinchisi, aytaylik 62
s.gacha oshiradi. Ekinga keyingi ishlov berishlar fagat juda kam yoki nolga teng
bo‘lgan qo‘shimcha hosil beradi.

Bu yerda shuni ta’kidlab o‘tish lozimki, samaraning kamayib borish qonuni,
o‘zgaruvchi resurslarning barcha birligi sifat jihatdan bir xil degan farazga
asoslanadi. YA’ni har bir qo‘shimcha jalb gilingan ishchi bir xil agliy layogatga,
bilimga, malakaga, harakat tezligi va shu kabilarga ega deb hisoblanadi.

Demak qo‘shimcha mahsulot, keyingi jalb gilingan ishchi kam malakaga ega
bo‘lgani uchun emas, balki kapital (fondlar) ning mavjud migdoriga nisbatan ko‘p
miqgdorda ishchilarni band gilish sababli kamayib boradi.

Dastlab gandaydir vaqt oralig‘ida qulay iqtisodiy muhit tufayli, ishlab
chigarish quvvatlarining to‘xtovsiz kengayib borishi o‘rtacha umumiy
xarajatlarning pasayishi bilan birga boradi. Ammo oxiri ogibatda ko‘proq va
yanada ko‘prog quvvatlarni ishga tushirish o‘rtacha umumiy xarajatlarning
o‘sishiga olib keladi. Bunday hollarni samaraning kamayib borish gonuni
tushuntirib berolmaydi, chunki uning amal gilish shart-sharoiti ishlab chigarishda
foydalanadigan resurslardan bittasi migdorining o‘zgarmasligi hisoblanadi. Uzoq
muddatli davrda barcha resurslar migdori o‘zgaradi. Shu sababli uzoq muddatli
davrda o‘rtacha xarajatlarning o‘zgarishi tamoyilini ishlab chigarish miqyosi
o‘sishining ijobiy va salbiy samarasi yordamida tushuntirish mumkin.

Ishlab chigarish migyosining ijobiy samarasi shunda namoyon bo‘ladiki,
korxonada ishlab chigarish hajmi o‘sib borishi bilan, bir gator omillar ishlab
chiqgarish o‘rtacha xarajatlarining pasayishiga ta’sir ko‘rsata boshlaydi. Bu omillar
quyidagilar: 1) mehnatning ixtisoslashuvi; 2) boshgaruv xodimlarining
ixtisoslashuvi; 3) kapitaldan samarali foydalanish; 4) ikkilamchi mahsulotlar ishlab

chiqarish.
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Korxonada ishlab chigarish hajmi o‘sib borishi bilan qo‘llaniladigan
mehnatning ixtisoslashuv darajasini oshirish imkoniyati ham kengayib boradi.
Ishlab chigarish jarayonida besh yoki oltita operatsiyani bajarish o‘rniga, endi har
bir ishchi bitta yagona vazifani oladi. Bitta vazifani bajarish imkoniyatini oshirish
esa, ishchining mehnat unumdorligini o‘stiradi. Bu ishlab-chiqgarish xarajatlarining
kamayishiga olib keladi.

Ishlab chigarish miqyosining kengayib borishi chuqur ixtisoslashuv tufayli
boshqgarish bo‘yicha mutaxassislar mehnatidan ancha yaxshi foydalanish
imkoniyatini beradi. Bu oxir ogibatda samaradorlikning oshishi va mahsulot
birligiga ishlab chigarish xarajatlarining kamayishiga olib keladi.

Korxonaning iqtisodiy ahvoli u ishlab chiqarayotgan tovarlarning narxiga
bog‘liq bo‘ladi. Agar narx o‘rtacha iqtisodiy xarajatlarini qoplasa bunda iqtisodiy
foyda nolga teng bo‘ladi. Agar o‘rtacha iqtisodiy xarajatlar mahsulot narxidan past
bo‘lsa, korxona qo‘shimcha iqtisodiy foyda oladi. Bunda ishlab chiqarishni
kengaytirish imkoniyati ham mavjud bo‘ladi.

Foydaning mazmuni uning miqdori va normasi. Korxonalarning faoliyatiga
baho berishda sotilgan mahsulotdan olingan yalpi pul tushumi unga qilingan sarf-
harajatlar va foyda tushunchalaridan keng foydalaniladi. Korxonalarda
mahsulotlarni sotishdan olingan mablag‘lar, ularning pul tushumlari yoki pul
daromadlari deyiladi. Korxona, pul daromadlaridan sarflangan barcha xarajatlar
chigarib tashlangandan keyin qolgan qismi foyda yoki iqtisodiy foyda deyiladi.

Tovar va xizmatlar sotilganda ularning qiymati pul daromadlariga, undagi
go‘shilgan qiymatning xarajatlardan ortiqchasi esa foydaga aylanadi. Bundan
ko‘rinib turibdiki foydaning haqiqiy manbai qo‘shilgan qiymatdir. Korxonaning
umumiy foydasidan majburiy to‘lovlar asosan soliglar va boshqa majburiyatlar
chiqarib tashlansa korxona sof foydasi qoladi.

Buxgalteriya foydasi sotilgan mahsulot uchun tushgan umumiy pul
summasidan ishlab chigarishning tashqi xarajatlari chigarib tashlanishi natijasida

hosil gilinadi. Shu sababli buxgalteriya foydasi iqtisodiy foydadan ichki xarajatlar
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miqdoriga ko‘proqdir. Bunda ichki xarajatlar har doim o°z ichiga normal foydani
ham oladi.

Korxona foydasining mutloq miqdori uning massasini tashkil qiladi.
Foyda massasining ishlab chiqarish xarajatlariga nisbatining foizda
ifodalanishi foyda normasi deyiladi.

Amaliyotda foyda normasini hisoblashning ikki usulidan foydalaniladi. Bular
foydaning joriy sarflarga-korxona xarajatlariga yoki avanslangan mablag‘larga
(asosiy va aylanma kapital) nisbatidir.

Bular quyidagicha aniglanadi:

1. R’=(P/W)*100
bu yerda R’ — foyda normasi; P — foyda massasi;
W — iqtisodiy yoki ishlab chigarish xarajatlari;

2. R’=(P/K)*100

bu yerda R' — foyda normasi; P — foyda massasi; K — korxona avanslangan
mablag‘lari yoki asosiy va aylanma kapitalning o‘rtacha yillik gqiymati.

Foyda normasi ishlab chiqarilayotgan mahsulot hajmiga to‘g‘ri mutanosib
hamda foydalanilgan avanslangan mablag‘lar qiymatiga teskari mutanosibdir. Shu
tufayli foyda normasi korxona ish samaradorligini integral ko‘rsatkichi
hisoblanadi.

Foydaning o‘sishiga, chiqarilayotgan mahsulot umumiy hajmi o‘zgarmagan holda
ikki yo‘l bilan: ishlab chiqarish xarajatlarini kamaytirish yoki narxni oshirish hisobiga

erishish mumkin.

6. Yer rentasi va uning turlari

Qishloq xo°‘jaligida ishlab chigarish ko‘p jihatdan yer bilan bog‘liq, shuning uchun
ham yerga egalik qilish, tasarruf etish va undan foydalanish hamda yer rentasining hosil
bo‘lishi, tagsimlanishi bilan bog‘liq bo‘lgan munosabatlar agrar munosabatlar deyiladi.

Yer rentasi orqali yerga bo‘lgan mulkchilik huquqi ro‘yobga chiqariladi.
O‘zbekistonda «Yer — davlat mulki — umummilliy boylik...» bo‘lganligi sababli
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yerga bo‘lgan mulkchilik, yerga egalik qilish va yerdan foydalanish masalalari
alohida ajratib tahlil qilinishi lozim.

Yerga egalik jismoniy va huquqiy shaxslarning ma’lum Yer uchastkasiga tarixan
tarkib topgan asoslardagi yoki qonun hujjatlarida belgilangan tartibdagi egalik huquqini
tan olishini bildiradi. Yerga egalik deganda avvalo, yerga bo‘lgan mulkchilik huquqi
ko‘zda tutiladi. Yerga egalikni yeri bo‘lgan mulkdor amalga oshiradi. O‘zbekiston
Respublikasining yer kodeksida ta’kidlanganidek: «Yer uchastkalari yuridik va
jismoniy shaxslarga doimiy va muddatli egalik qilish hamda ulardan foydalanish
uchun berilishi mumkin»*,

Yerdan foydalanish huquqi — bu o‘rnatilgan urf-odatlar yoki qonuniy
tartibda undan foydalanishni bildiradi. Yerdan foydalanuvchi yer egasi bo‘lishi shart
emas. Real xo‘jalik hayotida yerga egalik qilish va yerdan foydalanishni ko‘pincha har
xil jismoniy va huquqiy shaxslar amalga oshiradi. Agrar munosabatlarning asosini
renta munosabatlari tashkil giladi.

Qiymat nazariyasi tarafdorlari rentaning vujudga kelishini giymat gonuni doira-
sida tushuntirsa, hozirgi zamon renta nazariyasida uning mohiyati iqtisodiy resurs
hisoblangan yerga bo‘lgan talab va taklifning harakati hamda muvozanatli narxning
hosil bo‘lishi orgali asoslanadi. Bunda rentaning manbai to‘g‘risidagi garashlar ham
farglanadi. Birinchi yondashuvga ko‘ra — u ishchi mehnati bilan yaratiladi deyilsa,
ikkinchisida renta yer mahsuli deb hisoblanadi. Biroq har ikki holda ham rentani
tushuntirish uchun qo‘shimcha migdor tushunchasidan foydalaniladi.

Rentaning hozirgi zamon yondashuvida yer va boshqa tabiiy resurslar miqgdori-
ning doimiyligi hamda rentaning daromadning boshqga turlari (ish hagi, foyda va
foiz)dan farglanishiga e’tibor garatiladi. Bu farglanishning mazmuni miqdori chek-
langan yerga bo‘lgan talab va taklif nisbatidan foydalanib izohlanadi. Tahlilni sodda-
lashtirish magsadida, birinchidan, barcha yerlar bir xil sifatga ega, ya’ni unumdorligi ji-
hatidan bir xil deb faraz gilingan. Ikkinchidan, barcha yerlar bir xil mahsulot, (masalan,
don) yetishtirishda foydalaniladi va nihoyat uchinchidan yer ragobatli bozorda ijaraga

olinadi deb hisoblaydi. Yerga bo‘lgan talab va taklif ta’sirida rentaning vujudga

# «O’zbekiston Respublikasining Yer kodeksi». — T. «O’zbekistony», 1999 y. 20 -modda.
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kelishini tushuntirishda grafik tahlildan foydalanadi. Grafikdagi S chiziq
foydalaniladigan yer taklifini, D egri chiziq esa shu yerga bo‘lgan talabni

ko‘rsatadi.
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3.3-rasm. Yer rentasining aniglanishi

Yer taklifining doimiy xarakteri shuni bildiradiki, talab yer rentasini
belgilovchi yagona omil bo‘lib chigadi, taklif passiv rol o‘ynaydi. Yerga bo‘lgan
talabni o‘z navbatida ikkita asosiy omil belgilab beradi.. Bular shu yerda
etishtirilgan mahsulot narxi va yerning unumdorligi. Agar yerga bo‘lgan talab D,
dan D; ga ortsa yoki D, dan D5 ga pasaysa, yer rentasi R, dan R; ga yoki R3 ga
o‘zgarishi mumkin, yerga talab migdorining o‘zgarishi mavjud yer migdoriga hech
ganday ta’sir ko‘rsatmaydi. Agar yerga talab fagat R, ga teng bo‘lsa, yer rentasi
nolga teng bo‘ladi, ya’ni yer «tekin tovar» hisoblanadi.

Turli yer uchastkalari o‘zlarining unumdorligi bo‘yicha keskin farglanishi
sababli bu yerlarda rentaning vujudga kelishida ham farg bo‘lishiga olib keladi.
Yerning unumdorligidagi farglar yomg‘ir va harorat kabi tabiiy-iqlim omillar
tufayli ham ro‘y beradi. Yer unumdorligidagi bu farglar, unga bo‘lgan talabda o‘z
aksini topadi. Narxning raqobatli bozor sharoitida tashkil topishi juda unumdor
yerlarga yugori rentaning, past unumdor yerlarga bir muncha kamrog rentaning
o‘rnatilishiga sabab bo‘ladi. Yerning o‘rnashgan o‘rni (bozorlarga, temir yo‘llarga,

suv manbalariga va shu kabilarga) ham yer rentasidagi farglarni tushuntirishda
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muhim omil hisoblanadi. Boshqa sharoitlar bir xil bo‘lganda ijarachi mehnat va
moddiy resurslarga nisbatan qulay joylashgan yer birligi uchun, bozordan uzoq
joylashgan yerlarga nisbatan ko‘proq ijara haqi to‘laydi.

Shunday qilib yerga bo‘lgan talab va renta migdoriga ta’sir giluvchi omillar
quydagilar:

e Yerlarning unumdorligi. Bir turdagi ekinlar ekilganda unumdorligi yuqori
bo‘lgan yerlarga talab katta bo‘ladi va bu rentaning ham yugori bo‘lishiga olib
keladi.

e Foydalanishda bo‘lgan yerlarda vyetishtiriladigan qishlog xo‘jalik
mahsulotlarining bozor narxi. Qaysi mahsulotning bozor narxi yugori bo‘lsa, shu
ekin ekiladigan yerlarda renta ham yuqori bo‘ladi.

¢ Birgalikda foydalaniladigan boshga resurslarning narxlari va unumdorligi.
Masalan, gishlog xo‘jalik mashina va uskunalarining narxi hamda unumdorligi
renta miqdoriga ta’sir ko rsatadi.

e Yer maydonlarining shahar markazlari, bozorlar, yo‘llar va suv
manbalariga joylashishining uzog-yaqinligi.

e Yerlardan sanoat, qurilish va boshga maqgsadlarda foydalanish
imkoniyatining mavjudligi.

e Yerlarda ekin turlarini joylashtirish imkoniyatlari darajasi.

Unumdorligi bir xil bo‘lmagan yerlarda vujudga keladigan renta migdoridagi
farglarni yugoridagi grafikda, fagat bir muncha boshga nugtai nazaridan oson
kuzatish mumkin. Bunda har xil unumdorlikka ega bo‘lgan yer uchastkasida
oldingidek fagat bitta gishloq xo‘jalik mahsuloti, aytaylik don yetishtiriladi, har bir
yer uchastkasining hajmi doimiy va SS ga teng deb faraz gilinadi. Kapital, mehnat
va o‘zaro bog‘liq boshga resurslar miqgdorini barcha uchastkalarga bir xil
sarflaganda ularning unumdorligi yoki yanada anigroq, pulda ifodalangan keyingi
unumdorligi har bir uchastka uchun D,, D,, D3, D, talab egri chizig‘ining holatidan
ko‘rinadi. 1-, 2-, 3- yer uchastkalariga mos keluvchi igtisodiy renta R;, R, va
Rsdan iborat bo‘ladi, bunda rentalardagi farq uchta yer uchastkasining sifati, bir xil

emasligini ko‘rsatadi. 4-yer uchastkasining unumdorligi shunchalik pastki,
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ijarachilar uchun uni to‘lig qishlog xo‘jalik aylanmasiga Kiritish foydasiz.
Rentaning vujudga kelishini tahlil qilishda yerdan foydalanishning muqobil
variantlari mavjud bo‘lishini ham hisobga olish lozim. Ma’lum yer uchastkasidan
nafagat don, balki boshqa gishloq xo*jalik mahsulotlari yetishtirish, mol bogish, uy
yoki boshga obyektlar qurish, hamda sanoat ishlab chigarish maqgsadlarida
foydalanish mumkin. Yerdan foydalanishning bu mugobil variantlari ham renta
miqgdorida farglar bo‘lishiga olib keladi.

Renta iqtisodiy kategoriya sifatida, taklifi noegiluvchan bo‘lgan har ganday
omil hisobiga olingan daromadni anglatadi. Renta turidagi daromad taklifi
cheklangan boshga tabiiy resurslarda ham uchraydiki, ular ko‘pincha kvazirenta
deb ataladi.

Kvazirenta — bu gandaydir ishlab chigarish omili taklifi kam yoki ko‘p
darajada cheklanganligi keltirib chigaradigan daromaddir.

Daromadlarga bunday yondoshuv, masalan, nima uchun bir kasbdagi kishilar
ish hagida juda katta farglar mavjud bo‘lishini tushunib olish imkonini beradi.
Agar gap taklifini ko‘paytirish mumkin bo‘lmagan beqiyos talant, noodatiy tug‘ma
layogat haqgida ketsa, ish hagi ko‘p marta ortadi. Shu sababli, kinoyulduz yoki
gipnozchi daromadini ish hagidan ko‘ra renta deb hisoblash magsadga muvofiqg.

Yer rentasi yer egaligini iqtisodiy jihatdan ro‘yobga chiqarishning
shaklidir. Bozor iqtisodiyoti sharoitida yer rentasi yerga ishlab chiqarish omili
sifatida egalik qiluvchilarning oladigan daromadidir. Yer rentasining bir qancha
tarixiy ko‘rinishlari ham mavjud bo‘lgan. Jumladan, uch shakldagi: barshchina
(ishlab berish), obrok (natural soliq) va pul solig‘t shakllaridagi feodal rentalari
shular jumlasidandir. Hozirgi paytda turli mamlakatlarda mavjud renta vujudga
kelish sabablari va shart-sharoitlariga qarab quyidagi turlarga ajratiladi:

Absolyut yer rentasi, Differensial renta (— 1, va — 2,) monopol renta, qazilma
boyliklar, qurilishlar joylashgan yerlardan olinadigan renta.

Yer uchastkalarining unumdorligi va joylashgan joyidagi farglar natijasida
vujudga keladigan qo‘shimcha daromadning bir gismi renta shaklini oladi hamda u

Differensial renta deb ataladi.
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Qishloq xo‘jaligida eng muhim ishlab chiqarish vositasi — yerning miqdori va
sifatini tabiatning o‘zi cheklab qo‘ygan, uni inson ko‘paytirishga qodir emas.

Shuning uchun qishloq xo‘jalik ishlab chiqarishini fagat yaxshi unumdor yer
uchastkalarida yuritish orqali jamiyat ehtiyojlarini qondirish mumkin emas. Agar
ishlab chigarilgan mahsulot to‘lovga qodir talab bilan ta’minlangan bo‘lsa, yerning
mahsuldorligi yoki joylashuvi jihatidan yomon sharoit qishloq xo‘jalik tovarlariga
narx shakllanishini tartibga soluvchi ijtimoiy normal sharoit hisoblanadi.

Natijada o‘rtacha yoki yaxshi yerlarda xo‘jalik yurituvchi ishlab
chiqgaruvchilar ko‘proq mahsulot va binobarin foyda oladilar.

Bu foyda qisqa muddatli emas, balki ozmi-ko‘pmi doimiy xarakterga ega.
Barcha yerlar mustaqil tovar ishlab chiqaruvchilar tomonidan egallab olinganligi
sababli, bu ishlab chiqaruvchilarda yerga xo‘jalik obyekti sifatidagi monopoliya
vujudga keladi. Bu hol differensial rentaning vujudga kelishiga shart-sharoit
yaratadi.

Shunday qilib, differensial renta hosil bo‘lishining shart-sharoiti miqdori
cheklangan, unumdorligida farglar bo‘lgan terlarda iqtisodiy jihatdan
alohidalashgan tarzda mustaqil xo‘jalik yuritishdir.

Differensial renta o‘zining kelib chiqish sharoitlariga garab Differensial renta — I
va Differensial renta — II ga bo‘linadi.

Differensial renta — I yerning tabity unumdorligi bilan bog‘liq bo‘lgan,
serunum yer uchastkalarida vujudga keladi. Chunki bunday yer uchastkalarida
mahsulot birligiga sarf-xarajatlar darajasi unumdorligi past, yer uchastkalari
nisbatan kam bo‘ladi.

Differensial renta I xo‘jaliklar faoliyatiga bog‘liq bo‘lmagan tabiiy sharoitda
vujudga keladi. Shuning uchun ham gishloq xo‘jaligi korxonalarida hosil gilingan
bu xildagi renta yer davlat mulki bo‘lishi sababli uning manfaatlari yo‘lida sarf
gilish magsadida markazlashtirilgan davlat fondida (byudjetida) to‘planishi lozim.
Bu hol o‘rta va yaxshi unumli yerda joylashgan xo‘jaliklarning igtisodiy manfaat-
dorligiga putur yetkazmaydi, balki boshga xo‘jaliklar bilan ozmi-ko‘pmi igtisodiy

sharoitlarni tenglashtirish imkonini beradi. Markazlashtirilgan davlat fondiga
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o‘tgan bu mablag‘larni, mamlakat oldida turgan vazifalarni amalga oshirish,
Xususan, yangi yerlarni o‘zlashtirish va yer unumdorligini oshirish bilan bog‘liq
bo‘lgan tadbirlarni amalga oshirish uchun yo‘naltirilishi mumkin bo‘ladi.

Differensial renta — | yer uchastkalarining shaharlarga, bozorlarga, yo‘llarga
va suv manbalariga joylashgan joydagi farglar natijasida ham vujudga keladi.

Differensial renta — | gishlog xo‘jaligini ekstensiv, Differensial renta — Il esa
intensiv rivojlantirish natijasida hosil bo‘ladi.

Differensial renta 1l yerdan intensiv foydalanish, ya’ni uning igtisodiy
unumdorligini oshirish orgali sifati past bo‘lgan yerlarda ham hosil bo‘lishi
mumkin. Bunday yerlarning iqgtisodiy unumdorligi xo‘jalik yurituvchilar
tomonidan oshirilishi sababli bu xildagi rentaning asosiy qismi xo‘jaliklarning
o‘zlarida goldirilishi mantigan to‘g‘ri bo‘ladi. Uning fagat bir gismi davlat fondiga
jalb qilinishi mumkin, chunki davlat ma’lum darajada bu rentani hosil gilishda oz
hissasini qo‘shadi, ya’ni transport yo‘llari qurilishiga, irrigatsiya-melioratsiya
ishlarini amalga oshirish uchun kapital mablag‘lar sarflaydi. Shunday qilib,
differensial renta | va Differensial renta Il yer egasi bo‘lgan davlat bilan xo‘jalik
yurituvchi subyektlar o‘rtasida tagsimlanadi.

Absolyut renta. Ko‘pgina mamlakatlarda qishloq xo‘jaligida yerga xususiy
mulkchilik monopoliyasi sharoitida ishlab chigarishni olib borishga to‘g‘ri keladi.
Bu monopoliya ijaraga beriladigan barcha yer uchastkalarining unumdorligidan
qat’ly nazar, yer egalariga absolyut rentani olishga imkon beradi. Absolyut yer
rentasining vujudga kelish mexanizmi shundan iboratki, xususiy mulk sababli
kapitallarning qishloq xo‘jaligiga kirib kelishi cheklanadi: natijada qishloq
xo‘jaligida vujudga keltirilgan sof daromad (foyda) tarmogqlar o‘rtasida
tagsimlanmasdan o‘zida qoladi. Pirovardida bu qo‘shimcha daromad absolyut yer

rentasiga aylanadi.
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3.3-jadval
Differensial renta — I ning hosil bo‘lishi

(shartli misol)

Yer Yalpi
uchast- Ur_numly Yalpi Mahsg—_ Bozor sotilgan Diffe-
. giymat ho- lot birligi . mahsu- .
kasi (V . : . narxi rensial
(ming sil. bahosi lot
past ) (tonna) . renta-11
. $0°‘m) (tonna) | (tonna) (ming
unumili) ‘
S0°‘m)
1-yil 10000 20 500 500 10000 X
2-yil 12000 40 300 500 20000 8000

Renta nazariyasiga ko‘ra, qishloq xo‘jaligida rentaning yana bir turi —
monopol renta ham mavjud bo‘ladi. Boshqa yerda uchramaydigan tabiiy sharoit,
ba’zan noyob qishloq xo‘jalik mahsulotlari (uzumning alohida navlarini, sitrus
ekinlari, choy va hokazolarning alohida turlarini) yetishtirish uchun imkoniyat
yaratadi. Bunday tovarlar monopol narxlarda sotiladi. Bu narxlarning yuqori
bo‘lishi ko‘pincha to‘lovga qodir talab darajasi bilan belgilanadi. Natijada
monopol narxlar shunday mahsulotlarning individual qiymatidan ancha yugqori
bo‘lishi mumkin. Bu esa yer egalariga monopol renta olish imkonini beradi.

Faqat qishloq xo‘jaligida emas, balki undirma sanoatda ham Differensial
renta hosil bo‘ladi. Ma’lumki foydali qazilma konlari joylashuvi (yer yuza
qatlamiga nisbatan) va konning boyligi jihatidan bir-biridan farq qiladi. Xuddi
qishloq xo‘jaligidagi singari, sharoiti o‘rta va yaxshi konlardagi korxonalar
qo‘shimcha foyda oladilarki, u ham Differensial rentaga aylanadi.

Ijara haqi. Renta munosabatlarini qarab chiqishda uning ijara haqidan farqini
e’tiborga olish zarur. Agar ijaraga beriladigan yerga oldin irrigatsiya va
melioratsiya inshootlar qurish hamda yerning iqtisodiy unumdorligini oshirish
bilan bog‘liq ravishda kapital qo‘yilmalar sarflanmagan bo‘lsa, ijara haqi va renta
miqdoran bir-biriga to‘g‘ri keladi. Aks holda ijara haqi yer rentasidan farq qiladi.
[jara haqi quyidagilardan iborat: yerdan foydalanganlik uchun to‘lanadigan renta

(R), yerga ilgari sarflangan kapital uchun foiz (r); yer uchastkasini ijaraga
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bergunga qadar unga qurilgan inshootlar amortizatsiyasi (A). Buni formulada
quyidagicha yozish mumkin: IH = R+r+A.

Ma’lumki, bozor iqtisodiyoti sharoitida yer faqat ijara obyekti emas, balki oldi-
sotdi obyekti hamdir. Yer ham qishloq xo‘jalik mahsuloti yetishtirish va tabiiy
gazilma boyliklar gazib olish, har xil ishlab chiqarishinshootlari, yo‘llar, va shu
kabilar qurish uchun sotib olinadi. Bu yerning narxini aniglashni taqozo qiladi.

Yer va boshqga tabiat in’omlari narxini nazariyotchilar irratsional narxlar deb
ataydilar. Yer ham irratsional narxga ega. Qishloq xo‘jaligida ish yurituvchi
tadbirkor bankka qo‘yilgan puldan foiz tarzida olinadigan daromadidan yer
hisobiga olinadigan renta yuqori bo‘lgan taqdirda shu yerni sotib oladi. Boshqacha
aytganda, yerning narxi kapitallashtirilgan rentadir. Boshqa sharoitlar teng bo‘l-
ganda, xuddi shu renta miqdori yer narxini belgilaydi. U renta miqdoriga to‘g‘ri
mutanosib va ssuda foizi normasiga teskari mutanosibdir. Shunday qilib, yerning
narxi ikkita migdorga bog‘liq: 1) yer uchastkasi egasi olish mumkin bo‘lgan yer
rentasi miqdoriga; 2) ssuda foizi normasiga.

Shundan kelib chiqib, yerning narxi quyidagi formula bo‘yicha aniglanadi. B

=2 4100 % bunda R — renta rlJo* — ssuda foizi normasi, B — yer bahosi.

7
Renta migdori o‘sib, ssuda foizi normasi pasayib borgan tagdirda yerning
narxi o‘sib boradi.

Yer narxini aniqlashning bu usuli nazariy ahamiyatga ega. Amalda yer narxi,
yer uchastkasiga talab va taklifga ta’sir ko‘rsatuvchi ko‘plab omillarga bog‘liq.
Jumladan, yerga narxning o‘sishini, unga noqishloq xo°‘jalik magsadlari uchun
foydalanishga bo‘lgan talabning o‘sishi bilan tushuntirilishi mumkin. Inflyasiya va
asosan giperinflyatsiya sharoitida yerga talab keskin ortadi, bu tegishli ravishda yer
narxining o°‘sishiga olib keladi. Bozor iqtisodiyotiga asoslangan g‘arb mamlakat-

larida XX asr boshlaridan to hozirgi davrgacha yer narxi barqaror o‘sish tamoyiliga

ega bo‘lib, faqat ayrim davrlardagina uning pasayishi kuzatiladi.
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Tayanch tushunchalar

Bozor islohotlari — bozor iqtisodiyotini va bozor munosabatlarini
shakllantirishga qaratilgan chora-tadbirlar majmuidir.

Iqtisodiy islohotlar — igtisodiyotda tub (yoki qisman) o‘zgarishlarni amalga
oshirishga qaratilgan tadbirlardir.

Iqtisodiy uklad — turli mulkchilikka asoslangan xo‘jalik yuritishning
shakllari va turlari.

Iqtisodiyotni erkinlashtirish — iqtisodiyotning barcha sohalari va
tarmoglarini erkinlashtirish, xo‘jalik yurituvchi subyektlarning erkinligi va
mustaqilligini ta’minlash, tadbirkorlik faoliyatining rivojlantirish uchun barcha
shart-sharoitlarni yaratish.

Islohotlar konsepsiyasi — ijtimoiy—iqtisodiy islohotlarning asosiy maqgsad va
yo‘nalishlari, uni amalga oshirishning vazifalari va strategik yo‘llarining umumiy
g‘oyasidir.

Iqtisodiyotni barqarorlashtirish — tanglik holatlariga barham berish asosida
makroiqtisodiy muvozanatlikni saglash va ishlab chiqarishni yuksaltirish uchun
shart-sharoitlarni vujudga keltirishdir.

Bozor igtisodiyoti — xususiy mulk ustunligiga asoslangan hamda iqgtisodiy
jarayonlar bozor mexanizmi yordamida boshgariladigan va tartibga solinadigan
igtisodiyotdir.

Bozor mexanizmi — bozor igtisodiyotining amal gilinishini tartibga solishda
va igtisodiy jarayonlarni uyg‘unlashtirishda qo‘llaniladigan dastak va vositalar.

Uy xo‘jaliklari — igtisodiyotning iste’molchilik sohasida faoliyat giluvchi
asosiy tarkibiy birlik.

Tadbirkorlik (korxona) sektori — faoliyati foyda olishga garatilgan
igtisodiyotning birlamchi ishlab chiqgarish bo‘g‘ini.

Davlat — iqtisodiyotni tartibga solish va ijtimoiy ehtiyojlarni qondirishga

xizmat giluvchi muassasalar.
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Bozor — ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar (sotuvchilar va xaridorlar)
o‘rtasida pul orqali ayirboshlash jarayonida ro‘y beradigan munosabatlar
yig‘indisidir.

Bozor obyekti — bozorga, ayirboshlash munosabatlariga jalb qilingan
iqtisodiy faoliyatning natijalari va iqtisodiy resurslar, tovar, pul va unga

tenglashtirilgan moliyaviy aktivlardir.

Bozor subyekti — bozorning, ayirboshlash munosabatlarining gatnash-
chilaridir.
Bozor infratuzilmasi — ayriboshlash munosabatlariga xizmat qiluvchi

muassasaviy tuzilmalardir.

Tadbirkorlik faoliyati — mavjud qonunlar doirasida mulkiy javobgarlik
ostida foyda olish maqgsadida taxlika bilan amalga oshiriladigan iqtisodiy
faoliyatdir.

Aksionerlik jamiyati — ishchi kuchi, mehnat qurollari va boshqa ishlab
chiqarish vositalari hamda pul resurs (kapital) larini birlashtirishning o‘ziga xos
shakli.

Aksiya — bu uning egasi hissadorlik jamiyati kapitaliga o‘zining ma’lum
hissasini qo‘shganligi va uning foydasidan dividend shaklida daromad olish huquqi
borligiga guvohlik beruvchi gimmatli qog‘oz.

Ta’sischilik foydasi — sotilgan aksiyalar va hissadorlik korxonasiga haqiqatda
qo‘yilgan mablag‘lar summasi o‘rtasidagi farqdan iborat bo‘lib, uni jamiyatni ta’sis
etuvchilar o‘zlashtiradi.

Dividend — aksiya egasi o‘zlashtiradigan daromad turi.

Tadbirkorlik kapitali — bu tadbirkorlik faoliyatini amalga oshirish uchun
zarur bo‘lgan barcha moddiy vositalar, tovarlar va pul mablag‘lari.

Asosiy kapital — ishlab chiqarish (xizmat ko‘rsatish) jarayonida bir gator
doiraviy aylanishlar davomida gatnashib, o‘zining qiymatini tayyorlanayotgan
mahsulotga (xizmatga) bo‘lib-bo‘lib o‘tkazib boradi va ashyoviy-buyum shaklini

o‘zgartirmaydi.
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Aylanma kapital — bu unumli kapitalning bir doiraviy aylanish davomidagi
ishlab chiqarish jarayonida to‘liq iste’mol qilinadigan o‘z qiymatini yaratilgan
mahsulotga to‘liq o‘tkazadigan va ashyoviy-buyum shaklini ham yo‘qotadigan
qismi.

Amortizatsiya normasi — amortizatsiya ajratmalari yillik summasining
asosiy kapital qiymatiga nisbatining foizdagi ifodasi.

Ishlab chiqarish xarajatlari — mahsulot ishlab chiqarish va iste’molchilarga
yetkazib berishga qilinadigan barcha iqtisodiy resurs sarflari.

Ichki xarajatlar — korxonaning o‘ziga tegishli bo‘lgan resurslardan
foydalanish natijasida vujudga keladigan xarajatlar.

Tashqi xarajatlar — tashqaridan jalb qilingan resurslarga to‘lovlarni amalga
oshirishga qilingan xarajatlar.

To‘g‘ri xarajatlar — mahsulot tannarxiga bevosita qo‘shilib, uning tarkibiga
kiradigan xarajatlar.

Egri xarajat — mahsulot tannarxiga ustama bo‘lib, narxda aks etadigan
xarajatlar.

Iqtisodiy yoki sof foyda — yalpi pul tushumidan barcha xarajatlar chigarib
tashlangandan keyin golgan gismi.

Transaksion harajatlar — ishlab chigarish bilan emas, balki ana shu ishlab
chiqgarishni boshlash uchun zarur bo‘lgan xarajatlar.

Foyda normasi — foyda massasining ishlab chiqgarish xarajatlariga bo‘lgan
nisbatining foizdagi ifodasi.

Agrar munosabatlar — yerga egalik qilish, tasarruf etish, undan foydalanish
va ishlab chiqarish natijalarini o‘zlashtirish jarayonida vujudga keladigan
munosabatlar.

Renta munosabatlari — yer omiliga egalik gilinganligi va undan foydalanish
natijasida vujudga keladigan daromadni tagsimlash va ofzlashtirish bilan
bog‘liglikda vujudga keladigan munosabatlar.

Differensial renta — yer uchastkalarining unumdorligi va joylashgan joyidagi

farqlar natijasida vujudga keladigan daromad.
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Differensial renta I — yerlarning tabiiy unumdorligidagi farqlar natijasida
vujudga keladigan daromad.

Differensial renta II — yerlarning iqtisodiy unumdorligini oshirish natijasida
vujudga keladigan daromad.

Absolyut renta — qishloq xo‘jaligida yerga bo‘lgan xususiy mulkchilik
monopoliyasi natijasida vujudga kelib, hamma turdagi yerlardan olinadigan
daromad.

Monopol renta — alohida tabiiy sharoitga ega bo‘lgan, noyob qishloq xo‘jalik
mahsulotlari etishtiriladigan yerlardan olinadigan renta.

Undurma sanoatda renta — foydali qazilma konlarining joylashishi (yer
yuzasiga nisbatan) va ularning boyligi jihatdan farqlar natijasida vujudga keladigan
daromad.

Agrosanoat majmuasi — qishloq xo‘jalik mahsulotlarini yetishtirish, uni
saglash, qayta ishlash va iste’molchilarga yetkazib berish bilan bog‘liq xo‘jalik
tarmoglarining birligi.

Qishloq ishlab chiqarish infratuzilmasi — bevosita qishloq xo‘jalik ishlab
chiqarishiga xizmat ko ‘rsatuvchi sohalar.

Ijtimoiy infratuzilma — odamlar yashash va turmush faoliyatining umumiy

sharoitlarini ta’minlaydigan sohalar.

Muhokama uchun savollar
1. Bozor iqtisodiyotiga o‘tishning jahon tajribasida sinalgan asosiy yo‘llarini
ta’riflab bering. Ularning umumiy va o‘ziga xos tomonlarini ko‘rsating.
2. O‘zbekistonning bozor munosabatlariga o‘tish yo‘li qanday xususiyatlarga
ega? Respublika iqtisodiyotini isloh qilishga qanday tamoyillar asos qilib olinadi?
3. Bozor munosabatlarini bosqichma-bosqich qaror toptirish prinsipining
mazmunini batafsil tushuntiring. Har bir bosqichning maqgsad va vazifalarini

to‘laroq bayon qiling.
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4. Respublikada iqtisodiyotni isloh qilish qanday yo‘nalishlar bo‘yicha
amalga oshiriladi. Har bir yo‘nalish bo‘yicha o‘zingizning fikr-mulohazalaringizni
bildiring.

5. Bozor munosabatlariga o‘tishda iqtisodiy islohotlar o‘z oldiga qanday
vazifalarni qo‘yadi? Bu vazifalarning to‘laroq tavsifini bering.

6. Bozor iqgtisodiyotini shakllantirish davrida davlatning yetakchilik faoliyati
nimadan iborat ekanligini tushuntirib bering.

7. O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotini qaror toptirishning qanday davlat
dasturlarini bilasiz? Ular bir-biri bilan qanday bog‘langanligini tahlil qiling.

8. Igtisodiyotni erkinlashtirish va islohotlarni chuqurlashtirishning mazmunini
tushuntiring. Respublikamizda iqtisodiyotni erkinlashtirish o‘z oldiga qanday
vazifalarni qo‘yadi?

9. O‘zbekiston iqtisodiyotining istigboldagi rivojlanishida “Harakatlar
strategiyasi”’ning o‘rnini baholang.

10. Bozor igtisodiyoti mazmuni va asosiy belgilari nimalardan iborat?

11. Klassik va hozirgi zamon bozor igtisodiyotining umumiy tomonlarini va
farglarini tushuntirib bering.

12. Bozor iqgtisodiyotining afzalliklari va ziddiyatlari nimalardan iborat?

13. Bozor mexanizmi va uning tarkibini izohlang.

14. Bozor igtisodiyotining asosiy muommolari ganday hal gilinadi?

15. Bozor tushunchasining ta’rifini bering va uning asosiy vazifalarini
ko‘rsating.

16. Bozorni turkumlashda qanday mezonlar asos qilib olinadi? Ularni sanab
ko‘rsating.

17. Etuklik darajasiga qarab bozorning qanday turlari ajratiladi?

18. Bozor infratuzilmasi nima?

19. Tadbirkorlik faoliyatiga ta’rif bering. «Tadbirkor» va «mulkdor»
tushunchalarini izohlang.

20. Tadbirkorlikning vazifalarini sanab ko‘rsating. Nima uchun tadbirkor tahlika
(tavakkalchilik) bilan faoliyat ko‘rsatadi?
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21. Tadbirkorlikning rivojlanish shart-sharoitlari nimalardan iborat?

22. Tadbirkorlikning shakllarini va ularning xususiyatlarini ko‘rsating.

23. Hissadorlik jamiyatiga ta’rif bering. Aksiya nima, aksiya kursi ganday
aniqlanadi? Aksiya kursiga ta’sir qiluvchi omillarni ko‘rsating.

24. Tadbirkorlik kapitali nima? Uning tarkibiy tuzilishi ganday?

25. Tadbirkorlik kapitali ishlab chigarish va muomala jarayonida ganday
bosqichlardan o‘tadi hamda ganday shakllarga kiradi?

26. Kapitalning aylanishiga tavsif bering. «Aylanish vaqti ganday vaqtlarni
o°z ichiga oladi? Ularga tushuncha bering.

27. Kapitalning aylanish tezligi ganday aniglanadi? Kapitalning aylanish
davri ikki oyni tashkil giladi deb faraz gilsak, bir yilda necha marta aylanadi va bir
aylanishining davomiyligi ganchani tashkil etadi?

28. Unumli kapital asosiy va aylanma kapitalga ganday mezonlar bo‘yicha
ajratiladi? Asosiy va aylanma kapitalga tavsif bering.

29. Ishlab chiqarish xarajatlarining mohiyatini va tarkibini tushuntiring.

30. Ichki va tashqi xarajatlar o‘rtasidagi farq nimadan iboratligini misol orqali
tushuntiring.

31. Ishlab chiqarish resurslari tarkibidagi quyidagi o‘zgarishlardan gaysilari
uzoq muddatli davrdagi xarajatlarga kiradi: a) Kompaniya neftni gayta ishlovchi
yangi uskunani o‘rnatadi; b) Korxona yana 200 ishchini yollaydi; d) Fermer o‘z
uchastkasida qo‘llaniladigan o‘g‘it miqdorini ko‘paytiradi; e) Fabrikada uchinchi
smena joriy qilinadi.

32. Sarflarning quyidagi turlari xarajatlarning qaysi turkumiga tegishli
ekanligini aniqlang: mahsulot reklamasiga sarflar, korxona chiqargan zayomlar
bo‘yicha foiz to‘lovlari; xom ashyoga sarflar, ko‘chmas mulkka soliq to‘lovlari,
boshqaruv xodimlari maoshi; ishchilarga ish haqi to‘lovlari; amortizatsiya ajrat-
masi.

33. Foydaning mazmunini va manbaini tushuntiring.

34. Agrar munosabatlarning mazmuni, iqtisodiy munosabatlarda tutgan

o‘rniva xususiyatlarini ko‘rsatib bering.
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35. «Yerga egalik» va «yerdan foydalanish» tushunchalarini izohlang. Yer rentasi
nazariyalarining umumiy tomonlari va tub farglarini ko‘rsatib bering. Yer rentasining asl
mazmunini tushuntiring.

36. Differensial (I va II) va absolyut rentaning hosil bo‘lish shart-sharoitlari,
manbalari va taqsimlanishini tushuntirib bering. Monopol renta nima? Qazib
oluvchi va undirma sanoatda renta qanday hosil bo‘ladi?

37. «Jjara haqi» va «yer rentasi» ning farqlarini izohlang.

38. Agrobiznesning iqtisodiy mohiyatini tushuntiring va uning asosiy
turlariga tavsif bering.

39. Agrosanoat majmuasi va agrosanoat integratsiyasi tushunchalari igtisodiy

mazmuniga o°‘z fikringizni bildiring.
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V. BOB. TALAB, TAKLIF, RAQOBAT VA NARX NAZARIYALARI.
MONOPOLIYALAR VA ANTIMONOPOL QONUNCHILIK.

1. Talab tushunchasi va uning miqdoriga ta’sir qiluvchi omillar. Talab
gonuni.

2. Taklif tushunchasi va uning miqdoriga ta’sir qiluvchi omillar. Taklif
qonuni.

3. Talab va taklif nisbati. Bozor muvozanati. Iqtisodiy resurslarga talab
va taklifning xususiyatlari.

4. Raqobatning iqtisodiy mazmuni, uning shakllari va usullari.

5. Narxning mazmuni, turlari va shakllanish xususiyatlari.

6. Monopoliyalarning vujudga kelishi uning turlari va antimonopol

gonunchilik.

1. Talab tushunchasi va uning miqdoriga ta’sir qiluvchi omillar.

Talab qonuni.

Ehtiyoj tushunchasi kishilarning hayotiy vositalariga bo‘lgan zaruriyatini
ifodalovchi ilmiy kategoriya sifatida taraqqiyotning hamma bosqichlari uchun
umumiy va doimiydir. Ehtiyojning faqat pul bilan ta’minlangan qismi talabga ayla-
nishi mumkin. Ehtiyoj zarur miqdordagi pul bilan ta’minlanmasa, u «xohishy,
«istak» bo‘lib qolaveradi. Talabning bir gator muqobil variantlari mavjud bo‘ladi,
chunki narx o‘zgarishi bilan tovarning sotib olinadigan miqdori ham o‘zgaradi.
Shu bog‘liglikdan kelib chiqib, talabga quyidagicha ta’rif berish mumkin.

Talab-iste’molchi tovar va xizmatlarning aniq turini ma’lum vaqt
oralig‘éida narxlarning har xil darajasida sotib olish mumkin bo‘lgan
miqdoridir. Bu ta’rif talabning miqdor tavsifini ham ifodalaydi.

Tovar yoki xizmatlarga bo‘lgan talabning ikki turi farq qiladi: individual talab

va bozor talabi. Iste’molchining tovarlar biror turiga bo‘lgan talabi individual talab
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deyiladi. Bir qancha (ko‘pchilik) iste’molchilarning bir turdagi tovar yoki xizmatga
bo‘lgan talablari yig‘indisi bozor talabi deyiladi.

Talab miqdorining o‘zgarishiga bir qancha omillar ta’sir giladi. Ularning
ichida eng ko‘p ta’sir qiladigan omil narxdir.

Narx va sotib olinadigan tovarlar miqdori o‘rtasidagi mavjud bog‘liglikni

quyidagicha tasvirlash mumkin.

4.1-jadval
Narx va sotib olinadigan tovar miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik
Bir kg unning narxi, Talab gilinadigan unning
P(so‘m) miqgdori, Q(kg)
1000 80
2000 55
3000 35
4000 20
5000 10

Jadval ma’lumotlari tovarga narxning pasayishi uning sotib olinadigan
miqdorining o°‘sishiga va aksincha, narxning o‘sishi uning miqdorining
kamayishiga olib kelishini ko‘rsatadi. Mahsulot narxi va sotib olinadigan tovar

miqdori o‘rtasidagi teskari yoki qarama-qarshi bog‘liglik talab qonuni deyiladi.

5

Narx 3

0 10 0 30 40 50 &0 T B0 Q

Tovar migdori

4.1-rasm. Talab egri chizig‘i.
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Grafikda D egri chiziqda beshta narx-miqdor ko‘rkatkichlari aks etgan.
Tobora pasayib boruvchi egri chiziq va kishilarni narx past bo‘lganda tovar, xizmat
yoki resurslarni ko‘proq miqdorda sotib olishini ko‘rsatadi®.

Iste’molchilar ma’lum bir tovarni uning narxi past bo‘lsa, ko‘proq sotib ola
boshlaydi. Iste’molchi uchun narx to‘siq sifatida namoyon bo‘ladi. Boshgacha
aytganda, yuqori narx iste’molchining xarid gilish istagini so‘ndiradi, past narx esa
bu istakni kuchaytiradi.

Real iqtisodiy hayotda ba’zan narxlar o‘ssa-da ayrim tovarlarga talabning
ortishiga olib kelishi mumkin bo‘lgan holatlar ham uchraydi. Bu vaziyat Giffen
samarasi deb ataladi (ingliz igtisodchisi R.Giffen nomi bilan). Giffen kambag‘al
ishchi oilalari kartoshka qimmatlashishiga garamasdan uni iste’mol qilish
kengayishini  kuzatib, bu samarani izohlab bergan. Tushuntirish shunga
asoslanadiki, kartoshka kambag‘al oila iste’molida mahsulotlarning asosiy gismini
egallaydi. Agar go‘sht narxining o‘sishi ro‘y bersa, bunda kambag‘al oila go‘sht
sotib olishdan umuman voz kechishga majbur bo‘ladi, o‘zining ko‘p bo‘lmagan
daromadining barchasini narxi ortsa ham kartoshka sotib olishga sarflaydi.

Demak, bunday vaziyatda narxlarning oshishi ayrim tovarlarga talabning
kamaymasdan, aksincha uning oshishiga olib kelishi mumkin.

Tovar narxi va uning xarid gilinadigan migdori (talabning) o‘rtasidagi teskari
bog‘liglikni oddiy ikki o‘lchamli grafikda tasvirlash mumkin: yotiq chiziq talab
miqdorini, tik chiziq narxni ko‘rsatadi (4.1-rasm).

Grafikdagi DD chiziq narx va talab hajmi o‘rtasidagi teskari bog‘liglikni aks
ettiradi.

Bunda har bir nugta tovarning aniq narxi va iste’molchi shu narxda sotib
olishi mumkin bo‘lgan tovar miqdorini ko‘rsatadi.

Narx va talabning hajmi o‘rtasidagi teskari bog‘liglikni ko‘rsatuvchi bu chiziq
talab egri chizig ‘i deyiladi.

8 McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 20th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2014. page 45.
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Agar talab egri chizig‘i o‘zining oldingi holatida golsa va bunda u yoki bu
tovarni sotib olishdagi har ganday miqdoriy o‘zgarish talab miqgdorining
o‘zgaruvchanligini bildiradi.

Talab miqdori narxdan tashqari boshqa bir qator omillarga ham bog‘liq
bo‘ladi. Bu omillar talabning narxdan tashqari omillari deyiladi.

Talabga narxdan tashqari quyidagi omillar ta’sir qo‘rsatadi:

1) Iste’molchining didi; 2) Bozordagi iste’molchilar soni; 3) Iste’molchining
daromadlari; 4) Bir-biriga bog‘liq tovarlarning narxi; 5) Kelajakda narx va
daromadlarning o‘zgarishi qutilishi.

Bu omillarning o‘zgarishi talab hajmining o‘zgarishiga ganday ta’sir
ko‘rsatishini garab chigamiz.

1. Biror mahsulotga nisbatan iste’molchi didida ijobiy o‘zgarish ro‘y bersa,
narxning tegishli darajasida unga bo‘lgan talab ortadi. Iste’molchi didiga salbiy
ta’sir ko‘rsatadigan holatlar talabning gisqarishiga olib keladi.

2. O‘z-o‘zidan anigki, bozorda iste’molchilar soni ko‘paysa, talab ortadi,
ularning soni kamaysa, talab qisgaradi. Masalan, aloga vositalarining
takomillashuvi xalgaro moliyaviy bozor doirasini mislsiz kengaytiradi hamda
aksiya va obligatsiya kabi moliyaviy aktivlarga bo‘lgan talabning o‘sishiga olib
keladi. Tug‘ilish darajasining pasayishi bolalar bog‘chasi va maktabga bo‘lgan
talabni kamaytiradi.

3. Pul daromadining ortishi juda ko‘p tovarlarga talabni nisbatan oshiradi,
daromadning kamayishi esa bunday tovarlarga talabni kamaytiradi. Daromad
oshsa, uning o‘sishiga garab iste’molchilar narxi yuqori bo‘lsada, ko‘proq sifatli
tovarlarni xarid giladi. Ortigcha daromad unga ancha yuqori ogsil tarkibiga ega
bo‘lgan 0zig-ovgat mahsulotlari masalan, go‘sht va sut mahsulotlari xarid gilish
imkonini beradi. Daromadning o‘zgarishi bilan talab to‘g‘ri mutanosiblikda
o‘zgaradigan tovarlar oliy toifali tovarlar deyiladi.

Daromadlar kamayganda talab oshadigan tovarlar past toifali tovarlar

deyiladi (masalan, kartoshka).
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4. O‘zaro bog‘liq tovarlarga talabning ortishi yoki kamayishi, ularning bir-
birining o‘rnini bosish darajasi bilan belgilanadi. Shu sababli sariyog* narxi oshsa,
bu margaringa bo‘lgan talabning ortishiga olib keladi. Agar sariyog® narxi tushsa
bu margaringa bo‘lgan talabni kamaytiradi. Demak, agar ikki tovar o‘rnini
bosuvchi tovarlar hisoblansa, ulardan birining narxi bilan boshgasiga bo‘lgan talab
hajmi o‘rtasida to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liglik mavjud bo‘ladi. Ikkita tovar bir-birini
to‘ldiruvchi hisoblansa, ularga bir vagtda talab paydo bo‘ladi. Masalan, agar
benzin narxi pasaysa, bu motor yog‘iga bo‘lgan talabni gisqartiradi. Shunday qilib,
benzin va motor yog‘iga talab o‘zaro bog‘liq bo‘lib, ular bir-birining narxi va
boshgasiga bo‘lgan talab hajmi o‘rtasida teskari bog‘liglik mavjud bo‘ladi.

5. Kelgusida iste’molchi daromadlari va tovar narxi o‘zgarishining kutilishi,
tovarlarning mavjud bo‘lishi yoki bo‘lmasligi kabi omillar talab hajmini
o‘zgartirishi mumkin. Kelgusida narxning nisbatan oshishining kutilishi, iste’-
molchi joriy talabning oshishiga olib keladi. Aksincha, narxning pasayishi va
daromadning ko‘payishining Kkutilishi tovarlarga bo‘lgan joriy talab hajmining
gisgarishiga sabab bo‘ladi.

6. Iste’molchi xohish-istaklari. Iste’molchi xohish-istaklaridagi o‘zgarishlar
talabni o‘zgartirishi mumkin. Kelajakda narxlarni ko‘tarilishini ehtimolligi iste’-
molchilarni hozirning o‘zida sotib olishga undaydi, bu holat hozirgi talab
darajasini oshirib yuboradi. Ayni shu holat tez sur’atda faoliyat ko‘rsatadigan
ko‘chmas mulk bozorlarida bo‘lib o‘tadi. Xaridorlar yangi uy-joylarni narxlari
oshib ketishi mumkinligidan havotirga tushib qolishadi. Ba’zi haridorlar agar
o‘zlari xohlagan uylarni sotib olmasalar, “modadan orgada golishdan qo‘rqishadi.

Boshqa haridorlar bu uylarni keyinroq sotib yuborishni rejalashtiradilar®.

® McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 20th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2014. page 45-50
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2. Taklif tushunchasi va uning miqdoriga ta’sir qiluvchi omillar.

Taklif qonuni.

Taklif, ishlab chigaruvchilar ma’lum vaqt oralig‘ida narxning har bir
darajasida tovar yoki xizmatlarning bozorga sotishga chigaradigan miqgdorini
anglatadi'®.Narx o‘zgarishi bilan sotishga chiqgariladigan mahsulot miqdori ham
o‘zgarishi sababli talab kabi taklifning ham bir gator muqobil variantlari mavjud
bo‘ladi.

Taklif har xil narxlarda sotishga qancha miqdorda mahsulot chiqgarilishini
ko‘rsatadi.

Narxning oshishi bilan shunga mos ravishda sotishga chiqariladigan tovar
(taklif) miqdori ham ortadi, narxning tushishi bilan taklif hajmi qisqaradi. Bu

o‘zaro, to‘g‘ridan- to‘g‘ri bog‘liglik taklif qonuni deyiladi''.

4.2-jadval
Alohida ishlab chiqaruvchining mahsulot taklifi
Bir kg un narxi (so‘m) Taklif gilinadigan un
migdori (kg)

1000 10
2000 20
3000 35
4000 50
5000 60

Ishlab chiqaruvchi uchun narxning oshishi rag‘batlantiruvchi vazifani
bajaradi.

Narx darajasi va taklif migdori o‘rtasidagi to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liglikni
ko‘rsatuvchi jadvaldagi ma’lumotlarni grafikda ifodalab, taklif egri chizig‘ini

tasvirlash mumkin.

19 McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 20th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2014. page 52

1 McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 20th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2014. page 50-53
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4.2-rasm. Taklif egri chizig‘i

Bozorda taklif gilinadigan tovar hajmiga narxdan tashqari bir qator omillar
ta’sir qiladi. Bularning asosiylari quyidagilar:

1) resurslarning narxi. Ishlab chiqarish xarajatlari va taklif o‘rtasida
mustahkam o‘zaro bog‘liglik mavjud. Resurs narxlarining pasayishi ishlab
chiqarish xarajatlarini kamaytiradi va taklifni oshiradi. Aksincha, resurslarga
narxning oshishi ishlab chiqarish xarajatlarini oshiradi va taklifni qisqartiradi.
Masalan, mineral o‘g‘itlar narxining pasayishi bug‘doy taklifini oshiradi,
yomg‘irlatib sug‘orish xarajatlarining oshishi makkajo‘xori doni taklifini
qisqartiradi.

1. Ishlab chigarish texnologiyasi. Texnologiyalarning takomillashuvi
mahsulot birligini ancha samarali ishlab chiqarishga imkon beradi. Resurslarning
mavjud narxida ishlab chiqarish xarajatlari kamayadi va taklif ko‘payadi. Masalan,
paxta zararkunandalariga qarshi kurashishning ancha samarali biologik usullarning
yaratilishi paxta tolasining miqdorini va sifatini, binobarin taklifini oshiradi.

2. Soliglar va dotatsiyalar darajasi. Ko‘pchilik soliglar ishlab chiqarish
xarajatlari tarkibiga kiradi. Shu sababli soliglarning oshishi ishlab chiqarish
xarajatlarini oshiradi va taklifni qisqartiradi. Masalan, import tovarlarga boj to‘-
lovlarining oshishi uning taklifini qisqartiradi. Aksincha, davlat qandaydir tovar
ishlab chiqgarish yoki biror sohaga subsidiya bersa, bu amalda xarajatlarni

kamaytiradi va uning taklifini oshiradi.
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3. Boshqa tovar narxi. Boshqga tovarlar narxining o‘zgarishi ham mazkur
tovar taklifini o‘zgartiradi. Masalan, qo‘y go‘shti narxining pasayishi mol go‘shti
taklifini oshiradi. Aksincha, mol go‘shti narxining tushishi qo‘y go‘shti taklifini
oshiradi.

4. Narx o ‘zgarishining kutilishi. Kelgusida mahsulot narxi o‘zgarishining
kutilishi ham ishlab chigaruvchining bugungi kundagi bozorga mahsulot etkazib
berish xohishiga ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Masalan, kelajakda neft narxining
keskin pasayishining kutilishi neftning taklifini kamaytiradi.

5. Ishlab chigaruvchilar (sotuvchilar) soni. Tovar ishlab chiqaruvchilar
qanchalik ko‘p bo‘lsa, taklif qilinadigan mahsulot miqdori shunchalik ko‘p bo‘ladi.
Tarmoqdagi ishlab chigaruvchilar soni ortib borishi taklifni ko‘paytiradi, chunki
tovar ishlab chiqgarish ko“payadi.

Taklif hajmining o‘zgarishiga tovarning saqlanish xususiyati, saqlash va
transport tashish xarajatlari ham ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, uzoq vaqt saqglab
bo‘lmaydigan qishloq xo‘jalik va ozig-ovqat mahsulotlari uchun taklif kamdan-
kam o‘zgaruvchan bo‘ladi.

Ishlab chiqarish jarayonining xususiyati, tabiiy resurslarning mavjud darajasi
ham taklifga ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, qishloq xo‘jaligiga yaroqli bo‘lgan yerlar
cheklangan bo‘lsa, uning narxi (renta) gqanchalik oshmasin, yer taklifini oshirib

bo‘lmaydi.

3. Talab va taklif nisbati. Bozor muvozanati. Iqtisodiy resurslarga ta’lab va

taklifning xususiyatlari.

Talab bilan taklif miqdori o‘rtasidagi nisbat bir-biriga teng bo‘lgan holat
bozor muvozanati deyiladi*®. Bozor muvozanati vujudga kelgan holda
shakllangan narx bozor narxi deyiladi. Bozor muvozanati va muvozanatli narx har

doim mavjud bo‘lib turmaydi, ularga ta’sir qiluvchi ko‘plab omillar

12 McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 20th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2014. page 54
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muvozanatlikning buzilishiga sabab bo‘ladi. Ammo iqtisodiyotda ushbu
muvozanatga doimo intilish mavjud bo‘ladi.

Muvozanatli (K)ga sotuvchi va xaridorlar manfaatlarining spiral bo‘yicha
harakati natijasida bir-biriga yaginlashish yo‘li bilan erishiladi. Xususan, bizning
misolda, narx 50 so‘m bo‘lganda, xaridor mazkur tovar (un) dan 10 kg sotib
olishga, sotuvchi esa 60 kg bozorga chigarishiga tayyor bo‘ladi. 100 so‘mlik
narxda sotuvchi va xaridorlar ahvoli butunlay garama-garshi tomonga o‘zgaradi:
sotuvchi fagat 5 kg un chigarishga, xaridor esa 80 kg sotib olishga tayyor bo‘ladi
va hokazo.

Talab va taklifning o‘zgarishi spiral bo‘yicha har bir harakatida ularning
manfaati muvozanatli nuqtaga erishilguncha bir-biriga yaqginlashib borishini va
muvozanatli nugta ular talab va taklifi tengligini ko‘rsatadi. Rasmda 1 va 2
nugtalar o‘rtasidagi farq tovarlar ortigcha ishlab chigarilishini ko‘rsatadi va
to ‘yingan bozorni xarakterlaydi. Aksincha, 3 va 4 nuqtalar o‘rtasidagi farqda tovar

kamyobligi vujudga keladi va bu taqgchil tovar bozorini tavsiflaydi.

TI}I}l Tanab _ _ _ _  Takmd

Hapa(c¥n)
- e
=
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4.3-rasm. Muvozanatli narx
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Muvozanatli narxni tushunib olish uchun vaqt omili katta ahamiyatga ega
bo‘ladi. Shu sababli bozordagi bir zumlik, gisga davrli va uzoq davrli muvozanatlik
holat farglanadi.

Bir zumlik muvozanat uchun taqdim gilinadigan tovarlarning o‘zgarmas yoki
doimiy miqgdori xos. Bu ishlab chigarishning bozor vaziyatiga tez, birdaniga
moslasha olmasligi bilan bog‘liq.

Qisga davrli muvozanatlik, ishlab chigarish va taklifni vagtinchalik amal
giluvchi omillardan foydalanish asosida ko ‘paytirish imkoniyatini tagozo giladi.

Bunday vaqgtinchalik omillarga ish vaqgtidan tashgari, dam olish va bayram
kunlari ishlash, ish smenasini ko‘paytirishlar Kiradi.

Uzog davrli muvozanatlik o ‘zgarishi uzoq muddatli davrdagi omillardan
foydalanishni taqozo qiladi. Bunda ishlab chigarishni qgayta qurollantirish,
yangilash va qo‘shimcha quvvatlarni vujudga keltirish bilan bog‘liq investitsiyalar
hagida gap boradi. Bu davrda yangi korxonalarni qurish hamda mazkur bozorda
yangi sotuvchilarning paydo bo‘lishi ham mumkin bo‘ladi.

Iste’molchining tovar narxlarining o‘zgarishiga sezgirlik darajasini aniglashda
narxli egiluvchanlik tushunchasidan foydalaniladi. Ayrim mahsulotlar narxidagi
uncha sezilarli bo‘lmagan o‘zgarishlar sotib olinadigan mahsulot migdorida katta
o‘zgarishlar bo‘lishiga olib kelishi mumkin. Bunday mahsulotlarga talab nisbatan
egiluvchan deyiladi. Boshga xil mahsulotlar narxidagi sezilarli o‘zgarish xarid
miqdorida fagat katta bo‘lmagan o°zgarishlarga olib kelishi mumkin.

Talab hajmiga ta’sir giluvchi boshga omillar o zgarmay qolganda, narx 1%
o zgarganda talab necha foizga o zgarishini ko ‘rsatuvchi ko ‘rsatkich talabning
narxli egiluvchanligi ko ‘rsatkichi deyiladi'®. Bu ko ‘rsatkich ko ‘pincha oddiy qilib
talabning egiluvchanligi deb ataladi.

Talabning narxli egiluvchanlik (E; darajasi quyidagi formula bo‘yicha

hisoblanadi.

3 McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 20th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2014. page 57-58
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. AQ
AS

IEt
buyerda  AQ —talab miqdorining foizli o‘zgarishi;

AS — narxlarning foizli o‘zgarishi.

Talabning narxli egiluvchanligini belgilab beruvchi bir gator omillar mavjud
bo‘ladi. Ularning asosiylari quyidagilar:

1. Mahsulotlarning o rnini bosuvchanligi.

Iste’molchiga biror mahsulotning o‘rnini  bosuvchi boshga mahsulotlar
ko‘proq tavsiya gilinsa, unga talab shuncha egiluvchan bo‘ladi.

2. Mahsulot giymati (narxi) ning iste 'molchi daromadidagi salmog ‘.

Iste’molchi daromadida mahsulotlar narxi ganchalik katta o‘rinni egallasa,
unga talab shuncha yuqori egiluvchan bo‘ladi.

3. Mahsulotlarning iste 'mol xususiyatlari.

Zebu-ziynat buyumlariga talab odatda egiluvchan, hayotiy zarur buyumlarga
esa talab noegiluvchan hisoblanadi.

4. Vaqgt omili. Qaror gabul gilish uchun vaqt oralig‘i gancha uzoq bo‘lsa,
mahsulotga talab shuncha egiluvchan bo‘ladi.

Talab egiluvchanligiga nafagat tovarlar narxi, balki boshga omillar, jumladan
iste’molchi daromadlari va boshga tovarlar narxi ham ta’sir ko‘rsatadi. Muayyan
tovar bo‘lgan talabning boshga tovarlar narxi o‘zgarishiga sezgirlik darajasi
talabning kesishmali egiluvchanligi (KE) deyiladi. Mazkur ko‘rsatkich A tovarga

bo‘lgan talab V tovar narxi 1%ga o‘zgarganda necha foizga o‘zgarishini ko‘rsatadi.

A tovarga talab hajmining o‘zgarishi

KE= "Vtovar narxining nisbiy o‘zgarishi

Kesishmali egiluvchanlik nisbiy (KE<O), ijobiy (KE>O) va nolga yaqgin yoki
teng(KE=0) bo‘lishi mumkin. Birinchi holda V tovarga narxning o‘sishi A tovarga
talabning qisqgarishiga olib keladi. Bunda A va V tovarlar bir-birini to‘ldiruvchi

(avtomashina va benzin, fotoapparat va fotoplyonka) hisoblanadi. Ikkinchi holda,
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A va V tovarlar bir-birining o‘rnini bosuvchi (konfet va tort, sovun va shampun,
choy yoki kofe) hisoblanadi. Uchinchi holda, esa A va V tovarlar bir-biriga bog‘liq
bo‘lmagan yoki dahlsiz hisoblanadi. Shu sababli V tovarga narxning o‘zgarishi A
tovarga talabga hech ganday ta’sir ko‘rsatmaydi yoki bu ta’sir sezilarsiz bo‘ladi.
Umumiy holda narx tizimida o‘zaro bog‘liglikning uchta asosiy turi mavjud
bo‘ladi:

To‘ldiruvchanlik samarasi — bir-birini to‘ldiruvchi tovarlar narxlari
o‘rtasidagi bog‘liglikni ifodalaydi. Bir-birini to‘ldiruvchi tovarlar narxi garama-
garshi yo‘nalishda o°zgaradi.

O‘rnini bosish samarasi — o‘zlarining iste’molchilik xususiyatlari bo‘yicha
bir-birining o‘rnini bosadigan tovarlar narxi o‘rtasidagi bog‘liglikni ifoda etadi,
ya’ni bunda biror tovar mavjud bo‘lmaganda uning o‘rnini bosadigan tovardan
foydalanish mumkin. Mazkur holda narxlar bir xil yo‘nalishda ozgaradi.

Daromad samarasi —Iste’molchi daromadi cheklanganligi tufayli tovarlar
narxi ortganda talab noegiluvchanligi sababli boshqga tovarlarga pul kam qoladi,
ularga talab kamayadi va demak narx pasayadi. Tovarlar narxi pasayganda talab
noegiluvchan tovarga iste’molchilik sarflari kamayadi, boshga tovarlarni sotib
olish uchun ko‘proq pul goladi, ularga talab ortadi va demak, narxlar o‘sadi.

YUqoridagi formula asosida taklifning egiluvchanlik darajasini ham aniglash
mumkin. Fagat formuladagi «Talab miqdorining foizli o°zgarishi» jumlasini
«Taklif gilingan mahsulot migdorining foizli o‘zgarishi» jumlasiga almashtirish
zarur.

Taklif egiluvchanligi talabning shunday ko‘rsatkichidan farq qilib, har doim
ijobiy ahamiyat kasb etadi, chunki narx o‘sganda tovar taklifi ham ortadi. Agar
narxning o‘zgarishi taklifning o‘zgarishiga olib kelmasa taklif noegiluvchan
hisoblanadi. Taklifning egiluvchanligiga ta’sir ko‘rsatuvchi muhim omil,
mahsulotga narxning mavjud o‘zgarishini hisobga olish uchun zarur bo‘lgan vaqt
oralig‘i hisoblanadi. Ishlab chigaruvchi narxning mavjud o‘zgarishiga moslashish
uchun ganchalik uzoqroq vaqtga ega bo‘lsa, ishlab chigarish hajmi shunchalik

katta o‘zgaradi va shunga mos ravishda talabning egiluvchanligi ham yuqori
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bo‘ladi. Biz yuqorida vagt omilining juda gisga, gisqaroq va uzoq muddatli
davrlaridagi taklifning o‘zgarishiga ta’sirini tahlil qgilib bergan edik. Bu ta’sir
taklifning egiluvchanligida ham oz ahamiyatini saglab goladi.

Taklif egiluvchanligi tovarning saglanish muddati va saglashga qgilinadigan
xarajatlar darajasiga ham bog‘lig. Uzoq saglanmaydigan tovarlarga taklifining
egiluvchanligi nisbatan past bo‘ladi.

Talab funksiyasi — talab hajmining uning miqdorini belgilovchi omillariga
bog‘liqligidir.

Talab funksiyasi quyidagicha aniglanadi:

Q' =P...PI;T;...

bu yerda,

Q",— i chi tovarlarga talab hajmi;

P. .. Pk — barcha tovarlar narxi;

| — pul daromadlari;

T — iste’molchi didi va afzal ko‘rishi.

Iqgtisodiy resurslarga talab va taklifning xususiyatlari. Igtisodiy resurslar
bozorida talab va taklifning shakllanishi tovarlar bozoriga taggoslanganda o‘z
xususiyatlariga ega bo‘ladi.

Birinchidan, resurslarga talab hosila talab hisoblanadi, ya’ni ularga bo‘lgan
talabni mazkur resurs yordamida ishlab chigariladigan tovar yoki xizmatga bo‘lgan
talab belgilab beradi. Ehtiyojni gondirish uchun gaysi tovar, xizmat ko‘p migdorda
talab qgilinsa, uni ishlab chigarish uchun zarur bo‘lgan resurs turiga ham talab
shunchalik katta bo‘ladi.

Ikkinchidan, iqgtisodiy resurslarga talab ularning unumdorligiga bog‘liq
bo‘ladi. Resurslar unumdorligi o°sib borishi bilan ularga bo‘lgan talab ham ortib
boradi va aksincha.

Uchinchidan, resurslarga talab ular yordamida ishlab chiqgariladigan tovarlar
narxiga bog‘liq bo‘ladi. Agar tovar narxi o‘ssa, resurslarga talab ham ortadi va
aksincha.
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To‘rtinchidan, resurslarga bo‘lgan talab birgalikda foydalaniladigan boshga
resurslar narxi va unumdorligiga bog‘liq bo‘ladi. Birgalikda foydalaniladigan
resurs narxi esa, uning o‘rnini bosish darajasi va mahsulot chigarish hajmi ta’siriga
bog‘liglikda o‘zgarib turadi.

Iqtisodiy resurslar taklifi ularning xususiyatidan kelib chigib shakllanadi.

Birinchidan, barcha iqgtisodiy resurslarga xos bo‘lgan umumiy Xususiyat,
ularning ehtiyojlarga nisbatan cheklanganligi hisoblanadi. Shu sababli, iqtisodiy
resurslar taklifini ularga talab o‘sishiga mos ravishda ko‘paytirib borish mumkin
bo‘lmaydi.

Ikkinchidan, har xil iqtisodiy resurslar bir xil bo‘lmagan harakatchanlikka,
uning ogqibatida taklifi turlicha egiluvchanlikga ega bo‘ladi. Agar iqtisodiy
resurslar harakatchan bo‘lsa, nisbatan kuchsiz rag‘batlar ta’sirida bir sohadan
boshgasiga osonlik bilan almashadi, bunday resursning taklifi ham egiluvchan,
ya’ni unga narxning sezilarsiz oshishi natijasida faoliyatning mazkur sohasiga
boshga sohalardan yetarlicha migdordagi resurslar jalb gilinadi.

Uchinchidan, resurslarning harakatchanligi vaqgt bo‘yicha ortib boradi. Vaqt

o‘tishi bilan resurslarning umumiy migdori ham nisbatan ortadi.

4. Raqobatning iqtisodiy mazmuni, uning shakllari va usullari

Raqobatning iqtisodiy mazmuni. Raqobatning iqtisodiy mazmunini tushunib
olish uni turli tomondan yondoshib tahlil qilish talab qilinadi. Tovar ishlab
chiqaruvchilar (korxonalar) o‘rtasidagi raqobat tovarlarni qulay sharoitda ishlab
chigarish va yaxshi foyda keltiradigan narxda sotish, umuman iqtisodiyotda oz
mavqgeini mustahkamlash uchun kurashdan iborat. Bunda ular kerakli ishlab
chigarish vositalari, xom ashyo va materiallar sotib olish, ishchi kuchini yollash
uchun ham kurashadi. Ishlab chiqaruvchilar o‘rtasidagi raqobat oxir-oqibatda
iste’molchilar uchun kurashdir.

Resurslarni yetkazib beruvchilar o‘zlarining iqtisodiy resurslarini (kapital,

yer-suv, ishchi kuchi) yugori narxlarda sotish uchun ragobat giladilar. Ishlab
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chigaruvchilar va resurslarni etkazib beruvchilar o‘rtasidagi raqobat bozor
munosabatlari rivojlangan, iqtisodiyot to‘liq erkinlashgan sharoitda yorgin
namoyon bo‘ladi.

Raqobat iste’molchilar o‘rtasida ham yuz beradi; ular tovarlarni qulay va
arzon narxlarda sotib olishga harakat giladilar, ya’ni ular har bir sarflangan pul
birligi evaziga ko‘proq naflilikka ega bo‘lishga harakat giladi. Arzon va sifatli
tovarni tezroq sotib olish uchun kurashadi. Shunday qilib, raqobat ko‘p qirrali
tushuncha bo‘lib, u bozorning barcha sub’ektlari o‘rtasidagi murakkab munosabat-
larni ifodalaydi.

Raqobat (lotinchadan, — qochish, to‘qnashish) — bozor sub’ektlari
iqtisodiy manfaatlarining to‘qnashishidan iborat bo‘lib, ular o‘rtasidagi
yuqori foyda, ko‘proq naflilik va omilli daromadga ega bo‘lish uchun

kurashni anglatadi.

Ishlab chiqaruvchi
va sotuvchilar
o‘rtasida

Iste'molchilar Ko‘proq naflilikka
o‘rtasida erishish
< N =
'8 Resurs egalari Yugori omilli 2
8 ‘rtasid daromad 0
S o‘rtasida 2

Ko‘proq foyda
olish

4.4-rasm. Raqobat ishtirokchilarining asosiy maqsadlari
Ishlab chigaruvchilar o‘rtasida sarflangan xarajatlarining birligi evaziga
ko‘proq foyda olish uchun kurash boradi. Mana shu foyda orgasidan quvish
natijasida qulay bozorlar uchun, arzon xom ashyo, energiya va arzon ishchi kuchi
manbalari uchun ular orasida kurash ketadi. Iste’molchilar sarflagan har bir so‘mi
evaziga ko‘proq naflilikka ega bo‘lish uchun kurashadilar, ularning har biri arzon

va sifatli tovar va xizmatlarga ega bo‘lishga harakat giladi. Igtisodiy resurs egalari
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tagdim gilingan resurslari hisobiga ko‘proq omilli daromadga ega bo‘lish uchun
kurashadilar.

Ishlab chiqgaruvchilarning faoliyat ko‘rsatuvchi tadbirkor resurs egalarining
mulk egasi va iste’molchilarning daromad egasi sifatida erkin va mustaqil bo‘lishi
ragobatning igtisodiy asosini tashkil etadi. CHunki har bir bozor subyektining o‘z
manfaati bo‘lib, ular shu manfaatga erishish uchun intiladi. Bu jihatdan garaganda
ragobat erkin igtisodiy faoliyat giluvchi sub’ektlar manfaatlarining to‘qnashuvidan
iborat bo‘lishi aniq tavsiflanadi. Ragobat mavjud bo‘lishining boshga sharti tovar-
pul munosabatlarining ma’lum darajada rivojlangan bozor tizimida amal gilishidir.

Raqobatning rivojlanish bosqichlari:

Oddiy tovar xo‘jaligiga xos bo‘lgan raqobatchilik bosqichi.

Sof yoki erkin ragobatga asoslangan bosqich.

Monopolistik raqobat bosqich.

e Hozirgi zamon madaniy jihatdan rivojlangan raqobatchilik bosqichi.

Raqobat shakllari va usullari. O‘z miqyosiga ko‘ra ragqobat eng avvalo, ikKki
turga-tarmoq ichidagi va tarmoglararo ragobatga bo‘linadi. Bir tarmoq ichidagi
ragobatning to‘rtta shakli mavjud bo‘lib bular erkin ragobat, monopolistik ragobat,
monopoliya va oligopoliyadir.

Tarmoglar ichidagi raqobat ishlab chigarish va sotishning qulayroq sharoitiga
ega bo‘lish, qo‘shimcha foyda olish uchun bir tarmoq korxonalari o‘rtasida boradi.
Har bir tarmoqda texnika bilan ta’minlanish darajasi va mehnat unumdorligi
darajasi turlicha bo‘lgan korxonalar borligi sababli mazkur korxonalarda ishlab
chiqgarilgan tovarlarning individual (alohida) giymati bir xil bo‘Imaydi.

Tarmoq ichidagi raqobat tovarlarning bozor qiymatini aniqlaydi va belgilaydi.
Bu qiymat, odatda, o‘rtacha sharoitda ishlab chigarilgan va muayyan tarmoq
tovarlarining anchagina qismini tashkil etadigan tovarlarning qiymatiga mos
keladi.

Tarmogqlar ichidagi raqobat natijasida texnikaviy darajasi va mehnat
unumdorligi yuqori bo‘lgan korxonalar qo‘shimcha foyda oladi va aks holda,

ishlab chiqgarilgan tovar qiymatining bir qismini yo‘qotadi va zarar ko‘radi.
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Tarmogqlararo raqobat turli tarmoqlar korxonalari o‘rtasida eng yuqori foyda
normasi olish uchun olib boriladigan kurashdan iborat. Bunday raqobat foyda
normasi kam bo‘lgan tarmoqglardan uning normasi yuqori tarmogqlarga kapital-
larning oqib o‘tishiga sabab bo‘ladi. YAngi kapitallar ko‘proq foyda keltiruvchi
sohalarga intilib, ishlab chigarishning kengayishiga, taklif ko‘payishiga olib keladi.
Shu asosda, narxlar pasaya boshlaydi. Shuningdek, foyda normasi ham pasayadi.
Kam foyda keltiruvchi tarmoglardan kapitalning chiqib ketishi teskari natijaga olib
keladi: bu yerda ishlab chigarish hajmi o‘zgaradi, tovarlarga bo‘lgan talab ular
taklif qilishidan oshib ketadi, buning oqibatida narxlar ko‘tariladi, shu bilan birga
foyda normasi oshadi. Demak, tarmogqlararo raqobat kapital gaysi tarmoqqa
solinmasin, teng kapital uchun teng foyda olinishiga intilishni ta’minlaydi.

Erkin ragobat sharoitida bir xil mahsulot ishlab chigaruvchi tarmoqda juda
ko‘p sonli korxonalar mavjud bo‘ladi. Yuqori darajada tashkil qilingan bozorda
ko‘plab sotuvchilar o‘zlarining mahsulotlarini taklif qiladilar.

Erkin raqobatli bozorda alohida korxonalar mahsulot narxi ustidan sezilarsiz
nazoratni amalga oshiradi. CHunki har bir korxonada umumiy ishlab chigarish
hajmi uncha katta bo‘lmaydi. Shu sababli alohida korxonada ishlab chiqarishning
ko‘payishi yoki kamayishi umumiy taklifga, demak mahsulot narxiga sezilarli
ta’sir ko‘rsatmaydi.

Erkin raqobat sharoitida yangi korxonalar tarmoqqga erkin kirishi, tarmoqda
mavjud bo‘lgan korxonalar esa uni erkin tashlab chiqishi mumkin. Xususan, yangi
korxonalarning paydo bo‘lishi va ularning raqobatli bozorda mahsulotlarini
sotishga huquqiy, texnologik, moliyaviy va boshga jiddiy iqtisodiy to‘siglar
bo‘lmaydi.

Monopolistik raqobat o‘z ichiga ham monopoliya, ham raqobat unsurlarini
oladi. Bunda tarmoqdagi bir turdagi mahsulotning o‘nlab ishlab chiqaruvchilari
bir-birlari bilan qulay narx hamda ishlab chigarish hajmiga erishish borasida
raqobatlashadilar. Biroq, ayni paytda, har bir ishlab chigaruvchi o‘z mahsulotini

tabaqalashtirish, ya’ni shu turdagi boshqga mahsulotlardan qaysi bir jihati (sifat
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darajasi, shakli, gadoqlanishi, sotish sharoitlari va h.k.) bo‘yicha farglantirish
orqali uning monopol ishlab chiqaruvchisiga aylanadi.

Sof monopoliyada tarmoq bitta firmadan iborat bo‘lganligi sababli, u mavjud
mahsulot (xizmat)ning yagona ishlab chiqaruvchisi hisoblanadi va yakkahuk-
mronlik shakllanadi.

Monopoliya sharoitida firma narx ustidan sezilarli nazoratni amalga oshiradi.
Buning sababi oddiy bo‘lib, u mahsulot (xizmat)ning yagona ishlab chigaruvchisi
hisoblanadi va demak, taklifning umumiy hajmi ustidan nazorat giladi.

Oligopoliya — tarmoqda u gadar ko‘p bo‘lmagan korxonalarning mavjud
bo‘lishi va hukmronlik qilishidir. Bu oligopoliyaning eng muhim belgisidir. Qaysi
tovarlar va xizmatlar bozorida nisbatan kam sonli ishlab chigaruvchilar hukmronlik
qilsa, shu tarmoq oligopolistik tarmoq hisoblanadi.

Oligopolistik tarmog bir xil yoki tabagalashgan mahsulot ishlab chigarishi
mumkin. Ko‘pchilik sanoat mahsulotlari — po‘lat, mis, alyuminiy, qo‘rg‘oshin,
temir va shu kabilar fizik ma’noda bir turdagi mahsulotlar hisoblanadi va
oligopoliya sharoitida ishlab chiqgariladi. Iste’mol tovarlari — avtomobillar, kir
yuvish vositalari, sigaretlar, maishiy elektr buyumlari va shu kabilarni ishlab
chigaruvchi tarmoglar tabagalashgan oligopoliya hisoblanadi. Oligopoliya
sharoitida korxonalar o‘rtasidagi raqobat o‘zaro bog‘liq bo‘ladi. Oligopolistik
tarmoqda hech gaysi firma o‘zining narx siyosatini mustaqil o‘zgartirishga botina
olmaydi.

Hozirda turli darajadagi monopolistik tuzilmalar rivojlanib borishi bilan ular
o‘rtasidagi ragobatning shakllari ham turli ko‘rinishlarda namoyon bo‘lib
bormoqda. Jumladan, turli monopollashuv darajasidagi tuzilmalar o‘rtasidagi
quyidagi ragobat turlarini ajratib ko‘rsatish mumkin:

1) monopollashmagan korxonalar o‘rtasidagi ragobat;

2) monopoliyalar hamda monopolistik birlashmalarga kirmagan ishlab
chigaruvchilar o‘rtasidagi ragobat;

3) turli monopoliyalar o‘rtasidagi ragobat;

4) monopolistik birlashmalar ichidagi ragobat.
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Amalga oshirish usullariga ko‘ra g‘irrom va halol ragobat ajratiladi. Raqobat-
lashuvning noan’anaviy, jamiyat tomonidan e’tirof etilmagan, ijtimoiy ahlog
goidalari doirasidan chetga chiquvchi, noiqgtisodiy (ya’ni, jismoniy kuch ishlatish,
majburlash, ragiblarning obro‘siga putur yetkazish va h.k.) usullaridan foydalanish
g‘irrom ragobat deb yuritiladi. G‘irrom raqobat orgali firmalar o‘z ragiblarining
tarmoqqga kirib kelishini tajovuzkorona va shafqatsiz bartaraf qilishi mumkin.
Banklarni, moddiy resurs ta’minotchilarini Kredit va materiallar yetkazib berishdan
voz kechishga majburlash, yetakchi mutaxassislarni og‘dirib olish, narxni keskin
pasaytirish g‘irrom raqobatning oddiy usullaridir. Halol ragobat — ragobat
kurashida jamiyat tomonidan tan olingan usullarni qo‘llash, o‘zining maqgsad
va manfaatlariga erishishda ragiblariga va umumjamiyat manfaatlariga zid
keluvchi holatlarni go‘llamaslik kabi qoidalarga asoslanadi.

Xalol ragobatning ikki usuli farglanadi: narx vositasidagi ragobat va narxsiz
ragobat. Narx vositasida ragobatlashuvda kurashning asosiy usuli ishlab
chigaruvchilarning o‘z tovarlari narxlarini boshga ishlab chigaruvchilarning
shunday mahsulotlarinikiga nisbatan pasaytirishi hisoblanadi.

Uning asosiy va eng ko‘p qo‘llaniladigan ko‘rinishi - «narxlar jangi» deb
ataladiki, bunda yirik ishlab chigaruvchilar ragiblarini tarmogdan sigib chigarish
uchun narxni vagti-vaqgti bilan yoki uzoq muddat pasaytirib turadi. Bu usulni
qo‘llash uchun ishlab chigaruvchi boshqga ragiblariga garaganda unumliroq
texnologiyani Kiritishi, malakaliroq ishchilarni yollashi va ishlab chigarishni
yaxshiroq tashkil gilishi kerak bo‘ladi. Fagat shundagina uning tovarining giymati
past bo‘lib, mazkur tovar narxini tushirish imkoniyatini beradi.

Narx vositasida raqobatlashish usullaridan biri — demping narxlarni
qo‘llashdir. Bunda milliy ishlab chigaruvchilar o‘zlarining tovarlarini boshga
mamlakatlarga ichki bozordagi narxlardan, ayrim hollarda tannarxidan ham past
bo‘lgan narxlar bo‘yicha chigaradi. Shu orgali ular ichki bozorda narxlarning
barqgarorligiga erishish mamlakatdagi ortigcha mahsulotni yo‘qotish, Yyangi
bozorlarga kirib olish va unda o‘zlarining igtisodiy mavqgeini mustahkamlashga

haraqgat giladi.
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Ayrim hollarda narx yordamida ragobatlashishning belgilangan narxlardan
chegirma qilish, asosiy xarid gilingan tovarlarga boshga tovarlarini qo‘shib berish,
muayyan hollarda imtiyozli narxlarni belgilash kabi usullaridan ham foydalaniladi.

Hozirgi davrda bozor igtisodiyoti rivojlangan mamlakatlarda narx yordamida
ragobat qilish oz o‘rniga ega emas, chunki ishlab chigaruvchilardan birining o‘z
mahsulotiga narxni pasaytirishi uning ragobatchilarining ham shunday harakat
gilishini tagozo qgiladi. Bu bozorda firmalarning mavgeini o‘zgartirmaydi, fagat
tarmoq bo‘yicha foydani kamaytiradi.

Narxsiz ragobat shu bilan tavsiflanadiki, bunda ragobat kurashining asosiy
omili tovarlarning narxi emas, balki uning sifati, servis xizmati ko‘rsatish, ishlab
chigaruvchi firmaning obro‘-e’tibori hisoblanadi.

Narxsiz ragobat bilan bir vaqtda yashirin narx yordamidagi ragobat ham
bo‘lishi mumkin. Buning uchun yangi tovarlarning sifati oshishi va iste’mol
xususiyatlarining yaxshilanishi ular narxlarining oshishiga garaganda tez ro‘y
berishi kerak. Hozirgi davrda bir turdagi mahsulotlarning ko‘payishi ularning
sotishni rag‘batlantiruvchi reklama, tovar belgilari va fabrika muhrlaridan
foydalanishni keltirib chigarmoqda. Iste’molchilik bozorida qo‘shimcha xizmat
ko‘rsatish orqgali xaridorlarni o‘ziga jalb gilish keng targalmoqda.

Narxsiz raqobatning tovar sifatini tabagalashtirish kabi usuli ham mavjudki,
bunda tovarlar bir xildagi ehtiyojni gondirishi va bir turga mansub bo‘lishi, lekin
turli-tuman iste’mol xossalariga ega bo‘lishi mumkin.

Taklif talabga nisbatan ortigcha bo‘lgan sharoitda ishlab chigaruvchilar
tovarlarini kreditga sotish usulidan foydalanib ragiblaridan ustun kelishlari
mumkin. Bunda dastlab tovar narxining fagat bir gismi to‘lanadi, uning golgan
gismi esa shartnomada kelishilgan anig muddatlarda goplanadi.

Fan-texnika taraqgiyoti avj olgan hozirgi sharoitda, texnika va
texnologiyaning eng yangi yutuglari ustidan nazorat qilish uchun kurash
ragobatning asosiy usullaridan biriga aylanib bormoqgda. Bundan tashqari, ishlab
chigaruvchi korxonalar xaridorlarni jalb qilish magsadida uzoq muddat

foydalaniladigan iste’molchilik tovarlariga kafolatli va kafolatdan keyingi xizmat
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ko‘rsatishni amalga oshirmoqdalar. Masalan, kompyuter ishlab chigaruvchi firma,
o‘z mahsulotini sotibgina golmasdan, balki uni o‘rnatadi, korxona xodimlarini
ulardan foydalanishga o‘rgatadi, kafolatlangan muddatda va undan keyingi davrda
ta’mir ishlarini bajaradi, texnikaviy xizmatni amalga oshiradi; mahsulotlari
o‘lchamlarini buyurtmachi ehtiyojlariga yaqginlashtiradi.

Narxsiz ragobat usullari ichida marketing muhim ahamiyatga ega bo‘lib, u
mahsulot ishlab chigarish va sotish jarayonini talabga moslashtiruvchi tadbirlar
tizimidan iborat. Bozor iqtisodiyoti sharoitida talabni yaxshi o‘rgangan va iste’-
molchilar ehtiyojlarini to‘laroq qondira oladigan korxonalar har doim ragobat
kurashida yutib chigadi.

Yirik ishlab chigaruvchilar bozordagi vaziyatni o‘zgartirish uchun o‘zlarining
ishlab chigarish quvvatlaridan foydalanishni  kamaytirib  tovar taklifini
gisqartiradilar. Shu sababli iqgtisodiy beqarorlik davrlarida ham narx
bargarorligicha golaveradi. Bunda “ichki va tashqi bozorlarda milliy tovarlarning
raqobatbardoshligini taminlash™* muhim ahamiyatga ega.

Shunday qilib, monopoliyalar hukmron bo‘lgan sharoitda narxsiz ragobat
muhim o‘rin tutadi. Buning sababi shundaki, birinchidan, monopoliyalar tovar
sifatini oshirish, iste’molchilarga xizmat ko‘rsatishni yaxshilash yo‘li bilan sotila-
digan tovar hajmini ko‘paytirishi mumkin. Ikkinchidan, ular moliyaviy jihatdan
kuchli bo‘lganligi sababli mahsulotini yangilash, ishlab chigarishni gayta jihozlash

va reklamaga zarur bo‘lgan mablag‘ni sarflay oladilar.

5. Narxning mazmuni, turlari va shakllanish xususiyatlari

Bozor iqtisodiyotida narx butun tizimni harakatlantiruvchi kuch sifatida
namoyon bo‘ladi. Ishlab chigaruvchilar, iste’molchilar, mulkdorlar, tadbirkorlar,
jamiyat va davlatning iqtisodiy manfaatlari narx orgali ruyobga chigariladi.

Narxning mazmuniga turli garashlardan A.Marshall tomonidan umumlashtirilib

14 2017-2021-yillarda O'zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo‘nalishlari
bo‘yicha Harakatlar strategiyasi.
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unga keyingi naflilik, ishlab chigarish xarajatlari hamda talab va taklif nisbatining
pulda mujassamlashishi sifatida garaydi.

A. Marshall fikricha narx — bu tovar va xizmatlarning foydaliligini, ya’ni
kishilarga naf keltirishini baholash vositasi bo‘lib, tovar birligi uchun to‘lanadigan
pul migdori bilan o‘lchanadi. Bunda ikki xil narxni ajratib ko‘rsatishadi.

a) talab narxi. Bu—narx har bir tovar birligining xaridorlarni o‘ziga jalb
gila olish qobiliyatidir, istaklar ko‘paysa u ortadi. Bu iste’molchi narxi ham
deyiladi.

b) taklif narxi — bu tovarning sotuvga kelib tushgan narxidir. U ishlab
chigaruvchilar narxi ham deyiladi.

Narx — talab va taklifning muayyan nisbatida, tovar (xizmati)ni ishlab
chigarishga ketgan iqtisodiy resurs xarajatlari hamda uning nafliligining pul
ko‘rinishida mujassamlatiradi.

Bozor igtisodiyoti sharoitida narx bir gator vazifalarni bajaradi:

1. Bozor muvozanatini ta’minlash. Bunda narx bozordagi talab va taklifga
ta’sir ko‘rsatish orgali ularni muvozanat holatiga keltiradi. Bozor narxi-bu
muvozanatli narx bo‘lib, u bozorda talab va takliflarning mos tushganligini
bildiradi.

2. lgtisodiyotni tartibga solish. Davlat narxning quyi va yuqori chegarasini
belgilab igtisodiy faollikka ta’sir ko‘rsatadi. U bozor holatini ko‘rsatib turadi.
Masalan: «A» tovarga bo‘lgan talab oshsa narx ham oshadi, bu esa tadbirkorlarni
shu tovarni ishlab chigarishni rag‘batlantiradi va aksincha.

3. Raqobat vositasi. Ragobat usullaridan biri bu narx vositasidagi kurashdir.
Narxni pasaytirish orgali bu kurashda yutib chigish mumkin.

4. Hisob — kitob vazifasi. Narx — tovar uchun to‘lanadigan pul miqgdoridir.
Shu asosida u hisob-kitob vazifasini bajaradi.

5. Ijtimoiy himoya vazifasi. Bunday vazifani dotatsion narxlar bajaradi va
ular aholining keng gatlamlarini hayotiy zarur iste’mol tovarlari bilan eng kam
darajada ta’minlash maqgsadida ham qo‘llaniladi. Masalan, bizning

mamlakatimizda 1991-yildan 1995-yilgacha un va un mahsulotlari, gand-shakar,
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go‘sht, o‘simlik moyi, choy, sovun kabi mahsulotlar dotatsiyalashgan narxlarda
cheklangan migdorda sotildi. Ularning dotatsion va haqiqiy narxlari o‘rtasidagi
farq byudjet mablag‘lari hisobiga goplab borildi.

6. Qiymat va naflilikni o‘lchash vazifasi Qilingan sarf-xarajatlar va
olingan natijalar (foyda yoki zarar) narxlar asosida hisob-kitob gilinadi. Hisob-
kitob uchun joriy va giyosiy narxlar qo‘llaniladi. Joriy narxlar amaldagi narxlar
bo‘lib, ular yordamida yil davomidagi ishlab chigarish natijalari hisoblanadi.
Qiyosiy narxlarda ma’lum yil (bazis yil) asos gilib olinib, ishlab chigarishning
natijalari shu narxda hisoblanadi va boshqga vyillar bilan tagqoslanadi. YAlpi
milliy mahsulot, milliy daromad, real ish haqi va shu kabi ko‘rsatkichlar
dinamikasi qiyosiy narxlarda hisoblanadi. CHunki joriy narxlar inflyasiya tufayli
o‘zgarishi va real igtisodiy natijani ko‘rsatmasligi mumkin.*

7. Tagsimlash vazifasi. Narx vositasida daromadlar, mahsulotlar va
igtisodiy resurslar mulkdorlar, tarmoglar, sohalar hamda hududlar o‘rtasida
tagsimlanadi va gayta tagsimlanadi.

Narxning turlari. O‘zbekistonda davlatning narx siyosati

Narxlarni turkumlashga har xil mezonlar asos gilib olinadi. Bular narxlarning
igtisodiy mazmuni, tartibga solinish darajasi va amal qilish doirasidir. igtisodiy
mazmuniga ko‘ra avvalo narxlar ajratiladi.

e Ulgurji narxlar. Bu narxlarda tovarlar katta partiyalarda, ko‘tarasiga
sotiladi. U tarkiban ishlab chigarish xarajatlari hamda ulgurji-savdo tashkilotlari
xarajatlari va foydasini o‘z ichiga oladi.

e CHakana narxlar. Bu tovarlar bevosita iste’molchilarga sotiladigan
narxlar. CHakana narx o‘z tarkibiga tovarning ulgurji narxi hamda chakana savdo
tashkilotlari xarajatlari va foydasini oladi.

e Xarid narxlari. Bu narxlar davlat buyurtmasi bo‘yicha ishlab chiqgarilgan
tovarlarga belgilanadi. Ayrim hollarda bunday narxlarga muayyan ustama va

imtiyozlar bo‘lishi ko‘zda tutiladi.

1> McConnell, Brue. Economics: principles, problems and policies. 20th edition. America, New
York: McGraw-Hill, 2014. page 436-437
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¢ Dotatsion narxlar. Davlat byudjeti hisobidan arzonlashtirilgan narxlardir.

e Demping narxlar. Bunday narxlarda ishlab chigaruvchilar bozordagi
mavaqeini mustahkamlash va raqiblarini sigib chigarishda foydalanadi. U bozorga
«sugilib kirishy» narxi deb ham ataladi.

e Nufuzli narxlar. Aholining yuqori daromad oluvchi gatlami harid giladigan
nufuzli (obro‘-talab) tovarlarga belgilanadi.

e Ta’riflar. Turli xil xizmatlar (telefon, transport, kommunal va h.k) narxi
sifatida chigadi.

Tartibga solinishi darajasiga ko‘ra narxining quyidagi turlari mavjud
bo‘lishi ko‘zda tutiladi.

e Qat’iy belgilangan narxlar. Ma’muriy tarzda belgilanib, muayyan davr
davomida doimiy bo‘lib goladi.

e Erkin narxlar. Talab va taklif ta’siri ostida vujudga keladigan bozor
narxlaridir.

e Tartibga solinadigan narxlar. Ayrim tovarlarga davlat narxlarning yugori
(iste’molchi manfaatini ko‘zlab) va quyi (ishlab chigaruvchi manfaatini ko‘zlab)
chegarasini belgilanganda, hamda moliyaviy va kreditli dastaklardan foydalanib,
narxga ta’sir ko‘rsatganda o‘z o‘rniga ega bo‘ladi.

e Tartibga solinadigan narxlarga limitlangan va dotatsiyalangan narxlarni
kiritish mumkin. Limitlangan narxlarda davlat tomonidan belgilangan yuqori va
quyi chegara doirada o‘zgarishi mumkin. Bunday narxlar yordamida davlat
inflyatsiyani jilovlaydi, uning o‘sishini nazorat giladi. Dotatsiyali narxlar daromadi
past oilalar, aholining ishsiz va nogiron gatlamlarini minimal darajada ta’minlab
turish uchun ishlatiladi. Maxsus arzonlashtirilgan, ammo dotatsiyasi bo‘lmagan
narxlar ham borki, ularni belgilashda firmalar, xayri-ehson tashkilotlari gatnashadi.
Mazkur homiylar tovarlarning odatdagi narxi bilan arzonlashtirilgan narxi
o‘rtasidagi fargni o‘z mablag‘lari hisobidan qoplaydilar.

e SHartnoma narxlari. Ishlab chigaruvchi va iste’molchi tomonidan

shartnomada gayd qgilingan narxlardir.
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Amal qilish doirasi (bozor ko‘lami)ga ko‘ra hududiy, milliy va jahon
narxlari ajratiladi.

e Hududiy (mintagaviy) narxlar muayyan hududiy bozorlarda uning
doirasida amal giluvchi omillar ta’sirida shakllanadi.

e Milliy narxlar alohida mamlakatlar doirasida o‘rtacha ijtimoiy sarf-
xarajatlar, milliy bozordagi talab va taklif ta’sirida shakllanadi.

e Jahon narxlari muayyan tovarlarni ishlab chigarishga ketgan baynalminal
xarajatlarni, tovarlarning jahon andozasi talablariga mos kelishi darajasini hamda
xalgaro bozordagi talab va taklif nisbatini o‘zida aks ettiradi.

O‘zgaruvchanlik darajasiga ko‘ra standart va o‘zgaruvchan narxlar farglanadi.
Bozor sharoitiga garab o‘zgarmaydigan narxlar standart narxlar deyiladi. Bunda
narx o‘zgarmasada, foyda ko‘payishi mumkin, ya’ni bu narx xaridorga zarar
keltirmaydigan xarajatlarni gisgartirish yo‘li bilan amalga oshiriladi. Masalan:
Avtobusda yo‘l hagi o‘zgarmaydi, lekin avtobuslar soni gisgaradi yoki bekatlar
gisqartiriladi, muzgaymoq tarkibida sariyog‘ yoki qaymoq ulushi kamaytiriladi.

O‘zgaruvchan narxlar — bozor sharoitiga garab oshib yoki pasayib turadi.
Bunda talabning o‘zgarishi hisobga olinadi. Masalan: yangi tovar rusumga
kirayotganda, unga talab yuqori, shunga ko‘ra narxi baland bo‘ladi. U kundalik
zarur tovarga aylangach narxi ham arzonlashadi. O‘zgaruvchan narxlar yana shun-
da ko‘rinadiki, qish mavsumi boshlanganida qishki kiyimlar gimmat bo‘lib,
bahorga borib ular arzonlashadi. Narxlarning o‘zgarishi ma’lum chegarada yuz
beradi. Narxlar o‘rtasidagi fargning migdoriy o‘lchami narx diapazoni deyiladi.

Narx diapazoni — turli narxlar oralig‘ining puldagi ifodasidir. SHakllanish
sharoitidan kelib chiqib, erkin bozor narxlari va monopol narxlarni ajratish
mumekin.

Monopol narxlar monopol mavgeiga ega bo‘lgan tovarlarga belgilanib, u
ishlab chigarish narxidan yuqori yoki past bo‘lishi mumkin.

Erkin bozor narxlari — sof ragobatli bozor sharoitida vujudga keladi. Yer,
suv, o‘simlik va hayvonot dunyosi kabi tibiiy resurslarga belgilanadigan narxlarni

Irratsional narxlar deyiladi.
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Y Ashirin narxlar xufiyona bozorlarda shakllanadigan narxlarni anglatadi.

Narxlar darajasi va nisbati bozor holatini ko‘rsatadi. Narxlar darajasi ularning
mutlog o‘lchamidir. Narx darajasi ikki turga bo‘linadi: 1) Mutlog daraja — bu
narxning umumiy miqdori bo‘lib, ma’lum tovarning gancha turishini ko‘rsatadi. 2)
Nisbiy daraja — bu narxning iste’molchi daromadi xarid gobiliyatidagi ulushini
ko‘rsatadi. U tovar narxi iste’molchi pul daromadining necha foizini tashkil
etishini ko‘rsatadi. Masalan: iste’molchining bir oylik maoshi 1,5 min deb faraz
gilaylik, 1 kg go‘sht narxi 30 ming so‘m. Demak, go‘sht narxining dehgon bir
oylik daromadidagi nisbiy ulushi2% (30:1500x100)ga teng.

Narxning shakllanish xususiyatlari. Narxning shakllanishiga bozorning
holati bevosita ta’sir ko‘rsatadi. CHunki narxning shakllanishida bozordagi talab
va taklif nisbati asosiy omillardan hisoblanadi.

Erkin raqobat sharoitida bir tovarning ishlab chigaruvchi hamda iste’-
molchilarining soni juda ko‘p bo‘lib, ulardan hech biri alohida narx shakllanishiga
ta’sir ko‘rsata olmaydi.

Raqobat cheklangan sharoitida esa ishlab chiqaruvchi  yoki
iste’molchilardan birining soni cheklangan bo‘lishi ularning bozordagi narxning
shakllanishiga ta’sir ko‘rsatish imkonini beradi. Sof monopoliya, oligopoliya va
monopsoniya raqobat cheklangan sharoit hisoblanadi.

Erkin raqobat sharoitida. A.Marshall fikricha, tovarning oldi-sotdi
jarayoniga qadar ikki xil, ya’ni sotuvchi va xaridor narxlari mavjud bo‘ladi. Har
ikki narxning yuqori va quyi darajalari mavjud. Sotuvchi o‘z tovari narxining
imkon qadar yuqori bo‘lishidan manfaatdor, chunki bunday narx uning foydasi
hajmini oshiradi. Biroq, erkin raqobat sharoitida narxni boshqalardan yuqori
darajada belgilashga intilish mazkur sotuvchining bozordan siqib chiqgarilishiga
olib kelishi mumkin. Sotuvchi narxining eng past darajasi shu tovarni ishlab
chigarish uchun ketgan xarajatlarni qoplashi kerak. Xaridor tovarni eng past narxda
sotib olishdan manfaatdor, biroq erkin raqobatli bozor sharoitida uning ham tovar
sotib ololmay qolish xavfi mavjud bo‘ladi. Xaridor narxining yuqori darajasi esa,

Marshall ta’biricha, so‘nggi qo‘shilgan miqdor nafliligiga teng bo‘lishi kerak.
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Sotuvchi va xaridor o‘rtasidagi qulay narxga erishish borasidagi kurash har
ikki narxning mosligi ta’minlanguncha, ya’ni bozor narxi paydo bo‘lguncha davom
etadi. Shunday qilib, sotuvchining narxi tomonidan ishlab chiqarish xarajatlari,
xaridor narxi tomonidan esa so‘nggi qo‘shilgan miqdor nafliligi maydonga chiqib,
ularning nisbati asosida bozor narxi paydo bo‘ladi. Bu holatni Marshall shunday
ifodalaydi: «...«ishlab chiqarish xarajatlari» prinsipi hamda «so‘nggi qo‘shilgan
nafliliky» prinsipi, shubhasiz, yagona talab va taklif umumiy gonunining tarkibiy
gismi hisoblanib, ulardan har birini gaychining bitta kesuvchi tomoniga giyoslash
mumkin»™.

Erkin raqobatli bozor sharoitida narxning shakllanishiga tovarga bo‘lgan talab
va uning taklifi ta’sir ko‘rsatadi. Bunda talab va taklifning muvozanati narxning

shakllanishiga muvofiq keladi (4.5-rasm).

o
|

Q

4.5-rasm. Erkin raqobatli bozor sharoitida narxning shakllanishi

Narxning (Rg) darajasidagi talab miqdoriga ishlab chiqaruvchilar tomonidan
bildirilgan taklif miqdori muvofiq keladi. Narxning bu darajadan har qanday pasa-
yishi talabning taklifdan oshib ketishini, narxning bu darajadan har qanday yuqori
bo‘lishi esa, taklifning talabdan oshib ketishini keltirib chigaradi.

Narxning (R,) darajasidagi holat uzoq vaqt mavjud bo‘la olmaydi. CHunki,
tovarlarning sotilmay, to‘planib qolishi bilan sotuvchilar o‘rtasidagi raqobat

kuchayib, ular o‘z tovarlarini tezroq sotish maqgsadida narxni tushira boshlaydilar.

16 Mapmrann A. Tlpuncunu s3xkoHOMHYEcKOM Hayku. B 3 T. M., 1993. T.UNU. C.282.
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Narxning Ry darajasidagi holat ham barqaror turmaydi. CHunki, bu holatda
talab taklifdan oshib ketib, tovarlar taqchilligi boshlanadi. Taqchil tovarga ega
bo‘lish uchun bir-biri bilan raqobatga kirishgan xaridorlar uning narxini oshira
boshlaydilar.

Bozordagi nisbatan uzoq vaqt bargaror amal qiluvchi narx sifatida talab hajmi
taklif hajmiga muvofiq kelgan holdagi narx (Rg, hisoblanadi. Raqobatlashuv
asosida paydo bo‘lgan muvozanat doimo talab va taklif egri chiziglarining
kesishuv nuqtasida joylashadi. Muvozanat narxi har doim ham darhol, bir zumda
tarkib topmaydi. Unga erishishda toki talab va taklif muvozanatga kelgunga qadar
narx atrofidagi tebranishlarni o‘z ichiga oluvchi ma’lum davrlar taqozo etilishi
mumkin.

Monopoliya sharoitida narxning shakllanishi. Monopoliya sharoitida narx
shakllanishining o‘ziga xos jihati shundaki, bozor ishtirokchilari sifatidagi
monopoliyalar bozor narxlarini o‘zlari belgilay oladilar. Bunda monopoliyalar
talabning umumiy oshishi bilan narxning o‘sishi hamda taklifning umumiy oshishi
bilan narxning pasayib borishidan o‘ziga xos tarzda foydalanadilar. Ommaviy
tartibda tovarlarni sotuvchi monopoliyalar 0‘z manfaatlari yo‘lida taklif
cheklanganda narxning oshishi tendensiyasidan foydalanadilar.

Umumiy taklif bo‘yicha narx o‘zgarishi quyidagi miqdoriy bog‘liglikni aks
ettiradi: talabga nisbatan tovarlar taklifi qanchalik yuqori bo‘lsa, bozor narxi
darajasi shunchalik past bo‘ladi va aksincha, taklif kamayishi bilan narx oshib
boradi. Monopolistlar mahsulotlarning sun’iy taqchilligini vujudga keltirish
maqsadida o‘z tovarlarini sotish hajmini ataylab qisqartiradilar. Bozorda
tovarlarning etishmasligi monopol yuqori narxlarning o‘sishiga olib keladi.

Monopoliyalar narxni oshirishning har bir yangi jarayonida tovarlarni ishlab
chigarish va sotish hajmini qisqartirishdan ko‘rilgan zararni hisobga oladi.
Daromaddan bunday yo‘qotishlarning oldini olish magsadida ular narxlarni yanada
yuqori darajada belgilaydilar. Shu bilan bir vaqtda monopoliyalar mahsulotlarning
qisqargan hajmini sotishdan olingan tushum yo‘l qo‘yilgan yo‘qotishni qoplashi

hamda daromad miqdorining o°‘sishini ta’minlashini nazorat qilib turadilar.
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Umumiy talab bo‘yicha narxning o‘zgarishi quyidagi miqdoriy bog‘liglikni
aks ettiradi: taklifga nisbatan xaridorlarning ommaviy talabi qanchalik katta bo‘lsa,
bozor narxi darajasi shunchalik yuqori bo‘ladi va aksincha, talabning kamayishi
bilan bozor narxi pasayib boradi.

Monopolist 0‘zi uchun zarur bo‘lgan tovarni, masalan, qishloq xo‘jaligi xom
ashyosini oldindan past narxlarda sotib olib, uning katta miqdordagi zaxirasini
tayyorlab qo‘yadi. Bu esa unga yangi hosilning yig‘im-terimi davrida o‘zi sotib
olayotgan xomashyoga monopol past narxlarni o‘rnatish imkonini beradi. Bunday
past narxlarda monopolist juda katta foyda oladi. Bunga G‘arb mamlakatlari
monopsoniyalari tomonidan ancha vaqtdan buyon Osiyo, Afrika va Lotin
Amerikasi mamlakatlari tadbirkorlari va mayda tovar ishlab chigaruvchilaridan
sotib olinayotgan arzon xom ashyoni misol tariqasida keltirish mumkin. Afrikadan
an’anaviy tarzda eksport qgilinuvchi bir gator tovarlar (choy, kofe, kakao va h.k.)ga
ham azaldan o‘ta past narxlar o‘rnatib kelinadi.

Bir vaqtning o‘zida monopoliya va monopsoniya hisoblanuvchi firma
o‘zining daromadini «narxlar gaychisi» usuli orqali ahamiyatli darajada oshiradi.
Bunda monopol yuqori va monopol past narxlardan foydalanilib, ular o‘rtasidagi
farq xuddi gaychining ikkita kesuvchi tomoni bir-biridan uzoqlashgandagi singari
kattalashib boradi. Narxlarning bunday harakati tovarlar ortiqchaligi va taqchilligi
hududining kengayishiga asoslanadi. U sanoatning ko‘plab gayta ishlovchi
korxonalari uchun xosdir. Bu korxonalar o‘zlarining tayyor mahsulotlariga
undirma sanoat tarmogqlarida o‘rnatilgan narxlarga nisbatan bir necha marta yuqori
narxlarni belgilaydi.

XX asrning ikkinchi yarmida AQSH, Fransiya, Buyuk Britaniya va boshqa
G‘arb mamlakatlarida agrobiznes sohasining kengayishi bilan narxlar qaychisi
raqobatning asosiy usullardan biriga aylanib, uning yordamida yirik firmalar o‘rta
va mayda fermerlarni qishloq xo‘jaligi ishlab chiqarishidan siqib chiqardilar.

Oligopoliya sharoitida narxning shakllanishi. Oligopoliya sharoitida
narxning shakllanishi tarmoqdagi tovar ishlab chiqaruvchilar tomonidan

go‘llaniluvchi «ergashish» hamda «inkor etish» hatti-harakatlari orqali izohlanadi.
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«Ergashish» holatida bir oligopolist tomonidan narx bo‘yicha qilingan
o‘zgarish (narxning pasayishi yoki oshirilishi)ga qolgan oligopolistlar ham
ergashadi, ya’ni shunday o‘zgarishlar qilish kuzatiladi. Odatda, bozorda o‘z
tovarlariga narxni pasaytirish orqali iste’molchilari soni hamda sotish hajmini
oshirishga qaror qilgan oligopolist hatti-harakatiga javoban qolgan oligopolistlar
ham narxlarni pasaytiradilar. Natijada narxning umumiy pasayishi ro‘y berib,
bozordagi ulush oldingi holda qoladi, ya’ni oligopolistning hatti-harakati samara
bermaydi.

«Inkor etish» holatida bir oligopolist tomonidan narx bo‘yicha qilingan
o‘zgarish (narxning pasayishi yoki oshirilishi)ga qolgan oligopolistlar tomonidan
inkor etish, ya’ni hech qanday javob o‘zgarishlari qilmaslik kuzatiladi. Ko‘pincha
bunday holat oligopolist tomonidan o°‘z tovariga narxni oshirgan chog‘ida ro‘y
beradi, ya’ni qolgan oligopolistlar tovarlari narxlarini oshirmaydilar. Natijada,
narxni oshirgan oligopolist 0z iste’molchilarini yo‘qotib, bozordan siqib chiqa-
riladi. YUqorida bayon etilgan holatlar natijasida oligopolist-firmaning talab egri
chizig‘i «siniq egri chizig» ko‘rinishini oladi. Bunday holatni birinchi bo‘lib XX

asrning 40-yillarida amerikalik iqtisodchi P.Suizi tavsiflab bergan.

_____________________________________
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4.6-rasm. Oligopolistik bozordagi narxning shakllanishida talab egri

chizig‘ining «sinishi»
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Rasmdan ko‘rinadiki, dastlab oligopolist firmaning mahsulotiga talab egri
chizig‘i D;D; ko‘rinishida bo‘lib, Rq narx darajasida Qg sotish hajmini ta’minlaydi.
Oligopolist-firma o‘z tovari narxini R; darajaga pasaytirishi talabni o‘stirib,
mahsulot hajmini Q; ga qadar oshirishi ko‘zda tutiladi. Birog, boshga
oligopolistlarning «ergashish»ga harakat gilishi ya’ni ularning ham o‘z tovarlari
narxini pasaytirishi natijasida talab egri chizig‘ining «sinishi» ro‘y berib, u endi
D,ED, ko‘rinishini oladi. Oqibatda sotish hajmi oldingi Q, darajasida golgani
holda tovarning narxi pasayib, oligopolistlar o‘z foydalarining ma’lum bir gismini
yo‘qotadilar.

Oligopolist-firma oz tovari narxini Ry dan R, ga oshirgan taqdirda golgan
oligopolistlar «inkor etish» harakatini qo‘llashlari natijasida talab egri chizig‘i yana
«sinadi». Oldingi D;D; ko‘rinishdagi talab egri chizig‘i endi D3ED; ko‘rinishini
oladi. Agar boshga oligopolistlar ham o‘z tovarlari narxini oshirganlarida, mazkur
oligopolist-firmaning tovariga bo‘lgan talab hajmi Q, ga gadar gisqarishi lozim
bo‘lsa, bunday harakatning amalga oshirilmasligi natijasida bu gisqgarish Qs ga
gadar davom etadi, ya’ni bozordagi sotish hajmini yo‘qotish darajasi oshib ketadi.
YUgqoridagi fikr-mulohazalardan ko‘rinadiki, oligopoliya sharoitida ishlab
chigaruvchilar narxni ko‘proq o‘zaro kelishish orgali belgilashga harakat giladilar.

O°z mahsulotlariga bozor narxini o‘rnatishda oligopolistlar tomonidan «narx
bo‘yicha yetakchilik» hatti-harakati keng qo‘llaniladi. Bu hatti-harakat narx
vositasida ragobatlashuvni inkor etib, mazkur tarmoqga kiruvchi barcha oligo-
polist-firmalarning narxni shakllantirish va uni o‘zgartirishda yetakchi oligopolist-
firmaga ergashishlarini tagozo etadi. Odatda tarmoqdagi eng yirik firma etakchi
sifatida chigadi. Narx bo‘yicha yetakchi firma boshgalarga garaganda iqgtisodiy
jihatdan ancha ustun bo‘lsa-da, u o‘zining harakatini fagat narx bo‘yicha tazyiq
o‘tkazish asosida amalga oshira olmaydi. Narxni shakllantirishda yetakchi-firma
boshga ergashuvchi-firmalarning ham manfaatlarini e’tiborga olmog‘i lozim. Bu
manfaatlar ularning xarajatlarini qoplash, me’yordagi foydani ta’minlash,
mahsulotlarni sotishga sharoit yaratish kabi holatlar orgali namoyon bo‘ladi. Agar

talab yoki ishlab chigarish xarajatlarining o‘zgarishi natijasida bozor narxi oligopo-
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listik kelishuv doirasidagi firmalarning manfaatlariga muvofig kelmay qolsa,

yetakchi firma darhol narxlarni o‘zgartirishi lozim bo‘ladi.

6. Monopoliyalar, ularni vujudga Kelishi, turlari va antimonopol qonunchilik

Igtisodiyotda bozor mexanizmining samarali amal qilishi va ragobat
mubhitining ta’minlanishiga monopoliyalar, to‘siq bo‘ladi.

«Monopoliya» atamasining kelib chigishi bozorga oid tushunchalardan (ya’ni,
grekcha «monoc» - yagona, bitta va «poleo» - cotaman) tarkib topsa-da, biroq
uning iqtisodiy asoslari aslida ishlab chigarishga borib tagaladi.

Monopoliya — igtisodiy faoliyatining biror sohasida (ishlab chigarish, xizmat
ko‘rsatish, tijorat va h.k.) korxona yoki davlatning tanho hukmronligini ifodalaydi.

Monopoliyalar bir gator yo‘llar orgali kelib chigadi. Bular:

Ishlab chigarishning to‘planishi

Kapitalning to‘planishi va markazlashuvi.

Fan texnika taraqqiyoti.

Davlatning ayrim faoliyat sohalarini qo‘llab-quvvatlashi.

O‘zaro kelishish.

Ishlab chigarishning to‘planishiishlab chigarish vositalari, ishchi kuchi
hamda mahsulot ishlab chigarish hajmining yirik korxonalarda jamlanishida
namoyon bo‘ladi.

Ishlab chigarish to‘planishining asosiy sababi bo‘lib olinayotgan foyda
hajmining ko‘payishi hisoblanadi. Foydani muntazam ravishda ko‘paytirib borish
maqgsadida tadbirkor daromadining bir gismini kapitallashtiradi, ya’ni unga
qo‘shimcha ishlab chigarish vositalari va ishchi kuchi sotib oladi. Bu esa ba’zi bir
korxonalar ko‘lamining o‘sishi hamda ishlab chigarish miqgyoslarining
kengayishiga olib keladi. Shu bilan birga raqobat amaldagi kapitallarning ixtiyoriy
yoki majburiy birlashtirish, markazlashtirish tamoyilini keltirib chigaradi. Shunday
qgilib, ishlab chigarish kengayishining moddiy asosi bo‘lib kapitalning to‘planishi

va markazlashuvi hisoblanadi.
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Kapitalning to‘planishi - bu foydaning bir qismini jamg‘arish
(kapitallashtirish) natijasida ishlab chigarish hajmining oshishidir. Bu jarayon
quyidagi ko‘rsatkichlar orqgali tavsiflanadi: korxonadagi ishlovchilar soni,
korxonaning ishlab chigarish quvvati, gayta ishlanayotgan xom ashyo miqdori,
tovar aylanmasi hajmi, foyda hajmi.

Kapitalning to‘planishi uning markazlashuvi jarayoni bilan to‘ldiriladi.
Kapitalning markazlashuvi — bu bir kapital tomonidan boshga birining
qo‘shib olinishi yoki bir gancha mustaqil kapitallarning aksiyadorlik jamiyati
shaklida ixtiyoriy birlashishi orqali kapital hajmining umumiy o‘sishidir.

Ishlab chigarishning gorizontal va vertikal to‘planishi farglanadi.

Ishlab chiqgarishning gorizontal to‘planishi — bu milliy iqtisodiyotning
ma’lum tarmog‘i doirasidagi korxonalarning yiriklashuvidir. U erkin ragqobat
davri, shuningdek, XX asrning boshlarida ishlab chigarish to‘planishining asosiy
shakli sifatida namoyon bo‘lgan.

Ishlab chigarishning vertikal to‘planishi— bu milliy igtisodiyotdagi bir
necha o‘zaro bog‘liq tarmoglarda mahsulot ishlab chigarishning
qo‘shilishidir. U ilmiy-texnika inqgilobi sharoitlarida keng rivojlandi. Ishlab
chigarishning to‘planishi o‘z rivojining ma’lum darajasida monopoliyalarning
paydo bo‘lishiga olib keladi. Ishlab chigarishning to‘planishi hamda
monopoliyalarning paydo bo‘lishi o‘rtasidagi ichki alogalar quyidagilarda
namoyon bo‘ladi:

1) tarmoglarda bir necha yirik korxonalarning hukmron mavgega ega bo‘lishi
ularning bir-biri bilan kelishuviga hamda monopolistik birlashmalar tuzishiga
imkon yaratadi;

2) yirik korxonalar o‘rtasidagi raqobat juda galtis bo‘lib, ular uchun katta
miqyosdagi yo‘qotishlarga olib kelishi mumkin. Shunga ko‘ra, ragobatni cheklash,
tovarlarga yuqori narxlar belgilash va yuqgori foyda olish uchun yirik ishlab
chigaruvchilarning monopolistik ittifoglarga birlashishi lozim bo‘ladi.

Monopoliyalar kelib chigish va shakllanishi yo‘llariga bog‘liglikda bir gator

turlarga ajratiladi:
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Tabiiy monopoliyalar — iqtisodiy faoliyatning texnikaviy va texnologik
xususiyatlari taqozo qilib, ular raqobatni qullash mumkin bo‘lmagan yoki qiyin
bo‘lgan sohalarda vujudga keladi. Bular: Suv, energiya, gaz ta’minoti korxonalari;
Temir yo‘l transporti; Harbiy-mudofaa majmuasi korxonalari.

Tabily monopoliyalar ob’ektiv shart-sharoitlarga ko‘ra ayrim sohalarda ham
gonuniy tartibda vujudga keladi va amal qiladi. Masalan, kamyob yer osti
boyliklarni gazib olishda, choy, uzumning alohida navlarini yetishtirishda takror
ishlab chiqarilmaydigan tabily resurslar, jumladan, alohida unumdor yer
uchastkalarga egalik ishlab chigaruvchiga monopol mavgeini ta’minlaydi.

Iqtisodiy (sun’iy) monopoliyalar — ishlab chiqarish va kapitalning to‘planishi
hamda korxonalarning turli yo‘llar bilan birlashishi natijasida vujudga keladi.

Igtisodiy monopoliyalarga kartel, sindikat, trest va konsernlarni Kiritish
mumekin.

Kartel — sanoatning bir tarmog‘idagi bir nechta korxonalar uyushmasi bo‘lib,
gatnashchilar ishlab chigarish va tijorat sohasida to‘liq xo‘jalik mustaqilligini
saglab qoladi. Ular ishlab chigarishning umumiy hajmidagi ulushi, sotish narxlari,
bozorlarning tagsimlanishi va boshga shu kabilar bo‘yicha kelishib oladi.

Neft eksport giluvchi mamlakatlar (OPEK) tashkiloti — xalgaro ko‘lamdagi
kartelga misol bo‘la oladi. U 1960-yilda tashkil gilingan bo‘lib, a’zo mamlakatlar
(XX asr oxirida 11 mamlakat) neftni gazib olish va eksport gilish sohasida yagona
siyosat yuritishga harakat giladi.

Sindikat — bir turdagi mahsulot ishlab chigaruvchi korxonalar birlashmasi
bo‘lib, gatnashchilar xo‘jalik yuritishning moddiy shart-sharoitlariga mulkdorlik
huqugini saglab goladi, ular provard mahsuloti esa umumiy mulk sifatida alohida
tashkil gilingan muassasa tomonidan sotiladi.

Trest — tadbirkorlarning birlikdagi mulki asosida tashkil gilinib, unga kiruvchi
korxonalar o‘zlarining ishlab chigarish va tijorat sohasidagi mustagilligini
yo‘qotadi hamda yagona boshqgaruv tizimiga birlashadi. Bunga “O‘zbekiston havo
yo‘llari” DAK, umumiy ovqatlanishi va maishiy xizmat korxonalarning shahar

birlashmalari, tarmoq vazirlik va qo‘mitalari misol bo‘la oladi.
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Konsern — formal mustaqil korxonalar ittifogi bo‘lib, uning doirasida bosh
firma barcha qatnashchilar ustidan moliyaviy nazoratni tashkil giladi. Hozirgi
zamon konserni — bu yirik ko‘p tarmoqli majmua bo‘lib, unga turli mamlakatlarda
joylashgan sanoat, savdo, bank va boshga korxonalar kiradi. Konsern gat-
nashchilarni aksiyalariga egalik qiluvchi kompaniya ular faoliyatiga ta’sir
ko‘rsatishi sababli “xolding” (inglz. hold — ushlash, egallash) deb nomlanadi.

Konsorsium — hamkorlikda yirik tadbirkorlik loyihalarini amalga oshirish
uchun sanoat, bank va boshga kompaniyalarning vaqgtinchalik birlashmasidir.

Monopoliya sharoitida firma narx ustidan sezilarli nazoratni amalga oshiradi.
U mahsulot (xizmat)ning yagona ishlab chigaruvchisi hisoblanadi va demak,
taklifning umumiy hajmi ustidan nazorat giladi hamda o‘ziga foydali bozor narxini
o‘rnatishga harakat giladi. Buning uchun monopolistda bir gator imkoniyatlar
mavjud bo‘ladi:

1) Monopolist  korxona o°‘z tovarining sotish hajmini  kamaytirib,
mahsulotning sun’iy tagchilligini vujudga keltiradi va bu taklif narxining o‘sishiga
olib keladi.

2) Mutlog monopoliya kichik ishlab chigaruvchilardan tovarlarning katta
partiyasini (masalan, gishloq xo‘jalik xom ashyosini) oldindan past narxlarda sotib
olib ularning ortigcha zahirasini vujudga keltiradi. Monopol past xarid narxlari
yanada kamayishi bilan monopsoniya foydasi shunga mos ravishda o°sib boradi.

3) Bir vagtda monopolist va monopsonist hisoblangan korxona “narxlar
gaychisi” yordamida o‘z daromadini ko‘paytirib boradi. Bunda gap monopol
yugori va monopol past narxlar to‘g‘risida ketadi. Jumladan, qgayta ishlash
sanoatidagi ko‘plab korxonalar o‘zlarining tayyor mahsulotlariga sanoatning gayta
ishlash tarmogqlari va gishloq xo‘jaligi mahsulotlari narxlaridan bir necha barobar
yugori narxni o‘rnatadi.

Monopolist birlashmalar bozordagi hukmron mavgeini ushlab turish uchun
ragobatning mumkin bo‘lgan barcha usullaridan foydalanadi. Bular:

A) xo‘jalik — autsayder (monopolistik birlashmaga kirmagan korxonalar) lar

bilan iqgtisodiy alogalarni to‘liq yoki gisman bekor qgilish;
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B) demping - raqgibini sindirish magsadida tovarlarini oldindan
“pasaytirilgan” (xarajatlar darajasida) narxlarda sotish;

D) monopoliyaga kirmagan korxonalarga tovarlar sotishni cheklash (masalan,
neftni gayta ishlash zavodlariga neft etkazib berishni kamaytirish);

E) narxni tartibga solish — monopolist mahsulotlarining kichik mulkdorlarga
sotiladigan narxini oshirib va bir vagtda yirik korxonalar uchun uni pasaytiradi.

F) Qonunchilikda tan olinmagan vositalar yordamida (yutib yuborish va
qo‘shib olish magsadida buyurtma asosida jismoniy yo‘qotishgacha bo‘lgan)
ragibini sindirish va sanoat josusligi.

Monopoliyaning yana bir keng targalgan turi qonuniy (legal) monopoliya
hisoblanadi. Ular ragobat yo‘lida qonuniy cheklashlar paydo bo‘lishi natijasida
garor topadi. Masalan, eksportni litsenziyalash, mualliflik huqugini himoyalash,
tovar belgilaridan foydalanish va patent tizimlarining mutlog huqugini
ta’minlashda davlat ularga tegishli imtiyozlar beradi. Bunday monopoliyalar
huqugiy ta’giglashlardan himoyalanadi va yopiq hisoblanadi.

Monopoliyaning mavjud bo‘lish tarmoqga Kirish uchun to‘siglarning
mavjud bo‘lishiga sabab bo‘ladi. Iqtisodiy, texnik, huquqgiy yoki boshga
to‘siqlar yangi raqgobatchilarning tarmoqga kirishiga yo‘l qo‘ymaydi.
Tarmoqgga kirish uchun to‘siqlar har xil ko‘rinishlarni oladi. Bularning
asosiylari quyidagilar:

a) lIshlab chigarish miqgyosi keltirib chigaradigan to ‘siglar. Jumladan,
moliyaviy to‘siqlar ko‘p holatlarda shunchalik katta bo‘ladiki, bu tarmoqqa
Kirishni ta’qiglash bilan barobar. Masalan, vyirik ishlab chiqgaruvchi
hisoblangan avtomobil sanoatiga Kirish, yangi texnologiyaga asoslangan zarur
uskunalarni sotib olish juda katta pul-kapitalini talab giladi.

b) Tabiiy monopoliyalar vujudga keltiradigan to ‘siglar. Buning mazmuni
shundan iboratki, bir gancha tarmoqglarda ragobat mavjud bo‘lmaydi, uni
amalga oshirish mumkin emas. Ijtimoiy foydalanishdagi bunday tarmoq
korxonalari tabiiy monopoliyalar deyiladi. Tabiiy monopoliyalarga elektr, gaz,

suv ta’minoti va aloga korxonalari misol bo‘la oladi. Davlat bunday
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monopoliyalar faoliyatini tartibga solishda o‘z huquqgini saglab qoladi. Agar
tarmoqlar davlat mulkchiligiga asoslangan bo‘lsa, bunday ijtimoiy
foydalanishdagi korxonalar tartibga solinadigan yoki davlat tomonidan
tuzilgan monopoliyalar deyiladi.

d) Patent va litsenziyalar kabi qonuniy fo‘siglar. Davlat patent va
litsenziyalar berib tarmogqga Kirish uchun gonuniy to‘siqlar ham yaratadi.
Patentlar uning egasiga mahsulotini to‘liqg nazorat qilish huquqini beradi.
Tarmoqqga kirish yoki faoliyat turi bilan shug‘ullanish davlat tomonidan
litsenziya berish yo‘li bilan cheklanishi mumkin. Masalan, davlat migyosida
radio va televizion eshittirishlarga tegishli vazirlik (mahkama) litsenziya
beradi.

e) Xom ashyoning muhim turlariga xususiy mulkchilik monopoliyalar
tomonidan potensial ragobatchilar uchun samarali to‘siq yaratish vositasi
sifatida foydalanishi mumkin.

f) Girrom raqobat. Firmalar o‘z raqgiblarining tarmoqqga kirib kelishini
tajovuzkorona va shafqgatsiz bartaraf gilishi mumkin. Bank va resurslarni yetkazib
beruvchilarni material va kredit berishdan voz kechirish, yetakchi mutaxassislarni
og‘dirib olish, narxni keskin tushirish g‘irrom ragobatning oddiy usullaridir.

Oligopoliya sharoitida uncha ko‘p bo‘lmagan firmalarning umumiy o‘zaro
bog‘liglikda bo‘lishi yashirincha kelishishga qulaylik tug‘diradi. Yashirincha kelishish
narxlarni gayd gilish, bozorni bo‘lish yoki tagsimlash va boshgacha yo‘llar bilan
o‘zlari o‘rtasidagi raqobatni cheklashdan iborat. Yashirincha kelishish bir gator shakl-
larda bo‘lishi mumkin. Uning eng oddiy shakli kartel bitimi hisoblanadi. Kartel
bitimiga kirgan firmalar narxlar va ishlab chigarish hajmini kelishib oladi. Kelishilgan
narxni ushlab turish mumkin bo‘lishi uchun ishlab chigarish hajmi tartibga solinishi,
ya’ni bozorlar bo‘lingan bo‘lishi zarur.

Oligopolistlar narxsiz ragobatga asosiy o‘rin beradi, Chunki birinchidan,
raqobatchilarga reklama va mahsulotni o‘zgartirish ancha murakkab,
ikkinchidan,  oligopolistlar ~ kamdan-kam  holda  narxsiz ~ ragobatni

moliyalashtirish uchun etarli moliyaviy resurslarga ega bo‘ladi.
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Qarab chigilgan raqobatning to‘rtta shaklining har biri  milliy
igtisodiyotda sof holda uchramaydi. Shu sababli erkin raqobatli bozorning
xarakterli belgilari bilan, sof monopoliya, monopolistik ragobat va oligopo-
liyani taqqoslashni yengillashtirish uchun bozorning keyingi uchta modeli
«takomillashmagan» yoki «nomukammal» ragqobat degan umumiy nom bilan
ataladi.

Hozirgi zamon bozor igtisodiyotida boshga ko‘plab yirik hukmron tuzilmalar
ham mavjud bo‘ladi. Jumladan monopsoniya bozorda fagat bitta iste’molchi
mavjud bo‘lganda vujudga keladi. Masalan, qurol-aslaha ishlab chigaruvchilar
mahsulotining yagona iste’molchi — davlatdir. Duopoliya — bozorda fagat ikkita
monopoliya faoliyat gilgan sharoitda kuzatiladi. Ikki tomonlama monopoliya
bozorda monopolist ishlab chigaruvchi va monopolist iste’molchi to‘gnash
kelganda o‘z o‘rniga ega bo‘ladi.

Tabiiy monopoliyalar. Tabily monopoliyalar — ishlab chigarishning
texnologik xususiyatiga ko‘ra ragobat mavjud bo‘lmagan sharoitda talabni
gondirishning o‘ziga xos bozor tuzilmasidir. Tabiily monopoliyalar tomonidan
ishlab chigariladigan tovarlar iste’molda boshga tovarlar bilan almashtirilishi
mumkin emas. Bunday tovarlarga talabning o‘zgarishiga ular narxining o‘zgarishi
kam darajada ta’sir ko‘rsatadi.

Tabiiy monopoliyalar obyektiv sabablarga ko‘ra vujudga keladi. U aynan
olingan biron-bir tovarga talab bir yoki bir nechta ishlab chigaruvchilar tomonidan
samarali darajada qondiriladigan vaziyatni ifodalaydi. Tabiiy monopoliyalarning
asosi — ishlab chigarish texnologiyalari va iste’molchilarga xizmat ko‘rsatishning
o‘ziga X0S xususiyatlaridir. Bu yerda ragobatni qo‘llash mumkin emas yoki uni
qo‘llash samarasiz. Masalan, energiya ta’minoti, aloga Xizmati ko‘rsatish va shu
kabilar o‘z tabiatiga ko‘ra bozorda monopol mavgeni egallaydi. Tabiiy
monopoliyalar quyidagi sohalarda faoliyat ko‘rsatadi:

e magistral truba o‘tkazgichlarda gaz, neft va neft mahsulotlarini jo‘natish;

e elektr va issiglik energiyasini uzatish xizmati;

e temir yo‘l transporti;

167



e transport terminallari, aeroport, suv portlari xizmati.

e aloga, pochta xizmati va h.k.

Qayd gilingan monopol tuzilmalarning asosiy belgilari quyidagilar:

o faoliyat gilish tartibini o‘rnatish, ro‘yobga chigarish va to‘xtatish huqugiy
asoslanganligi;

e tarmoglar va xo‘jalik yuritish sohalari bo‘yicha faoliyat ko‘rsatishining
chegaralanganligi;

e monopoliya subyektlari umumiy xuqugiy mavgega ega bo‘lgan holda,
ular huquq va majburiyatlarining o‘ziga xosligi;

e monopoliyalar faoliyatini tartibga solishning yaxlit tizimi mavjudligi;

e tabily monopoliya subyektlari tomonidan ishlab chigariladigan
tovar(xizmat) lar boshqalari bilan almashtirilishi mumkin emasligi ularning o‘rnini
bosuvchisi mavjud bo‘Imasligi;

e mazkur tovarlar bozorida talabning noegiluvchanligi, uning doimiy
bargarorligi. Bu ularga narx (ta’rif) oshgan tagdirda ham, talab o‘zgarmay qolishini
anglatadi.

Umumiy holda tabiiy monopoliyalar texnologiyalardagi xususiyatlar tufayli
tarmoq yoki sohaga ragobatchilarning kirishi uchun to‘siglarning mavjud bo‘lishi
yoki davlat yaratib bergan imtiyozlar natijasida vujudga keladi va faoliyat ko‘r-
satadi. Tabiiy monopoliyalar faoliyatini tegishli ijro etuvchi organlar tomonidan
tartibga solishda quyidagi usullardan foydalanish mumkin:

e narx yordamida tartibga solish. Bu narxlarni o‘rnatish yoki uning
chegarasini (quyi va yuqori) belgilash orgali amalga oshiriladi.

e  Tabiiy monopoliyalar subyekti tomonidan ishlab chigariladigan tovarlar
bilan ta’minlashning minimal darajasini o‘rnatish. Aniglangan iste’molchilarni
aynan olingan tovar (xizmat) lar bilan to‘liq hajmda qondirish imkoniyati bo‘l-
maganda bu usul qo‘llaniladi.

Tabily monopoliyalar obyektiv shart-sharoitlarga ko‘ra ayrim sohalarda ham
gonuniy tartibda vujudga keladi va amal giladi. Masalan, kamyob yer osti
boyliklarni gazib olishda, choy, uzumning alohida navlarini yetishtirishda takror
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ishlab chigarilmaydigan tabiiy resurslar, jumladan, alohida unumdor yer
uchastkalarga egalik ishlab chigaruvchiga monopol mavgeini ta’minlaydi.

Antimonopol  gonunchilik.  Davlatning  antimonopol  siyosati —
monopoliyalar faoliyatini cheklash, tartibga solish va ragobatchilik muhitini
vujudga keltirishga garatiladi. Davlatning monopoliyaga garshi siyosati asosini
monopoliyaga garshi gonunchilik tashkil etib, u turli mamlakatlarda turli darajada
rivojlangan.

Jahon tajribasida bunday gonunchilik 120 yildan ortig davr davomida
rivojlanib birinchi bo‘lib, AQSHda paydo bo‘lgan. Hozirgi davrda, erkin
ragobatni himoya qiluvchi gonunchilik bitimlari Garbiy Yevropaning barcha
mamlakatlarida mavjud. Ularda mazkur gonunchilik ikki yo‘nalishga ega: narxlar
va kompaniyalar qo‘shilishi ustidan nazorat gilish. AQSHdagi monopoliyaga
garshi gonunchilik quyidagi gonunchilik hujjatlariga asoslanadi:

1. SHerman gonuni (1890-y.) Bu qonun Kartel bitimlarini nogonuniy deb
hisoblaydi, savdoni yashirin monopollashtirish, u yoki bu tarmoqdagi yakka
nazoratni qo‘lga olish, narxlar bo‘yicha kelishuvlarni ta’qiglaydi. Bu gonun asosan
savdo va tijorat faoliyatining monopollashuviga garshi yo‘naltiriladi. Hamda erkin
savdoni cheklashga garatilgan kelishuvlarning har ganday shakliga ta’qigq qo‘yadi.
Mazkur gonunda jazo chorasi sifatida jarimalar, zararni goplash, gamoqqga olish va
hatto aybdor firmani tugatishni ham ko‘zda tutadi. Bu gonunning eng muhim
xususiyati mavjud faoliyat gilib turgan monopoliyalarga garshi kurashga garatiladi.
Uning kamchiligi asosiy qoidalar noanigligi, gonunning bajarilishini nazorat
giluvchi doimiy muassasa yo‘qligi va antimonopolistik tadbirlarning profilaktik
xarakterga ega bo‘lganligidir.

2. Kleyton gonuni (1914-y.) Bu gonun savdo amaliyotida kamsitishni,
mahsulot sotish sohasidagi cheklovchi faoliyatlarni, narx bo‘yicha kamsitish,
ma’lum ko‘rinishdagi birlashib ketishlar, o‘zaro bog‘lanib ketuvchi direktoratlar va
boshgalarni tagiglaydi. Mazkur bitimda trestlarga qarshi qonunchilikka doir asosiy
tushunchalar aniqlashtirildi va monopoliyalarga qarshi faoliyat tushunchasi

kengaytirildi. Trestlarga qarshi qonunlarning bajarilishini nazorat qilish hukumat
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Federal savdo komissiyasiga yuklatiladi. Shu qonun tufayli “monopol kasallik”
deb nomlangan profilaktik tadbir kengaydi.

3. Robinson-Payman qonuni (1936-y.) Bu gonun savdo sohasidagi
cheklovchi faoliyatlar, «narxlar gaychisi», narx bo‘yicha kamsitishlar va boshga
shu kabilarni tagiglaydi. AQSHdagi trestlarga qarshi mavjud qonunchilik ko‘proq
darajada boshga mamlakatlarda ham antimonopol qonunchilikning rivojlanishiga
ta’sir ko‘rsatadi.

4. Unler-Li qonuni (1938-y.) Savdo bo‘yicha federal komissiyaga “savdoda
chalg‘itishga olib keladigan harakatlarni” nazorat gilish bo‘yicha go‘shimcha
majburiyat qo‘ydi. Natijada komissiya iste’molchini reklama va yolg‘on ma’lumot
natijasida jabr ko‘rishdan himoya qilish vazifasini oldi. Unler-Li qonuni
iste’molchilar huquqini himoya qilishga qaratilgan. Mazkur qonun yolg‘on
reklama va ma’lumotlarni soxtalashtirishga qarshi garatilgan chora-tadbirlarni oz
ichiga oladi.

5. 1950-yilda Kleyton gonuniga Keller-Kefover tuzatishi kiritildi. Unda
nogonuniy birlashib ketishlar tushunchasiga aniglik kiritilib, aktivlarni sotib olish
orgali birlashib ketish tagiglandi. Agar Kleyton qonuni vyirik firmalarning
gorizontal ravishdagi birlashib ketishlariga to‘siq qo‘ygan bo‘lsa, Keller-Kefover
tuzatishi vertikal ravishdagi birlashib ketishlarga cheklov kiritdi'’. Unda moddiy
aktivlar sohasida monopoliyalar o‘zaro ta’siriga e’tibor garatadi. AQSHda XX asr
80-yillarining birinchi yarmida monopoliyalarga garshi qabul qilingan yo‘rignoma
hujjatlarida Xorfindal-Xirishman indeksidan foydalanib tarmoqlar konsentrat-
siyalashuvining normativlarini o‘rnatdi. Agar bu indeks 1000dan yuqori bo‘lmasa,
bozor kuchsiz konsentratsiyalashgan, 1800dan yuqori bo‘lsa kuchli darajada
konsentratsiyalashgan deb tan olingan.

Ayni vaqtda bir qator tarmoqlarda (gaz-ta’minoti, elektrta’minoti va h.k.)

tabily monopoliyalardan holi bo‘lish qiyin. Shu sababli davlat ularga nisbatan

7 Campbell R. McConnell, Stanley L. Brue. Economics: Tamoyillar, muammolar va siyosat.
O’n ettinchi Nashr. 583-597 b.
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bevosita yoki bilvosita tartibga solish dastak va vositalarini qo‘llashga majbur
bo‘ladi.

O‘zbekistonda antimonopol qonunchilikning vujudga kelishi. Raqobat-
chilik muhitini vujudga Kkeltirish igtisodiyotda monopol tuzilmalar faoliyatini
tartibga solishni ham tagozo etadi. Bunday tartibga solishning zaruriy sharti uning
me’yoriy huquqiy asoslarining yaratilishidir.

«Monopol faoliyatni cheklash to‘g‘risidangi O‘zbekiston Respublikasi
gonuniga (1992-yil) ko‘ra, bozorda ataylab taqchillik hosil qilish, narxlarni
monopollashtirish, ragobatchilarning bozorga kirib borishiga to‘sqinlik qilish,
ragobatning g‘irrom usullarini qo‘llash man etiladi. Qonunni buzuvchilar ragibiga
etkazgan zararni qoplashlari, jarima to‘lashlari, g‘irromlik bilan olgan foydadan
mahrum etilishlari shart.

O‘zbekiston Respublikasining «Tovar bozorlarida monopolistik faoliyatni
cheklash va raqobat to‘g‘risidangi 1996-yil 27-dekabrda gonuni monopolistik
faoliyat va g‘irrom raqobatning oldini olish, uni cheklash, to‘xtatishning tashkiliy
va huquqiy asoslarini belgilab berib, respublikaning tovar bozorlarida ragobat
munosabatlarini shakllantirish va samarali amal qilishini ta’minlashga garatilgan.
Shuningdek, mazkur gonunda mavjud va saglanib qolgan monopolistlar tomonidan
bozorda hukmronlik mavgqeini suiste’mol qilishning oldini olish va unga barham
berishni ko‘zda tutsa, ikkinchidan, eng asosiy muhim masalalardan hisoblangan
monopoliyadan chiqarish va sog‘lom raqobat muhitini shakllantirish zarurligi
belgilab qo‘yilgan.

Mazkur gqonun monopoliyalarning amal qgilishini ta’qgiglamay, balki bozorda
ularning hukmronligi ogibatida kelib chiquvchi salbiy holatlarning oldini olishga
qaratilgan. Qonunda ko‘zda tutilgan taqiglar ham rivojlangan bozor iqtisodiyoti
mamlakatlari uchun, ham Oc‘zbekiston va boshqa o‘tish davri iqtisodiyoti
mamlakatlari uchun xos bo‘lgan monopolist tuzilmalar hatti-harakatiga garshi
o‘rnatilgan.

Quyidagi hatti-harakatlar monopoliyaga garshi gonunchilikka zid hisoblanadi:
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- xo‘jalik yurituvchi subyekt tomonidan bozordagi ustunlik mavgeining
suiste’mol qilinishi (5-modda);

- xo‘jalik sub’ektlarining raqobatni cheklashga garatilgan bitimlari (o‘zaro
kelishilgan hatti-harakatlari) (6-modda);

- davlat boshgaruvi organlari va mahalliy hokimiyat organlarining ragobatni
cheklashga yo‘naltirilgan hatti-harakatlari (7-modda);

- g‘irrom raqobat (8-modda).

Respublikada agar korxona ishlab chigargan muayyan mahsulotlar bozordagi
shu turdagi tovarlarning 35 foizidan ortiq bo‘lsa, bu korxona monopolistik korxona
sifatida Davlat Reestriga Kkiritiladi. Ozig-ovgat tovarlari guruhi uchun bunday
mezon darajasi 20 foiz deb belgilangan.

Respublikada monopoliyalar ro‘yxatiga kirgan korxona (tarmoq)larning
bozordagi mavgeini tartibga solishda davlat bir gator usullardan foydalanadi. Bu
usullardan ikkitasini ajratib ko‘rsatish lozim:

1. Monopol mavgeidagi korxonalar mahsulotlariga narxlarning eng yuqori
darajasini yoki rentabellikning chegarasini belgilab qo‘yish.

2. O‘z monopol mavqeini suiste’mol qilgan monopolistik birlashmalarni
bo‘lib tashlash yoki maydalashtirish. Bu usul Vazirlar Mahkamasining (1994-yil
18-iyuldagi 366 sonli) qarori bilan tasdiqlangan «Obyektlarning xo‘jalik yurituvchi
jamiyatlar va shirkatlar tarkibidan chiqish tartibi to‘g‘risidagi Nizom» asosida
amalga oshiriladi. O‘zbekiston Respublikasining «Iste’molchilarning huquglarini
himoya qilish to‘g‘risidagi» (1996-yil, aprel) qonuni asosida g‘irrom raqobatga,
shu jumladan, respublika bozorlariga belgilangan talablarga javob bermaydigan
tovarlarni chiqarishga yo‘l qo‘ymaydigan mexanizmni yaratishga ham alohida
e’tibor beriladi.

Davlat tabiiy monopoliyalarni tartibga solish magsadida ularning
mahsulot(xizmat)lariga narxlar va tariflar darajasini, shuningdek, taklif etiladigan
tovarlar va Xizmatlar turiga doir asosiy ko‘rsatkichlarni nazorat qiladi.

Davlatning tabily monopoliyalarni tartibga solish usullarini qo‘llashidan

magsad quyidagilardan iborat:
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- tabily monopoliyalarning sodir etishi mumkin bo‘lgan monopol holatini
suiiste’mol qilishini oldini olish;

- iste’molchilarning huquglarini himoya qilish;

- jamiyat manfaatlari yo‘lida monopol tarmoq ishlab chiqarishining
rivojlanishini qo‘llab-quvvatlash.

O‘zbekiston iqtisodiyotida tabiily monopoliya subyektlari faoliyati ustidan
nazorat gilishning bir qator usullari qo‘llaniladi. Ularning huquqiy asosi va tartibi
O‘zbekiston Respublikasi «Tabily monopoliyalar to‘g‘risida»gi qonun (9-
moddasi)da belgilangan bo‘lib, «tabiiy monopoliya subyektlari faoliyati ustidan
davlat nazorati monopoliyaga qarshi davlat organi tomonidan amalga oshiriladi».

O‘zbekistonda barcha monopoliyalar faoliyati ustidan nazorat qiluvchi organ
bu — O‘zbekiston Respublikasi Monopoliyadan chigarish, ragobat va tadbirkorlikni
qo‘llab-quvvatlash davlat qo‘mitasi hisoblanadi. U davlatning monopoliyalarga
garshi siyosatini amalga oshiradi. Uning asosiy vazifalariga quyidagilardan iborat
bozor tuzilishini joriy tahlil qilish; monopollashuv omillarini aniglash;
antimonopol gonunchilikni amalga oshirish; sohaga tegishli gonun va hukumat
qarorlarini ekspertizadan o‘tkazish; monopolist korxonalarga sanksiyalar qo‘llash;
monopoliyalarni bo‘lish va qayta tashkil gilish bo‘yicha takliflar berish.

Davlatning monopoliyalarga garshi amalga oshiradigan iqgtisodiy chora-
tadbirlarini quyidagi yo‘nalishlarga ajratish mumkin:

1. Monopol mahsulotning o‘rnini bosuvchilarini ishlab chiqaruvchilarini
rag‘batlantirish;

2. Kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni qo‘llab-quvvatlash;

3. Xorijiy investitsiyalarni jalb qilish, qo‘shma korxonalar va erkin savdo
zonalari tashkil gilish;

4. Taqchil tovarlarni ishlab chiqarishni kengaytirish bo‘yicha tadbirlarni
davlat byudjeti mablag‘lari hisobiga moliyalashtirish.

Davlatning monopoliyalar faoliyatini tartibga solish usullari quyidagi
magsadlarni amalga oshirishga qaratiladi.

e  bozorning monopollashuvini cheklash;
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e doimiy davlat monitoringini amalga oshirish;

e  monopol narxlar o‘rnatilishini ta’qiglash;

e raqgobatni saglash va qo‘llab-quvvatlash ya’ni ragobatchi kompaniyalar
qo‘shilishiga yo‘l qo‘ymaslik.

e Raqobat zamonaviy shakllarda amalga oshirilishini qo‘llab-quvvatlash.

Hozirgi davrda: “iqtisodiy tarmogqlari uchun samarali raqobatbardosh muhitni
shakllantirish hamda mahsulotlar va xizmatlar ko‘rsatish bozorlarida monopoliyani
bosgichma-bosqich kamaytirish™*® davlat antimonopol siyosatining negizini tashkil
giladi.

Tayanch tushunchalar

Talab — iste’molchi ma’lum vaqtda narxlarning har bir darajasida sotib
olishga qodir bo‘lgan tovarlar va xizmatlar miqdoridir.

Talab egri chizig‘i — grafikda narx va talabning hajmi o‘rtasidagi teskari
bog‘liglikni ko‘rsatadi.

Talab qonuni — tovarlar narxi bilan uning sotib olinadigan miqdori
o‘rtasidagi teskari yoki qarama-qarshi bog‘liglikni ifodalaydi.

Taklif — ishlab chiqaruvchi ma’lum vaqtda ishlab chigarishga qodir bo‘lgan
narxning har bir darajasida bozorga sotishga chiqaradigan tovarlar miqdoridir.

Taklif egri chizig‘i — narx va taklifning hajmi o‘rtasidagi to‘g‘ridan -
to‘g‘ri bog‘liglikning grafikdagi tasviridir.

Taklif qonuni — narx bilan sotishga chiqariladigan tovarlar miqdori
o‘rtasidagi bevosita yoki to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liglikni ifodalaydi.

Taklif (talab) ning egiluvchanligi — narx 1% o‘zgarganda talab necha foiz
o‘zgarishini ko‘rsatadi. Bu talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi ham deyiladi.

Daromad samarasi — narx pasayganda iste’molchi pul daromadlarining sotib
olish layoqatining ortishidir.

Narx — bozor iqtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarga talab va taklif, ular

qiymati va ijtimoiy nafliligining puldagi mujassamlashishidir.

18 2017-2021 yillarda O'zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo'nalishlari
bo'yicha harakatlar strategiyasi.
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Ulgurji narxlar — ishlab chigaruvchilar tomonidan tovarlar katta partiyalarda
bir yo‘la ko‘tarasiga sotilganda mavjud bo‘ladi.

Chakana narxlar — tovarlar bevosita iste’molchilarga sotiladigan narxlardir.

Dotatsiyalashgan narx — davlat byudjeti hisobidan maxsus arzonlashtirilgan
narxdir.

Demping narx — bozorda o‘z mavqgeini mustahkamlash va raqiblarini siqib
chigarish uchun foydalanilib, bozorga kirib olish narxi deb ham ataladi.

Nufuzli narx — aholining yuqori daromad oluvchi qatlami xarid qiladigan
tovarlarni sotishda qo‘llaniladi.

Narx diapazoni — narxlar oralig‘idagi farqning puldagi ifodasi.

Erkin narxlar — talab va taklif ta’sirida shakllanadigan narxlardir.

Ragqgobat — bozor subyektlari iqtisodiy manfaatlarining to‘gqnashishidan iborat
bo‘lib, ular o‘rtasidagi yuqori foyda, omilli daromad va ko‘proq naflilikka ega
bo‘lish uchun kurashni anglatadi.

Tovar ishlab chiqaruvchilar o‘rtasidagi raqobat — tovarlarni qulay
sharoitda ishlab chigarish va yaxshi foyda keltiradigan narxda sotish, umuman
yuqori foyda olish, igtisodiyotda o‘z mavqeini mustahkamlash uchun kurashdan
iborat.

Raqobat shakllari — raqobatchilik muhitning yetuklik darajasi bilan
farglanib, sof (erkin) ragobat, monopolistik raqobat, monopoliya va oligopoliyani
0°z ichiga oladi.

Ragqobat usullari — raqobat kurashida qo‘llaniladigan vosita va dastaklardan
iborat bo‘lib, bunda raqobat narx vositasida va narxsiz raqobatlashish usullari
orqali amalga oshiriladi.

Davlat antimonopol siyosati — monopoliyalar faoliyatini cheklash, tartibga
solish va raqobatchilik muhitini vujudga keltirishga qaratiladi.

Tabiiy monopoliyalar — ishlab chiqarishning texnologik xususiyatiga ko‘ra
ragobat mavjud bo‘lmagan sharoitda talabni qondirishning o‘ziga xos bozor

tuzilmasi.
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Monopol faoliyatni tartibga solish — bu davlatning ishlab
chigaruvchilarning bozorni monopollashtirish imkoniyatini cheklash maqsadida

amalga oshiradigan qonunchilik, ma’muriy va iqtisodiy tavsifdagi chora—tadbirlari.

Muhokama uchun savollar

1. Talab qonunini tushuntiring. Talabga ganday omillar ta’sir qiladi? Bu
omillardan har biri o‘zgarsa, talab egri chizig‘ida ganday o‘zgarish ro‘y beradi?

2. Taklif qonunini tushuntiring. Taklifga qanday omillar ta’sir qiladi? Bu
omillardan har biri o‘zgarsa, talab egri chizig‘ida qanday o‘zgarish ro‘y beradi?

1. Narxning igtisodiy mazmunini izohlang.
Narxning ahamiyati nimada va u gqanday vazifalarni bajaradi?
A.Marshallning «Narx konsepsiyasi»ning mohiyati nimadan iborat
Talab narxi va taklif narxini tushuntirib bering?
Erkin bozor igtisodiyoti sharoitida narx ganday shakllanadi?
Narx ganday omillar ta’sirida shakllanadi?
Monopollashgan bozorda narx ganday shakllanish xususiyatlariga ega?

Narxning ganday turlarini bilasiz?

© © N o g B~ WD

Narxning quyi va yugori chegarasi deganda nimani tushunasiz?

10. Narxning mutlog va nisbiy darajasini tushuntirib bering.

11. Narx paritetini izohlab bering.

12. O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tish davridagi narx siyosatining
o‘ziga x0s xususiyatlarini aytib bering.

13. Raqobatning mohiyati va maqsadini tushuntirib bering.

14. Raqobatchilik munosabatlarining rivojlanishi ganday bosqichlardan
iborat? Har bir bosqichda raqobatning xarakteri va asosiy belgilarini ajratib
ko‘rsating.

15. Raqobat shakllariga tushuncha bering va ularning har biriga xos
belgilarini ko‘rsating.

16. Tarmoq ichidagi va tarmoqlararo raqobatning farqini tushuntirib bering.
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17. Sof raqobat va cheklangan raqobat shakllari amal qilish mexanizmini
tushuntirib bering.

18. Tabiiy monopoliya subyektlari tarkibiga ganday korxona va tashkilotlarni
Kiritish mumkin?

19. Tabiiy monopoliya subyektlari faoliyatini tartibga solish zarurati nima
bilan izohlanadi?

20. O‘zbekistonda tabily monopoliyalar faoliyati qanday me’yoriy hujjatlar
bilan tartibga solinadi?

21. O‘zbekistonda tabiily monopoliya sohasini belgilash gaysi mezonlarga
asoslanadi?

22. O‘zbekistondagi tabiiy monopoliyalar subyektlarining vujudga kelishi,

amal gilishi xususiyatlari va rivojlanish tendensiyalariga baho bering.
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V. BOB. MILLIY IQTISODIYOT VA UNING MAKROIQTISODIY
O‘LCHAMLARLI. IQTISODIY O*‘SISH VA MILLIY BOYLIK.

1. Makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar. Yalpi ichki mahsulot va uning tarkibi.

2. Milliy hisoblar tizimi. YAIMni hisoblash usullari.

3. Yalpi talab va yalpi taklif: tarkibi, omillari va modellari.

4. Iste’mol va jamg‘armaning iqtisodiy mazmuni, Kko‘rsatkichlari va
omillari. Iqtisodiy jamg‘arish

5. Investitsiyalar, uning turlari, tarkibi va omillari. Investitsion siyosat.

6. Iqtisodiy o‘sish, uning mazmuni, turlari, ko‘rsatkichlari va omillari.
7. Milliy boylik tushunchasi va uning tarkibiy tuzilishi.
8

Milliy hisoblar tizimida milliy boylikni hisoblashning xususiyatlari.
1. Makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar. Yalpi ichki mahsulot va uning tarkibi.

Makroiqtisodiyot — bu milliy igtisodiyot, uning alohida mulkiy sektorlari va
jahon xo°jaligi darajasida ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish sohalarini bir butun qilib
birlashtirgan iqtisodiyot tuzilmasidir.

Makroiqtisodiyotning har qanday darajasidagi tarkib topgan tuzilmasi ijtimoiy
mehnat tagsimoti va ixtisoslashuv rivojining natijasi hisoblanadi.

Milliy igtisodiyot — alohida mamlakat migyosida mulkchilikning turli shakllariga

asoslangan hamda mehnat tagsimoti orqali o‘zaro bog‘langan tarmogqlar, sohalar va
infratuzilma muassasalaridan iborat yaxlit igtisodiy tuzilmadir.

Igtisodiyot sektorlari — igtisodiyotning mulkiy tavsifiga ko‘ra alohidalashgan

Xususiy, kooperativ, davlat va aralash sektorlardan iborat bo‘g‘inlaridir.

Jahon xo‘jaligi — xalgaro mehnat tagsimoti orgali tashqi igtisodiy munosabatlar

ishtirokchisiga aylangan alohida milliy davlatlar igtisodiyotlari majmuasidir.
Har ganday darajadagi makroiqtisodiyot o‘zining turli xil o‘lchamlariga ega.

Jumladan, milliy igtisodiyotning mulkiy, hududiy, tarmoq, takror ishlab chigarish
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o‘lchamlari farqlanadi. Milliy xo‘jalikning iqtisodiy o‘lchamlari makroiqtisodiy
ko‘rsatkichlarda o‘z ifodasini topadi.

Makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar milliy (yoki jahon) iqtisodiyot va uning
tarkibiy qismlarining holatini, faoliyat qilishi va natijalarini ifodalaydi.

Makroiqtisodiy ko‘rsatkichlarni quyidagi guruhlarga ajratish mumkin:

e Milliy iqtisodiyot ishlab chiqarish imkoniyatini tavsiflovchi
ko‘rsatkichlar. Bular mamlakatning iqtisodiy resurs salohiyatini, yer osti va yer usti
boyliklari zahiralari hamda tabiiy resurslari hajmini tavsiflovchi ko‘rsatkichlar.

o Milliy iqtisodiyot faoliyat qilishini tavsiflovchi ko‘rsatkichlar. Bular
bandlik, ishsizlik, inflyatsiya, iste’mol, jamg‘arma va investitsiyalar darajasi, narxlar
darajasi va uning o°‘zgarishi, savdo aylanmasi, to‘lov balansi holati va boshqalar.

e Milliy iqtisodiyot faoliyatining natijalarini tavsiflovchi ko‘rsatkichlar.
Ishlab chigarishning yillik hayjmi (YAMM va uning harakat shakllari).

e Milliy iqtisodiyot natijalaridan foydalanish holatini tavsiflovchi
ko‘rsatkichlar. Bular YAIM da iste’mol va jamg‘arma nisbati, ish haqi va boshga
omilli daromadlar darajasi, YAIM da investitsiyalar ulushi va boshqalar.

Milliy iqtisodiyotni o‘rganishda makroiqtisodiy tahlildan foydalaniladi.
Makroiqtisodiy tahlilda iqtisodiy hodisa, jarayon va natijalarning makrodarajadagi
umumiy holati hamda rivojlanish qonuniyatlariga e’tibor qaratiladi.

Har qanday iqtisodiyot oldida muayyan magsadlar turadiki, ular ham
makroiqtisodiy tahlil obyekti hisoblanadi.

1. Iqtisodiy o‘sish — bu milliy ishlab chigarish hajmi barqaror o‘sishini taqozo
qiladi;

2. Narxning barqaror darajasi. Bu narxning doimiyligini bildirmaydi, faqat
me’yorida faoliyat qiluvchi igtisodiyotda narxlarning sezilarli, tez o‘sishi mumkin
emas.

3. To‘lig bandlik — ishlashni xohlagan va unga layoqatli bo‘lgan barchaning ish

bilan ta’minlanishini anglatadi.
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4. Iqtisodiy ta’minlanganlik milliy xo‘jalikda ishlab chiqarilgan mahsulotlar
nafaqat mehnatga layoqatlilar, balki o‘zlarining yoshi yoki sog‘lig‘iga ko‘ra ishlash
imkoniyatiga ega bo‘lmaganlarni ham ta’minlashi zarurligini bildiradi.

5. Iqtisodiy samaradorlik-milliy xo‘jalikda foydalanishdagi cheklangan ishlab
chigarish resurslarining eng kam xarajat qilib yuqori samara bilan faoliyat qilish
layoqatidir.

6. Ogqilona savdo balansi. Ichki bozorning samarali faoliyat qilishi uchun
mamlakat oqgilona savdo balansini, ya’ni eksport va import bitimlari nisbatini ushlab
turish zarur.

Makroiqtisodiy tahlil resurslarning to‘liq bandligiga erishish, inflyatsiyani eng
kam darajaga keltirish, ishsizlikni kamaytirish orqali makroiqtisodiy muvozanatlikni
va pirovard natijada iqtisodiy o‘sishni ta’minlash muammolariga qaratiladi.

Makroiqgtisodiy tahlilda yaxlit igtisodiyotga tegishli o‘rtacha miqdorlardan
foydalaniladi. Bular narxlarning o‘rtacha darajasi, foizning bozor stavkasi,
inflyatsiya, bandlik, ishsizlikning o‘rtacha darajasi va h.k.

Milliy iqtisodiyotni tahlil gilishda iqtisodiy modellardan ham foydalaniladi.

Asosiy makroiqtisodiy modellar quyidagilar:

= doiraviy ogimlar (aylanishlar) modeli

= vyalpi talab va yalpi taklif (AD-AS) modeli

= tovarlar migdori va pul massasi 1S-LM) modeli

= Fillips, Laffer egri chiziglari

Milliy igtisodiyotda ishlab chiqarish, xizmat ko‘rsatish hajmi va ularning o‘sishi
bir qator ko‘rsatkichlar tizimi orqali, tahlil qilinadi. Agar mikro ko‘rsatkichlar
yordamida korxonalar faoliyatiga baho berilib va ularning rivojlanish tamoyillari aniq-
lansa, makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar orqgali butun igtisodiyotning o‘sish yoki pasayishi
sabablari tahlil qilinib, xulosa chiqariladi. Ular yordamida davlat o°‘z iqtisodiy siyosatini
belgilaydi. Bu tizimga kiruvchi turli xil ko‘rsatkichlar, birinchidan, ma’lum vaqt
oralig‘idagi ishlab chiqarish hajmini hisoblash va milliy iqgtisodiyotning faoliyat
yuritishiga bevosita ta’sir qiluvchi omillarni aniglash imkonini beradi. Ikkinchidan,

makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar tizimi, YAMM ning harakatini ishlab chiqarish,
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tagsimlash, qayta tagsimlash va pirovard foydalanish bosqichlarida ko‘rgazmali shaklda
aks ettirishga imkon beradi.

Butun milliy iqtisodiyotning natijalarini tavsiflovchi muhim makroiqtisodiy
ko‘rsatkichlar - yalpi milliy mahsulot (YAMM), yalpi ichki mahsulot (YAIM), sof
milliy mahsulot (SMM), milliy daromad (MD), bandlik, ishsizlik, inflyasiya
darajasi va boshqa shu kabilar hisoblanadi.

Yalpi milliy mahsulot (YAMM) milliy ishlab chiqaruvchilar tomonidan yil
davomida mamlakat ichida va chet ellarda yaratilgan barcha pirovard mahsulot (tovar
va xizmat)larning bozor narxlari summasi sifatida aniqlanadi.

Joriy yilda ishlab chigilgan barcha mahsulotlar sotilmasligi mumkin, ularning
bir qismi zahiralarni to‘ldiradi. YAMM hajmini hisoblab topishda zahiralarning har
qanday o‘sishi hisobga olinadi chunki u joriy yilda ishlab chiqarilgan barcha
mahsulotlar (sotilgan va sotilmagan) ni aks ettiradi.

Milliy ishlab chigarishning yalpi hajmini to‘g‘ri aniglash uchun, mazkur yilda
ishlab chigarilgan barcha mahsulot va xizmatlarbir marta hisobga olinishi zarur.
YAMM hajmida sotilgan va qayta sotilgan mahsulotlarni ko‘p marta hisobga olish-
larni bartaraf qilish uchun, milliy iqtisodiyotning barcha tarmogqlarida yaratilgan
qo‘shilgan giymatlar yig‘indisi hisoblanadi.

Qo‘shilgan giymat — bu biron bir sub’ekt tomonidan ishlab chiqgarilgan
mahsulot qiymatidan yetkazib beruvchilardan sotib olingan va iste’mol gilingan xom
ashyo va materiallar qiymati chiqarib tashlangandan keyin qolgan gismining bozor
qiymati.

Boshgacha aytganda qo‘shilgan qiymat — bu korxona yalpi mahsulotidan yoki
ishlab chigargan mahsulotining bozor narxidan (amortizatsiya ajratmasidan tashqari)
jority moddiy xarajatlar chigarib tashlangan miqdoriga teng.

YAMM ko‘rsatkichiga sof eksport (eksport va import o‘rtasidagi farq) summasi
kiradi. Ammo turli mamlakatlarda tashqi savdo faoliyatining salmog‘i keskin
farglanadi. Shu sababli milliy iqtisodiyot rivojlanish darajasini tagqoslash uchun yalpi
ichki mahsulot (YAIM) ko‘rsatkichidan foydalaniladi. YAIM ma’lum vaqt davomida
(bir yilda) mamlakat hududida ishlab chiqarilgan va iste’mol qilishga tayyor pirovard

181



mahsulot va xizmatlarning bozor narxlaridagi qiymatidir. U barcha ishlab chiqarish
subyektlarida qo‘shilgan qiymatlar yig‘indisi sifatida chiqadi.

“Pirovard mahsulot” — bu iste’'molga tayyor bo‘lgan tovar va xizmatlardir.

Oraliq mahsulot — qayta ishlash, ishlov berishga va qgayta sotishga
mo‘ljallangan, tovar (xizmat)larni ishlab chiqarishda to‘liq iste’mol qilinadigan
mahsulotlardir.

YAIM (YAMM)ni miqdoriy aniqlashda oraliq mahsulotlar giymati chigarilib,
ishlab chiqaruvchilar qo‘shilgan qiymati hisoblab chiqiladi.

YAIM (YAMM) ishlab chiqgarish yalpi hajmining ko‘rsatkichi sifatida bitta
muhim kamchilikka ega. Ular mazkur yilda ishlab chiqarish jarayonida foydalanilgan,
asosiy kapitalning o‘rnini qoplash uchun zarur bo‘lgan qiymatni ham o°z ichiga oladi.

YAIM (YAMM)dan joriy yilda ishlab chiqarish jarayonida iste’mol qilingan
asosly kapital giymati yoki yillik moddiy xarajatlar summasi ayirib tashlansa sof
milliy mahsulot (SMM) ko‘rsatkichi hosil bo‘ladi.

5.1-jadval
O‘zbekistonda umumiy ishlab chiqarish hajmida oraliq iste’mol va yalpi
go‘shilgan qiymat nisbati
(2018-y.foizda)

Ishlab Oraliq Yalpi
chiga- iste’mol qo‘shilgan
rish giymat
hajmi
Yalpi ichki mahsulot, bozor narxlarida 100,0 42,9 57,1
Ishlab chigarish, asosiy narxlarda 100,0 45,2 54,8
Shu jumladan:
Tovarlar ishlab chigarish 100,0 51,4 48,6
Xizmatlar ishlab chigarish 100,0 36,8 63,2
Mahsulotlarga sof soliglar 100,0 - 100,0

YAIM (YAMM) — moddiy xarajatlarning yillik summasi = SMM. Shunday
qilib, SMM amortizatsiya ajratmasi summasiga kamaytirilgan YAMM sifatida
chigadi.
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SMM qiymatiga egri soliglar summasi kiradi. Egri soliglar narxga ustama
xarajat hisoblanadi. Bunday soliglar yuki iste’molchi zimmasiga tushadi va uning
hisobiga o‘zlarining daromadining bir qismini sarflaydi. SMMdan egri soliglar chi-
qarib tashlansa milliy daromad (MD) ko‘rsatkichi hosil bo‘ladi.

Milliy daromad — bu ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish sohalaridagi barcha
ishtirokchilar o‘zlashtirgan omilli daromadlari summasidir.

SMM - biznesga egri soliq= milliy daromad (MD).

Amaliyotda ishlab chiqarilgan va foydalanilgan MD farqlanadi. Ishlab
chiqarilgan MD — bu yangidan yaratilgan tovar va xizmatlar qiymatining butun
hajmi. Foydalanilgan MD — bu ishlab chigarilgan MDdan yo‘qotishlar (tabiiy ofatlar,
saqlashdagi yo‘qotishlar va h. k.) va tashqi savdo qoldig‘i chiqarib tashlangan
miqdorga teng.

Milliy daromadni, omilli daromadlarning barcha turlarini (amortizatsiya
ajratmasi va biznesda egri soliglardan tashqgari) qo‘shib chiqish yo‘li bilanham
aniglash mumkin.

Shaxsiy daromad ko‘rsatkichini topish uchun milliy daromaddan uy
xo‘jaliklari hisobiga kelib tushmaydigan daromadlar chiqarib tashlanib, joriy
mehnat faoliyatining natijasi hisoblanmagan daromadlar unga qo‘shiladi.

Milliy daromad — ijtimoiy sug‘urta ajratmasi - korxona foydasiga soliglar -
korxonaning tagsimlanmaydigan foydasi — sof foizlar (davlatning transfert to‘lov-
lari) + foizlar shaklida olingan daromad + davlat qarzlari bo‘yicha foiz = shaxsiy
daromad.

Shaxsiy daromaddan daromad soliglari to‘langandan keyin, uy xo‘jalik-
larining to‘liq tasarrufida qoladigan daromad shakllanadi.

Soliglar to‘langandan keyingi daromad shaxsiy daromaddan uning hisobidan
to‘lanadigan soliglar miqdorini chiqarib tashlash yo‘li bilanhicoblanadi.

Shaxsiy daromad — shu daromad hisobidan to‘lanadigan soliglar — majburiy

to‘lovlar soliglar to‘langandan keyingi ixtiyoridagi shaxsiy daromad.
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Soliglar to‘langandan keyingi daromad uy xo‘jaliklari pirovardida ega
bo‘ladigan daromad hisoblanib, ular bu daromadlarning bir qismini iste’mol uchun
sarflaydi va boshqa qismini jamg‘armaga yo ‘naltiradi.

Ixtiyorida qoladigan daromad iste’mol sarflari jamg‘arma miqdori.

Narxlarning o‘rtacha darajasi tovarlar ancha keng turlari narxlarining o‘rtacha
darajasini narx indeksi yordamida hisoblash orqali aniqlanadi. Narx indeksi tovar va
xizmatlarning ikki davridagi narxlari nisbati sifatida aniglanadi. Makroiqtisodiyot
darajasida narxlarning ancha umumlashgan indeksi YAIM deflyatori hisoblanadi.

Milliy sarf-xarajatlar — bu pirovard tovar va xizmatlarni yaratish, ishlab
chigarishni rivojlantirish (investitsiyalash) va iste’mol wuchun zaruriy sarf-
harajatlarning barcha turlaridir.

Asosty makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglikni quyidagi
ko‘rinishda tasvirlash mumkin:

5.2-jadval

Yalpi milliy mahsulot Sof eksport

Yalpi ichki mahsulot Amortizatsiya

Sof milliy mahsulot | Egri soliglar

Milliy daromad

Jahon amaliyotida iqtisodiy tahlilda yalpi millly daromad (YAMD)
ko‘rsatkichidan ham foydalaniladi. YAMD ko‘rsatkichi YAIMga mamlakat
fuqarolarining chet ellardan olgan daromadlarini qo‘shib, chet elliklarning
mamlakatdan chiqarib ketgan daromadlari hajmini ayirib tashlash orqali aniglanadi
yoki YAMD = YAIM + chet ellardan olingan va tashqariga chiqarilgan birlamchi
daromadlar saldosi (pul o‘tkazmalar bo‘yicha sof qoldiq)

Bunday birlamchi daromadlarga odatda mehnat haqi, mulkdan dividend shaklida
olinadigan daromad kabilar kiradi.

Nominal va real yalpi ichki mahsulot ko‘rsatkichlari. YAIM yordamida
milliy iqtisodiyotda tovar va xizmatlar ishlab chigarish yillik hajmi qiymat o‘lchovida
hicobga olinadi. YAIM yil davomida ishlab chigarilgan barcha pirovard tovarlar va

xizmatlarning bozor narxidagi summasi bo‘lganligi uchun tovarlarning nafliligi
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ko‘paymagan holda narxlar oshishi evaziga uning qiymati ortib ketishi mumkin.
Shuning uchun yalpi ichki mahsulot hajmiga baho berishda nominal va real
ko‘rsatkichlar hisobga olinadi. Uning joriy bozor narxlarida hisoblangan hajmi
nominal, o‘zgarmas narxlarda hisoblangani esa real mahsulot deb yuritiladi. Har xil
yillarda ishlab chiqarilgan YAIM qiymatini fagat narx o‘zgarmagan taqdirda o‘zaro
tagqoclash mumkin bo‘ladi. Bundan tashqgari narx darajasi bizga iqtisodiyotda
inflyasiya (narx darajasining o‘cishi) yoki deflyasiya (narx darajasining kamayishi)
o‘rin tutganligini va uning miqyosi qandayligini bilish imkonini beradi.

5.3-jadval

O‘zbekistonda yalpi ichki mahsulotni ishlab chiqarish tarkibi
(2018-y. foizda)

100

57,2

M4 Tovarlarishlab chigarish ® Xizmatlar ko‘rsatish ¥ Maxsulotlarga sof soliglar

Narx indeksi sur’ati joriy yildagi ma’lum guruh tovarlar va xizmatlar to‘plami
narxlari summasini, ularning bazis davrdagi narxlar summasiga nisbati orgali
hisoblanadi. Tagqoslashning boshlang‘ich davri "bazis yil" deyiladi. Agar aytilgan-

larni formula shakliga keltirsak, u quyidagi ko‘rinishni oladi:

Joriy yildagi tovarlarning narxi "

Narx indeksi sur’ati= 100

bazis yildagi tovarlarning narxi

Amaliyotda qator har xil tovar va xizmatlar to‘plami yoki iste’mol savatining
narx indeksi hicoblanadi. G‘arb mamlakatlari va xususan, AQSHda bu indekslar
ichida eng keng qo‘llaniladigani iste’molchilik tovarlari savati narxlari indeksi

hisoblanadi. Uning yordamida odatda shahar aholisi sotib oladigan, iste’molchilik
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tovar va xizmatlarning 300 turini o‘z ichiga oluvchi bozor savatining qayd qilingan
narxlari hisoblanadi. Ammo narxning umumiy darajasini hisoblash uchun YAIM
narx indeksidan foydalaniladi. YAIM narx indeksi ancha keng tushuncha bo‘lib, u
o‘z ichiga nafaqgat icte’molchilik tovarlari, balki investitsion tovarlar, davlat
tomonidan sotib olinadigan hamda xalgaro bozorda ayirbosh qilingan tovarlar va
xizmatlar narxlarini ham oladi. YAIM narx indeksi, nominal YAIM ni real YAIMga
aylantirib hisoblash imkoniyatini beradi.

Nominal YAIM shu mahculot ishlab chigarilgan davrda amal qilib
turgan narxlarda ifodalangan ishlab chiqarish hajmini bildiradi.

Agar biz YAIM narx indeksini qator yillar uchun hisoblasak, olingan
indekslar bizga ularni solishtirib tahlil qilish imkonini beradi.

Joriy yildagi nominal YAIMni real YAIMga aylantirishning ancha oddiy usuli
nominal YAIMni narx indeks darajasiga bo‘lishdir, ya’ni,

Real YAIM=nominal YAIM/RI;

Narx indeks darajasini aniglash formulasini quyidagicha tasvirlash mumkin:
pi—_—Fo
o}

Bu yerda:

Ri — narx indeksi

R — joriy yildagi narx

Ro— bazis davrdagi narx.

Jorty yilda bazis yilga nisbatan narx darajasining o‘sishi inflyasiyaning pasayishi
esa deflyasiyani ko‘rsatadi.

Real YAIM ko‘lami va o‘sish sur’ati hamda uning tarkibiy tuzilmasi jamiyat
a’zolarining iqtisodiy farovonligi va turmush darajasini belgilab beradi. YAMM
(YAIM) hajmi kamayishi va o‘sish sur’atining pasayishi ishsizlikning ortishi aholi
turmush darajasining pasayishi va boshqa beqarorliklarga olib keladi.

Ayni vaqtda, YAIM mutloq miqdori va o‘sish sur’atiga asoslanib mamlakat
aholisi hayot sifati va farovonlik darajasi to‘g‘risida aniq xulosa chigarish mumkin

emas. Hayot sifatining shunday ko‘rsatkichlari ham borki, ularni fagat YAIM orqali
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aniglash mumkin emas. Masalan, pirovard mahsulot sifati, mahsulot tarkibi va
tagsimlanishi, tovarlar ishlab chiqarish samaradorligi, nobozor bitimlar hajmi, bo‘sh
vaqtining mavjudligi atrof muhit holati, urbanizatsiya sifati, yashirish iqtisodiyot
ko‘lami va boshqa shu kabi ko‘rsatkichlar YAIMda o°z ifodasini topmaydi. Bu barcha
holatlar “sof igtisodiy farovonlik” deb nomlangan maxsus ko‘rsatkichdan foydalanishi
zarurligini anglatadi. Mazkur shartli ko‘rsatkich yuqorida qayd qilingan omillar
ta’sirini qo‘shish (agar hayot sifati ortsa) yoki ayirish (agar turmush sifati pasaysa)

yo‘li bilan YAIM miqdorini korrektirovka qilish orqali aniglanadi.

2. Milliy hisoblar tizimi. Yalpi ichki mahsulotni hisoblash usullari.

Milliy ishlab chiqarish natijalarini hisoblashda milliy hisoblar tizimidan
foydalaniladi. Milliy hisoblar — bu YAMM (YAIM) ni ishlab chiqarish, (milliy
daromadni tagsimlash) hamda ulardan foydalanishni tavsiflaydigan o‘zaro bog‘liq
makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar tizimidir. Milliy hisoblar tizimi deganda mamlakatdagi
xo‘jalik yurituvchi sub’ektlar sarf - xarajatlarini va ishlab chigargan mahsulot (va
xizmatlarni) lardan olinadigan daromadlarni hisoblash tizimini tushunish zarur.

Milliy hisoblar tizimi (MHT) ikki tomonlama yozuv goidasiga asoslangan
balanslashgan jadvallar to‘plami bo‘lib, unda makrodarajadagi bir iqtisodiy bitim
natijalari ham xarajatlar va ham daromadlar sifatida aks etadi.

MXT BMTning statistika komissiyasi tomonidan ishlab chigilgan
standartlarni o‘z ichiga olib, ular standart hisoblar va asosiy makroigtisodiy
ko‘rsatkichlardan iboratdir.

MXTning bosh ko‘rsatkichi — YAMM (YAIM) bo‘lib, uning barcha
bosqichlaridagi harakati bo‘yicha ma’lumotlar MHT orqgali hisobga olinadi.

Bunday hisoblar xalqaro statistikaning standart tizimi sifatida hozirgi davrda
dunyoning yuzdan oshiq mamlakatlarida, shu jumladan, O‘zbekistonda ham keng
go‘llaniladi.

Milliy hisoblar asosini yig‘ma balanslar tashkil qiladi. Bunga daromad va

xarajatlar balansi misol bo‘lishi mumkin. Daromadlar xo‘jalik birliklari va aholi
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umumiy daromadlari (ish haqi, foyda, daromadlarning boshqa turlari, amortizatsiya)
summasini aks ettiradi. Xarajatlar to‘rtta guruhdan iborat bo‘ladi: iste’mol sarflari,
investitsiyalar, davlat xaridi, sof eksport. Milliy hisoblar makroiqtisodiyotning
me’yoridagi — muvozanatli holatga erishish darajasini aniqlashga yordam beradi.

MHThning asosiy kamchiligi-bu milliy ishlab chiqarishning umumiy natijasi
hisoblangan YAMM (YAIM) real hajmi oshishi yoki kamayishini taqozo qiluvchi bir
qator omillarning oqibatlarini hisobga olmaydi. Bular quyidagilar:

e Dbozordan tashgarida amalga oshiriladigan operatsiyalar. Masalan, uy
qurish bilan va shaxsiy uy ta’miri bilan shug‘ullanuvchi duradgor mehnatining
natijalari;

e Dbo‘sh vaqtning ko‘payishi hisobiga farovonlik darajasi ortishi. Jumladan,
haq to‘lanadigan ta’til va bayram kunlari ko‘payishi oqibatida farovonlikning
ortishi;

e mabhsulot sifat tavsifining yaxshilanishi;

e alohida shaxs va oilalar turmush darajasidagi o‘zgarishlar;

e suv, havo va atrof-mubhitning ifloslanishi;

e yashirin (xufyona) igtisodiyot va faoliyatning natijalari.

Amaliyotda YAMM (YAIM)ni hisoblashning bir xil ahamiyatli usullari mavjud,
bu uni sarf — harajatlar va daromadlar bo‘yicha hisoblash usullaridir.

Iqtisodiy resurs egalari uchun ularni sotilishi bu shu resurslar (kapital, ishchi
kuchi, tabity resusrlar) hisobiga tegishli daromad turlarini olishlarini bildiradi. Ishlab
chigaruvchilar uchun bu xarajat hisoblanadi. Xaridor (iste’molchi)lar nuqtai nazaridan
tovar va xizmatlarni sotib olish sarf — harajatlar sifatida chigsa sotuvchi uchun bu pul
daromadi hisoblanadi. Shu sababli, YAMM (YAIM)ni iste’molchilar barcha guruhi
sarf-xarajatlarini yoki iqtisodiy resurs egalari barcha guruhi omilli daromadlarini
qo‘shish yo‘li bilan hisoblash mumkin.

Birinchi usul — bu YAMM (YAIM)ni hisoblashga sarf-xarajatlar bo‘yicha
yondashuvdir.

Bunda mazkur yilda ishlab chigarilgan barcha mahsulot (xizmat)lar hajmini

sotib olishga qilingan butun sarflar qo‘shib chigiladi. Milliy iqgtisodiyotda ishlab
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chigarilgan pirovard mahsulotlarni mamlakat ichida xo‘jalikning uchta sub’ekti —
uy xo‘jaliklari, davlat, tadbirkorlar hamda uning tashqarisida chet elliklar sotib
olishi mumkin.

Uy xo‘jaliklarining iste’molchilik sarflari. Bu kundalik tovarlarga,
xizmatlarga, uzoq muddat foydalaniladigan iste’mol buyumlariga va boshga shu
kabilarga qilinadigan sarflardir.

Investitsion sarflar tadbirkorlik sektorining asosiy kapitalni yalpi jamg‘arishga
qiladigan sarflardir. Investitsion sarflar asosan uchta qismdan iborat: a) tadbirkorlar
tomonidan mashina, uskuna va jithozlarning barcha xaridi; b)barcha qurilishlar; d)
zahiralarning o‘zgarishi.

Birinchi guruh elementlarning “investitsion sarflar” tarkibiga kiritilish sababi
aniq, qurilishning uning tarkibiga kiritilishi, shu bilan i1zohlanadiki, yangi fabrika,

ombor yoki elevator qurilish investitsion tovarlar shakli hisoblanadi.

5.4-jadval
YAMM (YAIM)ni hisoblashga sarflar va daromadlar bo‘yicha yondoshuv
Milliy mahsulot hajmini sarflar Milliy mahsulot
summasi bo‘yicha hisoblash hajmini daromadlar summasi
bo‘yicha
hisoblash

1.Uy xo‘jaliklarining iste’molchilik sarflari | 1. Daromad olish bilan bog‘liq

+ bo‘lmagan sarf va to‘lovlar

a) amortizatsiya, b) egri soliglar
+

2.Tadbirkorlarning investitsion sarflari 2. Ish haqi

-+ +
3.Tovar va xizmatlarning davlat xarid 3. Renta to‘lovlari

-+ +
4.Chet elliklar sarflari 4. Foiz

+ +
5.Notijorat muassasalari sarflari 5. Foyda

+
6. Moddiy aylanma vositalar zahirasidagi
o‘zgarishlar
YAMM (YAIM) YAMM (YAIM)
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YAIM tarkibiga, ishlab chigarilgan, lekin mazkur yilda sotilmagan barcha
mahsulotlar zahiralarining ko‘payishi kiritiladi. Boshgacha aytganda, YAIM oz
ichiga yil davomidagi zahiralar va ehtiyojlar barcha o‘sishining bozor giymatini
oladi. Zahiralarning bu o°sishi YAIMga joriy ishlab chiqarish hajmi ko‘rsatkichi
sifatida qo‘shiladi.

Zahiralar kamayganda, u YAIM hajmidan chiqarilishi zarur. Zahiralarning
kamayishi yil davomida milliy iqtisodiyotda ishlab chiqarilgandan ko‘proq
mahsulot sotilganini bildiradi. Boshgacha aytganda, jamiyat mazkur yilda ishlab
chiqarilgan barcha mahsulotni va bunga qo‘shimcha oldingi yillardan qolgan
zahiralarning bir qismini iste’mol qilgan bo‘ladi.

Milliy hisoblar tizimida YAIMni hisoblashda yalpi, xususiy va ichki
investitsiyalar tushunchasidan foydalaniladi. Xususiy va ichki investitsiyalar mos
ravishda xususiy va milliy kompaniyalar amalga oshiradigan investitsion sarflarni
bildiradi. Yalpi investitsiyalar o‘z ichiga joriy yilda ishlab chiqarish jarayonida
iste’mol qilingan mashina, uskuna va qurilmalarning o‘rnini qoplash uchun
mo‘ljallangan barcha investitsion tovarlar ishlab chiqarishni hamda iqtisodiyotda
kapital qo‘yilmalar hajmiga har ganday sof qo‘shimchalarni oladi. Yalpi
investitsiyalar mohiyatiga ko‘ra iste’mol qilingan asosiy kapitalni qoplash
summasidan va investitsiyalarning o‘sgan qismidan iborat bo‘ladi. Boshga
tomondan sof xususiy ichki investitsiyalar tushunchasi joriy yil davomida
qo‘shilgan investitsion tovarlar summasini tavsiflash uchun ishlatiladi.

Yalpi investitsiyalar va amortizatsiya (shu yili ishlab chiqarish jarayonida
iste’mol qilingan asosiy kapital hajmi) o‘rtasidagi nisbat, iqtisodiyot yuksalish,
turg‘unlik yoki tanazzul holatida joylashganligini tavsiflab beruvchi ko‘rsatkich
(indikator) hisoblanadi.

Yalpi investitsiyalar amortizatsiyadan ortiq bo‘lsa, iqtisodiyot yuksalish
bosqichida joylashadi, uning ishlab chiqarish  quvvatlari o‘sadi. Turg‘un
iqtisodiyot yalpi investitsiyalar va amortizatsiya teng bo‘lgan vaziyatni aks ettiradi.
Bu iqtisodiyotda mazkur yilda YAIMni ishlab chiqarish jarayonida iste’mol

qilingan vositalarni qoplash uchun zarur bo‘lgan miqdorda asosiy kapital ishlab
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chigarilishni bildiradi. Boshqacha aytganda, sof investitsiyalar taxminan nolga
teng bo‘ladi, ishlab chiqarish quvvatlari kengaymaydi.

Yalpi investitsiyalar amortizatsiyaga nisbatan kam bo‘lsa, ya’ni iqtisodiyotda
ishlab chiqarilganga qaraganda kapital ko‘proq iste’'mol qilinsa, iqtisodiyotda
investitsiyalarning qisqarishi ro‘y beradi. Bu yil oxirida asosiy kapital hajmi yil
boshida mavjud bo‘lgandan kam bo‘lib qolishga olib keladi. Masalan,"Buyuk
turg‘unlik" davrida, aniqrog‘i 1933-yil AQSHda yalpi investitsiyalar hammasi
bo‘lib 1,6 mlrd. dol. ni, yil davomida iste’mol qilingan kapital - 7,6 mlrd. dol. ni
tashkil gilgan. Shunday qilib, investitsiyalarning sof qisqarishi 6 mlrd. dol. ga teng
bo‘lgan.

Davlat sarflari — bu mahsulotlarni va iqtisodiy resurslarni, sotib olishga
davlatning qilgan barcha sarflarini 0‘z ichiga oladi.

Chet elliklarning milliy iqtisodiyotda ishlab chiqarilgan tovarlarini sotib
olishga qilgan sarflari xuddi mamlakat ichidagi iste’molchilik sarflari kabi milliy
xo‘jalikning rivojlanish darajasiga bog‘liq. Shu sababli YAIMni sarflar bo‘yicha
hisoblashda tovar va xizmatlarga chet elliklarning sarflari, ya’ni eksport qiymati
ham qo‘shiladi. Boshga tomondan, iste’molchilik va investitsion sarflar hamda
davlat mablag‘larining bir qismi importga, ya’ni chet elda ishlab chiqarilgan
tovarlarni xarid qilishga sarflanadi. Milliy ishlab chiqarish umumiy hajmi asossiz
oshib ketmasligi uchun import hajmi YAIMdan chiqariladi. Buning uchun eksport
va import miqdorlari o‘rtasidagi farq aniqlanadi. Bu farq tovar va xizmatlarning
sof eksporti yoki oddiy qilib “sof eksport” deyiladi. Sof eksport ijobiy va salbiy
bo‘lishi mumkin. Agar eksport importdan ortiq bo‘lsa, bu ijobiy, eksportdan import
ortiq bo‘lsa salbiy bo‘ladi.

Qarab chiqilgan sarflarning to‘rt toifasiga notijorat muassasalar (kasaba
uyushmalar, siyosiy partiyalar, diniy tashkilotlar va ijtimoiy tashkilotlar) sarflari va
moddiy aylanma vositalari zahirasidagi o‘zgarishlarni qo‘shib chiqish yo‘li bilan
YAIM (YAIM) hajmi aniqlanadi.

Ikkinchi usul — bu YAMM (YAIM) ni daromadlar bo‘yicha hisoblash.
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Mazkur yilda ishlab chiqarilgan pirovard mahsulot hajmidan olingan barcha
daromadlar resurs egalari ixtiyoriga ish haqi, renta to‘lovlari, foiz va foyda shaklida
kelib tushadi. Shu sababli bu usulda YAMM pirovard mahsulot hisobidan olingan ana
shu barcha daromadlarni qo‘shib chiqish orqali aniglanadi.

YAIMni daromadlar bo‘yicha hisoblashda uy xo‘jaliklari, korxona va davlat
muassasalarining dastlabki daromadlarini mehnat haqi va yalpi foyda (renta, ssuda
foizi va tadbirkorlik foydasi va h. k. )ga ajratish mumkin. YAMM (YAIM)ni mazkur
usul bo‘yicha hisoblashda daromadlarning barcha summasiga joriy yilda iste’mol
qilingan asosiy kapital qiymati (amortizatsiya ajratmasi) va biznesga egri soliglar
miqdori ham qo‘shiladi.

Agar YAMMni hisoblashning oxirgi ikki usulini oddiy tenglik shaklida
tasvirlasak:

YAIMni sotib olishga qilingan sarflar = Mazkur yilda ishlab chiqarilgan
YAIM hisobidan olingan pul daromadlari.

Mabhsulotni ishlab chiqgarishga nima sarflangan bo‘lsa, bu mazkur mahsulotni
ishlab chiqarishga o‘zining ishchi kuchi va moddiy resurslarini bozorda sotishga
go‘yganlari uchun daromad hisoblanadi.

YAMM (YAIM)ni hisoblashda uning tarkibiga kirgan daromadlar va daromad
bilan bog‘liq bo‘lmagan sarflar (amortizatsiya va egri soliglar) ning alohida
turlarini to‘laroq qarab chigamiz.

Asosiy kapital ko‘pchilik turlarining foydali xizmat muddati uzoq davrni
tashkil giladi. Investitsion tovarlarni cotib olishga gilinadigan carflar va ularning
unumli xizmat muddati amalda bir davrga to‘g‘ri kelmaydi. Shu sababli korxonalar
investitsion tovarlarning foydali xizmat muddatini hicoblaydi va ularning umumiy
qiymatini butun xizmat muddatiga teng taqcimlaydi. Asosiy kapitalning yil
davomida ishlab chiqarish jarayonida icte’mol qilingan va yaratilayotgan
mahculotga ko‘chgan qiymati amortizatsiya ajratmasi deyiladi. Amortizatsiya

ajratmasi asosiy kapital turlari bo‘yicha har yili ajratib boriladi.
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Egri soliglar ya’ni aksiz to‘lovlari, sotishdan olinadigan soliglar, mulk solig‘i,
litsenziya va bojxona to‘lovlari ishlab chiqarish xarajatlari sifatida chigmasada,
mahsulot narxiga ustama bo‘lib,uni oshiradi.

Daromadlarning eng muhim turi ish haqi tadbirkorlar va davlat tomonidan
ishchi kuchini taqdim qilganlarga to‘lanadi. Daromadlar ijtimoiy sug‘urta to‘lovlari
va nafaqa ta’minotining har xil xususiy fondlari, ishsizlik nafagalari va boshqa
ko‘plab har xil qo‘shimchalar, mukofot hamda imtiyozlarni ham o°z ichiga oladi.
Bu qo‘shimcha daromadlar ish kuchini yollash bilan bog‘liq bo‘lgan xarajatning
bir qismi sifatida chigadi va shu sababli ish haqiga umumiy sarflarning tarkibiy
qismi sifatida qaraladi.

Uchinchi usul — bu YAIMni hisoblashga qo‘shilgan qiymatlar bo‘yicha
yondashuv. Bunda milliy iqtisodiyotning barcha tarmoqlarida yaratilgan qo‘shilgan
qiymatlar hisoblab chiqiladi (YAIM tarmoq va ishlab chigarishlar bo‘yicha). Bu usul
bilan hisoblangan YAIM alohida tarmoqlarning shu mahsulotni yaratishdagi ulushini
aniglash imkonini beradi.

Oralig mahsulot va qo‘shilgan giymat yig‘indisi milliy iqtisodiyotning yalpi

(umumiy) ishlab chigarish hajmi ko‘rsatkichini beradi.

3.Yalpi talab va yalpi taklif: tarkibi, omillari va modellari

Yalpi talab tushunchasi va uning hajmiga ta’sir qiluvchi omillar. Narx
darajasi va milliy ishlab chiqarish real hajmini birlashtirish ularning yalpi
jamlanmasini (agregati)ni anglatadi. Yalpi talab va yalpi taklif, shunday
ko‘rsatkichlardan hisoblanadi.

Yalpi talab — bu barcha iste’molchilar, (uy xo‘jaliklari, korxonalar davlat va
chet elliklar) narxlarning o‘rtacha darajasida sotib olishi mumkin bo‘lgan tovarlar
va xizmatlarning umumiy hajmini, yoki milliy iqtisodiyotdagi yalpi sarflar
miqdorini bildiradi. Boshqa sharoitlar o‘zgarmay qolganda, narx darajasi qancha
past bo‘lsa, iste’molchilar (mamlakat ichidagi hamda chet eldagi) milliy ishlab

chiqarish real hajmining shuncha katta qismini va aksincha, narx darajasi qancha
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yuqori bo‘lsa, shuncha kam qismini sotib oladi. Shunday qilib, narx darajasining
oshishi, boshqa sharoitlar o‘zgarmay qolganda yalpi talab hajmining kamayishiga
sabab bo‘ladi. Aksincha, narx darajasining pasayishi yalpi talabning oshishiga olib
keladi. Yalpi talabga narxdan tashqari ta’sir qiluvchi omillarning o‘zgarishi ham
yalpi talab hajmining o‘zgarishiga olib keladi.

Narx darajasi va talab bildirgan milliy ishlab chiqarish hajmi o‘rtasidagi bu
teskari bog‘liglik 5.1-chizmada aniq ifodalangan. Yalpi talab hajmiga ta’sir etuvchi
narxdan tashqari omillar quyidagilardir:

Iste’molchilik sarflaridagi o‘zgarishlar. Bu iste’molchi farovonligi, iste’-
molchining kutishi, iste’molchining qarzlari va soliglarning o‘zgarishi natijasi hi-
soblanadi. Aholi sonining o‘zgarishi ham mazkur sarflarga ta’sir ko‘rsatadi.

Narx P, AD

Darajasi

0 Q

Talab bildirilgan ishlab chiqarishning real hajmi

5.1-rasm. Yalpi talab egri chizig‘i.

Iste’molchining farovonligi iste’molchi ega bo‘lgan barcha moliyaviy
aktivlarga (aksiya va obligatsiya) hamda uy va yer kabi ko‘chmas mulklarga
egaligiga bog‘liq bo‘ladi. Ularning real qiymatining keskin kamayishi tovar xarid
qilishining kamayishiga olib keladi. Aksincha, moddiy va moliyaviy qimmatliklar
real giymatining oshishi natijasida, narxlarning mavjud darajasida iste’molchilik

sarflari o‘sadi. Uy va yer real qiymatining keskin kamayishi, narx umumiy

194



darajasining o‘zgarishiga bog‘liq bo‘lmagan holda iste’molchi farovonligining
pasayishiga olib keladi.

Iste’molchining Kkutishi. Iste’molchilik sarflari hajmidagi o°zgarish,
iste’molchining narxlar va daromadlar darajasidagi kelajakdagi o‘zgarishlarni
oldindan bilishiga bog‘liq. Masalan, agar odamlar kelajakda o‘zlarining real daro-
madi ko‘payadi, deb hisoblasa, ular joriy daromadlarining ko‘proq qismini
sarflashga tayyor bo‘ladi. Xuddi shunday inflyatsiyaning kutilishi bugungi yalpi
talabni oshiradi. Chunki iste’molchilar narxlar oshguncha tovarlarni xarid qilib
qolishga harakat qiladi. Aksincha, yaqin kelajakda daromadlar kamayishi va
narxlar pasayishining kutilishi, bugungi iste’mol miqdorining kamayishiga olib
keladi.

Iste’molchi qarzlari. Iste’molchi qarzlari ko‘p bo‘lganda, u joriy daromadini
unga to‘lab, o‘zlarining bugungi sarflarini qisqartirishi mumkin. Aksincha,
iste’molchi garzlari bo‘lmasa, ular bugungi sarflarini ko‘paytirishga tayyor bo‘ladi.

Solig. Daromad solig‘i stavkasining kamayishi, narxlarning mavjud
darajasida iste’molchilik sarflarini ko‘paytiradi, soliglarning oshishi esa
iste’molchilik sarflarini kamaytiradi.

2. Investitsion sarflar. Narxlarning mavjud darajasida sotib olish mumkin
bo‘lgan yangi ishlab chigarish vositalariga investitsiyalarning kamayishi yalpi
talabning kamayishiga, teskari hol uning ko‘payishiga olib keladi. Investitsion
sarflarni o‘zgartirish mumkin bo‘lgan narxdan tashqari omillarni alohida - alohida
qarab chigamiz.

Foiz stavkalari. Boshqa sharoitlar o‘zgarmay qolganda, foiz stavkasining
oshishi, investitsion sarflarning kamayishiga va yalpi talabning qisqarishiga olib
keladi.

Investitsiyalardan kutiladigan foyda. Kapital qo‘yilmalardan yuqori foyda
olishning kutilishi investitsion tovarlarga talabni oshiradi va aksincha, istigbolda
investitsion loyihalardan foyda olish noaniq bo‘lsa, bunday sarflar kamayish

tamoyiliga ega bo‘ladi, demak, yalpi talab ham kamayadi.
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Soliglar. Korxonadan olinadigan soliglarning  ko‘payishi  kapital
qo‘yilmalardan olinadigan foydaning kamayishiga va demak, investitsion sarflar
va yalpi talabning qisqarishiga olib keladi. Aksincha, soliglarning qisqarishi
bunday foydani va investitsion sarflarni ko‘paytiradi.

Texnologiya. Yangi va takomillashgan texnologiya investitsion sarflarni va
shu orqali yalpi talabni rag‘batlantirish tamoyiliga ega bo‘ladi.

Ortigcha quvvatlar. Ortiqcha quvvatlar, ya’ni mavjud foydalanilmaydigan
asosiy kapitalning ko‘payishi, yangi investitsion tovarlarga talabni va natijada
yalpi talabni kamaytiradi. Ishlab chiqarish quvvatlaridan to‘liq foydalanilganda
tadbirkorlar ko‘proq mashina va uskunalar sotib olishga tayyor bo‘ladi, demak
investitsion sarflari ko“payadi.

Davlat sarflari.Narxlarning mavjud darajasida, milliy mahsulotda davlat
xaridining ko‘payishi yalpi talabning o‘sishiga olib keladi. Bunga mustaqillikka
erishilgach davlatning o‘z armiyamizni tuzish to‘g‘risidagi garori misol bo‘la oladi.
Davlat sarflarining kamayishi yalpi talabning qisqarishiga olib keladi. Masalan, yangi
avtomobil yo‘li qurishga davlat sarflarining qisqarishi shunday natijaga olib keladi.

Sof eksportdagi o‘zgarish. Sof eksportning ko‘payishi yalpi talabni ham
ko‘paytiradi. Sof eksport hajmini avvalo chet davlatlardagi milliy daromad va
valyuta kurslari o‘zgartiradi. Chet mamlakatlarda daromadlar oshganda, ular ham
o‘zlarining tovarlarini va ham chet ellarda ishlab chiqarilgan tovarlarni ko‘proq
miqdorda sotib olish imkoniyatiga ega bo‘ladi. Chet ellarda milliy daromadning
kamayishi esa qarama-qarshi natija beradi: bizning eksportning sof hajmi
qisqaradi.

Valyuta kurslari. Boshqa valyutalarga nisbatan milliy pul kursining
o‘zgarishi sof eksportga va demak, yalpi talabga ta’sir ko‘rsatadi. Faraz qilaylik,
ienaning dollardagi narxi o‘sadi. Bu shuni bildiradiki, dollar ienaga nisbatan qadr-
sizlanadi va iena kursi ko‘tariladi. Dollar va iena o‘rtasidagi yangi nisbat natijasida
yaponiyalik iste’molchilar ienaning ma’lum summasiga ko‘proq dollar olishi
mumkin. Demak, yaponiyalik iste’molchilar uchun amerika tovarlari Yaponiya-

nikiga qaraganda arzonroq bo‘ladi. Shu bilan birga amerikalik iste’molchilar
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dollarning ma’lum summasiga kamroq yaponiya tovarlarini sotib olishi mumkin.
Bunday holda kutish mumkinki, Amerika eksporti o‘sadi, importi kamayadi. Sof
eksportning ko‘payishi o‘z navbatida AQSH yalpi talabining ko‘payishiga olib
kelishini bildiradi.

Yalpi taklif tushunchasi. Yalpi taklif — narxlarning mavjud darajasi mam-
lakatda sotishga chiqariladigan pirovard tovarlar va xizmatlar miqdori yoki milliy
ishlab chiqarishning real hajmidir. Agar xalqaro savdo ta’siri hisobga olinmasa,
yalpi taklifni (AS) YAIM yoki yalpi milliy daromad miqdoriga tenglashtirish
mumkin.

AS=YAIM, yoki AS=MD

Umumiy holda yalpi taklif bu narxlarning har xil mumkin bo‘lgan o‘rtacha
darajasida milliy ishlab chigarishning mavjud real hajmini ko‘rsatadi. Ancha
yuqori narxlar qo‘shimcha tovarlar ishlab chiqgarish uchun rag‘bat yaratadi.
Narxlarning past darajasi tovar ishlab chigarish hajmining gisqarishiga olib keladi.
Shu sababli narxlar umumiy darajasi va milliy ishlab chiqarish hajmi o‘rtasida
to‘g‘ridan-to‘g‘ri yoki bevosita bog‘liglik mavjud bo‘ladi.

Bu bog‘liglik taklif egri chizig‘ida aniq aks etadi. Yalpi taklif egri chizig‘i
uchta kesmalardan iborat.

Narx
Darajasi +

11

//

h 4

Qo Qi Q:
Ishlab chigarish real hajmi.

5,2-rasm. Taklif egri chizig‘i

I. Yotig kesma. Rasmdagi Q; nuqta to‘liq bandlilik sharoitida milliy ishlab
chigarish hajmining potensial darajasini ko‘rsatadi. Yotig kesma milliy ishlab

chiqarish potensial hajmidan ancha kam bo‘lgan ishlab chiqarishning real hajmini
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0°‘z ichiga oladi. Bu kesma iqtisodiyot chuqur tanazzul yoki depressiya holatida
ekanligini, ko‘plab mashina, uskuna va ishchi kuchi foydalanilmayotganligidan
guvohlik beradi. Foydalanilmayotgan resurslar harakatga kelishi mumkin, lekin bu
narx darajasiga hech ganday ta’sir ko‘rsatmaydi. Bu kesma yana ishlab chiqarish
real hajmi gisqarganda ham tovarlar va resurslarga narxi oldingi darajada qolishini
bildiradi. Shunday qilib, yotiq kesma milliy ishlab chigarish hajmi o‘zgarganda
ham narx darajasi doimiy qolishini ko‘rsatadi.

Il. Q; va Q; nuqta o‘rtasidagi oraliq kesma milliy ishlab chiqgarishning real
hajmining ko‘payishi, narx darajasining o‘sishi bilan birga borishini ko‘rsatadi. Bu
ishlab chiqgarishning to‘liq quvvat bilan ishlay boshlaganidan, korxonalarning
ancha eski va kam samarali uskunalardan foydalana boshlaganligidan guvohlik
beradi. Ishlab chigarish hajmining kengayib borishi bilan bandlik ham ortadi. Shu
barcha sabablarga ko‘ra mahsulot birligiga gilinadigan harajatlar ortadi, korxonalar
ishlab chigarishining rentabelli bo‘lishi uchun tovarlarga ancha yuqgori narx
belgilaydi. Shu sababli oraliq kesmada milliy mahsulot real hajmining ko‘payishi
narxlarning o‘sishi bilan birga boradi.

1. Tik kesma iqtisodiyot o‘zining to‘liq yoki tabiiy bandlik darajasiga
erishganligini ko‘rsatadi. Bunda iqtisodiyot ishlab chigarish imkoniyatining
shunday nugtasida joylashadiki, gisqa muddatda ishlab chigarish hajmini yanada
kengaytirishga erishish mumkin emas. Narxning to‘xtovsiz oshib borishi ham
ishlab chiqarish real hajmining ko‘payishiga olib kelmaydi, chunki igtisodiyot
to‘liq quvvat bilan ishlay boshlaydi. Qisgacha aytganda, bu kesma milliy ishlab
chigarish hajmi doimiy bo‘lib qolishi, narx darajasi esa o‘zgarishi mumkinligini
ko‘rsatadi.

Yalpi taklif hajmiga ta’sir qiluvchi omillar. Yalpi taklifga narxdan tashqari
bir qator omillar ta’sir ko‘rsatadi. Bu omillardan bir yoki bir nechtasining
o‘zgarishi yalpi taklifning o‘zgarishiga sabab bo‘ladi. Yalpi taklifning narxdan
tashqari bu omillari bitta umumiy hususiyatga ega: agar ular o‘zgarsa, mahsulot
birligiga ishlab chiqarish xarajatlari ham o‘zgaradi. Natijada yalpi taklif egri

chizig‘i joyini o‘zgartiradi.
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Yalpi taklifga narxdan tashqari ta’sir qiluvchi omillar:

1. Resurslar narxining o‘zgarishi. Boshqa sharoitlar o‘zgarmay qolganda,
resurslar narxining oshishi mahsulot birligiga xarajatlarning ko‘payishiga, resurs
narxlarining pasayishi esa xarajatlarning kamayishiga olib keladi. Resurs
narxlariga bir gator omillar ta’sir ko‘rsatadi. Alohida resurslar taklifi o‘zgarishining
yalpi taklifga ta’sirini qarab chigamiz.

Yer resurslari yangi yerlarning ochilishi, sug‘orish, yangi texnik
takomillashuvlar tufayli ko‘payishi mumkin. Bu yerga bo‘lgan sarflarni va shu
orqgali mahsulot birligiga to‘g‘ri keladigan xarajatlarni pasaytiradi. Turli sabablar
tufayli yer resurslarining kamayishi qarama-qarshi natijaga olib keladi.

Mehnat resurslari. Boshga sharoitlar doimiy bo‘lib qolganda, ish haqining
o‘zgarishi mahsulot birligiga to‘g‘ri keladigan xarajatlar darajasiga sezilarli ta’sir
ko‘rsatadi. Mavjud ishchi kuchi (mehnat) resurslarining ko‘payishi ish haqining
pasayishiga, ularning kamayishi esa ish haqining oshishiga olib keladi.

Kapital. Agar jamiyat asosiy kapital zahirasini o‘stirib borsa, yalpi taklif
o‘sish tamoyiliga ega bo‘ladi. Korxona o‘zining eski, sifati past bo‘lgan qurilmala-
rini, yangi va ancha takomillashgan uskunalar bilan almashtirishi bunga misol
bo‘la oladi. Agar mamlakatda asosiy kapitalining miqdori kamaysa va sifati
yomonlashsa, yalpi taklif qisqaradi.

Tadbirkorlik layoqati. Vaqt o‘tishi bilan mamlakatda tadbirkor kishilar soni
ko‘paysa muqarrar yalpi taklifni oshiradi.

Import resurslar narxlari. Chet ellardan resurslar importi milliy
igtisodiyotda yalpi taklifning ko‘payishiga olib keladi. Import resurslariga
narxlarning pasayishi milliy iqtisodiyotda yalpi taklifni oshiradi, narxning oshishi
esa yalpi taklifni kamaytiradi.

Bozordagi hukmronlik. 70-yillarda OPEK mamlakatlari neft narxini o‘n
martalab oshirishga erishdi, bu mahsulot birligiga xarajatlarni keskin ko‘paytirdi.
80-yil o‘rtalarida OPEK mamlakatlarining bozordagi hukmronligining sezilarli

susayishi, aksincha, ishlab chiqarish qiymatining kamayishiga olib keldi.
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Unumdorlik — bu milliy ishlab chigarish real hajmining foydalanilgan resurs
miqdoriga nisbati, boshqacha aytganda, xarajat birligiga ishlab chiqarishning

o‘rtacha hajmi yoki ishlab chiqarish real hajmi ko‘rsatkichidir.

Ishlab chigarilgan mahsulot real hajmi

Unumdorlik = — . :
Iqtisodiy resurs harajatlari

Boshqa sharoitlar o‘zgarmay qolganda bir ishchi hisobiga ko‘proq
miqdorda mashina va uskunalardan foydalanish, ishlab chiqarish texnologiyasini
takomillashtirish, ancha bilimli va malakali ishchi kuchini qo‘llash kabi
omillarning o°zaro ta’siri unumdorlikning o‘sishi va yalpi taklifning oshishiga olib
keladi.

Mahsulot birligiga harajatlar kamayganda unumdorlikning oshishi yalpi
taklifning oshishiga, aksincha, unumdorlikning kamayishi natijasida mahsulot
birligiga xarajatlarning ko ‘payishi yalpi taklifning qisqarishiga olib keladi.

Huquqiy normalarning o‘zgarishi. Korxonalar o‘z faoliyatida amal
qiladigan huquqiy normalarning o‘zgarishi, mahsulot birligiga to‘g‘ri keladigan
xarajatlarni va yalpi taklifni o‘zgartirishi mumkin.

Huquqiy normalar o‘zgarishining ikki turi mavjud:

a) soliq va subsidiyalarning o‘zgarishi,

b) davlat tomonidan tartibga solish magsadi va usullarining o‘zgarishi.

Korxonalardan olinadigan soliglarning ko‘payishi mahsulot birligiga
xarajatlarni ko‘paytirishi va yalpi taklifni qisqartirishi mumkin.

Korxonaga davlat tomonidan beriladigan subsidiyalarning ortishi yoki soliq
yukining kamayishi ishlab chigarish xarajatlarini kamaytiradi va yalpi taklifni
oshiradi.

Davlat tomonidan tartibga solish usullarining o‘zgarishi ham ko‘p hollarda
mahsulot birligiga ishlab chiqgarish xarajatlarini va shu orqgali yalpi taklifni

o‘zgartiradi.
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Yalpi talab va yalpi taklif o‘rtasidagi muvozanatlik hamda uning
o‘zgarishi. Iqtisodiyotda barcha ishlab chigarilgan mahsulotlar tovar shaklini olib
sotilganda, barcha daromadlar esa sarflanganda to‘lovga layoqatli talabning yalpi
miqdori va tovarlar taklifi o‘zaro mos keladi. Bozor iqtisodiyotining amalda
erishib bo‘lmaydigan bunday holati “iqtisodiy muvozanatlilikni” anglatadi.

Yalpi talab egri chizig‘i va yalpi taklif egri chizig‘i kesishgan nuqta narxning

muvozanatli darajasi va milliy ishlab chigarishning muvozanatli real hajmini

ko‘rsatadi.
P P
\r\““—-—
Ishlab chigarishning real hajmi Ishlab chigarishning real hajmi
a) oraliq kesmasidagi b) yotig kesmasidagi
muvozanatlik muvozanatlik

5.3-rasm. Yalpi talab va yalpi taklif muvozanati

Boshgacha aytganda ishlab chigarilgan va sotib olingan mahsulot real hajmi
teng kelganda, iqtisodiyotda muvozanatlikka erishiladi. Yalpi talab o‘zgarmay
golganda, yalpi taklifning o‘zgarishi iqtisodiyotda ikkita har xil oqibatlarga olib
kelishini ko‘rsatadi.

Birinchidan, yalpi taklifning qisgarishi narx darajasining o‘sishini taqozo
qilib, inflyatsiyaga olib keladi.

Ikkinchidan, milliy ishlab chiqgarish real hajmining ko‘payishi narx
darajasining pasayishiga sabab bo‘ladi.

Yalpi talab egri chizig‘i yalpi taklif egri chizig‘ini yotiq kesmada kesib o‘tsa,
narx darajasi milliy ishlab chigarish muvozanatli real hajmining shakllanishiga

hech ganday ta’sir ko‘rsatmaydi.
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Tik kesmada ishchi kuchi va ishlab chiqarish quvvatlari to‘liq foydalaniladi,
shu sababli yalpi talabning kengayishi fagat narxni oshiradi, milliy ishlab
chigarishning real hajmi esa o‘zgarishsiz qoladi. Oraliq kesmada yalpi talabning
kengayishi milliy ishlab chiqarish real hajmining ko‘payishiga va narx darajasining
oshishiga olib keladi.

Agar yotig kesmada yalpi talab kamaysa, milliy ishlab chigarishning real
hajmi kamayadi, narx darajasi esa o‘zgarishsiz qoladi. Tik kesmada narx
tushganda, milliy ishlab chigarishning real hajmi to‘liq bandlik darajasida qoladi.
Oraliq kesmada milliy ishlab chigarishning real hajmi gisqaradi va narx darajasi
pasayadi. Ayni paytda bu yerda shuni ta’kidlash lozimki, oraliq va tik kesmalarda
yalpi talabning qisqarish vaziyatni murakkablashtiruvchi omillar ta’sirida
birdaniga narxning pasayishiga olib kelmasligi mumkin. Bu murakkablik shundan
iboratki, tovarlar va resurslar narxi pasayish tamoyiliga ega bo‘lmaydi. Shu sababli
ayrim igtisodchilar bunday tamoyilga xrapovikli samara sifatida garaydi(xrapovik-
bu mexanizm bo‘lib g‘ildirakni orqaga emas oldinga harakat gilishga yordam
beradi). Xrapovik samarasi shunga asoslanadiki, narx osonlik bilan oshadi, lekin
giyinchilik bilan pasayadi. Shu sababli yalpi talabning oshishi narx darajasini
ko‘taradi, lekin talab kamayganda, gisqa davr ichida narxning tushishini kutish
mumkin emas. Nima uchun narx pasayishi tamoyiliga ega emas degan savolga
javob berish qiyin bo‘lsa-da, uning ayrim sabablarini ko‘rsatish mumkin.
Birinchidan, ish hagi korxona umumiy xarajatlarining asosiy gismini (70-75 foiz)
tashkil qilib, gandaydir davr ichida pasayishi tamoyiliga ega bulmaydi. Chunki
ishchilarning asosiy qismi shartnoma bo‘yicha ishlaydi va uning muddati
tugaguncha ish haqini pasaytirish ta’qiqlanadi. Boshqa tomondan, tadbirkorlar ish
haqi darajasini pasaytirishni xohlamasligi mumkin. Buning ikkita sababi bor. Bir
tomondan ancha past ish hagi ishchilarning mehnat unumdorligiga salbiy ta’sir
ko‘rsatishi mumkin. Shu bilan birga ancha past ish hagi mahsulot birligiga mehnat
sarflarini kamaytirsa, ancha past mehnat unumdorligi esa mehnat sarflarini
oshiradi. Agar ular ish haqgini pasaytirishga garor kilsa, malakali ishchi kuchidan

ajrab qolishi mumkin. Narxning pasayish tamoyiliga ega emasligining keyingi
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sababi shundan iboratki, juda ko‘pchilik korxonalar yetarli darajada monopol
mavqgega ega bo‘ladi va bu ularga talab kamayganda ham narxning pasayishiga
garshi turish imkonini beradi.

Yalpi talab va vyalpi taklif modellari. Yalpi talab va vyalpi taklif
muvozanatligidan kelib chigib uning uchta modeli ajratiladi. Bunga yalpi talab va
yalpi taklifni muvozanatga keltirishga turli xil yondashuvlar asos qgilib olinadi.

Klassik model. Bu modelning “klassik” deb nomlanishiga sabab shuki uning
asosi klassik igtisodiy maktab vakillari A. Smit, D. Rikardo, Dj. St Mill va J.B.
Sey tomonidan ishlab chigiladi. Ular muvozanatlik modelini fagat gisga muddatli
davrda garab chigadi va garashlarini quyidagilar bilan izohlaydi.

e Talab hajmi har doim amalga oshiriladigan taklif hajmiga teng keladi.
Uning asosida J.B. Seyning “bozor qonuni” yotadi, ya’ni tovarlar taklifi o‘zining
xususiy talabini vujudga keltiradi yoki boshgacha aytganda, mahsulotning ishlab
chigarilgan hajmi barcha yaratilgan tovarlar giymatiga teng daromadlarni (ularni
to‘liq sotish uchun etarlicha bo‘lgan) avtomatik ravishda ta’minlaydi.

Sey fikricha, ijtimoiy mehnat tagsimoti sharoitida har bir ishlab chigaruvchi
o‘z tovarlarini o‘zida ishlab chigarilmaydigan boshqa tovarlarni harid gilish uchun
sotadi. Shunday ekan, u fagat sotilgan hajmdagi tovarlarni miqgdorini harid qilishi
mumkin. Shu sababli, talab har doim taklif hajmiga teng keladi.

Bunday model uchta shartni tagozo giladi:

- olingan daromad to‘liq sarflanadi:

- faqgat o°z pul mablag‘lari sarflanadi:

- jamiyat bir vaqtda ham iste’molchi hisoblangan ishlab chiqaruvchilardan
iborat bo‘ladi.

Birog amalda har ganday iqtisodiyotda olingan daromadning gandaydir gismi
uning egasi tomonidan sarflanmaydi va jamg‘arma shaklini oladi. Bu yalpi talab
hajmi va bandlikning tegishlicha qisqarishiga olib keldi. “Daromad -xarajat”
ogimidan mablag‘lar bir qismining olib qo‘yilishi iste’molning gisgarishiga va
demak, yalpi talab va yalpi taklif o‘rtasidagi mavjud muvozanatlik buzilishiga olib
keladi.
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Klassiklar fikricha, moslashuvchan miqgdorlar hisoblangan foiz stavkasi, ish
haqi, narx darajasi kapital, ish kuchi, pul bozorida talab va taklif muvozanatligini
ta’minlaydi. Muomaladagi pul massasining ortishi esa tovar va xizmatlar real
ogimida hech narsani o‘zgartirmaydi, fagat miqdorlar nominal qiymati
o‘zgarishiga ta’sir ko‘rsatadi.

Agar pul foiz keltirsa daromadlarning bir gismi likvidli (tez sarflanuvchi)
shaklda saqlanmasdan qimmatli qog‘ozlarga yoki bank tizimiga jamg‘arma sifatida
joylashtiriladi. Foiz olish magsadida qo‘yilgan pul odatda investitsiyalar manbai
hisoblanadi. Agar jamg‘armalar investitsiya gilinmasa, yalpi talab va yalpi takliflar
o‘rtasidagi muvozanatlik buzilmaydi.

Klassik modelning asosiy qoidalaridan ko‘rinib turibdiki, bozor igtisodiyotini
harakatlantiruvchi  mexanizm  «daromad-jamg‘arma-investitsiya»  zanjirida
namoyon bo‘ladi, daromadlar o‘sishi jamg‘armaning o‘sishini rag‘batlantiradi
hamda investitsiyaga aylanib, ishlab chigarish hajmi va bandlikni oshiradi.
Natijada daromadning umumiy miqdori yana ortadi va bu jamg‘armani kupaytiradi
va h.k.

Agar bozor tartibga solish mexanizmiga ega bo‘lsa, davlat igtisodiyotiga
aralashmaslik siyosatini qo‘llab iqtisodiy faollikka ta’sir ko‘rsatishdan saqlanadi.

e Kilassiklar fikricha, igtisodiyot ishlab chigarish omillari to‘liq bandligi
sharoitida faoliyat giladi. Shu sababli ishlab chiqarish hajmi o°‘zining potensial
darajasiga teng keladi;

e Narx, foiz stavkasi va ish haqi moslashuvchan bo‘lib, ularning o‘zgarishi
bozor muvozanatini saglab turadi;

e [shlab chiqarish omillari miqdori sekin o‘zgarishi sababli, to‘liq bandlik
sharoitida yalpi taklif real ishlab chigarish hajmini, yalpi talab esa narx darajasini
belgilaydi.

Keynscha model. Klassik modelda aks etgan iqtisodiy voqelik bir asr o‘tib
“Buyuk depressiya” davrida sinovdan o‘tmadi va yangi paydo bo‘lgan omillar

ta’sirini nazariy umumlashtirishni taqozo etdi. Bu bozordagi jarayonlarni narxsiz
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mexanizmlar bilan tushuntirishni zarur qilib qo‘ydi. Bu vazifa iqtisodiyot
nazariyasida yangi yo‘nalishni boshlab bergan Dj. M. Keyns tomonidan hal qilindi.

Dj.M. Keyns birinchi bo‘lib bozor iqtisodiyotining o0‘z-o‘zini tartibga
solishiga layoqatliligi to‘g‘risidagi hukmron garashdan voz kechib, makrodarajada
uni davlat tomonidan tartibga solish zarurligini asosladi. U o‘z-o‘zini tartibga
solish dastagi hisoblangan narx, ish haqi va foiz stavkasi egiluvchanligini inkor
etdi. Shu sababli, Keyns talabni rag‘batlantirishga yo‘naltirilgan faol makroiq-
tisodiy siyosat zarurligi to‘g‘risidagi garashida qattiq turdi. U ishlab chiqarish va
bandlikning o‘zgarishi taklif omillariga emas, balki yalpi talabga bog‘liqligini
isbotladi. Keyns fikricha, yalpi sarflar tarkibiy qismlaridan har biri, asosan iste’mol
va investitsiyalar o‘z-o‘zicha o‘zgarib turishi mumkin.

Bandlikning ortishi milliy daromad (MD) o‘sishiga olib keladi va u iste’molni
belgilab beruvchi asosiy omil hisoblanadi. MD hajmi ganchalik ko‘p bo‘lsa, yalpi
talab ham shunchalik katta bo‘lishi zarur. Biroq iste’molga sarflar daromadlar
o‘sgan darajaga mos ravishda ko‘paymaydi. Buning sababi Keyns fikricha, “asosiy
psixologik qonun” hisoblanib daromadlar o‘sib borishi bilan iste’molga moyillik
pasayadi va daromadning jamg‘armaga yo‘naltiriladigan qismi ulushi nisbatan
ko‘proq ortadi. Natijada MD hajmi qanchalik katta bo‘lsa iste’molchi real talabi
nisbatan shunchalik kam bo‘ladi.

Aynan u ishlab chigarish hajmi va shu orgali bandlik darajasiga ta’sir
ko‘rsatadi. Iste’molchilik sarflaridagi “‘etishmovchilik” investitsiyalar bilan
qgoplanishi zarur. Biroq Keyns qarashicha jamg‘armaning o°‘sishi 0‘z-o‘zidan
investitsiyalar ko‘payishiga olib kelmaydi. Investitsiyalar o‘sishiga 1) kapital
unumdorligi kamayib borish qonuni amal qilishi tufayli kutilayotgan foyda
normasi pasayishi va 2) foiz normasiga bevosita bog‘liq yuqori likvidlikning

(zahirada naqd pulga ega bo‘lishiga intilish) afzal ko‘rilishi to‘siq bo‘ladi.
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5. 4-rasm. “Milliy daromad-yalpi sarflar”
(Dj. Keyns muvozanatli) modeli

Dj.M. Keyns kishilar tasarrufidagi pul daromadi o‘sib borishi bilan iste’molga
keyingi moyillik tushib borish qoidasini ochib berdi. Bu daromadlar ortib borishi
bilan jamg‘arma ulushi o‘sib borishini anglatadi. Natijada, yalpi talab va yalpi
taklif hajmi o‘rtasidagi muvozanatlik talabning orgada qgolishi tufayli buziladi.

Keyns fikricha, rivojlangan bozor igtisodiyotida monopoliyalar mavjudligi,
ishlab chiqaruvchilar o‘rtasida uzoq muddatli shartnomalar amal qilishi, kasaba
uyushmalarining ish haqi stavkasi barqaror bo‘lishiga harakatlari tufayli narx
mexanizmi ishlamaydi. Shu sababli, narx emas sotish hajmi kamayadi va bu ishlab
chigarish hajmi qisqarishiga olib keladi. Mazkur gisgarish yugori narxlar va
ishsizlikning o‘sishi saglanib qolganda ro‘y beradi. Demak, tadbirkorlar yalpi
talabning narx va ish haqgi pasayishi hisobiga emas, ishlab chigarish hajmi
qisqarishi va band bo‘lganlar bir qismining bo‘shatilishi hisobiga kamayishiga
¢’tibor garatadi.

Yalpi talabning tarkibiy qismlaridan biri investitsiyalar hisoblanadi. Keyns
fikricha, investitsion sarflar yoki yalpi talabning boshga gandaydir tarkiblaridagi
o‘zgarishlar tasavvur qilingandan ko‘ra ancha katta xavf tug‘dirishi mumkin.
Jumladan, investitsiyalar hajmining 100 birlikka kamayishi daromadlarining 400,

500 va undan ko‘p birlikka qisqarishiga olib kelishi mumkin va aksincha.
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Bunday holat iqtisodiy fanda “multiplikator samarasi” yoki “ko‘paytiruvchi
samara” nomini olgan. Multiplikator samarasi asosida bir Kkishining sarflari
tezlikda boshqalarning daromadi bo‘lib qolish mumkinligi g‘oyasi yotadi.

Multiplikator — daromadning o‘sishi va mazkur o‘sishni vujudga keltirgan
Investitsiyalar hajmi ortishi o‘rtasidagi nisbatni ifodalovchi koeffitsiyentdir. Bunda
davlatning vazifasi, mos keluvchi siyosat yordamida muvozanatli darajani to‘liq

bandlik darajasiga “ko‘chirish”dan iborat.
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5.5-rasm. Milliy daromad

Yalpi talabni kengaytirish ekspansiya siyosati

Agar resurslardan to‘liq foydalanishni ta’minlovchi ishlab chiqarish darajasi,
muvozanatli nugtadan (N;) dan past bo‘lsa, davlat yalpi talabni kengaytirishni
rag‘batlantirish zarur, bu taklif o‘sishi va ishsizlik pasayishini keltirib chigaradi.
Davlat yalpi talabni uchta usulda ko‘paytirishi mumkinki ular “ekspansiya
siyosati” deb nomlanadi. Bular:

- davlat sarflarini ko‘paytirish

- soliglarni kamaytirish

- foiz stavkasini pasaytirish

Davlat sarflarining o‘sishi amalda aholiga pul to‘lovlari-pensiya, nafaga,
stipendiya va eng asosiysi minimal ish haqi darajasi oshirilishini bildiradi.
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Davlat sarflarining kamayishi aholi sotib olish layoqgatining pasayishiga olib
kelsa, solig va foiz stavkasining ortishi investitsion faollikni pasaytiradi. Bular
pirovard natijada yalpi talabni giskartiradi, muvozanatli nuqtani “pastga” surib,
inflyatsion fargni bartaraf giladi.

Muvozanatli monetaristik model. XX asr 70-yillarida bozor iqtisodiyotiga
davlatning aralashuvi inflyatsiya va iqtisodiy o‘sish sur’atlari pasayishining asosiy
sababi deb e’tirof etiladi. Bu xulosa Fridmenga tegishlidir. Uning nazariyasidagi
asosily g‘oya: xo‘jalik hayotiga ta’sir ko‘rsatuvchi muhim dastak pul hisoblanadi,
barcha iqtisodiy faollik ko‘rsatkichlari pul massasi miqdoriga bog‘liq bo‘ladi.

M.Fridmen erkin bozor g‘oyasiga tayanadi, narxning stixiyali mexanizmga
aralashmaslik zarurligini gayd qiladi. Uning makroiqtisodiy monetaristik modelida
stagflyatsiyaga qarshi kurashda asosiy tadbir sifatida pul massasi o°‘sishini
cheklash g‘oyasi ilgari suriladi.

Keynschilikda asosiy dalil “ekspansiya siyosati” hisoblansa, Fridmen birinchi
o‘ringa “‘ushlab turish siyosati’ni qo‘yadi, ya’ni daromadlar o‘sishini maqgsadga
muvofiq cheklash, o‘z-o‘zidan yalpi talab miqdori kamayshini va inflyatsiya
pasayshini keltirib chiqaradi. Yalpi talabning kamayishi-bu ishchi kuchiga
talabning ham qisqarishini anglatadi.

Fridmen inflyasiyaning pasayishini “ushlab turish™ siyosatining asosiy natijasi
deb hisoblaydi, uni “erkinlashtirish siyosati” bilan almashtirish zarurligini qayd qiladi.

Monetaristik model asoslangan asosiy dalillar quyidagilar:

1. Bozor iqtisodiyoti barqarorlikka, ya’ni, o‘zini-o‘zi tartibga solishga intiladi.
Nomutanosiblikning vujudga kelishi odatda davlat tomonidan tartibga solishning
natijasi hisoblanadi.

2. Muvozanatlik buzilganda narxlar uni to‘g‘rilashni ta’minlovchi asosiy dastak
hisoblanadi. Pul taklifning ortishi mahsulotlar narxi o‘sishiga olib keladi, lekin u bir
tekis ro‘y bermaydi. Talab dastlab arzon tovarlarga, keyin yangi tovarlarga, oxirida
xizmatlarga qaratiladi. Narxdagi o‘zgarishlar tarkibiy o‘zgarishlarni taqozo qiladi,
natijada uzoq muddatli davrda barqaror rivojlanish uchun shart-sharoit vujudga

keladi.
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3. Pul dastaklari orqali tartibga solishning bosh maqsadi iqtisodiy
barqarorlikni ta’minlashga erishishdir. Biroq bunda muomaladagi pul miqdorida
narxlarning o‘sishiga mos ravishda unchalik katta bo‘lmagan ko‘payishi ro‘y
bersa, tovar miqdori va pul massasi o‘rtasida muvozanatlik vujudga keladi. Agar
narxlar tez o°ssa, nazorat qilib bo‘lmaydigan inflyasiya boshlanadi.

4, Pulning harakati va YAMM o‘sishi sur’ati o‘rtasida muqarrar uzviy
bog‘liglik mavjud bo‘ladi: pul massasi ko‘payishi bilan narxlar o‘sishi ro‘y beradi,
bu esa ishlab chigarishni kengaytirishni rag‘batlantiradi.

5. Tartibga solish uzoq muddatli vazifalarga yo‘naltirilishi zarur. Chunki pul
massasidagi tebranishlar oqibati asosiy iqtisodiy ko‘rsatkichlarda birdaniga emas
balki, bir-muncha vaqt o‘tgandan keyin aks etadi. U turli malakatlar uchun bir xil
bo‘lmasdan kon’yunktura holati va boshqa omillarga bog‘liq bo‘ladi.

Yuqoridagilardan ko‘rinib turibdiki, Keyns daromadlarning sarflarga, Fridmen
esa uning pul taklifiga miqdoriy bog‘ligligini asoslaydi. Fridmen shunday xulosaga
keladi: davlatning iqtisodiyot va 1jtimoiy sohaga aralashuvi darajasi pul taklifining
nazoratiga tayanish zarur. Monetar nazariya Markaziy bankning pul massasi o‘sish
sur’atini doimiy ushlab turish qoidasiga so‘zsiz amal qilishi zarurligini qayd qiladi.
Bu o‘sish me’yoridagi inflyasiyani (2.5dan 8%gacha) ushlab turish uchun etarlicha
past bo‘lishi zarur. Biroq, u mazkur chegaradan pasayib ketmasligi lozim, chunki
aks holda ishlab chiqarishning qgisqarishi ro‘y beradi.

Mazkur konsepsiya XX asrning 80-yillarida ko‘plab rivojlangan mamlakatlar,
xususan,t AQSH va Angliyada qo‘llanila boshlandi. Natijada inflyatsiya sur’ati
sezilarli darajada qisqardi. Ayni vaqtda ijtimoiy dasturlarga sarflarning sezilarli
qisqarishi aholi bir qismining iqtisodiy farovonligi pasayishida o‘zining salbiy
natijasini topadi. Biroq byudjet taqchiligi muammosi hal qilinmadi. G‘arb
mamlakatlari uchun keyingi davrlarda nafaqat inflyatsiya balki bandlik, iqtisodiy
rivojlanish sur’ati va daromadlar tengsizligi ham asosiy muammo bo‘lib qoldi.

Hozirgi davrda turli davlatlarda klassiklar, keynschilar va monetaristlar

yonodashuvlarini uyg‘unlashtirib, tartibga solishning etarlicha har xil dastaklaridan
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foydalanildi. Shu sababli iqtisodiy modellar hozirgi zamon bozor iqtisodiyotini

tartibga solish mexanizmining ilmiy asoslarini tashqil qilishi tushunarli holdir.

4. Iste’'mol va jamg‘armaning iqtisodiy mazmuni, ko‘rsatkichlari va

omillari. Iqtisodiy jamg‘arish.

Iste’mol va jamg‘armaning iqtisodiy mazmuni hamda omillari. Milliy
igtisodiyotda yangidan vujudga keltirilgan qiymat, iste’mol va iqtisodiy
jamg‘arish maqsadlarida ishlatiladi. Iste’mol keng ma’noda jamiyat iqtisodiy
ehtiyojlarini gondirish jarayonida ishlab chigarilgan tovar va xizmatlardan hamda
iqtisodiy resurslardan foydalanishni, uning iste’mol qilinishini bildiradi. Bunda
unumli, shaxsiy va ijtimoiy iste’mol farglanadi.

Unumli iste’mol bevosita ishlab chiqarish jarayoniga tegishli bo‘lib, ishlab
chiqarish vositalari va inson ishchi kuchining iste’mol qilinishini, ya’ni ulardan
foydalanish jarayonini anglatadi.

Shaxsiy iste’'mol ishlab chiqarish sohasidan tashqgarida ro‘y berib, bunda
iste’mol buyumlaridan bevosita foydalaniladi yoki ular to‘liq iste’mol qilinadi.

Iqtisodiy tahlilda individual yoki jamoa iste’moli tushunchalari ham
farqlanadi. Alohida oila yoki uning a’zolari ixtiyorida bo‘lgan iqtisodiy ne’matlarni
iste’mol qilish individual iste’molga, jamiyat a’zolarining birgalikda tovar va
xizmatlardan foydalanishi ijtimoiy iste’molni anglatadi.

Unumli iste’mol iqtisodiy resurslarga sarf-xarajatlar qilish orqali, ijtimoiy
iste’mol ijtimoiy sohalarni davlat tomonidan moliyalashtirish hamda turli xil
ijtimoiy dasturlarni amalga oshirish yo‘li bilan ro‘yobga chiqariladi.

Uning shaxsiy daromad shaklida xodimlar qo‘liga kelib tushadigan qismi
iste’molchilik sarflari maqgsadida ishlatiladi.

Iste’molchilik sarflari — bu aholi joriy daromadlarining iste’mol ne’matlari
va xizmatlar uchun ishlatiladigan qismidir. Iste’molchilik sarflari mamlakatning

iqtisodiy taraqqiyot darajasiga bog‘liq bo‘lib, unga hududiy demografik omillar,
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aholining yosh va jins tarkibi, urf -odat va an’analari, tabiiy-iqlim sharoitlari
kabilar ta’sir ko‘rsatadi.

Daromadlarning iste’mol sarflaridan qolgan qismidan turli majburiy to‘lovlar
chegirib tashlangandan keyin jamg‘arma maqsadlarida foydalaniladi.

Jamg‘arma — bu uy xo‘jaliklari ixtiyoridagi joriy daromadlarining foizli
daromad olish va kelajakdagi iste’molini qondirish maqgsadida to‘planib
(jamg‘arilib) boriladigan gismidir.

Jamg‘armani amalga oshirishdan ko‘zlangan magqsadlar

e foiz shaklida daromad olish;

e uzog muddat foydalaniladigan gimmatbaho iste’mol tovarlari (uy-joylar,
avtomashina va boshqa zebu-ziynat buyumlari) sotib olish;

e kasallik, ishsizlik va baxtsiz hodisalar kabi oldindan bilib bo‘lmaydigan
holatlardan igtisodiy himoyalanish;

e garilik davrini moddiy ta’minlash;

e farzandlarining kelajagini ta’minlash;

e kelajakda vujudga kelishi mumkin bo‘lgan turli-tuman ehtiyojlarni
gondirish.

Iste’mol va jamg‘arma shaxsiy daromadning tarkibiy gismlarini tashkil
gilishi sababli ular darajasini belgilab beruvchi umumiy omillar mavjud
bo‘ladi. Bular quyidagilar:

e shaxsiy daromad hajmi;

e uy xo‘jaliklari jamg‘argan boylik migdori;

e narxlar darajasi;

e narxlar, daromadlar va tovarlar taklifi o‘zgarishi kutilishi;

e iste’molchi garzlari miqdori;

¢ soliglar darajasi;

Jamg‘arma hajmi uy xo‘jaliklari daromadidan iste’molchilik sarflarini ayirib
tashlash yo‘li bilan aniglanadi.

Shaxsiy daromadda iste’molchilik sarflari ulushi qanchalik yuqori bo‘lsa

jamg‘arma hajmi shunchalik kam bo‘ladi. Jamg‘armaning o‘sishi esa sof iqtisodiy
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ma’noda mablag‘larning iste’mol buyumlari xarid qilishdan investitsion tovarlarga
yo ‘naltirilishini bildiradi.

Iste’'mol va jamg‘arma darajasini aniqlab beruvchi asosiy omil milliy
daromad hisoblanadi. Lekin milliy daromad tarkibida to‘g‘ri soliglar ham mavjud
bo‘ladi. Shu sababli soliglar to‘langandan keyin aholi qo‘lida qoladigan daromad
iste’molchilik sarflari va shaxsiy jamg‘arma yig‘indisiga teng bo‘ladi. Iste’mol va
shaxsiy jamg‘armaning darajasi bevosita soliglar to‘langandan keyingi qolgan

daromad bilan aniglanadi.
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5.6.-rasm. Shaxsiy daromad, iste’mol va jamg‘arma grafigi

Demak bu daromad iste’molning ham, jamg‘armaning ham umumiy omili
hisoblanadi. Chunki jamg‘arma daromadning iste’mol qilinmaydigan qismi
hisoblansa, soliglar to‘langandan keyingi daromad shaxsiy jamg‘armani aniglab
beradigan asosiy omil bo‘lib chiqadi. Har yilgi haqiqiy iste’mol miqdori va soliglar
to‘langandan keyingi daromad o‘rtasidagi farq shu yildagi jamg‘arma miqdorini
ko‘rsatadi. Iste’mol va jamg‘arma grafigidan xulosa chiqarib aytish mumkinki,
birinchidan, aholi daromadining asosiy qismi iste’molga sarflanadi, qolgan qismi
jamg‘armaga ajratiladi. Ikkinchidan, iste’mol ham, jamg‘arish ham daromadlar
darajasiga bevosita bog‘liq bo‘ladi.
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Iste’mol va jamg‘armaning ko‘rsatkichlari hamda uning darajasini
belgilovchi omillar. Iste’mol va jamg‘arma bo‘yicha bir qator ko‘rsatkichlar
aniglanadi. Aholi daromadining iste’molga ketadigan ulushi iste’molga o‘rtacha
moyillik deyiladi (I0O‘M). Aholi daromadining jamg‘armaga ketadigan ulushi esa
jamg‘armaga o‘rtacha moyillik (JO‘M) deyiladi.Ya ni:

Jamg‘arma
Iste’mol
10°M = =100

daromad

x 100 va JO‘M=

daromad

Daromadning iste’mol qilinadigan va jamg‘armaga ketadigan qismlari
[o‘M+Jo‘M=1,0 yoki 100% bo‘ladi. Daromad o‘simining iste’mol qilinadigan
qismi yoki hissasi iste’molga keyingi moyillik deyiladi (IKM), yoki

iste’moldagi o ‘zgarish

IKM =
daromaddagi o ‘zgarish
Daromad har qanday o‘sishning jamg‘armaga ketadigan hissasi,
jamg‘armaga keyingi moyillik deyiladi (JKM), ya’ni

jamg ‘armadagi o ‘zgarish

JKM =
iste’moldagi o ‘zgarish
5.5-jadval
Iste’mol va jamg‘arma darajasi, mlrd., so‘m
(shartli ma’lumotlar)
Yillar | Daromad | Iste’-mol | Jamg‘ar- | IO‘M | JO‘M | IQM | JQM
daraja-si Q) ma (J)
(D)
1-yil 1500 1300 200 0,87 0,13 — —
2-yil 1800 1500 300 0,83 0,17 0,67 0,33
3-yil 2200 1700 500 0,77 0,23 0,50 0,50
1 2 3(1-2) | 4(2:1) | 5(3:1) | 6 (A2: | 7(A3:
Al) Al)

Masalan, agar 1500 mlird. so‘m ni tashkil qiluvchi soliglar to‘langandan

keyingi daromad 300 mird. so‘mga ko‘payib 1800 mlrd. so‘mga etsa daromadning

shu o‘sgan qismining 2/3 qismi iste’mol qilinadi va 1/3 qismi jamg‘armaga ketadi.
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Boshgacha aytganda, IKM - 0,666 ni, JKM esa 0,333 ni tashkil gqiladi.
Daromaddagi har ganday o‘zgarish uchun IKM va JKM yig‘indisi har doim 1 ga
teng bo‘lishi zarur yoki IKM + JKM = 1. Bizning misolda 0,666+0,333= 1,0

Shaxsiy daromaddan tashqari iste’'mol va jamg‘arma o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglikka
ta’sir ko‘rsatuvchi boshga bir gator omillar ham mavjud bo‘ladi. Bu omillarning
asosiylari quyidagilar:

e uy xo‘jaliklari jamg‘argan boylik darajasi;

e narxlar darajasi;

e narxlar, daromadlar va tovarlar taklifi o‘zgarishining kutilishi;

e iste’molchi garzlari;

soliq stavkalari o‘zgarishi.

Iqtisodiy jamg‘arish. Jamg‘arish investitsion tavsifidagi tovarlarga talab da-
rajasini belgilab beradi. Ayni vaqtda jamg‘arishning amalda namoyon bo‘lish
shakli investitsiyalar yoki kapital qo‘yilmalar hisoblanadi. Jamg‘arish bu, milliy
daromad bir gismining ishlab chigarishni kengaytirish ya’ni asosiy va aylanma
kapitallarni, shuningdek, ehtiyot zahiralarini ko‘paytirish uchun sarflanish ja-
rayonidir.

Amalda jamg‘arish kapital mablag‘lar yoki investitsion sarflar shaklida
yuzaga chiqib, u yangi asosiy kapitalni hosil qilish, ishlab turganlarini
kengaytirish, rekonstruksiyalash va yangilashga qilinadigan xarajatlarni ifodalaydi.
“Jamg‘arish” va “kapital mablag®” yoki “investitsion sarflar” tushunchalari bir xil
mazmunga ega emas. Bir tomondan, kapital mablag‘ yoki investitsiyalarning
chegaralari jamg‘arish fondiga garaganda kengroq, chunki renovatsiyaga (ya’ni
eskirgan ob’ektlarni batamom almashtirishga) sarflanadigan amortizatsiya fondi-
ning bir qismi ham uning manbai bo‘lib xizmat qiladi. Ikkinchi tomondan, *“jam-
g‘arish” tushunchasi investitsion sarflar doirasidan chiqib ketadi, chunki u faqat
asosiy kapitalning emas, balki aylanma kapitalning, shuningdek, ehtiyot zahira-
larining kengayishini ham anglatadi.

Ishlab chiqarish va ijtimoiy-madaniy sohalardagi jamg‘arish bir-biridan

farqlanadi. Jamg‘arilgan mablag‘larning iqtisodiyot real sektori asosiy kapitallari
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va aylanma mablag‘larini kengaytirishga ketadigan qismi ishlab chiqarish
sohasidagi jamg‘arishni hosil qiladi. Ishlab chiqarish sohasidagi jamg‘arish
iqtisodiy o‘sishning muhim omilidir.

Ijtimoiy - madaniy sohadagi jamg‘arish (noishlab chiqarish jamg‘arishi) uy-
joy fondini, kasalxonalar, o‘quv muassasalari, madaniyat, sog‘ligni saglash, sport
muassasalari, ya’ni ijtimoiy soha tarmoqlarini kengaytirish, rekonstruksiyalash,
yangilashga sarflanadi. Mazkur sohalarni kengaytirish ham ishlab chiqarishni
rivojlantirishning zarur shartidir.

Jamg‘arishning hajmi va tarkibi iqtisodiy o‘sish sur’atlarini belgilab berishda
hal qiluvchi omildir. Jamg‘arish normasi jamg‘arish fondining butun milliy
daromad hajmiga nisbati bilan aniqlanadi: JN = JF/MD x 100,

bunda, JN-jamg‘arish normasi, JF-jamg‘arish fondi, MD-milliy daromad.

Jamg‘arish normasining ham o°‘z chegarasi bo‘lib, uni oshirish iqtisodiy
jihatdan samarasiz bo‘lib chiqishi va salbiy oqibatlarga olib kelishi mumkin.
Masalan, uning haddan tashqari ortishi natijasida investitsion sarflar samaradorligi
pasayib ketishi mumkin, chunki kapital mablag‘lar hajmi bilan qurilish
tashkilotlarining quvvatlari, materiallar va uskunalar etkazib berish imkoniyatlari,
infratuzilmaning rivojlanishi  o‘rtasida  nomutanosiblik paydo  bo‘ladi.
Mablag‘larning sochilib ketishi natijasida ob’ektlarni barpo etish muddatlarining
cho‘zilib ketish xavfi oshadi, oqibatda wular qimmatlashadi, barpo etish
jarayonidayoq ma’naviy jihatdan eskiradi, tugallanmagan qurilishlar ko‘payadi.
Oqibatda iqtisodiy o‘sish sur’atlari pasayib ketish tamoyiliga ega bo‘ladi.

Shunday qilib, jamg‘arish iqtisodiy o‘sish sur’atlari va sifatiga fagat o‘zining
miqdori bilangina hal qgiluvchi ta’sir ko‘rsatib qolmaydi. Fan-texnika taragqiyoti
sharoitida ulardan foydalanish samaradorligi birinchi o‘ringa chigadi.

Jamg‘arish milliy daromadning bir qismi hisobiga amalga oshadi va shu
sababli uning hajmi ko‘payishini belgilaydigan omillar, jamg‘arish miqdorini ham
belgilab beradi. Bu omillardan asosiylari mavjud texnologiyaqo‘llaniladigan
resurslar massasi va ularning unumdorligidir. Jamg‘arish miqdori ishlab chiqarish

jarayonida xomashyo, materiallar, energiyani tejab-tyergab sarflashga ham bog‘liq.
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Mahsulot birligiga ular sarfini kamaytirish moddiy vositalarning muayyan
miqdorida mahsulotlarni ko‘proq hajmda ishlab chiqarishga imkon beradi.
Jamg‘arishning miqdori milliy daromaddagi jamg‘arish va iste’mol

mablag‘lari o°‘rtasidagi nisbatga ham bog‘liq bo‘ladi.

5. Investitsiyalar, uning turlari, tarkibi va omillari. Investitsion siyosat.

Investitsiyalar. Yalpi sarflarning tarkibiy qismlaridan biri investitsiyalar
hisoblanadi. Investitsiyalar — ishlab chiqarish quvvatlarini kengaytirishga,
asosiy kapitalni ko‘paytirishga va aylanma kapital hamda moddiy zahiralarga
pul shaklidagi qo‘yilmadir. U pul mablag‘lari, bank kreditlari, aksiya va
boshqa qimmatli qog‘ozlar ko‘rinishida amalga oshiriladi.

Investitsiyalarni ro‘yobga chigarish bo‘yicha amaliy harakatlar — investitsion
faoliyat, investitsiyalarni amalga oshiruvchi shaxs - investor deyiladi. Investitsion
faollik uning amalga oshirilish yoki jadalligini ifodalaydi.

Investitsiyalar bir gator turlarda amalga oshiriladi:

¢ Ishlab chigarish magsadidagi investitsiyalar. Igtisodiyotning real tarmoq
hamda sohalaridagi asosiy va aylanma kapitallar uchun sarflardir.

¢ |jtimoiy-ma’daniy maqsaddagi investitsiyalar. Ijtimoiy madaniy sohalar
(uy-joy qurilishi, ta’lim, madaniyat, sog‘ligni saqlash, sport va shu kabi
muassasalar)ni kengaytirish uchun sarflardir.

e Tovar — moddiy zahiralarga investitsiyalar. Ishlab chigarishning
texnologik xususiyatlaridan kelib chigib va turli favqulodda holatlardan
sug‘urtalanish uchun tovar va boshqa moddiy zahiralar uchun qilinadigan
sarflardir.

Investitsiyalar tarkibida asosiy kapitalga qo‘yilmalar asosiy va hal giluvchi
o‘rinni egallaydi. Asosiy kapitalga qo‘yilgan investitsiyalar bir gator mezonlar
bo‘yicha turkumlanadi. Investitsiyalarning moliyalashtirish manbalari bo‘yicha
tuzilishi uning umumiy miqdorida alohida manbalar ulushini ko‘rsatadi.

Investitsiyalar quyidagi manbalar hisobiga amalga oshirilishi mumkin:
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¢ investorlarning o‘z moliyaviy resurslari (foyda, amortizatsiya ajratmalari,
pul jamg‘armalari va h.k.);

e garz olingan moliyaviy mablag‘lar (obligatsiya zayomlari, bank kreditlari);

e jalb qilingan moliyaviy mablag‘lar (aksiyalarni sotishdan olingan
mablag‘lar, jismoniy va huquqiy shaxslarning pay va boshqa to‘lovlari);

¢ byudjet mablag‘lari;

e chet el investitsiyalari va kreditlari;

e aholi mablag‘lari.

5.6-jadval

O‘zbekistonda moliyalashtirish manbalari bo‘yicha asosiy kapitalga

kiritilgan investitsiyalar (2018-y.)

Investitsiyalar manbalar (%)

Asosiy kapitalga kiritilgan investitsiyalar - jami 100,0
SHu jumladan:

Respublika byudjeti mablag‘lari 3,8
Korxona va aholi mablag‘lari 39,3
Bank kreditlari va boshqa gqarz mablag‘lari 14,9
Chet el investitsiyalari va kreditlari 29,2
Davlat maqgsadli jamg‘armasi 12,8

Investitsiyalarga sarflar darajasini ikkita asosiy omil belgilab beradi:

1) Tadbirkorlar investitsiyalarga sarflardan olish ko‘zda tutilgan, kutilayotgan
sof foyda normasi va 2) foiz stavkasi.

Investitsiyalarga qilinadigan sarflarning harakatlan-tiruvchi motivi foyda
hisoblanadi. Tadbirkorlar ishlab chigarish vositalarini qachonki, ular foyda
keltiradigan bo‘lsa sotib oladi.

Investitsiyalar darajasini belgilaydigan ikkinchi omil foizning real
stavkasi hisoblanadi. Foiz stavkasi bu — real asosiy kapitalni sotib olish uchun
zarur bo‘lgan band qilingan pul kapitali uchun to‘lash zarur bo‘lgan pul
miqdori hisoblanadi. Agar kutilayotgan sof foyda normasi foiz stavkasidan

ortig bo‘lsa investitsiyani amalga oshirish maqgsadga muvofiq bo‘ladi.
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Aksincha, foiz stavkasi kutilayotgan sof foyda normasidan ortiq bo‘lsa, inves-
titsiyalash samarasiz hisoblanadi.

Investitsiya darajasiga kutilayotgan sof foyda normasi va foiz stavkasidan
tashqari quyidagi omillar ham ta’sir ko‘rsatadi.

1. Mashina va uskunalarni xarid qilish, ishlatish va ularga xizmat ko‘rsatish
xarajatlari;

2. Tadbirkorlardan olinadigan soliq miqdori;

3. Ishlab chigarish texnologiyasi;

4. Asosty kapitallarning mavjud hajmi;

5. Bozor kon’yukturasidagi ro‘y berishi mumkin bo‘lgan o‘zgarishlar.

Investitsion sarflar o‘zgaruvchan bo‘lib, bu uni belgilab beruvchi omillar
mavjudligi bilan izohlanadi.

Bular quyidagilar:

e investitsion tovarlar (asosiy kapital)ning noaniq xizmat muddatiga ega bo‘lishi;

einnovatsiyalar, texnika va texnologiyalar sohasidagi ancha katta kashfiyotlar
doimiy paydo bo‘lib turmasligi;

eigtisodiyot siklli rivojlanish tamoyiliga ega bo‘lishi;

etadbirkorlar oladigan foyda doimiy bargaror emasligi;

ero‘y berishi mumkin bo‘lgan favqulodda holatlar (siyosiy vaziyat, davlat
iqtisodiy siyosatidagi o‘zgarishlar va h.k.).

Investitsiyalar samaradorligi. Multiplikator samarasi. Investitsiyalar
samaradorligi barcha iqtisodiy samaradorlik ko‘rsatkichlari kabi “natija” va
“xarajat” nisbati orgali aniglanadi. Milliy igtisodiyotga qo‘yilgan investitsiyalar
jamiyat mahsulotining o‘sishiga olib keladi yoki kelajakda shunday o°‘sish
uchun shart-sharoit yaratadi. Shu sababli investitsiyalarning umumiy
samaradorligi investitsiya gaytimi (l,) va mahsulotning investitsiya sig‘imi (I)
ko‘rsatkichlarida ifodalanadi. Har ikkala ko‘rsatkichni hisoblashda milliy ishlab
chigarish natijasi sifatida yalpi ichki mahsulot(YAIM), sof milliy mahsulot
(SMM), milliy daromad (MD) yoki foyda (F) hajmi kabi makroiqgtisodiy

ko‘rsatkichlardan foydalaniladi.
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SAUM(CMM , MJT, @) In
Ik= yoki Ic= gum(cmm, M, @)’

In

bu yerda, I, —jami investitsiyalar
Investitsiyalar samaradorligi joriy va bazis davrida YAIM(SMM, MD, F)
o‘sgan qismining investitsiyalarning xuddi shunday o‘sgan miqdoriga (ALn)
nisbatini tagqoslash orqali yoki uning teskari ko‘rsatkichi bilan ham baholanadi,
ya’'ni
AAUM (CMM , M, D) Aln

alk= | yoki ale= Asgmm(cymm, Mg, @)
Aln

bu yerda, Alk— qo‘shimcha sarflangan investitsiyalar qaytimi, Aic —
YAIM(SMM, MD, F) o‘sgan qismining investitsiya sig‘imi.

Investitsiyalar iqtisodiy samaradorligining muhim ko‘rsatkichi jami
sarflangan investitsion mablag‘larning qoplanish muddati 1 k.m.= IFnko‘rsatkichi
hisoblanadi. U jami investitsiyalar summasini foydaning yillik migdoriga bo‘lish
yo‘li bilan aniglanadi, ya’ni

[ k.m. = (yil,oy)

Investitsiyalarning igtisodiy = samaradorligi  yuqorida gayd qilingan
ko‘rsatkichlarda tarmogqlar, sohalar, hududlar bo‘yicha ham aniqlanadi.

Sof milliy mahsulot (milliy daromad) hajmidagi o‘zgarishning yalpi
sarflarning alohida turlari, shu jumladan, investitsiyalardagi o‘zgarishlarga nisbati
— multiplikator samarasi deyiladi.

Multiplikator SMM (milliy daromad)

samarasi Investitsiyalardagi o‘zgarish
Investitsiyalarning 5 mlrd. so‘mga ko‘payishi sof milliy mahsulotning 20
mlrd. so‘m miqdorga o‘sishiga olib kelsa multiplikator samarasi 4 ga (20:5) teng
bo‘ladi.
SMMdagi o Investitsiyalardagi
. = Multiplikator X .
o‘zgarish o‘zgarishlar
yoki 20=4 x 5
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Multiplikator samarasiga quyidagi omillar ta’sir qiladi:

e iste’molchilik sarflaridagi o‘zgarish;

edavlat xarididagi o‘zgarish;

e sof eksport haymidagi o‘zgarish.

Multiplikator samarasining mazmunini ikkita holat bilan izohlanadi.

1. Iqgtisodiyotda bir sub’ekt tomonidan qgilingan sarflar boshqasi uchun
daromad shaklini oladi;

2. Daromaddagi har gqanda o‘zgarish iste’mol va jamg‘armada ham xuddi

shunday yo‘nalishda o‘zgarish bo‘lishiga olib keladi.

5.7-jadval
Multiplikator samarasi mird so‘m
(shartli ma 'lumotlar)

Sikllar SMM Iste’moldagi Jamg‘arma-
(daromad) o‘zgarish dagi
dagi o‘zga- (I,=3/4) o‘zgarish

rish (Jo‘3/1)

1(2+3) 2(1-3) 3(1-2)
Investitsiyalarining 38,75 37,5 1,25
o‘zgarishi
2-SiKI 3,75 2,81 0,94
3-sikl 2,81 2,11 0,70
4-sikl 2,11 1,58 0,58
5-sikl 1,58 1,19 0,39
qolgan sikllar 4,75 3,66 1,19
Jami: 20,0 15,0 5,0

Jadval ma’lumotlari investitsiyalarning 5 milrd so‘mga o‘sishi, SMM
hajmining 20 mlrd so‘mga ko‘payishiga olib kelishini ko‘rsatadi.

[o‘+Jo‘=1 bo‘lgani uchun Jo‘=1-Io*

Shunga mos ravishda:

1 1,
1-uy ~1,0-0,75-025~ "

Multiplikator=

Investitsiyalar o‘sishini daromadlar o‘sishi bilan bog‘laydigan ko‘rsatkich

akselorator  koeffitsienti  (Akoef) deyiladi. Akselerator (lot. Akselero-
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tezlashtiruvchi) koeffitsiyenti investitsiyalar (Ln) joriy yildagi o‘sishining milliy

daromadning o‘tgan yildagi o°sishiga nisbati tarzida aniqlanadi, ya’ni

e Ln (joriyyilda)
e MD (o ‘tgan yilda)

Akoef =

Investitsion resurslar bozorida muvozanatlik va foiz stavkasi hosil
bo‘lishi. Investitsion resurslar bozorida pul kapitaliga talab subyekti tadbirkorlar,
taklif subyekti esa uy xo‘jaliklari hisoblanadi. Mazkur bozorda tadbirkorlar
“pulning sotib olish layogati”’ni qo‘lga kiritadi, ya’ni pul yordamida talab
gilinadigan kapital resurslar — uskunalar, material, energiya, ishchi kuchi xarid
qilish imkoniyatiga ega bo‘ladi. Shunday ekan, pul kapitaliga talab — bu
investitsion vositalarga talabdir.

Bozor xo‘jaligi amaliyotida pul kapitaliga talab kreditga talab shakliga ega
bo‘ladi. Foizning yuqori bo‘lmagan normasida kreditga talab ortishi kuzatiladi.
Qarz oluvchi uchun foiz normasi — xarajat sifatida chigadi. U ganchalik past
bo‘lsa, mijozda qarz olishga moyillik shunchalik yuqori bo‘ladi.

Foiz normasi yuqori bo‘lganda esa pul kapitali egalarining qarz berishdan
manfaatdorligi ortib boradi, uni unumli foydalanishga tagdim etadi. Ma’lum
vaqtga qarz berilgan pul kapitali o‘sgan qiymatda, foiz bilan gaytib keladi. Foiz
normasi — bu pul kapitali egasiga uning mablag‘idan ma’lum vaqt davomida

foydalanganligi uchun to‘lanadigan resurs narxidir.
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Yillik foiz normas Pul kapitali (kredit) taklifi

Pul kapitali (kredit)ga talab

N,

[
Y L

O C
Pul migdori
5.7.-rasm. Pul kapitali bozorida muvozanatlik

Bunda pul kapitalini taqdim gqiluvchi sub’ektlar mohiyatan undan mustaqil
mugqobil foydalanishdan (0‘z shaxsiy biznesini tashkil qilib foyda olish, ko‘chmas
mulk (yer) xarid qilib renta olish va boshga nafliliklarga ega bo‘lishdan voz kechadi.

Igtisodiy subyektlar hatti-harakatida bugungi ne’mat kelgusida kutiladi-
ganidan yugori baholanadi. Bozor xo‘jaligida kishilar hatti-harakatidagi bu
xususiyati “vaqtincha afzal ko‘rish” deb nom olgan.

Foiz normasini aniqlashda vaqt omili muhim rol o‘ynaydi. Pulini garzga
berish o‘z kapitalidan joriy foydalanishdan voz kechish va bu imkoniyatni boshga
subyektlarga berishdir. Shu sababli, bugun qarz olingan mablag‘lardan kim foyda-

lansa, buning uchun kapital egasiga to‘lovni amalga oshirish zarur bo‘ladi.

Qarzga berilgan kapital

Foiz normasi (stavkasi)= hisobiga daromad *100

Ssuda kapital migdori

Foiz stavkasi darajasi quyidagi
omillarga bog‘liq bo‘ladi:

e kredit magsadidagi pulga talab;

e tahlika darajasi. Bunda, puldan joriy davrda foydalanish imkoniyati
kechiktiriladi va shu orqali kelgusida mamlakatda siyosiy muhit, soliq qonunchiligi

va boshqa sharoitlar o‘zgarish mumkinligi ko‘zda tutiladi.
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e qarz berish muddati;

e qarz beriladigan pul miqdori;

e kapital bozoridagi raqobat:

Investitsion loyihalar samaradorligini asoslash ikkita uslubga asoslanadi:

1. Kapitalga olingan daromad darajasini foiz stavkasi bilan taqqoslash;

2. Vaqt omili bilan bog‘liq bo‘lgan diskontlash. Investitsion loyihalarni amalga
oshirishda (uskunalar sotib olish, yangi zavodlar qurish va h.k.) bugungi xarajat
miqdori va bo‘lg‘usi pul summasining bugungi qiymatini aniqlash muhimdir.

Diskontlash formulasi quyidagi ko‘rinishga ega bo‘ladi:

Ve
V, = —=— buyerda
e

V, — bo‘lg‘usi pul summasining bugungi qiymati;

V. — bugungi pul summasining kelgusidagi qiymati;

t — yillar soni;

r — yillik

foiz stavkasi.

Diskontlashni amalga oshirishda foizning nominal va real stavkasini farqlash
muhim hisoblanadi. Nominal stavka joriy narxlarda, real stavka doimiy narxlarda
hisoblanadi.

Investitsion siyosat. Bu investitsion resurslarini shakllantirish, igtisodiyot
tarkibiy tuzilishini o°zgartirish, uning samaradorligini oshirish, iqtisodiy o‘sishga
va milliy boylikni ko‘paytirishni erishishni  va uning ustuvor sohalarga
yo‘nalishini tanlash ta’minlashga qaratilgan chora-tadbirlar tizimidir. Mazkur
siyosat investitsion faollikni oshirishga yoki kamaytirishga qaratiladi. Bu
davlatning tarkibiy siyosati bilan bog‘liq bo‘lib ishlab chiqarishning yangi,
eksportga yo‘naltirilgan sohalarini o‘stirib borishni anglatadi.

Investitsion siyosat avvalo qulay investitsion muhitni vujudga keltirishga
garatiladi. Investitsion muhit —investitsiyalar jozibadorligi hamda xavf-hatar

darajasini belgilab beruvchi ijtimoiy—iqtisodiy, tashkiliy—iqtisodiy, moliyaviy va
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siyosiy omillar majmuidir. U asosan milliy igtisodiyotda xorijiy investitsiyalarning
samarali faoliyat qilishni ta’minlash maqgsadida vujudga keltiriladi.

Respublika iqtisodiy rivojlanishining hozirgi bosqichida davlat investitsiya
siyosatining asosiy yo‘nalishlari sifatida quyidagilarni qayd qilish mumkin:

e tarkibiy o‘zgarishlarni chuqurlashtirish, milliy iqtisodiyotning yetakchi
tarmoqlarini modernizatsiya va diversifikatsiya qilishga;

e transport-kommunikatsiya va ijtimoly infratuzilma sohalaridagi
loyihalarni amalga oshirishga;

e sanoatning yuqori texnologiyali qayta ishlovchi tarmoqlariga, eng avvalo,
mahalliy xom ashyo resurslarini chuqur qayta ishlashni jadallashtirishni
ta’minlovchi tarmogqlarga;

e qishloq xo‘jaligini modernizatsiya qilish va jadal rivojlantirishga;

Bunda “istigbolli investitsion loyihalar hamda kichik biznes va tadbirkorlik
sub’ektlarini kreditlashtirishni yanada kengaytirish; yangi turlardagi sug‘urta,
lizing va boshqa moliyaviy xizmatlarning hisobiga ularning hajmini kengaytirish
va sifatini oshirish”ga e’tibor qaratiladi.'®

Investitsiya qo‘yilish shakliga garab moliyaviy (portfel) va real (ishlab chigarish)
investitsiyaga bo‘linadi. Moliyaviy (portfel) investitsiya — aksiya, obligatsiya va
boshqga gqimmatli qog‘ozlarni sotib olishga qo‘yiladigan investitsiya; real investitsiya —
moddiy ishlab chigarish (sanoat, gishloq xo‘jaligi, qurilish va boshqalar) sohasiga,
moddiy-ashyoviy faoliyat turlariga uzoq muddatli mablag‘lar qo‘yish shakllarida

amalga oshiriladi.
6. Iqtisodiy o‘sish, uning mazmuni, turlari, ko‘rsatkichlari va omillari
Iqtisodiy o‘sishning mazmuni. Mamlakatlarning iqtisodiy rivojlanishi ko‘p

omilli va shu bilan birga ziddiyatli jarayon hisoblanadi. Igtisodiy rivojlanish hech

qachon bir tekis, yuqorilab boruvchi chiziq ko‘rinishida ro‘y bermaydi.

19 2017-2021-yillarda O'zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo'nalishlari
bo'yicha Harakatlar strategiyasi.
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Har ganday jamiyatda o‘sib borayotgan ehtiyojlarni qondirish va farovonlikka
erishish uchun iqtisodiy o‘sish yuz berishi kerak. Iqgtisodiy o‘sish - deganda
igtisodiy ravnaqni, ya’ni iqtisodiyotning dinamik rivojlanishini, yaratilgan tovarlar
va xizmatlarning ko‘payib borishini tushunamiz. Shunday ekan, igtisodiy o‘sish
milliy iqtisodiyot, ya’ni muayyan mamlakat miqyosidagi iqtisodiy taraqqiyotni
ifoda etadi va yalpi ichki mahsulotning (YAIM) ko‘payishini bildiradi. YAIM
hajmining ortishi iqtisodiy o‘sishning umumlashgan pulda ifodalangan ko‘rsatkichi
hisoblanadi. Shu bilan birgalikda, iqtisodiy rivojlanish o‘z ichiga siklning
yuksalish va inqiroz davrlarini, iqtisodiyotdagi miqdor va sifat o‘zgarishlarni,
Ijobiy va salbiy natijalarni olib notekis boradi.

Milliy iqgtisodiyotda iqtisodiy rivojlanish qiyin aniglanadigan jarayon
bo‘lganligi sababli, uning mezonlaridan biri bo‘lgan iqtisodiy o‘sish ko‘proq tahlil
gilinadi.

«Iqtisodiy o‘sish» tushunchasi dastlab fransuz iqtisodchisi S.B.Sey (1767-
1832) va nemis iqgtisodchisi I. G. fon Tyunen (1783-1850) asarlarida tadqiq
qilingan bo‘lsa, keyinchalik mazkur tushunchaning mazmunini yoritib berishga
amerikalik iqgtisodchi B. Klark (1847-1938) va ingliz iqgtisodchisi U.Jevons
salmogqli hissa qo‘shgan.

Igtisodiy o°sish, YAMMning real hajmi bilan aniglanadi. Uning giymat - pul
shaklida doimiy narxlarda yoki qat’iy valyutalar hisoblanadi. Chunki joriy narx-
larda YAMMning moddiy hajmi o‘smasa-da, inflyasiya ta’sirida, uning qiymat
miqdori ortib ketadi. Iqtisodiy o‘sishga davriy jihatdan yondashilganda, u bir xil
suratlarda va bir tekis bormaydi. Tarixda iqtisodiy o‘sish sur‘atlarining jadalla-
shish, jiddiy pasayish va hatto cheklanish davrlari ma’lum. Agar katta tarixiy
bosgichlar olib garaladigan bo‘lsa, jahon yoki milliy davlatlar iqtisodiyotida,
bargaror igtisodiy o‘sish, ishlab chigarishning har tomonlama taraqqiyot manzarasi
hosil bo‘ladi. Shu bilan birga iqtisodiy o°sish nafagat miqdor, balki muayyan sifat
o‘zgarishlari shaklida ham namoyon bo‘ladi. Shunday ekan, iqtisodiy o‘sish

bevosita yalpi milliy mahsulot migdorining mutloqg va aholi jon boshiga
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hamda iqtisodiy resurs sarflari birligi hisobiga ko‘payishi hamda sifatining
yaxshilanishida va tarkibining takomillashuvida ifodalanadi.

Respublikamizda ““iqtisodiyot o‘sishining yuqori sur’atlari va investitsiya
resurslariga o°sib borayotgan talabni qanoatlantirish bir-biriga muvofiq emas”?.
Fagat aftomobilsozlik sanoatida ishlab chigarish hajmi keyingi uch vyilda 2,8
barobar kamaygan. Bu nafaqat sanoat mahsuloti o‘sish sur’atiga, balki
mamlakatimiz yalpi ichki mahsuloti o‘sishiga ham jiddiy ta’sir ko‘rsatmoqda. Bu
sohada import hajmi eksportdan bir necha barobar yuqori bo‘lib, mahalliylashtirish
darajasi esa importga nisbatan 20 foizdan ham past bo‘lib golmoqda.”

Mahsulotning o‘sish sur’ati bilan ishlab chigarish omillari miqdorining
o‘zgarishi o‘rtasidagi nisbiy bog‘liglik igtisodiy o‘sishning ekstensiv, intensiv va
aralash turlarini belgilab beradi.

Ekstensiv iqtisodiy o‘sish — takror ishlab chigarishning eng oddiy va tarixan
shakllangan birlamchi yo‘li sifatida qabul gilingan. Iqtisodiy o‘sishning intensiv-
tipi  kuchlanish, kuchayish ma’nolarini anglatadi. Bu yerda eng muhimi ishlab
chigarish texnologiyalarini takomillashtirish, asosiy ishlab chigarish omillaridan
foydalanish samaradorligini oshirishdir.

Innovatsion iqtisodiy o‘sish bilimlar, yangi texnologik asosdagi innovatsion-
investitsiyalarni ko‘payishi hisobiga ishlab chiqarish omillarining sifat jihatdan
takomillashuvi bilan aniglanadi.

Igtisodiy o‘sish murakkab va ko‘p qirrali jarayondir. Shu sababli uni baholash
uchun gandaydir bitta ko‘rsatkich kifoya qilmaydi, muayyan ko‘rsatkichlar tizimi
talab qilinadi. Bu ko‘rsatkichlar tizimida jismoniy va qiymat ifodasidagi ko‘rsat-
kichlar farglanadi.

Iqtisodiy o‘sishning jismoniy Kko‘rsatkichlari ancha aniq natija beradi,
(chunki ular inflyatsiya ta’siriga berilmaydi), lekin unversal emas (iqtisodiy o‘sish
sur’atlarini hisoblashda har xil ne’matlar ishlab chiqarishni umumiy ko‘rsatkichga

keltirish giyin). Qiymat ko‘rsatkichlar keng qo‘llaniladi, ammo har doim ham uni

20 Mirziyoyev Sh.M. Tangidiy tahlil gat'iy tartib-intizom va shaxsiy javobgarlik - Har bir rahbar
faoliyatining kundalik goidasi bo'lishi kerak.— T.: "O<zbekiston", 2017. 14-yanvar.33- bet.
2! O‘sha joyda. 13-bet.
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inflyatsiyadan to‘liq «tozalash» mumkin bo‘lavermaydi. Shu sababli iqtisodiy
o‘sish sur’atlari qiyosiy yoki doimiy narxlarda hisoblanadi.

Makroiqtisodiy darajada iqtisodiy o‘sishning asosiy qiymat
ko‘rsatkichlari quyidagilar hisoblanadi:

e YAIM yoki milliy daromadning mutloq hajmining o‘sish sur’ati;

e YAIM yoki milliy daromadning aholi jon boshi hisobiga to‘g‘ri keladigan
miqdorining o‘sish sur’ati;

e YAIM (IMM) yoki milliy daromadning iqtisodiy resurs xarajatlari birligi
hisobiga to‘g‘ri keladigan migdorining o‘sish sur’ati;

Iqtisodiy o°‘sishni aniglashda har uchala ko‘rsatkichdan ham foydalanish
mumkin, lekin ularning ahamiyati turlicha. Masalan: agar tahlil markazida
iqtisodiy salohiyat muammosi tursa, birinchi ko‘rsatkichdan foydalanish ko‘proq
mos keladi. Alohida mamlakat va regionlardagi aholining turmush darajasini
tagqoslashda, ko‘proq ikkinchi ko‘rsatkichdan foydalaniladi. Iqtisodiy
samaradorlikni baholashda uchinchi ko‘rsatkichga ustuvorlik beriladi. Odatda
iqtisodiy o‘sish % (foiz) da o‘sishning yillik sur’ati sifatida aniqlanadi. Masalan,
agar o‘tgan yili real YAIM 600 mlrd. so‘mni va joriy yilda 700 mlrd. so‘mni
tashkil qilgan bo‘lsa, o‘sish sur’atini joriy yildagi real YAIM ning bazis davrdagi
hajmiga bo‘lish yo‘li bilan aniglash mumkin. Bu holda o‘sish sur’ati 116,6% ni
(700/600*100) tashkil giladi.

Mamlakatning iqtisodiy o‘sish sur’atini tavsiflaydigan ko‘rsatkichlar (real
YAIM, aholi jon boshiga va iqtisodiy resurs birligiga real YAIMning o‘sishi)
miqdoriy ko‘rsatkichlar bo‘lib, ular:

- birinchidan, mahsulot sifatining oshishini to‘liq hisobga olmaydi va shu
sababli farovonlikning haqiqiy holatini to‘liq tavsiflab berolmaydi;

- ikkinchidan, real YAIM va aholi jon boshiga YAIMning o°sishi bo‘sh vaqtning
sezilarli ko‘payishini aks ettirmaydi va farovonlik real darajasining pasaytirib
ko‘rsatilishiga olib keladi,

— uchinchidan, iqtisodiy o‘sishni miqdoriy hisoblash boshga tomondan, uning

atrof-muhitga va insonning hayotiga salbiy ta’sirini hisobga olmaydi. Shu sababli
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tahlilda iqtisodiy o‘sishning alohida tomonlarini tavsiflovchi ko‘rsatkichlardan ham
foydalaniladi. Ulardan asosiylari ishlab chigaruvchi kuchlar rivojlanish darajasi,
iqtisodiy resurslar unumdorligi, milliy iqgtisodiyotning tarmoq tuzilishi, ish vaqtini
tejash, shaxsiy daromad va foyda miqdorining oshishi kabilar hisoblanadi.

Ishlab chigaruvchi kuchlar rivojlanish darajasi quyidagi ko‘rsatkichlar bilan
tavsiflanadi:

a) ishlab chigarish vositalari va texnologiyaning rivojlanish darajasi.

b) xodimning malakasi va tayyorgarlik darajasi.

v) ishlab chigarishning moddiy va inson omillari nisbati.

g) mehnat tagsimoti, ishlab chigarishning tashkil etilishi, ixtisoslashtirilishi va
kooperatsiyasi.

Iqtisodiy o‘sishning jahon amaliyotida keng qo‘llaniladigan boshga
ko‘rsatkichi igtisodiyotning tarmoq tuzilishi o‘zgarishi hisoblanadi. U tarmoglar
bo‘yicha hisoblab chigilgan YAIM ko‘rsatkichi asosida tahlil qilinadi. YAIMda
industrial va gayta ishlovchi sanoat tarmoglari ulushining ortib borishi nafagat
uning miqdoran o‘sib borishi balki sifat jihatdan yaxshilanayotganini ham
anglatadi.

Igtisodiy resurs va texnikaviy vositalar birligi unumdorligi ortishi igtisodiy
o‘sishning jismoniy ko‘rsatkichlari jumlasiga kiradi. Jumladan, qishloq xo‘jalik
ekinlari hosildorligi va chorva mollari mahsuldorligi ortishi, bir kombayn hisobiga
yig‘ib olingan g‘alla yoki paxta hosili miqdori o‘sishi, to‘quv dastgohi birligiga
ishlab chigarilgan material miqdorining ko‘payib borishi shular jumlasidandir.

Iqtisodiy o‘sishning omillari. Iqtisodiy o‘sishga ta’sir ko‘rsatuvchi omillarni
shartlilik asosida ikki guruhga ajratish mumkin. Birinchi guruh omillar
igtisodiyotning jismoniy o‘sish layoqatini belgilab beradi, ular taklif omillari deb
ham ataladi. Bu omillar quyidagilar:

1) tabiiy resurslarning miqdori va sifati;

2) mehnat resurslari miqdori va sifati;

3) asosiy kapital (asosiy fondlar) ning hajmi;

4) texnologiya va fan-texnika taraqqgiyoti.
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Iqtisodiy o‘sishga tagsimlash omillari ham ta’sir qiladi. Ishlab chiqarish
salohiyatidan maqgsadga muvofiq foydalanish uchun nafagat resurslar iqtisodiy
jarayonga to‘liq jalb qilingan bo‘lishi, balki juda samarali ishlatilishi ham zarur.
Resurslarning o°sib boruvchi hajmidan samarali foydalanishda ularni kerakli
mahsulotning mutlog migdorini oladigan qilib tagsimlash ham zarur bo‘ladi.

Iqtisodiy o‘sishga ta’sir ko‘rsatuvchi, taklif va taqsimlash omillari o‘zaro
bog‘liq va bir-birini tagozo giladi. Masalan, resurslar miqdorining o‘sishi va
sifatining yaxshilanishi, texnologiyani takomillashtirish igtisodiy o‘sish uchun
imkoniyat yaratadi. To‘liq bandlik va resurslarni samarali tagsimlash bunday
o‘sishni ro‘yobga chiqaradi.

Iqtisodiy o‘sishga talab omillari ham o°‘z ta’sirini ko‘rsatadi. Iste’mol
tovarlari, xizmatlar yoki investitsion tovarlarga talabning ortishi ularni ishlab
chiqarishni rag‘batlantirib, pirovardida iqtisodiy o‘sishga olib keladi. Shunday
ekan, talab omillari iqtisodiy o°sishga to‘g‘ridan-to‘g‘ri ta’sir ko rsatadi.

Iqtisodiy o‘sishda resurslarni tagsimlash va talab omillari 0o‘z o‘rniga ega
bo‘lsa-da, bu muammoni tahlil gilishda asosiy e’tibor taklif omillariga garatilishi
Zarur.

Mabhsulotning real hajmini ikkita yo‘lda ko‘paytirilishi mumkin:

Resurslarning ko‘proq hajmini jalb etish va ulardan ancha unumli foydalanish yo‘li

bilan.
1. Band bo‘lganlar soni
2. Ishlashgan kishi soatlarining Resurs
o‘rtacha miqdori sarflari
Ishlab
1. Texnika taraqqiyoti chigarishining
2. Kapital quyilmalar hajmi.
3. Ta’lim va malakaviy Resurslar
tayyorgarlik (mehnat) ,
4. Resurslarnl_jgylashtlrlsh unumdorligi
samaradorligi.
5. Boshga omillar

5.8-rasm. Real mahsulot o‘sishini aniglab beruvchi omillar
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Mehnat unumdorligining o°‘sishini aniqlab beruvchi muhim omil har bir
ishlovchiga to‘g‘ri keluvchi asosiy kapital hajmi hisoblanadi. Ma’lum vagqt ichida,
kapitalning hajmi mutloq ko‘payishi mumkin, ammo ishchi kuchi soni tezroq
o°‘ssa, mehnat unumdorligi pasayadi, chunki har bir xodimning asosiy kapital bilan
qurollanganlik darajasi kamayadi.

AQSHIik iqtisodchi E.Denison har xil (ekstensiv va intensiv) omillarning
igtisodiy o‘sishga miqdoriy ta’sirini aniglashga harakat giladi.

Amaliy hayotda iqtisodiy o‘sishni to‘xtatib turuvchi omillar ham mavjud
bo‘ladi.

Iqtisodiy o‘sishni sekinlashtiruvchi asosiy omillar quyidagilar:
e mehnat muhofazasi;

eatrof muhitning ifloslanishi;

eckologik muammolar;

eishlovchilar mehnat sharoitini yaxshilash;

exodimlarning sog‘lig‘ini muhofaza qilish;

etabiiy ofatlar va favqulotda ro‘y beradigan iqtisodiy-siyosiy o‘zgarishlar.

5.8-jadval
AQSH real milliy daromadi o‘sishiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillar
Iqtisodiy o‘sish omillari Har bir omil
salmog‘i (%)
1. Mehnat harajatlarining ortishi 32
2. Unumdorlikning o°‘sishi 68
3. Texnika taraqqgiyoti 28
4. Kapital harajatlari 19
5. Ta’lim va professional tayyorgarlik 14
6. Ishlab chigarish migiyosi tagozo giladigan tejash 9
7. Resurslarni tagsimlashning yaxshilanishi 8
8. Qonunchilik — muassaviy va boshga omillar -9
Jami 100

Keyingi yillarda Respublikada davlat tomonidan atrof-mubhit ifloslanishining

oldini olish, xodimlar mehnat sharoitini yaxshilash va sog‘lig‘ini muhofaza qilishni
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tartibga solishda muhim tadbirlar amalga oshirilmoqda. Bu o‘z navbatida iqtisodiy
o‘sish sur’atiga so‘zsiz salbiy ta’sir ko‘rsatadi. Chunki bunday tadbirlarni amalga
oshirish tegishli harajatlarni tagozo giladi. Shu orgali mehnat unumdorligini oshi-
rish uchun zarur bo‘lgan mablag‘lar boshga tomonga jalb qgilinadi.

Igtisodiy o‘sish modellari. Iqtisodiy taraqqgiyotda innovatsiyalarning
o‘rni. Iqtisodiy o‘sishning barcha modellari «ishlab chiqarish funksiyasi» kabi
mahsulot chigarish hajmi va sarf gilingan iqtisodiy resurslar migdori o‘rtasidagi
bog‘liglikni ko‘rsatadi.

Shundan kelib chiqib, iqtisodiy o‘sishning ko‘pchilik modellarida ishlab
chigarish real hajmining ko‘payishi ishlab chiqarish asosiy omillari — mehnat (L)
vakapital (K) migdorining o‘zgarishi bilan bog‘lanadi.

Yalpi talab, yalpi taklif modeli

E.Domar modeli — bu model mehnat bozorida ortigcha taklif mavjud
bo‘lishi, narx darajasining doimiy taqozo qilishini va mahsulot chigarish hajmi
fagat yagona resurs — kapital miqdoriga bog‘liq bo‘lishini ko‘rsatadi. Unga ko‘ra,
investitsiyalarning o‘sish sur’ati igtisodiyotda talab va taklif ko‘payishining asosiy
omili bo‘lib xizmat qiladi.

R.F.Xarrod modeli — bu modelga «tabiiy» o‘sish sur’ati tushunchasi
kiritiladi. Bu faol aholi soni ko‘payishi va texnika taraqqiyoti natijasida kelib
chigadigan o‘sish sur’ati bo‘lib, u mehnat va kapital omillarining to‘liq bandligini
ta’minlaydi.

R.Solou modelida — ishlab chiqarish omillarining o‘zaro o‘rnini bosish
mumkinligi hisobga olinadi. Bu modelda iqtisodiy tahlilning asosiy shart-
sharoitlari: kapital keyingi unumdorligining pasayib borishi, ishlab chigarish
miqyosidan olinadigan samara va kapital xizmat gilish davrining doimiyligi kabilar
hisoblanadi.

Hozirgi globallashuv iqtisodiy o‘sish va umuman iqtisodiy taraqgiyotning
muhim omili innovatsiyalar hisoblanib, u YAIMning migdoriy ortishi va sifatining

yaxshilanishiga katta ta’sir ko‘rsatadi.
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Innovatsiya so‘zi (lotincha -innovationem) mazmunan “o‘zgartirish” yoki
“zamonaviylashtirish” degan ma’noni anglatib, bir tomondan ishlab chigarish
jarayonini boshga tomondan uning pirovard natijasi hisoblangan mahsulotning
yangilanishini bildiradi.

Avstriya igtisodchisi  |.Shumpeter innovatsiya tushunchasini  ilmiy
atamashunoslikka kiritib, unga “beshta odatiy o‘zgarish™ sifatida tavsif beradi.
Bular:

1. yangi mahsulotni joriy qilish;

2.  ishlab chiqarishning yangi usullarini qo‘llash;

3. yangi bozorlarning ochilishi;

4. xom ashyo va yarim fabrikatlar yangi manbalari topilishi;

5. ishlab chiqgarishni tashkil gilishdagi yangi o‘zgarishlar.

Xalqaro standartlarga ko‘ra, innovatsiya, innovatsion faoliyatning natijasi
sifatida aniglanadi.

Aytilgan yondashuvlarni umumlashtirib innovatsiyani quyidagi tarkibda gayd
gilish mumkin:

e innovatsiya — yangi mahsulot va xizmat:

e innovatsiya — ishlab chiqgarishni tashkil gilishning yangi usullari va yangi
texnologik jarayonlar.

Innovatsion jarayon — innovatsiyalarning yaratilishi, o‘zlashtirilishi va
targalish jarayonlaridir. Boshgacha aytganda, innovatsion jarayon — bu milliy
bilimlarning innovatsiyalarga asoslanib borishining uzluksiz amalga oshadigan
jarayoni.

Innovatsion jarayon o‘z ichiga har doim ikki bosqichni gamrab oladi:

1. Yangi mahsulotning ishlab chiqarishga tayyor bo‘lgan andozasi yaratilish
jarayoni.

2. Oc‘zlashtirish, ishlab chiqarish va tarqatilish jarayoni. Buning natijasida

yaratilgan mahsulot innovatsiyaga aylanadi.
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Innovatsiyalar bir gator mezonlar asosida turkumlanadi. Bular: yangilikning
darajasi; bozorga ta’sir ko‘rsatishi; texnik o‘lchamlari; targalish sohasi; gamrab
olish ko‘lami; bozordagi mavqgei va h.k.

Jumladan, yangilikning darajasiga ko‘ra davriy, bazisli (radikal), yaxshilanib
boruvchi innovatsiyalar farglanadi. Davriy innovatsiyalarga dehgonchilik va
chorvachilikning o‘zlashtirilishi, yozuvning kashf qilinishi, o‘z qurollari va ter-
moyadro qurollar kashf etilishi, davlatlarning garor topishi va boshga shu kabilarni
Kiritish mumkin. Bazisli innovatsiya natijasida jarayon, mahsulot yoki xizmatlarda
shunday katta o‘zgarish kashf qilinadiki, bu mavjud tarmoq yoki bozorning
butunlay transformatsiyalashuviga olib keladi. Bunga internet tufayli elektron
biznes sohasining paydo bo‘lishini misol qilib keltirish mumkin.

Yaxshilanib boruvchi innovatsiyalar sezilarsiz, noingilobiy o°‘zgarishlarni
ifodalaydi va ancha qisqa hayot shakliga ega bo‘ladi.

Innovatsiyalar paydo bo‘lishining muhim shart-sharoiti innovatsion muhit
hisoblanadi. Innovatsion muhit innovatsion g‘oyalarning tug‘ilishi va amalga
oshirilishi uchun qulay sharoit yaratadi. Innovatsion mubhit innovatsion salohiyat
mavjud bo‘lganda qaror topadi. Innovatsion salohiyat turli xil resurslar
(intellektual, moddiy “moliyaviy, infratuzilmaviy”) ning yaxlitligini tavsiflaydi.

Milliy innovatsion tizim (MIT) — milliy hudud doirasida ilmiy bilim va
texnologiyalarni yaratish, ro‘yobga chiqarish va tijoratlashtirishga xizmat qiluvchi
o‘zaro bog‘liq bo‘lgan tuzilmalar majmuasidir.

MIT o‘ziga ikki tarkibiy bo‘linmani qamrab oladi: ilmiy-ishlab chigarish va
institutsional. O‘z navbatida ilmiy-ishlab chigarish tizimi a) fan va ta’lim; b)
tadbirkorlik sektori; d) innovatsion infratuzilmadan iborat bo‘ladi. Institutsional
muhit davlatning fan-texnika sohasidagi faoliyatini va innovatsion siyosatini
ta’minlaydi.

Innovatsion infratuzilma ishlab chigarish — texnologik, moliyaviy va eksport-
konsalting tuzilmalardan iborat bo‘lib quyidagilarni o‘z ichiga oladi.

1. Ishlab chigarish - texnologik infratuzilma.

e texnoparklar
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¢ innovatsion — texnologik markazlar

e Dbiznes inkubatorlar

o texnologiyalar transferi markazlari

e innovatsion —sanoat klasterlari

e maxsus igtisodiy zonalar

2. moliyaviy infratuzilma

o turli tipdagi fondlar (byudjet, venchur, sug‘urta, investitsion)

e Xususiy investorlar

e fond bozorlari

3. eksport —konsalting infratuzilma.

e konsalting markazlari (moliya, investitsiya, marketing, boshgaruv va h.k.)

e xizmat  ko‘rsatish  bo‘yicha  muassasalar  (intellektual = mulk,
standartlashtirish, sertifikatlash)

e axborot —analitik markazlar, internet resurslar.

Innovatsion jarayonlarning jadalligi va samaradorligi davlatning innovatsion
siyosatiga bog‘lig. Davlatning bu siyosati asosan quyidagi yo‘nalishlarda amalga
oshiriladi:

¢ milliy mahsulot raqobatbardoshligini ta’minlaydigan innovatsion faoliyatni
kuchaytirishi;

e zamonaviy texnologiyalar asosidagi innovatsiyalarni qo‘llab-quvvatlash;

e yangi mahsulotlar va ilg‘or texnikaviy ishlanmalarga yo‘naltirilgan ilmiy-
tadgiqot va konstruktorlik loyihalarni moliyalashtirish;

e davlat tomonidan tartibga solishni bozor innovatsion mexanizm samarali
amal qgilishi va intellektual mulkni himoyalash bilan qo‘shib olib borish;

e innovatsiyalar asosida rivojlanishning gonunchilik va axborot bazasini
yaratishni kengaytirish;

e texnologiyalarning jahon bozoriga transfertida xalgaro innovatsion

hamkorlik va milliy innovatsion tadbirkorlikni himoya qgilishga .
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Davlatning amalga oshiradigan magsadli innovatsion siyosati natijasida
respublikada 2020-yilda yuqori texnologik tarmoqlar mahsuloti 31%ga o°sib, yalpi

ichki mahsulotda innovatsion mahsulotlar ulushi 22% gacha ortishi zarur.?

7. Milliy boylik tushunchasi va uning tarkibiy tuzilishi

Milliy boylik insoniyat jamiyati taraqqiyoti davomida ajdodlar tomonidan
yaratilgan va avlodlar tomonidan jamg‘arilgan moddiy, nomoddiy va intellektual
hamda tabiiy boyliklardan iboratdir. Milliy boylikning bir gismi inson mehnatining
natijasi hisoblansa, boshga qismi tabiat boyliklaridan iborat bo‘ladi. Shunday ekan,
milliy boylik keng ma’noda o°‘z ichiga nafagat moddiy va nomoddiy ne’matlar,
yaratilgan san’at asarlari, intellektual salohiyatni balki barcha tabiat resurslari va
boyliklari hamda takror ishlab chigarishning tabiiy iglim sharoitlarini ham oladi.
Milliy boylikning bu barcha tarkibiy qismlarini miqdoran, giymat o‘lchovlarida
hisoblab chiqish bir gator obyektiv sabablarga ko‘ra ancha qiyin, jumladan, uning
tabiat in’omlaridan iborat qismi ishlab chigarishning natijasi hisoblanmaydi va qiymat
o‘lchovlariga ega emas. Shu sababli iqtisodiy tahlil amaliyotida milliy boylikning tor
ma’nodagi tushunchasidan foydalaniladi. Tor ma’noda, milliy boylik insoniyat
mehnati bilan yaratilgan va takror ishlab chiqgarilishi mumkin bo‘lgan barcha moddiy
boyliklardan iborat bo‘ladi. Milliy boylikning bu qismi milliy igtisodiyot rivojining
butun tarixi davomida doimiy takrorlanib turuvchi ishlab chiqarish jarayonining
umumiy natijasi sifatida chigadi va moddiy buyumlashgan shaklda namoyon bo‘ladi.
U kishilarning ko*plab avlodi mehnati natijasi hisoblanadi.

Aytilganlardan kelib chigib, milliy boylikni shartli ravishda quyidagi uchta
yirik tarkibiy gismlarga ajratish mumkin:

1. Moddiy buyumlashgan boylik.

2. Nomoddiy boylik.

3. Tabiiy boylik.

??> KoHCercHs HHHOBATCHOHHOTO pa3BuTHs Pecry6muku Y36exucran 3a 2012-2020 r. T.: 2011,
Crp 12
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Moddiy buyumlashgan boylik oxiri ogibatda ishlab chigarishning, natijasi
hisoblanadi. U ishlab chiqarishda yaratilgan mahsulotlarning joriy iste’mol
qilishdan ortiqcha gismini jamg‘arish oqibatida vujudga keladi va o‘sib boradi.

Ammo moddiy buyumlashgan boylikni qator vyillardagi VYyillik yalpi
mahsulotlar yig‘indisi sifatida tasavvur qilish noto‘g‘ri bo‘lur edi. Chunki bu
boylikning bir qismi har yili iste’mol qilinib, gaytadan yangilanib turadi (ishlab
chiqarish vositalari, iste’'mol buyumlari). Shu sababli ishlab chigarish
vositalarining o‘rnini qoplash bilan bir vaqtda yalpi mahsulotning fagat bir gismi
moddiy buyumlashgan boylik sifatida jamg‘arilib boriladi. Demak, qoplash fondi
va moddiy buyumlashgan boylikning o‘sishi yalpi milliy mahsulot hisobiga
amalga oshiriladi.

Milliy boylikning inson mehnati bilan yaratilgan moddiy gismi giymat
shakliga ega bo‘lib, qo‘yidagilarni 0oz ichiga oladi:

- ishlab chigarish magsadidagi asosiy kapital. Bular butun milliy boylikning
tarkibida ancha katta salmoqqga ega bo‘ladi, hamda o‘zining texnikaviy darajasi
bo‘yicha yalpi milliy mahsulotning o°sish imkoniyatini belgilab beradi:

- noishlab chigarish tavsifidagi asosiy kapital. Asosiy kapitalning bu turiga
mamlakatning uy-joy fondi, ijtimoiy madaniy tavsifdagi ob’ektlar kiradi.

- aylanma kapital. Milliy boylikning bu gismi mehnat predmetlaridan iborat
bo‘lib, asosiy kapitalning taxminan 1/4 qismini tashkil giladi.

- tugallanmagan ishlab chigarishning moddiy-buyumlashgan gismi. Ular
ishlab chiqgarish bosqichida mehnat jarayoni ta’siri ostida bo‘lib, potensial pirovard
mahsulot hisoblanadi.

- moddiy zahiralar va ehtiyotlar. Bunga tayyor mahsulot, korxonalar va savdo
tarmoglaridagi moddiy zahiralar, davlat ehtiyotlari va rezerv fondlari kiradi. Moddiy
zahiralar igtisodiyotda ro‘y berishi mumkin bo‘lgan va oldindan bilib bo‘lmaydigan fav-
qulotda holatlardan kafolatlanish magsadida ushlab turiladi.

Davlat ehtiyojlariga oltin zahiralari, sug‘urta va mudofaa ehtiyojlari uchun

zarur zahiralar kiradi.
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- aholining uy, tomorga va yordamchi xo‘jaligida jamg‘arilgan mol-mulk.
Bunga uy-joy, avtomobil, madaniy-maishiy buyumlar, kiyim-kechaklar va shu
kabilarning giymati kiradi.

Moddiy buyumlashgan boylik tarkibiy gismlarining mazmuni va ularning
salmog‘i o‘zgarishsiz qolmaydi. Asosan fan-texnika taraqgiyoti sharoitida moddiy,
buyumlashgan boylik tarkibida yirik o‘zgarishlar ro‘y beradi. Sanoat tarmoq-
larining asosiy kapitali tez ko“payadi va yangilanadi, noishlab chigarish sohasining
asosiy kapitali tarkibida ilmiy, o‘quv, sog‘ligni saqlash muassasalarining ulushi
tobora ko‘proq hissasini egallaydi. Tabiiy resurslarni iqtisodiy faoliyatga jalb qilish
suratlari o‘sib boradi.

Moddiy buyumlashgan boylik osishining asosiy omillari sifatida
quyidagilarni ajratib ko‘rsatish mumkin:

emehnat unumdorligining o°sishi;

eishlab chigarish samaradorligining ortishi;

emilliy daromadda jamg‘arish normasining ortishi.

Moddiy buyumlashgan boylik nafagat ishlab chigarishning natijasi balki
uning shart-sharoiti hamdir. Buning ma’nosi shuki, bir tomondan mahsulotdan
milliy boylik tomon harakatda boylikning iste’mol gilingan qismining qoplanishi
va uning ko‘payishi ro‘y beradi. Boshqa tomondan milliy boylik ishlab
chigarishning moddiy shart-sharoiti, uning moddiy texnikaviy asosi hisoblanadi.
Bunda ishlab chiqarishning o‘sish sur’ati va miqyosi milliy boylikdan foydalanish
xarakteriga bog‘liq bo‘ladi.

Moddiy buyumlashgan boylikni oddiy va kengaytirilgan takror ishlab
chigarish farglansa-da, har ikkalasi ham yalpi milliy mahsulot hisobiga amalga
oshiriladi.

Milliy boylikning boshga gismi tabiiy boyliklar ishlab chigarishning shart-
sharoitini va inson faoliyatining tashqi muhitini tashkil giladi. Tabiiy boylikning
vujudga kelishi insoniyat jamiyat rivojiga bog‘liq emas, u tabiat qonunlari asosida
ro‘y beradi. Foydali gazilma boyliklar, o‘rmonlar, suv va yer resurslari xuddi

shunday vujudga kelib ishlab chigarishdan tashgarida turadi.
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Tabiat in’omlari o‘zining dastlabki ko‘rinishida tabiiy boylik bo‘lib, shu
holatda inson faoliyatining natijasi hisoblangan milliy boylik tarkibiga kirmaydi.
Buning ma’nosi shuki, tabiiy boyliklar jamiyat uchun fagatgina potensial boylik
hisoblanadi. Ular real boylikka inson mehnatining ta’siri oqibatida aylanadi.

Milliy boylik nafagat ishlab chigarish sohalarida yaratiladi, uning bir gismi
xizmat ko‘rsatish sohalarida vujudga keltiriladi va jamiyatning nomoddiy boyligi
hisoblanadi. Mazkur sohalarda ashyoviy buyum shakl bilan bog‘liq bo‘lmagan
alohida turdagi iste’mol gqiymatlar hosil qgilinadi. Ular ham ishlab chigarish
sohalarining faoliyat qilishi va rivojlanishi uchun shuningdek, bevosita aholining
turmush darajasini ta’minlash va oshirib borish uchun zarur bo‘ladi. Bunday boylik-
larga ta’lim, sog‘ligni saqlash, fan, madaniyat, san’at, sport sohalarida vujudga
keltiriladigan nomoddiy gimmatliklar kiradi. Uning tarkibida tarixiy yodgorliklar,
arxitektura obidalari, noyob adabiyot va san’at asarlari alohida o‘rin tutadi.

Jamiyatning nomoddiy boyliklarida madaniyat va san’atning rivojlanish darajasi,
jamiyat a’zolarining to‘plagan ilmiy bilimlari va intellektual darajasi, ishlovchilarning
ixtisosligi va malakaviy bilim darajasi, sog‘ligni saglash, ta’lim va sportning
rivojlanish darajasi oz ifodasini topadi.

Moddiy buyumlashgan boylikning o‘sishi jamiyat moddiy qimmatliklari
ko‘payishining asosi hisoblanadi. Agar fan-texnika taraqqiyoti yuqori sur’atlar bilan
rivojlansa madaniyat, san’at, fan kabi sohalar ham o‘sib va takomillashib boradi.
Shunday qilib, milliy boylik moddiy buyumlashgan va tabiiy boyliklardan ancha keng
tushuncha bo‘lib, o‘z tarkibiga jamiyatning nomoddiy xarakterdagi qimmatliklarini

ham oladi.

8. Milliy hisoblar tizimida milliy boylikni
hisoblashning xususiyatlari

Milliy hisoblar tizimi (MHT) bo‘yicha milliy boylik barcha majburiyatlar
chigarib tashlangan aktivlar giymati summasi sifatida aniglanadi. Aktivlar

miqgdorlarga egalik gilish yoki foydalanish natijasida iqgtisodiy naf keltiruvchi
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mavjud jamg‘arilgan qiymatlardir. U nomoliyaviy va moliyaviy aktivlarga
ajratiladi. Moliyaviy aktivlar bu kreditorlarning debitorlarga moliyaviy talablari
sifatida chigadi, uning vujudga kelishi debitorlarda tegishli majburiyatlar paydo
bo‘lganligini anglatadi.

Bu ma’lumotlar hisoblarning ikki turi: aktiv va passiv balansi hamda aktivlar
hisobida aks etadi. Aktivlar va passivlar balansida aktivlar va majburiyatlarning
barcha turlari ko‘rsatilib, ular asosida milliy boylik aniglanadi.

Aktivlar va passivlar balansi

Aktivlar Passivlar

1. Nomoliyaviy aktivlar
2. Moliyaviy aktivlar

3. Majburiyatlar
4. Kapital sof giymati

1+2-3=4

Aktivlar hisobi igtisodiyot barcha subyektlarida mavjud bo‘lgan aktivlarning
har bir alohida turlari uchun tuziladi. Aktivlar va passivlar balansi ham vaqtning
ma’lum davri (yil boshi va oxiri)da alohida sektorlar va butun igtisodiyot uchun
tuziladi.

Aktivlar hisobida zahiralar va oqimlar o‘zaro bog‘ligligi

Zahiralar va oqimlar ko‘rsatkichi

MHTdagi hisoblar

1. Davr boshida aktivlar giymati

Aktiv va passivlarning dastlabki
balansi

2. Sotib olingan aktivlarning sof giymati
(kirim-chigim)

Kapital bilan operatsiyalar hisobi
(nomoliyaviy aktivlar) moliyaviy

hisob (moliyaviy aktivlar)

(4

3. Aktivlar hajmida boshga o‘zgarishlar 0°‘z-

giymati

Aktivlar hajmida boshqa
garishlar hisobi

4. Narx o‘zgarishi
qiymatining o‘zgarishi

natijasida aktivlar | Qayta baholashlar hisobi

Aktivlar va
oxiridagi balansi

5. Davr oxirida aktivlar

(1+2+3+4)=5

giymati passivlarning  davr

Igtisodiyotning har bir sektori uchun barcha aktivlar giymati va barcha
majburiyatlar o‘rtasidagi farq —kapitalning sof giymatini hosil giladi. Bu miqgdor
butun iqtisodiyot uchun milliy boylik sifatida chigadi. Boshgacha aytganda, u
igtisodiyot barcha sektorlari sof kapitallari summasiga teng keladi. Iqtisodiyot

rezidentlarining o‘zaro moliyaviy talablari ulardan biri uchun moliyaviy aktivlar,
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boshqgasi uchun majburiyatlar hisoblanishi sababli, ular bir-birini qoplaydi, milliy
boylik esa nomoliyaviy aktivlar va kapital sof giymati umumiy summasi sifatida
aniglanadi. Yil boshi va oxirida aktivlar va passivlar balansi hamda jamg‘armalar
hisobi o‘zaro bir-biri bilan bog‘lanadi.

Majburiyatlarga nisbatan ham xuddi shunday tartib amal giladi. Shunday
qilib, MHT aktivlar va majburiyatlar qiymatidagi o‘zgarishlarni qayd qilishni
ko‘zda tutadi. Ayni vaqtda bu o‘zgarishlar iqtisodiyot sektorlaridagi kapital
giymatida va butun milliy boylikda ganday tarkibiy gismlar hamda gaysi omillar
hisobiga ro‘y berganligini tahlil qilish imkonini beradi.

MHTda barcha aktivlar va majburiyatlarni baholashda joriy bozor narxlaridan
foydalaniladi. Asosiy kapital giymatini MHTda aks ettirishda qayta tiklash
qiymatini aniqlash usuli ham qo‘llaniladi. Yana bir usul aktivlardan
foydalanishdan kutilayotgan bo‘lg‘usi  daromadlar tushumining haqiqiy
(diskontlashgan) giymatini aniglash hisoblanadi. Chet el valyutalarida gayd
gilingan aktivlar va majburiyatlar bozor ayriboshlash kursi bo‘yicha milliy pul
birligida baholanishi zarur.

MHTda nomoliyaviy aktivlar ikki turga ajratiladi: ishlab chigarilgan va ishlab
chigarilmagan aktivlar. Ishlab chigarilgan aktivlarga asosiy kapital, moddiy
aylanma vositalar va gimmatliklar kiritiladi®.

Ishlab chigarilmaydigan aktivlar uchta tarkibiy qismni o°z ichiga oladi: tabiiy

|24

resurslar; ijara va litsenziya shartnomalari; xarid gilingan gudvill®® va marketing

aktivlari®>.

2Asosiy kapital giymatida quyidagilar ham aks etadi: yerlarni yaxshilashga harajatlar, G'arbiy
qurollar; madaniylashtirilgan biologik resurslar; ishlab chigarilmagan aktivlarga mulkchilik huqugini
boshgaga berish bilan bog'liq xarajatlar; intellektual mulk mahsulotlari; ilmiy tadgigot va ishlanmalar
giymati; foydali gazilmalarni gidirish va baholash xarajatlari; ko'ngilochar, ilmiy va badiiy asarlar asl
nusxalari. Moddiy aylanma vositalar: xom ashyo va materiallar zahirasi, tugallanmagan ishlab
chigarish giymati, tayyor mahsulotlar, gayta sotishga mo'ljallangan tovarlar va harbiy magsadda
ishlatiladigan materiallar zahirasi. gimmatliklar: gimmatbaho metallar va toshlar, zargarlik
buyumlari, san’at asarlari va h.k.

24 nstitutsional birlik (ishchi kuchi, boshqarish, korporativ madaniyat, mahsulotni tarqatish
tizimi)lar kapitallari sof giymatidan sotish qiymati oshib ketishini ifodalaydi. Ular alohida
giymatga ega bo‘Imasada, birgalikda aktivlar birligi giymatini ko‘paytiradi;

2> Marketing aktivlari-brendlar savdo markalari logotiplaar giymatini o‘z ichiga oladi.
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MHTda moliyaviy aktivlar va majburiyatlar sifatida quyidagilar hisobga
olinadi:

e monetar oltin va garz olishning maxsus huquqi;

e naqd valyutalar va o‘tkazilgan depozitlar;

e qarzli giymatli qog‘ozlar va ssudalar;

o aksionerlik kapitali va investitsion fondlar aksiyalari;

e sug‘urta, pensiya ta’minoti va standartlashtirilgan kafolatlar dasturlari;

boshga debitorlik va kreditorlik garzdorlik (tovarlarni yetkazib berish
bilan bog‘liq tijorat kreditlari, soliglar, dividend, ish haqi to‘lash,
qimmatliqog‘ozlarni sotish va sotib olish bilan bog‘liq qarzdorlik).

Asosiy tayanch tushunchalar

Makroiqtisodiyot — ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish sohalarini yaxlit bir
butun qilib birlashtirgan milliy iqtisodiyot uning alohida sektorlari va jahon
ho‘jaligi darajasidagi iqtisodiyotdir.

Milliy hisoblar tizimi — YAIM va milliy daromadni ishlab chigarish hamda
ulardan foydalanishni xarakterlaydigan hamda o‘zaro bog‘ligligini ko‘rsatadigan
hisoblar andozasi.

Yalpi milliy mahsulot (YAMM) — milliy iqtisodiyot subyektlari tomonidan
mamlakat ichida va tashqarisida bir yil davomida vujudga keltirilgan pirovard
mahsulot va xizmatlarning bozor narxlaridagi summasi.

Qo‘shilgan giymat — ishlab chiqarilgan mahsulot qiymatidan sotib olingan va
unumli iste’mol qilingan xom ashyo va materiallar qiymati chiqarib tashlangandan
keyin qolgan gismining bozor qiymati.

Yalpi ichki mahsulot (YAIM) — yil davomida mamlakat hududida ishlab
chiqarilgan pirovard mahsulot va xizmatlarning bozor narxlardagi qiymati.

Sof milliy mahsulot (SMM) — Yalpi ichki mahsulotdan uni ishlab chiqarish
uchun sarflangan moddiy xarajatlarni chigargandan keyin qolgan gismi.

Milliy daromad — yangidan vujudga keltirilgan qiymat bo‘lib, SMMdan egri

soliglarni chiqarib tashlash yo‘li bilan aniglanadi.
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Shaxsiy daromad — milliy daromaddan ijtimoiy sug‘urta ajratmalari, korxona
foydasidan olinadigan soliglar va uning tagsimlanmaydigan foydasini chiqarib
tashlash hamda aholi qo‘liga kelib tushadigan ijtimoiy (davlatning transfert
to‘lovlari) to‘lovlar summasini qo‘shish yo‘li bilan aniglanadi.

Nominal YAIM - joriy narxlarda hisoblangan YAMM.

Real YAIM - narxlarning o‘zgarishini hisobga olib, doimiy narxlarda
hisoblangan YAIM.

Oraliq mahsulot — ishlov berish, gayta ishlash va qayta sotish maqsadlarida
sotib olingan mahsulotlar.

Pirovard mahsulot — ishlab chiqarish jarayoni yakunlangan, shaxsiy va
unumli iste’mol qilishga tayyor bo‘lgan mahsulotlar.

Xufyona iqtisodiyot — YAMMni ishlab chiqarish, tagsimlash va undan
foydalanishning rasmiy iqtisodiyotdan yashirin harakatda bo‘lgan qismi.

Yalpi talab — bu barcha iste’molchilar, ya’ni aholi, korxonalar va davlat
narxlarining o‘rtacha darajasida sotib olishi mumkin bo‘lgan tovarlar va
xizmatlarning umumiy hajmini yoki milliy iqtisodiyotdagi yalpi sarflar miqdorini
bildiradi.

Yalpi taklif — narxlarning mavjud darajasida sotishga chiqariladigan pirovard
tovarlar va xizmatlar miqdori yoki milliy ishlab chigarishning real hajmidir.

Xrapovikli samara — yalpi talab oshganda narxning o‘rtacha darajasi
ko‘tarilishi, lekin talab kamayganda, qisqa davr ichida narx pasayish tamoyiliga ega
bo‘lmasligini ko‘rsatadi.

Unumdorlik — bu milliy ishlab chiqarish real hajmining foydalanilgan
resurslar miqdoriga yoki harajat birligiga to‘g‘ri keladigan nisbiy miqdori.

Iste’mol — jamiyat iqtisodiy ehtiyojlarini qondirish maqsadida ishlab
chiqgarish natijalaridan va ishlab chiqarish omillari (ishchi kuchi)dan foydalanish
jarayonini bildiradi.

Shaxsiy iste’mol — iste’molchilik tavsifidagi ne’matlar va xizmatlardan
bevosita foydalanishni, ya’ni ularning individual tarzda iste’mol qilinishini

bildiradi.
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Unumli iste’mol — ishlab chiqarish jarayonida ishlab chigarish vositalari va
ishchi kuchidan foydalanishni anglatadi.

Iste’molchilik sarflari — aholi daromadlarining tirikchilik ne’matlari va
xizmatlar uchun ishlatiladigan gismi.

Jamg‘arma — aholi, joriy daromadlarining kelajakdagi ehtiyojlarini qondirish
va foizli daromad olish magsadida to‘planib borilishi.

Iste’molga o‘rtacha moyillik — shaxsiy daromadning iste’molga ketadigan
ulushi.

Jamg‘armaga o‘rtacha moyillik — shaxsiy daromadning jamg‘armaga
ketadigan ulushi.

Iste’molga keyingi qo‘shilgan moyillik — shaxsiy daromad o‘sgan qismining
iste’mol qilinadigan qismi ulushi.

Jamg‘armaga keyingi qo‘shilgan moyillik — shaxsiy daromad o‘sgan
qismining jamg‘armaga ketadigan hissasi.

Iqtisodiy jamg‘arish — milliy daromadning bir qismidan asosiy va aylanma
kapitallarni, shuningdek, ehtiyot va zahiralarni ko‘paytirish uchun foydalanish.

Jamg‘arish normasi — jamg‘arish fondining milliy daromadga nisbatining
foizdagi ifodasi.

Investitsiyalar — ishlab chiqarish (xizmat ko‘rsatish)ni kengaytirishga, ya’ni
asosly va aylanma kapitalga pul shaklidagi qo‘yilmalar.

Investitsion faoliyat — investitsiyalarni ro‘yobga chigarish bo‘yicha
qilinadigan amaliy harakatlar.

Investor — investitsiyalarni amalga oshiruvchi shaxs.

Investitsiyalar samaradorligi — milliy daromad (foyda) investitsion sarflar
summasiga nisbatining foizdagi ifodasi.

Igtisodiy rivojlanish — ko‘p o‘lchamli jarayon bo‘lib, jamiyatning ijtimoiy,
iqtisodiy va ma’naviy taraqqiyotida o‘z ifodasini topadi.

Iqtisodiy o‘sish — YAMM (YAIM, SMM, MD) miqdorining mutlog va aholi
jon boshiga hamda iqtisodiy resurs Xarajatlari birligi hisobiga ko‘payishida va

sifatining yaxshilanishida ifodalanadi.
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Igtisodiy ofsish mezoni — iqtisodiy o‘sishni nisbatan to‘liq darajada baholash
imkonini beradigan ko ‘rsatkichni xarakterlaydi.

Iqtisodiy ofsishning ko‘rsatkichlari — iqtisodiy o‘sishni aniglashda
foydalaniladigan qiymat va natural (jismoniy) ko‘rsatkichlar tizimidan iborat.

Ekstensiv iqtisodiy o‘sish — ishlab chiqarishga qo‘shimcha iqtisodiy
resurslarni jalb qgilish orgali ishlab chigarish hajmining ortib borishi.

Intensiv iqtisodiy o‘sish — ishlab chigarish omillarining mavjud darajasida,
ulardan foydalanish samaradorligini oshirish orgali mahsulot ishlab chigarish
hajmining ko‘payib borishi.

Ustuvor ekstensiv iqtisodiy o‘sish — iqtisodiy o‘sishda ekstensiv omillarning
ustuvor o‘ringa ega ekanligini bildiradi.

Ustuvor intensiv iqtisodiy o‘sish — iqtisodiy o‘sishda intensiv omillarning
yugori o‘ringa egaligini bildiradi.

Iqtisodiy o‘sish omillari — iqtisodiy o‘sishga ta’sir ko‘rsatishda o‘z o‘rniga
ega bo‘lgan va uni aniqlab beruvchi talab, taklif va tagsimlash omillarini bildiradi.

Milliy boylik — insoniyat jamiyati taragqiyotida ajdodlar tomonidan
yaratilgan va avlodlar tomonidan jamg‘arilgan moddiy va ma’naviy boyliklar
hamda foydalanishga jalb qilingan tabiat in’omlari.

Moddiy - buyumlashgan boylik — milliy boylikning inson mehnati bilan
yaratilgan ashyoviy — buyum ko‘rinishga ega bo‘lgan qismi.

Tabiiy boylik — milliy boylikning tabiat in’omlaridan iborat bo‘lgan,
foydalanishga jalb qilingan, ishlab chigarishning shart —sharoitini va inson
faoliyatining tashgi muhitini tashkil giladigan gismi.

Ma’naviy boylik — ashyoviy-buyum ko‘rinishiga ega bo‘lmagan nomoddiy

gimmatliklardan va insoniyatning intellektual salohiyati natijalaridan iborat.
Muhokama uchun savollar

1. Milliy iqgtisodiyot tushunchasi nimani ifodalaydi? Uning ganday tarkibiy

qismlari mavjud?
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2. Oddiy va kengaytirilgan takror ishlab chiqarishning farqi nimada? Ular
iqtisodiyotning qanday ko‘rinishlari uchun xos ekanligini izohlang.

3. Milliy hisoblar tizimining mohiyati nimada? U o‘z ichiga ganday
ko‘rsatkichlarni oladi?

4. Makroiqtisodiy ko‘rsatkichlarnimalar va ular milliy iqtisodiyotda qanday
rol o‘ynaydi?

5. YAIM va SMM bir-biridan nima bilan farqlanadi? SMM va milliy
daromad-chi?

6. Milliy mahsulot harakat shakllari tavsifini bering.

7. YAIM ganday usullarda hisoblanadi? Ularning farqi nimadan iborat.

8. Nominal va real YAIM tushunchalarini izohlang. Ularning farqini
ko‘rsating.

9. Agar joriy yildagi nominal YAIM hajmi 700 mlrd. so‘mga, narx indeksi
1,5 ga teng bo‘lsa, real YAIM hajmi gancha bo‘ladi? Agar narx indeksi 0,8 ga teng
bo‘lsa-chi?

10. Sof iqtisodiy farovonlik ko‘rsatkichining mohiyati hamda hisoblash
tartibini tushuntirib bering.

11. Yalpi talab va yalpi taklifni tahlil gilish nima uchun zarur?

12. Yalpi talab ganday tushuncha? Nima uchun yalpi talab egri chizig‘i
o‘zgaradi? Yalpi talabga qanday omillar ta’sir ko‘rsatadi?

13. Yalpi taklif tushunchasini izohlang. Yalpi taklif egri chizig‘idagi uchta
kesmani tasvirlang va ular nimani ko ‘rsatishini tushuntiring.

14. Yalpi taklifga qanday omillar ta’sir ko‘rsatadi?

15. Iste’mol, jamg‘arma va investitsiyalarning iqtisodiy mazmunini qisqacha
ta’riflang.

16. Iste’'mol va jamg‘armaning miqdorini aniglovchi asosiy omillarni sanab
ko‘rsating.

17. Jamg‘arish normasi qganday aniqlanadi? Unga qanday omillar ta’sir

ko‘rsatadi?
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18. Iste’molga va jamg‘armaga o‘rtacha moyillik deganda nimani tushunasiz?
Iste’mol va jamg‘armaga qo‘shilgan moyillik qanday aniqlanadi?

19. Investitsiyalarga sarflarning darajasini qanday omillar belgilab beradi?
Ularning qisqacha tavsiflab bering.

20. Investitsiyalar turlarini aytib bering.

21. Investitsiyalarni moliyalashtirish manbalariga tushuncha bering va milliy
igtisodiyotdagi ularning ulushini tavsiflab bering.

22. Investitsion kutilish nima?

23. Investitsiyalar darajasini belgilovchi omillarga tushuncha bering.

24. Iqtisodiy  taraqqiyot, iqtisodiy rivojlanish va iqtisodiy o‘sish
tushunchalarining ta’rifini bering hamda ularning umumiy tomonlari va farqlarini
ko‘rsating.

25. Iqtisodiy o‘sishning ekstensiv va intensiv turlari ganday aniglanadi? Nima
uchun real hayotda sof ekstensiv yoki sof intensiv iqtisodiy o‘sish turlari
uchramaydi?

26. Mamlakatning iqtisodiy salohiyatiga, aholisining turmush darajasiga va
ishlab chiqarishning samaradorligiga baho berishda iqtisodiy o‘sishning ganday
ko‘rsatkichlaridan foydalaniladi?

27. Iqtisodiy o‘sishga ta’sir qiluvchi taklif, tagsimlash va talab omillarini
tushuntiring hamda ularning ahamiyatini baholang.

28. Milliy boylik tushunchasining ta’rifini bering va tarkibiy tuzilishini
ko‘rsating.

29. Milliy boylik tarkibida moddiy —buyumlashgan boylik gqanday o‘ringa ega
va u qanday tarkibiy gismlarni oz ichiga oladi?

30. Nima uchun yer, suv kabi tabiiy boyliklarni qiymat o‘lchovida baholab,
milliy boylik tarkibiga kiritish mumkin emas?

31. Madaniy, tarixiy obidalar va arxitektura yodgorliklarining milliy boylik

tarkibida aks etishini ganday izohlaymiz? Ularning har biriga misollar keltiring.
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VI. BOB. MILLIY IQTISODIYOTNING MUVOZANATI VA
NISBATLARI. MAKROIQTISODIY BEQARORLIKLAR

1. Iqtisodiy muvozanatlikning mazmuni, uning turlari va aniglash
usullari.

2. Iqtisodiy mutanosiblik va uning turlari.

3. Makroigtisodiy beqgarorlik, igtisodiyotning siklliligi va iqtisodiy
ingirozlar.

4. Ishsizlik va uning turlari.

5. Inflyatsiya, uning kelib chigish sabablari, turlari va oqgibatlari.

Davlatning inflyatsiyaga garshi tadbirlari.

1. Igtisodiy muvozanatlikning mazmuni, uning turlari va aniglash usullari

Iqtisodiy muvozanatlikning mazmuni. Milliy iqtisodiyot darajasida to‘liq
bandlikka va barqaror iqtisodiy o‘sishga erishish, inflyatsiyani eng kam darajaga
keltirish makroiqtisodiy muvozanatlikni taqozo etadi.

Igtisodiy muvozanatlik — bu jamiyat ehtiyojlariga mavjud iqtisodiy
resurslar miqgdorining va milliy ishlab chigarish natijalari hajmi hamda
tarkibining o‘zaro mos kelishligini tavsiflaydi.

Igtisodiy muvozanatlik milliy iqtisodiyotning turli darajasidagi har xil
muvozanatliklarni gamrab oladi. Bu barcha muvozanatliklarni shartli ravishda
umumiy va xususiy muvozanatliklarni ajratib ko‘rsatish mumkin.

Umumiy muvozanatlik — bu jamiyatning barcha ehtiyojlari va milliy
ishlab chiqarish real hajmining o‘zaro mos kelishlik darajasini bildiradi.
Qiymat ifodasida bu muvozanatlik yalpi talab va yalpi taklifning nisbati orgali
namoyon bo‘ladi. Milliy iqtisodiyotda ro‘y beradigan barcha o‘zgarishlar pirovard
natijada yalpi talab va yalpi taklifdagi o‘zgarishlar orqali ifodalanadi.

Igtisodiy muvozanatlik yalpi talab va yalpi taklifning tengligini tagozo etsa
ham, amaliyotda ularning nisbati o‘rtasidagi o‘zgarishning mumkin bo‘lgan har xil

variantlari mavjud bo‘ladi.
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6.1-jadval
Makroiqgtisodiy muvozanatlik va uning turlari

Makroiqtisodiy Jamiyat ehtijlari bilan uning igtisodiy
muvozanatlik __, | imkoniyatlari (reurslari) va ishlab chigarish

natijalarining migdordan hamda tarkiban

mos kelishligidir

Makroiqgtisodiy muvozanatlik

v
Jamiyat Jamiyat igtisodiy Milliy ishlab
ehtiyojlari — | imkoniyatlari(igtisodiy —_— chlq_arlsh
resurslari) - natijalari
Makroigtisodiy muvozanatlik
Umumiy Jamiyat ehtiyojlari  va ishlab chigarish
— | muvozanatlik | > natijalarining mos kelishik darajasini ancha
to‘liq ifodalaydi
4

Yalpi talab va yalpi
taklif o‘rtasidagi
muvozanatlik

Jamiyat ehtiyojlari vaishlab
chiqarish natijalari ayrim

tomonlarining mos kelishlik

—> | Xususiy muvozanatlik |[—>| darajasini ancha to‘liq ifodalaydi

v

% Ishlab chiqarish va iste’mol o‘rtasidagi

% Aholing sotib olish layoqati va tovarlar taklifi o‘rtasidagi
% Pul massasi va tovarlar miqdori o‘rtasidagi

%Alohida bozorlarda (tovarlar, resurslar, ishchi kuchi) talab va taklif
o‘rtasidagi

% Davlat byudjeti daromadlari harajatlari o‘rtasidagi

Bu barcha shart-sharoitlar nazariy ahamiyatga ega bo‘lib, potensial
imkoniyat shaklida mavjud bo‘ladi. Real hayotda esa umumiy muvozanatlik
tarkibiy nomutanosibliklar, resurslardan samarasiz foydalanish, narxlarning
begarorligi, iqtisodiy sikl fazalarining o‘zgarishi, bozor kon’yukturasi, bozor

sub’ektlari daromadlari va talab tarkibidagi o‘zgarishlar ta’siri ostida bo‘ladi.
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Umumiy muvozanatlik barcha tarmoqglar, sohalar va igtisodiyot birlamchi
bo‘g‘inlarining bir me’yorda rivojlanishi ta’minlagan sharoitda iqtisodiy
faoliyatning barcha gatnashchilari, barcha bozorlar va iqtisodiy jarayonlarning
turli tomonlari o‘rtasidagi barqarorlik tavsifidagi bir qator muvozanatliklar
tizimini o‘z ichiga oladi. Bu muvozanatlik shakllari turli-tuman bo‘lganligi
sababli, ular alohida holda xususiy muvozanatliklar sifatida yuzaga chigadi.

Xususiy iqtisodiy muvozanatlik — bu ikkita o‘zaro bog‘liq bo‘lgan
igtisodiy miqdorlar yoki igtisodiyot tomonlari o‘lchamlarining o‘zaro mos
kelishidir. Xususiy muvozanatlik ishlab chigarish va iste’mol, aholining sotib
olish layoqgati va tovarlar taklifi, byudjet daromadlari va xarajatlari, alohida
tovarlarga bo‘lgan talab va taklif o‘rtasidagi bog‘ligliklar ko‘rilgandagina
yuzaga chigadi.

Milliy iqtisodiyot muvozanatligini ta’minlash bir qator shart-sharoitlarni
taqozo giladi. Ular quyidagilar:

= Mavjud iqgtisodiy resurslardan samarali foydalangan holda jamiyat
ehtiyojlarini to‘laroq qondirib borish;

= Mehnat resurslarining to‘liq va samarali bandligini ta’minlash;

= narxlarni bargarorlashtirish va uni inflyasiya ta’siridan holi qilish;

» iqtisodiy o‘sishni yetarli miqdordagi investitsiyalar bilan ta’minlash va
uni muomaladagi pul massasiga bog°‘lash;

= cksport va importni o‘zaro muvofiqlashtirish asosida tashqi savdo
balansining ijobiy qoldig‘iga erishish.

Igtisodiy muvozanatlik erkin ragobatli bozorda barcha xaridorlar tengligi,
iqtisodiy vaziyat bargarorligi kabi shart-sharoitlarni ham tagozo giladi.

Amalda iqtisodiyot doimiy harakatda va to‘xtovsiz rivojlanish holatida
bo‘ladi. Iqtisodiy sikl fazalari, bozor kon’yukturasi, bozor subyektlari
daromadlari va talabi tarkibida doimiy o‘zgarishlar ro‘y berib turadi.
Bularning hammasi muvozanatli holatni turg‘un iqtisodiyotdagi shartli

umumiy muvozanatlik sifatida garab chigishni tagozo giladi.
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Iqtisodiy muvozanatlikni aniglash usullari. Retsession va inflyatsion farq.
Iqtisodiy muvozanatlik darajasini aniqlashda asosan ikkita o‘zaro bog‘liq usuldan
foydalaniladi:

1. Yalpi sarflar va ishlab chiqarish hajmini taqqoslash.

2. Jamg‘arma va investitsiyalarni taqqoslash.

Yalpi sarflar va ishlab chigarish hajmini tagqoslash uchun ishlab chiqarish
umumiy hajmining miqdoriy ko‘rsatkichi sifatida sof milliy mahsulot (SMM),
iqgtisodiyotda yalpi sarflar sifatida iste’mol hajmi va investitsiyalarga sarflarning
umumiy summasi (S+Ip) olinadi. Iqtisodiyotning muvozanatli darajasi — bu ishlab
chiqarishning shunday hajmiki, u ishlab chiqarish mazkur hajmini sotib olish
uchun yetarli umumiy sarflarni ta’minlaydi. Boshqacha aytganda, sof milliy mah-
sulot muvozanatli darajasida ishlab chiqarilgan tovarlarning umumiy miqdori
(SMM) xarid qilingan tovarlar shunday miqdoriga (S+ Ip) teng bo‘ladi.

To‘liq bandlik sharoitida yalpi sarflar SMM hajmi bilan mos kelmasligi
mumkin. Bu mos kelmaslik retsession yoki inflyasion farqda ifodalanadi. Yalpi
sarflarning SMM hajmidan kam bo‘lgan miqdori retsession, yalpi sarflarning
SMM hajmidan ortiqcha bo‘lgan miqdori inflyasion farq deyiladi.

Jamg‘arma va investitsiyalarni tagqoslash usulining mohiyati shundaki, ishlab
chigarilgan mahsulotning har qanday hajmi shunga mos daromad hajmini beradi.
Biroq aholi bu daromadning bir qismini iste’mol gilmasdan jamg‘armaga qo‘yish
mumkin. Jamg‘arma, sarflar - daromadlar ogimidan potensial sarflarni olib qo‘yish
hisoblanadi. Bunda jamg‘armaga qo‘yilgan mablag‘lar investitsiya sifatida ifodala-
nilsa, yalpi sarflar ishlab chiqarish hajmiga teng bo‘ladi.

Iqtisodiy muvozanatlik darajasini aniqlashda yuqoridagi usullardan tashqari
balans usulidan hamda ‘“Xarajat va natija” larni taqqoslash usulidan ham
foydalaniladi.

Balans usulida tarmoqlararo balans, moddiy, moliyaviy va ishchi kuchi
balanslaridan foydalanilib iqtisodiyotdagi muvozanatlik darajasiga baho beriladi.

“Xarajat va natija”larni taqqoslash usulida ishlab chiqarishga qilingan

iqtisodiy resurs sarflari olingan mahsulot qiymati bilan tagqoslanib muvozanatlik
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darajasi tahlil gilinadi. Bunda mahsulot birligiga qilingan iqtisodiy xarajatlar uning

narxi bilan taqqoslanadi.

2. Iqtisodiy mutanosiblik va uning turlari

Milliy iqtisodiyotdagi muvozanatlik uning turli tomonlari va sohalari
o‘rtasida mutanosiblik bo‘lishini taqozo qiladi. Iqtisodiy mutanosiblik -
igtisodiyotning turli tomonlari va sohalari o‘rtasida miqdor va sifat
ko‘rsatkichlarda ifodalangan ma’lum nisbatlarning bo‘lishidir. Makroiqtisodiy
jarayon g‘oyat murakkab va ko‘p qirrali bo‘lishi sababli mutanosiblik turlari ham
xilma-xildir. Ularning barchasini umumlashtirib mutanosiblikning quyidagi
guruhlari tarkibiga kiritish mumkin.

1. Umumiqtisodiy tavsifdagi mutanosibliklar. Bunga YAIM va milliy
daromad tarkibiy gismlar; igtisodiyotdagi tovar va xizmatlar miqgdori bilan pul
massasi o‘rtasidagi; aholining daromadlari bilan xarajatlar o‘rtasidagi mutano-
sibliklarni misol qilib ko‘rsatish mumkin.

2. Tarmoglararo mutanosibliklar. Milliy igtisodiyotda muvozanatlikni
ta’minlashda tarmoglararo mutanosibliklar alohida o‘rin tutadi. Mamlakat iqtisodiyoti
juda ko‘p tarmoq va sohalardan iborat bo‘lib, ularning rivojlanishi bir-biri bilan bog‘liq.
Bir tarmoqda yaratilgan mahsulot boshga tarmoqda iste’mol qilinadi yoki pirovard
mahsulotga aylantiriladi. Masalan, gishloq xo‘jalik mahsulotlarining ko‘pgina qismi
(paxta, g‘alla, pilla, sut va shu kabilar) sanoatning tegishli tarmoglarida gayta ishlanib,
pirovard mahsulotga aylantiriladi va iste’mol tovarlari bozoriga chiqariladi. O‘z
navbatida sanoatda yaratilgan ishlab chigarish vositalari igtisodiyotning boshga
tarmogqlari qishloq xo‘jaligi, qurilish va shu kabilarda unumli iste’mol qilinadi.
Tarmoglararo mutanosibliklarga sanoat bilan gqishloq xo‘jaligi va iqtisodiyotning
boshga tarmoglari o‘rtasidagi mutanosibliklar misol bo‘ladi.

3. Tarmoq ichidagi mutanosibliklar. Tarmogqglararo mutanosiblik ular

ichidagi tarkibiy qismlar mutanosiblik orqali ta’minlanadi.
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Tarmoqlar ichidagi mutanosiblik alohida olingan tarmoq tarkibidagi soha va
ishlab chiqarishlar o‘rtasidagi bog‘liglikni ifodalaydi. Masalan, sanoatning ishlab
chiqarish vositalari va iste’mol buyumlari ishlab chigaradigan sohalari, qishloq
xo‘jaligining dehqonchilik va chorvachilik sohalari o‘rtasidagi mutanosiblik va
boshqalar. Shu bilan birga ta’kidlab o‘tilgan sohalarning ichidagi tarkibiy
tuzilmalar o‘rtasida ham bog‘liglik bo‘lishi zarur. Masalan, sanoatning qazib olish
va gayta ishlash tarmoqlari, chorvachilikda sut va go‘sht ishlab chiqarish sohalari
o‘rtasidagi va boshqalar.

4. Hududiy mutanosibliklar. Igtisodiy rivojlanish mamlakat ayrim hududlari
o‘rtasidagi bog‘liglikni ham taqozo qiladi. Yuzaki garaganda hududlar o‘rtasidagi
mutanosibliklarning mamlakat iqtisodiy rivojidagi roli to‘lig namoyon bo‘lmaydi.
Lekin alohida hududiy bo‘linmalar (viloyat, tuman, shahar va boshqa hududiy
birliklar) ning bir-biriga iqtisodiy va tashkiliy jihatdan bog‘ligligi, ixtisoslashish,
ishlab chiqarish kooperatsiyasi va kommunikatsiya nuqtai nazaridan qaralsa, bu
bog‘liglikning ahamiyati yaqqol ko‘rinadi.

5. Davlatlararo mutaneosibliklar. Bu mutanosiblikni ikki holat taqozo qiladi.
Birinchidan, dunyoning ko‘pchilik mamlakatlari xalqaro mehnat tagsimoti orqali
bir-biri bilan bog‘langan, ikkinchidan, shu bog‘liglik orqali milliy ishlab chiqarish
natijalari bir qismi chet elliklar tomonidan xarid qilinadi yoki milliy ishlab
chiqaruvchilar o‘z iste’molining bir qismini chetdan keltirilgan mahsulotlar
hisobiga gondiradi. Bu bog‘liglik ganchalik katta bo‘lsa, sof eksport hajmi orqali
makroiqtisodiy muvozanatlikka shunchalik kuchli ta’sir ko‘rsatadi.

Qarab chiqilgan mutanosibliklarga erishish orqali milliy ishlab chigarishning
muvozanatli rivojini ta’minlab borishdan quyidagilar ko‘zda tutiladi:

e Mamlakatda mavjud bo‘lgan iqtisodiy resurslardan samarali foydalangan
holda jamiyatning ehtiyojlarini to‘laroq qondirib borish.

e To‘lig bandlilikka erishish, ya’ni mehnat qilishga layoqgatli bo‘lgan va
ishlashni xohlaganlarni to‘liq va samarali ish bilan ta’minlash.

e Narxning nisbiy barqarorligiga erishish va uni inflyatsiya ta’siridan holi
qilish.
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e Iqtisodiyotning bir maromda o°sib borishini yetarli darajada investitsiya
bilan ta’minlash va muomaladagi pul massasiga bog‘lab borish.

e Eksport va importni muvofiglashtirish asosida ijobiy tashqi savdo
balansiga erishish.

Bu magsadlar faqatgina ularga intilish bo‘lib, bunga erishish mugarrar
ekanligini bildirmaydi. Chunki mutlog muvozanatga erishish mumkin emas, u

buzilib va gaytadan tiklanib turishi orgali igtisodiy rivojlanish siklik ro‘y beradi.

3. Makroigtisodiy beqarorlik, igtisodiyotning siklliligi va iqtisodiy

ingirozlar

Har ganday mamlakat iqtisodiy o‘sishga, iqtisodiy resurslarning to‘liq
bandligi va narxlarning barqaror darajasiga erishishga harakat giladi. Ammo uzoq
muddatli iqtisodiy rivojlanish bir tekis va uzluksiz bormaydi, u iqtisodiy beqarorlik
davrlari ta’sirida tebranib turadi. Vaqt-vaqti bilan obyektiv qonunlarning o‘zgartirib
bo‘lmaydigan ta’siri ostida milliy ishlab chigarish va uning ayrim bo‘g‘inlarida
uzilishlar paydo bo‘ladi va bu uzilish igtisodiyot nomutanosibliklarining keskin
shaklda namoyon bo‘lishi hisoblanadi. Milliy xo‘jalikda iqtisodiy o‘sish asosiy
makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar — YAIM, milliy daromad, bandlik va narx dara-
jasidagi iqtisodiy tebranishlar bilan birga ro‘y beradi.

Iqtisodiy tebranishlar — bu muhim makroiqtisodiy ko‘rsatkichlarning
o‘zlarining barqaror holatidan farqlanishidir. Davriy o‘sish ishlab chiqgarishdagi
tanazzullik bilan almashinadi va iqtisodiy sikllar vujudga keladi. Bu holat iqtisodiy
adabiyotlarda iqtisodiyotning siklli rivojlanishi deb ataladi.

Ko‘plab iqgtisodchilar ortigcha ishlab chigarish sabablarini ochib berishga
harakat qilib, talabning ko‘payishi va kamayishi, ishlab chigarish hajmining o‘sishi

yoki qisqarishi kabi hodisalarning davriy tavsifiga e’tibor qaratdilar.
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Iqtisodiy sikl deganda, odatda iqtisodiyot rivojlanishining bir holatidan
boshlanib, birin ketin bir necha fazalarni bosib o‘tib, o‘zining dastlabki ho-
latiga gaytib kelgunga qadar o‘tgan davr tushuniladi.?®

Iqtisodiy sikl milliy iqtisodiyotning bir inqiroz boshlangandan keyingi inqiroz
boshlanguncha davrdagi harakat shaklidir. Iqtisodiyotning rivojlanishidagi harakati
bir sikl bilan to‘xtab qolmaydi, balki u to‘xtovsiz to‘lqinsimon harakat sifatida
davom etadi. Siklli harakat milliy xo‘jalik turli tarkibiy qismlarining amal
qilishidagi nomutanosiblikni, uning rivojlanishidagi inqilobiy va tadrijiy bos-
qichlarni, iqtisodiy taraqqiyot jarayonidagi chuqur o‘zgarishlarni aks ettiradi.

Iqtisodiy sikl alohida fazalar o‘rin almashishi orqali amalga oshadi. Har bir
faza iqtisodiy rivojlanishdagi muayyan davrni ifodalab, o‘ziga xos xususiyatlarga
ega bo‘ladi. Odatda iqtisodiy siklning inqiroz, turg‘unlik, jonlanish, yuksalish
fazalari ajratiladi. Ana shu fazalarning har biri rivojlanishi jaryonida navbatdagi
fazaga o‘tish uchun sharoit yuzaga keladi.

Iqtisodiy siklning inqiroz fazasi ishlab chiqarish haymi va boshqa iqtisodiy
faollik ko‘rsatkichlarining pasayishida ifodalanadi.

Inqirozdan keyin turg‘unlik fazasi boshlanib, u nisbatan uzoqroq davom
etadi. Bu fazada ishlab chiqarish darajasining barqarorligi ta’minlansa-da, u inqiroz
boshlanishidan oldingi darajaga nisbatan ancha past bo‘ladi. Narxlarning o‘sishi
to‘xtab, ssuda foiz normalari pasayadi, tovar zahiralari barqarorlashadi.

Biroq ishsizlikning yuqori darajasi saglanib qoladi. Turg‘unlik fazasi
davomida iqtisodiy faollik jonlanishi uchun sharoitlar vujudga kelishi nihoyasiga
etadi.

Jonlanish fazasida ishsizlik darajasi bir oz qisqarib, ishlab chigarish da-
rajasi sekin-asta o‘sib boradi. Narxlar ham sekin ko‘tarilib, ssuda foiz normasi
o‘sa boshlaydi. Iqtisodiyotda bandlik darajasining ortishi va foyda hajmining
tezlik bilan o‘sishi jonlanish fazasining yuksalish bosqichiga o‘sib o‘tishiga
imkoniyat yaratadi. Yangi sikl yuksalishning boshlang‘ich nuqtasi hisoblanadi.

26 McConnell, Campbell R. Economics : principles, problems, and policies 17th ed. 2008 page
157
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Yuksalish fazasida ishchi kuchiga bo‘lgan talabning kengayishi ishsizlikning
birmuncha kamayishiga hamda ish haqining o‘sishiga olib keladiki, buning
oqibatida iste’mol tovarlariga to‘lovga qodir talab kengayadi. Pirovardida
talabning ortishi, o‘z navbatida, iste’mol tovarlari ishlab chiqaruvchi tarmoqlarga,
bozorni kengaytirish uchun turtki beradi. Raqobat va foyda ketidan quvish
oqibatida nomutanosibliklarning to‘planib borishidan iborat zanjirli reaksiya
tezlashadi. Bu bilan yangi inqiroz muqarrar bo‘lib qoladi.

Alohida iqtisodiy sikllar bir-biridan davomiyligi va intensivligi bo‘yicha

keskin farqlanadi. Shunga qaramay, ularning hammasi bir xil fazalarga ega bo‘ladi.

Milliy mahsulot yuksalish

Inqiroz

jonlanish
Ingiroz

v

vaqt

6.1.-rasm. Iqtisodiy sikl fazalari

Hozirgi zamon iqtisodiy sikllari XIX va XX asr birinchi yarmidagi sikllardan
sezilarli farg giladi. Shu sababli, hozirgi zamon igtisodiy garashlarda sikl fagat ikKki
fazaga: retsessiya va yuksalish ajratiladi. Retsessiya fazasi inqiroz va turg‘unlikni,
yuksalish fazasi esa jonlanish va o‘sishni gamrab oladi.

Milliy ishlab chiqarish hajmining me’yorida pasayishi retsessiya deb

nomlanadi.
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v

Igtisodiy sikl.

6.2.-rasm. Siklning retsessiya va yuksalish orqali ro‘y berishi.

Sikllilik, ya’ni ishlab chiqarishning davriy tebranishi deyarli 200 yil
davomida bozor igtisodiyotiga ega barcha mamlakatlarga xos bo‘lgan.

Iqtisodiy sikllarning kelib chiqish sabablari va ularga ta’sir ko‘rsatuvchi
omillarning va izchil tadqiq etilishi turli ko‘rinishdagi nazariyalarning vujudga
kelishiga sabab bo‘lgan.

Ko‘pchilik hozirgi zamon iqtisodchilari iqtisodiy sikllarning