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«Iqtisodiyot nazariyasi» fani bo‘yicha tayyorlangan mazkur darslik 2002 yilda chop
etilgan o‘quv qo‘llanma va 2005, 2010, 2017 yillarda chop etilgan darslikning gayta
ishlangan va to‘ldirilgan nashri hisoblanadi. Ushbu darslikni tayyorlashda O‘zbekiston
Respublikasining Kadrlar tayyorlash milliy dasturi, «Ta’lim to‘g‘risida»gi Qonuni va oliy
o‘quv yurtlarida bakalavrlar tayyorlash yangi davlat andozasi talablari hisobga olingan.
Undagi mavzular mazmunini yoritishda O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti asarlari,
ma’ruzalari, mamlakatimizda gabul qilingan qonunlar, ayniqsa keyingi vaqtlarda qabul
qilingan qonunlar va boshqa me’yoriy hujjatlardan keng foydalanilgan. Mamlakatimizda
va xorijda nashr etilgan qgator darslik va o‘quv qo‘llanmalarning gisqacha tahlili berilgan,
ulardagi ijobiy tomonlardan foydalanilgan va ba’zi bir munozarali jihatlar esa tanqidiy
ravishda o‘rganilib, mualliflarning shaxsiy yondashuvlari bayon etilgan.

Darslik bir-biri bilan mantigan bog‘langan to‘rt gismdan iborat bo‘lib, ularda
igtisodiyotning umumiy asoslari, bozor igtisodiyoti, makroigtisodiyot va jahon
xo‘jaligiga oid mavzular o‘rin olgan. Aynigsa, hozirgi zamon rivojlangan bozor
igtisodiyotining gonun-goidalariga, moliya, kredit, bank va pul tizimining roliga katta
e’tibor berilgan.

Ushbu darslikni tayyorlashda “Ishlab chiqarishni modernizatsiyalash jarayonida
xarajatlar migdorini kamaytirish, tarkibini takomillashtirishning fundamental (nazariy)
asoslarini ishlab chiqish” mavzusidagi OT-F1-155 — raqamli fundamental loyiha bo‘yicha
olib borilayotgan tadgigot natijalaridan foydalanilgan. Darslikning 20-bobini
tayyorlashda TDIU dotsenti B.E.Mamaraximovning iqtisodiyot fanlari doktori (DSc)
dissertatsiyasi ishi tadgigot natijalaridan foydalanildi.

Darslik  bakalavriatning barcha ta’lim  yo‘nalishlaridagi talabalar uchun
mo‘ljallangan.
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KIRISH

Mamlakatimizda keyingi yillarda taragqgiyotning yangi bosgichiga gadam
qo‘yildi. Iqtisodiyotda amalga oshirilayotgan keng ko‘lamli islohotlar,
modernizatsiya, tarkibiy o‘zgarish va diversifikatsiya natijasida yangidan-yangi
zamonaviy tarmoglar va ishlab chigarish quvvatlari, yangi energiya manbalari, turli
xil infratuzilmalar, yo‘llar, transport vositalari ishga tushirilmoqda. Milliy
valyutamizni erkin konvertatsiya qilishga Kirishildi. Bu o‘zgarishlar va
xalgimizning fidokorona mehnati natijasida yaratilayotgan mahsulot va
ko‘rsatilayotgan xizmat turlari hajmi ko‘payib, sifati tubdan yaxshilanib borishiga,
aholi daromadlari va turmush darajasining keskin o°‘sishi, ularning ijtimoiy-
igtisodiy faolligi ertangi kunga bo‘lgan ishonchining tobora oshib borishiga olib
kelmoqda.

Ayni paytda, mamlakatimiz Prezidenti Sh.Mirziyoyevning Oliy Majlis
palatalarining qo‘shma majlisida va boshqa qator majlislarda so‘zlagan nutqlari va
qilgan ma’ruzalaridan, gabul gilingan yangi farmonlar va garorlardan hamda Oliy
Majlisga murojaatnomasidan, O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish
bo‘yicha gabul qilingan strategik vazifalardan bizga shu narsa ma’lum bo‘lib
turibdiki, mamlakatimizda erishilgan ulkan yutuqlar bilan bir qatorda oz echimini
topmagan murakkab muammolar, hal qilinishi lozim bo‘lgan o‘ta dolzarb va qiyin
vazifalar juda ko‘p ekan.

Mamlakatimiz prezidenti takidlaganidek, “oldimizda uzoq va mashaqqatli
yo‘l turibdi. Barchamiz jipslashib, tinimsiz o‘qib-o‘rgansak, ishimizni mukammal
va unumli bajarsak, zamonaviy bilimlarni egallab, o‘zimizni ayamasdan oldinga
intilsak, albatta, hayotimiz va jamiyatimiz o‘zgaradi’.

Bugungi kunda dunyoning turli mintaqalarida sodir bo‘layotgan qarama-
garshiliklarning kuchayib borishi, jahon bozorida vaziyatning tez o‘zgarayotgani
dunyoning ko‘plab mamlakatlarida investitsion faollikning susayishi real
igtisodiyotda ishlab chiqarishning o‘sish sur’ati susayishi ro‘y berib, jahon

bozorida xarid talabining kamayishi davom etmoqda, ishsizlik darajasi
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yugoriligicha golmoqda, ijtimoiy keskinlik kuchaymoqda. Bundan tashqari
mamlakatimizdagi ayrim sohalar, tarmoglar va kompaniyalarda eksport hajmi
kamayib, import hajmi oshib ketishi, ko‘plab kapital mablag‘lar sarflanishiga
qaramay ishlab chigarish hajmi va mehnat unumdorligining sust o‘sishi fan-
texnika taraqqgiyoti yuz berib, yangi texnika va texnologiyalarning kirib kelishiga
qaramay ketgan xarajatlar va mahsulot tannarxi pasayish o‘rniga aksincha, oshishi
holati yuz berishi kabi noxush holatlar sodir bo‘lib turibdi. Bu holatlar
mamlakatimiz oldida turgan keng ko‘lamli dasturiy maqgsad va vazifalar —
islohotlarimizni  yanada chuqurlashtirish  igtisodiyotni  modernizatsiyalash,
diversifikatsiyalash, tarkibiy o‘zgartirish, xususiy mulk, xususiy tadbirkorlikni
kuchaytirish, iqtisodiy rivojlanish yo‘lida g‘ov bo‘lib turgan barcha to‘siq va
cheklovlarni bartaraf etish, O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish
bo‘yicha qisqa va uzoq muddatga belgilangan strategik vazifalar va muammolarni
hal etish uchun bor kuch va imkoniyatlarimizni safarbar etishni talab giladi.
Mamlakatimiz Prezidenti Sh.Mirziyoyev ta’kidlaganidek, hayotning o‘zi va
xalgning talablari bizning oldimizga amaliy echimini topish lozim bo‘lgan yangi
va Yyanada murakkab vazifalarni qo‘ymoqda. “O‘zbekistonni rivojlangan
mamlakatga aylantirishni maqgsad qilib qo‘ygan ekanmiz, bunga fagat jadal

islohotlar, ilm-ma’rifat va innovatsiya bilan erisha olamiz” !

. Hayotning o‘zi
oldimizga qo‘ygan ushbu murakkkab muammolarni tezrogq hal gilish, ularning
echimini izlab topish, milliy istiglol mafkurasining mazmunini va xususiyatlarini
chuqurroq tushunish ko*p jihatdan kishilarning igtisodiyot sirlarini, ayniqsa, bozor
igtisodiyoti munosabatlarining mazmunini, ularning talablari, ziddiyatli va
chalkash xususiyatlarini, gonun-qoidalarini, amalga oshirilayotgan keng ko‘lamli
igtisodiy islohotlarni yanada chuqurlashtirish, igtisodiyotni erkinlashtirish, tarkibiy
o‘zgartirish, modernizatsiyalash va diversifikatsiyalashning, ilm-fanni rivojlantirib,
raqamli iqtisodiyotga o‘tishning maqsadi va mohiyatini chuqurroq bilishlariga
bog‘ligdir. “Iqtisodiyot nazariyasi” fani iqtisodiyot tushunchalarini, uning qonun-
qoidalarini, tejamli xo‘jalik yuritish sirlarini, turli kishilar va xo‘jaliklarning bir-

birlari bilan manfaatli iqtisodiy alogada bo‘lib, unumli mehnat qilish, yangi texnika
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va texnologiyalarni, innovatsion g‘oyalarni qo‘llab, mehnat unumdorligini oshirish
yo‘llarini va shakllarini o‘rgatadi.

“Ilm yo‘q joyda qoloqlik, jaholat va albatta to‘g‘ri yo‘ldan adashish bo‘ladi”.
Jamiyatda ro‘y beradigan iqtisodiy qonunlarni bilish va ularning amal qilishiga
ongli munosabatda bo‘lishda, mamlakatni demokratlashtirish va iqtisodiyotni
bozor tamoyillari asosida isloh qilish jarayonlari mohiyatini tushunib, amalga
oshirish uchun zarur bo‘lgan bilimlarni berishda «Iqtisodiyot nazariyasi» fanining
roli beqiyosdir. Bugungi kunda yosh avlodda bunyodkorlik g‘oyalarini
shakllantirish, ularning ilmiy dunyogarashini chuqurlashtirish va kengaytirish,
iqtisodiy bilimlarini, madaniyatini oshirish kabi muhim amaliy vazifalarni bajarish
orgali mazkur fanning ahamiyati tobora oshib bormoqda.

“Iqtisodiyot  nazariyasi” fani mamlakatimizda yashayotgan hamma
kishilarning daromadlari, ularning turmush darajasi fagat milliy iqgtisodiyot
taraqqiyotiga bog‘ligligini, shu yurtda mehnat qilayotgan kishilarning ijodiy
mehnati bilan vujudga kelgan milliy mahsulotning ko‘payishi, uning to‘g‘ri
tagsimlanishi va foydalanilishi, milliy pul barqarorligi bilan bog‘ligligini ham
o‘rgatadi va milliy istiglol matkurasining odamlar ongida shakllanishiga, ularning
intellektual kamolotga erishuvida muhim rol o‘ynaydi.

Doimiy o‘zgarib turuvchi ichki va tashqi iqtisodiy muhit va uning insonlar,
korxonalar, mamlakatlar va butun dunyoga kuchayib boruvchi ta’sirini kuzatib,
amalga oshirilishi zarur bo‘lgan xatti-harakatlar va iqtisodiy faoliyat jarayonlarini
oldindan sezish va ko‘ra bilish, gisqacha qilib aytganda, iqtisodiy ziyraklik —
yuksak ma’naviyatli shaxs fazilatlaridan biri bo‘lib, uni chuqur igtisodiy bilim va
ko‘nikmalarsiz tasavvur etish mumkin emas. Shuningdek, «Iqtisodiyot nazariyasi»
fani kishilarning jamiyat igtisodiy hayotini tashkil etish, unda faol ishtirok etish va
yanada rivojlantirish borasida jamiyat va davlat oldidagi javobgarliklari, ya’ni
iqtisodiy mas’uliyatlarini tarbiyalashda yetakchi o‘rin egallaydi. Biz qurayotgan
erkin, ijtimoiy yo‘naltirilgan bozor iqtisodiyotiga asoslangan demokratik fugarolik
jamiyatiga barcha jamiyat a’zolarida igtisodiy madaniyatlilikni shakllantirish
orgali erishishimiz mumkin. Bu esa amaldagi iqtisodiy qonunlar, qoidalar
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to‘g‘risidagi bilim va ko‘nikmalarga ega bo‘lib, o‘zlashtirilgan bilimlar asosida
mehnat va ishlab chigarish faoliyatlarini tashkil eta olish xususiyatini namoyon
etib, uni fagat mazkur fan xizmatlari orqali ta’minlash mumkin.

«Iqgtisodiyot nazariyasi» fani faqat bilish bilan cheklanmay, balki iqtisodiy
bilim va ko‘nikmalarning turli darajadagi amaliy tatbiqi bilan ham
shug‘ullanadi. U davlatning iqtisodiy siyosatini shakllantirish, iqtisodiy
islohotlarni samarali amalga oshirish uchun zarur bo‘lgan nazariy qoida va amaliy
tavsiyalarni ishlab chigishda faol ishtirok etadi.

«Iqgtisodiyot nazariyasi» fanining bugungi kundagi ahamiyati yosh avlodda
vatan va el-yurt ravnaqi yo‘lida fidokorona mehnat hissini, turli mafkuraviy
xurujlarga o‘z fikri bilan qarshi tura olish qobiliyatini tarbiyalash kabi muhim
vazifalarni bajarish orgali tobora oshib bormoqda.

«Iqtisodiyot nazariyasi» fanining ahamiyati uning metodologik vazifasi
orgali ham namoyon bo‘lib, fanning o°zi, tahlili va tamoyillari, olingan xulosalar,
tadqiq etilayotgan iqtisodiy gonunlar boshga ijtimoiy va tarmoqg fanlari uchun
uslubiy asos bo‘lib xizmat qiladi. «Iqtisodiyot nazariyasi» fanini chuqur o‘rganish,
uning goida va tushunchalarini bilish boshga iqtisodiy fanlarni o‘zlashtirish va
yanada rivojlantirishning garovi hisoblanadi.

Lekin hozirgi davrdagi bozor iqtisodiyotining ichki sir-asrorlarini, uning
haqiqiy qiyofasini, unda sodir bo‘lib turadigan nomutanosiblik, ishsizlik va
inqirozlar kabi nohush vogea va hodisalarning sabablarini sinchiklab o‘rganishga
intilayotgan o‘quvchi va talabalarimiz, iqtisodiyotning muammoli tugunlarini
echishga harakat gilayotgan rahbar xodimlar, igtisodchi mutaxassislar, bozor
igtisodiyoti bilan gizigayotgan keng kitobxonlar ommasi talablariga javob
beradigan o‘zbek tilidagi adabiyotlar, qo‘llanmalar, aynigsa, oliy o‘quv yurtlari
talabalari uchun tayyorlangan darsliklar yetarli emas. Darsliklar va o‘quv
qo‘llanmalari etishmasligi bo‘yicha oliy o‘quv yurtlari va kollejlardagi ahvol
o‘rganilib, mamlakatimiz prezidenti Sh.Mirziyoyevning Vazirlar Mahkamasining
2017 yil 14 yanvarda bo‘lib o‘tgan kengaytirilgan majlisidagi ma’ruzasida darslik,
maxsus va badiiy adabiyotga bo‘lgan real chtiyojni o‘rganib, turli darsliklarni

yaratish, ularni boshqa tillarga tarjima qilish, o‘quv yurtlari, kutubxona va axborot-



resurs markazlarini ta’minlash bo‘yicha qo‘ygan vazifalaridan!, O‘zbekiston
Respublikasi Vazirlar Mahkamasining 2018 yil 10 oktabrdagi 816-son garoriga
asosan qabul qilingan “Oliy ta’lim muassasalarini o‘quv adabiyotlari bilan
ta’minlash hamda darsliklar va o‘quv qo‘llanmalarini yangilab borish tartibi
to‘g‘risida Nizomi”dan kelib chiqib, “Iqtisodiyot nazariyasi” fani bo‘yicha mazkur
darslik gayta tayyorlandi.

Albatta, bu vazifaning uddasidan chigish oson ish emas. Qo‘yilgan vazifaning
murakkabligi shundan iboratki, shu davrgacha dunyodagi hech bir mamlakat
iqtisodiy jarayonlarni boshqgarish va harakatlarni uyg‘unlashtirishning bir
mexanizmidan butunlay boshqasiga birdaniga o‘tgan emas. Bu uzoq davrni talab
qiladigan jarayon bo‘lib, alohida davrni taqozo giladi. Uning hamma uchun bir xil
bo‘lgan o‘lchami va nusxalari ham yo‘q.

Shunday ekan, bozor igtisodiyoti davrini va mamlakatimizda hozirgi davrda
amalga oshirilayotgan tub iqtisodiy islohotlarni, o‘zgaruvchan xo‘jalik tizimini
fagat AQSh yoki Yevropa mamlakatlarida mavjud bo‘lgan, ko‘plari bundan 200-
300 yil oldin yozilib, eskirib ketgan, 0‘z mamlakatlarida ham inqirozlarning oldini
olish, igtisodiyotni tartibga solish yo‘llarini ko‘rsata olmagan va munozarali bo‘lib,
bizning real iqtisodiy hayotimizdan ancha uzoq bo‘lgan nazariyalar asosida
igtisodiyotning rivojlanish yo‘lini yoritib bo‘lmaydi. Shuningdek, bizning iqtisodiy
tafakkur tariximizda uzoq vaqt hukmron bo‘lgan, iqtisodiy hodisalarni asosan
sinfiy nuqtai nazaridan va sinfiy kurash jihatlaridan olib garagan, iqgtisodiy
taraqqiyotning umuminsoniy tomonlarini keyingi o‘ringa surgan eski marksistik
yo‘nalishdagi aqida va qoidalarga asoslanib ham bozor xo‘jaligi hamda hozirgi
zamon iqtisodiyotida yuz berayotgan jiddiy o‘zgarishlarni va boshqa bir qator
vogqealar, hodisalar va jarayonlarni tushuntirib bo‘lmaydi.

Mazkur darslikni tayyorlashda AQShda, Yevropa mamlakatlarida, Yaponiya,
Xitoy, Malayziya, Singapur va boshqa qator mamlakatlarda mavjud bo‘lgan
adabiyotlardagi g‘oyalar, shuningdek, klassik va hozirgi zamon iqtisodiy

nazariyalarining asosiy g‘oyalarini tanqidiy o‘rganib, ularning foydali ratsional
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mag‘zini olishga harakat gilingan. Shu bilan birga, jahonga mashhur alloma, davlat
arbobi sifatida tanilgan o‘tmishdagi vatandoshlarimiz tomonidan ilgari surilgan
iqtisodiy g‘oya va fikrlar, qoidalarning asosiy mazmuni darslikka kiritilgan. Bunda
u Yyoki bu guruhning yoki sinfning manfaati emas, birinchi navbatda,
umuminsoniy, umumdavlat manfaatlari va gadriyatlar, Vatanimiz igtisodiy rivoji
manfaati asos qilib olingan va unga bir gadar ustuvorlik berilgan.

Darslikda mustaqgil rivojlanayotgan Vatanimizning ravnaq topishi, bozor
iqtisodiyoti sharoitida yashashimiz, faoliyat ko‘rsatishimiz, iqtisodiy munosabatda
bo‘lishimizni hisobga olib, bozor igtisodiyoti muammolarini, uning sabab-
ogibatlarini, gonun-goidalarini, tushunchalarini, ularning gay darajada, ganday
shaklda amal qilayotganligini batafsilroq yoritishga harakat gilingan. Unda
iqtisodiy jarayonlarning faqat yuzaki, ko‘rinib turgan tomonlarigagina emas, shu
bilan birga, ularning ichki mohiyati, ziddiyatlari va bog‘lanishlariga, iqtisodiy
jarayonlarning sabab va oqibatlariga alohida e’tibor berilgan. Mazkur darslikda
O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tish davri va hozirgi davrda respublikamiz
iqtisodiy taraqgiyotining muammolari, aynigsa, gabul gilinayotgan gonunlar,
farmonlar va qarorlarda, prezidentimizning ma’ruza va nutqlarida bayon etilgan
igtisodiyotni jadal rivojlantirish tamoyillari, yo‘nalishlari va xususiyatlari ham
gamrab olishga harakat gilingan hamda nazariyani amaliyotga yaginlashtirish
magsadida bozor iqtisodiyotining ko‘pgina umumiy qonun-goidalari bevosita
O‘zbekiston hayoti misolida yoritilgan.

Darslikni tayyorlashda dialektik, ilmiy asbtraksiya, tahlil va sintez, tarixiylik
va mantiqiylikning birligi va boshga gator ilmiy usullardan foydalanilgan. Bunda,
ayniqgsa, har bir iqgtisodiy vogea, hodisa, jarayon va tushunchalar bir-biriga garama-
qarshi bo‘lgan ikki tomon birligidan iborat deb qaralib, ikki tomonlama yondashuv
va tahlil usuli kengroq qo‘llanilgan, shu yo‘l bilan yoritilayotgan masalaning asl
mohiyatini tushunish osonlashtirilgan. Asosiy iqgtisodiy tushunchalarni soddaroq
qilib, oddiy tilda misollar, jadvallar, rasmlar va grafiklar asosida tushuntirishga
harakat gilingan.

Ushbu darslik yangi davlat standarti talablari bo‘yicha tuzilgan va Respublika
muvofiglashtirish komissiyasi tomonidan tavsiya etilgan dastur asosida yozilgan.

Unda dasturdagi mavzular asosan gamrab olingan, ko‘pgina materiallar imkon
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darajasida qgisqartirib berilgan. Shuning uchun matnda kamchilik va munozarali
jihatlar ham bo‘lishi mumkin.

Darslikni tayyorlashda o‘qitishning yangi pedagogik va informatsion
texnologiyalar talablari va xususiyatlari hisobga olinib, har bir bobdan keyin
xulosalar, asosiy tayanch tushunchalar va atamalar, shuningdek, takrorlash va
munozara uchun savollar ham berilgan.

Mazkur darslikning asosiy mazmuni 2000 yilda O‘zbekiston Respublikasi
Oliy va o‘rta maxsus ta’lim vazirligining muvofiglashtirish komissiyasi tomonidan
tavsiya etilib, O‘zbekiston Respublikasi Oliy va o‘rta maxsus ta’lim vazirligi
tomonidan nashr qilingan «Iqtisodiyot nazariyasi» ma’ruzalar matni, 2002 yilda
nashr gilingan «Iqtisodiyot nazariyasi» o‘quv qo‘llanmasi, 2005 yilda, 2010 yilda
va 2017 yilda nashr gilingan «Iqtisodiyot nazariyasi» darsliklarida bayon etilgan
bo‘lib, ko‘pchilikning muhokamasi va mulohazasidan o‘tgan. Ushbu darslikda
yugoridagi kitoblarning asosiy mazmuni saglanib golingan holda, keyingi yillarda,
aynigsa, hozirgi davrda mamlakatimiz iqtisodiy hayotida sodir bo‘layotgan
o‘zgarishlar, amalga oshirilayotgan tub iqtisodiy islohotlar, 2017-2021 vyillarda
O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirishning beshta ustuvor yo‘nalishlari,
O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti  Sh.Mirziyoyevning Oliy Majlisga
Murojaatnomasida belgilangan strategik vazifalar, shuningdek, AQSh, Yevropa
mamlakatlari, Rossiya va boshga xorijiy mamlakatlar hamda mamlakatimizda chop
etilgan iqtisodiy adabiyotlardagi muhim deb hisoblangan g‘oyalar kiritilgan.
Shuningdek, ushbu darslikni tayyorlashda “Ishlab chiqarishni modernizatsiyalash
jarayonida xarajatlar miqdorini kamaytirish, tarkibini takomillashtirishning
fundamental (nazariy) asoslarini ishlab chiqish” mavzusidagi OT-F1-155 — ragamli
fundamental loyiha bo‘yicha olib borilayotgan tadqiqot natijalaridan foydalanilgan.

Ushbu darslikda igtisodiy jarayonlar, vogea-hodisalar obyektiv tahlil gilinib,
yetarli ilmiy-uslubiy asosda yoritishga harakat gilingan. Ushbu darslik talaba va
o‘quvchilarni nazariy va uslubiy bilim bilan qurollantirib, iqtisodiy jarayonlarni
bilishga, tafakkur qilishga va mustaqil ravishda tahlil qilishga o‘rgatadi degan
umiddamiz.

Iqtisodiyot nazariyasi bo‘yicha mazkur darslik asosan oliy o‘quv yurtlari

talabalari va magistrantlari uchun mo‘ljallangan bo‘lib, shuningdek, undan
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akademik litsey, kasb-hunar maktablari, kollejlari va umumiy o‘rta ta’lim maktab
o‘quvchilari, katta-ilmiy-xodim-izlanuvchilar hamda iqgtisodiyot nazariyasi
sohasidagi bilimlarga giziquvchi barcha kitobxonlar ham foydalanishi mumkin.

Muallif darslikning tuzilishi, mazmuni, muammolarning bayon gilinish tartibi
va uslubi bo‘yicha bildirilgan har ganday taklif-mulohazalarni minnatdorchilik
bilan gabul qiladi va keyingi o‘quv qo‘llanma, darsliklar tayyorlashda hisobga
oladi.
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I-BO‘LIM.
IQTISODIY TARAQQIYOTNING UMUMIY ASOSLARI

1-BOB. IQTISODIYOT NAZARIYASI FANINING PREDMETI VA
O‘RGANISH USULLARI

Iqtisodiyot nazariyasi fanini o‘rganish, iqtisodiy jarayonlarning tub
mohiyatini to‘g‘ri tushunish ko‘p jihatdan uni o‘rganuvchilarning ma’lum nazariy
va uslubiy bilim bilan qurollanishiga bog‘lig. Shuning uchun ham mazkur bob
kishilik jamiyati taraqqiyotining asosi bo‘lgan iqtisodiyot tushunchasini, uning
oldida turgan vazifalarni, uzoq davr davomida igtisodiy bilimlarning shakllanishi va
iqtisodiyot nazariyasi fanining vujudga kelishini qisqacha tavsiflash bilan
boshlanadi. Iqgtisodiyot nazariyasi fanidagi asosiy ogimlar va nazariyalarning
umumiy bayoni beriladi. Iqgtisodiyot va uning bosh masalasi, igtisodiyot nazariyasi
fanining predmeti, vazifalari va boshqa iqtisodiy fanlar bilan o‘zaro bog‘ligligi
bayon etiladi. Shu bilan birga iqtisodiy qonunlar va kategoriyalar hamda ularning
amal qilish mexanizmi, iqtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning asosiy usullari

mazmunini ochib berishga e’tibor garatiladi.

1.1. Igtisodiyot va uning bosh masalasi

Igtisodiyot nazariyasi fani va uning gonun-goidalarini bilish uchun, eng
avvalo, igtisodiyot va uning vazifalari to‘g‘risida tasavvurga ega bo‘lish lozim.
Insoniyat hayoti va uning taraqqiyoti juda murakkab, ko‘p qirrali va g‘oyat chigal,
muammolarga boydir. Bu muammolar kishilarning moddiy ne’matlar ishlab
chiqarish, xizmatlar ko‘rsatish, fan, madaniyat, siyosat, mafkura, axlog, davlatni
boshqarish sohalaridagi va nihoyat, oiladagi va boshga faoliyat turlarining borgan
sari ko‘payib, rivojlanib hamda ularning o‘zgarib borishi natijasida vujudga keladi.

Uzoq davrlar davomida insoniyat fikrini band qilib kelgan ayrim masalalar
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bugungi kunda oddiy haqigat va oson bilish mumkin bo‘lgan narsaga o‘xshab
ko‘rinadi.

Masalan, bugun hammaga ma’lumki, kishilar siyosat, san’at, adabiyot, fan,
ma’rifat, madaniyat, ta’lim olish bilan shug‘ullanishdan oldin birlamchi hayotiy
ne’matlarga bo‘lgan ehtiyojlarini qondirishlari kerak. Shuning uchun har bir kishi,
o‘zining kundalik hayotida bir gator muammolarga, ya’ni kiyim-kechak, o0zig-
ovgat, uy-ro‘zg‘or buyumlariga ega bo‘lish, bilim olish kabi ehtiyojlarni qanday
qgilib, nima hisobiga gondirish mumkin degan muammolarga duch keladi.

Shu muammolarni echish va o‘z ehtiyojlarini qondirish maqsadida kishilar
turli yo‘nalishlarda, sohalarda faoliyat ko‘rsatadilar. Demak, insonning turli
faoliyatlari ichida eng asosiysi, insoniyatning yashashi va uning kamol topishini
ta’minlaydigani moddiy va ma’naviy ne’matlar ishlab chiqgarish va xizmatlar
ko‘rsatishdan iborat bo‘lgan iqtisodiy faoliyatdir.

Cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli foydalanib, kishilarning
yashashi, kamol topishi uchun zarur bo‘lgan hayotiy vositalarni ishlab
chiqarish va iste’molchilarga yetkazib berishga qaratilgan, bir-biri bilan
bog‘liglikda amal qiladigan turli-tuman faoliyatlar yaxlit qilib, bir so‘z bilan,
igtisodiy faoliyat deb ataladi.

Qadimda iqgtisodiy faoliyatning asosiy shakli uy xo‘jaligi doirasida ro‘y
bergan. Shuning uchun gadimgi grek olimlarining (Ksenofont, Platon, Aristotel)
asarlarida igtisodiyot — uy xo‘jaligi va uni yuritish qonunlari deb tushuntirilgan.
Arab leksikonida «iqtisod» tejamkorlik ma’nosida tushunilgan, chunki islom
diniga oid adabiyotlarda tejamkorlikka alohida e’tibor berilgan. Lekin, hozirgi
davrda iqtisodiyot tushunchasi faqat uy, individual xo‘jalik yuritish yoki
tejamkorlik ma’nosi bilan cheklanmaydi. Balki iqtisodiyot — mulkchilikning turli
shakllariga  asoslangan  xo‘jaliklardan, xo‘jaliklararo, davlatlararo
birlashmalar, korporatsiyalar, konsernlar, qo‘shma korxonalar, moliya va
bank tizimlaridan, davlatlar o‘rtasidagi turli iqtisodiy munosabatlardan

iborat o‘ta murakkab iqtisodiy tizimni anglatadi.
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Buning ustiga barcha resurslarimiz — tabiiy boyliklar, malakali ishchi
kuchlari, ishlab chiqarish vositalari, iste’mol tovarlari, pul mablag‘lari va boshga
resurslarning barchasi cheklangan migdordadir. Hattoki, ishlab chigarishning
bugungi darajasida insoniyat ixtiyoridagi turli tabiiy boyliklarning taxminan
gancha vaqtga etishini oldindan bashorat gilish mumkin. Jumladan, insoniyat 2500
yilga kelib, barcha metall zahiralarini sarflab bo‘lishi bashorat qilinib, bunda temir
rudasi 250 yilga, alyuminiy 570, mis 29, rux 23, qalayi 35, qo‘rg‘oshin 19 yilga
etishi taxmin gilinmogda. Amalda hozir yashayotgan avlod ham ishlab chigarishda
qo‘rg‘oshin, qalayi, rux, oltin, kumush, platina, nikell, volfram, misdan
foydalanish muammosiga duch kelmoqda. Yaqin yuz yil ichida ishlab chigarishni
energoresurslar: neft, gaz, ko‘mir bilan ta’minlash muammosi ham alohida
muammo bo‘lib qolishi ehtimoldan xoli emas.

Ushbu cheklangan iqtisodiy resurslardan ogilona foydalanib, aholining
to‘xtovsiz o‘sib boruvchi ehtiyojlarini gqondirish magsadiga erishish, resurslar
va mahsulotlarni to‘g‘ri taqsimlash yo‘llarini topish iqtisodiyotning asosiy
mazmunini tashkil etadi.

Iqtisodiyot gamrov darajasiga qarab turlicha bo‘lishi mumkin: jahon
igtisodiyoti, milliy igtisodiyot, tarmoq igtisodiyoti, mintaga va hudud igtisodiyoti,
korxona yoki firma iqtisodiyoti, oila iqtisodiyoti. Ba’zan ularni yaxlitlashtirib,
makroiqtisodiyot va mikroigtisodiyot deb ataladi. Igtisodiyotning bu turlari,
darajalari, shakllari qanday bo‘lishidan gqat’ity nazar ularning hammasi bir
magsadga bo‘ysungan: u ham bo‘lsa insoniyatning yashashi, ko‘payishi va kamol
topishi uchun shart-sharoit yaratib berish, turli xil hayotiy vositalarni yaratib,
ularning ehtiyojlarini gondirib borishdan iboratdir. Shunday ekan, igtisodiyot inson
hayotining asosini, uning poydevorini tashkil etib, uning o‘zi ham insonsiz, uning
faoliyatisiz mavjud bo‘lmaydi va mazmunga ham ega emas.

Inson tomonidan yaratilgan tovarlar va xizmatlarning, resurslarning doimo

xarakatda bo‘lib, takror-takror ishlab chigariladi va iste’mol qilinadi, ularning bu

1 3y6xo H.M. Dxonomuueckas Teopus. - Munck: HTL] ATTH, 1998. Crp. 61.
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to‘htovsiz harakati takror ishlab chigarish deyiladi. Takror ishlab chigarish
quyidagi fazalar birligidan iboratdir:

1) ishlab chigarish jarayoni;

2) tagsimlash jarayoni;

3) ayirboshlash jarayoni;

4) iste’mol qilish jarayoni.

Ishlab chiqarish — kishilik jamiyatining mavjud bo‘lishi va rivejlanishi
uchun zarur bo‘lgan hayotiy ne’matlarni yaratish jarayoni. Barcha tovar va
xizmatlar ishlab chigarish jarayonida yaratilishi sababli, u takror ishlab
chiqarishning eng asosiy va boshlang‘ich fazasi hisoblanadi. Agar ishlab
chiqarilmasa, tagsimlanadigan, ayirboshlanadigan va nihoyat, iste’mol qilinadigan
narsalar bo‘lmaydi.

Misol uchun, odamlarning non mahsulotiga bo‘lgan ehtiyojini qondirish
uchun eng kamida quyidagi asosiy jarayonlarni amalga oshirish lozim: ekin
maydonlarini haydash va ularga ishlov berish; yerga urug‘ qadash va unib chiqib,
to hosil etishguncha parvarishlash; g‘allani o‘rish va don omborlariga joylash;
donni tegirmondan chigarib, un mahsuloti olish; undan non zavodlari yoki
nonvoyxonalarda non tayyorlash. O‘z o‘rnida, har bir jarayon uchun kerakli
bo‘lgan mehnat vositalarini ham ishlab chiqish kerak bo‘ladi. Masalan, ekin
maydonini haydash uchun traktorlar, omochlar; urug‘ qadash uchun seyalkalar;
g‘allani o‘rish uchun kombaynlar; omborga tashish uchun yuk mashinalari; donni
yanchish uchun tegirmonlar; non yopish uchun non zavodlari, tandirlar va hokazo.
Agar bu vositalarning birortasi bo‘lmasa, yo ishlab chiqarish jarayoni to‘xtaydi
yoki samaradorligi pasayib ketadi.

Tagsimot — ishlab chigarish omillari va uning natijalarini iqtisodiyotning
turli gism va subyektlari o‘rtasida taqsimlash jarayoni. Bu bosgichda, eng
avvalo, ishlab chigarish vositalari, kapital, ishchi kuchi va boshga resurslar turli
tarmoqlar, sohalar, hududlar va nihoyat, korxonalar o‘rtasida tagsimlanadi. Bundan
tashqari, ishlab chiqarish natijasi bo‘lgan tovar va xizmatlar, ularning pul holidagi

ko‘rinishi bo‘lgan daromadlar ham tagsimlanadi.
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Bizning misolimizdagi non mahsulotini ishlab chigarish uchun ham ushbu
faoliyat sohasiga kerakli resurslar — traktorlar, omochlar, seyalkalar, kombaynlar,
yuk mashinalari, tegirmonlar va tandirlar; ularni ishga soluvchi traktorchi,
haydovchi, dehgon, ishchi va nonvoylar — barchasi tagsimot jarayonidan o‘tadi.
Ular aynan mehnat tagsimoti va ixtisoslashuv tufayli turli-tuman faoliyat va
jarayonlar bo‘yicha o‘z o‘rnilarini topadilar. Shuningdek, tayyor bo‘lgan non
mahsulotini sotishdan olingan daromad ham turli kasb egalari — traktorchi,
haydovchi, dehqon, ishchi va nonvoy  o‘rtasida, mulk egalari o‘rtasida
tagsimlanadi. Ular mahsulotdagi o‘z ulushlarini ish haqi yoki foyda, foiz, renta
ko‘rinishida oladilar.

Taqgsimot gancha adolatli va to‘g‘ri bo‘lsa, ishlab chiqarishning yuksalishiga
shuncha ijobiy ta’sir ko‘rsatadi, uni rag*‘batlantiradi.

Ayirboshlash — jamiyat a’zolarining iqtisodiy faoliyat turlari yoki ishlab
chiqarish natijalari bo‘yicha ma’lum bir o‘lcham (masalan, qiymat miqdori)
asosida o‘zaro almashish jarayoni. Mehnat tagsimoti natijasida ayrim guruh
kishilar tovar va xizmatlarning ma’lum turlarini ishlab chigarish va yetkazib
berishga ixtisoslashadilar. Har bir tovar turini ishlab chiqaruvchi o‘z tovarini sotib,
o‘ziga kerakli bo‘lgan boshqa tovar yoki xizmatlarni sotib oladi. Jumladan, bizning
misolimizdagi nonvoy ham o°‘z mahsuloti — nonni sotib, tushgan puliga gassobdan
— go‘sht, dehqondan — sabzavotlar, do‘kondordan — kiyim-kechak va boshqa zarur
tovarlarni sotib oladi.

Natijada turli xil yo‘nalishdagi ishlab chigaruvchilar yoki xizmat
ko‘rsatuvchilar o‘rtasida iqtisodiy aloga — ayirboshlash, pul orgali oldi-sotdi
jarayoni sodir bo‘ladi.

Iste’mol — ehtiyojlarni gondirish magsadida mahsulot va xizmatlarning
ishlatilishi, foydalanilishi jarayoni. Iste’mol takror ishlab chigarishning oxirgi
fazasi bo‘lib, bu jarayon orqgali jamiyat a’zolarining turli-tuman ehtiyojlari
qgondiriladi. Iste’mol ikki turda bo‘ladi: ishlab chigarish (unumli) iste’moli va
shaxsiy iste’mol. Ishlab chigarish jarayonida ishlab chiqarish vositalari va ishchi

kuchidan foydalanish unumli iste’mol deyiladi. Nonvoy ishlatgan un, ko‘mir yoki
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tabily gaz, o‘simlik moyi — bularning barchasi unumli iste’mol hisoblanadi.
Chunki, bularning barchasi mahsulot ishlab chigarishga yo‘naltirilgan bo‘ladi.
Iste’mol buyumlarining ehtiyojlarni qondirish magsadida o‘z ahamiyati bo‘yicha
pirovard ravishda ishlatilishi shaxsiy iste’mol deyiladi. Nonvoy tayyorlagan
nonning odamlar tomonidan sotib olinib, iste’mol qilinishi shaxsiy iste’molni
anglatadi. Mahsulot va xizmatlar shaxsiy iste’molidan so‘ng, ular o‘rniga yana
yangisini ishlab chiqarish zarurati paydo bo‘ladi.
Shunday qilib, tovar va xizmatlar, resurslar harakati doimo to‘xtovsiz
takrorlanib turadigan jarayondir (1.1-rasm):
1.1-rasm
Tovarlar, xizmatlar va resurslarning takror ishlab chigarish fazalaridagi

harakati

Tagsimot jarayoni

Iste'mol jarayoni

\ 4

Ishlab chigarish jarayoni +

Ayirboshlash jarayoni

Igtisodiyotning doimiy va bosh masalasi — ehtiyojlarning cheksizligi va
iqtisodiy resurslarning cheklanganligi hamda ular o‘rtasidagi ziddiyatning hal
gilinishidir. Bu masalani to‘g‘ri tushunish uchun, eng avvalo, ehtiyojning
mohiyatini, uning turlarini bilish zarur.

Insonning yashashi va kamol topishi, umuman insoniyatning rivojlanishi
uchun kerak bo‘lgan hayotiy vositalarga bo‘lgan zarurati iqtisodiyot
nazariyasi fanida ehtiyoj deb ataladi.

Barcha hayotiy ehtiyojlar (igtisodiy, ijtimoiy, madaniy, ma’naviy, siyosiy
ehtiyojlar) ichida ijtimoiy-igtisodiy ehtiyojlar alohida o‘rin tutadi. Bu ehtiyojlar
kishilarning yashashi, mehnat qilishi va hayot kechirishi uchun turli ne’matlar
hamda xizmatlarga zaruratdan iborat bo‘ladi. Shu jihatdan olganda ijtimoiy-

iqtisodiy ehtiyojlar moddiy va ma’naviy ehtiyojlarni o‘z ichiga oladi.

16



Moddiy ehtiyojlar — bu moddiy ko‘rinishdagi ne’matlar vositasida
gondiriluvchi zaruratdir. Bular iste’mol uchun zarur bo‘lgan ko‘plab hayotiy
predmetlarni (ishlab chiqgarish va transport vositalari, 0zig-ovqgat, kiyim-kechak,
turar-joy va h.k.) va zeb-ziynat buyumlarini (taginchoq, atir-upa, turli bezaklar va
h.k.) o‘z ichiga oladi.

Ma’naviy ehtiyojlar — bu insonning shaxs sifatida kamol topishi,
dunyoqarashi va ma’naviyatining shakllanishi uchun taqozo etiladigan
nomoddiy ne’mat va xizmatlarga bo‘lgan zaruratdir. Ular kishilarning bilim va
dam olish, madaniy saviyasini oshirish, malaka-mahoratga ega bo‘lish, turli
ma’navily yo‘nalishdagi xizmatlardan bahramand bo‘lish kabi ehtiyojlardan iborat
bo‘ladi.

Ehtiyojlarni iste’mol qilish tavsifiga ko‘ra shaxsiy va ishlab chiqarish
ehtiyojlariga ajratish mumkin.

Shaxsiy ehtiyojlar — kishilarning pirovard iste’moli uchun mo‘ljallangan
mahsulot va xizmatlarga bo‘lgan zarurat. Masalan, ozig-ovgat, kiyim-kechak,
uy-ro‘zg‘or buyumlari, shaxsga ko‘rsatiladigan turli xizmatlar shaxsiy ehtiyojlarni
namoyon etadi.

Ishlab chigarish ehtiyojlari — mahsulot ishlab chigarish yoki xizmat
ko‘rsatishni amalga oshirish magsadida ishlatiluvchi turli igtisodiy
resurslarga bo‘lgan zarurat. Ishlab chigarish ehtiyojlariga xomashyo (neft, paxta
va h.k.), materiallar (po‘lat, yog‘och, tola va h.k.), asbob-uskunalar, ish
mashinalari (yuk mashinasi, ekskavator, buldozer va h.k.), ishchi kuchi va
boshgalarni kiritish mumkin.

Shuningdek, ehtiyojlarni yakka tarzda va birgalikda gondiriluvchi ehtiyojlar;
birlamchi va ikkilamchi ehtiyojlar; yakka, guruhiy, hududiy, umumjamiyat
ehtiyojlari kabi turlarga ajratish mumkin.

Insonning shaxsiy manfaati, gizigishlari va turmush tarziga moslab
qondirilishi mumkin bo‘lgan ehtiyojlar yakka tarzda qondiriluvchi ehtiyojlar
deyiladi. Ularga ovqatlanish, kiyinish kabilarni misol gilish mumkin. Hatto

ovqgatlanish jarayoni birgalikda (oilaviy yoki bir necha kishilar bilan) amalga
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oshirilgan taqdirda ham, har bir kishining ovqatga bo‘lgan ehtiyoji alohida, yakka
tarzda qondiriladi.

Odatda kishilarning turli darajalardagi guruhi (oila, jamoa, mamlakat
fugarolari va h.k.) tomonidan birgalikda namoyon etiluvchi ehtiyojlar
birgalikda gondiriluvchi ehtiyojlar deyiladi. Masalan, ta’lim olish binolari,
kasalxonalardan, dam olish joylaridan bahramand bo‘lish, sport o‘yinlari va
ko‘ngilochar tomoshalarni birgalikda ko‘rish, mamlakat mudofaasi va tinchligini
saglash kabilar shular jumlasidandir.

Birlamchi ehtiyoj — bu insonning hayotiy faoliyatida zarurlik darajasi
nisbatan yuqori bo‘lgan va shu sababli, birinchi navbatda qondiriladigan
ehtiyoj. Inson hali bilim olishi, san’at bilan shug‘ullanishi, madaniy hordiq
chigarishidan ilgari ozig-ovgat, kiyim-kechak, uy-joyga bo‘lgan ehtiyojlarini
gondirishi lozim.

Ikkilamchi ehtiyoj — bu birlamchi ehtiyojlar qondirilib bo‘lgandan so‘ng
undan yuqori darajada namoyon bo‘ladigan va qondiriladigan ehtiyoj. Bu
turdagi ehtiyojlarga bilim olish, malaka oshirish, san’at bilan shug‘ullanish, dam
olish va h.k.larni kiritish mumkin.

Yakka ehtiyoj — bu alohida shaxsning ijtimoiy-igtisodiy mavqei,
dunyoqarashi va boshqa xususiyatlari ta’sirida shakllanuvchi ehtiyoji.
Jamiyatdagi kishilar soni qanchalik ko‘p bo‘lmasin, ular 0z ehtiyojlarining tarkibi,
darajasi va qondirilish vositalari jihatidan ozmi-ko‘pmi farqglanadilar. Masalan,
katta yoshdagi odamlar va bolalar, erkaklar va ayollar, oliy ma’lumotlilar va
ma’lumotsizlar, sportchilar va spirtli ichimliklarga moyil kishilar va hokazolarning
yakka ehtiyojlari tarkibi o‘zaro farq qiladi. Hattoki, bir jinsdagi, o‘zaro teng va
boshqa belgilari bo‘yicha o‘xshash insonlarning yakka ehtiyojlari ba’zi bir jihatdan
farg qgilishi mumkin.

Guruhiy ehtiyoj — bu ma’lum guruh yoki jamoalarga birlashgan
kishilarning birgalikdagi ehtiyoji. Bir oilaning ehtiyoji boshga biridan, bir
mehnat jamoasining ehtiyojlari boshqasidan o°z tarkibi va darajasi jihatidan farq

giladi. Masalan, faraz qilaylik, Komilovlar oilasi besh kishidan iborat bo‘lsin. Ota
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— shifokor, ona — o‘qituvchi, ikki o‘g‘il — talaba, qiz — maktab o‘quvchisi.
Zokirovlar oilasi esa olti kishidan iborat: buva va buvi — nafagada, ota — buxgalter,
ona — uy bekasi, giz — talaba va o‘g‘il — maktab o‘quvchisi. Har ikkala oilaning
tarkibi va faoliyat turlari bir-biridan farq gilganligi sababli, ularning oilaviy
ehtiyojlari ham o‘z tarkibi va darajasiga ko‘ra farqlanadi. Xuddi shuningdek,
mebel ishlab chigaruvchi korxona mehnat jamoasi ehtiyoji tarkibi va darajasi
jihatdan tikuvchilik fabrikasi mehnat jamoasinikidan boshgacha bo‘ladi.

Hududiy ehtiyoj — bu muayyan hududlarda istigomat qiluvchi
kishilarning birgalikdagi ehtiyoji. Inson muayyan hududda istigomat gilganligi
sababli, uning ba’zi bir ehtiyojlari mazkur hududda istiqgomat qiluvchi barcha
insonlarning umumiy ehtiyojlari sifatida namoyon bo‘ladi. Masalan, har bir
mahalla o‘zining guzari, unda joylashgan savdo va maishiy xizmat ko‘rsatish
shoxobchalari, bolalar bog‘chasi, dam olish joylari, istirohat bog‘lari va boshqa
inshootlarga ehtiyoj sezadi.

Umumjamiyat ehtiyojlari — bu jamiyat miqgyosidagi barcha kishilar
uchun umumiy bo‘lgan ehtiyoj. Har bir mamlakatning fugarolari ham barcha
uchun umumiy bo‘lgan ne’matlarga ehtiyoj sezadilar. Masalan, mamlakat
chegarasining daxlsizligi, uning mudofaa qobiliyatining mustahkamligi, yurt
farovonligi, ekologik toza mubhit, ijtimoiy-madaniy tadbirlar, huqug-tartibot
ishlarining yuqori darajada amalga oshirilishi va boshqgalar.

Jamiyat ehtiyojlariga quyidagi bir qator omillar ta’sir ko rsatadi:

a) jamiyatning igtisodiy taragqgiyot darajasi;

b) jamiyatdagi ijtimoiy-igtisodiy tuzum;

V) tabiiy-geografik sharoitlar;

g) tarixiy-milliy an’analar va urf-odatlar;

d) aholi sonining o‘sishi, uning tarkibidagi o‘zgarishlar;

e) xalqaro, davlatlar, millatlar va mintaqalar o‘rtasidagi alogalar.

[jtimoiy-igtisodiy, shu jumladan, moddiy ehtiyojlarni to‘liq qondirish mumkin
emas. Jamiyatda har bir ma’lum davrda ko‘plab qondirilmagan ehtiyojlar mavjud
bo‘ladi. Vaqt o‘tishi bilan yangi buyumlarning paydo bo‘lishi, keng reklamaning
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ta’siri va savdoning rivojlanishi natijasida ehtiyojlar o‘zgaradi va ko‘payib boradi.
Shunday ekan, jamiyatning, ya’ni uni tashkil qiluvchi shaxslar, muassasa va
korxonalar ehtiyojlarining cheksizligi, ularning to‘xtovsiz yangilanib va o°sib
borishi tabity bo‘lib, uni o‘ziga xos qonun orqali ifodalash mumkin.
Ehtiyojlarning ishlab chigarish va yetkazib berishga nisbatan miqdoran o‘sib,
tarkib va sifat jihatidan takomillashib borishi ehtiyojlarning ustuvor
darajada o°‘sib borish qonuni deyiladi. Bu gonun ishlab chigarish bilan ehtiyojlar
o‘rtasidagi uzviy, to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liqlikni aks ettiradi.

Ehtiyojlarning o‘zi ham bir-birini taqozo qiladi. Bir ehtiyoj o‘z orqasidan
boshga bir ehtiyojni keltirib chigaradi. Masalan, kompyuter texnikasiga
ehtiyojning paydo bo‘lishi, 0‘z navbatida uni ishlatishni o‘rganish, unga xizmat
ko‘rsatish, dastur tuzish kabi ehtiyojlarni keltirib chigaradi.

Ehtiyojlarning o°sib borishi uni qondirish vositalari darajasi bilan
chegaralanadi. Chunki ehtiyojlar cheksiz o‘zgargani holda uni ta’minlash uchun
kerak bo‘ladigan iqtisodiy resurslar cheklangan bo‘ladi. Iqgtisodiy resurslar
deganda tovar ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish jarayonlarida
foydalanish mumkin bo‘lgan barcha vosita va imkoniyatlar majmui
tushuniladi.

Igtisodiy resurslarni quyidagi guruhlarga ajratish mumkin:

1) tabiiy resurslar (yer, yer osti boyliklari, suv, o‘rmon va biologik resurslar);

2) ishchi kuchi resurslari (kishilarning mehnatga bo‘lgan aqgliy va jismoniy
qobiliyatlari majmui);

3) kapital (yollanma mehnat tomonidan harakatga Kkeltirilib foyda olish
magsadida ishlatiladigan binolar, mashinalar, asbob-uskunalar, inshootlar,
qurilmalar, hom-ashyo va materiallar, sotishga tayyor tovarlar, pul mablag‘lari va
boshqgalar);

4) tadbirkorlik qobiliyati (kishilarning ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish
jarayonlarini tashkil etish va boshqarish qobiliyatlari).

Igtisodiy resurslarning ishlab chigarish omillaridan fargi shundaki, ularga

ishlab chigarishda bevosita gatnashadigan ishchi kuchi, tabiiy resurslar va ishlab
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chigarish vositalaridan tashgari hamma moddiy resurslar, tovar va pul zaxiralari
ham kiradi.

Resurslarning cheklanganligi ehtiyojni qondirishning muhim yo‘li bo‘lgan
ishlab chigarish imkoniyatlarini ham cheklab qo‘yadi. Bu imkoniyatlar darajasi
doimo bir xil bo‘lib turmaydi, balki yangi texnikalar va texnologiyalarning
yaratilishi va ishga solinishi ishlab chigarish imkoniyatlarini, uning chegaralarini
kengaytirish imkonini beradi. Iqtisodiy resurslar, ishlab chigarish va ehtiyojlarni
qondirish darajasi o‘rtasidagi doimiy va mustahkam aloqadorlikni quyidagicha

ifodalash mumkin (1.2-rasm):

Igtisodiy resurslar, Ishlab chigarish yoki Ehtiyojlarning
imkoniyatlar xizmat ko‘rsatish gondirilish darajasi
darajasi

A 4

A 4

1.2-rasm. Iqtisodiy resurslar va ehtiyojlarning qondirilish darajasi o‘rtasidagi
bog‘liglik

Cheklangan iqgtisodiy resurslardan unumli foydalanib, ishlab chigarish
imkoniyatlarini va binobarin ehtiyojlarni gondirish darajasini oshirish zarurligi
iqtisodiyot oldiga quyidagi muammolarni qo‘yadi:

1) ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatishning optimal variantlarini (eng zarur
va tejamli turlarini) tanlab olish va resurslarni ko‘proq ishlab chiqarishga jalb
qilish;

2) mavjud resurslarning har bir birligidan tejab-tergab, samarali foydalanish;

3) fan-texnika yutuglarini va yangi texnologiyalarni joriy qilib, yangi
energiya, material, xomashyo turlari, ularning manbalarini topib, foydalanishga
jalb qilish, resurslar unumdorligining oshishiga erishish.

Bu muammolarni hal qgilish zaruriyati kishilardan chuqur iqgtisodiy boshga

bilimlarga ega bo‘lib, doimo izlanish va yuksalishda bo‘lishini taqozo giladi.
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1.2. Igtisodiyot nazariyasining fan sifatida shakllanishi va rivojlanishi

Iqgtisodiy hayot sirlarini bilish va shu yo‘ldagi faoliyatning asosiy
yo‘nalishlarini aniqlashga intilish juda gadim zamonlardan mavjud bo‘lib, bu
intilish iqtisodiy faoliyatni tartibga solish, uni kishilarga kerak bo‘lgan tomonga
yo‘naltirishga ijobiy ta’sir etish zaruriyatidan kelib chigqan.

Igtisodiyotga oid bilimlarga dastlab, antik dunyoning ko‘zga ko‘ringan
olimlari Ksenofont, Platon, Aristotel asarlarida, shuningdek, gadimgi Misr, Xitoy,
Hindiston va Markaziy Osiyo olimlarining asarlarida e’tibor garatilgan edi.

Biz ming yillar osha bizgacha etib kelgan mugaddas Qur’oni Karim, hadislar,
Qobusnoma, Ibn Xoldun asarlari, bobolarimiz Abu Ali Ibn Sino, Abu Nasr
Forobiy, Al-Xorazmiy, Abu Rayxon Beruniy, Alisher Navoiy, Mirzo Ulugbek,
Zaxiriddin Muxammad Bobur asarlarini o‘qir ekanmiz, ularda insonning yashashi
uchun tabiat ehsonlari yetarli emasligi, ijodiy mehnat gilish kerakligi gayta-gayta
uqtirilganligiga yana bir karra amin bo‘lamiz. Jumladan, arab mutafakkiri Ibn
Xoldun Abdurahmon Abu Zayd (1332-1406)ning iqgtisodiyot bilimlarini
rivojlantirishdagi hissasi juda kattadir. U o‘zining 1370 yilda yozilgan «Kitob-ul-
ibar» («Ibratli misollar kitobi») asarida dunyoda birinchi bo‘lib tovarning ikki xil
Xususiyatini — iste’mol qiymati va qiymat tushunchalarini, oddiy va murakkab
mehnatni, zarurlty va qo‘shimcha mehnat hamda zaruriy va qo‘shimcha mahsulot
tushunchalarini ajrata bildi. Shuningdek, lbn Xoldun tomonidan tovarlarni
ayirboshlash jarayonida ular bir-biriga taggqoslanganda mehnatni tenglashtirish
shaklida yuzaga chiqishi, ya’ni tovarda gavdalangan mehnatning miqdori va uning
nafliligining hisobga olinishi ham ta’kidlangan®.

Alisher Navoiyning iqtisodiy masalalarga oid g‘oyalari «Vaqfiya» (1482) va
«Mahbub-ul-qulub» (1500) asarlarida bayon etilgan. U mahsulotni uch gismga
bo‘lib, birinchi qismini ketgan xarajatga, ikkinchi qismini o‘zining va oilasining
ehtiyojlariga, uchinchi gismini esa aholining ijtimoiy manfaatlari uchun sarflashga
chagiradi. Bundan tashgari mahsulotni yaratishda mehnatning roliga va ishlab

1A .Razzogov, Sh.Toshmatov, N.O‘rmonov. Igtisodiy ta'limotlar tarixi. T.: «Moliya». 2002, 42-bet.
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chigarish vositalarining ishtirokiga alohida e’tibor beradi. Shu bilan birga boylikni
halol mehnat bilan topish, to‘plash va foydalanish zarurligini ta’kidlaydi®.

Lekin Aristoteldan boshlab butun dunyoning, jumladan Markaziy Osiyoning
ko‘pgina olimlari iqtisodiyotni izchil o‘rganish asosida uning ko‘pgina qonun-
qoidalarini, tushunchalarini yoritib bergan bo‘lsalar ham, hali iqtisodiyot
nazariyasi fan sifatida shakllanmagan edi.

Iqtisodiyot nazariyasi mustaqil fan sifatida ko‘pgina mamlakatlarda milliy
bozor shakllangan va jahon bozori vujudga kelayotgan davrlarda «siyosiy iqtisod»
nomi bilan shakllana boshladi.

Siyosiy igtisod grekcha so‘zdan olingan bo‘lib «politikos» - ijtimoiy, «oykos»
- uy, uy xo‘jaligi, «nomosy - qonun degani. Ya’ni uy yoki ijtimoiy xo‘jalik yuritish
qonunlari ma’nosini beradi. 1575-1621 vyillarda yashab, ijod gilgan fransuz
igtisodchisi Antuan Monkreten birinchi marta 1615 yilda «Siyosiy iqtisod traktati»
nomli kichik ilmiy asar yozib, bu fanni mamlakat migyosida iqgtisodiyotni
boshqgarish fani sifatida asosladi. Keyinchalik klassik iqgtisodchilar bu fikrni
tasdiqlab, siyosiy iqtisod keng ma’noda moddiy va boshga hayotiy vositalarni
ishlab chiqarish va ayirboshlashni boshqaruvchi qonunlar to‘g‘risidagi fandir, deb
yozgan edilar.

Iqtisodiyot nazariyasi fani shakllanishi jarayonida bir qancha g‘oyaviy
ogimlar, maktablar vujudga kelgan. Ular jamiyat boyligining manbai nima, u
qaerda va ganday qilib ko‘payadi, degan savollarga javob topishga urinishgan.
Bunday igtisodiy ogimlardan dastlabkisi merkantilizm deb atalgan. Bu ogim
tarafdorlari odamlarning, jamiyatning boyligi puldan, oltindan iborat, boylik
savdoda, asosan, tashqi savdoda — muomala jarayonida paydo bo‘ladi, ko‘payadi,
savdoda band bo‘lgan mehnat unumli mehnat, boshqa mehnatlar esa unumsizdir,
deb tushuntirib keldilar. Keyinchalik, iqtisodiy bilimlar rivojlanib, takomillashib
borgan sari, ayirboshlash, ya’ni bevosita savdo jarayonida mahsulot yaratilmasligi,
faqat ishlab chiqarish va u bilan bog‘liq bo‘lgan jarayonlarda (tashish, gadoqlash,

saralash, saglash) maxsulotning va binobarin qiymatning ko‘payishi ma’lum

1A .Razzoqov, Sh.Toshmatov, N.O‘rmonov. Igtisodiy ta'limotlar tarixi. T.: «Moliya». 2002, 89-90-bet.
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bo‘ldi. Ayirboshlashning ekvivalentlik tartibi, ya’ni teng mehnatga teng boylik
muvozanati buzilgan taqdirda boylik birovlar foydasiga gayta tagsimlanadi,
natijada kimdir boyib, kimdir xonavayron bo‘lib boradi. Merkantilistlar iqtisodiyot
nazariyasining asosiy vazifasi davlatning igtisodiy siyosatiga amaliy tavsiyalar
ishlab chiqishdan iborat deb ta’kidladilar. Ularning fikricha, iqtisodiyotda ijobiy
savdo balansiga erishilishi uchun davlat iqtisodiyotga faol aralashishi, ya’ni milliy
ishlab chigarish va savdoni o‘z panohiga olishi zarur deb hisoblaydi.

Keyingi ogim fiziokratlar deb atalgan. Ular merkantilistlardan farqli o‘laroq,
boylik qishloq xo‘jaligida yaratiladi va ko‘payadi, degan g‘oyani olg‘a surdilar.
Ularning vakili bo‘lgan F.Kene mashhur «Iqtisodiy jadval» asarini (1758) yozdi va
unda fiziokratizm maktabi asoslarini yaratdi. Uning nazariy va siyosiy dasturini
ta’riflab berdi. Bu asarda F.Kene almashuvning ekvivalentlik ta’limotini ilgari
surdi. Uning fikricha almashuv yoki savdo boylik yaratmaydi, almashuv
jarayonida teng miqdorli giymatlarning almashuvi ro‘y beradi, tovarlarning
qiymati bozorga kirmasdan oldin mavjud bo‘ladi. F.Kenening ta’limotida sof
mahsulot nazariyasi markaziy o‘rin egallaydi. Uning fikricha, yalpi ijtimoiy
mahsulot va ishlab chiqarish xarajatlari o‘rtasidagi farq sof mahsulot hisoblangan.
F.Kene sof mahsulot bilan qo‘shimcha mahsulotni chalkashtirib, ikkalasini aynan
bir narsa deb tushunadi. U qo‘shimcha qiymat dehqonlarning qo‘shimcha mehnati
samarasi sifatida yuzaga keladi deb izohlaydi, ayrim joylarda esa qo‘shimcha
giymatni tabiatning sof hadyasi deb garab, uni yaratishda tabiat ham ishtirok etadi,
deb tushuntiradil. Bu yerda u o‘zi bilmagan holda giymat bilan naflilik(iste’mol
qiymat)ning farqiga bora olmaganligini ifoda etadi. F.Kene ta’limotini A.Tyurgo,
Dyupon de Nemur va boshqgalar davom ettirdi. Fiziokratlarning ta’limoti bo‘yicha
qishloq xo‘jaligida band bo‘lgan mehnat birdan-bir unumli mehnat deb hisoblanib,
boshqga sohalardagi mehnat esa unumsiz mehnat deb hisoblangan.

Keyinchalik igtisodiyot fanining klassik maktabi namoyandalari bo‘lmish
A.Smit, U.Petti, D.Rikardo kabi atogli igtisodchi olimlar boylik fagatgina savdoda

yoki gishloq xo‘jaligidagina emas, balki shu bilan birga sanoat, transport, qurilish

1 A.Razzoqov, Sh.Toshmatov, N.O‘rmonov. Iqtisodiy ta'limotlar tarixi. T.: «Moliya». 2002, 147-149-bet.
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va boshga xo‘jalik sohalarida ham vyaratilishini isbotlab berdilar va “hamma
boylikning onasi er, otasi mehnat”, degan gat’iy ilmiy xulosaga keldilar. Shuni
aytish kerakki, A.Smitning «ko‘rinmas qo‘l» prinsipi hozirgi kunda juda ko‘p tilga
olinmoqda. U o‘zining «Xalglar boyligining tabiati va sabablari to‘g‘risida
tadgiqot» (1776) degan kitobida insonni faollashtiradigan asosiy rag‘bat xususiy
manfaatdir deb ko‘rsatadi. Inson o0‘z xususiy manfaatini amalga oshirishga, ya’'ni
foyda olishga intilib, mehnat tagsimoti sharoitida gandaydir tovar yoki Xxizmat
turini yaratadi, boshqgalarga yetkazib beradi, o‘z kapitalini ko‘paytiradi va shu
intilishda o°zi bilmagan holda jamiyat taraqqiyotiga hissa qo‘shadi deb
tushuntiradi. U kapital, mehnat, tovar, ishchi kuchi va boshqa resurslarning erkin
harakatini ta’minlash prinsipini ilgari suradi. Ushbu maktabning «klassik» deb
nom olishiga ularning quyidagi yutuqlari sabab bo‘ldi.

Birinchidan, A.Smit va D.Rikardo iqtisodiyotni o‘rganishga ilmiy yondashuv
beradigan tadgigot usullarini ishlab chigdi va muvaffaqiyatli qo‘lladilar. Aynan
ana shu usullar yordamida ular merkantilistlarning «boylikning manbai — savdoy,
fiziokratlarning “boylik faqat qishloq xo‘jaligida yaratiladi” degan g‘oyalarining
to‘g‘ri emasligini, cheklanganligini isbotladilar.

Ikkinchidan, iqtisodiyot to‘g‘risidagi barcha yig‘ilgan bilimlarni klassik
maktab namoyandalari ma’lum bir ilmiy tizimga keltirdilar. Bu narsaga ular
birinchi bo‘lib iqtisodiy ne’matlarni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va
iste’mol o‘rtasidagi tizimli aloqani tadqiq etgani sabab bo‘ldi.

Uchinchidan, ingliz klassiklari iqtisodiy hodisalarning ko‘zga ko‘ringan
tomonlarini tadqiq qilish bilan cheklanib golmadilar. Ular ushbu hodisalarning
mohiyatini, ular o‘rtasidagi sabab-ogibatli alogadorlikni anigladilar, shuningdek,
kapitalistik iqtisodiyot gonunlarini ochdilar.

Igtisodiyot nazariyasi fanining rivojlanishida Sismondining ham muhim
hissasi bor. U kapitalistik igtisodiy mexanizmni tangid qilib, siyosiy igtisod inson
baxti yo‘lida sotsial mexanizmni takomillashtirishga qaratilgan fan bo‘lmog‘i
lozim deb ko‘rsatadi. Kapitalistik igtisodiy tuzumni tangid qilish bilan bir gatorda

undan ko‘ra progressiv bo‘lgan jamiyat qurish g‘oyasi Sen-Simon, Sharl Fure,
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Robert Ouen kabi sotsial utopistlar tomonidan ilgari surilgan edi. Ular xususiy
mulkni qattiq tangid qgilib, uni tugatish tarafdori edilar.

Ulardan keyin marksizm deb nomlangan nazariy yo‘nalish o‘zlarining
nazariyasida jamiyat taraggiyotiga tabiiy-tarixiy jarayon deb garab, ijtimoiy-
iqtisodiy formatsiyalar, ularning iqgtisodiy tuzumi, tarkibiy qgismlari, vujudga
kelish, rivojlanish va boshgasi bilan almashish sabablari to‘g‘risidagi ta’limotni
hamda qo‘shimcha qiymat nazariyasini yaratdilar.

Iqtisodiyot nazariyasi predmetining yangicha talqini xo‘jalik yuritishning
bozor tizimi to‘g‘risidagi marjinalizm deb atalgan yangi bir ta’limotni yaratdi. U
inglizcha so‘zdan olingan bo‘lib, so‘nggi qo‘shilgan degan ma’noni beradi. Uning
asoschilari Avstriya igtisodiy maktabining namoyandalari (K.Menger, F.Vizer,
Bem-Baverk va b.) bo‘lib, ular tomonidan qo‘shilgan tovar nafliligining,
qo‘shilgan mehnat yoki resurs unumdorligining pasayib borish qonuni degan
nazariyalar ishlab chiqildi. Marjinalizm nazariyasi aniq olingan tovarga bo‘lgan
talab va uning narxi o‘rtasidagi bog‘liglik va o‘zaro ta’sirini tahlil gilishda keng
qo‘llanildi.

Iqtisodiyot nazariyasining yangi yo‘nalishi neoklassik, ya’ni yangi klassik
deb nom oldi. Bu nazariyaning yirik namoyandalaridan biri A.Marshall bo‘lib, u
iqtisodiy jarayonning funksional bog‘lanishi va funksional nisbatlarini ishlab
chigishga harakat gildi, bozor muvozanatini va narxni aniglovchi omillar talab va
taklifdan iborat deb qaradi. Bu nazariy yo‘nalishning namoyandalaridan biri
shveysariyalik iqtisodchi Leon Valras bo‘lib, u umumiy iqtisodiy muvozanat
modelining nusxasini ishlab chigishga harakat gildi.

Avstriya igtisodiy maktabining namoyandasi Y.Shumpeter «Iqtisodiy
taraqqiyot nazariyasi» (1912) nomli kitobida iqtisodiy tizimlar o‘zgarishining ichki
kuchlarini, ularning ichki mazmunini va turtki beruvchi kuchini ko‘rsatishga
harakat qildi va u iqgtisodiyotni harakatga keltiruvchi asosiy kuch tadbirkorlik
degan xulosaga keldi.

Iqtisodiyot nazariyasining hozirgi zamon yo‘nalishlaridan biri keynschilik

maktabidir. 1936 yilda ingliz iqtisodchisi Jon Meynard Keyns o‘zining «Bandlik,
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foiz va pulning umumiy nazariyasi» degan kitobida makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar:
milliy daromad, kapital xarajatlar, iste’mol va jamg‘arishning o‘zaro bog‘ligligini
tahlil qilib, investitsiya va iste’molning eng maqsadga muvofiq tarzda tashkil
topishi iqtisodiy taraqqiyotning muhim omili deb ko‘rsatadi. Keyns ta’limoti, ya’ni
keynschilik maktabi ta’sirida iqtisodiyotda makroiqtisodiy tahlil yo‘lga qo‘yildi. U
iqtisodiyotni tartibga solishda davlatning faol ishtiroki zarurligini isbotladi.

Hozirgi zamon iqtisodiyot nazariyasining muhim yo‘nalishlaridan biri
monetarizm deb ataladi. Agar Keyns nazariyasining ishlab chigilishida markaziy
muammo ishsizlik bo‘lgan bo‘lsa, monetarizm nazariyasining asosiy muammosi
ishlab chiqgarish hajmining pasayib borish sharoitida inflyatsiyaning vujudga
kelishidir. Ushbu holat stagflyasiya degan nom oldi. Monetarizm maktabining
asoschisi Milton Fridmen bo‘lib, uning iqtisodiyot nazariyasiga qo‘shgan hissasi
pul nazariyasini yangi mazmun bilan boyitdi. Monetaristlar tovar ishlab chigarish
jarayoniga pulning qayta ta’sir etish mexanizmini, pul dastaklari va monetar
siyosatning iqtisodiyotni rivojlanishiga ta’sirini chuqur tadqiq etishdi. Monetarizm
pul-kredit dastaklari yordamida iqtisodiyotni tartibga solishda o‘ziga xos
yondashuvni vujudga keltirgan nazariyadir.

Hozirgi paytda marjinalizm, monetarizm, keynschilik va boshga qator
yo‘nalishdagi iqtisodiy nazariyalar yig‘indisi «Ekonomiks» nomli kitobda
mujassamlashgan bo‘lib, u AQSh, Angliya va boshga gator mamlakatlarda darslik
sifatida o‘qitiladi. Rus tilidagi tarjimasi orqali bizga ma’lum bo‘lgan P.Samuelson,
R.Makkonnell va L.Bryularning kitoblari uning namunalaridir. Hozirda bu
yo‘nalishdagi fan bizda va boshqa gator MDH mamlakatlarida «Iqtisodiyot
nazariyasi» deb atala boshladi.

Yugorida bayon etilgan va boshqa qator nazariyalar taxlili shuni ko‘rsatadiki,
«Iqtisodiyot nazariyasi» fan sifatida shakllangunga qadar bosib o‘tgan yo‘l va unda
vujudga kelgan g‘oyalar, ogimlar juda murakkab, ko‘pincha bir-biriga zid va
garama-qgarshidir. Shu bilan birga aytishimiz kerakki, hech qaysi iqtisodiy
maktabning nazariyalari mutlaq va doimiy hagiqgat kursisiga egalik gila olmaydi.

Har bir maktab ma’lum darajada muammolarga bir tomonlama yondashganligini
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yoki bo‘lmasa ba’zi bir nazariy savollarni yoritishda anglashilmovchilikka yo‘l
qo‘yganligi bilan ajralib turadi, sababi barcha nazariy oqimlar qaysidir ijtimoiy
guruh manfaatlari nuqtai nazaridan va o‘sha davr real holatidan kelib chigqan
bo‘lib, masalaga bir tomonlama yondashuvga yo‘l qo‘yilganligi ko‘rinib turadi.
Shunday bo‘lsada, ular bir-birini to‘ldiradi, iqtisodiy jarayonlar va hodisalarning
ichki ziddiyatlarini, qonunlarini ma’lum darajada umumlashtirib ifodalaydi.
Demak, jamiyat o‘z taraqqiyotini belgilashda alohida bir nazariya asiri bo‘lib
golmasligi kerak, chuqur nazariy taxlil asosida ularning salbiy tomonlarini tashlab
yuborib, ratsional mag‘izlarini olib, ulardan oqilona foydalangan holda jamiyat

rivojlanishi umummilliy manfaatlar bilan uyg‘unlashtirilishi zarur.

1.3. Igtisodiyot nazariyasi fanining predmeti va vazifalari

Igtisodiyot nazariyasi fanining predmetini aniglashga oid masalaning echimi
juda murakkab bo‘lib, bu haqda o‘tmishda ham, hozir ham turli olimlar har xil
fikrlar bildirib kelmoqdalar. Masalan, Aristotel bu fanga uy xo‘jaligini boshgarish
qonunlari to‘g‘risidagi fan deb qaragan bo‘lsa, merkantilistlar, fiziokratlar va ingliz
klassik iqtisodiy maktabi vakillari unga boylik to‘g‘risidagi, uning manbalari va
ko‘paytirish yo‘llari, boylikni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash va
iste’mol qilish to‘g‘risidagi fan deb qaradilar. Keyingi paytda mazkur fanni xalq
xo0‘jaligi, 1jtimoiy xo‘jalik to‘g‘risidagi fan deb ham hisoblamoqdalar. Ayrimlar
iqtisodiyot nazariyasi fanini moddiy hayotiy vositalarni ishlab chigarish va
ayirboshlashni boshqarish qonunlari to‘g‘risidagi fan deb ko‘rsatadilar. A.Marshall
esa igtisodiyot nazariyasi (siyosiy iqtisod) fanining predmeti insoniyat,
jamiyatning me’yordagi hayotiy faoliyatini tadqiq gilishdan iborat, deb yozadi.

Igtisodiyot nazariyasi fani siyosiy iqgtisod nomi bilan yuritilgan davrda gator
darsliklarda va ayrim asarlarda uning predmeti moddiy ne’matlarni ishlab chigarish
jarayonida kishilar o‘rtasida sodir bo‘ladigan munosabatlarni o‘rganishdan iborat,
deb ko‘rsatilgan edi.

AQSh va boshqa ba’zi bir mamlakatlardan kirib kelgan «Ekonomiks»
darsliklarida (iqtisodiyot nazariyasi «Ekonomiks» deb yuritilgan darsliklarda) bu
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fanning predmeti kishilarning moddiy ehtiyojlarini to‘laroq qondirish magsadida

cheklangan

resurslardan samarali

foydalanish muammolarini

tahlil qilish,

Kishilarning igtisodiy Xatti-harakatlarini o‘rganishdan iborat, deb ko‘rsatilgan.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tilayotgan va hozirgi davrda Rossiya Federatsiyasida

chop etilayotgan turli igtisodiyot nazariyasi darsliklarida bu fanning predmeti

bo‘yicha bir-biriga yaqin bo‘lgan ta’riflar berilmoqda (1.1-jadval).

1.1-jadval
«Iqtisodiyot nazariyasi» darsliklarida fanning predmetiga berilgan ta’riflar
Mualliflari Ta’rif Manba

M.N.Chepurin, | Igtisodiyot nazariyasi kishilarning iqtisodiy | Kurs ekonomicheskoy teorii:
Kiseleva E.A. xatti-harakatini, ya’ni ularning moddiy va | uchebnik / Pod obm. red. prof.
nomoddiy ne’matlarni  ishlab  chiqarish, | Chepurina M.N., prof. Kiselevoy

tagsimlash, ayirboshlash va iste’mol qilish | E.A. — 6-ispravlennoe, dopolnen-noe

bilan bog‘liq harakatlarini o‘rganadi i pererabotannoe izdanie. — Kirov:

«ASA», 2007, s.28.
S.S.Nosova Ishlab chigaruvchi kuchlarning erishilgan | Nosova S.S.  Ekonomicheskaya

darajasi asosida moddiy ne’mat va xizmatlarni
ishlab chigarish, tagsimlash, ayirboshlash va
iste’'mol qilish bo‘yicha kishilar o‘rtasida
vujudga keluvchi ishlab chigarish
munosabatlarining yig‘indisi

teoriya. Elementarniy kurs: uchebnoe
posobie / S.S.Nosova. - M.
KNORUS, 2008, s.16.

G.P.Juravleva,
V.1. Vidyapin

Umumiy iqgtisodiyot nazariyasi ijtimoiy fan
bo‘lib, u cheklangan resurslar sharoitida
ehtiyojlarni  qondirish magsadida moddiy
ne’matlarni ishlab chiqarish, ayirboshlash,
tagsimlash va iste’mol qilish jarayonlarida
kishilar va guruhlarning xatti-harakatini

o‘rganadi

Ekonomicheskaya teoriya
(politekonomiya):  Uchebnik/ Pod
obmr. red. akad. V.l.Vidyapina, akad.
G.PJuravlevoy. — 4-e izd. - M.:
INFRA-M, 2004, s.31.

V.D.Kamayev

Boylik va resurslarning cheklanganligi,
ulardan samarali foydalanish bilan yaxlit
holdagi ishlab  chigarish  munosabatlari
tizimini, ishlab chigaruvchi hamda iste’molchi
sifatidagi insonning xatti-harakatini o‘rganadi.

Kamaev V.D. Ekonomicheskaya
teoriya: Kratkiy kurs: uchebnik /
V.D.Kamaev, M.Z.llchikov,
T.A.Borisov-skaya, 2-e izd., ster. —
M.: KNORUS, 2007, s.21.

D.D.Moskvin

Ishlab chigarish munosabatlarini va ularning
ishlab chigaruvchi kuchlar bilan o‘zaro
ta’sirini o‘rganadi

Osnovi  ekonomicheskoy  teorii.
Politekonomiya: Uchebnik /Pod red.
d-ra ekon. nauk, prof. D.D.Moskvina.
Izd. 3-e, ispravl. M.: Editorial URSS,
2003, s.24.

E.F.Borisov

Ne’matlar va xizmatlarni ishlab chigarish,
tagsimlash, ayirboshlash va iste’mol qilishda
tarkib kishilar o‘rtasidagi
munosabatlarni o‘rganadi

topuvchi

Borisov E.F.  Ekonomicheskaya
teoriya: voprosi — otveti: Ucheb.
posobie. — 2-e izd., pererab. i dop.
M.: INFRA-M, 2008, s.16.
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Iqtisodiyot nazariyasi fanining predmeti to‘g‘risida bildirilgan barcha
fikrlardan ko‘rinib turibdiki, siyosiy iqtisodga doir darslik va boshga ayrim
kitoblarda 1ishlab chiqarish jarayonida kishilar o‘rtasida sodir bo‘ladigan
munosabatlarni o‘rganishga alohida e’tibor berilgan bo‘lsa, «Ekonomiks»da va
keyingi paytlarda Rossiyada chiqgarilgan darsliklarning ko‘pchiligida asosan
kishilarning resurslarga, moddiy ashyo va buyumlarga bo‘lgan munosabatini, xatti-
harakatini o‘rganishga, cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli foydalanishga
alohida e’tibor berilib, masalaga tor doirada (faqat ishlab chiqarish jarayonidagi
munosabatlar) yoki bir tomonlama (fagat kishilarning moddiy ashyolarga
munosabati) yondashuvga yo‘l qo‘yilgan.

Bizning fikrimizcha, iqtisodiyot nazariyasi fani masalaning u tomonini ham,
bu tomonini ham chetda goldirmasligi, masalaga bir tomonlama yondashuvga va
tor doirada garashga yo‘l qo‘ymasligi lozim. Chunki har ganday mehnat, har
ganday ishlab chiqarish, xizmat ko‘rsatish, eng avvalo, tabiat ashyolari, moddiy
vositalar, pul mablag‘lari orqali amalga oshiriladi va ulardan foydalaniladi.

Shuning uchun mavjud resurslarga, ishlab chigarilgan tovar va xizmatlarga,
ulardan unumli foydalanishga bo‘lgan munosabat, ishlab chigarish omillarining
o‘zaro bog‘ligligi va bir-biriga ta’sirida o‘rganilishi lozim. Boshqa tarafdan, hech
ganday mehnat yoki ishlab chigarish alohida olingan kishi yoki guruh tomonidan,
boshgalar bilan alogalarsiz, munosabatlarsiz amalga oshirilmaydi. Ular ishlab
chigarish va xizmat ko‘rsatish jarayonida bir-birlari bilan albatta o‘zaro
munosabatda bo‘ladilar va shu munosabatga qarab harakat qiladilar, o‘z xulq-
atvorlarini, xatti-harakatlarini belgilaydilar.

Mana shularni hisobga olib, igtisodiyot nazariyasi fanining predmeti —
iqtisodiy resurslar cheklangan sharoitda jamiyatning to‘xtovsiz oshib
boruvchi ehtiyojlarini qondirish maqsadida hayotiy ne’matlarni (moddiy
ne’matlar va xizmatlarni) ishlab chiqarish, taqsimlash, ayirboshlash va
iste’mol qilish jarayonida sodir bo‘ladigan igtisodiy munosabatlarni, ijtimoiy
xo‘jalikni samarali yuritish qonun-qoidalarini o‘rganishdan iborat, deb aytish

mumKin.
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Iqtisodiyot nazariyasi fanining maqsadi va vazifasini ikki tomonlama, ya’ni
ham amaliy va ham nazariy tomonlarini tushuntirish mumkin. Aksariyat hozirgi
zamon 1qtisodiy adabiyotlarida igtisodiyot nazariyasining to‘rtta asosiy vazifasi
ajratib ko‘rsatiladi:

1) bilish vazifasi — har ganday fan kabi iqgtisodiyot nazariyasi ham
fundamental ahamiyatga ega: jamiyatda insonlarning tabiat ashyolari, boshga
moddiy ashyolar hamda o‘zaro bir-birlari bilan alogalarida vujudga keladigan
igtisodiy munosabatlarni tadqiq etib, bizni o‘rab turgan olam to‘g‘risidagi
fikrlarimizni kengaytiradi. Ayni paytda, mamlakatimizda amalga oshirilayotgan
ijtimoiy-igtisodiy islohotlarning mazmun-mohiyatini tushunish va tahlil qilish,
igtisodiyotning turli jabhalarida qo‘lga kiritilayotgan yutuq va muvaffaqiyatlarni
baholash uchun zarur bo‘lgan bilimlar bilan boyitadi, iqtisodiy tafakkurlash
darajasini oshiradi;

2) amaliy vazifa — amaliy iqgtisodiyotning asosiy magsadi cheklangan
resurslardan unumli foydalanib iqtisodiy taraqqiyotni ta’minlash va shu asosda
o‘sib boruvchi ehtiyojlarni qondira borishdan iborat. Shu magsaddan kelib chiqib,
cheklangan turli xil resurslarning har bir birligi evaziga ko‘proq tovarlar ishlab
chiqarish va xizmatlar ko‘rsatishni ta’minlash, har bir faoliyat turi bo‘yicha
xarajatlar miqdori bilan erishilgan samara, ya’ni tovar va xizmatlar miqdorini
tagqoslash, resurslardan unumliroqg foydalanish yo‘llarini topishdan iboratdir;

3) uslubiy vazifasi — iqtisodiyot nazariyasi fanining o‘zi, bilish uslublari,
tahlili va uning tamoyillari, olingan xulosalar, tadgiq etilayotgan iqtisodiy gonunlar
va kategoriyalar boshqa ijtimoiy tarmog fanlari uchun uslubiy asos bo‘lib xizmat
giladi;

4) goyaviy-tarbiyaviy vazifasi — ushbu vazifa shundan iboratki, uning
yordamida talabalar, mutaxassislar va iqtisodiyot ilmini o‘rganuvchilarning ilmiy
dunyoqarashini shakllantiradi, milliy istiqlol g‘oyasini talaba yoshlar ongiga
singdiradi, ularni millat manfaatlari yo‘lida iqtisodiyotni rivojlantirish, milliy
mahsulotni ko‘paytirish, milliy pul qadrini oshirish, milliy tovarlarni jahon

miqyosida bozorgir bo‘lishini ta’minlash, mamlakat aholisining turmush darajasini
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ko‘tarish ruhida tarbiyalaydi. Iqgtisodiyot nazariyasi fani talaba yoshlarga ishlab
chigarilgan moddiy ne’matlar va ko‘rsatilgan xizmatlarning inson mehnatining
mahsuli ekanligini tushuntirib, ularni mehnat hamda cheklangan resurslarni tejash

ruhida tarbiyalaydi.

1.4. Igtisodiy gonunlar va kategoriyalar (ilmiy tushunchalar)

Igtisodiyot nazariyasi fani igtisodiy munosabatlarda amal giladigan iqtisodiy
gonunlar va kategoriyalarni ham o‘rganadi.

Iqtisodiy qonun — igtisodiy hayotning turli tomonlari, igtisodiy hodisa va
jarayonlar o‘rtasidagi doimiy, takrorlanib turadigan, barqaror sabab-oqibat
alogalarini, ularning o‘zaro bog‘liqligini ifodalaydi. Masalan, giymat gonuni
turli tovarlar o‘rtasidagi ekvivalentlikni, o‘lchovdoshlik kabi alogalarni ifodalaydi.
Talab gonuni esa, talab bilan baho o‘rtasidagi alogadorlikni ifodalaydi.

Igtisodiy gonunlar obyektiv xususiyatga ega bo‘lib, ularning kelib chiqishi,
amal qilishi, rivojlanishi va barham topishi alohida kishilarning ongiga, ularning
xohish-irodasiga bog‘liq emas.

«Iqgtisodiyot nazariyasi» fani iqtisodiy qonunlarni quyidagi guruhlarga
turkumlaydi:

1. Umumiy igtisodiy gonunlar — kishilik jamiyati rivojlanishining barcha
bosqichlarida amal qiladi. Masalan, vaqtni tejash qonuni, ehtiyojlarning tez o‘sib
borish gonuni, takror ishlab chigarish gonuni, ishlab chigarish munosabatlarining
ishlab chigaruvchi kuchlar xususiyati va rivojlanish darajasi mos kelish gonuni va
boshgalar.

2. Xususiy yoki davriy iqgtisodiy qonunlar — insoniyat jamiyati
taraqgiyotining bir necha bosgichlarida amal giladi. Masalan, talab gonuni, taklif
gonuni va giymat gonuni. Bu gonunlar tovar-pul munosabatlari mavjud bo‘lgan bir
necha bosgichlarda amal giladi.

3. Maxsus, o‘ziga xos iqtisodiy qonunlar — alohida olingan iqtisodiy tizim
sharoitida amal giladi. Masalan, qo‘shimcha qiymat qonuni.
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Bu gonun bozor iqtisodiyotining eng yuqori cho‘qqisi bo‘lgan “kapitalizm”
deb atalmish taraggiyot bosqgichining maxsus iqtisodiy gonunidir. Aralash
igtisodiyotga o‘tishi bilan bu qonun so‘na boshlaydi. Iqgtisodiy qgonunlarning
yuqgorida sanab o‘tilgan guruhlarini bir-biridan farglash uchun quyidagi shartli

rasmdan foydalanamiz (1.3-rasm).

Kishilik jamiyatining rivojlanish bosgichlari

1 | 2 3 4 5 ... va hpokazo
I I I I T
Y % Y A Y + Y A Y 4
Maxsus iatisodiv aonunlar
N /
~

Davriv iatisodiv aonunlar

—
Umumiy iatisodiv aonunlar

1.3-rasm. Igtisodiy qonunlarning turkumlanishi

Rasmdan ko‘rinadiki, kishilik jamiyatining rivojlanishi bir necha bosqichlarni
bosib o‘tib, ular 1, 2, 3, ... va hk. tartibida belgilangan. Yuqorida
ta’kidlanganidek, maxsus iqtisodiy qonunlar bu bosqichlarning har biri uchun
alohida tarzda amal qilib, ular mazmunan bir-biridan farglanadi. Davriy iqgtisodiy
gonunlar esa taragqgiyotining bir necha (bizning rasmda 3 ta) bosgichi uchun
tegishli bo‘ladi va ularda amal qiladi. Umumiy iqtisodiy qonunlar kishilik jamiyati
taraqgiyotining barcha bosgichlarini gamrab olib, ularning hammasida amal giladi.
Masalan, takror ishlab chiqarish qonuni, mehnat unumdorligining o‘sib borish
gonuni va hokazo.

Iqtisodiy qonunlarning har qaysisi o‘zicha amal qilmaydi, balki ular bir-birlari
bilan chambarchas bog‘liglikda amal qiladi, ularning biri ikkinchisini tagozo etadi.
Shuning uchun ularni birgalikda igtisodiy gonunlar tizimi deb yuritiladi. Iqgtisodiy
gonunlar yoki ularning tizimi o‘zgarmas narsa emas, balki ular ma’lum bir tarixiy
sharoitda vujudga keladi, rivojlanadi va ma’lum sharoitda yo‘q bo‘lib ketadi.
Masalan, giymat gonuni, talab va taklif gonunlari, natural ishlab chigarish davrida

amal gilmagan. Tovar ishlab chigarish va pul orgali ayriboshlash rivojlangan
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davrdan boshlab amal gilmoqgda. Bir zamonlar kelib, ishlab chigarishning tovar
shaklidan boshqga shakliga o‘tilsa, bu qonunlar yo‘q bo‘lib ketishi mumkin.

Igtisodiy gonunlar bilan bir gatorda iqtisodiyot nazariyasi fani iqtisodiy
jarayonlarning alohida tomonlarini tavsiflaydigan iqgtisodiy kategoriya (ilmiy
tushuncha)larni ham ta’riflab, ularning mazmunini ochib beradi.

Iqtisodiy kategoriya — bargaror takrorlanib turadigan, iqgtisodiy
jarayonlar va real hodisalarning ayrim tomonlarini ifoda etuvchi ilmiy-
nazariy tushuncha.

Igtisodiy kategoriya (ilmiy tushuncha) lar alohida kishilar tomonidan o‘ylab
topilmagan, balki real iqtisodiy hodisalarni ifoda etadigan ilmiy tushuncha bo‘lib,
ilmiy fikrlash tafakkur mahsulidir. Masalan, tovar, pul, bozor, kapital, ishchi kuchi,
igtisodiy muvozanat, moliya, kredit va boshqalar shular jumlasidandir. Igtisodiy
gonunlar  bilan iqgtisodiy kategoriyalarning farqi  shundaki, birinchisi
igtisodiyotning turli bo‘g‘inlari, sohalari, bo‘laklari orasidagi bog‘liglikni, ularning
biri o‘zgarsa, albatta ikkinchisi ham o‘zgarishi mumkinligini ko‘rsatadi. Iqtisodiy
kategoriya (ilmiy tushuncha) lar esa igtisodiy hodisalarning bir tomonini, uning
mazmunini ifoda etadi. Masalan, narx, talab degan tushunchalar orgali biz eng
avvalo bu tushunchalarning igtisodiy mazmunini tushunib olamiz. Talab gonuni
orgali esa, talab hajmi bilan narx o‘rtasidagi alogadorlikni bilib olamiz.

Umuman olganda, igtisodiy qonunlar va kategoriyalar bir-birlari bilan bog‘liq
bo‘lib, ular bir-birini to‘ldiradi. Ular birgalikda iqtisodiy taraqqiyot jarayonlarini

aks ettiradi.

1.5. Iqgtisodiy jarayonlarni ilmiy bilishning usullari

Haqiqgiy fanning amalda vujudga kelishi fagatgina tadgigot predmetining
shakllanishi bilan emas, shu bilan birga uning bilish uslubiyatining garor topishi,
takomillashib borishi bilan ham bog*‘liqdir.

Real iqgtisodiy jarayonlarda ilmiy izlanish va tahlillarni amalga oshirish,
respublikamizning mustaqillik vyillarida ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyot yo‘lidagi
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sa’yi-harakatlari va ularning natijalarini baholash uchun ham iqtisodiyot
nazariyasining ilmiy tadqiqot usullari va uslubiyatidan xabardor bo‘lish, igtisodiy
tafakkurlash imkoniyatlariga ega bo‘lishni taqozo etadi.

Uslubiyat — bu ilmiy bilishning tamoyillari tizimi, yo‘llari, qonun-
goidalari va aniq hadislaridir. Bu obyektiv reallikni bilish dialektikasi, mantiqi
va nazariyasini o‘z ichiga oluvchi bir butun ta’limotdir. Uslubiyat umumilmiy
tavsifga ega, lekin har bir fan o‘zining predmetidan kelib chiqib, o‘zining ilmiy
bilish usullariga ega bo‘ladi. Shuning uchun uslubiyat umumilmiy va ayni vaqtda
xususiy bo‘ladi.

Dialektik usul goidalari ilmiy bilishning umumiy usuli bo‘lib xizmat qiladi.
Igtisodiyot nazariyasida qo‘llaniladigan bu tamoyillarning ayrimlari quyidagilardir:

1) iqgtisodiyot bir-biri bilan alogada, chambarchas bog‘liglikda, ziddiyatda,
o‘zaro ta’sir qilib turadigan turli bo‘g‘inlardan, bo‘laklardan iborat yaxlit bir
jarayonki, u doimo harakatda, rivojlanishda, mazmun va shakl jihatdan o‘zgarib
turadigan ichki va tashqi hodisalar bilan alogada bo‘ladi;

2) iqtisodiy jarayonning har bir bo‘lagini alohida olib, uning o‘ziga xos
xususiyatlarini, kelib chiqish va yo‘q bo‘lish sabablari va oqibatlarini, uning ijobiy
va salbiy jihatlarini, ichki va tashqi alogadorlik va bog‘liglik tomonlarini zamon va
makonda o‘rganish;

3) iqtisodiy jarayonlarni oddiydan murakkabgacha, quyidan yuqorigacha
rivojlanishda, deb garash. Bu yerda son jihatidan o‘zgarishlar to‘plana borib, sifat
jihatidan o‘zgarishga olib kelishini hisobga olish zarur.

4) ichki garama-qarshiliklar birligiga va ularning o‘zaro kurashiga
rivojlanishning manbai sifatida yondashish.

Igtisodiy faoliyatlar, hodisa va jarayonlar tabiiy, moddiy, shaxsiy omillar va
pul mablag‘lari kabi omillarga tayangan holda kechadi, bu omillar o‘zaro
chambarchas bog‘liq hamda ziddiyatda bo‘ladi va bir-biriga ta’sir ko‘rsatadi, ular
doimo sifat va miqdor jihatdan o‘zgarib turadi, turli davrlarda turlicha ijtimoiy
shaklga ega bo‘ladi, eski iqtisodiy qonunlar, tushunchalar o‘rniga yangilari paydo

bo‘ladi. Ana shular hisobga olinsa, bu fan uchun dialektika qoidalarini qo‘llashning
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qanchalik zarurligi va muhimligi darhol namoyon bo‘ladi. Shu bilan birga,
iqtisodiyot nazariyasi fanining o‘ziga xos tadqiqot usullari ham mavjuddir, ulardan
eng muhimi ilmiy abstraksiyadir. Iqtisodiy jarayonlarning mohiyati o‘zgarishini
o‘rganishda mikroskoplardan, kimyoviy laboratoriyalardan foydalanib bo‘lmaydi,
bunda abstraksiya kuchi ishga solinadi.

IImiy abstraksiya usuli — tafakkur va tahlil paytida xalal berishi mumkin
bo‘lgan ikkinchi darajali narsalar, voqea-hodisalarni fikrdan chetlashtirib,
o‘rganilayotgan jarayonning asl mohiyatiga e’tiborni qaratishdir. Bu usul
yordamida o‘rganilayotgan vogea va hodisaning ichki, ko‘zga ko‘rinmaydigan
mohiyati, uning asl mazmuni bilib olinadi.

Aslida har bir igtisodiy jarayon yoki hodisa o‘nlab omillarning ta’siri ostida
ro‘y beradi. Mazkur jarayon yoki hodisaning chuqur mazmunini ochib berish
magqsadida har bir omilni o‘rganish, bir tomondan, o‘ta mushkul va sermashaqqat
hisoblansa, boshqa tomondan, u qadar muhim bo‘lmagan jihatlarni ham yuzaga
chigarib, tadgigotchini voqeaning asl mohiyatidan chalg‘itadi. Shunga ko‘ra,
tadgigotchi uchun jarayon va hodisalarni ilmiy tahlil gilishda birinchi darajali,
ahamiyatli va asosiy omillarni ajratib olib, diggat markazini shunga qaratish
muhim hisoblanadi. Bu harakatlar amalda tadgigotchining ongida, fikran va
muntazam ravishda sodir bo‘ladi. Aynan shu jarayon ilmiy abstraksiyalashdir.

IImiy abstraksiyalash natijasida hodisa va jarayonlarning eng umumiy
Xususiyat va alogalarini namoyon etuvchi ilmiy tushuncha — kategoriyalar ishlab
chigilishi mumkin. Masalan, dunyoda ishlab chigarilayotgan millionlab turlicha
tovarlarning tashqi xossalaridagi ko‘plab tafovutlardan abstraksiyalashgan holda,
biz ularni yagona iqgtisodiy kategoriya — tovar tushunchasi orgali ifodalaymiz.
Bunda turli tovarlarni birlashtiruvchi eng asosiy jihat — bu sotish, ayirboshlash
uchun ishlab chigarilgan mahsulot ekanligini qat’iy e’tirof etamiz. Biroq, ilmiy
abstraksiyalash uchun tadgigotchi muayyan hodisa va jarayonning mazmun-
mohiyatiga oid bilimlar bilan yetarli darajada qurollangan bo‘lishi lozim. Aks
holda, u asosiy va ikkilamchi darajali omillarni to‘g‘ri ajrata olmay, pirovardida

noto‘g‘ri xulosa chiqarishiga olib keladi.
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[Imiy bilishning muhim usullaridan yana biri — tahlil va sintez usulidir. Tahlil
va sintez deyarli barcha fanlar uchun samarali qo‘llash mumkin bo‘lgan usullardan
biri hisoblansada, uning igtisodiy fanlar uchun ahamiyati juda beqiyosdir.

Tahlil — bu o‘rganilayotgan bir butunni alohida qismlarga ajratish va
ularni izchillik bilan o‘rganish. Tadgigotchi vogea-hodisaning mohiyatini chuqur
anglashi, u haqida to‘liq tasavvurga ega bo‘lishi uchun uning ichki tarkibiy
gismlariga kirib borishi zarur. Bu esa tadgigot obyektini alohida tarkibiy gismlarga
ajratish va ularni izchillik bilan o‘rganish orgali amalga oshiriladi. Misol uchun,
biz O‘zbekistondagi iqtisodiy o‘sish sur’ati 2015 yilda o‘tgan yilga nisbatan 8
foizni tashkil etganini bilamiz. Bunday o‘sish sur’atiga nimalar hisobiga
erishilganini aniq tasavvur qilish uchun esa fagat tahliliy jarayonlar orgali
erishamiz. Ya’ni, yalpi ichki mahsulotning ishlab chiqarish, daromadlar va
xarajatlar, mulkchilik shakllari, tarmoqlar va mintagalar bo‘yicha tarkibiy
qismlarini alohida ajratib olish va ularni o‘rganish orqali o‘sish sur’atining manba
va omillari, uni yanada oshirishning imkoniyatlari to‘g‘risida to‘g‘ri xulosa chiqara
olamiz.

Sintez — bu o‘rganilgan qismlardan olingan xulosa va natijalarni bir
butun yaxlit jarayon deb garab umumiy xulosa chiqgarishdir. Murakkab
igtisodiy tizimlar ana shu yo‘l bilan o‘rganiladi, igtisodiy tizim butunicha tasvirlab
beriladi.

Iqtisodiy fanlarda ko‘pincha sintezdan aniq iqtisodiy ko‘rsatkichlarni
umumlashtirish orgali yaxlit xulosa chigarish jarayonida foydalaniladi. Masalan,
korxonalar igtisodiy faoliyati natijalarini umumlashtirish orgali tarmoq va sohalar
igtisodiy faoliyatiga ularning faliyati natijalarini umumlashtirish orqgali esa — milliy
igtisodiyotga baho berish, uning umumiy natijalarini aniglash mumkin. Shu bilan
birga, sintez usuli igtisodiyot nazariyasi fanida ko‘plab iqtisodiy ta’limot va
nazariyalarning ilmiy asosga ega bo‘lgan, to‘g‘ri va muhim jihatlarini ajratib olgan
holda, ularni umumlashtirish orqali yangi g‘oya va nazariyalarni hosil qilish

imkonini berishi bilan ahamiyatlidir. Jumladan, narxning mazmunini, uning
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nimalar asosida shakllanishini ilmiy asosda ochib berishda giymatning turli
nazariyalarini sintez qgilish usulidan foydalanish buning yaqqol dalilidir.

Mantiqiylik va tarixiylikning birligi usuli. Igtisodiyot nazariyasida
tarixiylik dalili tarixiy rivojlanish nuqtai nazaridan tadgiqot olib borish zarurligini
tagozo qiladi. Chunki iqtisodiy jarayonlar tarixiy jarayon sifatida rivojlanadi.
Mantiqiylik usulida jarayonlar fagatgina tarixiy nugtai nazardan emas, shu bilan
birga asosiy ichki zarur qonuniy bog‘lanishlar bo‘yicha ham tahlil qilinadi.
Masalan, biz pulning iqtisodiy tabiatini o‘rganishda uning tarixiy jihatlari,
jumladan, qiymat shakllarining rivojlanishini ko‘rib chigamiz. Bu esa, bizdan
tarixga, tovar-pul munosabatlarining dastlabki kurtaklari paydo bo‘lgan jamiyatga
nazar tashlab, o‘sha davrdagi iqtisodiy munosabatlarni tahlil gilishni taqozo etadi.
Biroq, bu holat o‘tmishdagi barcha iqtisodiy munosabatlarga emas, balki aynan
pulning dastlabki asoslari bilan mantigiy bog‘langan munosabatlargagina
taalluglidir.

Pulning kelib chiqish sabablari, shakllanish jarayonlari puxta o‘rganilgandan
keyin mantiq va tafakkurlash kuchi ishga solinib, uning xozirgi davrdagi asl
mazmuni, vazifalari xususiyatlari bilib olinadi. Shundagina pulning keng va
chuqur mazmunga ega bo‘lgan obyektiv tarixiy kategoriya ekanligi ma’lum
bo‘ladi.

Foydalanilayotgan usullar ichida eksperiment usuli ma’lum o‘rin egallaydi,
iqtisodiy o‘sishning keskin o‘zgarishi bosqichlarida, jumladan iqtisodiyotning
ingiroz va beqarorlik bosgichlarida eksperimentdan keng foydalaniladi. Igtisodiy
islohotlarni amalga oshirish paytida eksperiment alohida o‘ringa ega. Iqtisodiy
islohotlarni amalga oshirish uchun puxta tayyorgarlik ko‘rish, ya’ni ilmiy tajriba,
eksperiment o‘tkazish hisob-kitob vositasiga asoslanish va ilmiy yo‘nalishlarni
ishlab chiqish talab etiladi. Igtisodiyot sohasida o‘tkaziladigan eksperimentlarga
erkin igtisodiy hududlarni tashkil etish, muayyan iqtisodiy tadbirlarni alohida
korxona yoki hududlarda sinovdan o‘tkazish kabilarni misol tariqasida keltirish
mumkin. Jumladan, O‘zbekistonda zarar ko‘rib ishlovchi shirkat xo‘jaliklarini

fermer  xo‘jaliklarga  aylantirish  jarayoni  dastlab  Qoraqalpog‘iston
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Respublikasining Ellikqal’a tumanida tajribadan o‘tkazilib, keyinchalik boshqa
tuman va viloyatlarda bosgichma-bosgich amalga oshirilganligini ham iqtisodiy
eksperiment sifatida baholash mumkin.

Makroiqtisodiy va mikroiqtisodiy tahlilni qo‘shib olib borish.
Mikroiqtisodiy tahlilda iqtisodiyotning boshlang‘ich bo‘g‘ini bo‘lmish korxona,
firma va fermer xofjaliklarining ichki jarayonlarini alohida iqgtisodiy
subyektlarning xatti-harakati, xulgi tadqiq gilinadi. Bu tahlilda alohida olingan
tovarlarning xarajatlari, kapital va boshga resurslardan foydalanishning, narx
tashkil topishining, ish haqi to‘lashning, talab va taklif tarkib topishining shakl va
mexanizmlarini o‘rganish markaziy o‘rin tutadi.

Makroigtisodiy tahlil makro darajada (mamlakat yoki jahon migyosida) milliy
iqtisodiyotning to‘laligicha faoliyat qilishi tadqiqoti bilan shug‘ullanadi. Milliy
mahsulot yalpi ichki mahsulot dinamikasi narxlar darajasining o‘zgarishi,
inflyatsiya, ishchi kuchining bandligi masalalari bu tahlil obyekti bo‘lib
hisoblanadi. Mikroiqtisodiyot va makroiqtisodiyot o‘zaro bog‘langan va bir-biri
bilan o‘zaro ta’sirda bo‘ladi.

Induksiya va deduksiya bir-biriga garama-qarshi bo‘lgan, ammo o°zaro
bog‘liglikdagi fikrlash usulidir. Fikrning xususiy faktlardan umumiy faktlarga
garab harakati induksiya, aksincha, umumiy faktlardan xususiy faktlarga
tomon harakati deduksiya deb ataladi. Misol uchun, biz «A» korxonadagi
ishchilar ish haqining oshirilganligi, boshqa sharoitlar o‘zgarmagani holda, mehnat
unumdorligining oshishiga olib kelganligining guvohi bo‘ldik, deb faraz qilaylik.
Bundan, butun iqtisodiy tizim uchun tegishli bo‘lgan «ishchilar ish haqining
oshirilishi, boshqa sharoitlar o‘zgarmagani holda, mehnat unumdorligining
oshishiga olib keladi», degan umumiy xulosa chiqarishimiz induksiyadir.
Aksincha, bunday nazariy qoidani oldindan bilgan holda, uning turli tarmoglar,
alohida korxonalardagi amal qilish holatini aniglashimiz va baholashimiz
deduksiyani anglatadi.

Iqtisodiy jarayonlarni o‘rganish va tahlil qilishda ikki tomonlama

yondashuv usuli muhim o‘rin tutadi. Bunda barcha igtisodiy hodisa va jarayonlar
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bir-biriga garama-qarshi turgan ikki tomon birligidan iborat deb garaladi. Masalan,
tovar giymati va naflilikning birligidan iborat degan nuqgtai nazaridan tahlil gilinadi
va xulosa chiqariladi. Aks holda bir tomonlamalikka yo‘l qo‘yilib, yanglish
tasavvurga va noto‘g‘ri xulosalarga olib kelishi mumkin®.

Igtisodiy jarayonlarni miqdoriy jihatdan tahlil gilishda taqqoslash, statistik,
matematik va grafik usullaridan keng foydalaniladi. Aynigsa, hozirgi davrda
grafik usulni keng o°zlashtirish va qo‘llash zarurdir. Grafiklar nazariya modellarini
ifodalashda vositachi bo‘lib xizmat qiladi. Aniqroq qilib aytganda, grafik usul
o‘zgaruvchi miqdorlar o‘rtasidagi bog‘liglikni ko‘rgazmali qilib tasvirlaydi.

Bu usullar yordamida iqtisodiy jarayonlar va hodisalarning mazmunini,

ulardagi o‘zgarishlarni, kelib chiqish sabab-oqibatlarini bilish mumkin bo‘ladi.

Xulosalar

1. Iqtisodiyotning bosh masalasi — ehtiyojlarning to‘htovsiz o‘sib borishi va
iqtisodiy resurslarning cheklanganligi o‘rtasidagi ziddiyat va uni hal qilish yo‘lini
izlab topishdan iboratdir. Bu ziddiyatli holatni echish zaruriyati kishilar oldiga
quyidagi muammolarni qo‘yadi:

a) ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatishning optimal variantlarini (eng zarur
va tejamli turlarini) tanlab olish va resurslarni ko‘proq ishlab chigarishga jalb
qilish;

b) mavjud resurslarning har bir birligidan tejab-tergab, samarali foydalanish;

c) fan-texnika yutuglarini va yangi texnologiyalarni joriy qilib, yangi
energiya, material, xomashyo turlari, ularning manbalarini topib, foydalanishga
jalb qilish, resurslardan foydalanish samaradorligining oshishiga erishish;

d) kishilarning chuqur iqtisodiy bilimlarga ega bo‘lishi.

2. «lIqtisodiyot nazariyasi» fan sifatida shakllanguncha bosib o‘tgan yo‘l va

unda vujudga kelgan g‘oyalar, ogimlar juda murakkab, ko‘pincha bir-biriga zid va

! Bu usulning nazariy va amaliy jihatlari va uni qo‘llashning ahamiyati npod.lII.1IlogmonoB, mou. I'.Baybekosa
«/HHOBAlIMOHHUE METOIM B MPENOJaBaHHK SKOHOMUYECKO# Teopum»; Sh.Shodmonov, M.Raxmatov “Igtisodiyot
nazariyasi” fanining ikki chigal tuguni va uning echimi. Monografiya. Toshkent: Iqgtisodiyot, 2019 yil nomli
kitoblarida batafsil bayon etilgan.
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garama-qarshidir. Shunday bo‘lsada, ular bir-birini to‘ldiradi. Shu bilan birga
ta’kidlash lozimki, hech qaysi iqtisodiy maktabning nazariyalarini mutlaq va
doimiy hagigatga ega deb bo‘lmaydi. Turli-tuman fikr va qarashlar olamidan
hagigatni izlab topish chuqur igtisodiy bilim va tafakkurni taqozo etadi.

3. «lqgtisodiyot nazariyasi» fani barcha iqtisodiy fanlarning nazariy-uslubiy
asosidir. U fundamental fan bo‘lib, insonlarni jamiyatning iqtisodiy asoslarini
ilmiy tadqiq etishga yo‘naltiradi, ularni nazariy-uslubiy bilim bilan qurollantiradi.

4. Igtisodiyot nazariyasi jamiyat taraqgiyotining iqgtisodiy gonunlari va
kategoriyalari to‘g‘risidagi fan bo‘lib, u turli ijtimoiy-gumanitar fanlar bilan
chambarchas bog‘liqdir.

5. Igtisodiyot nazariyasi nafagat nazariy fan, balki u bevosita amaliy ahamiyat
ham kasb etadi. Iqgtisodiyot nazariyasini bilmay turib, murakkab iqtisodiy
jarayonlarni to‘g‘ri hal qilib bo‘lmaydi.

6. «lqtisodiyot nazariyasi» fani doirasida inson va jamiyatning yashashi
hamda faoliyatining ijtimoiy, igtisodiy va tarixiy tomonlarini tadqiq qilish va bilish
mumkin.

7. Igtisodiyot nazariyasi fanining bilish, amaliy, uslubiy va g‘oyaviy-
tarbiyaviy vazifalari mavjud. Aynigsa, mamlakatimiz mustaqillikka erishgandan
so‘ng, o‘sib kelayotgan yosh avlodni milliy vatanparvarlik, milliy g‘urur,
yangilikka intilish, tejamkorlik ruhida tarbiyalashda iqtisodiyot nazariyasi

g‘oyaviy-tarbiyaviy vazifasining ahamiyati tobora oshib bormoqda.

Asosiy tayanch tushunchalar

Igtisodiy faoliyat — cheklangan iqtisodiy resurslardan unumli foydalanib,
kishilarning yashashi, kamol topishi uchun zarur bo‘lgan hayotiy vositalarni ishlab
chiqarish va iste’molchilarga yetkazib berishga qaratilgan, bir-biri bilan
bog‘liglikda amal giladigan turli-tuman faoliyatlar majmui.

Igtisodiyot — mulkchilikning turli shakllariga asoslangan xo°‘jaliklardan,

xo‘jaliklararo, davlatlararo birlashmalar, korporatsiyalar, konsernlar, qo‘shma
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korxonalar, moliya va bank tizimlaridan, davlatlar o‘rtasidagi turli iqtisodiy
munosabatlardan iborat o‘ta murakkab tizim.

Ishlab chigarish — kishilik jamiyatining mavjud bo‘lishi va rivojlanishi uchun
zarur bo‘lgan hayotiy ne’matlarni yaratish jarayoni.

Tagsimot — ishlab chigarish omillari va uning natijalarini igtisodiyotning turli
gism va subyektlari o‘rtasida tagsimlash jarayoni.

Ayirboshlash — jamiyat a’zolarining iqtisodiy faoliyat turlari yoki ishlab
chiqarish natijalari bo‘yicha o‘zaro almashish jarayoni.

Iste’mol — ehtiyojlarni gondirish magsadida mahsulot va xizmatlarning
ishlatilishi jarayoni.

Ehtiyoj — insonning yashashi va kamol topishi, umuman insoniyatning
rivojlanishi uchun kerak bo‘lgan hayotiy vositalarga bo‘lgan zarurat.

Moddiy ehtiyoj — moddiy ko‘rinishdagi ne’matlar vositasida qondiriluvchi
zarurat.

Ma’naviy ehtiyoj — insonning shaxs sifatida kamol topishi, dunyogarashi va
ma’naviyatining shakllanishi uchun taqozo etiladigan nomoddiy ne’mat va
xizmatlarga bo‘lgan zarurat.

Ehtiyojlarning o‘sib borishi qonuni — ehtiyojlarning turlari kengayib,
miqdoran o°sib, sifat jihatidan takomillashib borishi.

Iqtisodiy resurslar — tovar ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish iste’mol
jarayonlarida foydalanish mumkin bo‘lgan barcha vosita va imkoniyatlar majmui.

Iqgtisodiyot nazariyasi fanining predmeti — iqtisodiy resurslar cheklangan
sharoitda jamiyatning cheksiz ehtiyojlarini gondirish maqgsadida hayotiy
ne’matlarni (tovarlar va xizmatlarni) ishlab chigarish, tagsimlash, ayirboshlash va
iste’mol qilish jarayonida vujudga keladigan igtisodiy munosabatlarni, ijtimoiy
xo0°‘jalikni samarali yuritish qonun-qoidalarini o‘rganish.

Igtisodiy gonun — iqtisodiy hayotning turli tomonlari, igtisodiy hodisa va
jarayonlar o‘rtasidagi barqaror takrorlanib turadigan muhim ichki sabab-ogibat

alogalari, ularning o‘zaro bog‘ligligi.
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Iqtisodiy kategoriya — bargaror takrorlanib turadigan, igtisodiy jarayonlar va
real hodisalarning ayrim tomonlarini ifoda etuvchi ilmiy-nazariy tushuncha.

Uslubiyat — ilmiy bilishning tamoyillari tizimi, yo‘llari, qonun-qoidalari va
aniq hadislari.

IImiy abstraksiya usuli — tahlil paytida xalal berishi mumkin bo‘lgan
ikkinchi darajali narsalar, vogea-hodisalarni fikrdan chetlashtirib, o‘rganilayotgan

jarayonning asl mohiyatiga e’tiborni qaratish.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Iqgtisodiyot tushunchasi va uning bosh masalasi nima?

2. Ehtiyoj nima? Uning ganday turlarini bilasiz?

3. Igtisodiy resurs tushunchasiga va uning turlariga ta’rif bering.

4. Nima uchun hayotiy vositalarni ishlab chigarish va yetkazib berish
insonning turli xil faoliyatlari ichida eng asosiysi hisoblanadi?

5. Igtisodiyot nazariyasi fanining predmeti nimadan iborat? U boshqga
iqtisodiy fanlar ichida qanday o‘rin tutadi?

6. Iqtisodiyot nazariyasi fan sifatida shakllanishida ganday ilmiy maktab va
yo‘nalishlar vujudga kelgan?

7. lIqtisodiyot nazariyasining ganday vazifalari mavjud? Bu vazifalarning
bugungi kundagi ahamiyati nimalarda namoyon bo‘ladi?

8. Igtisodiy gonunlar nima va ularning ganday turlari mavjud? Iqtisodiy
gonunlarning iqgtisodiy kategoriyalardan fargi nimada namoyon bo‘ladi?

9. Iqtisodiyot nazariyasini o‘rganishda qanday usullardan foydalaniladi?

10. Makroiqtisodiy tahlil bilan mikroiqtisodiy tahlil o‘rtasidagi farq nimadan

iborat?
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2-BOB. ISHLAB CHIQARISH JARAYONI VA UNING NATIJALARI

Ijtimoiy-iqtisodiy taraqgiyotning barcha bosgichlarida, barcha mamlakatlarda
inson hayotining asosini moddiy ne’matlar ishlab chiqarish va xizmatlar ko‘rsatish
tashkil etadi. Chunki, ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish jarayonlari bo‘lmasa,
ayirboshlaydigan, taqgsimlaydigan va iste’mol qiladigan ne’matlarning o°‘zi
bo‘lmaydi. Har ganday jamiyatda insoniyat iste’molsiz yashay olmaganidek, ishlab
chigarmasdan ham turolmaydi. Bu masala hozirgi kunda jahon mamlakatlarining
katta muammosiga aylangan. Chunki, dunyoda ro‘y berayotgan jahon iqtisodiy
inqirozlari, aholi sonining oshib borishi va boshqa sabablarga ko‘ra, aholi jon
boshiga to‘g‘ri keladigan maxsulotlar miqdorining o‘sish sur’atlari susayishi, bu
ko‘rsatkichning ayrim mamlakatlarda sezilarli darajada pastligi kuzatilmoqda.
Dunyo mamlakatlari reytingida bu ko‘rsatkich bo‘yicha O‘zbekiston ham 187 ta
mamlakatlar ichida 134-o‘rinda turishi ham yaxshi ko‘rsatkich emas. Agar aholi
sonining oshib borishi va har bir kishining tovarlar va xizmatlarga bo‘lgan talabi
oshib borishini hisobga olsak, ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatishni rivojlantirish
o‘ta jiddiy va dolzarb hayotiy masala ekanligi hammaga ayon bo‘ladi. Shuning
uchun ham mamlakatimiz prezidenti va xukumati mustaqgillikka erishgan kundan
boshlab to hozirgi kungacha ishlab chigarish jarayonini! aholi turmush darajasi va
sifatini oshirishning asosiy manbai va yo‘li deb garab uni rivojlantirishga alohida
e’tibor berib kelmoqda.

Aholining o°sib boruvchi talablarini mavjud imkoniyat va resurslarimizni real
hisobga olgan holda 2030 yilgacha YalM hajmini 2 baravardan ko‘proq oshirish
vazifasi qo‘yilgani va mamlakatimizda amalga oshirilayotgan investitsiyalar
hajmining asosiy qismini ishlab chiqarishni, unda qo‘llaniladigan yangi texnika va
texnologiyalarni rivojlantirishga sarflanayotgani bu sohaga qaratilgan Kkatta
e’tiborning dalilidir. Buning wustiga O°‘zbekiston Respublikasini yanada
rivojlantirish bo‘yicha harakatlar strategiyasida “ishlab chigarishni modernizatsiya

gilish, texnik va texnologik jihatdan yangilash, ishlab chiqgarish, transport-

shlab chiqarish jarayoni deganda moddiy ishlab chiqarish bilan xizmat ko‘rsatishni birgalikda garaladi.
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kommunikatsiya va ijtimoiy infratuzilma loyihalarini amalga oshirishga garatilgan
faol investitsiya siyosatini olib borish™ vazifasi qo‘yilgani muammoning
jiddiyligidan dalolat beradi.

Biroq, bugungi kunda Iqtisodiyot nazariyasi bo‘yicha yozilgan ayrim ilmiy
ishlar, risolalar, darslik va o‘quv qo‘llanmalarda ishlab chiqarish jarayonining
Mazmun-mohiyatini yoritish tamomila e’tibordan chetda qolmoqda. Bu bir
tomondan, ko‘pgina o‘quvchi yoshlarning, jumladan, talabalarning mahsulotlar
(tovarlar va xizmatlar) gayerda, kimning mehnati bilan, kim tomonidan, ganday
ishlab chiqarilishini, uni ganday rivojlantirishni, shu sohalarda kishilarning ter
to‘kib gilayotgan mehnatlarining ahamiyatini tushunmaslikka olib keladi, ikkinchi
tomondan, iqgtisodiyotga giziquvchi va u bilan shug‘ullanuvchi barcha kishilarning
butun ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish jarayonida sodir bo‘layotgan ishlab
chigarish munosabatlaridan bexabar qolishiga sabab bo‘ladi, uchinchidan esa,
butun jahonda sodir bo‘layotgan iqtisodiy ingirozlarning tub sababini
tushunmaslikka olib keladi. Xolbuki inqiroz ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish
o‘zining turlari, sifati, hajmi bo‘yicha talabga javob bermasligi ya’ni muomaladagi
pul agregati ya’ni pul miqdori bilan tovarlar va xizmatlar hajmi, turlari va sifati
o‘rtasidagi nisbatning buzilishi sababli kelib chigadi. Ishlab chigarishni
rivojlantirish esa bunday ingirozlarning oldini olish omili bo‘lib xizmat qiladi.

Ushbu bobda bir-biri bilan uzviy bog‘liq bo‘lgan ishlab chigarish omillari,
uning infratuzilmasi va ishlab chigarish jarayoniga tegishli bo‘lgan iqtisodiy
munosabatlar va muammolar bayoni beriladi. Ishlab chigarishning omillari va
infratuzilmasi tavsifi, magsadi va mazmuni ochib beriladi, uning natijalari va
samaradorligi bilan bog‘liq masalalar bayoni ham yoritiladi va «ishlab chiqarish
imkoniyatlari» tushunchasiga ham o‘rin ajratiladi. Shuningdek, AQSh, Yevropa va
Rosiiya kabi mamlakatlarda keng tarqalgan keyingi qo‘shilgan mahsulot nafliligi
va uning kamayib borishi, keyingi qo‘shilgan mehnat va kapital unumdorligining

pasayib borish qonuni kabi g‘oyalar bilan tanishtiriladi, ularning kamchilik jihatlari

1 O¢zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi “o‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish
bo‘yicha harakatlar strategiyasi to‘g‘risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni.
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ochib beriladi. Bu yerda ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish jarayonining har
taraflama rivojlantirilishi, bu jarayonlarni modernizatsiyalash, tarkibiy jihatdan
o‘zgartirish,  diversifikatsiyalash hamda  muvozanatli va  mutanosibli
rivojlantirilishi igtisodiy ingirozdan qutilishning yoki uning oldini olishning
muhim yo‘li sifatida qaraladi. Undan tashqari, 2017 yil 7 fevralda mamlakatimiz
Prezidenti Farmoni bilan tasdiglangan 2017-2021 yillarda O°‘zbekiston
Respublikasini yanada rivojlantirish strategiyasining mazmuniga, unda belgilangan
ishlab chigarish jarayonini rivojlantirish vazifalarini, ularni amalga oshirishning

natijalarini yoritishga alohida e’tibor garatilgan.

2.1. Ishlab chigarish omillari va infratuzilmasi

Ishlab chigarish jarayonining mazmunini chuqur anglash uchun eng avvalo,
ishlab chigarish omillari va ularning tarkibiy gismlari bilan tanishib chigish
magsadga muvofig hisoblanadi.

Ishlab chiqarish jarayonida bevosita qo‘llaniluvchi barcha resurslar
ishlab chigarish omillari deyiladi. Igtisodiyotning tizimi va shaklidan qat’iy
nazar ishlab chigarish sodir bo‘lishi uchun uchta omil: ishchi kuchi, mehnat
qurollari va mehnat predmetlari bo‘lishi shart. Bundan ko‘rinadiki, ishlab chigarish
omillari, iqtisodiy resurslardan farqli o‘laroq, oz ichiga faqat ishlab chiqarish va
xizmat ko‘rsatish jarayonida bevosita ishtirok etuvchi resurslarni oladi. Misol
uchun, igtisodiy resursning muhim tarkibiy gismlaridan hisoblangan pul resurslari
iste’mol mollari zahiralari ishlab chigarish jarayonida bevosita qo‘llanilmaganligi
sababli, ishlab chigarish omili bo‘la olmaydi. Ishlab chiqarish omillarining
mohiyatini yanada kengroq tushunish uchun ularning har biriga alohida ta’rif berib
o‘tamiz.

Ishchi kuchi deb insonning mehnat qilishga bo‘lgan aqliy va jismoniy
qobiliyatlarining yig‘indisiga aytiladi. Ishchi kuchi mehnat gobiliyatiga ega
bo‘lgan kishilar uchun xosdir. Lekin ishchi kuchi insonning o‘zi emas yoki uning

mehnati ham emas, uning mehnatga bo‘lgan gobiliyatidan iboratdir.
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Mehnat qurollari deb, inson uning yordamida tabiatga, mehnat
predmetlariga ta’sir qiladigan vositalarga aytiladi. Bularga turli xildagi
mashinalar, stanoklar, traktorlar, qurilmalar, uskunalar va boshgalarni misol
keltirish mumkin.

Mehnat predmetlari esa bevosita mehnat ta’sir qiladigan, ya’ni mahsulot
tayyorlanadigan narsalardir. Yer, suv, xomashyo va boshga turli materiallar
mehnat predmetining asosiy turlarini tashkil etadi. Mehnat predmetlari tabiatda
tayyor holda uchrashi mumkin yoki oldingi davrdagi mehnat mahsuli, ya’ni
xomashyo bo‘lishi mumkin. Masalan, tabiatda o‘sib turgan turli xil o‘simliklar,
daraxtlar, o‘rmonlar, yer osti boyliklari va boshqalar tabiatda tayyor uchraydigan
mehnat predmeti bo‘lsa, qazib olingan temir, mis, qo‘rg‘oshin, neft, ishlab
chiqarilgan paxta g‘alla sut kabi maxsulotlar inson mehnati ishlovidan ishlovidan
o‘tgan xomashyolardir.

Mehnat qurollari va mehnat predmetlari birgalikda ishlab chigarish
vositalari deb yuritiladi. Bu esa mehnat jarayonining tabiatidan kelib chiqgadi;
shuning uchun ham ishlab chigarish vositalari barcha ijtimoiy-igtisodiy tizimlar,
insoniyat taraqqiyotining hamma bosgichlari uchun xosdir.

Ishlab chigarish omillari insoniyat taraqgiyotining hamma bosgichlari uchun
umumiy bo‘lsada, bu omillarga turli adabiyotlarda turlicha ta’rif beriladi.
Jumladan, «Siyosiy iqtisod» darsliklarida ishlab chigarishning ikki omili: moddiy
va shaxsiy omillari mavjudligi tan olinadi. Bunda mehnat qurollari va mehnat
predmetlaridan iborat ishlab chigarish vositalari ishlab chigarishning moddiy
omilini tashkil etadi, ishchi kuchi esa uning shaxsiy omili deb yuritiladi. Hozirgi
bozor iqtisodiyotiga doir ko‘pchilik adabiyotlarda esa ishlab chiqarishning to‘rt
omili: mehnat, kapital, er, tadbirkorlik gobiliyati tan olinadi.

Bu yerda ishchi kuchi bilan mehnat o‘rtasidagi fargni anglab olish juda
muhimdir. Chunki, mehnat insonning, to‘g‘rirog‘i ishchi kuchining ma’lum
magqgsadga qaratilgan faoliyati jarayoni bo‘lib, ishchi kuchi tushunchasidan
tamomila farglanadi. Ko‘pgina adabiyotlarda esa ularga sinonim (bir xil
tushuncha) sifatida garalib, bunday holat ko‘plab chalkashliklarni keltirib
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chigaradi. Bizga ma’lumki, ishchi kuchi insonning mehnatga bo‘lgan aqliy va
jismoniy qobiliyatlarining yig‘indisidir. Mehnat esa barcha omillarning
birgalikdagi harakati ishchi kuchining ishlab chigarish vositalari bilan
qo‘shilishi natijasida sodir bo‘ladigan va ma’lum samara olishga qaratilgan
faoliyatdir.

Shuning uchun biz mehnat degan tushunchani emas, balki ishchi kuchi degan
tushunchani ishlab chigarishning omili deb bilamiz va ishlab chiqgarish omillari
ishchi kuchi, kapital, tabiat va tadbirkorlik qobiliyatidan iborat deb ta’kidlaymiz
(2.1-rasm).

Ishlab chqarish omillari
I

VL A 4 VL A 4

Ishchi kuchi Tadbirkorlik Tabiat Kapital
qobiliyati

2.1-rasm. Ishlab chigarish omillarining turkumlanishi

Ishchi kuchi insonning mehnatga bo‘lgan aqliy va jismoniy qobiliyatlarining
yig‘indisi bo‘lganligi uchun bozor iqtisodiyoti davrida inson emas, mehnat
jarayoni ham emas, balki ishchi kuchi tovar sifatida sotiladi va sotib olinadi. Ishchi
kuchining boshga tovarlar kabi giymati va nafliligi mavjuddir va binobarin, uning
bozori ham mavjud bo‘ladi. Shuning uchun hozirgi kunda keng qo‘llanilayotgan
mehnat bozori tushunchasi o‘rniga ishchi kuchi bozori, mehnat resurslari o‘rniga
ishchi kuchi resurslari deyilsa to‘g‘ri va tushunarli bo‘lar edi.

Kapital tushunchasi ham turli adabiyotlarda turlicha talgin qilinadi.
Ko‘pchilik kapital tushunchasini tarixiy tushuncha deb garab, uning kapitalizmga
Xosligini isbotlaydi va kapitalni 0‘z egasiga qo‘shimcha qiymat keltiruvchi qiymat,
o‘z-o‘zidan ko‘payuvchi, o‘suvchi qiymat deb hisoblaydi. Ayrim g‘arb
igtisodchilari ham, masalan, J.Klark, L.Valras, l.Fisherlar kapitalga daromad
keltiruvchi, foyda keltiruvchi, foiz keltiruvchi giymat deb garaydilar.
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Qator g‘arb iqtisodchilarining jumladan, D.Xayman, P.Xeyne, E.Dolon,
J.Robinson, R.Dornbush va boshgalarning fikrini keltirib va ularni umumlashtirib,
prof. V.D.Kamaev o‘zining rahbarligida yozilgan darsligida «hagigatdan ham —
kapital o‘zidan o‘zi ko‘payuvchi qiymat»* deb yozadi. Bunday fikr D.D.Moskvin,
V.Ya.loxin, A.G.Gryaznova, E.F.Borisov va boshgalarning rahbarligida nashr
etilgan qator iqtisodiyot nazariyasi kitoblarida ham aytiladi. Lekin, Amerika va
Yevropa mamlakatlaridan kirib kelgan «Ekonomiks» darsliklari va boshga ayrim
adabiyotlarda kapitalni barcha ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish sohalarida
qo‘llaniladigan moddiy vositalardan, ya’ni hamma turdagi mashinalar, asbob-
uskunalar, inshootlar, zavod-fabrikalar, omborlar, transport vositalari va boshga
shu kabilardan iborat deb ko‘rsatadi, unga pul va tovarni kiritmaydi. Bundan
ko‘rinib turibdiki, ayrim iqtisodchilar kapitalistik iqtisodiy tuzumning sotsial
mohiyatini ochish uchun masalaga bir tomonlama gqarab, ishlab chigarish
omillarining qiymatiga e’tiborni kuchaytirgan. Iqtisodchilarning ayrimlari esa
kapitalni bir tomonlama garab, uning qgiymat tarafini e’tiborga olmasdan fagat
moddiy ashyoviy tomonini ko‘rsatadilar va kapital tushunchasining tarixiyligini
¢’tibordan chetda qoldiradilar. Shuning uchun ham ular uni gotib golgan doimiy,
o‘zgarmas tushuncha deb ishlab chiqarish vositalarini (uning fagat moddiy-
ashyoviy tomonini hisobga olib) kapital deb ataydilar. Biz bu kapital tushunchasiga
bo‘lgan ikki tomonlama yondashuvni bir tanganing ikki tomoni, bir tushunchaning,
ya’ni kapital tushunchasining ikki tomoni: uning bir tomoni moddiy va ashyoviy
ko‘rinishi, ikkinchi tomoni esa uning qiymat ko‘rinishi ekanligini e’tiborga olamiz
va uni bozor iqgtisodiyoti sharoitida kapital deb ishlatamiz. Biz kapital deganda
yollanma mehnat tomonidan harakatga keltirilib, o‘z egalariga daromad, foyda
keltiradigan, ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatishning hamma sohalarida
qo‘llanadigan ishlab chiqarish vositalarini, sotishga tayyor turgan tovarlarni, yangi
vositalar va ishchi kuchini sotib olishga mo‘ljallangan pul mablag‘larini, ularning

ashyoviy tomoni va giymatining birligini tushunamiz. Boshgacha gilib aytganda,

! Dkonomuueckas Teopusi: Yueb. ayist cTy . Bhicul. yuel. 3aBejenuii / Tloa pen. B.J[. Kamaepa. — 10-e u3j., nepepab.
u gom. - M.: T'ymanurt. u3g. uentp BJIAOC, 2004, ctp. 217.
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«kapital» ham qiymatga, ham naflilikka ega bo‘lgan, ma’lum foyda olish
magsadida ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish jarayonida foydalaniladigan,
yollanma ishchi kuchi tomonidan harakatga keltiriladigan vositalardir.

Hamma adabiyotlarda yerga deyarli bir xil tushuncha beriladi, ya’ni yer
deganda tuprogning unumli gatlami, o‘tloglar, yaylovlar, suv, havo, o‘rmon,
gazilma boyliklar, umuman tabiiy resurslar tushuniladi. Ma’lumki, keyingi
vagtlarda quyoshdan, shamoldan energiya olinmogda, havodan foydalanilmoqda.
Shularni hisobga olgshan holda yer degan so‘z o‘rniga tabiat so‘zini ishlatsak
to‘g‘ri bo‘lar deb o‘ylaymiz.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida katta e’tibor beriladigan omillardan biri
tadbirkorlik qobiliyatidir. Tadbirkor deb iqtisodiy resurslar, ya’ni ishlab
chigarish vositalari va ishchi kuchi resurslarining, tabiiy resurslarning bir-
biriga qo‘shilishini ta’minlaydigan, tashkilotchi, yangilikka intiluvchi,
tashabbuskor, iqtisodiy va boshqa xavfdan, javobgarlikdan qo‘rqmaydigan
kishilarga aytiladi; bu xislatlar majmui esa tadbirkorlik qobiliyati deb
yuritiladi. Mamlakatimiz prezidenti Sh.Mirziyoyev aytganlaridek, “Faol
tadbirkorlik biznes faoliyatini innovatsion, ya’ni zamonaviy yondashuvlar, ilg‘or
texnologiya va boshqaruv usullari asosida tashkil etadigan iqtisodiy yo‘nalishdir’™.
Hozirgi davrda ayrim adabiyotlarda axborot va uning vositalarini, ekologiyani ham
alohida omil deb ko‘rsatadilar. Bizning fikrimizcha, ular tabiat va kapital
omillarida o°z ifodasini topadi. Shuning uchun ularni alohida omil deb garashga
hojat yo‘q.

Ishlab chigarish omillari hech gachon bir joyda qotib turmaydi, balki doimo
rivojlanib o‘sib boradi. Ishlab chiqarish vositalari ham, ishchi kuchi ham doimo
harakatda, rivojlanishda bo‘ladi. Ilgarigi oddiy omoch-bo‘yintiriqqa, bolg‘a va
boltaga asoslangan ishlab chigarishdan hozirgi zamon avtomatlashgan ishlab
chigarishgacha kelish fikrimizning dalilidir.

10‘zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyevning Oliy Majlisga Murojaatnomasi // Xalg s o‘zi
gazetasi, 2018 yil 23 dekabr.
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Ishlab chigarish jarayonining sodir bo‘lishi uchun uning omillari bilan bir
qatorda infratuzilmasi ma’lum darajada rivojlangan bo‘lishi zarur. Chunki, shu
infratuzilma bo‘lmagan, rivojlanmagan joyda ishlab chigarish va xizmat
ko‘rsatishning ko‘pgina turlarini amalga oshirib bo‘lmaydi. Shuning uchun ular
bir-biriga mos ravishda rivojlanib borishi zarur.

Milliy igtisodiyotining taraqqiy etishida ishlab chigarish infratuzilmasining
roli hisobga olingan holda uning iqtisodiy kategoriya sifatidagi mazmun-
mohiyatini  chuqurroq tushunishni hamda ijtimoiy-igtisodiy taraqgiyotni
ta’minlashdagi o‘rnini aniqlab olishni taqozo etadi.

“Infratuzilma” tushunchasi lotincha “infra” — quyi, osti va “struktura” —
tuzilma so‘zlaridan paydo bo‘lgan (ya’ni, “ostki tuzilma” yoki ‘“qo‘shimcha”
ma’nosida talqin qilish mumkin). XX asr boshlarida bu atama orqali qurolli
kuchlarning harakatini ta’minlovchi front orti inshootlar majmui ifodalangan
(moddiy vositalar omborlari, harbiy bazalar, poligonlar va h.k.). 40-yillarning
o‘rtalaridan boshlab mazkur tushuncha g‘arb iqtisodiy fanidan boshlab amaliy
iqtisodiyotga kirib keldi. U orqali sanoat va qishloq xo‘jaligi ishlab chiqarishiga
xizmat qgiluvchi xo‘jalik tarmoqlari majmui tushunila boshlandi?.

Yugoridagi bir gator fikr-mulohazalardan xulosa gilish mumkinki, ishlab
chigarish infratuzilmasi deganda asosiy ishlab chigarish sohasiga xizmat giluvchi,
ya’ni ijtimoiy ishlab chiqarishning normal amal qilishi uchun zarur bo‘lgan
umumiy shart-sharoitlarni yaratuvchi va ta’minlovchi obyektlar majmuini
tushuniladi.

Bundan ko‘rinadiki, ishlab chiqarish infratuzilmasining tabiati asosiy ishlab
chigarishga yordamchi xizmatlar ko‘rsatuvchi subyektlarni muntazam ajratib
borish hamda tarmoqdagi alohida korxonalar ko‘rinishida tashkil etish orqali
namoyon bo‘ladi. Ishlab chigarish infratuzilmasi korxonalari asosiy ishlab
chigarishga nisbatan ikkilamchi darajani namoyon etib, 0‘z taraqqiyotida doimo
tovar ishlab chigaruvchilarning ehtiyojlariga yo‘naltirilgan bo‘ladi. Ishlab

chigarish infratuzilmasi iqtisodiy tizimda takror ishlab chigarish barcha

! Komapos M.I1. UndpacTpykTypa peruoHos mupa. — M., 2006. — ctp.20.
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fazalarining (ishlab chiqarish, tagsimot, ayirboshlash va iste’mol) birligini, uning
uzluksiz amal qilishini ta’minlab, iqtisodiy tizim amal qilishi va rivojlanishining
bevosita va majburiy shartlaridan biriga aylanadi.

Ishlab chiqgarish jarayoni, uning omillari va infratuzilmasining bir-biri bilan

bog‘ligligini va o‘zaro ta’sirini quyidagicha ifoda etish mumkin (2.2-rasm).

Ishlab chigarish jarayoni
]

Ishlab chi:arish omillari Ishlab chiqgarish inf::ltuzilmasi
Y Tabiat > Transport
Kapital Y Energetika ta'minoti (elektr, gaz)
Ishchi kuchi | Aloga va axborot xizmati
> Tadbirkorlik gobiliyati N Suv va yyl xizmati
Y

Ishlab chigarish korxonalarining ichki infratuzilmasi: ichki yo‘llar, ombor x 0°jaligi,
remont ustaxonasi, kanalizatsiya va boshga inshootlar

2.2-rasm. Ishlab chigarish jarayoni va uning infratuzilmasining bir-biri

bilan bog‘ligligini va o‘zaro ta’siri

Milliy iqgtisodiyotni modernizatsiyalash va diversifikatsiyalash, uning
mutanosib va barqaror ofsishini ta’minlash ko‘p jihatdan ishlab chiqgarish
infratuzilmasining rivojlanganlik darajasiga bog‘liq.

Mana shu sabablarga ko‘ra, iqtisodiy taraqqiyotning hozirgi bosqichida
umuman infratuzilmani, xususan ishlab chigarish infratuzilmasini rivojlantirishga
alohida e’tibor berilmoqda.

Shunga Kko‘ra, keyingi yillarda O‘zbekistonda ishlab  chiqarish

infratuzilmasini, transport va kommunikatsiya qurilishini kompleks va jadal
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ravishda rivojlantirish ijtimoiy-igtisodiy taraqqiyotning ustuvor yo‘nalishi sifatida
garalmoqda.

Shuning uchun ham mamlakatimiz Prezidenti va xukumati tomonidan
iqtisodiyotni modernizatsiyalash sharoitida mazkur yo‘nalishga infratuzilmaga
alohida e’tibor qaratilmoqda. 2017-2021 vyillarga mo‘ljallangan harakatlar
strategiyasida “Yo‘l-transport yanada rivojlantirish, iqgtisodiy-ijtimoiy soha,
boshgaruv tizimiga axborot-kommunikatsiya texnologiyalarini joriy etish™
vazifalari belgilangan. Bunday alohida e’tiborning bir qator sabablari bo‘lib, ular
quyidagilardan iborat:

1) infratuzilmani rivojlantirish yangi korxonalarni joylashtirish va butun
igtisodiyotni taraqgiy ettirish uchun zarur qulay shart-sharoitlar yaratishi,
mamlakatimizning turli mintaga va hududlarida mavjud bo‘lgan boy mineral-
xomashyo resurslarini o‘zlashtirish imkoniyatlarini kengaytirishi;

2) ishlab chigarish infratuzilmasi ishlab chigarishdagi umumiy xarajatlarni
kamaytirishning muhim sharti va omili hisoblanib, ishlab chigarilayotgan mahsulot
va butun igtisodiyotimizning ragobatbardoshligini oshirishi;

3) ijtimoiy infratuzilmani rivojlantirish, aholini toza ichimlik suvi, energiya
bilan ta’minlash, ijtimoiy soha obyektlarini barpo etish, pirovard natijada aholining
turmush darajasini oshirishga xizmat qgilishi;

4) infratuzilmani rivojlantirish ko‘p mehnat talab qiladigan keng ko‘lamli
soha hisoblanib, yangi ish o‘rinlarini tashkil etish, ishchi kuchi bandligini
ta’minlash, aholi daromadlari va farovonligini oshirish imkonini berishi va h.k.

Shunga ko‘ra, keyingi yillarda O°‘zbekistonda ishlab  chiqarish
infratuzilmasini, transport va kommunikatsiya qurilishini kompleks va jadal
ravishda rivojlantirish ijtimoiy-igtisodiy taraqqiyotning ustuvor yo‘nalishi sifatida
garalmoqgda. Jumladan, zamonaviy ishlab chigarish va ijtimoiy infratuzilmani jadal
rivojlantirishni ta’minlash, shu asosda iqtisodiyotni izchil va barqaror yuksaltirish

uchun qulay shart-sharoit yaratish maqgsadida O°zbekiston Respublikasi

1 O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi “O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish
bo‘yicha harakatlar strategiyasi to‘g‘risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni.
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Prezidentining 2018 yil 20 iyundagi “Investitsiya va infratuzilma loyihalarini jadal
amalga oshirish bo‘yicha qo‘shimcha chora tadbirlar to‘g‘risidagi’gi PQ-3794-
sonli Qarori hamda 2020 yil 10 yanvardagi “2020-2022 yillarda O‘zbekiston
Respublikasining ijtimoiy va ishlab chigarish infratuzilmasini rivojlantirish chora-
tadbirlari to‘g‘risidangi PQ-4565-son Qarori asosida “2020-2022 vyillarda
O‘zbekiston Respublikasining ijtimoiy va ishlab chigarish infratuzilmasini
rivojlantirish dasturi” qabul gilingan.

Ushbu dastur asosida avtomobil yo‘llari, ko‘priklar hamda yo‘l
o‘tkazgichlarini va boshqalarni qurish, rekonstruksiya qilish, kapital ta’mirlash va
jihozlash bo‘yicha manzilli dasturlarni o‘z ichiga oladi. Dasturni amalga oshirish
uchun jami 48598,9 mird. so‘m mablag® ajratilishi belgilandi.

Bu chora-tadbirlarning barchasi pirovardida mamlakatimiz iqgtisodiyotining

jadal sur’atlar bilan o‘sishi uchun zamin yaratadi.

2.2. Ishlab chiqarish jarayonining mazmuni

Jamiyatning igtisodiy asosini, inson hayotiy faoliyatining manbaini tushunish
uchun ishlab chigarish jarayonining mazmunini bilish zarur.

Ishlab chiqgarish jarayoni — bu Kkishilik jamiyatining yashashi va
rivojlanishi uchun zarur bo‘lgan moddiy va ma’naviy ne’matlarni yaratishga
garatilgan maqgsadga muvofiq faoliyatdir. Moddiy va ma’naviy ne’matlar
yaratish, turli xizmatlar ko‘rsatish jarayoni kishilar igtisodiy faoliyatining asosiy
tomonidir.

Ma’lumki, har qanday ishlab chigarish, birinchi navbatda, mehnat jarayonidir
yoki boshqacha qilib aytganda, tabiatdagi bor narsalarning ko‘rinishini o‘zgartirib,
o‘zining iste’moli uchun muvofiq holga keltirish uchun qilingan mehnat
faoliyatidan iboratdir. Masalan, kishilar tabiatda mavjud bo‘lgan erdan foydalanib
turli xil dehqonchilik, chorvachilik mahsulotlarini etishtiradilar. O‘rmonlardagi
daraxtlardan foydalanib, ularning shaklini o‘zgartirib, turli xil yog‘och buyumlar
yasaydilar, uylar quradilar. yer bag‘rida (konlarda) mavjud bo‘lgan turli rudalar
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(temir, mis, ruh, qo‘rg‘oshin va h.k.), mineral xomashyolardan foydalanib, o‘zlari
uchun zarur iste’mol buyumlari, ishlab chiqarish vositalari yaratadilar. Ana shu
mehnat jarayonida kishilar, eng avvalo, tabiat bilan, uning kuchlari va ashyolari
bilan hamda o‘zaro bir-birlari bilan ma’lum munosabatda bo‘ladilar.

Mamlakatimiz birinchi Prezidenti I.Karimov ta’kidlaganlaridek, “xomashyoni
jahon bozorida talab katta bo‘lgan mahsulotga aylantirish uchun qayta ishlashning
3-4 bosqichli tizimiga o‘tishimiz zarur. Bu tizimning ma’no-mohiyati shundan
iboratki, u birinchi bosgichda xomashyoni dastlabki qayta ishlash, ya’ni yarim
fabrikatlar tayyorlash, keyingi bosgichda sanoat asosida ishlab chigarish uchun
tayyor materiallarga aylantirish, uchinchi, yakuniy bosgichda esa iste’mol uchun
tayyor mahsulot ishlab chigarishni nazarda tutadi.

Bu boradagi dasturlarni ishlab chigish va amalga oshirishda har bir turdagi
birlamchi xomashyo, ya’ni yarim fabrikatlarni chuqur qayta ishlashdan tortib, uni
iste’mol uchun tayyor mahsulotga aylantirishgacha bo‘lgan yakuniy bosqichga
qadar butun ishlab chiqarish jarayonini kuzatib borish zarurati paydo bo‘lmoqda”.?

Kishilar o‘zlarining ongli, maqsadga muvofiq unumli mehnati bilan tabiat
moddalarining shakllarini o‘zgartiradilar va iste’mol uchun zarur bo‘lgan
mahsulotni vujudga keltiradilar. Mehnat jarayonida kishilar hamda tabiat
o‘rtasidagi moddalar almashinuvi bilan birga insonning o‘zi ham har tomonlama
kamol topib boradi, ya’'ni kishilar o‘zining mehnatga bo‘lgan qobiliyatini, bilimini
oshiradi va ularni amalda qo‘llashni kengaytirib boradi. Shunday qilib, ishlab
chigarish jarayoni iste’mol qiymatlarni vujudga keltirish uchun magsadga muvofiq
qilinadigan harakatdir, tabiat yaratgan narsalarni inson iste’moli uchun o‘zlashtirib
olishdir, inson bilan tabiat o‘rtasidagi modda almashuvining umumiy shartidir,
inson hayotining abadiy tabiiy sharoitidir.

Ishlab chigarishning tarkibiy tuzilishi muhim ahamiyat kasb etib, u turli
sohalar, bo‘linmalar, yaratilayotgan mahsulotlar va ko‘rsatilayotgan xizmatlar

turlarini ifodalaydi. Eng avvalo, ishlab chigarishni moddiy ishlab chigarish va

! IKarimov. “Bosh magsadimiz — mavjud giyinchiliklarga garamasdan, olib borayotgan islohotlarni,
iqtisodiyotimizda tarkibiy o‘zgarishlarni izchil davom ettirish, xususiy mulkchilik, kichik biznes va tadbirkorlikka
yanada keng y ko‘l ochib berish hisobidan oldinga yurishdir” // Xalq so‘zi, 2016 yil 16 yanvar.
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nomoddiy ishlab chigarish sohalariga ajratish lozim (2.3-rasm).

Ishlab chigarish

Moddiy ishlab chigarish Nomoddiy ishlab chigarish
e e 1
Moddiy . | Moddiy Nomoddiy . | Nomoddiy
ne'matlarni . | xizmatlar xizmatlar . | ne'matlarni
ishlab chigarish | | | ko‘rsatish ko‘rsatish . | ishlab chigarish

Xizmat ko‘rsatish sohasi

2.3-rasm. Ishlab chigarishning tarkibiy tuzilishi

O‘z navbatida moddiy ishlab chigarish sohasi moddiy ne’matlarni ishlab
chigarish (masalan, avtomobil, ozig-ovgat mahsulotlari, kiyim-kechaklar va h.k.)
va moddiy xizmatlar ko‘rsatish (transport, aloga, savdo, maishiy xizmat va
boshgalar)dan iborat bo‘ladi.

Nomoddiy ishlab chigarish sohasi ham nomoddiy ne’matlarni ishlab
chigarish (masalan, musiga asarlari, badiiy va ilmiy asarlar, ixtiro va kashfiyotlar)
va nomoddiy xizmatlar ko‘rsatish (huquqiy maslahatlar berish, o‘qitish, malaka
oshirish va boshqalar)ga ajraladi. Bu sohalar bir-biri bilan chambarchas bog‘langan
holda rivojlanadi va bir-biriga ta’sir ko‘rsatadi.

O‘zbekiston milliy iqtisodiyotida moddiy tovarlar ishlab chiqarish va xizmat
ko‘rsatish sohalarining YalMdagi mutlag migdori va nisbiy ulushi hisobga olinadi.

Moddiy ishlab chigarish sohasi 0‘z navbatida ikki bo‘linmadan iborat bo‘lib,
birinchi bo‘linmada ishlab chiqarish vositalari (stanok, mashina, asbob-uskuna,
transport vositalari, xomashyo va turli materiallar) yaratilsa, ikkinchi bo‘linmada
esa iste’mol buyumlari ishlab chigariladi.

Birinchi bo‘linmada ishlab chigarishdan chigqan tovarlar shu yilning o‘zida
ikkinchi bo‘linmada va xizmat ko‘rsatish sohalarida ishlab chiqarish vositasi

sifatida ishlatilishi mumkin, ikkinchi bo‘linmada yaratilgan tovarlar va nomoddiy
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soha xizmatlari 0‘z navbatida birinchi bo‘linma uchun zarurdir. Shuning uchun
ular o‘rtasida doimo tovar ayirboshlash va boshqa iqtisodiy alogalar sodir bo‘lib
turadi.

Sarflanayotgan mehnat ikki xil tavsifga ega bo‘lganligi uchun har ganday
mahsulot, shu jumladan, bozor sharoitidagi yoki unga o‘tish davridagi mehnat
mahsuli ham ikki xil xususiyatga ega: iste’mol qiymatiga, ya’ni ma’lum bir
naflilikka va giymatga ega bo‘lib, jonli va buyumlashgan mehnat sarfining ma’lum
miqdorini o‘zida mujassamlashtiradi. Bu tovarning o‘zaro bog‘liq va hamisha bir-
birini taqozo giladigan ikki tomonidir (bu hagda keyingi bobda batafsilroq
to‘xtalamiz). Shuning uchun ham ishlab chiqarish jarayoniga hamisha uning
pirovard magsadi bilan birgalikda garaladi. Ishlab chigarishning magsadi
cheklangan resurslardan unumli foydalanib, kishilar ehtiyojini qondirish ekan,
uning samarasi tovar va xizmatlarning natural va qiymat jihatdan o‘sishida,
ko‘payishida ko‘rinadi. Shu nuqtai nazardan olganda ishlab chiqgarish jarayoni
hamisha naflilikni, ya’ni iste’mol qiymatini yaratish, ko‘paytirish va qiymatlarning
o‘sish jarayoni hisoblanadi, uning asosiy magqsadi esa, iste’mol qiymatini, ya’ni
nafli tovarni yaratishdan iborat bo‘ladi.

Ishlab chigarishning cheklangan resurslardan foydalangan holda Kishilar
ehtiyojini qondirishga qaratilishi va shunga zarur bo‘lgan sifat va miqdorda
iste’mol qiymati yaratishni bosh magsad qilib qo‘yishi uning ijtimoiy yo‘nalishini
ifoda etadi. Lekin bu umumiy ijtimoiy yo‘nalish aniq kishilarning, tadbirkorlarning
manfaati bilan bog‘langandagina amalga oshadi. Bozor iqtisodiyoti sharoitida yoki
unga o‘tish davrida har bir mulk egasi yoki tadbirkor ma’lum miqdorda foyda
olishni, sarflangan vositalariga, pul mablag‘lariga nisbatan ko‘proq qiymatga ega
bo‘lishni maqgsad qilib qo‘yadi. Shuning uchun ishlab chigarish va xizmat
ko‘rsatish jarayoni bir tomondan, naflilikni yaratish jarayoni bo‘lsa, ikkinchi
tomondan, giymatning o‘sish jarayoni bo‘lib hisoblanadi.

Bozor igtisodiyoti sharoitida har ganday ishlab chigarish ikki tomonlama
xususiyatga ega bo‘lib, bir tomondan iste’mol qiymatini (naflilikni) yaratish

va ko‘paytirishdir, ikkinchi tomondan, moddiy veositalar va mehnatning
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sarflanishi, yangi qiymatning vyaratilishi, boshgacha qilib aytganda,
qiymatning o‘sish jarayonidir. Bu ishlab chiqgarish jarayonining ikki tomonlama
Xususiyatidir.

Masalan, tadbirkor ishlab chiqarishni tashkil etish uchun 10 min. so‘mlik
paxta tolasi sotib oldi, deylik. Toladan ip yigirish uchun qo‘llanilgan asosiy
vositalar amortizatsiyasi, energiya, yonilg‘i va boshqa xarajatlar 4 min. so‘mni, ish
haqi 3 mln. so‘mni tashkil etib, 3 mln. so‘mlik qo‘shimcha mahsulot yaratilib, uni
tadbirkor foyda sifatida oladigan bo‘lsa, yaratilgan mahsulotning qiymati 20 min.
so‘mni, qo‘shilgan qiymat 10 mln. so‘mni, yangi yaratilgan qiymat 6 mln.so‘mni
tashkil etadi. Agar (4 mln. so‘m + 10 mln. so‘mni) oldingi yaratilgan qiymat deb
hisoblasak, u 6 mln. so‘mga ko‘payib 20 min. so‘mga etadi. Bu 20 mln. so‘m ham
naflilikning ham giymatning o°‘sishini ifodalaydi.

Agar biz 8 mln. so‘mlik qo‘shilgan qiymatdan 2 mln. so‘mini amortizatsiya,
energiya va boshqalardan iborat moddiy xarajatlar, ya’ni oldindan yaratilgan
qiymatlar deb qarasak, 6 min. so‘mlik qiymat, ya’ni 4 mln. so‘mlik ish haqi va 2
mln. so‘mlik foyda shu ishlab chiqarish jarayonida hosil gilingan yangi qiymat
hisoblanadi.

Bozor iqgtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish jarayonining ikki tomonlama

tabiatini quyidagicha ifoda etishimiz mumkin (2.4-rasm).

Ishchi kuchi va Mehnat jarayoni yoki Iste'mol giymati,
ishlab chigarish | naflilikning yaratilishi R ya'ni nafliligi
vositalari | vako‘payishi jarayoni -

(natural shakllari)
A A A

Ishlab chigarish Ishlab chigarish jarayoni Natija:
omillari tovar va xizmatlar

v
A\ 4

A 4 A 4 A 4

Kapital: ishlab chigarish Qiymatning o‘sish O‘tkazilgan va
vositalari va ishchi jarayoni yangidan
kuchi giymati ’ > vyaratilgan giymat

2.4-rasm. Ishlab chigarish jarayonining ikki tomonlama tabiati
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Ishlab chiqarish jarayonini ikki tomonlama tahlil qilib o‘rganish uning
mazmunini to‘g‘ri tushunish imkonini beradi va turli xil chalkashliklar, munozarali
tortishuvlarga chek qo‘yadi. Jumladan, shuni ta’kidlash lozimki, ishlab chiqarish
jarayonida ishtirok etayotgan ishlab chiqarish vositalari qiymati ko‘paymagan
holda, gqancha qiymatga ega bo‘lsa shuncha qiymat aniq mehnat bilan ishlab
chigarilgan tovarlar va xizmatlar qiymatiga o‘tkaziladi. Lekin ishlab chigarishning
oxirida qiymat oshiqcha bo‘lib chigadi. Bu ishchi kuchi tomonidan yaratilgan
yangi qiymat evaziga sodir bo‘ladi. Yangi giymat fagat ishchi kuchi tomonidan
jonli abstrakt mehnat bilan yaratiladi.

Ishlab chiqgarish vositalari naflilikni yaratishda to‘liq qatnashadi, gqiymatning
tashkil topishida esa qisman, ya’ni uning eyilgan (iste’mol qilingan) qismi
gatnashadi. Bu ishlab chigarish jarayonida gatnashayotgan ayrim tabiiy kuchlar
(masalan, qishloq xo‘jaligi mahsulotlarini etishtirishda tuproq unumdorligi, quyosh
va shamol energiyasi) giymatga ega emas, shuning uchun ular tovarning nafliligini
hosil qgilishda omil sifatida to‘liq gatnashsada, lekin qiymatning tashkil topishida,

uning ko‘payishida umuman qatnashmaydi (2.5-rasm).

Yaratilgan tovar va xizmatlar

A 4 \ 4

Naflilikni yaratishda to°lig gatnashadi Qiymatning tashkil topishida
gatnashadi
v
v v v Melhnat
Tabiat Kapital Ishchi ¢ ' et
kuchi Aniq mehnat bilan Abstrakt
o‘tkazilgan ishlab mehnat bilan
chigarish vositalari yaratilgan
giymati yangi giymat

2.5-rasm. Tovar va xizmatlar nafliligi va giymatining
yaratilishida ishlab chigarish omillarining roli
Demak, ishlab chigarilgan tovarlarning nafliligini yaratishda har uchala omil:
tabiat, kapital, ishchi kuchi to‘liq qatnashadi, qiymatning tashkil topishida esa

mehnat to‘liq , kapital qisman qatnashadi, tabiat esa umuman qatnashmaydi. Bu
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narsani bilish, muhim nazariy va uslubiy ahamiyatga ega bo‘lib, qiymat yoki
naflilikning o‘sishida qaysi omil muhim rol o‘ynashini bilish imkonini beradi va
shu bilan birga turli xil bexuda munozaralarga chek qo‘yiladi.

Ishlab chigarish jarayonining ikki tomonlama tabiati uning natijalarining ham
ikki tomonlama tavsifi borligini ko‘rsatadi. Ishlab chiqarish jarayonining darajasi
bir joyda to‘htab turmaydi., doimo o‘zgarishda, rivojlanishda bo‘ladi va uning

natijasi ham ko‘payib boradi.

2.3. Xizmat ko‘rsatish ishlab chiqarishning tarkibiy qismi sifatida

Xizmat ko‘rsatish jarayoni ishlab chiqarish jarayonining ajralmas qismi va
muhim yo‘nalishidir.

Shuning uchun ham dunyoning ko‘pgina mamlakatlarida xizmat ko‘rsatish
sohalarini jadal rivojlantirish evaziga yalpi ichki mahsulot hajmini ko‘paytirish
aholining turmush darajasini oshirishga erishilmogda. Hozirgi kunda dunyoning
rivojlangan mamlakatlarida ishchi kuchining 70 foizdan ortig‘i ushbu sohada
faoliyat yuritishmoqda. Ayrim ma’lumotlarga ko‘ra, AQSh yalpi ichki mahsulotida
xizmatlar sohasining ulushi 78 foiz, Yaponiyada 72 foiz, Germaniyada 69 foiz va
Rossiyada 60 foizni tashkil gilmoqgda.t

Shu sababli xizmat ko‘rsatish sohalarining mamlakat ijtimoiy-igtisodiy
taraqqiyotiga ta’sirini har tomonlama chuqur o‘rganish va wuni intensiv
rivojlantirishning aniq yo‘llarini izlab topish muhim ahamiyatga egadir.

Bu borada mamlakatimiz Prezidenti Sh.M.Mirziyoyev tomonidan — “Sanoat,
qishloq xo‘jaligi, kapital qurilish, transport-kommunikatsiya, servis va xizmat
ko‘rsatish sohalarida salmoqli yutuglar qo‘lga kiritildi”’? — deya ta’kidlandi.

Bundan tashqgari, O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 il
7 fevraldagi PF-4947-sonli Farmoni “2017-2021 yillarda O‘zbekiston

Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo‘nalishi bo‘yicha Harakatlar

1 10.MBanos o cdepsl yeryr 8 BBIT Poccun. —M.: Borpockl cratuctuki. 2017. Ne3
2 O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyevning Oliy majlisga murojaatnomasi // Xalq so‘zi, 2018
yil 29 dekabr.
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strategiyasi’da - “Xizmatlar ko‘rsatish sohasini jadal rivojlantirish, yalpi ichki
mahsulotni shakllantirishda xizmatlar roli va ulushini oshirish, ko‘rsatilayotgan
xizmatlarning tuzilmasini, eng avvalo, xizmatlarning zamonaviy, texnologik
turlarini tubdan o‘zgartirish”™ lozimligi belgilab qo‘yilishi ushbu sohaning
mamlakat ijtimoiy-igtisodiy taraggiyotida nagadar katta ahamiyatga ega
ekanligidan dalolat beradi.

Hammamizga ma’lumki, sobiq ittifoq davrida uning tarkibiga kiruvchi barcha
respublikalar, jumladan, O‘zbekistonda ham nashr qilingan iqtisodiy adabiyotlarda
xizmat ko‘rsatish sohalarida hech qanday qiymat, mahsulot va daromad
yaratilmasligi to‘g‘risidagi noto‘g‘ri nazariyalar mavjud edi. O‘sha davrda ularning
fikricha, fagatgina moddiy ishlab chigarish sohalarida mahsulot yaratiladi va u
barcha daromadlar, shu jumladan, jamiyat milliy daromadining asosiy manbai, deb
hisoblangan. Xizmat ko‘rsatish sohasida esa hech qanday mahsulot yaratilmaydi va
u jamiyatning moddiy boyligini ko‘paytirmaydi, deb o‘ylashgan.

Bunday noto‘g‘ri g‘oyaning asoschisi ingliz iqtisodchisi A.Smit bo‘lib, uning
‘“Xalglar boyligining tabiati va sabablari” nomli asarida bu g‘oya ilgari surilgan.
Ushbu noto‘g‘ri konsepsiya faqatgina ilmiy g‘oya sifatida emas, balki ko‘pgina
mamlakatlarning, jumladan, sobig SSSRning ham iqtisodiy va statistik
amaliyotining asosini tashkil qildi. Ushbu g‘oyaga asosan xizmat ko‘rsatish
sohalarining mahsuloti milliy mahsulot hajmi va tarkibida hisobga olinmas edi.

Rivojlangan mamlakatlarning aksariyati ushbu konsepsiyaning noto‘g‘ri
ekanligini bizdan ko‘ra ancha ilgari tushunishdi va o°z iqtisodiy amaliyotida milliy
mahsulot hajmi va tarkibini hisoblash jarayonida xizmatlar sohasining
mahsulotlarini hisobga oladigan bo‘lishdi.

O‘zbekiston o‘z mustaqilligini qo‘lga kiritgandan keyin (1993 yildan boshlab)
bosgichma-bosqich milliy hisoblar tizimiga o‘tishni boshladi va shundan keyingina

YalM tarkibida xizmatlar sohasining mahsuli hisobga olinadigan bo‘ldi.

142017-2021 yillarda O‘zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo‘nalishi bo‘yicha Harakatlar
strategiyasi”. http://strategy.gov.uz/uz/pages/action_strategy
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YalM tarkibida xizmat ko‘rsatish sohasining mahsulini hisobga olishning
to‘g‘ri va zarurligini tushunishda uning nazariy jihatlariga e’tibor berish muhim
hisoblanadi. Aynigsa, ko‘rsatilgan xizmatlar mahsulining ikki tomonlama tabiatini
o‘rganish muhim ahamiyatga egadir. Xizmat ko‘rsatish sohasida yaratilgan
mahsulot boshqa buyumlashgan tovarlarga o‘xshab moddiy shaklda namoyon
bo‘lmaydi. Lekin, ko‘rsatilgan xizmatlar ham huddi boshga buyumlashgan tovarlar
singari ikki tomonlama xususiyatga ega: naflilik va qiymat (almashinuv
qiymati). Xizmat ko‘rsatish sohasi mahsulotining bunday ikkita hususiyatga ega
bo‘lishi xizmat ko‘rsatish jarayonida unga sarflangan mehnatning ikki yoglama
xarakteridan ya’ni, mehnatning aniq va abstrakt tavsifga egaligidan kelib chiqadi.

Xizmatlar mahsulining nafliligi unga sarflangan anig nafli mehnat mahsuli
ekanligidadir. Ma’lum bir samarali natijaga erishish uchun muayyan maqsadga
yo‘naltirilgan anig mehnat va shunga mos ravishda aniq turdagi ishlab chigarish
vositalari, ya’ni, binolar, asbob-uskunalar, energiya, yonilg‘i, xom-ashyo va shu
kabilar sarflanadi. Bundan ko‘rinadiki, har bir xizmatning turi bo‘yicha barcha
sarflar aniq mehnat va aniq moddiy-buyumlashgan shaklda amalga oshadi.

Xizmatlarni ikki toifaga bo‘lib o‘rganish mumkin. 1. Qiymatni yaratuvchi
xizmatlar; 2. Qiymatni oshiruvchi xizmatlar.

Ayrim xizmatlar mehnat mahsuli sifatida moddiy-buyumlashgan shaklga ega
bo‘lmaydi va aksariyat holatlarda ular ishlab chiqarish jarayonining o‘zidayoq
iste’mol qilinadi. Masalan, vrachning bemorni davolashi, o‘qituvchining dars
berishi, sartarosh va boshqa kasb egalarining ko‘rsatadigan xizmatlari, ijtimoiy
ovqgatlanish jarayonidagi xizmatlar o‘sha xizmat ko‘rsatilgan paytning o‘zidayoq
iste’mol qilinadi va insonlarning extiyojini qondiradi. Bu yerda xizmatlarning
ishlab chiqgarilishi va iste’mol qilinish vaqti bir paytning o‘zida amalga oshadi.
Bundan tashqari, xizmatlarning iste’mol qilinishi o‘zidan keyin ma’lum bir foydali
natijalar qoldiradi. Masalan, bemor shifo topadi, savodsiz kishi bilimli bo‘ladi,
pasajjir yoki yuk o‘z manziliga etadi, uy yoki kvartira ta’mirlanadi va hokazolar.

Shunday qilib, aholining turli xildagi xizmatlarga bo‘lgan ehtiyojini gqondirish
jarayonida turli xil shakllardagi anig mehnat va ishlab chigarish vositalari
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sarflanadi va evaziga samarali naflilikning turli xil shakllari yetkazib beriladi.
Xizmat mahsulotining qiymati ko‘rsatilgan xizmatning samarali nafliligiga
aylanadi.

Ko‘rsatilgan xizmatlarning qiymati xuddi moddiy buyumlashgan tovarlar
qiymati kabi unga sarflangan jonli va buyumlashgan mehnat bilan ya’ni, ishlab
chiqarish xarajatlari (ishchi kuchiga to‘langan ish hagqi, ishlab chiqarish vositalari)
va Xizmat ko‘rsatish sohalarida faoliyat yuritayotgan ishchilar va xizmatchilarning
qo‘shimcha mehnati bilan yaratilgan qo‘shimcha mahsulot qiymati bilan
belgilanadi.

Xizmatlar giymati huddi moddiy buyumlashgan tovarlar giymati shakllangani
kabi qo‘llanilayotgan vositalarga ishchi kuchiga sarflangan xarajatlar giymati va
qo‘shimcha mahsulot qiymatidan iborat bo‘lib, o‘z tabiatiga ega bo‘ladi va
o‘zining xarakati jarayonida umumiqtisodiy qonuniyatlarga bo‘ysunadi.

Tovar — “xizmat” boshga tovarlar kabi o‘z ekvivalenti bo‘yicha pulga
almashadi, ya’ni pul shaklidagi xuddi shunday qiymatga almashadi. U ham boshqga
tovarlar kabi ikki yoqlama xususiyatga ega bo‘ladi.

Tovar — “xizmat”ning ikkiyoqlama tabiatini quyidagi 2.9-rasmda tez va oson

tushunish mumkin:

Aniq N Naflilik ,| Xizmatlarning samaral
nafliligi
t t t
Tovar ishlab > Har ganday tovar _— ) Tovar - xizmat
chigaruvchi mehnati
v v v
Abstrakt > Qiymat Samarali naflilik
giymati

2.6-rasm. Tovar — “xizmat”ning ikki yoqlama tabiati
Tovar — “xizmat” ikkiyoqlama tabiatining mazmun-mohiyatini to‘g‘ri
tushunish juda katta ilmiy, uslubiy va amaliy ahamiyatga egadir. Tovar — “xizmat”
nafliligining xususiyati shundaki, u yaratilgan vaqtning o‘zidayoq iste’mol
gilinadi, u boshga moddiy buyumlashgan tovarlar kabi uzog muddat harakatda
yurmaydi, saqlanmaydi va jamg‘arilmaydi. Uning pul shaklidagi giymati esa o‘z
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harakatini davom ettiraveradi va u xuddi moddiy buyumlashgan tovarlar giymati
kabi takror ishlab chigariladi va jamg‘ariladi. Tovar — “xizmat”ning ushbu qiymati
boshqga tovarlarga ayrboshlanadi, ya’ni xizmat ko‘rsatish bilan shug‘ullanadigan
barcha korxona va tashkilotlar o‘z extiyojlari uchun zarur bo‘lgan asosiy va
aylanma vositalar hamda ishchi kuchini o‘z tovar — “xizmat”larini sotishdan
tushgan pul mablag‘lari hisobiga sotib olishadi. Bundan tashqari, yildan-yilga
ularning pul va boshqa mablag‘lari oshib, ko‘payib boradi. Tovar -
“xizmat”larning ikkiyoqlama tabiatini tushunishning muhimligi shundaki,
xizmatlar yil davomida yaratilgan yalpi ichki mahsulot hajmining oshishida, ishlab
chiqarish kuchlarining kengayishida va aholining turli xildagi xizmatlarga bo‘lgan
ehtiyojini gondirishda juda katta ahamiyat kasb etadi. Bundan tashqgari, u mamlakat
statistika tizimi va igtisodiyotni prognozlashtirishda juda muhim ahamiyatga
egadir.

Xizmatlar sohasining iqtisodiy taraqqiyotdagi salmoqli o‘rnini hisobga olib,
O‘zbekistonda mustaqillik yillarida, aynigsa, keyingi yillarda iqtisodiyotni
diversifikatsiyalash va tarkibiy o‘zgartirishlarni chuqurlashtirish, mamlakatdagi
ishchi kuchi bandligini ta’minlash, aholi daromadlarini va turmush sifatini
oshirishning, ehtiyojlarni qondirishning muhim yo‘nalishlari va omillaridan biri
sifatida xizmatlar sohasi va servisni jadal rivojlantirish bo‘yicha tizimli ishlar
amalga oshirildi.

Xizmatlar sohasini  rivojlantirish  dasturining asosiy vazifalari va
yo‘nalishlarini amalga oshirish jarayonida, 2010-2019 yillarda bozor xizmatlari
hajmi bir necha marotabaga oshib, 190,4 trln.so‘mgacha ko‘paydi. Aholi jon
boshiga ko‘rsatilgan xizmatlar hajmi mazkur davrda 5668,6 ming so‘mni tashkil
etdi (2.2-jadval).

2.2-jadval
O‘zbekiston Respublikasi bo‘yicha xizmatlar sohasi asosiy

ko‘rsatkichlarining dinamikasi!

https://stat.uz/uz/432-analiticheskie-materialy-uz/2027-0-zbekiston-respublikasida-xizmatlar-sohasining-
rivojlanishi
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2010| 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2018 | 2019

Xizmatlar hajmi, | 260 | 33,7 | 42,6 | 53,7 | 659 | 754 | 92,5 | 146,8 | 190,4
trin. so‘m

O‘tgan yilga
nisbatan 116,1| 117,2 | 114,7 | 114,4 | 1151 | 114,0 | 1145 | 1084 | 112,5

o‘sish, foizda
Aholi jon boshiga

k?‘rsatﬂgan_ _ 911,7|1148,7| 1429,1| 1774,0| 2141,9| 2407,6| 2905,6 | 4455,6| 5668,6
xizmatlar hajmi,

ming so‘m

Aholi tomonidan har xil turdagi xizmat ko‘rsatish turlariga bo‘lgan talabning
doimiy o‘sishi va davlat tomonidan ushbu sohaga alogador infratuzilmalarni
(ijtimoiy, transport-kommunikatsiya, savdo va boshqalar) rivojlantirish bo‘yicha
ko‘rilayotgan amaliy choralar xizmatlar sohasining barcha tarmogqlarini jadal
rivojlanishini ta’minladi.

Hozirgi sharoitda milliy hisoblar tizimi amal qilib turgan mamlakatlarda
xizmatlar bir gancha guruhlarga bo‘linadi. Bular quyidagilardir:

- iste’mol sohasida ko‘rsatiladigan xizmatlar;

- 1jtimoi1y sohada ko‘rsatiladigan xizmatlar;

- ishlab chiqarish sohasida ko‘rsatiladigan xizmatlar;

- tagsimot sohasida ko‘rsatiladigan xizmatlar.

Insonlarning moddiy va ma’naviy hayoti darajasini oshirish, turmush tarzini
yaxshilash va takomillashtirishda xizmatlar sohasi muhim ahamiyatga ega. U
moddiy, mehnat va moliyaviy resurslarni tejaydi, ishchining bo‘sh vaqtini
ko‘paytiradi, mehnatining ijodiy mazmunini oshiradi, ish vaqtidan tashgaridagi
noogilona xarajatlarni gisqartiradi, insonlar hayotini yanada zavqgli hamda yogqimli
qiladi. Shu orqali O‘zbekiston aholisining barcha ijtimoiy guruhlari va qatlamlari
hayotiy manfaatlarini yuzaga chigaradi.

Keyingi yillar xizmatlar sohasida ishlovchilar soni ma’lum bir sabablarga
ko‘ra o‘sib bordi. Bu sabablar gatoriga ishlab chiqarishdagi takomillashtirishlar
natijasida ko‘plab tovarlar kam ishchi kuchi bilan ishlab chiqarilishini kiritish
mumkin. Bu holat ko‘plab ishchi kuchini ishlab chigarish sohasidan ozod qildi va

ularning turli xil xizmatlar ko‘rsatish sohalariga o‘tishiga sabab bo‘ldi.
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Mamlakatimizda xizmatlar bozori xizmatlarning yangi istigbolli turlari —
turizm, bank-moliya, sug‘urta, axborot-kommunikatsiya va boshga Xxizmatlarni
rivojlantirish hisobidan takomillashib bormoqda. Oilalarni murakkab maishiy
texnika, kompyuter va shaxsiy avtotransport bilan ta’minlashni keskin oshirish
ularga ko‘rsatilayotgan xizmatlarning tobora ko‘payishiga imkon yaratdi.

Telekommunikatsiya  tarmogqlari,  kompyuterlashtirish ~ va  axborot
texnologiyalarini rivojlantirish va rekonstruksiya qilish milliy dasturlarining
amalga oshirilishi, simsiz telefon alogalarning o‘sishiga, uyali aloga abonentlari va
Internet tarmog‘iga jamoaviy ulanish joylari sonining ko‘payishiga olib kelmoqda.

Hozirgi vaqtda, xizmatlar ishlab chigarish iste’molchilarning daromadlari
darajasi, didi va nimani afzal ko‘rishlariga qarab tabagalanib bormoqda.

Iqtisodiyotni modernizatsiyalash sharoitida aholiga xizmat ko‘rsatish sohasini
kengaytirish quyidagi bir necha yo‘nalishlar orqali amalga oshirilishi lozim:

- xizmat ko‘rsatish sohasi rivojlangan va rivojlanayotgan mamlakatlar hamda
bozor iqtisodiyotiga o‘tayotgan mamlakatlar iqtisodiyotida ustuvor o‘rinni
egallaydi. Xizmatlar sohasida malakali marketolog-mutaxassislarning etishmasligi
ko‘pincha tadbirkorlar intuitsiyasi va tavakkalchiligi hisobiga qoplanadi. Bu holat
esa igtisodiy samaradorlik va ilmiy-amaliy magsadga muvofiglikdan ancha uzoq.
Yugorida keltirilgan fikrlardan kelib chiqib, shuni ta’kidlash mumkinki, nazariya
va amaliyotda xizmatlar marketingiga kam e’tibor beriladi hamda ushbu holat
iqtisodiy nazariya va xo‘jalik amaliyotida salbiy ta’sir o‘tkazadi;

- Ofzbekistonda mavjud mahalliy xizmat Kko‘rsatish korxonalarining
rivojlanishi asosan tadbirkorlik va tashkiliy bosqichini o‘tmoqda. Xizmat
ko‘rsatish korxonalarining kelajakdagi holatini belgilash ma’lum ma’noda xizmat
ko‘rsatish quvvatlariga bo‘lgan talab o‘zgarishini oldindan baholashga bog‘liq.
Shunday ekan, bu yo‘nalishda ilmiy izlanishlarni kuchaytirish, xizmat ko‘rsatish
korxonalari boshqaruvini ilmiy tashkil etish xizmat ko‘rsatish sohasining yanada
samarali faoliyat ko‘rsatishini ta’minlab beradi.

- mamlakatimizdagi korxonalar faoliyatini qo‘shimcha moliyalash zaruriyati

kelib chigmoqda. Bu vazifa kredit tashkilotlarining mablag‘lari evaziga amalga
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oshirilishi mumkin. Xizmat ko‘rsatish sohasini kreditlashni  huquqiy
takomillashtirish bu vazifani bajarishdagi asosiy omillardan biri hisoblanadi;

- Xizmat ko‘rsatish korxonalarida korporativ madaniyatning shakllanishi va
rivojlanishi, uning korxona mavqeiga ta’siri ushbu korxonada faoliyat
ko‘rsatayotgan xodimlarga bog‘liq bo‘ladi. Xizmat ko‘rsatish bozorida korporativ
madaniyatni shakllantirish esa bu soha rivoji uchun xizmat qgiladi;

- xizmat ko‘rsatish sohasida marketing yondashuvini va uning zamonaviy
xususiyatlarini keng joriy qilish;

- xizmatlar xarajatlarini rejalashtirish va moliyalashtirishning yangicha
uslublarini ishlab chigish magsadga muvofiqgdir.

Hajmlarning o‘sishi bilan birga, bozor xizmatlarining tarkibiy nisbatlari ham
o‘zgardi. Xizmatlar umumiy hajmida transport xizmatlari qisqarib, yangi bozor
xizmatlarining ulushi ko ‘paydi.

Umuman xulosa sifatida aytish mumkinki, mamlakatda iqtisodiyot
subyektlari tomonidan ko‘rsatilgan har qanday xizmat turlarining ikki tomonlama
tabiatini o‘rganish muhim ahamiyatga egadir. Xizmatlar ham xuddi moddiy
tovarlar singari ikkita hususiyatga (naflilik va qiymat) ega bo‘lib, mamlakat
ijtimoiy-iqtisodiy taraqgiyotida o‘ta muhim ahamiyatga egadir. Respublikamizda
xizmat ko‘rsatish sohalarida yangi ish o‘rinlarini tashkil etish, ushbu sohada
investitsiya, soliq, pul-kredit va ilmiy-texnik siyosatni takomillashtirish hamda
yangi axborot-kommunikatsiya texnologiyalaridan samarali foydalanish, bozor
xizmatlarining tarmoq tuzilmasida sifatli tarkibiy o‘zgarishlar amalga oshirish
Ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyotni ta’minlash omillari hisoblanadi. Ushbu omillardan
samarali foydalanish mamlakatimiz aholisiga turli xildagi xizmatlar ko‘rsatish va
ularni iste’mol qilishning oqilona tuzilmasini shakllantirish hamda aholi turmush
darajasi va sifatini yanada oshirilishini ta’minlash imkonini beradi. Bejizga “2017-
2021 yillarda Ofzbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor
yo‘nalishi bo‘yicha Harakatlar strategiyasi”’da respublikamizda xizmatlar
ko‘rsatish sohasini jadal rivojlantirish va uning yalpi ichki mahsulotdagi ulushini

oshirish uchun — “...turizm industriyasini jadal rivojlantirish, igtisodiyotda uning
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roli va ulushini oshirish, turistik xizmatlarni diversifikatsiyalash va sifatini
yaxshilash, turizm infratuzilmasini kengaytirish, yo‘l-transport infratuzilmasini
yanada rivojlantirish, igtisodiyot, ijtimoiy soha, boshgaruv tizimiga axborot-

kommunikatsiya texnologiyalarini joriy etish” * - belgilab qo‘yilgan.

2.4. Ishlab chigarishning umumiy va pirovard natijalari

Ishlab chigarish jarayonida turli omillarning bir-birlari bilan o‘zaro ta’sirda
bo‘lishi va birikishi asosan turli xildagi korxonalarda amalga oshiriladi. Bunday
korxonalar sonining o‘sishi va yiriklashuvi ayni paytda igtisodiyotdagi tovar va
xizmatlar turlari va hajmining o‘sishidan darak beradi. Jumladan, chuqur tarkibiy
o‘zgarishlarni amalga oshirish, kichik biznes va xususiy tadbirkorlik manfaatlarini
ishonchli himoya qilish, eng muhimi, Konstitutsiyamizda ko‘zda tutilganidek,
xususiy mulkning qonuniy, me’yoriy-huquqgiy va amaliy jihatdan ustuvor rolini
ta’minlash, O‘zbekiston iqtisodiyotida tovar va xizmatlar hajmini bosqichma-
bosqich ko‘paytirishga garatilgan.

Yuzaki garaganda, har bir korxonadagi (davlat, xususiy, qo‘shma korxona,
fermer, dehqon, tomorqa xo‘jaligi) individual ishlab chigarish mustaqil, bir-biridan
ajralgan holda amalga oshadiganga o‘xshab ko‘rinadi. Ammo xilma-xil tovarlar va
resurslarning uzluksiz ogimida individual ishlab chigarilgan tovarlar va
mablag‘larning harakatlari bir-biri bilan qo‘shilib, o‘ralib-chatishib ketadi. Chunki
alohida olingan individual ishlab chigaruvchilarning faoliyati va ayrim mablag‘lar,
mahsulotlarning harakati o‘zaro bog‘langandir. Shu sababli, individual mehnatlar
va tovarlar harakatining qo‘shilib ketishi, butun ijtimoiy ishlab chiqarishning, jami
yaratilgan tovar va xizmatlarning harakatini bildiradi. Demak, ijtimoiy ishlab
chiqgarish o‘zaro bog‘langan va aloqada bo‘lgan barcha individual ishlab
chiqarishlarning yig‘indisidir. Har bir individual ishlab chigarish, uning

sarmoyasi va resurslari esa ijtimoiy ishlab chiqarishning ajralmas bir bo‘lagidir.

142017-2021 yillarda O‘zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo‘nalishi bo‘yicha Harakatlar
strategiyasi”. http://strategy.gov.uz/uz/pages/action_strategy
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Ijtimoiy ishlab chiqarish, ya’ni turli omillarning harakati natijasida juda
ko‘p turdagi tovarlar va xizmatlar massasidan iborat bo‘lgan yalpi ichki
mahsulot vujudga keladi. Bu yaratilgan maxsulotlar mamlakatimiz aholisining
talablarini gondirib, ularning turmush darajasini oshirishga, ishlab chigarishni sifat
va miqgdor jihatdan yanada kengaytirishga xizmat giladi. Shuning uchun ham
mamlakatimiz Prezidenti va xukumati tomonidan vyalpi ichki maxsulotni
ko‘paytirish bo‘yicha belgilangan chora-tadbirlari izchil amalga oshirib
kelinmoqda.

Ma’lumki, har yili yilning boshida mamlakatimizda oldingi yildagi ijtimoiy-
igtisodiy rivojlanishning yakunlari va yangi Yyildagi iqtisodiy islohotlarni
chuqurlashtirishning eng ustuvor yo‘nalishlari belgilab olinadi. Ushbu ustuvor
yo‘nalishlardan kelib chiquvchi vazifalar amalga oshirilib, salmoqli natija va
sezilarli o‘zgarishlar qo‘lga kiritilmoqda. Iqtisodiyotning yuqori barqgaror sur’atlar
bilan o‘sishi va makroiqtisodiy muvozanati va mutanosibligi ma’lum darajada
ta’minlanmoqda, ishlab chiqarishni tarkibiy o‘zgartirish va modernizatsiya gilish,
texnik va texnologik yangilash, diversifikatsiyalash ishlari davom ettirilmoqda.
Shuni aytish kerakki, bugungi kunda mamlakatimizda bu boradagi ishlar tanqidiy
tahlil gilinib, yangicha yondashuv bilan bilan olib borilmogda. Ayni vaqtda bu
tahlillar yuqori salohiyatga ega bo‘lgan korxonalarga har bir turdagi mahsulotni
xomashyo va yarim fabrikat bo‘yicha chuqur qayta ishlashning uzoq va yaqin
kelajakdagi yillarga mo‘ljallangan aniq istigbolga ega bo‘lgan mutlago yangi
dasturiy kompleks yondashuvi asosida ishlab chiqarishni yo‘lga qo‘yishni talab
etmoqda. Bu ko‘rilgan chora va tadbirlar natijasida yalpi ichki mahsulotning
barqaror o°sish sur’atlari ta’minlanib kelmoqda.

Sanoat barcha iqgtisodiyot tarmoglarini jadal rivojlantirishga xizmat qiladi.
Keyingi yillarda bu soha rivojiga alohida e’tibor qaratilib, yuqori texnologiyali
zavodlar, texnoparklar, ishlab chiqarish korxonalari tashkil etildi. O‘tgan yili
sanoatda qo‘shimcha qiymat o‘sishi 10 foizdan oshdi.

Lekin diversifikatsiya jihatidan qaraganda hali qilinadigan ishlar ko‘p.

Masalan, sanoatning 69 foizi asosan xom ashyo yoki birlamchi gayta ishlashga
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to‘g‘ri keladi. Eksportning 52 foizini rangli metallar, energiya resurslari va ho‘l
meva tashkil etadi. Bu iqgtisodiyotda haligacha tayyor mahsulotga nisbatan xom
ashyo ustunligini ko‘rsatadi.

Import gilinayotgan tovarlarni yurtimizda ishlab chigarish, xom ashyoni
tayyor mahsulotga aylantirib sotish darajasi yetarli emas. Xususan, misning atigi
25 foizi mamlakatimizda gayta ishlanib, golgan gismi xomashyo sifatida eksport
gilinmogda. Shuningdek, ruxning 80, molibdenning 99, ipakning 88, terining 60
foizi xom-ashyo tarzida eksport gilinmogda®.

Lekin keyingi yillarda mavjud xom-ashyolardan foydalanib ishlaydigan yangi
ishlab chiqarish korxonalari ko‘plab qurilmogda. 2020 vyilning ohiriga borib
mamlakatimizda har biri 100 megavatt quvvatga ega uchta quyosh elektr
stansiyasini foydalanishga topshirish rejalashtirilgan™.

Ishlab chigarishni mahalliylashtirishda yetakchi bo‘lgan yirik loyihalarni o‘z
muddatida amalga oshirish masalasiga alohida e’tibor garatildi.

Jumladan, “Navoiyazot” negizida 100 ming tonna polivinilxlorid, Toshkent
metallurgiya zavodida 500 ming tonna metall prokati, Sho‘rtan gaz-kimyo
majmuasida 744 ming tonna dizel yoqilg‘isi, Toshkent mexanika zavodida maishiy
texnika ishlab chiqarish klasteri, “Kvars”, “Sirdaryo Glass” va “Zarafshon oyna”
korxonalarida oyna ishlab chigarish loyihalari yiliga 2,5 milliard dollar migdorida
mahalliylashgan mahsulot ishlab chigarish imkonini beradi.

Zafarobod tumanidagi «Huahin Cement Jizzakh» MChJ tomonidan 2019
yilda sement ishlab chigarish loyihasi uchun giymati 82,2 min.AQSh dollar
mablag‘ sarflangan. Bugungi kunda zavodni qurilishida 500 nafar ishchilar
ishlamoqda. Magistiral yo‘ldan zavodga boradigan yo‘llarga shag‘allar yotqazilib
ta’mirlangan. Xitoydan keltirilgan uskunalarni o‘rnatish, ishlovchilar uchun
yotogxona va oshxona qurilmoqda, 85 foiz qurilish va ta’mirlash ishlari amalga

oshirilgan.

! http://uza.uz/oz/politics/sanoatni-rivozhlantirish-b-yicha-vazifalar-belgilab-berildi-02-05-2019
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Quvvati 1,2 min.tonnaga teng sement ishlab chiqgarish korxonasi joriy yilning
mart oyida foydalanishga topshirilishi ko‘zda tutilmoqda. Korxona ishga tushgach
2020 yilda 1 trln.so‘mlik mahsulot ishlab chigarish yo‘lga qo‘yiladi.t

YalM hajmini va uning o‘sib borishini ifodalashda uni to‘g‘ri hisoblash
muhim ahamiiyatga egadir. Mustaqgillikdan oldingi davrda sobig SSSRda va uning
tarkibida bo‘lgan hozirgi MDH davlatlarida mamlakat bo‘yicha ishlab chigarishda
vujudga keltirilgan mahsulotlar yig‘indisi jami ijtimoiy mahsulot deb atalgan.
Jami ijtimoiy mahsulot ko‘rsatkichida yil mobaynida yaratilgan moddiy
ne’matlar yig‘indisi hisobga olingan, unda xizmat ko‘rsatish sohalarida
vujudga Keltirilgan ma’naviy ne’matlar va xizmatlar qiymati aks etmagan.
Lekin bir ishlab chiqarish tarmog‘idan chigqan hozirgi vaqtda oraliq iste’moli deb
atalmish xomashyo, materiallar, yonilg‘i va energiyalarning qiymati boshqa
bosgichlarda va tarmoqlarda ishlatilib, bir necha bor takror-takror hisobga olinib,
mahsulotning hajmi sun’iy ravishda oshirib ko‘rsatilgan, iste’molga borib
tushadigan tayyor mahsulot esa undan bir necha barobar kam bo‘lgan (2.4-jadval).

2.4-jadval
Yalpi ichki mahsulotning texnologik bosqichlar bo‘yicha tuzilishi

(shartli ragamlar misolida)

Izchil Oraliq Qo‘shilgan giymat Yalpi Jami
tarmoglar maxsulot | Amortizatsiya | Ish hagi | Soliqva | Foyda | ichki ijti-
(xomashyo, to‘lovlar mahsu- | moiy
yoqilg‘i) lot mahsu-
Iste’mol qilingan ishlab Zaruriy Qo‘shimcha lot
chiqarish vositalari giymati | mahsulot mahsulot
s) (V) (m
Paxta ishlab 40 30 30 20 20 100 140
chigarish
Paxtani gayta 140 40 50 25 30 145 285
ishlash
To‘qimachilik 285 50 60 30 40 180 465
Tikuvchilik 465 45 50 35 30 160 625
Jami 930 165 190 110 120 585 1515
s=1095 v=190 m=230 585 1515

10‘zbekiston Respublikasi davlat Statistika qo‘mitasi ma'lumotlari asosida.

71




Jadvaldan ko‘rinadiki, jami ijtimoiy mahsulot 1515 birlikni, yalpi ichki
mahsulot esa 585 birlikni tashkil etadi. Demak, mamlakat miqyosida takror
hisobga yo‘l qo‘ymaslik uchun yalpi ichki mahsulotni hisoblashda sotib olingan
xomashyo, yonilg‘i va materiallar gqiymati hisobga olinmaydi, faqat qo‘shilgan
giymat hisobga olinadi. Ammo har bir korxona va tarmoq uchun sotilgan tovar
mahsuloti fagatgina yalpi ichki mahsulotdan emas, balki vyaratilgan yalpi
mahsulotdan iboratdir.

Shuni ta’kidlash lozimki, jami 1jtimoiy mahsulot yoki yalpi mahsulot
tarkibida oralig mahsulot hamda ayrim takroriy hisoblar mavjud bo‘lganligi
sababli u ishlab chiqarish natijasiga to‘g‘ri baho bera olmaydi.

Takroriy hisob — bu tayyor mahsulot ishlab chigarish jarayonining bir
necha texnologik bosqichlardan o‘tishi natijasida oraliq iste’moli deb atalmish
ba’zi mahsulot (xomashyo, yoqilg‘i, material, energiya va h.k.)lar
giymatlarining takroran hisobga olinishi. Jadvaldagi misolimizdan ko ‘rinadiki,
paxta tolasi, yigirilgan ip, gazlamaning qiymatini tashkil etuvchi xomashyo,
yoqilg‘i, material va boshqalarning ishlab chigarishning turli texnologik
bosgichlarida gayta-gayta gatnashadi, ularning hisobga olinishi natijasida takroriy
hisob 930 birlikni tashkil etgan.

Yalpi ichki mahsulot giymatini to‘g‘ri baholash, unda takroriy hisobga yo‘l
qo‘ymaslik uchun oraliq va pirovard mahsulot tushunchalarini ham ajratib olish
lozim. Oralig mahsulot — bu tugallanmagan ishlab chigarish, kelgusida yana
qayta ishlov berilishi zarur bo‘lgan yoki qayta sotish uchun mo‘ljallangan
tovar va xizmatlardir. Bizning misolimizda 140 birlik paxta xomashyosi, 285
birlik paxta tolasi va yigirilgan ip, 465 birlik to‘qilgan gazyalama oraliq
mahsulotlar bo‘lib hisoblanadi. Chunki ular tikuvchilik mahsuloti (ko‘ylak yoki
kostyum) ishlab chigarishning izchil jarayonida navbatdagi bosgichda gayta ishlov
berishga muhtojdirlar. Aynan 625 birlik giymatga ega tikuvchilik mahsuloti esa
pirovard mahsulot hisoblanadi. Demak, pirovard mahsulot — bu ishlab
chiqarishning barcha texnologik jarayonlaridan o‘tgan hamda bevosita

iste’mol uchun mo‘ljallangan tayyor mahsulotdir.
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Bundan ko‘rinadiki, jamiyat a’zolarini ishlab chiqarishning umumiy
natijasidan ko‘ra ko‘proq ishlab chigarishning pirovard natijalari qiziqtiradi.

Ishlab chiqarishning pirovard natijasi bo‘lib takroriy hisobni o‘z ichiga
olmagan, jamiyat a’zolarining ehtiyojlarini  bevosita qondirishga
mo‘ljallangan tayyor mahsulotlar va xizmatlar hisoblanadi. Shunga ko‘ra,
ko‘pincha ijtimoiy ishlab chiqarishning pirovard natijasi sifatida yalpi ichki
mahsulot, sof ichki mahsulot (milliy daromad) va boshqalarni ko‘rsatish mumkin.
Mamlakatimiz mustagillikka erishgandan keyin (1993 yildan boshlab) milliy
hisoblar tizimi joriy qilindi va bunga asosan mamlakat hududida yaratilgan
maxsulot yalpi ichki maxsulot (YalM) deb atalib, shu shaklda hisobga olina
boshlandi.

Yalpi ichki maxsulot deb mamlakatda yil davomida mehnat gilayotgan
kishilar tomonidan vyaratilgan, shu mamlakat taraqqgiyoti va aholisi
farovonligi yo‘lida foydalanadigan, bevosita iste’molchilarga yetkaziladigan
tayyor maxsulotga aytiladi.

Yaratilgan yalpi ichki mahsulot hajmi va tarkibini hisoblashda uning o°zgarish
dinamikasini tahlil gilishda ikki tomonlama — naflilik (natural ashyoviy) va giymat
jihatidan yondashish magsadga muvofiqdir. Shu bilan birga YalMning o‘zgarish
dinamikasini tahlil gilishda doimo uni takror ishlab chigarish nuqgtai nazaridan
garab, uning uch gismdan iborat ekanligini va har bir gismining funksional vazifasi
borligini hisobga olish lozim.

Naflilik (natural ashyoviy) jihatdan yondashilganda, ishlab chigarish
jarayonini davom ettirish uchun, birinchidan, iste’mol qilingan ishlab chiqarish
vositalarini fagat qiymat holidagina emas, balki uni moddiy buyum shaklida ham
gayta tiklash zarur. Buning uchun albatta mamlakatda yaratilgan yalpi ichki
mahsulot tarkibida ma’lum miqdorda turli-tuman ishlab chigarish vositalari natural
(asosiy va aylanma vositalar) shaklda mavjud bo‘lishi kerak. Chunki bu
vositalarsiz ishlab chiqarishni takrorlab bo‘lmaydi. Ikkinchidan, ishchi kuchining
gayta tiklanishi uchun zarur iste’mol buyumlari mavjud bo‘lishi shart. Shuning

uchun ham moddiy mahsulotlar ikki xil tovar mahsulot sifatida ishlab chigarish
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vositalari va iste’mol buyumlari shaklida mavjud bo‘ladi, bu esa o‘z navbatida,
ikki yirik bo‘linma ishlab chiqarish vositalarini ishlab chiqaruvchi va iste’mol
buyumlari ishlab chiqaruvchi bo‘linmalar o‘rtasida tovar ayirboshlash imkonini
beradi. Undan tashqgari juda ko‘p korxona va tashkilotlar aholiga turli-tuman
xizmat ko‘rsatish bilan shug‘ullanadiki, ular mehnatining natijasi xizmatlarda
namoyon bo‘ladi. Bu esa yalpi ichki mahsulotning muhim qismi bo‘lgan turli xil
xizmatlardan iborat ekanligini ko‘rsatadi. Shunday qilib, yil davomida mamlakatda
yaratilgan yalpi ichki mahsulot naflilik (natural ashyoviy) jihatidan uch gismdan:
ishlab chigarish vositalari, iste’mol buyumlari va turli xil xizmatlardan iborat
bo‘ladi. Yil davomida ishlab chiqarilgan tovar va xizmatlarni, ya’'ni milliy
mahsulotni bunday uchta ko‘rinishga bo‘lib o‘rganish va bilish muhim ilmiy,
amaliy va uslubiy ahamiyatga egadir. Chunki ularning har bir turi bo‘yicha talab va
takliflar o‘rganilib, talabga yarasha ishlab chiqarishni tashkil qilish imkonini
beradi.

Bu yerda shu narsani ta’kidlash joizki, ishlab chiqarish jarayonida iste’mol
gilingan ishlab chigarish vositalari ikki gismdan: asosiy va aylanma vositalardan
iborat bo‘ladi. Lekin yalpi ichki maxsulot tarkibiga fagat yeyilgan asosiy vositalar
qiymati kiradi, aylanma vositalar esa qo‘shilmaydi, ular oraliq maxsulotlar
tarkibida goladi.

Yaratilgan mahsulot giymat jihatdan ham uch gismdan iborat bo‘ladi, ya’ni:

1) ishlab chiqarish jarayonida iste’mol gilingan ishlab chiqgarish vositalari
qiymatining mahsulotga o‘tgan qismi ammortizatsiya fondi (AF);

2) yangidan vujudga keltirilgan mahsulotning bir qismi, ya’ni, ishchilarga
tegishli gismi — zaruriy mahsulot giymati (ZM);

3) yangidan vujudga keltirilgan mahsulotning mulkdorlar, tadbirkorlar va
jamiyat uchun ishlab chigarilgan gismi — qo‘shimcha mahsulot giymati (QM)dan
iboratdir.

Hozirgi davrdagi bozor iqgtisodiyotiga doir adabiyotlarda ishlab chigarish
omillari bilan uning samarasi o‘rtasidagi bog‘liglik ishlab chigarish funksiyasi

deb ataladi. Masalan, ishlab chigarish omillari — tabiat (N), kapital (K) va ishchi
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kuchi (L)ni ishlab chigarishda qo‘llashdan olingan mahsulotni M dan iborat deb
faraz qgilsak, ishlab chigarish funksiyasi M = f(N,K,L)dan iborat bo‘ladi. Bu
formula ishlab chigarishga jalb qilingan omillarning, ya’ni sarflarning har birligi
evaziga olingan mahsulotni bildiradi va e’tiborni kam resurs sarflab, ko‘proq
mahsulot olish imkoniyatini qidirishga garatadi. Undan tashqari, bu ko‘rsatkich har
bir mahsulot birligini ishlab chiqarishga va ko‘paytirish mo‘ljallangan mahsulot
hajmini ishlab chigarishga gancha resurs sarfi talab gilinishini oldindan aniglash
imkonini beradi.

Ishlab chigarishda foydalaniladigan turli xil omillar sarfini birdaniga yoki
ularning ayrim turlarini ko‘paytirish yo‘li bilan mahsulot hajmini ko‘paytirish
mumkin. Lekin boshqa omillar va sharoitlar teng bo‘lgani holda ayrim omillar
sarfini oshirish yo‘li bilan mahsulotni cheksiz ko‘paytirib bo‘lmaydi. Omillardan
foydalanish va ularning miqgdorini oshirish evaziga olingan mahsulot uch xil
o‘Ichanadi: umumiy mahsulot, o‘rtacha mahsulot va so‘nggi qo‘shilgan mahsulot.

Umumiy mahsulot — jalb gilingan barcha ishlab chigarish omillaridan
foydalanish evaziga olingan mahsulotning mutlag hajmi. Odatda korxona yoki
yakka tartibdagi ishlab chigaruvchining faoliyati eng avvalo uning umumiy
mahsuloti orqali baholanadi. Misol uchun, «A» korxonada 1 oy davomida barcha
mavjud resurslardan foydalangan holda 100 birlik mahsulot yaratildi, deb faraz
qilaylik. Bu o‘rinda 100 birlik hajmdagi umumiy mahsulot uni yaratishga
sarflangan resurslar to‘g‘risida ma’lumot bera olmaydi. Biz fagat ushbu korxona
faoliyatini boshga bir korxona faoliyati natijasiga taqgoslab, baholashimiz
mumkin. Masalan, xuddi shu turdagi mahsulotni ishlab chiqaruvchi «V»
korxonada bir oy davomida 80 birlik mahsulot ishlab chigarilgan, deylik. U holda,
«A» korxonada «V» korxonaga nisbatan 1,25 baravar ko‘p umumiy mahsulot
ishlab chigarilgan, deb xulosa chigarish mumkin. Birogq, bu mahsulot nima
evaziga, ganday sarflar hisobiga yaratilganligini ayta olmaymiz. Buning uchun
bizga ushbu mahsulotni ishlab chigarish uchun sarflangan omillar to‘g‘risida ham
ma’lumot kerak bo‘ladi. Bu ma’lumotlardan foydalangan holda o‘rtacha
mahsulotni hisoblash mumkin.
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O‘rtacha mahsulot — jalb gilingan barcha ishlab chigarish omillarining

bir birligiga to‘g‘ri keladigan mahsulot hajmi:
O'M=M/(L,K).

Aytaylik, 100 birlik mahsulot 10 birlik ishchi kuchi, 8 birlik kapital va 15
birlik tabiiy resurslarni sarflash evaziga yaratilgan. U holda har gaysi omilning bir
birligiga to‘g‘ri keladigan mahsulot hajmini hisoblaymiz:

1) ishchi kuchi omili birligiga to‘g‘ri keladigan o‘rtacha mahsulot:

, 100 -
O'M, =E=10 birlikka teng.

2) kapital omili birligiga to‘g‘ri keladigan o‘rtacha mahsulot:

oM, :% _125 birlikka teng.

3) tabiiy resurs omili birligiga to‘g‘ri keladigan o‘rtacha mahsulot:

O'MN = % ~ 6,7 birlikka teng.

Ishlab chigarish natijasini baholashda ishlab chigarish omillari navbatdagi
birligini sarflashning maqsadga muvofigligini o‘rganish, ya’ni har bir omil
qo‘shimcha sarfining u keltiradigan samara bilan taqqoslash muhimdir. Bu so‘nggi
qo‘shilgan mahsulot ko‘rsatkichi orgali ifodalanadi.

So‘nggi qo‘shilgan mahsulot — eng so‘nggi qo‘shilgan omil (kapital yoki
ishchi kuchi) evaziga o‘sgan mahsulot hajmi.

«A» korxonada keyingi oyda boshga ishlab chiqarish omillari sarfi
o‘zgarmagani holda, ishchi kuchi resurslarining soni 2 birlikka oshirilgan, ya’ni 12
birlikni tashkil etib, buning natijasida umumiy mahsulot 110 birlikka etgan bo‘lsin.
U holda, ishchi kuchi omilining so‘nggi qo‘shilgan mahsuloti 5 birlik (10/2)ni
tashkil etadi.

Har bir qo‘shilgan omil evaziga olingan qo‘shilgan mahsulot so‘nggi
qo‘shilgan omil unumdorligi deb aytiladi. So‘nggi qo‘shilgan mahsulot (o‘sgan)
miqdorini so‘nggi qo‘shilgan (o°‘sgan) ishchi kuchi yoki kapital migdoriga bo‘lish
yo‘li bilan qo‘shilgan omil, ya’ni qo‘shilgan kapital yoki qo‘shilgan ishchi kuchi
unumdorligi aniqlanadi, ya’ni:
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KM =AM/AK yoki KM = AM/AL.

Bu tushunchalarni yana bir shartli misol anigroq ifodalash mumkin (2.5-

jadval).
2.5-jadval
Qo‘shilgan mahsulot va qo‘shilgan omillar unumdorligi
So‘nggi Qo‘shilgan omillar
R e e

Jalb qilingan kapital, ming so‘m 120 150 30 1

Ishchi kuchi (ishchilar soni, nafar) 100 120 20 1,5
Olingan umumiy mahsulot, dona 100 130 30 -
O‘rtacha mahsulot: 100 130 30 -

a) ming so‘m kapitalga, dona 0,83 0,87 0,04 -

b) 1 ishchiga, dona 1 1,08 0,08 -

Yuqorida aytilganidek, alohida olingan omil evaziga qo‘shilgan mahsulot
ma’lum darajaga borgandan keyin kamaya boshlaydi. Bu kamayish aynigsa uning
har bir birligi evaziga qo‘shilgan mahsulotda aniq seziladi. Mana shu qo‘shilgan
omil unumdorligining pasayishiga qarab marjinalistik yo‘nalish vakillari
unumdorlikning pasayib borishi gonuni degan qonunni kashf gilishgan.
Ularning g‘oyasi bo‘yicha har bir keyingi qilingan xarajat yoki omil oldingisiga
qaraganda kam samara beradi va oqibatda umumiy o‘rtacha mahsulot ham pasayib
ketadi.

Biroq, shuni ta’kidlash lozimki, keyingi jalb qilingan omil yoki xarajat
unumdorligining pasayib borishi qonuni har doim ham amal gilavermaydi. Balki u
quyidagicha to‘rt holat mavjud bo‘lgan sharoitdagina amal qilishi mumkin:

1) ishlab chiqarishning boshqa omillari o‘zgarmay fagat bir omil to‘xtovsiz
oshirilganda;

2) fan-texnika taraqqiy etmay to‘xtab qolganda yoki uning yangiliklari ishlab
chiqgarishga jalb gilinmaganda;

3) omillar o‘rtasidagi miqdor va sifat nisbatlari buzilganda;
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4) shart-sharoitni hisobga olmasdan xarajatlar xo‘jasizlarcha, ko‘r-ko‘rona
amalga oshirilganda.

Yugorida belgilangandan boshqa holatlarda bu qonun amal gilmaydi.

Yaratilgan yalpi ichki mahsulotdan iste’mol qilingan ishlab chiqarish
vositalari qiymati (amortizatsiya ajratmalari) chegirib tashlansa, qolgan
gismi sof ichki mahsulot deyiladi. Demak, sof mahsulot bevosita ishlab chigarish
va xizmat ko‘rsatishda band bo‘lgan menejerlar, ishchilar, dehgonlar va
muxandislar, texnik xodimlar va boshgalarning sarf gilingan jonli mehnati bilan
yaratilgan zaruriy va qo‘shimcha mahsulotdan iboratdir.

Zaruriy mahsulot deb ishchi va xizmatchilar ish vaqtining bir gismi
bo‘lgan zaruriy ish vaqtida zaruriy mehnat bilan yaratilgan, ishchi kuchini
normal holatda saqlash va qayta tiklash uchun zarur bo‘lgan mahsulotga
aytiladi. Bunga kelgusi avlod ishchilarini etishtirish, ya’ni ishchilarning oilasi va
bolalari uchun zarur bo‘lgan mahsulot ham kiradi.

Sof mahsulotning zaruriy mahsulotdan ortigcha qismi, ya’ni qo‘shimcha
ish vaqtida xodimlarning qo‘shimcha mehnati bilan yaratilgan qismi
qo‘shimcha mahsulot deyiladi.

Ishlab chigarishning tizimi va mulkchilikning shaklidan qgat’iy nazar har bir
korxonada, tarmoqda qo‘shimcha mahsulot hajmini ko‘paytirishga xarakat
qilinadi. U asosan uch yo‘l bilan — ishlovchilar sonini ko‘paytirish, ish kunini
uzaytirish va ish kuni chegarasi o‘zgarmagan holda zaruriy ish vaqtini kamaytirish
evaziga qo‘shimcha ish vaqtini ko‘paytirish yo‘li bilan amalga oshiriladi.

Misol uchun korxonada 120 kishi ishlagan bo‘lsa va har bir kishi 10 ming
so‘mdan qo‘shimcha maxsulot yaratsa hammasi bo‘lib 1200 ming so‘m
qo‘shimcha maxsulot yaratiladi. Agar ishchilar soni 150 kishiga yetkazilsa
(150*10ming) 1500 ming so‘m qo‘shimcha maxsulot yaratiladi. Bunda
qo‘shimcha ishchilar sonini ko‘paytirish evaziga qo‘shimcha maxsulot
ko‘paytirilmogda. Agar ishchilar soni o‘zgarmasdan 120 kishi xolida qolib ish
soati 8 soatdan 10 soatga uzaytirilsa (10*1250 bir soatlik yaratilgan qo‘shimcha
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maxsulot) bir kunda bir ishchi 12500 so‘m, hamma ishchilar esa (120*12500) 1500
ming qo‘shimcha maxsulot yaratiladi.

Bundan ko‘rinadiki, bu ikki yo‘l bilan qo‘shimcha maxsulotni ko‘paytirish
mumkin. Lekin bu ikki yo‘l cheklangan bo‘lib, uzluksiz ravishda ishchilar sonini
ko‘paytirib ham, ish kunini uzaytirib ham bo‘lmaydi. Chunki ular cheklangan
bo‘lib, ishchilar sonini ko‘paytirish korxonaga qimmatga tushadi, ish kunini
uzaytirish esa ishchilar noroziligini keltirib chiqaradi. Demak qo‘shimcha
maxsulotni ko‘paytirishning cheksiz bo‘lgan uchinchi yo‘lidan keng foydalanish
mumkin. Bu yo‘l ishlab chiqarishda to‘htovsiz ravishda yangi texnika-
texnologiyalarni qo‘llash, xom ashyo va energiyalarning yangi turlarini topib,
ulardan samarali foydalanish yo‘llarini ochish bilan mehnat unumdorligini oshirish
evaziga zarurly ish vaqtini kamaytirish va qo‘shimcha ish vaqtini uzaytirib
qo‘shimcha maxsulotni ko‘paytirish mumkin.

Ishchilar sonini ko‘paytirish va ish kunini uzaytirish yo‘li bilan olingan
qo‘shimcha maxsulot absolyut (mutloq) qo‘shimcha maxsulot deyiladi.

Ish kuni o‘zgarmaganda zaruriy ish vaqtini kamaytirib, qo‘shimcha ish
vaqtini ko‘paytirish evaziga olingan qo‘shimcha mahsulot esa nisbiy
qo‘shimcha mahsulot deb ataladi. Masalan, ish kuni davomiyligi 8 soat hajmida
golgani holda, mehnat unumdorligi va intensivligini oshirish hisobiga zaruriy
mahsulot yaratishga sarflanishi kerak bo‘lgan vaqt 4 soatdan 3 soatga tushirildi,
deb hisoblaylik. Bunda qo‘shimcha mahsulot yaratishga sarflangan vaqgt 5 soatga
etadi, ya’ni nisbiy qo‘shimcha mahsulot haymi ortadi.

Hozircha bizning iqgtisodiy amaliyotimizda (statistik, buxgalteriya hisoblarida)
zarurly va qo‘shimcha maxsulot hisoblanmaydi. Lekin ularning miqdorini, o‘sishi
va kamayishini hamma darajalarida hisob-kitob gilish mumkin. Buning uchun
ularni hisoblash usullarini ishlab chigish zarur.

Yil davomida olingan qo‘shimcha mahsulotlar yig‘indisi qo‘shimcha
mahsulot massasi, uning zaruriy mahsulotga nisbati esa (foizda ifodalanishi)

qo‘shimcha mahsulot normasi deb yuritiladi.
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Agar qo‘shimcha mahsulot normasini m, massasini m, zaruriy mahsulotni v

bilan belgilasak qo‘shimcha mahsulot normasi
m = m/vx100%

ko‘rinishdagi formula bilan aniglanadi.

Misol uchun, «A» korxonaning yil davomidagi qo‘shimcha mahsulot massasi
100 mIn. so‘m, zaruriy mahsulot hajmi esa 250 mln. so‘mdan iborat bo‘lsin. U
holda qo‘shimcha mahsulot normasi 40% ni tashkil etadi m =(100/250)*100.

Ma’lumki, qo‘shimcha mahsulot bilan zaruriy mahsulot o‘rtasida har doim
ziddiyat va aloqadorlik bo‘ladi. Ularning har ikkalasidan ham butun iqtisodiyotni
rivojlantirish va jamiyat a’zolarining farovonligini oshirish magsadlari yo‘lida
foydalaniladi.

Ba’zan davriy matbuotda va ayrim adabiyotlarda qo‘shimcha maxsulotning
mazmunini to‘g‘ri tushunmaslikdan uni qo‘shimcha qiymat va qo‘shilgan qiymat
bilan bir xil sinonim tushuncha sifatida ifoda etiladi. Lekin qo‘shimcha maxsulot
tushunchasi qo‘shimcha giymat va qo‘shilgan giymat tushunchalaridan sifat va
miqdor jihatidan tubdan farq giladi.

Qo‘shimcha maxsulot yalpi ichki maxsulotning tarkibiy qismi bo‘lganligi
uchun unda mavjud bo‘lgan ikki tomonlama xususiyat, ya’ni qiymat va naflilik
xususiyatlari qo‘shimcha maxsulotga ham mansub bo‘ladi, ya’ni qo‘shimcha

maxsulot ikki tomonlama xususiyatga ega bo‘ladi.

go‘shimcha naflilik

go‘shimcha maxsulot

go‘shimcha giymat

Bundan ko‘rinadiki, qo‘shimcha qiymat qo‘shimcha maxsulotning bir tomoni
bo‘lib, uning fagat qiymatini ya’ni unda mujassamlashgan qo‘shimcha mehnatni
ifodalaydi. Unda naflilikning biror bir grammi yoki atomi bo‘lmaydi. Naflilik
faqatgina qo‘shimcha maxsulotda bo‘lib, uning muhim tomonidir. Qo‘shimcha

maxsulot qo‘shimcha qiymatdan faqatgina shu sifat jihatdangina emas, shu bilan
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birga miqdor jihatdan ham farg qiladi. Ma’lumki, ishlab chigaruvchi kuchlar
to‘xtovsiz rivojlanib mehnatning unumdorlik kuchi oshib boradi. Shunga binoan
qo‘shimcha maxsulotning nafliligi qiymatiga nisbatan tez oshib boradi, chunki
qo‘shimcha  mahsulot qo‘shimcha qiymatning mehnat unumdorligiga

ko‘paytmasiga teng bo‘ladi, ya’ni

(qo ‘shimcha mahsulot = qo ‘shimcha giymat x mehnatning unumdorlik kuchi).

Shuningdek qo‘shimcha maxsulot bilan qo‘shilgan giymat o‘rtasida ham tub
farg mavjuddir. Har bir korxonada va tarmoqlarda qo‘shilgan qiymat asosiy
vositalar amortizatsiyasi + ish haqi + yaratilgan qo‘shimcha maxsulot (soliq
to‘lovlari va foyda)dan iborat bo‘ladi. Bundan ko‘rinib turibdiki, agar qo‘shilgan
qiymat amortizatsiya, ish haqi va yaratilgan qo‘shimcha maxsulotdan iborat bo‘lsa,
qo‘shimcha maxsulot uning bir tarkibiy gismidir. Hamma tarmoq va sohalarda
yaratilgan qo‘shilgan qiymatlar yig‘indisi mamlakatning yalpi ichki maxsulotini
tashkil etadi. Shunday qilib, qo‘shimcha giymat, qo‘shilgan qiymat va qo‘shimcha
maxsulot bir xil (sinonim) tushunchalar emas balki tamomila bir-biridan farg
giladigan alohida-alohida igtisodiy kategoriyalardir.

Ishlab chiqarish jarayonida hosil bo‘lgan qo‘shimcha maxsulot sotilish
jarayonida korxonaning umumiy foydasiga aylanadi. Bu foydadan davlat solig
sifatida, ssuda kapital egalari esa foiz sifatida, yer egalari renta sifatida o‘z
ulushlarini oladilar. Bu daromad turlari qo‘shimcha maxsulot ning sotilib,
dastlabki tagsimlangandan keyingi o‘zgargan shakllaridir. Yuzaki real hayotda
qo‘shimcha maxsulot yuqoridagi to‘rtta shakllarda namoyon bo‘ladi. Kimki
iqtisodiy jarayonlarning tub ildizini tushunmasa, bu daromadlarning manbaini,
gayerda va kim tomonidan yaratilishini tushunmasdan qolaveradi. Zaruriy va
qo‘shimcha maxsulotlarning mazmunini tushunishda ularning real hayotdagi
modifikatsiyalashgan shakllarini bilish muhim rol o‘ynaydi. Ma’lumki, zaruriy va
qo‘shimcha maxsulot ularning bevosita ishlab chiqarish jarayonidagi ko‘rinishidir.

Ammo, ular oldi-sotdi va taqsimlash jarayonlaridan o‘tib, o‘z shakllarini
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o‘zgartirib, modifikatsiyalashgan shakl oladilar.
Yangidan vyaratilgan sof maxsulotning tarkibi va modifikatsiyalashgan

shakllari 2.8-rasmda anigroq tasvirlash mumkin.
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2.8-rasm. Zaruriy va qo ‘shimcha maxsulotning modifikatsiyalashgan shakllari.

Foydaning turli to‘lovlardan qolgan qismi esa tadbirkorlarning sof foydasi
bo‘lib, uning hisobidan o‘zlarining iste’molini qondiradi, investitsiyani, turli
sotsial yo‘nalishdagi ishlarni amalga oshiradilar. Ko‘rinib turibdiki, qo‘shimcha
maxsulotni ko‘paytirish hech kimga zarar bermaydi, aksincha jamiyat a’zolarining
hammasi uchun manfaatlidir.

Ma’lumki, qo‘shimcha maxsulot bilan zaruriy maxsulot o‘rtasida xar doim
ziddiyat va alogadorlik bo‘ladi. Ularning xar ikkalasidan ham butun iqtisodiyotni
rivojlantirish  va jamiyat a’zolarining farovonligini oshirish maqgsadlarida
foydalaniladi.

Lekin ularning sof milliy maxsulotdagi xissasi turli omillar ta’sirida, masalan,
texnika taraqqiyotining rivojlanishi, ijtimoiy ishlab chigarish tarkibining
o‘zgarishi, mehnat unumdorligining oshishi natijasida o‘zgarib turadi. Mehnat

unumdorligining o°‘sishi natijasida zaruriy maxsulotning absolyut miqdori o‘sgan
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holda sof milliy maxsulotdagi xissasi kamayib, qo‘shimcha maxsulotning xissasi
oshib boradi. Bunday holatlar qo‘shimcha maxsulot normasining oshishida o‘z
aksini topadi.

Bu bayon etilganlardan xulosa qilib aytish mumkinki, qo‘shimcha mehnat va
binobarin, qo‘shimcha maxsulot butun-butun tarixiy taragqgiyot davomida ishlab
chiqarishni, fan texnikani, ta’limni, sog‘ligni saqlashni, madaniyatni rivojlantirish,
mamlakat mudofaasini mustahkamlashning iqtisodiy manbai bo‘lib kelgan va

bundan keyin ham shunday bo‘lib goladi.

2.5. Ishlab chiqgarish imkoniyatlari va uning chegarasi

Igtisodiyot nazariyasi fani mavjud cheklangan iqgtisodiy resurslardan ganday
qilib foydalanilganda jamiyatning cheksiz ehtiyojlarini to‘laroq qondirib borish
mumkin, degan muammo ustida bosh qotiradi. Bunda, birinchidan, iqtisodiy
resurslardan foydalanishning turli xil mugobil variantlari mavjud bo‘lishi ko‘zda
tutilib, ulardan eng samaralisi, ya’ni jamiyat ehtiyojlarini ancha to‘laroq
gondiradigan migdorda tovar va xizmatlarni ishlab chigarish imkonini beradigan
turini tanlab olishga harakat gilinadi.

Ikkinchidan, iqtisodiy resurslar nisbatan cheklanganligi sababli jamiyat
a’zolarining barcha ehtiyojlarini birdaniga qondirish mumkin bo‘lmaydi. Shuning
uchun jamiyatga gaysi mahsulotlarni ishlab chigarish, gaysilaridan vagtincha voz
kechish lozimligini hal qilish, ya’ni tanlashni amalga oshirish zarur bo‘ladi.
Shunday tanlash orqali, resurslarning mavjud darajasida mahsulot olishning
aniglangan eng yuqgori miqgdori jamiyatning ishlab chigarish imkoniyatini
ko‘rsatadi. Jamiyatning ishlab chiqarish imkoniyatidan to‘liq foydalanish uchun
igtisodiy resurslarning to‘la bandligiga erishish va ishlab chiqarishning to‘liq
hajmini ta’minlash zarur.

To‘la bandlik — igtisodiyotdagi ishlab chiqarishga yaroqli bo‘lgan barcha
resurslardan to‘la unum bilan foydalanish holati. Bunda ishchi majburiy ishsiz

bo‘lib qolmasligi, iqtisodiyot ishlashni xohlagan va unga layoqatli bo‘lgan barcha
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ishchi kuchini ish bilan ta’minlashi, haydaladigan yerlar, bino va inshootlar yoki
kapital uskunalar ham bo‘sh qolmasligi hamda to‘la quvvat bilan ishlashi lozim.

Ishlab chiqgarishning to‘liq hajmi, resurslarni samarali taqsimlashni, ya’ni
ulardan mahsulotning umumiy hajmiga eng ko‘p hissa qo‘shadigan qilib
foydalanishni va mavjud texnologiyalarning eng yaxshisini qo‘llashni ham
bildiradi.

Bozor iqgtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish imkoniyatlarining ma’lum
chegarasi bo‘ladi. Chunki, resurslar kamyob bo‘lganligi sababli iqtisodiyot to‘la
bandlik va ishlab chiqarishning to‘liq hajmida ham tovar va xizmatlarni
cheklanmagan miqdorda ishlab chigarishni ta’minlay olmaydi.

Ishlab chigarish imkoniyati chegarasini jadval ma’lumotlaridan foydalanib
yanada anigroq tasvirlash mumkin (2.6-jadval).

2.6-jadval
Resurslar to‘liq band bo‘lganda ishlab chiqarish imkoniyatlari

(shartli ragamlar)

Mahsulot turi Mugqobil variantlar
A \% S D E
Non (mlIn. dona) 0 1 2 3 4
Tegirmon (ming dona) 10 9 7 4 0

Ishlab chiqarish imkoniyatlari chegarasi to‘g‘risida yaxshiroq tasavvurga ega
bo‘lish uchun:

birinchidan, iqtisodiyot fagat ikki xil mahsulot — non va tegirmon ishlab
chiqgaradi (bunda non iste’mol tovarlarini, tegirmon ishlab chiqgarish vositalarini
bildiradi);

ikkinchidan, iqtisodiy resurslar miqdor va sifat jihatdan o‘zgarmaydi;

uchinchidan, mehnat unumdorligi va texnologiya doimiy bo‘lib qoladi, deb
faraz qilamiz.

Mavjud resurslar cheklanganligi sababli igtisodiyotning tegirmon va non
ishlab chigarish hajmini birdaniga ko‘paytirib borish imkoniyati cheklangan.

Resurlarning cheklanganligi  mahsulot ishlab chigarishning cheklanganligini
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bildiradi. Bunday sharoitda tegirmon ishlab chiqarishni har qanday ko‘paytirishga
resurslarning bir gismini — non ishlab chiqgarishni kamaytirish orgali erishadi.
Aksincha, agar non ishlab chiqarishni ko‘paytirish afzal ko‘rinsa, buning uchun
zarur resurslar fagat tegirmon ishlab chigarishni qisqartirish hisobiga olinishi
mumkin.

Jadvalda jamiyat tanlashi mumkin bo‘lgan sanoat tegirmonlari va non
miqdorining muqobil uyg‘unlashuvi ifodalangan. A muqobil variantga binoan,
igtisodiyot o‘zining butun resurslarini tegirmon, ya’ni ishlab chiqarish vositalarini
ishlab chigarishga yo‘naltiradi. E muqobil variantda esa mavjud resurslar
to‘lig‘icha non, ya’ni iste’mol buyumlari ishlab chiqarishda foydalaniladi.
Jadvaldagi asosiy g‘oya quyidagicha: har ganday vaqt oralig‘ida iqtisodiyot to‘la
bandlik va ishlab chiqarishning to‘liq hajmida non mahsulotini ko‘proq ishlab
chigarishi uchun tegirmonning bir gismidan voz kechishi zarur. Igtisodiy resurslar
kamyob bo‘lganligi sababli, iqtisodiyot non va tegirmon ishlab chiqarish hajmini
bir vaqtda ko‘paytira olmaydi.

Ishlab chigarish imkoniyati haqidagi tushunchani chuqurlashtirish uchun

jadvalda keltirilgan ma’lumotlarni rasmda tasvirlaymiz (2.9-rasm).

Tegirmon‘ ming dona

10
9
8
7
6
5
4
3
2
1 P E

0 1 2 3 4 Non, min. dona

2.9-rasm. Ishlab chiqarish imkoniyatlari egri chizig ‘i
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Ishlab chiqarish imkoniyati egri chizig‘idagi har bir nuqta ikki xil mahsulot
ishlab chiqgarishning qandaydir eng ko‘p hajmini ko‘rsatadi. Jamiyat uchun
mahsulotlarning erishib bo‘ladigan har xil uyg‘unlashuvlaridan tanlab olish
imkoniyati egri chiziq ichida joylashadi.

Non va tegirmon ishlab chigarishning har xil uyg‘unlashuvini amalga oshirish
uchun jamiyat ulardagi mavjud resurslarning to‘la bandligi va ishlab chiqarishning
to‘liq hajmini ta’minlashi zarur. Non va tegirmonning barcha uyg‘unlashuvi
ularning eng ko‘p miqdorini ko‘rsatib, bu barcha mavjud resurslardan esa samarali
foydalanish natijasida olinishi mumkin. Iqtisodiyotda resurslarning to‘la bandligi
va ulardan samarali foydalanishni ta’minlash uchun har ikkala mahsulotning
tanlangan hajmi ishlab chiqarish imkoniyatlari egri chizig‘i deb nomlanuvchi
ABCDE chizig‘ida joylashgan bo‘lishi lozim. Bu chizigdan chap tomonda
joylashgan har qanday nuqta resurslardan to‘liq foydalanmaslikni anglatadi.
Masalan, rasmdagi G nugta iqtisodiyotda 1,6 min. dona non va 5 ming donaga
yaqgin tegirmon ishlab chigarilayotganini bildiradi. Bu esa, resurslardan
foydalanishning muayyan darajasida, qo‘shimcha resurslarni jalb etmagan holda,
quyidagi harakatlarni amalga oshirish imkoniyati mavjudligini ko‘rsatadi:

a) non ishlab chigarishning mavjud hajmini saglab golgan holda, tegirmon
ishlab chigarish hajmini 8 ming donagacha yetkazish;

b) tegirmon ishlab chigarishning mavjud hajmini saglab golgan holda, non
ishlab chigarish hajmini 2,7 min. donagacha yetkazish;

C) bir vaqtning o°zida har ikkala mahsulot ishlab chiqarish hajmini oshirish.

Ishlab chiqarish imkoniyatlari egri chizig‘idan tashqarida joylashgan har
ganday nugtaga (masalan W) resurslarning mavjud hajmi va ishlab chigarishning
mavjud texnologiyasi darajasida erishib bo‘lmaydi.

Jamiyat bu mahsulotlar uyg‘unlashuvidan birortasini tanlashi zarur: ko‘proq
tegirmon ishlab chigarish kamroq non ishlab chigarishni bildiradi va aksincha. Har
qganday mahsulotning qandaydir miqgdorini olish uchun, voz kechishga to‘g‘ri
keladigan boshga mahsulot miqdori bu mahsulotning muqobil xarajatlari deb

ataladi.
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Biz bu yerda fagat ikki narsa tegirmon va non misolida igtisodiy resurslarning
to‘la bandligi va ishlab chiqarishning to‘liq hajmi bilan xususiyatli deb hisobladik.
Agar band bo‘lmagan resurslar bo‘lsa yoki resurslardan samarasiz foydalanilsa
(to‘lig foydalanilmasa) iqtisodiyot jadvalda ko‘rsatilgan har bir muqobil
variantdagidan kamrog mahsulot ishlab chigargan va bu rasmda keltirilgan ishlab
chiqarish imkoniyati egri chizig‘ining ichida joylashgan bo‘lar edi.

Agar resurslarning miqgdori, sifati hamda texnika, texnologiya o‘zgarsa
iqtisodiyotda ishlab chigarishning umumiy hajmi ham (ishlab chigarish imkoniyati
egri chizig‘ining holati) o‘zgaradi. Mavjud resurslarning ko‘payishi har bir
variantda bitta yoki har ikkala mahsulot ishlab chigarish hajmining ko‘payishiga
olib keladi.

Hozirgi davrda fan-texnika taragqiyoti va binobarin texnika va texnologiyalar
o‘zgarishi jadallashgan vaqtda ishlab chiqarish imkoniyati to‘xtovsiz kengayib
boradi. Energiyaning, xomashyo va materiallarning yangi turlari topilib ishga
tushuriladi. Yangi texnika va texnologiyalar qo‘llanilib, mehnat unumdorligi,
yerlar xosildorligini, chorva mollari mahsuldorligini, tejamkorlikni oshirish

imkonini beradi.

2.6. Ishlab chigarishning samaradorligi va uning ko‘rsatkichlari

Ishlab chigarish samaradorligi va uni oshirish masalasi har doim igtisodiyot
nazariyasi fanining dolzarb muammosi sifatida, uning diqgqat markazida bo‘lib
keladi. Aynigsa, hozirgi paytda bu masala yanada keskin qo‘yilmoqda. Buning
sababi shundaki, ishlab chigarish samaradorligini oshirmasdan turib mamlakatimiz
oldida turgan muhim masala — mustaqil iqtisodiy taraqgiyotni jadallashtirish
vazifasini amalga oshirib bo‘lmaydi. Samaradorlikning iqtisodiy mazmuni
sifatida har doim ishlab chiqarishning pirovard natijasi bilan unga
avanslangan resurslar, mablag‘lar yoki qilingan xarajatlar o‘rtasidagi nisbat

tushuniladi.
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Lekin, turli ijtimoiy-igtisodiy tizimlar sharoitida shu jamiyatning magsadidan
kelib chiqib, samaradorlik muammosining tub mohiyati o‘zgaradi. Bozor
iqtisodiyoti sharoitida ishlab chigarishning asosiy magsadi foyda olishga
garatilganligi sababli har bir iqgtisodiy subyekt ko‘proq foyda olishga intiladi.
Igtisodiy adabiyotlarda samaradorlikning bosh mezoni hagida ham turlicha fikrlar
mavjud. Ayrim olimlar ishlab chigarish samaradorligining bosh mezoni foyda,
boshga birlari esa yalpi milliy mahsulot, sof mahsulot, uchinchilari milliy
daromad, to‘rtinchilari esa qo‘shimcha mahsulot deb ko‘rsatadilar. Biz bu o‘rinda
sanab o‘tilgan fikrlarning qaysi biri to‘g‘ri ekanligi haqida batafsil to‘xtolmaymiz,
lekin shuni aytish kerakki, ko‘pchilik olimlar tomonidan bozor iqtisodiyoti
sharoitida samaradorlikning bosh ko‘rsatkichi olingan foydaning xarajatlarga
nisbati, ya’ni rentabellik yoki foydalilik darajasi bilan belgilanadi deb tan olinadi.
Shuning uchun ham ishlab chigarish samaradorligi olingan foydaning (F)
ishlab chigarishga sarflangan resurslar giymatiga (1) nisbati bilan aniglanadi,
ya’ni:

R = $ x100%
bu yerda: R’ — foyda normasi;
| —igtisodiy resurs sarflari.

Misol uchun, A korxonada yil davomida 800 min. so‘mlik resurs xarajat qilib,
200 mln. so‘m hajmida foyda olingan bo‘lsin. U holda foyda normasi 25%
(200%100/800) ni tashkil etadi.

Ishlab chigarish samaradorligi ko‘p qirrali masala bo‘lib, bu aytilgan birgina
asosiy ko‘rsatkichda, uni to‘la ravishda har tomonlama ifodalab bo‘lmaydi.
Shuning uchun ishlab chiqarish samaradorligini to‘la ifodalashda unda qatnashgan
omillarning unumdorligini, ulardan samarali foydalanish darajasini ifodalaydigan
ko‘rsatkichlar tizimidan foydalaniladi.

Ishlab chigarish samaradorligini oshirishning manba va usullarini
tavsiflovchi umumiy igtisodiy gonunlardan biri vaqtni tejash gonuni hisoblanadi.

Vaqgtni tejash qonuni - ishlab chigaruvchi kuchlarning rivojlanib borishi
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bilan jamiyat tomonidan hayotiy ne’matlar birligini yaratishga
sarflanayotgan vaqgtning qisqgarib borishini ifodalovchi umumiy igtisodiy
gonun. Vaqgtni tejash ijtimoiy  rivojlanishning iqgtisodiy  resurslarini
umumlashtiruvchi darajasi hisoblanadi. Har ganday tejam oxir-ogibatda vaqtni
tejashga borib tagaladi. VVaqgtni tejash qonunining mazmuni jonli va buyumlashgan
mehnatni, ya’ni muayyan davrda sarflangan ish vaqti jamg‘armasi hamda o‘tgan
davrlardagi ish vaqti sarflarining natijasini tejashni o‘z ichiga oladi. Vaqtni tejash
gonuni namoyon bo‘lishining aniq shakli bo‘lib quyidagilar maydonga tushadi:

1) mehnat unumdorligining o°sishi;

2) mashina va jihozlardan foydalanishning yaxshilanishi;

3) ishlab chiqarish material sig‘imining pasayishi;

4) xo°‘jalik nisbatlarining optimallashuvi.
Bundan ko‘rinadiki, ishlab chigarish samaradorligini ifodalovchi ko‘rsatkichlardan
biri mehnat unumdorligidir. Mehnat unumdorligi deb ishchi kuchining vaqt
birligi mobaynida mahsulot yaratish qobiliyatiga aytiladi va ishlab
chigarilgan mahsulotning (iste’mol qiymatining) sarflangan mehnat
miqdoriga nisbati bilan belgilanadi. Sarflangan mehnat miqdori esa ishlangan
vaqt bilan, kishi kuni, kishi soati va h.k. bilan belgilanadi. Agar mehnat
unumdorligini MU, mahsulotni M bilan, sarflangan ish vaqgtini V bilan belgilasak,
mehnat unumdorligi quyidagicha aniglanadi:

MU =MN
Mehnat unumdorligi sarflangan jonli mehnatning har bir birligi evaziga ishlab
chiqarilgan mahsulot miqdori bilan aniglanadi. Misol uchun, «A» korxonada 40
kishi mehnat qilib, ular kun davomida 8 ming dona mahsulot ishlab chigargan
bo‘lsinlar. U holda, bir kishi kunida yaratilgan mahsulot 200 donani tashkil etadi.
Agar mahsulot soni 10 ming donaga etsa, u holda bir kishi kunida yaratilgan
mahsulot 250 donani tashkil etib, mehnat unumdorligi 125% (250%100/200) ga
oshadi.
Samaradorlikni aniqlashda kapital unumdorligi ko‘rsatkichidan ham

foydalaniladi va uni ishlab chigarishda gatnashgan kapitalning har bir birligi
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evaziga olingan mahsulot, daromad yoki foyda miqdori bilan aniglanadi. Agar
kapital unumdorligini — KU, ishlab chigarishda gatnashgan kapital migdorini — K,
mahsulotni — M, yalpi daromadni — YaD, foydani — F deb belgilasak, quyidagi
formulalar hosil bo‘ladi:

KU=M/K . KU=YaD/K. KU=F/K

Samaradorlikni aniqlashda bu ko‘rsatkichlardan tashqari mahsulotning
mehnat sig‘imi, material sig‘imi, energiya sig‘imi degan ko‘rsatkichlar ham
qo‘llanilib, ular ishlab chigarilayotgan mahsulotning har bir birligini yaratish
uchun ketgan, yoki ishlab chigarish uchun zarur bo‘lgan mehnat, energiya va
moddiy ashyolar miqdorini ifodalaydi. Bu ko‘rsatkichlarning har biri ishlab
chigarishda gatnashgan turli omillar samaradorligini ifodalab, bir-biri bilan
chambarchars bog‘liq va bir-birini to‘ldiradi.

Ishlab chiqarish samaradorligini oshirish uchun unga ta’sir qiladigan omillarni
ham bilish zarurdir. Ishlab chigarish samaradorligini oshirishga bir gancha omillar
ta’sir qiladi:

1) fan-texnika taragqiyotni tezlashtirish, energiyalarning xom-ashyo va
materiallarning yangi turlarini topish va uning natijalarini tezlik bilan ishlab
chiqarishda qo‘llash;

2) tabiiy va iqgtisodiy omillarni hisobga olib ishlab chigarishni ratsional
joylashtirish, ixtisoslashtirish va kooperatsiyalash;

3) iqtisodiyotda tarkibiy o‘zgarishlarni amalga oshirish va uning tashkiliy
bo‘g‘inlarini o‘zgartirish;

4) ishlab chigaruvchilarni moddiy va ma’naviy jihatdan rag‘batlantirib,
ularning faolligini oshirish;

5) mavjud tabiiy, moddiy va mehnat resurslaridan ogilona, tejab-tergab
foydalanish, yangi, arzon, sifatli xomashyo va energiya turlarini, ekinlarning yangi
hosildor navlarini, chorva mollarining mahsuldor zotlarini topib, ishlab chigarishga

joriy qilish;
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6) kishilarning bilim saviyasini, malakasini oshirish, yetuk ishchi va
mutaxassislar tayyorlash.

Bular ichida fan-texnika taraqqiyoti natijalarini ishlab chiqarishda qo‘llash,
hamma ishga innovatsion yondashish omili hozirgi kunda respublikamiz uchun
dolzarb va muhim ahamiyat kasb etadi. Fan-texnika taraqgiyotining evolyusion va
revolyusion shakllari farglanadi. Evolyusion shaklda rivojlanish deganda, FTTning
mavjud texnologiyasi asosida, mashinalar va uskunalar gisman modernizatsiyalash
asosida rivojlanishi tushuniladi. Revolyusion shaklda rivojlanishi deganda esa, fan-
texnikaning bir qancha sohalarida birdaniga katta o‘zgarishlar bo‘lib, texnikaning
eng so‘nggi yangiliklarini, avlodlarini ishlab chiqarishda qo‘llash, prinsipial yangi
texnologik tizimga o‘tish tushuniladi. Fan-texnika taraqqgiyotining keyingi shaklda
rivojlanishi yuksak samara beradi. Shuning uchun ham ayrim me’yoriy hujjatlarda
va mamlakatimiz Prezidenti Sh.Mirziyoyev ma’ruzalarida iqgtisodiyotning barcha
tarmoglarini hozirgi zamon fan va texnikasining eng yangi yutuqglari asosida
tayyorlangan texnika va texnologiyalar bilan gayta qurollantirish lozimligini
ta’kidlamoqda. Jumladan, O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7
fevraldagi “O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo‘yicha harakatlar
strategiyasi to‘g‘risida”gi Farmonida “ishlab chigarishni modernizatsiya qilish,
texnik va texnologik jihatdan vyangilash, ishlab chigarish, transport-
kommunikatsiya va ijtimoiy infratuzilma loyihalarini amalga oshirishga garatilgan

faol investitsiya siyosatini olib borish™ vazifasi qo‘yilgan.

Xulosalar
1. Ishlab chiqarish jarayonida kishilar o‘rtasida sodir bo‘ladigan iqtisodiy
munosabatlar umumiy iqgtisodiy munosabatlarining asosiy negizini tashkil etib,
ayirboshlash, tagsimlash va iste’mol jarayonlarida bo‘ladigan munosabatlarning
yo‘nalishini belgilab beradi. Shuning uchun ularni o‘rganish o‘ta muhim ahamiyat

kasb etadi.

10“zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi “O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish
bo‘yicha harakatlar strategiyasi to‘g‘risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni, 3.2-bandi.
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2. Insoniyat zarur ne’matlar iste’molisiz yashay olmaydi. Shunga ko‘ra, bu
ne’matlarni muntazam ravishda ishlab chigarish muhim hisoblanadi. Ishlab
chiqarish va xizmat ko‘rsatish jarayonida insonning yashashi uchun zarur bo‘lgan
barcha hayotiy vositalar yaratiladi.

3. Bozor iqgtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish omillari — tabiat, kapital,
ishchi kuchi va tadbirkorlik qobiliyatidan iborat bo‘lib, ularning hamjihatlikdagi
xarakati bilan ishlab chiqarish sodir bo‘ladi. Ular o‘zaro bir-birlariga ta’sir
ko‘rsatadi. Bu omillardan birining sifat va miqdor jihatidan o‘zgarishi pirovardida
boshqga omillarning o‘zgarishiga ham ta’sir ko‘rsatadi.

4. Bozor igtisodiyoti sharoitida har ganday ishlab chigarish ikki tomonlama
xususiyatga ega bo‘lib, bir tomondan iste’mol giymatini (naflilikni) yaratish va
ko*paytirishdir, ikkinchi tomondan, moddiy vositalar va mehnatning sarflanishi,
yangi giymatning yaratilishi, boshgacha qilib aytganda, giymatning o‘sish
jarayonidir. Bu ishlab chigarish jarayonining ikki tomonlama xususiyatidir.

5. Ishlab chiqgarish jarayonida barcha omillar harakatda bo‘ladi, lekin ular
ichida jonli mehnat, ya’ni ishchi kuchi faol bo‘lib, u barcha ishlab chiqarish
vositalarini harakatga keltiradi, ularga «jon kiritadi», asosiy kapital giymatining
yo‘qolib ketmasligini ta’minlab, yangi yaratilgan tovar va xizmatlarga o‘tkazadi.
Va nihoyat, bu jarayonda yangi tovar va xizmatlar vujudga keladi.

5. Yangi vujudga kelgan tovar va xizmatlar ikki xil xususiyatga — naflilik va
qiymatga ega bo‘lib, ikki tomonlama hisobga olinadi: natural-ashyoviy (naflilik)
va giymat tomonidan. Natural-ashyoviy tomondan u uch gismga: ishlab chigarish
vositalari, iste’mol buyumlari va turli xizmatlarga bo‘linadi. Qiymat tarafidan ham
uch qismga: iste’mol qilingan ishlab chiqarish vositalari qiymati (s), zaruriy
mahsulot gqiymati (v) va qo‘shimcha mahsulot qiymati (m)ga bo‘linadi.

7. Bundan 100 vyil ilgari marjinalistlar tomonidan kashf gilingan va
igtisodiyotning universal gonuni deb atalgan qonun — «keyingi qo‘shilgan omil
(qo‘shilgan kapital, qo‘shilgan mehnat) unumdorligining pasayib borish qonuni»
ko‘r-ko‘rona isrofgarchilikka, ortiqcha xarajatlarga yo‘l qo‘yilmasa, hozirgi zamon
fan-texnika taraqqiyoti sharoitida amal gilmaydi.
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8. Ishlab chiqarish jarayoni doimo o‘zgarib, takomillashib va kengayib boradi.
Uning rivojlanib borishida ishlab chigarish jarayonlarini modernizatsiyalash,
diversifikatsiyalash va tarkibiy jihatdan o‘zgartirib borish muhim rol o‘ynaydi.

9. Hozirgi bozor igtisodiyoti sharoitida ishlab chigarish samaradorligining
asosiy mezoni foyda hisoblanadi. Bunda foydaning foyda miqgdorining xarajatlar

migdoriga nisbati olinadi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ishlab chigarish omillari — ishlab chigarish jarayonida bevosita
qo‘llaniluvchi barcha resurslar.

Ishchi kuchi — insonning mehnat qilishga bo‘lgan aqliy va jismoniy
qobiliyatlarining yig‘indisi.

Mehnat qurollari — inson uning yordamida tabiatga, mehnat predmetlariga
ta’sir qiladigan vositalar.

Mehnat predmetlari — bevosita mehnat ta’sir giladigan, ya’ni mahsulot
tayyorlanadigan narsalar.

Ishlab chigarish jarayoni — kishilik jamiyatining amal gilishi va rivojlanishi
uchun zarur bo‘lgan moddiy va ma’naviy ne’matlarni yaratishga qaratilgan
magsadga muvofiq faoliyat.

Ijtimoiy takror ishlab chigarish — jamiyat miqyosida ishlab chigarish
jarayonlarining muntazam ravishda yangilanib va takroran amalga oshirilib turishi.

Oddiy takror ishlab chigarish — ishlab chigarish miqyoslarining
o‘zgarmagan holda takrorlanishi.

Kengaytirilgan takror ishlab chigarish — ishlab chigarish miqyoslarini
muntazam ravishda oshirib borishga asoslangan holdagi takrorlanishi.

Ishlab chigarishning umumiy natijasi — mamlakat bo‘yicha yaratilgan yalpi
ichki mahsulotning yil davomidagi yig‘indisi.

Ishlab chigarishning pirovard natijasi — ishlab chigarish sohasidagi o‘z

harakatini tugatgan, jamiyat a’zolarining ehtiyojlarini yo bevosita (iste’mol fondi

93



orqali), yoki bilvosita, ya'ni ishlab chiqgarishni kengaytirish (jamg‘arish fondi)
orgali gondirishga tayyor mahsulot.

Sof mahsulot — yaratilgan mahsulotdan iste’mol qilingan ishlab chiqarish
vositalari giymati chegirib tashlangandan golgan gismi.

Zaruriy mahsulot — ishchi va xizmatchilar ish vaqtining bir qismi bo‘lgan
zaruriy ish vaqgtida zaruriy mehnat bilan yaratilgan, ishchi kuchini normal holatda
saglash va gayta tiklash uchun zarur bo‘lgan mahsulot.

Qo‘shimcha mahsulot — sof mahsulotning zaruriy mahsulotdan ortigcha
qismi, ya’'ni qo‘shimcha ish vaqtida qo‘shimcha mehnat bilan yaratilgan mahsulot.

Qo‘shimcha mahsulot massasi — yil davomida olingan qo‘shimcha
mahsulotlar yig‘indisi.

Qo‘shimcha mahsulot normasi — qo‘shimcha mahsulot massasining zaruriy
mahsulotga nisbati.

Ishlab chiqgarish funksiyasi — ishlab chigarish omillari bilan uning samarasi
o‘rtasidagi bog‘liglik.

Umumiy mahsulot — jalb gilingan barcha ishlab chigarish omillaridan
foydalanish evaziga olingan mahsulotning mutlag hajmi.

O‘rtacha mahsulot — jalb gilingan barcha ishlab chigarish omillarining bir
birligiga to‘g‘ri keladigan mahsulot hajmi.

So‘nggi qo‘shilgan mahsulot — eng so‘nggi qo‘shilgan omil (kapital yoki
i1shchi kuchi) evaziga o‘sgan mahsulot hajmi.

Mehnat unumdorligi — ishchi kuchining vaqt birligi mobaynida mahsulot

yaratish gobiliyati.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar
1. Ishlab chiqgarish omillari nimalardan iborat?
2. Ishchi kuchi nima, uning mehnat tushunchasidan nima fargi bor?
3. Kapital tushunchasiga ta’rif bering va uning tarkibiga nimalar kirishini

tushuntirib bering.
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4. Ishlab chigarish jarayonining mazmunini va uning ikki tomonini
tushuntiring.

5. Oddiy va kengaytirilgan takror ishlab chigarishning mohiyati nimada?

6. Ishlab chigarishning umumiy va pirovard natijalarini tushuntirib bering.

7. Yaratilgan mahsulotning natural va giymat tarkibi nimalardan iborat?

8. Zarurly va qo‘shimcha mahsulot nima, qo‘shimcha mahsulot normasi va
massasi formulasini yozib tushuntiring.

9. Qo‘shilgan mehnat, qo‘shilgan kapital va qo‘shilgan mahsulot
tushunchalarini izohlab bering.

10. So‘nggi qo‘shilgan mehnat va kapital unumdorligining pasayib borish

gonunining mohiyati nima va u hozirgi davrda amal giladimi?
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3-bob. IJTIMOIY-1IQTISODIY TIZIMLAR VA MULKCHILIK
MUNOSABATLARI

Iqtisodiy munosabatlarning paydo bo‘lishi va rivojlanishi jamiyat
taraqqiyotining turli bosqichlarida o‘ziga xos Xxususiyat kasb etadi. Iqtisodiy
munosabatlar bir joyda o‘zgarishsiz qotib turmaydi. Ular doimo o‘zgarib,
rivojlanib boradi. Shunga ko‘ra, mazkur bobda ijtimoiy-igtisodiy taragqqiyot
bosqichlari va ularni bilishga bo‘lgan turlicha yondashuvlar, ishlab chigarishning
jjtimoiy va texnologik usullari hamda iqtisodiy tizim tushunchalari batafsil ko‘rib
chigiladi. Tahlil davomida iqtisodiy tizim modellari va ularning xususiyatlari
ko‘rsatib beriladi.

Ishlab chigarish har doim muayyan mulkchilik shakli doirasida amalga
oshiriladi. Shuning uchun bu yerda mulkchilik munosabatlarining mohiyati, mulk
shakllarining iqgtisodiy mazmuni, ularning o‘zgarish va bozor iqtisodiyotini
shakllantirish jarayonida mulk shakllarini o‘zgartirish yo‘llari va usullari kabi
masalalarga alohida o‘rin ajratiladi.

Mamlakatimizda taraggiyotning hozirgi yangi bosqgichida mulkchilik
munosabatlarini takomillashtirish, ularning rivojiga keng yo‘l ochib berish

bo‘yicha amalga oshirilayotgan chora-tadbirlarga ham e’tibor beriladi.

3.1. Ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyot bosqichlari va ularni bilishga bo‘lgan

turlicha yondashuvlar

Kishilik jamiyati ishlab chigarish munosabatlari va ishlab chigaruvchi
kuchlarning o‘zaro birligi va ziddiyati asosida taraqqiy etib borib, uning turli
bosqichlariga o‘ziga xos bo‘lgan iqtisodiy tizimlar muvofiq keladi. Insoniyat
taraqqiyoti bosqichlari va har bir bosqichga xos bo‘lgan iqtisodiy tizimlarni
o‘rganish iqtisodiy jarayonlarni, ularning o‘zgaruvchan ekanligini bilishda muhim

ahamiyatga egadir.
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Taraqgqgiyot bosqgichlarini bilishda turli xil yondashuvlar mavjud bo‘lib,
ulardan asosiylari sifatida quyidagilarni ajratib ko‘rsatish mumkin:

- tarixiy-formatsion yondashuv;

- madaniylashish (sivilizatsiya) darajasi jihatidan yondashuyv;

- texnika va texnologik taraqqiyot darajasi jihatidan yondashuv;

- iqtisodiy tizimlar o‘zgarishi jihatidan yondashuv.

Ijtimoiy taragqiyot bosqichlarini bilishga tarixiy-formatsion yondashuvda
ishlab chigarishning ijtimoiy usullari va uning tarkibiy gismlarini tahlil gilishga
e’tibor berilgan.

Ishlab chigarish usuli ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab chigarish
(igtisodiy) munosabatlarining birligidan iborat. Ishlab chigarishning shaxsiy va
moddiy omillari, ya’ni ishchi kuchi bilan ishlab chiqgarish vositalari birgalikda
jamiyatning ishlab chigaruvchi kuchlarini tashkil giladi. Boshgacha aytganda,
ishlab chigaruvchi kuchlar — bu ijtimoiy ishlab chigarish jarayonida kishilar
bilan tabiat o‘rtasidagi bog‘lanishni amalga oshiruvchi shaxsiy va texnik-
buyumlashgan elementlar tizimidan iborat. Ishlab chigaruvchi kuchlarning
rivojlanish darajasi ijtimoiy taraggiyotning eng muhim mezoni va umumiy
ko‘rsatkichidir.

Odamlar ishlab chigarish jarayonida fagat tabiat kuchlari, ashyolari va boshga
moddiy ashyolar bilan emas, shu bilan birga o‘zaro bir-biri bilan ham
munosabatlarda bo‘ladilar, ya’ni ishlab chiqarish munosabatlariga kirishadilar.
Bunda ishlab chigarishda tarkib topadigan tashkiliy-igtisodiy va ijtimoiy-igtisodiy
munosabatlar bir-biridan farq qiladi. Tashkiliy-igtisodiy munosabatlar ishlab
chigarishni tashkil gilish jarayonida vujudga keladi. Mazkur munosabatlar kishilar
o‘rtasidagi aloqalar sifatida namoyon bo‘lib, shu bilan birga ishlab chigarish
holatini bevosita tavsiflaydi, ishlab chigaruvchi kuchlar taragqgiyoti muayyan
bosgichlarning xususiyatlarini va ularning ijtimoiy uyg‘unlashuvini aks ettiradi. Bu
masalan, mehnat tagsimoti, uni ixtisoslashtirish va kooperatsiyalash, ishlab
chigarishning to‘planishi va uyg‘unlashtirilishidir. Ishlab chigarish har doim

muayyan ijtimoiy shaklga ega bo‘ladi. Bu ijtimoiy shakl igtisodiy munosabatlarni
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vujudga Kkeltiradi, ularning mohiyati va asosini ishlab chiqgarish vositalariga
mulkchilik munosabatlari tashkil etadi.

Igtisodiy munosabatlar — bu Kishilar o‘rtasida ularning o‘zlari uchun
zarur bo‘lgan hayotiy ne’matlarni ishlab chiqarish, tagsimlash, ayirboshlash
va iste’mol qilish jarayonida vujudga keladigan munosabatlardir. Ular ishlab
chigarish munosabatlari yoki igtisodiy munosabatlar deb ham ataladi.

Ishlab chigaruvchi kuchlar rivojining muayyan darajasi ishlab chigarish
munosabatlarining u yoki bu turini taqozo qiladi. Muayyan taraqqgiyot
darajasidagi ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab chigarish munosabatlari
muayyan turining birligi va o‘zaro ta’siri ishlab chiqarish usulini tashkil
etadi.

Ishlab chigarish munosabatlari fagat ishlab chigaruvchi kuchlar bilangina
o‘zaro alogada bo‘lib qolmaydi. Ular bir vaqtda bazis ham hisoblanib, uning ustida
ishlab chigarish munosabatlarining ushbu tizimiga xos bo‘lgan alohida siyosiy,
huquqgiy, mafkuraviy, milliy, oilaviy va boshga ijtimoiy munosabatlar hamda
tartibotlarning alohida turlari qad ko‘taradi. Ana shularning yig‘indisi jamiyatning
ustqurmasini tashkil etadi. Siyosat, huquqg, ahlog va ustqurmaning boshqga
elementlari ham faol rol o‘ynaydi, o‘zlarini vujudga keltirgan ishlab chigarish
munosabatlariga, ular orgali esa jamiyatning ishlab chigaruvchi kuchlariga ham
aks ta’sir ko‘rsatadi.

Ishlab chigarish usuli bilan jamiyat ustqurmasi ijtimoiy-igtisodiy
formatsiyani tashkil etadi.

Ijtimoiy-iqgtisodiy formatsiyaning tarkibiy gqismlarini alohida rasm orqali
ifodalash mumkin (3.1-rasm). Bu yerda ikki holatga e’tibor berish muhim.
Birinchidan, ishlab chigarish munosabatlari mustaqil, alohida tizimni tashkil
gilmaydi. Ular ishlab chigaruvchi kuchlar bilan ham, shuningdek, ustqurma bilan
ham har doim o‘zaro ta’sirda bo‘ladi. Ikkinchidan, turli formatsiyalarda o‘ziga xos
ishlab chigarish munosabatlari amal giladi va bu esa har bir formatsiyaga mos

keluvchi ishlab chigarish usulini belgilab beradi.
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3.1-rasm

Ijtimoiy-igtisodiy formatsiyaning tarkibiy tuzilishi

Ijtimoiy-igtisodiy formatsiya

Ishlab chigarish usuli Ustqurma

| | - -
siyosiy, huquqiy,
Ishlab chigaruvchi kuchlar Ishlab chiqarish )/ma;{(ura?/i;q ’

munosabatlari milliy, oilaviy va

| ' | | boshga ijtimoiy

: _ — - mulkchilik munosabatlar
Ishchi kuchi || Ishlab _Ch'lqa_”Sh - ishlab chigarish
vositalari - tagsimot

- ayirboshlash

- iste'mol munosabatlari va
boshqgalar

Insoniyat jamiyati tarixida bir-biri bilan izchil almashib kelgan gator ishlab
chigarish usullari va shunga muvofiq ijtimoiy-igtisodiy formatsiyalar ajralib turadi.
Ishlab chigarish usullari almashuvining klassik namunasi Yevropada namoyon
bo‘lgan deb hisoblanadi. Yevropa hududida bir-biri bilan almashib, ibtidoiy jamoa,
quldorlik, feodal va kapitalistik munosabatlar izchil tarkib topdi. Boshqa qit’alarga
garaganda bu yerda kapitalizmgacha bo‘lgan davrda mana shu munosabatlarning
hammasi aniqrog gayd etilgan. Osiyo, Afrika, Awvstraliyada Yevropa
mustamlakachiligining ta’siri seziladi. Adabiyotlarda Osiyocha ishlab chigarish
usuli deb atalmish usul hagida ham gayd qilinadi. Bu usulning shakllanishida
mamlakatlarning katta turkumiga xos bo‘lgan ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab
chiqarish munosabatlarining sug‘orish tizimlarini markazlashtirilgan tarzda
tartibga solib turish va davlatning ana shu sharoitlarda alohida roli bilan bog‘liq
sifat xususiyatlari aks etadi.

Igtisodiy fanda ijtimoiy taraqqgiyotni sivilizatsiyaning tarixiy rivojlanish
tiplari natijasi sifatida o‘rganish ham muhim o‘rin tutadi. «Sivilizatsiya» so‘zi
lotinchada fuqarolarga oid, ijtimoiy degan ma’nolarni anglatadi. Bu tushuncha
fanga fransuz faylasuflari tomonidan nisbatan yaqin vaqt — ikki asr oldin Kiritilgan

bo‘lib, tafakkur va erkinlik hukmron bo‘lgan jamiyatlarni tavsiflash uchun
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qo‘llanilgan. Umuman olganda sivilizatsiya rivojlangan mamlakatlardagi iqtisodiy
va ijtimoiy-huquqgiy munosabatlarning ogilona tashkil etilgan tuzumi sifatida talgin
etiladi.

Jamiyat  taraqgiyotini  sivilizatsiya  nuqgtai-nazaridan  o‘rganishda
sivilizatsiyalarning almashuvi nazariyasi muhim o‘rin tutadi. Bu nazariya
tarafdorlari quyidagi 7 ta bosgichdan iborat sivilizatsiyani ajratib ko ‘rsatadilar:

1) davomiylik muddati 30-35 asrni o‘z ichiga olgan neolit davri;

2) davomiylik muddati 20-23 asrni o‘z ichiga olgan sharqiy quldorlik davri
(bronza asri);

3) davomiylik muddati 12-13 asrni o‘z ichiga olgan antik davr (temir asri);

4) davomiylik muddati 7 asrni o‘z ichiga olgan erta feodal davri;

5) davomiylik muddati 4,5 asrni o‘z ichiga olgan industrlashishdan oldingi
davr;

6) davomiylik muddati 2,5 asrni 0°z ichiga olgan industrial davri;

7) davomiylik muddati 1,3 asrni o‘z ichiga olgan yuqori industrlashish davril.
Bu gayd qilingan bosqichlardan ko‘rinib turibdiki, ushbu nazariyada turli qarashlar
va yondashuvlarni aralashtirish holatiga yo‘l qo‘yilib, jamiyat taraqqiyoti
bosqgichlarini ajratishning aniqg bir mezoni yoki belgisi mavjud emas.

Jamiyat taraqqiyoti bosgichlariga texnologik yondashuv ham ma’lum bir
oqim hisoblanadi. Ular jamiyat tarixiy taraqqiyoti davomida ro‘y berayotgan
o‘zgarishlar ko‘lami va tavsifini yaxshiroq tushunib olish uchun ishlab
chigarishning turli texnologik usullarini tahlil etish, mashinalashgan ishlab
chigarishning vujudga kelishi va rivojlanish tarixiga murojaat qilish zarur deb
hisoblaydilar.

Mehnat vositalari, materiallar, texnologiya, energiya, axborotlar va
ishlab chigarishni tashkil etish bilan birgalikda ishlab chigarishning
texnologik usuli deyiladi. Ular o‘rtasidagi chegaralarni jamiyat taraqqiyoti

tarixining yirik bosqichlari ajratib turadi. Bir texnologik ishlab chigarish usulidan

! Dxonomuueckas Teopus: YueOuuk. - M3a., ucop. u gom. / Ilox oo pen. akan. B.M.Bunsanuna, A.U.Jlo6psinuHa,
I'.IL.XypasneBoi, JI.C.TapaceBuua. — M.: UHOPA-M, 2005, 55-ctp.
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boshqasiga o‘tish asosan, mehnat vositalarining tavsifidagi o‘zgarishlar, fan va
texnika taragqgiyoti bilan belgilanadi. Ishlab chigarish texnologik usullarining
dastlabki uchta bosqgichlari alohida farglanadi. Bular oddiy kooperatsiya,
manufaktura va mashinalashgan ishlab chigarish. Oddiy kooperatsiya — bu bir xil
tovarni ishlab chigarish yoki xizmat vazifasini bajaruvchi xodimlarning eng
oddiy shaklidagi uyushishi, birgalashib ma’lum tartib va reja asosida
ishlaydigan  kishilar  guruhidir.  Kooperatsiyaning  yakka tartibdagi
hunarmandchilik ishlab chiqgarishiga nisbatan afzalliklari quyidagilar orqali
namoyon bo‘ladi:

1) ko‘plab ishchilarning birgalikdagi mehnati ishchi kuchidagi alohida
tafovutlarning yo‘qolishiga, ularning sifat jihatidan bir xillashuviga olib keldi;

2) bino va inshootlardan birgalikda foydalanish natijasida yoqilg‘i, yoritish va
boshga shu kabi xarajatlarning kam sarflanishi mahsulot birligiga to‘g‘ri keluvchi
ishlab chigarish vositalarining tejalishiga olib keldi;

3) birgalikdagi mehnat bellashuvni keltirib chigarib, mehnat unumdorligini
oshirdi.

Manufaktura — bu mehnat tagsimotiga asoslangan, lekin mashina hali
mavjud bo‘lmagan sharoitdagi kooperatsiyadir. Manufaktura davrida ishlab
chigarishning umumlashuv jarayoni davom etadi. Yalpi ishchi kuchi tarkib topadi,
har bir ayrim xodim esa yalpi ishchi kuchining tarkibiy gismiga aylanadi. Bunda
oddiy kooperatsiyadagidek qo‘l mehnatiga va shunga mos qurolga tayanadi.
Manufaktura ixtisoslashtirilgan qurol va asboblar vujudga keltirib hamda ishchini
tor operatsiyalarni bajarishga bog‘lab, yirik mashinalashgan ishlab chigarishga
o‘tish uchun zarur shart-sharoit tayyorlaydi. Bu davrda ishlab chigarishni tashkil
etish, mehnatning mazmuni va tavsifida, ishlab chigarishning butun texnologik
usulida, iqtisodiy munosabatlarda va butun ijtimoiy hayotda ham tub o‘zgarishlar
ro‘y beradi. Mehnat unumdorligi ancha o‘sadi. XVIII asrning so‘nggi 30 yili ichida
boshlangan sanoat revolyusiyasi natijasida yirik mashinalashgan ishlab

chigarish vujudga keldi.
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Yirik mashinalashgan ishlab chigarish, mehnat tagsimotiga va
mashinalashgan mehnatga asoslangan kooperatsiyadir. Fabrika ichidagi
mehnat tagsimoti tamomila mashinalarning vazifalari bilan belgilanadi.

Fan-texnika, texnologiya va axborot tizimidagi o‘zgarishlarga qarab R.Aron,
J.Gelbreyt, U.Rostou va boshga olimlar jamiyat taraqqiyoti bosgichlarini uch
bosqichga: industrlashishgacha bo‘lgan jamiyat, industrlashgan jamiyat, yuqori
industrlashgan yoki axborotlashgan jamiyatlarga bo‘lib o‘rganishni tavsiya
etadilar.

Bunda ular industrlashishgacha bo‘lgan jamiyatning asosiy belgilari
sifatida quyidagilarni ko‘rsatadilar: a) aholining asosan gishloq xo‘jaligi bilan
bandligi; b) qo‘l mehnatining hukmronligi; v) mehnat tagsimotining juda sayozligi
(dehgonchilik, chorvachilik, hunarmandchilik, savdo, boshgaruv va boshqgalar); g)
natural xo‘jalikning hukmronligi.

Jamiyat taraqqgiyotining ikkinchi muhim bosqgichi — industrlashgan
jamiyatning asosiy belgilari: a) ishlab chigarishning mashinalashganligi; b)
sanoatning fan-texnika yutuglari asosida rivojlanishi, unda ishchilar sonining
ko‘payishi; v) shahar aholisining qishloq aholisiga nisbatan tezroq ko‘payishi va
boshgalar.

Taraqgqgiyotning uchinchi muhim bosgichi — yuqori darajada industrlashgan
jamiyatning asosiy belgilari: a) xizmat ko‘rsatish sohasining yuksak darajada
rivojlanishi; b) ishchi kuchining asosiy gismi (60-70%) shu sohada band bo‘lishi;
c) fanning bevosita ishlab chigaruvchi kuchga aylanishi, fan xodimlarining va
malakali mutaxassislar rolining oshishi; d) igtisodiyotning hamma sohalarida va
kundalik hayotda axborot va hisoblash texnikalarining keng qo‘llanilishi; e)
tovarlar va xizmatlar sifatiga putur yetkazmasdan iqtisodiy resurslarning hamma
turlarini tejash imkonini beradigan yangi texnika va texnologiyalarning keng
qo‘llanilishi va boshqalar.

Biz yuqorida ta’kidlab o‘tganimizdek, texnika va texnologiyadagi o‘zgarishlar
jamiyat taraqqiyotida asosiy rolni o‘ynaydi va tashkiliy, boshqaruv tizimlarining,
ishchi-xizmatchilar tarkibining o‘zgarishiga, mehnat unumdorligining o‘sishiga
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olib keladi. Lekin bu texnik o‘zgarishlarga qarab bir tomonlama yondashuv bilan
jamiyat taraqqiyoti qonunlarini aniglab bo‘lmaydi. Aynigsa, iqtisodiy tizimlar va
ularning tavsifini bilishda ham texnik, ham ijtimoiy-iqtisodiy o°zgarishlarni
birgalikda olib, ularning o‘zaro bir-biriga ta’sirini va shu dialektik alogadorlik va
ta’sir natijasida sodir bo‘ladigan taraqqiyot qonunlarini o‘rganish zarurdir.

Jamiyat taraqqgiyotiga, jumladan texnika va texnologiyaning rivojiga ijtimoiy-
iqtisodiy munosabatlarning kuchli ta’sirini shunda ko‘rish mumkinki, bir necha
ming yillab rivojlanmayotgan tovar xo‘jaligi va bozorning vujudga kelishi bilan
ayrim mamlakatlar va yurtlarda texnika-texnologiya taraqqiyoti gurkirab o°‘sib
ketdi. Texnika taraqqgiyotining barcha bosqichlari — oddiy kooperatsiya,
manufaktura, mashinalashgan, ya’ni industrlashgan ishlab chiqarish, yuqori
darajadagi industrlashgan, axborotlashgan jamiyat bosgichlari keyingi 250-300
yilga, ya’ni tovar xo‘jaligi rivoj topgan davrga to‘g‘ri keladi. Shuning uchun ham
keyingi paytda ko‘pgina iqtisodchilar jamiyat taraqqiyoti bosgichlarini igtisodiy

tizimlarga bo‘lib o‘rganadilar.

3.2. Igtisodiy tizimlar va ularning turli modellari

Har bir davrda va makonda amal gilayotgan iqtisodiy munosabatlar
majmuasi iqtisodiyotni tashkil qilish shakllari, xo‘jalik mexanizmi va
igtisodiy muassasalar bilan birgalikda igtisodiy tizimni tashkil giladi.

Iqtisodiyot nazariyasi fanida ko‘pincha iqtisodiy tizim tushunchasini ishlab
chiqaruvchi kuchlarning rivojlanish darajasi bilan bog‘lab turkumlashga harakat
gilinadi. Shu asosda dunyodagi rivojlangan mamlakatlar igtisodiy tizimning uchta
nusxasiga kiritiladi: an’anaviy iqtisodiyot, ma’muriy buyrugbozlik igtisodiyoti va
bozor igtisodiyoti tizimlari.

An’anaviy iqtisodiyot — deyarli hamma mamlakatlar bosib o‘tgan tarixiy
tizimdir. U hozirgi davrda ham ba’zi iqtisodiy jihatdan past rivojlangan
mamlakatlarda mavjud bo‘lib, ularda urf-odatlar, udumlarga, an’analarga

asoslangan iqtisodiy jarayonlar orqali amal qiladi. An’anaviy iqtisodiyotda natural
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yoki mayda tovar xo‘jaligi hukmron bo‘ladi. Bu yerda ishlab chigarish,
ayirboshlash, daromadlarni tagsimlash vagti-vaqti bilan o‘rnatiladigan urf-
odatlarga asoslanadi. Merosxo‘rlik va sulola (tabaga) shaxslarning iqtisodiy roli
yuqgori bo‘lib, asosan ular hukmronlik giladi, ijtimoiy-igtisodiy turg‘unlik aniq
ifodalanadi. Texnika taraqgiyoti va yangiliklarni joriy qilish keskin cheklangan,
chunki ular ko‘pincha an’analarga zid keladi va 1jtimoiy tuzum barqarorligiga xavf
tug‘diradi. Iqtisodiy faoliyatga nisbatan diniy va madaniy tartiblar birlamchi
hisoblanadi. Bu yerda shuni ta’kidlash lozimki, iqgtisodiyot muammosini hal
gilishning bir xil va umum tan olingan echimi mavjud emas. Xar xil madaniyat va
tarixiy o‘tmish, har xil urf-odat va an’analar, garama-qgarshi mafkuraviy
qarashlarga ega bo‘lgan turli jamiyatlar aniq igtisodiy muammolarni hal gilish
uchun turli xil tartiblardan foydalanadi.

Bozor iqtisodiyotiga garama-garshi  tizim  ma’muriy-buyrugbozlik
igtisodiyoti hisoblanadi. Bu tizim amalda barcha moddiy resurslarga ijtimoiy,
aniqrog‘i, davlat mulkchiligining hukmronligi va ma’muriy organlar tomonidan
iqtisodiy qarorlarning markazlashgan tartibda gabul gilinishi bilan tavsiflanadi.
Foydalanadigan resurslarning hajmi, mahsulotning tarkibi va tagsimlanishi, ishlab
chigarishni tashkil qilish kabilarga tegishli barcha muhim qarorlar markaziy
boshqgarish organlari tomonidan gabul gilinadi.

Igtisodiy taraqgiyotda muhim bosqgich hisoblangan tizim bozor igtisodiyoti
tizimidir. Bozor igtisodiyoti tizimi asosan ikki bosqgichga egadir. Birinchisi erkin
ragobatga asoslangan klassik bozor iqtisodiyoti bo‘lib, ba’zi adabiyotlarda uni sof
kapitalizm deb ham vyuritiladi. Ikkinchisi esa hozirgi zamon rivojlangan bozor
igtisodiyoti bo‘lib, uni aralash iqtisodiyot tizimi deb ham yuritiladi.

Erkin raqobatga asoslangan bozor iqtisodiyoti resurslarga xususiy
mulkchilik, igtisodiy faoliyatda va tadbirkorlikda erkinlik, igtisodiy jarayonlarni
tartiblashda va uyg‘unlashtirishda bozor mexanizmidan foydalanish bilan
tavsiflanadi. Bunday tizimda har bir iqgtisodiy subyektning xatti-harkati uning
xususiy manfaatiga asoslanadi. Ular o‘zlari qabul qilgan xo‘jalik echimlari va

garorlari asosida daromadlarini eng yuqori darajada yetkazishga intiladilar. Bu
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alohida gabul qilingan qarorlar bozor tizimi yordamida uyg‘unlashtiriladi. Raqobat
sharoitida tovarlarning ishlab chigarilishi, resurslarning taklif qilinishi shuni
bildiradiki, har bir mahsulot va resurslarning ko‘plab mustaqil harakat qiluvchi
xaridor va sotuvchilari mavjud bo‘ladi. Bu yerda iqtisodiy jarayonlarga davlatning
aralashuvi cheklangan tavsifga ega bo‘ladi. Shu sababli davlatning roli xususiy
mulkni himoya qilish va erkin bozorning amal qgilishiga qulay sharoit yaratuvchi
huquqiy tartiblar o‘rnatishdan iboratdir.

Hozirgi zamon bozor iqtisodiyoti. Hozirgi davrda real hayotda bozor
igtisodiyoti  sof bozor mexanizmi va rejali igtisodiyot unsurlarini
mujassamlashtiradi. Mulkchilikning har xil shakllari, tadbirkorlikning turli
yo‘nalishlari mavjud bo‘ladi, unda rejalashtirish, prognozlash, aholini ijtimoiy
himoyalash kuchayadi. Masalan, AQSh iqtisodiyoti hozirgi davrda oldingi erkin
bozor iqtisodiyotidan sezilarli farq qiladi. Bu farqlar quyidagilarda ko‘rinadi:

birinchidan, mulkning bir qismi davlat qo‘lida bo‘lib, u iqgtisodiyotda faol rol
o‘ynaydi. Bu iqtisodiyotning barqarorligi va o‘sishi uchun sharoit yaratishda,
bozor tizimi yetarli darajada ishlab chigarmaydigan yoki umuman yetkazib
bermaydigan ayrim tovarlar va xizmatlar bilan ta’minlashda, daromadlar
tagsimlanishini o‘zgartirishda va shu kabilarda namoyon bo‘ladi;

ikkinchidan, sof kapitalizmdan farqli o‘laroq, AQSh igtisodiyotida yirik
korporatsiyalar va kuchli kasaba uyushmalari shaklidagi qudratli iqtisodiy
tashkilotlar mavjud.

Bu erda, shuni alohida ta’kidlash lozimki, xususiy mulkchilik va bozor
tizimiga suyanish, ijtimoiy mulkchilik va markazdan rejalashtirish har doim ham
bir vaqtda mavjud bo‘lmasligi mumkin. Masalan, sobiq millatchi Germaniya
iqtisodiyoti avtoritar kapitalizm deb atalgan, chunki mulkchilik xususiy bo‘lib
golsada, mamlakat iqgtisodiyoti gattig nazorat ostiga olingan va markazdan
boshqgarilgan. Buning teskarisi, bozor sotsializmi deb atalgan sobiq sotsialistik
Yugoslaviya iqtisodiyotida resurslarga ijtimoiy mulkchilik xos bo‘lgan va bir
vagtda iqtisodiy faoliyatni tashkil gilish va boshgarishda erkin bozor asosida olib

borilgan. Shvetsiya iqgtisodiyotida ham 90% dan ortiq xo‘jalik faoliyati xususiy

105



firmalarda to‘plangan bo‘lsada, davlat iqtisodiy barqarorlikni ta’minlash va
daromadlarni gayta tagsimlashda faol gatnashadi. Hozirgi vaqtda Xitoy Xalq
Respublikasida davlatning markazlashgan holda iqgtisodiyotga aralashuvi va
rejalashtirish tizimi saglanib golgan holda bozor mexanizmlari muvaffagiyat bilan

qo‘llanilib, barqaror va tez sur’atlar bilan iqtisodiy o‘sishga erishmoqda.

3.3. Mulkchilik munosabatlarining mohiyati va igtisodiy mazmuni.

Mulkchilik munosabatlari har ganday jamiyat iqtisodiy tizimining asosiy
munosabatlaridan  birini  tashkil qilib, insoniyat taragqgiyotining mahsuli
hisoblanadi. Mulkchilik munosabatlari moddiy va ma’naviy ne’matlarni ishlab
chigarish hamda jamiyat boyliklarini o°zlashtirish jarayonlarida vujudga keladi.
Shunday ekan, mulkchilik munosabatlari — bu mulkka egalik qilish,
foydalanish, tasarruf etish va o‘zlashtirish jarayonlarida vujudga keladigan
igtisodiy munosabatlardir.

Mulkka egalik gilish mulkning egasi qo‘lida saqlanib turishini bildiradi va
yaratilgan moddiy boyliklarni o‘zlashtirishning ijtimoiy shaklini ifodalaydi. Ayrim
hollarda mulkka egalik gilish uning egasi ixtiyorida saglangan holda, undan
amalda foydalanish esa boshgalar qo‘lida bo‘ladi. Bunga ijaraga berilgan mol-
mulkni misol qilib keltirish mumkin. Mulkdan foydalanish — bu mol-mulkning
iqtisodiy faoliyatda ishlatilishi yoki ijtimoiy hayotda qo‘llanilishidir. Mol-mulkni
o‘zlashtirish yuz berganda u daromad olish uchun yoki shaxsiy ehtiyojni gondirish
uchun ishlatilishini bildiradi. Mulkni tasarruf etish — bu mol-mulk taqdirining
mustaqil hal gilinishidir. U mol-mulkni sotish, meros goldirish, hadya qilish,
ijaraga berish kabi holatlarni erkin tanlash imkoniyati orgali namoyon bo‘ladi.

Mulkchilik munosabatlarining igtisodiy mazmunini uning ajralmas jihatlari
(egalik qilish, foydalanish, o‘zlashtirish va tasarruf etish) belgilab bersada, bu
munosabatlar tavsifi nafagat alohida mulk shakllarida, balki bitta mulk shakli
doirasida ham farglanishi mumkin. Mulkchilik jamiyatdagi ham huqugiy, ham

igtisodiy munosabatlar mazmunini o‘zida ifodalaydi. Mulkchilikning huquqiy va
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iqtisodiy mazmuni o‘zaro bog‘liq va bir-birini taqozo qiladi, shu sababli
mulkchilik bir vagtda ham iqtisodiy, ham huquqgiy kategoriya hisoblanadi. Bu
birlikda, yuqorida ko‘rsatilganidek, hal qiluvchi rolni mulkchilikning iqtisodiy
tomoni egallaydi. Mulkchilik xo‘jalik va tadbirkorlik faoliyatining turli shakllari
orqali iqtisodiy jihatdan ro‘yobga chiqariladi. Agar mulk iqgtisodiy jihatdan
ro‘yobga chiqarilmasa, ya’ni o‘zlashtirilmasa, ishlab chigarishda foydalanilmasa
yoki mulk egasiga daromad keltirmasa, bunda u «huquqiy» kategoriya sifatida
goladi. Boshga tomondan, mulkchilikning huquqiy jihati uning igtisodiy tomoniga
nisbatan fagat bo‘ysunuvchi rol o‘ynamaydi. Bu shunda ko‘rinadiki, ishlab
chiqarish vositalariga ma’lum huquqiy egalik qilmasdan, hech kim ishlab chiqarish
jarayonini amalga oshira olmaydi, ishlab chigarish vositalari va ishlab chigarilgan
mahsulotdan foydalana olmaydi. Shu sababli mulkchilikning huquqiy me’yorlari
(egalik qilish, tasarruf qilish, foydalanish huqugi) igtisodiy munosabatlarning
aniqlashtirilgan ko‘rinishi hisoblanadi.

Huquqiy me’yorlar, bir tomondan, aynan mulkchilik munosabatlarini
muhofaza qilish zarurati bilan bog‘liq holda vujudga kelsa, boshga tomondan, ular
tovar ishlab chiqarish sharoitida mulkchilik munosabatlarini rivojlantirishda g‘oyat
muhim rol o‘ynaydi. Bu rol shunda ko‘rinadiki, tovar xo‘jaligi sharoitida ayrim
ijtimoiy gatlamlar ishlab chigarish jarayonida gatnashmasdan, ayirboshlash
munosabatlarida ishtirok etib (masalan, savdo vositachilari) mulkdorga aylanish
imkoniyati paydo bo‘ladi. Shunday qilib, mulkchilikning huquqiy me’yorlari,
birinchidan, ishlab chigarish vositalari va yaratilgan moddiy ne’matlarning
muayyan shaxslarga (huqugiy yoki jismoniy) tegishli ekanligini, ikkinchidan, mulk
egalarining qonun bilan qo‘riglanadigan vakolatlarini va nihoyat, uchinchidan,
mol-mulkni himoya gilish usullarini belgilab beradi.

Mulkchilik munosabatlari uning obyektlari va subyektlari bo‘lishini shart
qilib go‘yadi. Mulkka aylangan barcha boylik turlari mulkchilik
obyektlaridir. Mulk obyekti bo‘lib, inson yaratgan moddiy va ma’naviy boyliklar,
tabiiy boyliklar, agliy mehnat mahsuli, insonning mehnat gilish qobiliyati — ishchi
kuchi va boshgalar hisoblanadi. Mulk obyektida asosiy bo‘g‘in — bu ishlab
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chigarish vositalariga egalik gilish hisoblanadi. Ishlab chigarish vositalari kimniki
bo‘lsa, ishlab chiqarilgan mahsulot ham unga tegishli bo‘ladi.

Real hayotda ishlab chigarish vositalarining umumlashish darajasi turli xil,
ya’ni ishlab chiqaruvchilarning ishlab chigarish vositalari bilan qo‘shilishi turli
darajada va turli shakllarda amalga oshiriladi. Shunga mos ravishda mulk
subyektlari vujudga keladi. Mulk subyekti jamiyatda ma’lum ijtimoiy-igtisodiy
mavqgega ega bo‘lgan, mulk obyektini o‘zlashtirishda qatnashuvchilar, mulkiy
munosabatlar ishtirokchilari bo‘lib, ular jamoa, sinf, tabaqa yoki boshqa
ijtimoiy guruhlarga birlashgan bo‘ladi. Ayrim kishilar, oilalar va davlat ham
mulkchilik subyekti sifatida maydonga chigishi mumkin.

Mulk obyektlari va subyektlari yordamida mulkchilik munosabatlari va
huguglarini yanada yagqolroq tushunish mumkin. Mulkchilik munosabatlari —
bu mulk obyektini o‘zlashtirish bo‘yicha mulk subyektlari o‘rtasidagi

igtisodiy munosabatdir. Bu goidani quyidagi tasvir orgali ifodalash mumkin:

SUBYEKT P > SUBYEKT

Mulkchilik huquglari esa mulk subyektining mulk obyektiga nisbatan
munosabatidir, ya’ni undan foydalanish va nazorat gilish yuzasidan kelib

chiquvchi huquglar majmuidir:

SUBYEKT »( OBYEKT

Mulk subyektlari ko‘p darajali bo‘lib, shu subyektlardan birontasi o‘zini

mulk egasi sifatida yuzaga chigara olmasa, unda mulkchilik munosabatlari rasmiy

va yuzaki tus oladi.
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3.4. Mulkchilikning turli shakllari va ularning mazmuni

Jamiyat rivojining hozirgi bosqichida mulkchilik munosabatlari o‘z ichiga
davlat mulkini, ishlab chigarish, xizmat ko‘rsatish va matlubot sohalaridagi jamoa
mulkining Xxilma-xil turlarini, ijtimoiy tashkilotlar mulkini, uy xo‘jaligi va shaxsiy
tomorqa xo‘jaligi hamda yakka tartibdagi mehnat faoliyati bilan bog‘liq bo‘lgan
mehnatkashlarning shaxsiy mulkini, tashqi iqtisodiy munosabatlar sohasidagi
aralash mulk shakllarini va xususiy mulklarni oladi. Shu sababli «O‘zbekiston
Respublikasining mulkchilik to‘g‘risida»gi qonunida turli-tuman mulklar quyidagi
mulk shakllariga kiritiladi: davlat mulki, jamoa mulki, xususiy mulk, shaxsiy mulk,

aralash mulk (3.2-rasm).

3.2-rasm
Mulkchilik shakllarining tasniflanishi
Mulkchilik shakllari
|
| | | |

Jamoa mulki — Davlat mulki — Xususiy mulk — Shaxsiy mulk —
muayyan magsad 0‘z vazifalarini ayrim kishilar va fugarolarning shaxsiy

yo‘lida turli bajarish guruhlarga tegishli yoki oilaviy mehnat
ko‘rinishdagi magsadida davlat | | bo‘lib, yollanma qua“. Shaﬁltl."’mgfm va
jamoalarga birlashgan tomonidan mehnatdan uozzjr;lr?s%ea '2?; t?lr ";'n

kishilar tomonidan o‘zlashtiriluvchi foydalanib q gaq g

mulk bo‘lib, daromad

iste'mol buyumlari va
ishlab chigarish

vositalaridan iboratdir.

turli vosita va
ne'matlar

birgalikda
o‘zlashtiriluvchi
vosita va ne'matlar

daromad topishga
garatilgan mulk

Aralash mulk — turli
mulk shakllaridan tashkil
topib, shunga muvofiq
tarzda o‘zlashtiriluvchi
vosita va ne'matlar

Yakka tartibdagi
xususiy mulk —
alohida olingan

mulkdor tomonidan
ozlashtiriluvchi

vosita va ne'matlar

Korporativ xususiy mulk —
ma'lum maqgsad yo‘lida o‘zaro
birlashgan mulkdorlar
mablag‘iga asoslangan
korxonalar tashkil etish orgali
o‘zlashtiriluvchi vosita va
ne'matlar

109



Mulkchilik turli shakllarining mavjud bo‘lishi va ularning iqtisodiy mezoni,
avvalo, ishlab chigaruvchi kuchlarning rivojlanishi va ishlab chigarishning
umumlashuvi darajasi bilan bog‘lig. Shu bilan birga mulkchilik shakllari ishlab
chigaruvchi kuchlarning holati, ijtimoly mehnat tagsimoti va tashkiliy-igtisodiy
munosabatlarining etuklik darajasi bilan mos kelishi zarur.

Davlat mulki — egalik gilish, foydalanish va tasarruf gilish davlat
ixtiyorida bo‘lgan mulk obyektlaridan iborat. Davlat mulki asosan ikki yo‘l
bilan hosil bo‘ladi:

1) xususiy mol-mulkning milliylashtirilib, davlat ixtiyoriga o‘tkazilishi;

2) davlat mablag‘lari hisobidan korxonalar qurish, davlatga garashli korxona
va tashkilotlarda investitsiyalarni amalga oshirish.

Davlat mulki hagigatda ham xalqqa garashli bo‘lgan, bo‘linmaydigan yoki
umumiy resurslardan foydalanish uchun juda mosdir. Bunga misol qilib takror
ishlab chiqarib bo‘lmaydigan tabiiy resurslarni, yirik inshootlar va transport
vositalari, yo‘llar kabi iqtisodiy tuzilmaning kattagina qismini ko‘rsatish mumkin.

O‘zbekistonda Fugarolik Kodeksiga muvofiq davlat mulki Respublika
mulkidan va ma’muriy-hududiy (munitsipal) tuzilmalar mulkidan iborat bo‘ladi.
Yer, yer osti boyliklari, suv, havo bo‘shlig‘i, o‘simlik va hayvonot dunyosi hamda
boshga tabiiy resurslar, respublika hokimiyati va boshgaruvi tuzilmalari mol-
mulki, davlatga garashli madaniy va tarixiy boyliklar, budjet mablag‘lari, oltin
zaxirasi, valyuta fondi va boshqa davlat fondlari respublika mulki hisoblanadi.

Ma’muriy-hududiy (munitsipal) tuzilmalar mulkida davlat hokimiyati
mahalliy organlari mol-mulki, mahalliy budjet mablag‘lari, munitsipal uy-joy fondi
va kommunal xo‘jaligi korxonalari va boshqa mulkiy majmualar, xalq ta’limi,
madaniyat, sog‘ligni saqlash muassasalari kabilar mol-mulki bo‘ladi.

Jamoa mulki — muayyan maqsad yo‘lida o‘zlarida bo‘lgan ishlab
chigarish vositalarini umumlashtirib jamoaga birlashgan kishilar tomonidan
moddiy va ma’naviy boyliklarni hamjihatlik bilan o‘zlashtirishni bildiradi.
Jamoa mulki davlat mulkini korxona jamoasi sotib olishi, badal to‘lab korxona

qurishi, aksiya chiqarib, ularni sotish kabi yo‘llar orqali paydo bo‘ldi. Jamoa
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mulkining muhim xususiyati shundaki, ishlab chigarish vositalari va mehnat
mahsuliga ayrim shaxslar emas, balki ma’lum guruh, kishilar egalik giladi. Jamoa
mulkiga kooperativlarning, ijara va jamoa korxonalarining, aksiyadorlar
jamiyatlari, xo‘jalik jamiyatlari va shirkatlarining, jamoa tashkilotlari va diniy
tashkilotlarning mulki kiradi.

Shaxsiy mulk — bu fuqarolar mulki bo‘lib, ularning oilaviy faoliyat
yuritishida shaxsiy yoki oilaviy mehnatga asoslanib, o‘z ehtiyojini
gondirishiga xizmat giladi. Bu mulk shakli asosan shaxsning yoki uning oila
a’zolarining mehnati va undan kelgan daromadlari asosida ko‘payadi va rivoj
topadi.

Fugaroning shaxsiy mulki asosan, ularning ijtimoiy ishlab chigarishda
ishtirokidan, o‘z xo‘jaligini yuritishdan tushgan mehnat daromadlari hisobiga
vujudga keladi va ko‘payadi. Bozor igtisodiyoti sharoitida shaxsiy mulk aksiyadan
olinadigan dividend, bank foizlari, xususiy sohibkorlik daromadi kabi yangi
manbalarga ham asoslanadi. Shaxsiy mulk obyektlari — bu turar joylar, bog‘-hovli
va uylar, transport vositalari, pul jamg‘armalari, uy-ro‘zg‘or va shaxsiy iste’mol
buyumlari, yakka tartibda va boshqa xo‘jalik faoliyati uchun kerakli ishlab
chiqarish vositalari, ularda hosil gilingan mahsulot va boshqalar bo‘lishi mumkin.
«O*zbekiston Respublikasida mulkchilik to‘g‘risida»ngi qonunda ko‘rsatilganidek,
savdo, umumiy ovgatlanish, maishiy xizmat sohasidagi, igtisodiyotning boshga
tarmogqlaridagi kichik korxonalar fugaro va uning oila a’zolarining mulki bo‘lishi
mumkin. Shaxsiy mulk obyektlari ehtiyojlarini gondirish doirasidan chiqib,
daromad topish yo‘lida ishlatilishi mumkin.

Xususiy mulk — bir shaxsga jumladan, tadbirkorga qarashli bo‘lib,
yollanma mehnatga asoslangan holda daromad olishga garatilgan mulkdir.
Bu yerda mulk egasi bilan tadbirkorni bir xil qarash kerak emas. Mulk egasi 0‘z
mulkini o‘zi yuritishi ham mumkin, uni tadbirkorga ijaraga berishi ham mumkin.
Agar mulk egasi o‘z mulkini o‘zi yuritsa, u bir vaqtning o‘zida ham mulk egasi

ham tadbirkor sifatida namoyon bo‘ladi.
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O‘zbekiston Respublikasining mulkchilik to‘g‘risidagi qonunida (7-modda)
xususiy mulk o‘z mol-mulkiga xususiy egalik gilish, undan foydalanish va uni
tasarruf etish huquqidan iboratdir, deb ko‘rsatilgan. Shu bilan birga xususiy mulk
bo‘lgan mol-mulkning miqdori va qiymati cheklanmasligi ta’kidlanadi. Xususiy
mulk ham boshga har ganday mulk shakllari kabi o‘zining ijobiy va salbiy
tomonlariga ega. U so‘zsiz, tashabbuskorlik wva tadbirkorlikni, mehnatga
mas’uliyatlilik munosabatlarini rag‘batlantiradi. Shu bilan birga, tovar ishlab
chigarish sharoitida u xufyona daromad orttirishga intilish hissini tug‘diradi.
Mulkchilikning bu shaklini tan olish iqgtisodiyotda uni qo‘llash foydali bo‘lgan
bo‘g‘inlarni aniqlash, uni tartibga solishning moliyaviy va huquqiy mexanizmlarini
shakllantirishni taqozo giladi. Lekin xususiy mulkchilikni bunday tan olish uni
mutlaglashtirish bilan umuman bog‘liq emas. Bu mulk sotib olingan ishlab
chiqarish vositalari asosida mustaqil xo‘jalik yuritish yoki davlat korxonalari,
kooperativ firmalar, magazin, oshxona va shu kabilarni sotib olish orgali vujudga
kelishi, ko‘payishi mumkin.

Turli shakldagi mulklarning aralashib, birikib ketishi natijasida aralash mulk
paydo bo‘ladi. Bu mulk alohida olingan obyektning turli mulkdorlar ishtirokida

o°‘zlashtirilishini bildiradi.

3.5. O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish

magqsadi, yo‘llari va usullari

Bozor munosabatlariga o‘tishning asosiy sharti ko‘p ukladli igtisodiyotni va
ragobat muhitini shakllantirish uchun shart-sharoitni vujudga keltirishdan iborat.
Bunda asosiysi mulkchilik masalasini hal gilishdir. Uzoq yillar mobaynida Sobiq
Ittifoq tarkibiga kirgan davlatlar gatori bizning respublikamiz igtisodiyotida ham
umumxalq mulki deb atalgan, aslida esa davlatlashtirilgan mulk to‘liq hukmronlik
qilib keldi. Nazariya va amaliyotda umumxalq mulki deb hisoblangan mulk
subyekti sifatida davlatning chiqishi jamiyat a’zolari o‘rtasida bu mulkka «hech

kimniki», «davlatniki», «birovning mulki» deb qarashlarning shakllanishiga olib
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keldi. Bozor iqgtisodiyotini vujudga keltirish vazifasi o‘tish davrida mulkchilikda
davlat sektorining salmog‘i ancha yuqori bo‘lgan mamlakatlarda bu mulkning
ma’lum qismini davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirishni taqozo qiladi.
Shunga ko‘ra, O‘zbekistonda ham mulkni davlat tasarrufidan chiqarish va
xususiylashtirishga muhim ahamiyat kasb etuvchi jarayon sifatida garalib,
O‘zbekiston Respublikasining «Davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish
to‘g‘risidangi Qonunida (1991 yil 19 noyabr, 425-Xll-son) quyidagicha ta’rif
beriladi:

Davlat tasarrufidan chigarish — davlat korxonalarini va tashkilotlarini
xo‘jalik shirkatlari va jamiyatlariga, ommaviy mulk bo‘lmaydigan boshqa
korxonalar va tashkilotlarga aylantirishdir.

Xususiylashtirish  — jismoniy shaxslarning va davlatga taallugli
bo‘lmagan yuridik shaxslarning ommaviy mulki obyektlarini yoki davlat
aksiyali jamiyatlarining aksiyalarini davlatdan sotib olishidir?.

Bundan ko‘rinadiki, mulkni davlat tasarrufidan chiqarish xususiylashtirishga
garaganda ancha keng tushuncha. Xususiylashtirish - davlat mulkiga egalik
huquqining davlatdan xususiy shaxslarga o‘tishidir. Mulkni davlat tasarrufidan
chigarish xususiylashtirishdan tashqari, bu mulk hisobidan boshga nodavlat mulk
shakllarini vujudga keltirishni ham ko‘zda tutadi. U bir gator yo‘llar bilan amalga
oshiriladi: davlat korxonalarini aksiyadorlik jamiyatiga aylantirish, davlat
korxonasini sotib, uni jamoa mulkiga aylantirish; mulkni giymatga garab
chiqarilgan cheklar (vaucher) bo‘yicha fuqarolarga bepul berish; mulkni ayrim
tadbirkor va ish boshgaruvchilarga sotish; ayrim davlat korxonalarini chet el firma
va fugarolariga sotish yoki garz hisobiga berish; davlat mol-mulkini auksionlarda
kim oshdi savdosi orqali sotish va h.k.

Xususiylashtirishning usullari ham turli-tuman bo‘lib, ularni 3 guruhga

gjratish mumkin: 1) davlat mulkini bepul bo‘lib berish orqali xususiylashtirish; 2)

10“zbekiston Respublikasining qonuni. Davlat tasarrufidan chiqarish va xususiylashtirish to‘g‘risida // O‘zbekiston
Respublikasi: qonunlar va farmonlar. — T.: O‘zbekiston, 1992, 65-b.
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davlat mulkini sotish orqali xususiylashtirish; 3) davlat mulkini bepul bo‘lib berish

hamda sotishni uyg‘unlashtirish orqali xususiylashtirish (3.3-rasm).

Davlat mulkini xususiylashtirish
usullari

Mulkni bepul bo‘lib berish orgali
xususiylashtirish

Mehnat jamoalariga bepul topshirish

Barcha jamiyat a'zolariga bepul bo‘lib
berish

Aholining ayrim ijtimoiy
gatlamlariga bepul berish

Har bir jamiyat a'zosining davlat
mulkini hosil gilishdagi ishtiroki,
ya'ni qo‘shgan hissasiga garab bo‘lib
berish

Foyda keltirmayotgan korxonani
mehnat jamoasiga bo‘lib berish

Mulkni sotish orgali xususiylashtirish

Mehnat jamoalariga sotish

Barcha jamiyat a'zolariga sotish

Kim oshdi savdosida fugarolarga yoki
yuridik shaxslarga sotish

Korxonalarni keyinchalik mehnat
jamoalari tomonidan sotib olinishi
sharti bilan ijaraga berish

Chet el firmalari va fugarolariga
tashqi garzni uzish evaziga berish
yoki sotish

Mulkni bepul bo‘lib berish hamda sotish
usullarini uyg‘unlashtirish orgali
xususiylashtirish

3.3-rasm . Davlat mulkini xususiylashtirishning usullari

O‘zbekistonda iqtisodiy islohotlarning dastlabki pallasidayoq mulkchilikning
hamma shakllari teng huquqli ekanligi konstitutsion tarzda e’tirof etildi va davlat
mulki monopolizmini tugatish hamda bu mulkni xususiylashtirish hisobiga ko‘p
ukladli iqtisodiyotni real shakllantirish vazifasi qo‘yildi. Avvalo mulkchilikning
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turli xil shakllari qaror topishi uchun teng huquqiy me’yorlar va amal qilish
mexanizmlari yaratildi.

O‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirishga
yondashuvning muhim xususiyati — uni maxsus dasturlar asosida bosgichma-
bosgich amalga oshirishdan iborat.

Respublikada  xususiylashtirishning manzilli yo‘naltirilganligi uning
navbatdagi xususiyatidir. Bu aholining barcha gatlamlariga mazkur jarayonda
anigrog va natijalirog gatnashishi imkonini beradi. Xususiylashtirishning manzilli
yo‘naltirilganligi uy-joylarning o‘z egalariga imtiyozli yoki bepul berilishida,
aholining ko‘proq muhtoj va zaif qatlamlarini qo‘llab-quvvatlashning turli xil
dasturlari budjet mablag‘lari hisobiga qoplanishida, gishloq aholisi 0‘z yordamchi
xo‘jaligi uchun chek yerlar olishi kabilarda ifodalanadi.

O‘zbekistonda xususiylashtirishning to‘lovliligi uning navbatdagi muhim
xususiyatidir. Pulni to‘lash orgali davlat tasarrufidagi korxona va obyektlarni
xususiylashtirishda mulkni bepul tagsimlash bilan bog‘liq salbiy holatlar bartaraf
etilishi bilan birga gator muammolarni hal gilish imkoniyati yaratiladi. Bulardan
asosiysi avvalo tadbirkorlikni, xususiylashtirilgan korxonalarni davlat tomonidan
qo‘llab-quvvatlashning moliyaviy manbalari paydo bo‘ladi, bozor infratuzilmasini
barpo etish uchun resurslar vujudga keladi va aholini ijtimoiy muhofazalash
dasturini ro‘yobga chiqarish uchun mablag‘lar jamlanadi. Davlat mol-mulkini
yangi mulkdorlarga sotish yo‘li orqali ularni mulkchilikning boshga shakllariga
aylantirilishi bilan birga xususiylashtirishdan olinadigan mablag‘lar shu
korxonaning o‘zini qo‘llab-quvvatlashga, yangi ragqobatlashuvchi korxonalar barpo
etishga ham sarflanadi.

O‘zbekistonda mulkni davlat tassarrufidan chiqarish va xususiylashtirishning
birinchi  bosgichini  (1992-1993 yillar) o‘z ichiga olib, bu bosqichda
xususiylashtirish jarayoni umumiy uy-joy fondini, savdo, mahalliy sanoat, xizmat
ko‘rsatish korxonalarini hamda qishloq xo‘jalik mahsulotlarini qayta ishlash

tizimini gamrab oldi (3.4-rasm).
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| bosgich Umumiy uy-joy fondini, savdo, mahalliy sanoat, xizmat
(1992-1993 »| ko‘rsatish korxonalarini, gishlog xo‘jalik mahsulotlarini
yillar) gayta ishlash tizimi korxonalarini xususiylashtirish

Il bosgich Ko‘plab o‘rta va yirik korxonalarni hissadorlik jamiyatlariga
(1994-1995 » aylantirish hamda ularning aktsiyalarini respublika gimmatli
gog‘ozlar bozorida sotish

yillar)
I11 bosgich Aktsiyalarining nazorat paketi davlat mulkida bo‘lgan yirik
(1996-1998 » korxona va tarmoglarni xususiylashtirish

yillar)

- Xususiylashtirilgan korxonalarga xorijiy investitsiyalarni
I/ bosqich jalb etish, boshgaruv  samaradorligini  oshirish va

(199_8'2002 » mulkchilikning yangi munosabatlarini to‘lagonli amal gilishi
yillar) uchun sharoitlar yaratish
V bosqich Xususiylashtirish jarayonlari samaradorligini oshirish va
(2003 yildan jadallashtirish, igtisodiyotda xususiy sektorning ishtirokini
boshlab) faollashtirish va salmog‘ini oshirish

3.4-rasm. O°‘zbekistonda mulkni davlat tasarrufidan chigarish va

xususiylashtirish jarayonini amalga oshirish bosgichlari

Yengil, mahalliy sanoatga, transport va qurilishga, boshga tarmoglarga
qarashli ayrim o‘rta va yirik korxonalar keyinchalik sotib olinish huquqi bilan
ko‘proq 1jara korxonalariga, jamoa korxonalariga, yopiq turdagi aksiyadorlik
jamiyatlariga aylantirildi. Aksiyalarning nazorat paketi davlat ixtiyorida saqlab
golindi. Xususiylashtirishning birinchi bosgichida davlat iqgtisodiy jihatdan
samarasiz bo‘lgan, biroq butun mamlakatning iqtisodiy taraqqiyotida muhim rol
o‘ynaydigan ayrim sektorlarni, ayrim korxonalarni saglab turishni va mablag* bilan
ta’minlash vazifalarini 0‘z zimmasiga oldi.

Igtisodiy islohotlarni amalga oshirishning birinchi bosgichi natijasida kichik
xususiylashtirish amalda tugallandi, davlat mulkini boshgarish va uni

mulkchilikning boshqa shakllariga aylantirish uchun kerak bo‘lgan muassasalar
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tizimi vujudga keltirildi. Savdo, aholiga maishiy xizmat ko ‘rsatish, mahalliy sanoat
korxonalari xususiy va jamoa mulki gilib berildi.

Davlat ijtimoiy dasturida belgilab berilgan ikkinchi bosgich 1994-1995
yillarga to‘g‘ri keldi. Bu bosqichda ko‘plab o‘rta va yirik korxonalar aksiyadorlik
jamiyatlariga aylantirildi hamda ularning aksiyalari respublika qimmatli qog‘ozlar
bozorining asosini tashkil etdi. Davlat mulki aksiyadorlikka aylantirilishi bilan bir
gatorda kichik xususiy biznes korxonalarini tashkil qgilish jadallashtirildi.

Mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirishning bu bosgichida
ochiqg turdagi aksiyadorlik jamiyatlarini vujudga keltirish, davlat mulkini tanlov
asosida hamda kim oshdi savdosida sotish amaliyotga joriy qilindi. Ko‘chmas
mulk va gqimmatli qog‘ozlar bozorining yangi muassasalari barpo etildi. Mulkni
davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirishdan keladigan samara ikki
yoglama tavsifga ega. Bir tomondan, u aholining bo‘sh turgan mablag‘larini o°‘ziga
jalb qilib, ularning bozorga tazyiqgini pasaytiradi. Ikkinchi tomondan, yangi
mablag‘larni ishlab chiqarishga jalb etish va tovar ishlab chiqaruvchilar o‘rtasida
ragobatni yuzaga keltirish uchun sharoit yaratadi. Bu yerda shuni ta’kidlash
lozimki, xususiylashtirish iqtisodiyotning davlatga qarashli bo‘lmagan sektorini
shakllantirishning yagona yo‘li emas. Tashabbuskorlik asosida yakka tartibdagi
xususiy mulkchilikka asoslangan, shuningdek, turli xil kooperativlar, shirkatlar,
mas’uliyati cheklangan jamiyatlar ko‘rinishidagi kichik va o‘rta korxonalarni
tashkil gilish — ikkinchi qudratli jarayon hisoblanadi.

Respublika iqtisodiyoti 1996 yildan boshlab mulkni davlat tasarrufidan
chiqgarish va xususiylashtirishning uchinchi bosgichiga kirdi. Bu bosgich davrida
(1996-1998 vyillar) xususiylashtirilmaydigan obyektlar ro‘yxatiga kirmagan barcha
obyekt va korxonalar (jami 3146 ta) davlat tasarrufidan chiqgarildi. Natijada 1997
yilda savdo-sotiq hajmi va umumiy ovqgatlanish mahsulotlarining 95 foizdan
ortiqgrog‘i davlatga qarashli bo‘lmagan sektorga to‘g‘ri keldi. Uy joylarni
xususiylashtirish jarayonida ilgari davlat ixtiyorida bo‘lgan bir milliondan ortiq
kvartira yoki davlat uy-joy fondining 95 foizdan ortiqrog‘i fugarolarning shaxsiy
mulki bo‘lib goldi.
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Xususiylashtirish jarayonlarining to ‘rtinchi bosqichi (1998-2003 yillar)ning
asosly vazifalari sifatida davlat budjetiga xususiylashtirishdan tushgan
mablag‘larni yo‘naltirish, xususiylashtirilgan korxonalarga xorijiy investitsiyalarni
jalb etish, boshqgaruv samaradorligini oshirish va mulkchilikning yangi
munosabatlarini to‘lagonli amal qilishi uchun sharoitlar yaratish tadbirlarini
amalga oshirish belgilandi. Xususiylashtirishning to‘rtinchi bosqichini amalga
oshirish  mobaynida 1998-2003 vyillarda 17836 ta davlat obyektlari
xususiylashtirilib, ular asosida 16852 ta nodavlat mulkidagi korxonalar tashkil
etilgan. Jumladan, ushbu korxonalarning 3667 tasi (21,8%) aksiyadorlik
jamiyatlari, 10138 tasi (60,2%) xususiy korxonalar, 3047 tasi (18,1%) boshga
shakldagi korxonalardan iborat. Bu davrda xususiylashtirishdan tushgan
mablag‘lar hajmi 167,3 mlrd. so‘mni tashkil etgan.

O‘zbekistonda  davlat tasarrufidan chiqarish va  xususiylashtirish
jarayonlarining — beshinchi bosgichi (2004-2016 yillar) O°zbekiston Respublikasi
Prezidentining 2003 yil 24 yanvardagi «O°‘zbekiston iqtisodiyotida xususiy
sektorning ulushi va ahamiyatini tubdan oshirish chora-tadbirlari to‘g‘risida»gi
Farmoni bilan bog‘liq. Mazkur Farmon asosida iqtisodiy nochor korxonalarni
davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish jarayonini jadallashtirish,
shuningdek, mazkur korxonalarni modernizatsiyalash va barqgaror rivojlantirish
uchun to‘g‘ridan-to‘g‘ri investitsiyalarni jalb etish maqgsadida xususiylashtirilgan
obyektlarga narx belgilash mexanizmi joriy etildi. Xususan, xususiylashtirilgan
korxonalar davlat aktivlarining boshlang‘ich narxlarini sekin-asta pasaytirib borish
hamda davlat, igtisodiy nochor korxonalarni va past likvidli obyektlarni nol
darajadagi xarid qiymati bo‘yicha tanlov asosida investitsiya majburiyatlarini
gabul gilish sharti bilan investorlarga sotish tartiblari tasdiglandi®.

Mamlakatimizda hozirda ham xususiylashtirish jarayonlari bosgichma-
bosqich davom ettirilmogda. Ma’lumotlardan ma’lum bo‘lishicha, 2004-2016

! Banmxonos A.P. OcoGEHHOCTH COBPEMEHHOIO 3Tana pa3rocyIapCTBICHHS U NPUBATH3AINK. — BoceMHa/IaThie
Mesxnynaponusie [lnexaHoBckue ureHus «PedopmupoBaHne M MOIEPHH3ALMS HALWMOHAJIBHOW IKOHOMHUKH —
CTpaTernuecKhii Kypc Ha JeMOKpaTH3aluio ¥ OOHOBieHHe oOmiecTBa»: Te3nuchl JOKIAZIOB NPodeccopcKo-
NPENo/IaBaTeNbCKOr0 COCTaBa U CIELHAINCTOB-IPakTUKOB (26 mapra 2005r). Briesnnas ceccust B r.Tamkenre. —
M.: uzn-Bo PDA, 2005, ¢.22-23.
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yillar davomida 6140 ta davlat obyekti xususiylashtirilib, buning natijasida tushgan

mablag‘larning jami hajmi 1001,3 mlrd. so‘mni tashkil etgan (3.2-jadval).

3.2-jadval

O‘zbekistonda davlat obyektlarining xususiylashtirilishi holatit

Yillar Xususiylashtirilgan obyektlar | Xususiylashtirishdan tushgan pul
soni (birlik) mablag‘lari, mlrd. so‘m

2004 1228 78,5

2005 980 80,5

2006 673 70,5

2007 631 1111

2008 392 130,6

2009 135 35,7

2010 96 23,0

2011 95 39,2

2012 83 32,1

2013 82 44,1

2014 288 88,0

2015 848 103,2

2016 609 164,8

Jami 6140 1001,3

Ko‘pgina iqtisodiy adabiyotlarda mulkni davlat tassarrufidan chiqarish va

xususiylashtirishning asosiy besh bosqichi mavjud ekanligi ta’kidlangan. Lekin

vaqt o‘tishi bilan amalga oshirilgan islohotlar natijasida nazariyalar ham o‘zgarish

xususiyatiga ega bo‘lar ekan. Shundan kelib chigqan holda xususiylashtirishning

keyingi bosgichi ham yuzaga chiga boshladi.

Mulkni xususiylashtirish va uni yanada jadallashtirishning oltinchi bosqichi

2017 yil va undan keyingi davrlarni o‘z ichiga oladi. Buning huquqiy asosi

hisoblangan O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 17 yanvardagi

“Tadbirkorlik maqgsadlarida foydalanish uchun davlat mulki obyektlarini sotishni

jadallashtirish va uning tartib-taomillarini yanada soddalashtirish chora-tadbirlari

to‘g‘risida”gi Farmoni xususiy tadbirkorlikni rivojlantirish uchun qulay shart-

1 www.stat.uz - O‘zbekiston Respublikasi Davlat Statistika qo‘mitasi ma'lumotlari asosida tuzildi.
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sharoitlar yaratish, davlat mulki obyektlarini sotish tartib-taomillarini yanada
soddalashtirish va bu jarayonni jadallashtirish, ularni xususiylashtirishda
byurokratik to‘siglarni bartaraf etish, xususiy mulk qilib sotilgan obyektlarda
raqobatbardosh tovarlar ishlab chiqarish va xizmatlar ko‘rsatishni tashkil etishga
garatilgan.

Shuningdek, 2017 yil 23 fevralida Prezidentning “Tadbirkorlarning ishlab
chigarish maydonlaridan foydalanishlarini yanada rag‘batlantirish chora-tadbirlari
to‘g‘risida”gi qarori qabul qilindi. Unga ko‘ra, 2017 yilgacha bo‘lgan davrda
xususiylashtirilgan 39631 ta korxona va obyekt mavjud bo‘lib, ulardan 22921 tasi
hozirda faoliyat ko‘rsatmoqda. 12616 tasi esa turli sabablarga ko‘ra ishlamaydi®.

Shuningdek, O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2018 yil 20 oktabrdagi
“Davlat-xususiy sheriklikni rivojlantirishning huqugiy va institutsional bazasini
yaratish bo‘yicha birinchi navbatdagi chora-tadbirlar to‘g‘risida”gi PQ-3980-sonli
Qarori ham qabul qilindi. Unga ko‘ra, an’anaviy ravishda davlat tasarrufida va
boshqaruvida bo‘lgan iqtisodiyot tarmoqlari va ijtimoiy sohada to‘planib qolgan
muammo va kamchiliklar davlat-xususiy sheriklik tizimini joriy etishni
jadallashtirishga garatilgan chora-tadbirlarni amalga oshirish ko‘zda tutilgan.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining «Davlat aktivlarini boshgarish,
monopoliyaga garshi kurashishni tartibga solish tizimini va kapital bozorini tubdan
takomillashtirish chora-tadbirlari to‘g‘risida» 2019 yil 14 yanvardagi PF-5630-son
Farmoni, O°‘zbekiston Respublikasi Prezidentining «O°‘zbekiston Respublikasi
Davlat aktivlarini boshqarish agentligi faoliyatini tashkil etish to‘g‘risida»gi 2019
yil 14 yanvardagi PQ-4112-sonli garori gabul gilindi.

Davlat aktivlarini boshqgarish agentligining faoliyati ~ xususiylashtirish
bo‘yicha chora-tadbirlarni amalga oshirishda ochiglik, shaffoflik, davlat va
jamoatchilik nazorati, fugarolar ishtirokining teng huqugliligi, ularning ijtimoiy
himoyasini ta’minlash va “Raqobat to‘g‘risida”gi qonun talablariga rioya etishga

garatilgan.

1 https://gkk.uz/uz/yangiliklar/smi-o-komitete/3272-khususijlashtirilgan-korkhonalar-llab-uvvatlanmo-da
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Mamlakatimizda xususiylashtirish  jarayoni elektron tarzda amalga
oshirilmoqda. Bunda aksiyalar bo‘yicha ochiq birja savdolari va birjadan tashqari
savdolar (uzse.uz), qolgan barcha davlat aktivlari bo‘yicha esa elektron onlayn
auksion savdolar (e-auksion.uz), shuningdek, davlat obyektlarini investitsiyaviy va
ijtimoiy majburiyatlarni belgilagan holda “nol” xarid qiymatida sotish, davlat-
xususiy sheriklik asosida sotish (aksiyalarni ishonchli boshgaruvga berish)dan
foydalanilmoqgda (3.3-jadval).

3.3-jadval.

O‘zbekiston Respublikasida xususiylashtirish tizimidagi o‘zgarishlar!

Oldin Hozir

Xususiylashtirish dasturlarini tasdiglash
Xususiylashtirish dasturlari yilda bir marta \cheklanmagan, hatto har bir hudud (viloyat, tuman)
gabul gilingan. yoki iqgtisodiyotning alohida tarmog‘i kesimida ham
xususiylashtirish dasturlari gabul gilinmoqda.
Qoraqalpog‘iston Respublikasi Vazirlar Kengashi,
viloyatlar va Toshkent shahri hokimliklari, xalg
deputatlari kengashlariga vakolatlar berildi.

Xususiylashtirish to‘g‘risidagi qarorlar
fagat markazlashgan holda gabul gilingan.

Davlat mulki obyektlari auksion Davlat mulki obyektlari baholanmasdan 1 so‘m
savdolarda fagat baholangan giymatlarda | boshlang‘ich  qiymatda  auksion  savdolarga
sotilgan. qo‘yilmoqda.

Davlat mulki obyektlarini (bundan aksiyalar istisno)
Savdolarni tashkil etish va uni o‘tkazishda |sotish bo‘yicha savdolarning barchasi “E-ijro
shaxslar aralashuvi yuqori darajada auksion” elektron savdo maydonchasida amalga
bo‘lgan. oshiriladi, tizim to‘liq avtomatlashtirilgan va shaxs
aralashuvi bartaraf etilgan.

Davlat aktivlarini boshgarish agentligining rasmiy
Keng jamoatchilikni xabardor gilishda veb sayti (davaktiv.uz), telegram-bot kanali
internet vositalari (online tizim)dan deyarli |(https://t. ne/DAVAKTIVUZ), facebook va boshga

foydalanilmagan. ijtimoiy tarmogqlar orqali e’lon va ma’lumotlar berib
borilmoqda.

O‘ta byurokratlashtirilgan, murakkab, Qarorlar tez va shaffof qabul gilinadigan,

shaffofligi past va uzoq vaqt talab etadigan /markazlashmagan, shaxslar aralashuvidan xoli tizim

tizim paydo gilingan. yaratildi.

1 Jamoliddin Qudratov // Xususiylashtirish: o‘zgarishlar va yangi qadamlar / Biznes Daily «Birja» respublika
igtisodiy gazetasi 2019 yil 6 avgust. Ne90 (2565). http://www.biznes-daily.uz/ru/gazeta-birja/66704-
xususiylashtirish-uzgarishlar-va-yangi-gadamlar
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Ushbu yaratilayotgan qulayliklar tadbirkorlarning nafagat mahalliy, balki
tashqi bozorlarni ham puxta o‘rganayotgani inobatga olinsa, auksion savdolarning
elektron onlayn tizimga o‘tkazilishi ham qulaylik, ham kamxarjlilik jihati bilan
barcha manfaatdor tomonlarga mos keladi.

Igtisodiyotning bargaror rivojlanishida xususiy mulk va uning asosida
rivojlanayotgan xususiy tadbirkorlikka keng e’tibor berilmoqda.

Qishloq xo¢jaligi, qurilish, savdo, xizmat ko‘rsatish sohasi singari tarmoqlar,
uy-joy fondi to‘lig xususiy mulk egalari tasarrufiga o‘tkazildi. Iste’mol tovarlari
ishlab chigaradigan, ozig-ovqat, tikuvchilik mahsulotlari, to‘qimachilik, charm-
poyabzal, mebel va farmatsevtika sanoati tarmoglarida davlatning ulushi anchaga
kamaytirildi.

Respublikamizda xususiylashtirish bo‘yicha qo‘yilgan vazifa — davlat sektori
bozor iqtisodiyoti sharoitida ham sezilarli rol o‘ynashini inkor gilmaydi. Chunki
igtisodiyotning davlat korxonalari ma’lum darajada saglanib qolishi kerak bo‘lgan
sohalar ham mavjud. Bunday korxonalar uchun ularning bozor sharoitlariga
moslashuviga imkon beradigan xo‘jalik yuritish mexanizmini ishlab chiqish talab
gilinadi.

Mamlakatimizda mulkni davlat tasarrufidan chigarish, xususiylashtirish,
ulardan samarali foydalanish, umuman iqtisodiyotni isloh qilish bo‘yicha 400 dan
ziyod gonun xujjatlari ishlab chiqilib, gabul gilinganligi va joriy etilganligini,
ularning barchasi igtisodiyotimizni yanada liberallashtirish va modernizatsiya
gilishda nafagat mustaxkam huquqiy asos, balki amalga oshirilayotgan bozor
islohotlarining kafolati bo‘lib xizmat gilishini ta’kidlamoq zarur.!

Bu ishlarni amalga oshirishdan ko‘zlangan asosiy maqgsad garovsiz holda
bo‘lgan bino va inshootlar negizida zamonaviy, ragobatbardosh mahsulotlarni
tayyorlovchi yangi ishlab chiqarish quvvatlarini barpo etib, qo‘shimcha ish
o‘rinlarini yaratishdir. Bu esa, o‘z navbatida, bozorlarimizni xaridorgir va import

o‘rnini bosuvchi ko‘plab yangi turdagi tovar hamda mahsulotlar bilan boyitish, eng

1 https://gkk.uz/uz/yangiliklar/smi-o-komitete/3272-khususijlashtirilgan-korkhonalar-llab-uvvatlanmo-da
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muhimi, aholi bandligini ta’minlash va turmush farovonligini bundan-da
yuksaltirishga xizmat giladi.

Davlat aktivlarini boshqarish agentligi tashkil gilingandan so‘ng o‘tgan qisqa
vaqt ichida muayyan ishlar amalga oshirildi. Qabul gilingan normativ-huquqiy
hujjatlar asosida davlat mulki obyektlarini xususiy sektorga sotishda bozor
islohotlariga o‘tish ta’minlandi, iqtisodiyotda davlat ishtirokini yanada qisqartirish,
faol investitsiya siyosatini yuritish, jamiyat va davlat faoliyatining barcha
sohalarini jadal va barqaror rivojlantirish uchun amaliy choralar ko‘rildi.

Natijada davlat mulkini xususiylashtirish jarayonida fuqarolar, tadbirkorlar,
shu jumladan, investorlar o‘rtasida shaffoflik va savdolarning ochiqgligi
ta’minlandi. 2019 yilning birinchi yarmida jami 384 ta davlat aktivi xususiy
mulkka sotilgan: Shundan:?

- 15 tasi to‘lov qiymatida (obyekt va aksiya paketi (ulushi) bo‘lib, 7 tasida
narxini tushirish mexanizmi qo‘llangan holda 23 994,0 miIn. so‘m to‘lov qiymatida
9 650,0 mIn. so‘m investitsiya kiritish va 25 ta yangi ish o‘rni yaratish sharti bilan;

- 293 tasi boshlang‘ich narxi 1 so‘m bo‘lgan qiymatda o‘tkazilgan savdolarda
jami 8 463,0 mln. so‘m sotib olish to‘lovlarini to‘lash hamda 201 853,0 mln. so‘m
investitsiya kiritish va 3 310 ta yangi ish o‘rni yaratish sharti bilan;

- 76 tasi “nol” xarid qiymatida jami 146 213,0 mln. so‘m va 37 860,0 ming
AQSh dollari ekvivalentida investitsiya kiritish hamda jami 2 786 ta yangi ish o‘rni
yaratish sharti bilan sotilgan.

Shuningdek, joriy yilning 30 iyun holatiga ko‘ra, savdoda turgan aktivlar soni
jami 186 ta bo‘lib, shundan 26 tasi to‘lov qiymatida, 22 tasi “nol” qiymatda hamda
138 tasi boshlang‘ich bahosi 1 so‘m bo‘lgan qiymatdagi obyektlardir.

Bugungi kunda bajarilayotgan ishlardan biri sifatida Prezidentimiz
Sh.Mirziyoyev aytganlaridek, “Biz bo‘sh turgan davlat mulki obyektlarini o‘zaro
sheriklik asosida xususiy sektorga o‘tkazish bo‘yicha ishlarni davom ettiramiz.
Internet tarmog‘ida elektron savdolar va auksionlar orgali yer uchastkalarini,

jumladan, tadbirkorlar uchun ajratishning yagona tartibini o‘rnatish zarur.

L http://www.biznes-daily.uz/ru/gazeta-birja/66704-xususiylashtirish-uzgarishlar-va-yangi-gadamlar
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Shu maqgsadda 2018 yildan boshlab elektron savdo maydonlari orgali davilat
aktivlarini sotish bo‘yicha elektron tizim tashkil etildi™*.

2019 vyil 13 avgustdagi «Qishloq xo‘jaligiga mo‘ljallanmagan yer
uchastkalarini xususiylashtirish to‘g‘risidangi Qonun va Prezidentning Farmoni
e’lon qilindi.

Xususiy mulkka berilgan bunday katta e’tibor iqtisodiyotning turli sohalari va
tarmoglarining jadal va keng rivojlanishi, yangi ish o‘rinlarining ko‘payishiga
imkon yaratadi.

Bugun hech kimga sir emaski, xususiy mulk va xususiy tadbirkorlik
faoliyatining amaliyoti xususiy mulkning davlat mulkiga nisbatan har tomonlama
samaradorligini ko‘rsatmoqda.

Chunki xususiy korxonalarda sidgidildan mehnat gilishga undaydigan omillar
va shaxsiy manfaatdorlik darajasi va eng asosiysi, o‘zining ishlab chiqarish va
moliyaviy faoliyatining yakuniy natijasi uchun mas’uliyat hissi butunlay yuqori

ekanligi hammaga ma’lum.

Xulosalar

1. Jamiyatning ijtimoiy-igtisodiy taraqqiyoti bir xilda va tekis kechmay, uni
turli  bosgichlarga ajratish mumkin. Mazkur bosqichlarni bilishda tarixiy-
formatsion, madaniylashish (sivilizatsiya) darajasi, texnika va texnologik
taraqqiyot darajasi, iqtisodiy tizimlarning o‘zgarishi kabi jihatlar bo‘yicha
yondashuvlar mavjud.

2. Iqgtisodiy tizim har bir davrda va makonda amal gilayotgan iqgtisodiy
munosabatlar — iqtisodiyotni tashkil qilish shakllari, xo‘jalik mexanizmi va
iqgtisodiy muassasalar majmuasini o‘z ichiga oladi. Iqtisodiyot nazariyasida
ko‘pincha iqtisodiy tizim tushunchasini ishlab chiqaruvchi kuchlarning rivojlanish

darajasi bilan bog‘lab, shu asosda dunyodagi mamlakatlar igtisodiyoti an’anaviy

1 O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyevning Oliy Majlisga Murojaatnomasi // Xalq so‘zi
gazetasi, 2017 yil 23 dekabr.
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igtisodiyot, ma’muriy-buyrugbozlik iqtisodiyoti va bozor iqtisodiyoti tizimlariga
ajratiladi.

3. Mulkchilik munosabatlari — shaxsiy, jamoa va davlat manfaatlarini o‘zida
ifoda etib, ishlab chigarish omillari va natijalaridan foydalanish borasida kishilar,
jamoalar, tarmoqlar, hududlar va davlat o‘rtasidagi munosabatlar majmuasidir.

4. Mulkchilik munosabatlarining iqtisodiy mazmuni moddiy va ma’naviy
ne’matlarni o‘zlashtirish borasidagi iqtisodiy munosabatlarni o‘zida aks ettiradi.
Agar mulkchilikning iqtisodiy mazmuni u yoki bu obyektni o‘zlashtirish va
foydalanish ~ borasida  subyektlar o‘rtasidagi munosabatlarni  bildirsa,
mulkchilikning huqugiy mazmuni subyektning obyektga nisbatan bo‘lgan
munosabatini aks ettiradi.

5. Mulkni davlat tasarrufdan chigarish va xususiylashtirish — korxonalar ustav
fondida davlat ulushining qgisqgarishi, ularning investitsion jozibadorligini oshirish
va Xxorijiy investorlarni xususiylashtirish jarayoniga jalb etishni kengaytirishga
garatilgan kompleks dasturdan iborat jarayondir.

6. Mulkchilikni takomillashtirishning hozirgi davrdagi xususiyatlaridan biri —

davlat va xususiy mulk sherikchiligini keng joriy gilishdir.

Asosiy tayanch tushunchalar

Ishlab chigarish usuli — ishlab chigaruvchi kuchlar va ishlab chigarish
munosabatlari birligi hamda o‘zaro ta’siri.

Ishlab chiqgaruvchi kuchlar — ijtimoiy ishlab chiqgarish jarayonida kishilar
bilan tabiat o‘rtasidagi bog‘lanishni amalga oshiruvchi shaxsiy va texnik-
buyumlashgan unsurlar tizimi (ishchi kuchi va ishlab chigarish vositalari).

Ijtimoiy-iqtisodiy formatsiya — ishlab chigarish usuli bilan jamiyat
ustqurmasi majmui.

Ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlar — hayotiy ne’matlarni ishlab chiqarish,
tagsimlash, ayirboshlash va iste’mol qilish jarayonida kishilar o‘rtasida vujudga

keladigan munosabatlar.
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Ishlab chigarishning texnologik usuli — mehnat vositalari, materiallar,
texnologiya, energiya, axborotlar va ishlab chigarishni tashkil etish majmui.

Oddiy kooperatsiya — bir xil ishni yoki xizmat vazifasini bajaruvchi
xodimlarning eng oddiy shaklidagi uyushmasi.

Manufaktura — mehnat tagsimotiga asoslangan, lekin mashina hali mavjud
bo‘lmagan sharoitdagi kooperatsiya.

Yirik mashinalashgan ishlab chigarish — mehnat tagsimoti hamda mashinali
mehnatga asoslangan kooperatsiya.

Iqtisodiy tizim — mavjud igtisodiy munosabatlar majmuasining igtisodiyotni
tashkil qilish shakllari, xo‘jalik mexanizmi va iqtisodiy muassasalar bilan
birgalikdagi tizimi.

Mulkchilik munosabatlari — mulkka egalik gilish, undan foydalanish, uni
o‘zlashtirish va tasarruf etish jarayonida vujudga keladigan munosabatlar.

Mulkdan foydalanish — mol-mulkning iqgtisodiy faoliyatda ishlatilishi yoki
jjtimoily hayotda qo‘llanilishi, ya’ni uning nafli jihatlarining bevosita iste’mol
qgilinishi.

Mulkni tasarruf etish — mol-mulk taqdirini mustaqil hal qgilish.

Mulkka egalik gilish — mulkdorlik huquqgining uning egasi qo‘lida saglanib
turishi va yaratilgan moddiy boyliklarni o‘zlashtirishning iqtisodiy shakli.

Mulk obyektlari — mulkka aylangan barcha boylik turlari.

Mulk subyektlari — mulk obyektini o°zlashtirishda gatnashuvchilar, mulkiy
munosabatlar ishtirokchilari.

Xususiylashtirish — mulkka egalik gilish huqugining davlatdan xususiy va
boshqa shaxslarga o‘tishi.

Davlat tassarrufidan chigarish — mulkni davlat hisobidan chigarilib, boshga

nodavlat mulk shakllarining vujudga keltirilishi.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar
1. Taraqqiyot bosqgichlarini bilishda ganday yondashuvlar mavjud?

2. Ishlab chigarish usuli nima va uning tarkibiy gismlari nimalardan iborat?
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3. Ishlab chiqarish usullarining eng muhim o‘ziga xos belgilarini ajratib
ko‘rsating. Bir ishlab chiqarish usulining boshgasiga almashinishi sabablari hagida
mulohaza bildiring.

4. Ishlab chiqarish texnologik usulining tarkibiy gismlarini sanab ko‘rsating.
Fan-texnika taragqiyotining ishlab chigarish texnologik usuliga ta’siri qanday?

5. Ishlab chigarish texnologik usullarining bosqgichlari bir-biridan nima bilan
farglanadi?

6. Iqgtisodiy tizim nusxalarini farglantiradigan asosiy belgilarini sanab
ko‘rsating.

7. Mulkchilikning mohiyatiga ta’rif bering va uning turli shakllarining
iqtisodiy mazmunini tushuntiring. Mulkchilikning igtisodiy va huqugiy mazmunini
ajratib ko‘rsating.

8. Mulk subyektlarining ko‘p darajali bo‘lishiga sabab nima? Mulkchilik
shakllarining farglanishi asosida nima yotadi?

9. Bozor iqtisodiyotiga o‘tish nima uchun mulkchilikning turli shakllarini
tagozo qiladi? Davlat mulkini uning tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish
nima uchun hozirgi bosgichda obyektiv zaruriyat hisoblanadi? Xususiylashtirish
bosqgichlari va shakllariga tavsif bering.

10. Xususiylashtirishning ganday usullarini bilasiz? Bu usullardan birini

tanlab olishga qanday omillar ta’sir ko‘rsatadi?
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4-bob. TOVAR-PUL MUNOSABATLARI - BOZOR IQTISODIYOTINING
ASOSIDIR

Oldingi  boblarda ishlab chigarishning umumiy, ijtimoiy-iqgtisodiy
taraqqiyotning hamma bosqichlariga xos bo‘lgan qonun-qoidalari va
tushunchalarini, ijtimoiy tizimlar va mulk shakllarining o‘zgarib turishini ko‘rib
chigdik. Lekin ayrim iqtisodiy jarayonlar tarixiy tavsifga ega bo‘lsada, uzoq
davrlar davomida saglanib qolishi mumkin. Jumladan, insoniyat tarixiy
taraqgiyotining ko‘pgina bosqichlarida ijtimoiy-iqtisodiy jarayonlarning ayrim
turlari uzoq vaqt mavjud bo‘ladi. Masalan, ibtidoly jamoa tuzimi emirilayotgan
sharoitdayoq vujudga kelgan tovar ayirboshlash bir ishlab chigarish usulidan
boshqasiga o‘tib, bir necha ming yillardan beri amal qilib, rivojlanib kelmoqda.
Shu bilan birga biron-bir ijtimoiy-igtisodiy hodisa yoki jarayonlarning turli tarixiy
davr sharoitidagi mazmuni, o‘rni, roli va ijtimoiy oqibatlari ko‘p jihatdan turlicha
bo‘ladi. Lekin ularning umumiy, eng xususiyatli belgilari saglanib goladi. Ana
shunday tarixiy igtisodiy jarayonlardan biri tovar-pul munosabatlari bo‘lib, hozirgi
davrda uning o‘rni va roli yanada oshib dolzarblik kasb etmoqda. Shu sababli
ushbu bobda ijtimoiy xo‘jalik, ya’ni ijtimoiy ishlab chigarishning natural va tovar
shakllari tahlili, ularning biridan ikkinchisiga o‘tish sabablari, tovar va uning
xususiyatlari, tovar qiymatining miqdori, uni aniqlashga bo‘lgan turli
yondashuvlar, pulning vujudga kelishi, mohiyati va vazifalari, O‘zbekiston milliy
valyutasining muomalaga kiritilishi va uning barqarorligini ta’minlash dasturiy

harakatlari yoritiladi.

4.1. Natural ishlab chigarishdan tovar ishlab chigarishga o‘tish va uning

rivojlanishi

Kishilik jamiyatining rivojlanishida ijtimoiy xo‘jalikni tashkil etishning ikkita
umumiy iqtisodiy shakli ajralib turadi. Umumiy iqgtisodiy shakllarning tarixan

birinchisi natural ishlab chiqarish hisoblanadi. Ijtimoiy xo‘jalikning bu shaklida
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yaratilgan mahsulotlar ishlab chiqaruvchining o‘z ehtiyojlarini qondirish uchun,
x0‘jalik ichki ehtiyojlari uchun mo‘ljallangan. Demak, 0°z ehtiyojlarini qondirish
uchun ishlab chigarish — natural ishlab chigarish, bunday ishlab chigarishga
asoslangan xo‘jalik esa — natural xo‘jalik deb ataladi. Bunday xo‘jaliklarda
iste’mol hajmi va tarkibi ko‘pincha ishlab chiqgarish hajmi va tarkibiga mos kelgan,
ularning bir-biri bilan bog‘lanishi bir xo‘jalik doirasida amalga oshganligi sababli
juda oson kechgan. Bunday munosabatlar eng avvalo ibtidoiy jamoada,
keyinchalik patriarxal dehqon xo‘jaligi, feodal pomestyalarida hukm surgan.
Natural ishlab chiqarish shakli barcha iqtisodiy jarayonlarni bir xo‘jalik doirasida
qat’iy cheklab qo‘yadi, tashqi xo‘jaliklararo alogalar uchun yo‘l ochilmaydi. Ishchi
kuchi muayyan xo‘jalikka juda qattiq biriktirib qo‘yiladi va ko‘chib yurish
imkoniyatidan mahrum bo‘ladi. Natural xo‘jalik shakllarining xuddi shu
xususiyatlari qishloq xo‘jalik jamoalarini ming yillar davomida bargaror saqlanib
qolishining «siri»ni ochib beradi. Natural xo‘jalik ishlab chigarish magsadlarini
nihoyatda cheklab, hajmi va turi jihatidan kam bo‘lgan ehtiyojlarni qondirishga
bo‘ysungan. Shuning uchun ham jamiyat rivojlanish yo‘lida asta-sekinlik bilan
natural ishlab chigarishdan tovar ishlab chigarishga o‘tadi.

Hozirda ijtimoiy xo‘jalik yuritish shakli sifatida natural xo‘jalik deyarli
barham topgan. Shunga garamay, hali u gadar rivojlanmagan hamda jahon
hamjamiyati iqtisodiy alogalaridan ajralib golgan qgoloq mamlakatlarda natural
xo‘jalik ko‘rinishlari hamon saqlanib qolgan. Shuningdek, tovar ishlab chigarish
ommaviy tus olishiga garamay, ijtimoiy hayotning ba’zi bir jabhalarida natural
ishlab chigarish elementlarini uchratish mumkin. Masalan, oiladagi shaxsiy
ehtiyojlarni gondirish uchun uy bekalari tomonidan ovqatlar, turli xil konserva
mahsulotlarining tayyorlanishi, kir yuvish, dazmollash, uylarni tozalash kabi
xizmatlarning bajarilishi, shaxsiy tomorgada turli xil sabzavot va rezavor
mevalarning etishtirilishi kabilar shular jumlasidandir. Birog, shunga garamay,
kishilik jamiyati taraqqgiyotining yuksalib borishi bilan, natural ishlab chigarish

miqyoslari gisqgarib, 0‘z o‘rnini tovar ishlab chiqarishga bo‘shatib beradi.
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Mahsulot va xizmatlarni o‘z ehtiyojini qondirish uchun emas, balki
bozorda ayirboshlash uchun ishlab chigarish — tovar ishlab chigarish, bunday
ishlab chiqarishga asoslangan xo‘jalik esa — tovar xo‘jaligi deyiladi. Tovar
xo‘jaligida kishilar o‘rtasidagi iqtisodiy munosabatlar buyum orqali, ular mehnati
mahsulini oldi-sotdi qilish orqali namoyon bo‘ladi. Tovar ishlab chigarish natural
xo‘jalikning rivojlanishi, mahsulotlar turi va miqdorining o°‘sishi natijasida paydo
bo‘ladi. Natural va tovar xo‘jaliklarining bir-biridan fargini 4.1-jadval orgali
ko‘rish mumkin.

4.1-jadval

Natural va tovar xo‘jaligining asosiy farglari

Asosiy jihatlar

Natural xo‘jalik

Tovar xo‘jaligi

1. Ne’matlar ishlab
chigarishning asosiy
magsadi

Shaxsiy ehtiyojlarni
gondirishda foydalanish

Boshga tovarlarga
ayirboshlash, bozorda oldi-
sotdi qgilish

2. Ishlab chigariladigan
mahsulot tarkibining
aniglanishi

Ehtiyojlar va imkoniyatlar-

dan kelib chiggan holda
oldindan aniqglanadi

Bozordagi muayyan talab va
ishlab chigaruvchining xususiy
manfaati asosida aniglanadi

3. Iste’molchini o‘ziga
jalb etish uchun kurash

Bunday kurash mavjud
emas

Bunday kurash mavjud va
tovar xo‘jaligining rivojlanishi
bilan kuchayib boradi

4. Ishlab chiqgarilgan
mahsulotning iste’mol

Barcha ishlab chigarilgan
mahsulotlar to‘liq iste’mol

Ishlab chiqgarilgan
mahsulotlarning ayrim turlari

qgilinish darajasi gilinadi va qgismlari sotilmay qolishi,
ya’ni iste’mol kilinmasligi
mumkin

5. Ishlab chigarish Ishlab chigarish jarayonida | Ishlab chigarish jarayonida

jarayonida ishchi
kuchining ishtirok etish
tamoyillari

faqat o‘zining va oila

a’zolarining ishchi kuchidan

foydalaniladi

ustun ravishda yollanma ishchi
kuchidan keng foydalanish
mumkin

Tovar ishlab chiqarish ishlab chiqaruvchilar bilan iste’molchilar o‘rtasidagi
munosabatlarning, mehnatni o‘lchash va uni jamiyatning jami mehnati tarkibiga
kiritishning o‘ziga xos usulidir. Natural xo‘jalikni siqib chigarish va tovar
ayirboshlashning rivojlanish jarayoni mehnat tagsimotining chuqurlashuvi, ishlab

chigarishning ixtisoslashuvi, xususiy mulkning vujudga kelishi va rivojlanishi
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asosida individual xo‘jaliklarning tovar ayirboshlashga, oldi-sotdiga o‘tish yo‘li
bilan boradi. Ayrim turdagi mahsulotlarni ishlab chigarishga ixtisoslashuv ularni
turli xil 1shlab chigaruvchilar o‘rtasida ayirboshlashni zarur qilib qo‘yadi.

Ayni paytda ixtisoslashuv mehnat unumdorligining oshishiga olib keladi,
demak, tovar ayirboshlash faqat zarurgina emas, balki foydali bo‘lib ham boradi.
Vaqtni va moddiy resurslarni tejash tovar xo‘jaligini rivojlantirishning
harakatlantiruvchi kuchi bo‘lib chiqadi. Ayirboshlash jarayoniga tortiladigan ishlab
chigaruvchilar tobora bir-birlariga ko‘proq bog‘lanib boradilar. Dastlabki davrlarda
tovar xo‘jaliklari jamoalar, quldorlik latifundiyalari, feodal va dehqon xo‘jaliklari
o‘rtasida alogalar o‘rnatilishiga yordam berib, ishlab chiqarishning va umuman
jamiyatning rivojlanishi uchun qo‘shimcha imkoniyatlar ochgan.

Ma’lum tarixiy davrlarga kelib tovar munosabatlari jamiyat iqtisodiyotining
barcha tomonlarini keng va chugur gamrab oladi.

Tovar xo‘jaligining vujudga kelishi va amal qilinishining ijtimoiy-igtisodiy
asoslari hamda shart-sharoitlari quyidagilardan iborat:

1) 1jtimoiy mehnat taqsimotining ro‘y berishi. Bunda ishlab chiqaruvchilar u
yoki bu aniq mahsulotni ishlab chiqarishga ixtisoslashadi. Ixtisoslashuv, o‘z
navbatida, qiyosiy ustunlik tamoyili bo‘yicha, ya’ni mahsulotni nisbatan kam
mugqobil giymatda ishlab chigarish layogati bilan aniglanadi;

2) shaxsiy va xususiy mulkchilikning shakllanishi va rivojlanishi. Bunda ular
o°‘z mulklari hamda mehnat natijalarini o‘zlari tasarruf qiladilar;

3) ishlab chigaruvchilarning iqgtisodiy jihatdan alohidalashuvi. Iqgtisodiy
alohidalik xo‘jalik faoliyatiga oid barcha qarorlarni ishlab chiqaruvchining o‘zi hal
qgilishini bildiradi;

4) Pulning kelib chiqishi va rivojlanishi;

5) Ishchi kuchining tovarga aylanishi.

Xuddi shu besh holat hamma narsani tovar sifatida ayirboshlash va ishlab
chiqarishni tovar sifatida olib borishni zarur qilib qo‘yadi va bozor iqtisodiyoti
vujudga kelishining shart-sharoiti hisoblanadi. Mehnat mahsuli tovarga, ya’ni

bozorda ayirboshlash uchun, sotish uchun tayyorlanadigan narsaga, ishlab
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chigaruvchilar esa tovar ishlab chigaruvchilarga aylanadi. Tovar ishlab
chigarishning mohiyatini yanada kengrog tushunish uchun uning asosiy unsuri

bo‘lgan tovarning xususiyatlarini ko‘rib chigish maqsadga muvofiq hisoblanadi.

4.2. Tovar va uning xususiyatlari

Tovar-pul munosabatlarini  tushunishda tovarning mazmunini, uning
xususiyatlarini bilish muhim ahamiyatga ega. Tovarga ta’rif berishda ham
igtisodchilar tomonidan turlicha yondashuvlar mavjud. Jumladan, E.F.Borisov
ta’rifiga ko‘ra «Tovar — bu bozorda boshga tovarga ekvivalent asosida
ayirboshlashga mo‘ljallangan, mehnat orqali yaratilgan ijtimoiy naflilikdir»!,
Bundan ko‘rinadiki, u tovarga inson mehnati mahsuli sifatida qaraydi va uning
nafliligiga e¢’tiborni qaratadi.

V.1.Vidyapin va boshqalar tahriri asosida tayyorlangan darslikda «ne’mat» va
«tovar» tushunchalariga keng izoh berilgan. Unda tovar iqtisodiy ne’matning
maxsus shakli bo‘lib hisoblanishi ko‘rsatib berilgan: «Tovar — bu ayirboshlash
uchun ishlab chigarilgan maxsus iqtisodiy ne’mat»?. Bu va boshga gator
olimlarning fikrlari asosida ta’kidlash mumkinki, tovar — bu biron-bir naflilikka
va giymatga ega bo‘lgan, ayirboshlash uchun yaratilgan mehnat mahsulidir.

ljtimoiy-iqtisodiy taragqiyotning hozirgi bosqichida turli mamlakatlarda
ishlab chiqarilayotgan millionlab turdagi mahsulotlar va ko‘rsatilayotgan xizmatlar
tovar shaklini olgan. Jumladan, O‘zbekistonda ham ishlab chiqarilayotgan yalpi
ichki mahsulotning asosiy gismi tovar shaklida oldi-sotdi jarayonidan o‘tadi.
Mamlakatimizda yaratilgan ko‘plab turdagi tovarlardan ba’zilarini misol keltirish

mumkin (4.2-jadval).

! Bopucos E.®. DxoHOMHuYeCKas Teopus: yueld. — 2-e u3a., nepepad. u gom. - M.: TK Ben6u, Uzn-so Ipocnexr,
2005, c.144.

2 DxoHOMHUUECKAd Teopus: YueOuuk. - M., ucop. u gom. / Ilox oo pen. akaxn. B.M.Bunsanuna, A.U.Jlo6psiHuHa,
I'.IL.XypasneBoit, JI.C.Tapacesuua. — M.: UTHOPA-M, 2005, c.143.
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4.2-jadval

O‘zbekistonda ishlab chigarilgan ba’zi tovar turlari’

Tovar mahsulotlari nomlari 2010 | 2012 | 2014 2016 | 2018
Engil avtomobillar (ming dona) 217,7 | 2355 250,7 92,7 213,3
Avtobuslar (dona) 1268 1100 1217 908 949
Traktorlar (dona) 2807 1792 2196 720 3393
O‘simlik yog‘i (ming tonna) 235,6 | 236,0 230,0 197,1 185,1
Un (ming tonna) 1217,3 | 1820,3 | 1979,3 2268,2 | 2726,0

Mamlakatimizda  tovar  ishlab  chigarish ~ va  ayriboshlashning
rivojlanayotganligini chakana savdo aylanmasi va pullik xizmat ko‘rsatishning
yildan-yilga oshib borishida ham ko‘rish mumkin. Shu o‘rinda ta’kidlash lozimki,
global moliyaviy-igtisodiy ingiroz davom etib turgan sharoitda tovar ishlab
chigarishni rivojlantirish igtisodiyotni modernizatsiyalash va diversifikatsiyalash
jarayonlarini  kuchaytirishni taqozo etadi. Ishlab chigarishni zamonaviy
texnologiyalar bilan jihozlash, uni ma’naviy jihatdan yangilash, tarkibiy jihatdan
texnik va texnologik gayta tuzish kabi chora-tadbirlarni oz ichiga oluvchi ishlab
chigarishni modernizatsiyalash jarayoni pirovardida tovarlar migdorining oshishi,
sifatining takomillashuvi va turlarining ko‘payishiga imkon yaratadi. Aynigsa,
ishlab chigarishning samaradorligini oshirish, mahsulot va xizmatlarni sotish
bozorlarini kengaytirish maqgsadida tarmog va korxonalar faoliyat sohalarini
kengaytirish, mahsulot va xizmatlar assortimentlarini ko‘paytirish, ularning sifatini
takomillashtirishdan iborat diversifikatsiya jarayoni tovar ishlab chiqgarishni
kengaytirishning muhim yo‘nalishlari bo‘lib hisoblanadi.

Yugorida ta’kidlaganimizdek, Hozirgi bozor igtisodiyoti davrida dunyoning
hamma mamlakatlarida, hamma hududlarda va ulardagi hamma xo°‘jaliklarda,shu
jumladan, bizning mamlakatimiz xo‘jaliklarida ham ommaviy ravishda tovar
ishlab chigariladi va ayirboshlanadi, bu jarayondan hamma foydalanadi, oldi-sotdi

giladi. Lekin shu oldi-sotdi bo‘layotgan tovarning ikki xil xususiyatga ega

1 O¢zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo‘mitasi ma'lumotlari.
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ekanligini, bu xususiyatlarni bilishning bozor ishtirokchilari uchun o‘ta muhim
ekanligini hamma ham tushunavermaydi.

Shuni ta’kidlash joizki, har qanday ishlab chiqarilgan narsa: maxsulot yoki
xizmat ham tovar bo‘lavermaydi. Masalan, dehqonning o‘z tomorqa xo‘jaligida
o‘zining iste’moli uchun etishtirgan dehqonchilik va chorvachilik mahsulotlari
ko‘pchilik oilada kishilarning oz oilasi uchun qilgan xizmatlari tovar bo‘lmaydi.
Tovar bo‘lishi uchun eng avvalo, u bozorda sotish uchun boshqalarning extiyojini
gondirish uchun ishlab chiqarilishi, unda ikki xususiyat: naflilik va qiymat mavjud
bo‘lishi shart.

Demak, tovar bir-biriga garama-garshi turgan ikki tomonning giymat va
naflilikning birligidan iboratdir. Tovardagi bir-biriga garama-qarshi turgan bu ikki
Xususiyat unda gavdalangan mehnatning ikki yoqlama tavsifidan ya’ni aniq va
abstrakt mehnatning natijasida kelib chigadi.

Bunda aniq mehnat tabiat ashyolaridan foydalanib tovarning nafliligini ya’ni
Kishilarning biron-bir narsaga bo‘lgan extiyojini qondirish qobiliyatini yaratadi,
ya’ni Yyerning tuproq unumdorligidan foydalanib, turli xil qishlogq xo‘jaligi
maxsulotlarini ishlab chigaradi, yer garidan olingan temirdan turli xil asbob
uskunalar, buyumlar, mashinalar yasaydi. O‘rmonda o‘sib turgan yog‘ochlardan
uylar quradi, yog‘och buyumlar yasaydi va h.k. Abstrakt mehnat esa uning
giymatini yaratadi. Gap shundaki, mehnatning ikki tomonlama tabiati bir vagtning
o‘zida ro‘y beradi va bir vaqtning o‘zida tovarning ikki xil xususiyati yaratiladi.
Tovarning giymatini va nafliligini, ularning bir-biriga garama-garshi turgan ikki
tomonini, bu ikki tomonning doimo harakatda, rivojlanishda bo‘lib, o‘zgarib
turishini, ular bir-biri bilan o‘zaro ta’sirda hamda o‘rin almashib, shakl almashib
turishini bilmaslik natijasida sifat jihatdan bir-biridan farq giladigan iqtisodiy
jarayonlarni, ularning omillari, manbalari va natijalarini bir-biri bilan adashtirish,
ularga bir xil tushuncha deb garab, chalkashliklarga yo‘l qo‘yish xollarini keltirib
chigaradi. Masalan, tovarning qiymati va nafliligining fargiga bormaslik, ularni
anig ajrata bilmasdan bir xil tushuncha deb garash nazariy va amaliy jihatdan

zararli xulosalar va amaliy harakatlar qilinishiga sabab bo‘ladi. Bunday noaniqlik
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va chalkashliklar K.Marksgacha yashab, ijod gilgan va undan to hozirgacha
iqtisodiy ta’limotlar tarixida ma’lum bo‘lib, 1jod qilgan.

Agar biz ikki tomonlama yondashuv va taxlil usulini qo‘llab, har bir tovarda
va Xizmat birligida, binobarin yaratilgan barcha tovarlarda qgiymat va naflilik
borligini mana shu qiymat va naflilik degan tushunchalarni, ularning kelib chigish
sababi bo‘lgan mehnatning ikki tomonlama tavsifini (aniq va abstrakt mehnatni)
ularning harakatidagi o‘zgarishlarni bilsak, uni e’tiborga oladigan bo‘lsak va uni
rivojlantirsak, o‘z faoliyatimizda qiymatni ko‘paytirishga emas, aksincha, uni
kamaytirib naflilikni ko‘paytirishga harakat qgilishimiz zarurligini anglaymiz. Bu
narsani to‘g‘ri va aniq tushunish uchun yana bir bor misol bilan ko‘rsatishimiz
mumkin. Masalan, g‘alla, paxta, sabzavot ekayotgan xo‘jalik ularni ekish, o‘stirish,
parvarishlash va nihoyat yig‘ib olish uchun mehnat, moddiy, pul xarajatlarini
amalga oshiradi. Bunda turli darajadagi xo‘jalik uchun, jumladan dehqon uchun
etishtirayotgan turdagi mahsulotning hajmi va sifatini oshirish muhimdir,
xarajatlarni esa iloji boricha kamroq sarflash, binobarin, giymatni pasaytirish
asosiy maqgsad bo‘ladi.

Shuni ta’kidlash joizki, har qanday ishlab chiqarilgan narsa ham tovar bo‘lishi
uchun unda ikki xususiyat mavjud bo‘lishi shart.

Tovar ikki xususiyatga ega: bir tomondan, u kishilarning biror-bir
narsaga bo‘lgan ehtiyojini qondira oladigan, ikkinchi tomondan esa, boshqa
buyumlarga ayirboshlana oladigan, ya’ni oldi-sotdi jarayonidan o‘ta oladigan
buyumdir. Boshqacha aytganda, tovar naflilikka (iste’mol giymatiga) va
giymatga egadir.

Buyumning iste’molga yaroqli ekanligi uning kishilar uchun nafli ekanligi,
muayyan naf keltirishi orqali namoyon bo‘ladi. U shaxsiy iste’mol buyumi yoki
ishlab chiqarish vositalari sifatida kishilarning biron-bir narsaga bo‘lgan ehtiyojini
gondiradi. Demak, tovarning nafliligi deb uning kishilarning biron-bir narsaga
bo‘lgan extiyojlaarini qondira olish gobiliyatiga aytiladi.

Naflilikni aniglashda ham turlicha yondashuvlar mavjud. Masalan,

marjinalizm maktabi asoschilari ham, ularning keyingi davomchilari ham tovarlar
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nafliligini aniglashda alohida olingan individning xayolidagi psixologik yondashuv
bilan, ya’ni hech kim bilan aloqasi bo‘lmagan o‘rmonda yolg‘iz yashaydigan
cholning yoki kimsasiz orolda bir o‘zi qolib ketgan Robinzonning hayoli bilan
aniglash usulini qo‘llaydilar. Holbuki, tovar ayirboshlash jamiyat a’zolari
o‘rtasida, gavjum bozor qatnashchilari o‘rtasida real gaynoq hayot jarayonida sodir
bo‘ladi. Ular naflilikning negizida obyektiv igtisodiy jarayon borligini, naflilik
tabiat ashyosi bilan jonli mehnatning birikishi natijasida, to‘g‘rirog‘i naflilik aniq
mehnat bilan tabiat ashyosining xususiyatlari o‘zgartirilishi natijasida vujudga
kelishini o‘ylab ham o‘tirmaydilar. Tovarlar nafliliigini to‘g‘ri tushunishda
naflilikning 1jtimoiyligini tushunish muhim hisoblanadi. Tabiatda mavjud bo‘lgan
yoki inson mehnati bilan yaratilgan maxsulotning hammasida naflilik mavjud
bo‘lishi mumkin. Lekin tovar sifatida ishlab chiqarilgan maxsulot faqatgina
o‘zining emas, boshqalarning extiyojini qondirish qobiliyatiga ega bo‘lishi kerak.
Chunki tovar o‘zi uchun emas, boshqalarga sotish uchun ishlab chigariladi.
Shuning uchun tovar ayirboshlash (oldi-sotdi) rivojlanishi bilan tovardagi naflilik
ham ijtimoiy tus oladi, ya’ni u oddiy naflilik tushunchasidan “ijtimoiy naflilik”
tushunchasiga aylanadi. Albatta, tabiatda mavjud bo‘lgan yoki inson mehnati bilan
yaratilgan har ganday tovar ham naflilikka ega bo‘lavermaydi. Masalan, sifatsiz,
keraksiz ishlab chigarilgan yoki keragidan ortigcha ishlab chigarilgan tovarlar
nafliligi jamiyat uchun, bozor uchun keraksiz bo‘lib, tan olinmaydi. Shuning uchun
iqtisodiyot nazariyasida ijtimoiy zaruriy naflilik degan tushuncha ishlatiladi va real
bozor har ganday naflilikni emas, balki ijtimoiy zaruriy naflilikni tan oladi.

Ijtimoiy zaruriy naflilik deb — talab miqdori va sifatiga mos keladigan
turdagi miqdor va sifatdagi naflilikka aytiladi.

Ne’matlar tovar bo‘lishi uchun, ular ayirboshlashga mo‘ljallangan, ma’lum
mehnat sarflangan, bozorga sotishga chiqgarilgan bo‘lishi zarur. Shunga ko‘ra, tovar
mahsulotdan farqlanadi. Tovar, eng avvalo, o‘z iste’moli uchun emas, balki
boshqgalarning iste’moli uchun bozorga sotish maqgsadida tayyorlanadigan
mahsulotdir.  Tovarning natural-buyum va ijtimoiy-igtisodiy  tomonlari,

xususiyatlari ana shundan kelib chigadi.
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Tovarning almashuv giymati — bu biror turdagi naflilikning boshqa turdagi
naflilikka ayirbosh gilinadigan miqdoriy nisbatidir. Masalan, bitta bolta 20 kg
donga ayirbosh qgilinadi. Ayirbosh gilinadigan tovarlarning bu miqgdoriy nisbatida
ularning almashuv giymati ifodalanadi.

Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari! fikriga ko‘ra, tovarlar qiymatining
umumiy asosi bo‘lib mehnat hisoblanadi, shu sababli ular ma’lum miqdorlarda bir-
biriga tenglashtiriladi. Tovarlarning og‘irligi, hajmi, shakli va shu kabi tabiiy
xususiyatlaridan birortasi qiymatning umumiy asosi bo‘la olmaydi. Hatto
ayirboshlashning zarur sharti sifatida tovarlarning nafliligi ham asos bo‘la olmaydi.
Chunki, turli tovarlarning nafliligi sifat jihatidan farq gilish bilan birga miqgdoriy
o‘lchamga ega emas. Miqdor jihatdan taqqoslash uchun tovarlarda mavjud bo‘lgan
umumiy narsa — ularni yaratish uchun sarflangan mehnatdir.

Tovarlar o‘lchovdosh bo‘lishining boisi shuki, bularning hammasi umuman
inson mehnati mahsulidir, ya’ni inson kuchi, miyasi, mushaklari, asablari va
hokazolari sarfining mahsulidir. Tovarda mujassamlashgan ijtimoiy mehnat
uning giymatini tashkil qgiladi. Bu qiymat tovar ayirboshlaganda ko‘rinadi,
shuning uchun almashuv qiymati (ya’ni iste’mol qiymatlarini ayirboshlash nisbati)
qiymat shakli bo‘lib, uning ichki mazmunini tashkil etadi. Bu holat L.M.Kulikov
tomonidan giymat va almashuv giymatini tovarning alohida asosiy xususiyatlari
sifatida ajratilib ko‘rsatilishida namoyon bo‘ladi. «Qiymat — bu tovar ishlab
chiqarish va uni sotish (ko‘pincha qisqacha qilib «ishlab chiqarish xarajatlari» deb
ataydilar) ganchaga tushganligi ifodasidir. Tovarni ayirboshlaganda (sotilganda)
ishlab chiqgaruvchi (sotuvchi), tabiiyki, o‘z xarajatlarini qoplashni istaydi, biroq
bozorda boshqacha nisbatlar tarkib topishi mumkin. Endi ularni boshqa ko‘rsatkich
— almashuv qiymati ifodalaydi. Bu bir tovar boshgasiga ayirboshlanadigan
miqdoriy nisbatdir».? Tovarning o‘zi esa ikki tomon — naflilik va giymatning uzviy
birligidan iboratdir. Shu o‘rinda ta’kidlash lozimki, L.Kulikov tomonidan
qiymatga berilgan yuqoridagi ta’rif ba’zi hollarda iqtisodchilar tomonidan yo‘l

! Tovar giymatini mehnat bilan aniglashga yondashuvlarida ma'lum farqlar mavjud bo‘lsada, ularga A.Smit,
D.Rikardo, U.Petti, J.S.Mill va boshqa ayrim iqtisodchilarni, ularning izdoshlarini kiritish mumkin.
2 Kynukos JI.M. Dxonomudeckas Teopust: yue6. — M.: TK Be6uu, Uza-so Ipocnekr, 2005, c.129.
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qo‘yiladigan yanglish fikrlardan ham xoli emas. Ya’ni, qiymatning ishlab chigarish
xarajatlari bilan ayniylashtirilishini u tomonidan yo‘l qo‘yilgan xatolik deb
hisoblaymiz. Aslida, ishlab chiqarish xarajatlari qiymatning bir qismi bo‘lib,
aksariyat hollarda miqdor jihatidan qiymatdan kam bo‘ladi.

Tovar giymatining miqdori ijtimoiy-zaruriy ish vaqti orgali hisoblanadi.
Ijtimoiy zaruriy ish vagti muayyan ijtimoiy normal ishlab chigarish
sharoitida va muayyan jamiyatdagi mehnat malakasi va jadalligi darajasi
o‘rtacha bo‘lgan sharoitda biron bir tovarni ishlab chigarish uchun
sarflanishi zarur bo‘lgan ish vaqtidir.

Tovar giymatining miqgdorini hisoblashda mehnatning oddiy va murakkab,
malakali va malakasiz, aqgliy yoki jismoniy turlari hisobga olinadi. Qiymatni
hisoblashda nisbatan murakkab mehnat ko‘paytirilgan yoki darajaga ko‘tarilgan
oddiy mehnat sifatida hisobga olinadi, shu sababli oz migdordagi murakkab
mehnat ko‘p miqdordagi oddiy mehnatga tenglashtiriladi.

Tovarning ikki xil xususiyatga ega bo‘lishiga sabab tovar ishlab chiqaruvchi
mehnati tabiatining ikki tomonlamaligidadir. Tovarda gavdalangan mehnat bir
tomondan, bu — muayyan turdagi aniq mehnatdir. Shuning uchun, naflilikni

yaratadigan mehnat aniq mehnat deb nom olgan (4.1-rasm).

Aniq mehnat | ljtimoiy nafliligi R ljtimoiy zaruriy
- g naflilik
) 1 )
Mehnat Tovar Talabga mos
> >  migdordagi tovar
v v v
Abstrakt mehnat Ijtimoiy giymati Ijtimoiy zaruriy
> > mehnat

4.1-rasm. Mehnatning ikki yoglama tavsifidan kelib chiquvchi tovarning ikki xil
Xususiyati

Anig mehnat deb — ma’lum maqsadga qaratilib, muayyan bir shaklda
sarflanadigan, aniq turdagi iste’mol qiymatni (naflilikni) vujudga
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keltiradigan mehnatga aytiladi. Masalan, nonvoyning non Yyopishga,
duradgorning stol yoki stul yasashga, chevarning do‘ppi tikishga, tikuvchining
ko‘ylak yoki kostyum tikishga garatgan mehnat aniq mehnatdir.

Ikkinchi tomondan, ushbu mehnat — aniq shaklidan, turi va yo‘nalishidan
qat’ily nazar, umuman tovarlarning hamma turida gavdalangan inson mehnatidir,
jami ijtimoiy mehnatning bir gismidir. U o‘zining shu sifatida abstrakt mehnat
deb ataladi. Bu mehnat esa tovar giymatini yaratadi. Qiymat tovarning emas, balki
fagat mehnatning ijtimoiy tasvsifi bo‘lib, unda tabiat ashyolarining birorta ham
molekulasi, zarrachasi yo‘qdir. Qiymatning asosida odamlar bir-birlari uchun
mehnat gilishlarini bildiruvchi ijtimoiy mehnat yotadi. Birog, alohidalashgan tovar
ishlab chiqaruvchilar mehnati o‘zining ijtimoly xususiyatini faqat mehnat
mahsullarini ayirboshlash orqgali ko‘rsatadi.

Tovarlar giymatining miqdori mehnat unumdorligiga qarab o°zgaradi.
Mehnat unumdorligi deb mehnatning vaqt birligi ichida mahsulot ishlab
chiqarish qobiliyatiga aytiladi. U ma’lum ish vaqti birligi mobaynida ishlab
chigarilgan mahsulotning miqdori yoki mahsulot birligini ishlab chigarish
uchun sarflangan ish vaqti bilan o‘lchanadi. Misol uchun, duradgor bir ish kuni
davomida 4 ta stol yasadi. Agar ish kunini 8 soatdan iborat, deb olsak, u holda 1 ta
stol yasash uchun 2 soat vaqt sarflangan. Ya’ni, duradgorning 1 soatlik mehnat
unumdorligi 0,5 ta stolga teng. Mehnat unumdorligining o‘zgarishi tovar birligi
qiymatining o‘zgarishiga sabab bo‘ladi. Mehnat unumdorligi o‘ssa, tovar
birligining giymati kamayadi yoki aksincha, mehnat unumdorligi pasaysa, tovar
birligining giymati oshadi. Misolimizdagi duradgor yasagan bitta stolning qiymati
2 soatlik mehnat sarfiga teng edi. Deylik, uning mehnat unumdorligi ikki baravar
ortib, bir ish kunida 8 ta stol yasash darajasiga etdi. U holda, bitta stolning giymati
ham ikki barvar pasayib, 1 soatlik mehnat sarfiga teng bo‘ladi.

Mehnat intensivligi ish vaqti birligi mobaynida sarflangan mehnat miqdori
orqali tavsiflanuvchi ko‘rsatkich hisoblanadi. Mehnat intensivligi deganda ish
vaqti birligi davomida mehnat sarfining oshib borishi, ya’ni mehnatning

jadallashishi tushuniladi. Mehnat intensivligining oshishi muayyan vaqt
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davomida ko‘proq qiymat yaratilishiga imkon beradi. Mehnat intensivligi
oshganda vaqt birligi ichida yaratilgan tovar migdori oshishi mumkin. Lekin
giymat ham oshganligi tufayli uning bir birligiga to‘g‘ri keladigan qiymat

o‘zgarmay qolishi mumkin.

4.3. Qiymat to‘g‘risidagi turli xil nazariyalar

Tovar qiymatining negizini aniglash doimiy ravishda tortishuvlar va
munozaralarga sabab bo‘lib, bu borada quyidagi ikki asosiy yo‘nalish mavjud:

1) gqiymatning mehnat nazariyasi;

2) qiymatning naflilik yoki keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi.

Qiymatning mehnat nazariyasi asoschilari Uilyam Petti, Adam Smit, David
Rikardolar hisoblanadi. U.Petti — giymatning mehnat nazariyasining dastlabki
asoschisi bo‘lib, u qiymatning manbai mehnat hisoblanishini, aynan mehnat sarfi
tovar qiymati miqdorini belgilab berishini ko‘rsatib o‘tgan. Biroq, U.Petti
tovarning iste’mol qiymati va qiymati o‘rtasidagi fargni aniq ko‘ra olmagan. U
tovarning giymati fagat gimmatbaho metallarni ishlab chigarishga sarflanuvchi
mehnat orqali yaratiladi, deb hisoblagan. A.Smit o‘zining «Xalglar boyligining
tabiati va sabablari to‘g‘risida tadqiqotlar» (1776) nomli asarida tovarning iste’mol
va almashuv giymatini farglab bergan. U tovar giymatining yagona manbai bo‘lib
moddiy ishlab chigarishning har ganday sohasida sarflangan mehnat hisoblanadi,
degan xulosaga kelgan. Shu bilan birga, tovar giymatining migdorini har ganday
mehnat emas, balki jamiyat uchun zarur bo‘lgan o‘rtacha mehnat belgilab berishini
ko‘rsatib o‘tgan.

D.Rikardo qiymatning yagona mezoni bo‘lib tovar ishlab chiqarishga
sarflangan hamda ish vaqti sarflari orgali aniglanuvchi mehnat hisoblanishini
isbotlab bergan. U tovarning iste’mol giymati va qiymati o‘rtasidagi fargni aniq
ko‘rsatib, har qanday ishlab chigarishda tovarning qiymati sarflangan mehnat
orgali aniglanishini ta’kidlagan. Demak, yuqorida ta’kidlaganimizdek, qiymatning
mehnat nazariyasi tarafdorlarining fikricha, tovarlarni ayirboshlash ularning
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giymati asosida amalga oshiriladi. Qiymatning miqdori esa, tovarlarning har bir
birligini ishlab chiqgarishga ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari bilan, ya’ni ijtimoiy
zaruriy ish vaqti bilan o‘lchanadi. Qiymatning mehnat nazariyasi tarafdorlari tovar
ishlab chiqgarish sharoitida tovar ishlab chiqaruvchilar o‘rtasidagi alogalarni,
ijjtimoiy mehnatni tagsimlash va rag‘batlantirishni tartibga soluvchi obyektiv
qiymat qonunining mavjudligini e’tirof etadilar. Qiymat qonuni tovar ishlab
chiqarish va ayirboshlash uning giymati asosida amalga oshishini, giymatning
0°zi esa ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari orqali o‘lchanishini ifodalaydi.

Qiymat gonuni individual mehnat sarfi ijtimoiy zarur mehnat sarfidan kamroq
bo‘lgan ishlab chigaruvchilarni rag‘batlantiradi. Bu bilan ishlab chigaruvchilarning
mehnat unumdorligini oshirishga undaydi. Aks holda ular bozordan sigib
chiqarilishlari yoki xonavayron bo‘lishlari mumkin.

Qiymat qonuni tovar ishlab chigaruvchilarni tabagalashtiradi, mehnat va
moddiy sarflarni kamaytirishni rag‘batlantiradi va mehnatning ishlab chiqarish
sohalari bo‘yicha tagsimlanishini tartibga solib turadi. Masalan, eng yuksak
mehnat unumdorligiga erishgan ishlab chiqaruvchilar oz tovarlarini ijtimoiy zarur
sarflaridan kamroq sarflashga erishib bozor narxlarida sotishlari va yugori foyda
olishlari mumkin. Lekin ular ish faoliyatining muvaffagiyati kafolatlangan deb
bo‘lmaydi. Chunki ular ishlab chigarishga fan-texnika yangiliklarini, samarali
ishlab chiqarish usullarini 0‘z vaqtida qo‘llab turmasalar, ma’lum vaqtdan so‘ng
o‘z ustunliklaridan ajralib golishlari mumkin.

Qiymat gonunining tartibga solib turuvchi mexanizmi ragobat kurashi
natijasida bozor narxlarining stixiyali ravishda tebranib turishidan, ularning
ijtimoiy qiymatdan farq qilib turishidan iborat. Tovar narxining ijtimoiy
giymatidan chetga chiqish shart-sharoitlari quyidagilardan iborat deb hisoblanadi:

Talab = taklif bo‘lgan holda narx = qiymat.

Talab > taklif bo‘lgan holda narx > qiymat.

Talab < taklif bo‘lgan holda narx < qiymat.
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Shunday qilib, tovarlar narxining ular giymatidan farq qilishi tovar ishlab
chigaruvchilarning xohishi bilan sodir bo‘lmay, balki obyektiv giymat qonunining
kuchi ta’siri ostida bo‘ladi.

Naflilik va keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi' nazariyalarining dastlabki
goyalari XVIII asr ohirlarida paydo bo‘lib, uning asoschilaridan biri Kondilyak va
Galiani degan igtisodchilar edi. Keyinchalik uning nisbatan rivojlantirilgan
g‘oyalari keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi” degan g‘oya edi. Bu g‘oyaning
asoschilari avstriya maktabi vakillari K.Menger (1840-1921), F.Vizer (1851-1926),
E.Bem-Baverk (1851-1914) va boshqalar hisoblanadi. Mazkur nazariyaga ko‘ra,
Kishilar tomonidan juda xilma-xil moddiy va ma’naviy ne’matlar (hamda
xizmatlar) ularni ishlab chigarishga ijtimoiy zaruriy mehnat sarflanganligi uchun
emas, balki ushbu ne’matlar naflilikka ega bo‘lganligi uchun gadrlanadi. Insonlar
tomonidan ma’lum nafliliklarga ehtiyoj sezilganligi sababli u yoki bu tovarni
ishlab chigarishga mehnat sarflari amalga oshiriladi. Mazkur nazariya tarafdorlari
fikrlariga ko‘ra, faqat tovarning nafliligi uning qiymatiga va binobarin, narxiga
asos bo‘lishi mumkin. Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi bilan
giymatning mehnat nazariyasining bir-biriga to‘g‘ri kelmasligi turli xil iste’mol
qiymatlarini yoki naflilikni hisobga olish muammosi bilan bog‘liq. Chunki, turli
ko‘rinishdagi ikkita tovarning nafliligini shunchaki umumiy tarzda o‘zaro
taggoslash mumkin emas.

Bu nazariya tarafdorlari naflilikning ikki turini ajratib ko‘rsatish zarur deb
hisoblaydilar: a) abstrakt yoki umumiy naflilik, ya’ni ne’matlarning kishilar biron-
bir ehtiyojlarini qondirish layoqati; b) aniq naflilik, bu ne’mat mazkur nusxasi
foydaliligining subyektiv narxini bildiradi. Bu subyektiv narx ikki omilga bog‘liq:
mazkur ne’matning mavjud zahirasi va unga bo‘lgan ehtiyojning to‘yinganlik

darajasi. Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi muammosini o‘rmonda yashovchi

! «Keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi» atamasini qo‘llashda mualliflar tomonidan ko‘plab mulohazalarga borildi.
Sababi — bugungi kunda iqtisodiy adabiyotlarda bu atamaning turli variantlari («me'yoriy naflilik», «me'yoriy
foydalilik», «chegaraviy naflilik», «chegaraviy foydalilik» va h.k. ) qo‘llanib kelmoqda. Biroq, bu atamalar lug‘aviy
tarjima sifatida o‘rinli qo‘llanilgan bo‘lsada, mazkur tushunchaning haqiqiy mazmunini ifodalay olmaydi. «Keyingi
qo‘shilgan miqdor nafliligi» atamasi esa bu mazmunga ko‘proq mos tushadi. Bobning bayon etilishini osonlashtirish
magsadida keyingi o‘rinlarda qo‘llaniluvchi «so‘nggi qo‘shilgan miqdor nafliligi», «qo‘shilgan miqdor nafliligi»,
«keyingi qo‘shilgan naflilik» kabi iboralar bir xil ma'no kasb etadi.
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chol ega bo‘lgan besh qop don misolida, uning ongida sodir bo‘lgan psixologik
xayol orqali tasvirlab ko‘rsatadilar. Bu qoplardagi donning nafliligi kamayib
boruvchi tartibda joylashadi: birinchi qopdagi don eng zarur, ya’ni cholning oziq-
ovqatga bo‘lgan ehtiyojini qondirish uchun iste’mol qilinadi, ikkinchisi —
ovgatlanishni yaxshilash uchun, uchinchisi — uy parrandalarini boqish, to‘rtinchisi
— pivo tayyorlash, beshinchisi — cholning 0z uyi atrofida sayrab yurgan qushlarni
boqib, ko‘ngilxushlik qilishi uchun. Bundan ko‘rinadiki, beshinchi qopning
nafliligi chol uchun u gadar ahamiyatli emas, chunki agar bu qopdagi dondan
mahrum bo‘lsa u fagatgina ko‘ngilxushlik qilish imkoniyatidan voz kechadi xolos.
Biroq, to‘rtinchi qopdagi donning yo‘q bo‘lishi cholni pivosiz, uchinchisi esa
parrandalarsiz goldirishi mumkin. Fagat bitta gopdagi don golgan taqgdirda chol
uchun uning nafliligi eng yuqori darajaga etadi, ya’ni u ovqatlanish ehtiyoji bilan
tenglashadi. Shu o‘rinda turli qoplardagi donlarning nafliligi turlicha ekan,
ularning qaysi biri donlarning umumiy naflilik darajasini aniglab beradi, degan
savol tug‘iladi. Holbuki, qoplardagi donlarning bir-biridan farqi yo‘q ekan, chol
uchun ularning nafliligi beshinchi, so‘nggi qopdagi donning nafliligi orqali
aniqlanadi. Demak, har bir ne’matning so‘nggi qo‘shilgan birligi, ya’ni uncha
muhim bo‘lmagan ehtiyojni qondiruvchi birligining nafliligi kamayib borish
Xususiyatiga egadir.

Agar uzoq davrlar mobaynida tortishuvlar va bo‘linishlarga olib kelgan bu
ikki yo‘nalishdagi nazariyalarga e’tibor bilan qaralsa, ularning hammasi tovarda
gavdalangan mehnatning ikki tomonlama tavsifini, undan kelib chiquvchi
tovarning ikki xil xususiyati (nafliligi va giymati)ni tushunmaslikdan, uni bilishga
bir tomonlama yondashuvdan kelib chigqanligi ma’lum bo‘ladi (4.2-rasm).

Qiymat va narx nazariyasida yangi yo‘nalishni boshlab bergan olim mashhur
ingliz igtisodchisi A.Marshall hisoblanadi. Tovarlarning giymatini aniglashda
mehnat nazariyasi ham, naflilik va qo‘shilgan naflilik nazariyasi ham yetarli asosga
ega emas, deb hisoblagan A.Marshall bir nechta nazariyalarni sintez qilish yo‘li

bilan aniqlik kiritishga harakat qildi.
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4.2-rasm

iymatning mehnat nazariyasi va keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasining o‘zaro aloqasi hamda bir-birini

Tovar
nafliligining
puldagi ifodasi

A

Narx

\ 4

to‘ldirishi
Qo‘shilgan K.Menger, Naflilik va Iste'molchi va Talab
naflilik F.Vizer, go‘shilgan | xaridorlar -
nazariyasi E.Bem-Baverk naflilik " "
A A A A A
. . . Bozor q
Qlymalt_nlng Qly_malt _ _ Tovfar_ ishtirokchilari Bozorda
turli o nazarlk)]/fa} ari qu_mlatlmﬂg | manfaatining |, narrjo_yo_n
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Mehnat U.Petti, A.Smit, Ijtimoiy zaruriy Ishlab Taklif
nazariyasi D.Rikardo, | mehnat sarfi chiqaruvchiva |
K.Marks - sotuvchilar -

Tovar
giymatining
puldagi ifodasi
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U qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasining bir tomonlamaligini tovar
giymati va bahosini faqat naflilik bilan tushuntirib bo‘lmasligini ko‘ra bildi.
A.Marshall keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasini talab va taklif
nazariyasi hamda ishlab chiqarish xarajatlari nazariyasi bilan bog‘lashga harakat
qildi.

A.Marshallning tovar giymati nima bilan aniqglanishini bilishda qo‘shilgan
miqgdor nafliligi va ishlab chigarish xarajatlarini sintez qilish (umumlashtirish)
zarurligi haqidagi fikri juda mashhur. Neoklassiklarning gqiymat va narxning bir
negizli (monistik) nazariyasini yaratishga urinishdan chekinishlari xususan
A.Marshall ishlari bilan bog‘liq. Neoklassiklarning qoidalari qiymatning yagona
manbai, narxning yagona asosi va bozor xo‘jaligida jamiyat daromadlarining
yagona manbai topilishi zarurligini bildiradi. Bunday yagona manba, masalan,
ingliz Klassik igtisodiy maktabi va markscha nazariyalarda mehnat, marjinalistlarda
qo‘shilgan miqdor nafliligi kategoriyasi hisoblanadi. A.Marshall nazariyasida esa
qiymat va narx ham talab (qo‘shilgan miqdor nafliligi) va ham taklif (tovar ishlab
chiqarish xarajatlari) tomonida yotuvchi bozor kuchlari o‘zaro ta’siri orqali
aniqlanadi. A.Marshall fikricha, tovar qiymati teng darajada keyingi qo‘shilgan
miqgdor nafliligi va ishlab chigarish xarajatlari bilan aniglanadi.

Shunday qilib, A.Marshalldan boshlab iqgtisodiyot nazariyasida turli
nazariyalarni sintez qilishga o‘tildi. Lekin A.Marshall ushbu sintezni oxirigacha
yetkaza olmadi.

U ijtimoiy zaruriy naflilik va ijtimoiy zaruriy mehnat tovarning ikki tomoni
ckanligini aniq ko‘ra olmadi. Shuning uchun, u ijtimoiy zaruriy naflilik o‘rniga
qo‘shilgan naflilikni, ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari o‘rniga ishlab chiqarish
xarajatlarini qo‘ydi. Natijada tovarning qiymati ham, nafliligi ham to‘liq hisobga
olinmadi.

Umuman aytganda, uzoq tarixiy davrdan boshlab tortishuvga sabab bo‘lgan
narsa — tovarda gavdalangan ijtimoiy mehnatning ikki yoglama tavsifi va shu
asosda hosil bo‘ladigan tovarning ikki xil xususiyatiga ega bo‘lishini inobatga

olmaslikdir. Mehnat nazariyachilari tovarga sarflangan mehnat miqdoriga asosiy
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e’tiborni qaratgan bo‘lsa, marjinalistlar uning nafliligiga e’tibor berib keladilar.
Ularning biri ko‘proq tovarni ishlab chigaruvchilar manfaati nuqtai nazaridan tahlil
qilgan bo‘lsa, ikkinchisi iste’molchi (xaridorlar) manfaati nuqtai-nazaridan
garaydilar. Holbuki tovarning giymatini va binobarin narxini aniglashda uning ikki
tomoniga va sotuvchilar bilan xaridorlar manfaati to‘gnashgan tugunga e’tibor

garatish zarur.

4.4. Pulning kelib chiqishi, mazmuni, vazifalari va bozor igtisodiyotidagi roli

Pul uzoq zamonlardan beri odamlarga ma’lum. Pulning kelib chiqishi turli
nazariyotchilar tomonidan tovar ayirboshlash jarayonining rivojlanishi bilan
bog‘liq holda tushuntiriladi.

Pulning vujudga kelishi va mohiyatining turli ilmiy konsepsiyalari mavjud
bo‘lib, ular orasida ratsionalistik va evolyusion konsepsiyalar muhim o‘rin tutadi.

Ratsionalistik konsepsiya pulning kelib chiqishini Kishilar o‘rtasidagi
bitim, kelishuv natijasi sifatida izohlaydi. Bu holat ularning tovarlarni
ayirboshlash chog‘ida giymatlarning harakatlanishi uchun maxsus vositalar
zarurligiga amin bo‘lishiga asoslanadi. Pulning o‘zaro kelishuv sifatida amal
qilishi to‘g‘risidagi mazkur g‘oya XVIII asrning oxirlarigacha hukm surdi. Pulning
kelib chigishiga subyektiv psixologik yondashuv ko‘plab hozirgi zamon xorijiy
igtisodchilarning qarashlarida ham uchrab turadi. Ularning fikricha, pul
kategoriyasi obyektiv iqtisodiy kategoriya bo‘lmay, kishilar kelishuviga yoki
davlatning xohishiga bog‘liq bo‘lgan yuzaki, subyektiv kategoriyadir. Ularning bu
konsepsiyasiga ishonib bo‘lmaydi.

Pul kelib chiqishining evolyusion konsepsiyasiga ko‘ra ular ijtimoiy
mehnat tagsimoti, tovar ishlab chigarish va ayirboshlashning rivojlanishi
natijasida vujudga kelgan. Qiymat shakllari va ayirboshlash rivojlanishining
tarixiy jarayonini tadqiq qilish orgali tovarlar umumiy olami ichidan pul rolini
bajaruvchi alohida tovarning ajralib chigishini tushunish mumkin. Bir tovarning

giymati uni boshga bir tovarga ayirboshlash orgali aniglanadi (T-T). Bir garashda
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ayirboshlash bitimida har ikkala tovar ham bir xil rol o‘ynaydigandek ko‘rinadi.
Aslida esa ularning roli turlichadir. Bir tovar oz qiymatini boshga tovarga nisbatan
ifodalaydi. Ikkinchi tovar esa birinchi tovarning qiymatini o‘zida ifodalab,
ekvivalent rolini bajaradi, ya'ni qiymatning ekvivalent shaklini tashkil etadi. Xuddi
mana shu yerda pulning dastlabki kurtagi paydo bo‘ladi. Pulning paydo bo‘lishi va
rivojlanishida qiymat shakllarining rivojlanish bosqichlarini bilish muhim o‘rin
tutadi. Umuman olganda, giymatning oddiy yoki tasodifiy, muntazam,
kengaytirilgan, umumiy va pul shakllari mavjud.

Avyirboshlash jarayonining tarixan uzoq davom etgan davri mobaynida turli
tovarlar umumiy ekvivalent rolini o‘ynagan. Masalan, ayrim joylarda chorva
mollari, ayrim joylarda tuz, ayrim joylarda mo‘yna, nodir metallar (kumush, mis,
oltin) va boshqalar. Ekvivalent rolini o‘ynovchi turli tovarlar ichidan ba’zi birlari
o‘zining barcha tomonidan tan olinishi tufayli ajralib chiga boshladi (masalan,
nodir metallar). Chunki, ekvivalent rolini o‘ynovchi tovarlarning barchasi ham
ayirboshlash jarayonida vositachilik vazifasini bir xilda muvaffagiyatli bajara
olmas edi. Natijada, barcha tovarlarning giymatini bir xil tovar giymati orqali
tagqoslash mumkin bo‘lgan qiymatning umumiy shakli vujudga keldi.

Tarix va arxeologiya fanilarining bergan ma’lumotlariga ko‘ra, tovar-pul
munosabatlari eng gqadimdan paydo bo‘lgan va rivojlangan davlatlardan biri
bizning mamlakatimiz hisoblanadi. Chunki bu yerda pul ishlatila boshlanganiga 2
ming yildan oshgan. Bunga misol qilib, hozirgi O‘zbekiston hududida yashagan
xalglar va qgabilalar foydalangan dastlabki pul belgilari hamda tangalarni ko‘rsatish
mumkin. Tarixchilarning tadqiqotlariga ko‘ra, eramizdan avvalgi V-1V acrlarda
Axmoniylar imperiyasida zarb gilingan oltin dariklar va kumush sikllarni,
eramizdan avvalgi Il1-11 asrlar oxiriga borib, Shimoliy Baqtriya, So‘g‘d, Buxoro,
Xorazmda kumush va suberatli (bronza ustiga yupga kumush goplangan)
“o‘xshatma” tangalar zarb qilinganini aytish mumkin.

Eramizdan avvalgi I asrda davlatning o‘z kumush va mis tangalari zarb qilina
boshlandi. Tanganing old tomonida mahalliy xukmdor surati, orga tomonidan —

turli tasvirlar va belgilar, so‘g‘dcha va xorazmcha, keyinroq esa baqtriycha
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yozuvlar bo‘lgan. So‘g‘d va Xorazm davlatlarida eramizning birinchi yarmida
kumush va mis qo‘llanilgan antik andozasining O‘rta Osiyoga xos turi saqlanib
qolgan. O‘zbekiston bilan Turkmanistonning janubiy qismida yashagan
ko‘chmanchi xalq - gabilalari barpo etgan ulkan Kushon imperiyasida pul tizimi
kumushga emas, balki oltinga asoslanganini aytish mumkin.

O‘sha davrda tangalar mamlakatning turli shaharlarida masalan, Samarqand,
Buxoro, Mashxad, Balh, Nishopur, Saras va boshga shaharlarda chigarilgan.
Bundan tashgari XVI-XVII asrlarda Abdullaxon va Shayboniyxonlar tomonidan
o‘tkazilgan pul islohotida ham asosan oltin pulga asoslangan.

Shayboniyxon Samargandni zabt etgandan keyin, 1507 yilda pul islohotini
o‘tkazgan. Shayboniyxon (1501-1610) va Abdullaxon (1583-1598) zarb etgan
tangalar bizgacha etib kelgan. Abdullaxon davrida tanga (oltin va kumush) zarb
qgilish davlat poytaxti — Buxoroda markazlashtirilgan. 1695-1709 yillarda oltin
tanga zarb qilish muntazam tus oldi. Tanga og‘irligi 4,8 gramm, sifat sofligi juda
yugori — 958 bo‘lgan?.

Shayboniyxon va Abdullaxonlardan keyin 1695-1709 yillarda Joniylar davlati
shakllanib oltin tanga zarb qilish muntazam yo‘lga qo‘yildi.

Shunday qilib, pulning kelib chigishi tarixida eng avvalo, umumiy
ekvivalentlik rolini bajaruvchi bir nechta metallar (oltin, kumush, mis, bronza
v.b.), keyinchalik esa bimitalizm ya’ni ikki xil metall pullar (kumush va oltin)dan
oxirida esa monometal (oltindan) yasalgan tangalar muomalada bo‘lgan.

Bizning mamlakatimizdan ancha keyin, XIX asrning oxirida mamlakatlar
birin-ketin oltin valyutaga, ya’ni monometall tizimiga o‘ta boshladilar. Bu hol
Avstriyada 1892, Yaponiyada 1897, Rossiyada 1898, AQShda esa 1900 yilda sodir
bo‘ldi. Angliyada oltin pul tizimi XVII asrning oxirida, Germaniyada 1871 yilda,
Gollandiyada 1877 yilda joriy etilgan edi.

Umumiy ekvivalent rolining nodir metallarga, jumladan oltinga yuklatilish
sabablari quyidagilar orgali izohlanadi:

- sifat jihatdan bir xil o‘lchamga keltirish mumkinligi;

1 Chjen V.A Pul va moliya bozorlari. T.: 1996. 25-26-betlar.
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- zanglamasligi va uzoq muddat saglash mumkinligi;

- Dbo‘linuvchanligi va bo‘lgandan keyin yana yaxlit holga keltirish
mumkinligi;

- bo‘linganda ham o°z qiymatini saqlab qola olishi;

- tabiatda nisbatan kamyobligi;

- ozgina miqdordagi va og‘irlikdagi nodir metallning qiymati ancha
yugoriligi.

Shu xususiyatlarga ko‘ra umumiy ekvivalent rolini o‘ynovchi ko‘plab tovarlar
ichidan maxsus tovar — oltin pul ajralib chigdi. Shunday qilib, pul — bu hamma
tovarlarni sotish va sotib olish mumkin bo‘lgan, umumiy ekvivalent rolini
o‘ynovchi maxsus tovardir.

Endi tovarlar dunyosi ikkiga — bir tomondan, naflilikning ifodasi bo‘lgan
tovarlarga va ikkinchi tomondan, qiymatning moddiylashgan ifodasi bo‘lgan pulga
ajraladi:

Tovarlar

Tovarlar dunyosi
T pyllar

Pulning iqgtisodiy mazmunini bilishda uning asosiy nazariyalarini ko‘rib
chigish magsadga muvofigdir. Umuman olganda, pulning metallistik, nominalisitik
va miqdoriy nazariyalarini farglash mumkin. Pulning kelib chigishi va muomalada
bo‘lishi metall pullar bilan bog‘liq bo‘lganligi sababli dastlab pulning metallistik
nazariyasi vujudga kelgan. Uning asosiy mohiyati pulni nodir metallar (oltin va
kumush) bilan ayniylashtirish orqali namoyon bo‘lgan.

Pulning metallistik nazariyasining rivojlanishida merkantilistik maktab
namoyandalarining qarashlari muhim o‘rin tutadi. Ular pulning gadr-gimmatini
oltin va kumushning tabiiy xossalarida deb bilib, uning tovar mazmunini tan
olganlar. Birog, pulni nodir metallar bilan ayniylashtirish ularning mohiyati va
iqtisodiyotdagi roliga noto‘g‘ri  baho berish hamda pul fetishizmining

rivojlanishiga olib keldi.
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Pulning nominalistik nazariyasi tarafdorlari metallistik nazariyaga qarshi
chiqib, pullarning tovar tabiati hamda ular ichki qiymatini zarurligining o‘zini
inkor etadilar. Nominalistlar pulga shartli belgi sifatida garab, ularning nodir
metallar bilan alogadorligini rad qgiladilar. Nominalistik nazariya tarafdorlarining
qarashlari o‘rta asrlarda to‘la qiymatga ega bo‘lmagan metall tangalarning
muomalaga chiqarilishi bilan paydo bo‘ldi. Ba’zi bir namoyandalar pullar — davlat
hokimiyatining mahsuli, shunga ko‘ra fagat davlatgina pullarning qiymatini
belgilashi mumkin, degan fikrlarni ilgari surdilar. XX asrning boshlarida, oltin
standartning tan olinmasligi, uning bekor qilinishi bilan, nominalistik nazariya
yanada rivojlandi.

Pulning migdoriy nazariyasi — bu muomaladagi pul miqgdori, tovar narxlari
darajasi hamda pullarning qiymati o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liqlikni 1zohlashga
asoslangan iqtisodiy ta’limotdir. Uning mohiyati muomaladagi pul miqdori narxlar
va pul giymati darajasining mutanosib ravishda o‘zgarishining dastlabki sababidir,
degan qoidadan iborat.

Pulning mohiyatini to‘laroq tushunish uchun uning quyidagi asosiy
vazifalarini ko‘rib chigamiz: 1) qiymat o‘lchovi; 2) muomala vositasi; 3) boylik
to‘plash vositasi; 4) to‘lov vositasi.

Pulning giymat o‘lchovi vazifasini ideal pul bajaradi. Tovar egasi yoki sotib
oluvchi fikran ideal ravishda shu tovarning almashuv giymatini pul bilan
ifodalaydi. Tovarning narxi talab va taklif miqdori teng bo‘lgan taqdirdagina uning
giymatiga muvofiq keladi. Aks holda, narx giymatdan farq giladi. Demak,
tovarlarning narxi ularning gqiymati, pulning giymati, talab va taklifning nisbati va
boshga omillarga bog‘liq. Tovar almashuv giymatining pul bilan ifodalanishi uning
narxini anglatadi. Tovarning almashuv qiymatini o‘lchash uchun muayyan
miqdordagi pul materialini birlik gilib olish zarur. Bunday birlik narxlar o‘lchovi
(masshtabi) deb ataladi. Bir tomondan narxlar o‘lchovi har qanday o‘Ichov birligi
kabi shartlidir. Ikkinchi tomondan esa, u muayyan mamlakatda hamma tomonidan
e’tirof etilgan bo‘lishi kerak. Shuning uchun davlat pul birligi huqugini gonun

bilan mustahkamlaydi, bu birlik shu tariga rasmiy tan olinadi.
150



Tovar muomalasi jarayonida naqd pul bo‘lishi kerak, chunki tovarlarni oldi-
sotdi paytida ularning ramziy narxlari real pulga aylanmog‘i lozim. Bu jarayonda
pul muomala vositasi vazifasini bajaradi. Dastlab tovarlarni ayirboshlashda
pulning bevosita kumush yoki oltin quymalar shaklida mavjud bo‘lishi muomala
vaqtida qiyinchiliklar tug‘dirgan: pul metallni o‘lchash uni mayda bo‘laklarga
bo‘lish, sifatini belgilash zarur bo‘lgan. Keyinchalik metall quymalari o‘rniga
moneta (metall tanga)lar ishlatila boshlagan. Uzluksiz muomalada bo‘lish
natijasida oltin tangalar eyilib ketishi, 0‘z vaznining bir qismini yo‘qotishi sababli
muomalaga to‘la qiymatli bo‘lmagan qiymat belgilari chiqarilgan.

Pul muomaladan chiqgarilganda boylik to‘plash vazifasini bajara boshlaydi.
Natural xo‘jalik sharoitida boylik to‘plash, jamg‘arish mahsulot jamg‘arish
shaklida amalga oshirilgan. Tovar xo‘jaligining rivojlanishi boylik to‘plashning
pul jamg‘arish shaklini keltirib chigaradi. Tovar xojaligi taraqqiyotining dastlabki
davrlarida pul jamg‘arish uni muomaladan chiqarib olish yo‘li bilan amalga
oshirilgan. Keyinchalik foyda ketidan quvish hukmron ahamiyat kasb etib, bo‘sh
yotgan pul foyda keltirmasligi sababli pul egalari uni harakatga solishga, uni
foydali joyda ishlatish yo‘lini topishga intildilar.

Tovarlar nasiyaga to‘lov muddati kechiktirib sotilganda, pul to‘lov vositasi
vazifasini bajaradi. Xaridorlar tovarning pulini to‘lov muddati kelgandan keyingina
to‘laydi. Pulning bu vazifasi tovar muomalasi doirasi bilan cheklanmay, pul qarz
berilganda, renta va soliglarni to‘lashda ham to‘lov vositasi vazifasini bajaradi.
Qog‘oz pullar, veksel va banknotlar — pulning to‘lov vositasi sifatidagi vazifasidan
kelib chiggan.

Bugungi kunda zamonaviy, ya’ni qog‘oz-kredit pullarning igtisodiy mazmuni
va tabiati to‘g‘risida so‘z yuritilganda, Amerika, G‘arbiy Yevropa va Rossiyada
chop etilgan igtisodiy adabiyotlarning ko‘pchiligida qog‘oz pulning tovar emasligi

qat’ty ta’kidlanadi. Bunda ayrim iqtisodchilar pulning tabiatini uning likvidligi,
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boshga birlari esa uning dekret pul, ya’ni qonun tomonidan mustahkamlanganligi
orgali belgilaydilar?.

Klassiklar ham, migdoriylik nazariyasi tarafdorlari ham pulning alohida tovar
ekanligini va boshga tovarlardan uning ana shu alohida xususiyati ajratib turishini
tushunmaydilar. Bizning nazarimizda qog‘oz pullar ham alohida tovar bo‘lib,
boshga barcha tovarlarning giymatini ifodalaydigan umumiy ekvivalent sifatida
xizmat giladi. Hozirgi bozor iqtisodiyoti sharoitida bizning kundalik hayotimizda
deyarli dunyoning hamma mamlakatlarida barcha valyuta ayirboshlash punktlarida
pul savdosi sodir bo‘lib turibdi. Bu hodisa bir kunda bir marta emas million
martalab sodir bo‘lmoqda. Mana shuning 0‘zi qog‘oz pullarning tovar ekanligin
isbotlaydi. Undan tashqari qog‘oz pullar ham boshqga tovarlar kabi ikki tomonlama
Xususiyatga ega: bir tomondan, umuman tovar sifatida boshga tovarlar singari
qiymatga ega bo‘lsa, ikkinchi tomondan, naflilikka, ya’ni iste’mol qiymatiga ega.
Uning iste’mol qiymati umumiy ekvivalent sifatida boshqa istalgan tovarga
almashuvchanligida ifodalanadi. To‘la qimmatli pullardan o‘z qiymatiga ega
bo‘lmagan pul belgilarini qo‘llashga o‘tish hamda naqd pulsiz hisob-kitoblarning
rivojlanishi natijasida qog‘oz pul oddiy tovarlarga xos bo‘lgan xususiyatlar —
qiymat va iste’mol giymatga ega bo‘lmaydi. Ammo u maxsus tovar sifatida oltin
puldagi ikki xususiyatni — giymat belgisi va rasmiy naflilikni saglab goladi.

Qog‘oz pul umumiy ekvivalentlik vazifasini bajarganda, boshqa tovarlar
qiymati bevosita qiymatga ega bo‘lgan tovar (oltin) bilan emas, balki qiymat
belgisiga ega bo‘lgan vakolatli «tovar» bilan o‘lchanadi? (4.3-rasm).

Bozor iqtisodiyoti sharoitida pul faqatgina umumiy ekvivalent bo‘lib emas,
balki o‘z egasining qo‘lida foyda, daromad olish vositasi bo‘lib xizmat qiladi,
o‘zidan-o°‘zi o‘suvchi qiymatga, bir so‘z bilan aytganda kapitalga aylanadi. Buning

natijasida qog‘oz pullar ikkita tarkibiy gismga ajraladi: naqd pullar (qog‘oz pul,

1 QapancuH: JKoHOMUYECKass Teopus: YueOHuK. - W3m., ucnp. u gomn. / Iloxg obm. pen. akan. B.M.BunsanwuHa,
A.N.Jlo6peiauna, I'.I1.)KypasneBoii, JI.C.TapaceBuua. — M.: UTHOPA-M, 2005, 163-6.; DxoHOMHUYECKass TEOPHSI:
Vuebnuk./ Ilog pen. A.I.I'pssaosoii, T.B.Ueuenesoit. — M.: M3matensctBo «Dk3amen», 2004, 189-191-6.; Kypc
SKOHOMHYECKOW Teopuu. YueOHoe mocobue noj pen. Uemypuna M.H., KuceneBoit E.A. Kupos, m3a-Bo «ACAv,
1995, c. 96.

2 Yusupov R.A. Bozor munosabatlariga o‘tish jarayonida milliy valyuta barqarorligini ta'minlashning nazariy
asoslari. I.f.n. ilmiy darajasini olish uchun yozilgan dissertatsiya avtoreferati. T., 2001, 9-11-b.
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tanga-chaqalar) va kredit pullar (chek, veksel, sertifikat, to‘lov talabnomalari va

h.k.). Ularning tub xususiyatlari 4.4-rasmda aks ettirilgan.

Real naflilik
Nafliligi T Cheklangan rasmiy

I Rasmiy naflilik / naflilik

A

Oltin pul > Qog’oz pullar
l Oltinning giymati v
Qiymati / Qiymat belgisi

™~ Qiymat belgisi e

4.3-rasm. Oltin va qog ‘oz pullarning o ‘zaro bog ‘liqligi

Bundan ko‘rinadiki, pul kapital sifatida muomalada bo‘ladi, unga qo‘shimcha

ijtimoiy vazifa yuklatiladi. Endi u daromad keltiradigan maxsus vositaga aylanadi.

/1‘ Naqd pullar

Kredit pullar

Cheklangan rasmiy
naflilik

Qiymat belgisi

Qog‘oz pullar

Qo‘shimcha naflilik

VANRVAN

Vakolatli giymat

4.4-rasm. Naqd va kredit pullarning xususiyatlari

Shunday qilib, tovar ayirboshlash, ishlab chigarish va pulning kelib chigishi
hamda tovar-pul muomalasining rivojlanishi bozor va bozor igtisodiyotining kelib

chigishiga sabab bo‘ldi va uning rivojlanishiga shart-sharoit yaratdi.

1 Shodmonov Sh. Bozor igtisodiyotiga o‘tishda pulning yangi mazmuni va roli. Bozor, pul va kredit. Maxsus nashr,
2001, 9-b.
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4.5. O‘zbekistonda milliy valyuta — so‘mning muomalaga Kkiritilishi

va uning barqarorligini mustahkamlash yo‘nalishlari

Har ganday mamlakatdagi tovar-pul munosabatlarining to‘lagonli amal
gilishi, eng avvalo, muayyan mamlakat milliy valyutasining mavjud bo‘lishi
hamda bargaror amal gilishini tagozo etadi.

Mamlakatimizda milliy valyutaning ahamiyatiga katta e’tibor qaratilmoqda.
Bu borada birinchi Prezidentimiz I.Karimovning: «Milliy valyuta — milliy iftixor,
davlat mustaqilligining ramzi, suveren davlatga xos belgidir. Bu respublikaga
tegishli umumiy boylik va mulkdir»!, degan so‘zlarini eslash o‘rinlidir. Shunga
ko‘ra, O‘zbekiston Respublikasi mustaqillikka erishganidan so‘ng o‘z milliy
valyutamizni muomalaga kiritish muhim va murakkab vazifalardan biri sifatida
namoyon bo‘ldi. Bu borada hukumatimiz tomonidan har tomonlama asoslangan,
izchil 1iqtisodiy siyosat amalga oshirildi. Unga binoan, respublikamiz oz
mustagqilligini e’lon qilgan bo‘lsada, dastlabki yillarda sobiq Ittifoq pul birligi —
rubl hududida amal qilish obyektiv zarurat sifatida tan olindi. Zero, ittifogdosh
respublikalarning siyosiy jihatdan mustaqgillikka erishishlariga garamay, ular
iqtisodiyotining birdaniga, zudlik bilan rubl hududidan ajralib chigishlari uchun
igtisodiy shart-sharoitlar mavjud emas edi. Bunday holat yagona pul makoni
doirasida yugori darajada muvofiglashtirilgan iqgtisodiy, birinchi navbatda, pul-
kredit siyosatining amalga oshirilishini taqozo etar edi. Shunga ko‘ra, dastlabki
pallada Rossiya Federatsiyasi Markaziy banki pul emissiyasi bo‘yicha
monopolistik huqugni amalga oshirib, rubl amal gilgan barcha mamlakatlarning
hududida pul barqarorligini ushlab turish bo‘yicha chora-tadbirlarni ko‘rish
mas’uliyatini zimmasiga oldi. Biroq, bozor munosabatlarining shakllanishi bilan
bog‘liq holda narxlarni erkinlashtirish jarayonlari respublikalararo savdo
jarayonlarida nomutanosibliklarni keltirib chigara boshladi. Respublikalar savdo
balanslari taqchilligini eksport narxlarini o‘zgartirish, kredit emissiyasi hisobiga

moliyalashtirishga majbur edilar. Bundan tashqari, davlat korxonalarini keng

! Karimov I.A. O‘zbekiston iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish yo‘lida. — T.: O‘zbekiston, 1995, 217-b.
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miqyosli subsidiyalash bo‘yicha tadbirlar ahamiyatli darajada Rossiya Davlat
bankining imtiyozli kreditlari hisobiga moliyalashtirilar edi. Ko‘rsatib o‘tilgan
omillar natijasida rubl hududidagi pul-kredit nazoratining bo‘shashib ketishi
inflyatsiya jarayonlarining kuchayishiga olib keldi.

O‘zbekistonning o‘z milliy valyutasini muomalaga Kkiritishi zarurligi 1993
yilda dastlab Rossiyaning, keyinchalik MDH boshga gator mamlakatlarining oz
milliy valyutasini muomalaga Kiritishi bilan yanada kuchaydi. Chunki,
O‘zbekistonga boshqa respubliklar hududida amal qilish huquqini yo‘qotgan eski
rubl pul birliklari oqib kela boshladi. Qolaversa, rubl hududida O‘zbekiston
Respublikasi Markaziy banki mustagil ravishda mamlakatdagi pul-kredit
sohasining rivojlanishini to‘liq nazorat gila olmas edi. O‘zbekiston rubl hududidagi
bunday ahvol natijasida juda mushkul va zararli holatga tushib qolgan edi. Chunki
boshga davlatlar to‘lov va hisob-kitoblarida foydalanilishi to‘xtatilgan 1961-1992
yillar namunasidagi qadrsizlangan rubllar evaziga O‘zbekistondan turli mahsulotlar
olib chiqib ketila boshladi. O°zbekistonga boshqa davlatlarda o‘z kuchini
yo‘qotgan sovet pullari oqib kelishining oldini olish hamda respublika iste’mol
bozorini himoya qilish magsadida O‘zbekiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasi
1993 yil 5 mayda «Pul muomalasini tartibga solish hamda respublika iste’mol
bozorini himoyalashni kuchaytirish to‘g‘risida»gi garorni gabul qildi. Ushbu
garorga binoan aholi tomonidan tovarlarni xarid gilish va depozit operatsiyalarini
amalga oshirishda pasport hamda kupon tizimi tatbiq etildi. Xususan, garorda:
1993 yilning 10 mayidan boshlab omonatlarga pullarning qo‘yilishi fagat
O‘zbekiston Respublikasi fugarolari tomonidan pasport asosida amalga oshirilishi;
25 ming rublgacha bo‘lgan qiymatdagi tovarlarni — cheklar, chek daftarchalari yoki
omonatchilarning topshirig‘t bo‘yicha ularning bank muassasalaridagi shaxsiy
hisob ragamlaridan naqd pulsiz o‘tkazish orqali sotilishi; cheklar va chek
daftarchalarini fagat O°‘zbekiston Respublikasi fugarolariga berish va boshqa
chora-tadbirlar belgilab berildi.

O‘zbekistonning o‘z milliy valyutasini muomalaga kiritish ikki bosqichda

amalga oshirildi: birinchi bosgich 1993 yilning noyabr oyidan 1994 vyilning
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iyunigacha bo‘lgan davrni, ikkinchi bosqich esa 1994 yilning iyun-iyul oylarini o‘z
ichiga oldi.

Pul islohotini o‘tkazishda mamlakatimiz hukumati tomonidan aholini ijtimoiy
himoya qilish, uning daromadlarining yo‘qotilishiga yo‘l qo‘ymaslik tamoyiliga
katta e’tibor qaratildi. Shunga ko‘ra, muomaladagi eski pul birliklarining amal
qilishini to‘xtatish ham sekin-asta, bosgichma-bosgich amalga oshirildi. Jumladan:

- 1993 vyilning 15 noyabridan boshlab 1992 yil namunasidagi 5000 va 10000
rubl qiymatdagi pul belgilarining amal qilishi to‘xtatildi;

- 1993 vyilning 1 dekabridan boshlab SSSR Davlat bankining 1961-1992
yillardagi 200, 500 va 1000 rubl giymatidagi pullarining barcha ko‘rinishdagi
to‘lovlar sifatida qabul qilinishi to‘xtatildi;

- 1993 vyilning 15 dekabridan boshlab 50 i 100 rubl giymatdagi pul
belgilarining amal qilishi to‘xtatildi;

- 1994 yilning 1 yanvaridan boshlab 1, 3, 5, 10 va 25 rubl giymatdagi pul
belgilari muomaladan chiqarildi;

- 1994 yilning 15 aprelidan boshlab O‘zbekistonning barcha hududida Rossiya
Banki banknotlarining muomalada bo‘lishi to‘xtatildi.

O‘zbekiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasining 1993 yil 30 noyabrdagi
«O‘zbekiston Respublikasi hududida «so‘m-kupon»ning muomalada bo‘lish
tartibini yanada takomillashtirish bo‘yicha chora-tadbirlar to‘g‘risida»gi garorida
1993 yilning 6 dekabridan boshlab 1, 3, 5, 10, 25, 50, 100, 200, 500, 1000, 5000,
10000 so‘m giymatidagi «so‘m-kuponlar» mamlakatimiz hududida qonuniy to‘lov
vositasi sifatida tan olindi.

O‘zbekistonda milliy valyutani joriy etishda dastlab «so‘m-kupon»ning
muomalaga Kkiritilishi quyidagilarga imkon vyaratdi: birinchidan, milliy pul
islohotining iqtisodiy, texnik va ijtimoiy tomonlarini optimallashtirish uchun
respublika ichki iqgtisodiyotidagi barcha real omillarni to‘la aniglash va hisobga
olish; ikkinchidan, mustaqgil moliya-kredit va narx siyosatini yuritish bo‘yicha
muayyan tajriba orttirish; uchinchidan, milliy pul birligini joriy etish strategiyasi

va mexanizmini o‘rganish, inflyatsiya jarayoniga garshi kurash tadbirlari ishlab
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chiqish va sinovdan o‘tkazish, o‘zaro hisob-kitoblar mexanizmini yo‘lga qo‘yish
va hokazo.

O‘zbekiston  Respublikasi ~ Konstitutsiyasining  122-moddasi  hamda
«O‘zbekiston Respublikasining Davlat mustaqilligi asoslari to‘g‘risida»gi
Qonunning 111-moddasiga, shuningdek, O‘zbekiston Respublikasi Oliy
Kengashining 1993 yil 3 sentyabrdagi 952-XIl sonli garoriga muvofiq, 1994
yilning 1 iyulidan boshlab O‘zbekiston Respublikasi hududida milliy valyuta —
«so‘m» muomalaga kiritildi. Milliy valyutaning joriy etilishi munosabati bilan
O‘zbekiston Markaziy bankining kassa ishini tashkil etish to‘g‘risida, miliy
valyutani muomalaga chigarish va hisobga olish tartibi to‘g‘risidagi ko‘rsatmasi,
shuningdek, qimmatliklarni gayta baholash hamda yuridik shaxslarning
buxgalteriya hisobi va hisobotiga o‘zgartirishlar kiritish tartibi ishlab chiqildi.
Bank muassasalari tomonidan 1994 yilning 1 iyuli holati bo‘yicha yuridik
shaxslarning hisob va joriy ragamlaridagi barcha pul mablag‘larini va boshqa
qimmatliklarni inventarizatsiya qilish va buxgalteriya hisobi ma’lumotlari asosida
1000 so‘m-kuponni 1 so‘m nisbatida qayta hisoblash ishlari amalga oshirildi.

Tovar-pul munosabatlarining samarali amal qilishi ko‘p jihatdan milliy
valyutaning barqarorligiga ham bog‘liq. Bu borada mamlakatimiz birinchi
Prezidenti [.A.Karimov: «Bugungi eng muhim vazifa — valyutamizni baquvvat,
dunyoda obro‘li valyutaga aylantirishdir. U yuksak qiymatga va katta kuchga ega
bo‘lishi lozim. So‘mning barqarorligini ta’minlash va gqadrini oshirish —
umummilliy vazifa»!, deya ta’kidlab, bunga erishish uchun aniq vazifalarni hal
ctishga qaratilgan to‘rtta alohida dasturlar to‘plamini ko‘rsatib berdi (4.3-jadval).

Bu belgilangan dasturlarning izchil ravishda amalga oshirilishi milliy
valyutamizning mustahkamlanishiga, qat’ty valyutalarga nisbatan uning almashuv
kursining barqarorlashuviga ahamiyatli darajada ta’sir ko‘rsatadi. Milliy
valyutamiz so‘mning barqarorligini ta’minlash, uning xarid quvvatini oshirish
doimiy ravishda davlatimizning e¢’tiborida bo‘lib, uning chora-tadbirlari

ko‘rilmoqda.

! Karimov I.A. O‘zbekiston iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish yo‘lida. — T.: O‘zbekiston, 1995, 218-b.
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4.3-jadval

O‘zbekistonda milliy valyuta — so‘mning barqarorligini oshirish vazifalarini

hal etish borasidagi dasturlar

Dasturning Dasturning asosiy Amalga oshirilishi lozim bo‘lgan
mazmuni yo‘nalishlari chora-tadbirlar
Milliy valyutani | -  respublika  bozorini | - iste’'mol mollari ishlab chigaruvchi
tovar bilan | iste’'mol  mollari  bilan | korxonalarga  har  tomonlama  yordam
bargaror to‘ldirish; ko‘rsatish;
ta’minlash - aholining eng zarur |- zamonaviy iste’'mol mollari ishlab
talablarini gondiruvchi | chigaradigan  yangi  korxonalarni  jadal
milliy ishlab chigarishni | sur’atlarda tashkil etish;
kengaytirish - kichik korxonalar faoliyati uchun keng
maydon ochib berish;
- aholining turli mamlakatlardan keltirilgan
sifatli mollarni sotib olish imkoniyatiga ega
bo‘lishi uchun zarur sharoitlar yaratish;
- import mollar tarkibini takomillashtirish;
- milliy mahsulotlar raqobatbardosh-ligini
oshirish
Etarli valyuta | - tashqi iqtisodiy siyosatni | - eksportga yo‘naltirilgan korxonalar sonini
zaxirasi bilan | tubdan  qayta  ko‘rib | ko‘paytirish;
ta’minlash chiqish; - cksportga  yo‘naltirilgan  korxonalar

- mamlakatning eksport
imkoniyatini kengaytirish

faoliyatini rag‘batlantirish;
- jahon bozorida ragobatga bardosh beradigan
mabhsulot ishlab chiqarishni rag‘batlantiruvchi
omillarni vujudga keltirish

Milliy  valyutani

- qat’iy moliyaviy-kredit

- aholi va korxonalar tomonidan moliyaviy

gadrlash va | siyosatini izchillik bilan | resurslardan tejamli foydalanishni
undan tejab- | o‘tkazish; kuchaytirish;
tergab - kredit  resurslaridan | - kreditlarning oz vaqtida qaytarilishini
foydalanish samarali va muayyan | ta’minlash;
magqgsad yo‘lida | - kredit resurslarini eng ko‘p samara
foydalanish beradigan sohalarga yo‘naltirish
Inflyatsiyaga - milliy  valyutaning | - muomalaga chiqariladigan har bir so‘mning
garshi baquvvat, | yuksak to‘lov qobiliyatini | muayyan tovarlar bilan ta’minlanishiga

puxta o‘ylangan
siyosat o‘tkazish

uzog muddat davomida
saglab qgolishini
ta’minlash;

- ishlab chigarish hajmi
bilan  to‘lovga  qobil
talabning o‘sishi
o‘rtasidagi magbul

nisbatni ta’minlash

erishish;

- savdo korxonalarining ishini tubdan
yaxshilash;

- iste’mol fondining o‘sishini ishlab
chiqgariladigan mahsulot va ko‘rsatiladigan
Xizmatning moddiy hajmi ko‘payishiga
bevosita bog‘liq qilib qo‘yish;

- naqd pul va kredit emissiyasining o‘sishiga,
aholi qo‘lida pulning harakatsiz turib
qolishiga yo‘l qo‘ymaslik
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Uning bir misoli sifatida mamlakatimiz Prezidenti tomonidan 2017 yil 7
fevralda gabul qilingan farmonini aytish mumkin. Bu farmonda “ilg‘or xalgaro
tajribada qo‘llaniladigan instrumentlardan foydalangan holda pul-kredit siyosatini
yanada takomillashtirish, shuningdek valyutani tartibga solishda zamonaviy bozor
mexanizmlarini bosgichma-bosqich joriy etish, milliy valyutaning bargarorligini
ta’minlash™! bandi kiritilgan.

Bundan tashqari, ushbu harakatlar strategiyasida mamlakatimizda ishlab
chiqariladigan tovarlar va xizmatlar hajmini, turini ko‘paytiri, sifatini oshirish, ular
sotiladigan bozorlar miqyosi va geografiyasini kengaytirishning bir gancha
yo‘nalishlari, chora-tadbirlari belgilangan bo‘lib, ular milliy valyutamiz
bargarorligini oshirishning muhim omili hisoblanadi.

Mamlakatimizda tovar-pul munosabatlarini takomillashtirish magsadida bir
gator tadbirlar amalga oshirildi, jumladan, milliy valyutamizni erkin
konvertatsiya qilishga kirishildi. Yuridik va jismoniy shaxslar xorijiy valyutani
tijorat banklaridan cheklovsiz sotib olish va erkin sotish imkoniga ega bo‘ldi. Chet
el valyutasining oldi-sotdi operatsiyalari hajmi liberalizatsiya davriga nisbatan 1,5
barobar oshib, o‘rtacha 1,3 milliard dollarni tashkil etdi. Shu bilan birga,
davlatimizning oltin-valyuta zaxiralari yil davomida 1,1 milliard dollarga

ko‘paydi™?.

Xulosalar

1. Tovar ishlab chiqarish va ayirboshlashning paydo bo‘lishi ijtimoiy mehnat
tagsimotining hamda xususiy mulk kelib chigib, ishlab chigaruvchilar
alohidalashuvining rivojlanishi bilan bog‘liq.

2. Tovarning ikki xossasi — nafliligi (iste’mol qiymati) va qiymati tovarda

gavdalangan inson mehnatining ikki yoglama tavsifi natijasida vujudga keladi.

1 O¢zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi “O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish
bo‘yicha harakatlar strategiyasi to‘g‘risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni, 3.1-bandi.

2 O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyevning Oliy Majlisga Murojaatnomasi // Xalq so‘zi
gazetasi, 2017 yil 23 dekabr.
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Agar naflilik (iste’'mol giymati) aniq mehnat orqali yaratilsa, almashuv giymati
abstrakt mehnatning natijasi hisoblanadi.

3. Qiymat tovarning ijtimoiy xossasi bo‘lib, unda tabiat ashyolarining birorta
ham molekulasi, zarrachasi yo‘qdir. Qiymatning asosida odamlar bir-birlari uchun
mehnat gilishlarini bildiruvchi ijtimoiy mehnat yotadi. Birog, alohidalashgan tovar
ishlab chiqaruvchilar mehnati o‘zining ijtimoiy xususiyatini fagat mehnat
mabhsullarini ayirboshlash orqali ko‘rsatadi.

4. Tovar giymatini aniglash borasida igtisodiyot nazariyasida asosan ikki xil
yo‘nalishdagi yondashuv mavjud: giymatning mehnat nazariyasi, naflilik va
keyingi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyalari. Birinchi nazariya tovar giymatini
unda mujassamlashgan ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari tashkil giladi desa, ikkinchi
nazariya tovarning qiymatini uning nafliligi, aynigsa keyingi qo‘shilgan tovar
nafliligi belgilab beradi, deb ko‘rsatadi.

5. Tovarlarni ayirboshlash jarayonining uzoq vaqt rivojlanishi natijasida
umumiy ekvivalent vazifasini bajaruvchi, boshga hamma tovarlarni ayirboshlash
mumkin bo‘lgan alohida tovar pul sifatida ajralib chiqdi.

6. Pul o‘zining rivojlanish tarixida quyidagi bosqichlarni bosib o‘tdi: tovar
pullar (pul o‘rnini har xil mahsulotlar bosgan); to‘la qiymatga ega pullar (oltin yoki
kumush); to‘la giymatga ega bo‘lmagan pullar (qog‘oz pullar, oddiy metall
tangalar); kredit pullar (veksel, banknot, chek, kredit kartochka).

7. Mamlakatimizning mustaqil iqtisodiy taraqqiyotini ta’minlashda milliy

valyutamiz (so‘mning) muomalaga kiritilishi nihoyatda katta rol o‘ynadi.
Asosiy tayanch tushunchalar

Natural ishlab chigarish — mahsulotlar ishlab chiqaruvchining oz
ehtiyojlarini qondirish, ichki xo‘jalik ehtiyojlari uchun mo‘ljallagan ishlab
chigarish.

Tovar — biron-bir naflilikka va gqiymatga ega bo‘lgan, ayirboshlash uchun

yaratilgan mahsulot.
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Tovar ishlab chigarish — mahsulotlarni o‘z iste’moli uchun emas, balki
bozorda sotish, ayirboshlash uchun va boshgalarning ehtiyojini qondirish
magsadida ishlab chigarish.

Naflilik — tovarning Kishilarning biron-bir narsaga bo‘lgan ehtiyojini
gondirish layoqati.

Ijtimoiy zaruriy naflilik — talab miqgdoriga mos keladigan miqgdordagi
naflilik.

Qiymat — tovarda gavdalangan ijtimoiy-zaruriy mehnat.

Almashuv qiymati — biror turdagi iste’mol qiymatning boshqa turdagi
iste’'mol qiymatga ayirbosh qilinadigan miqdoriy nisbati, ayrim tovarlar
giymatining boshga tovar giymatida ifodalanishi.

Ijtimoiy zaruriy ish vaqti — muayyan ijtimoiy normal ishlab chigarish
sharoitida va muayyan jamiyatdagi mehnat malakasi va jadalligi darajasi o‘rtacha
bo‘lgan sharoitda biron bir tovarni ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lgan ish vagqti.

Qiymat qgonuni — tovar ishlab chigarish va ayirboshlash uning gqiymati
asosida amalga oshishini, qiymatning o‘zi esa ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari
orqali o‘lchanishini ifodalovchi sabab-oqibat bog‘ligligi.

Aniq mehnat — ma’lum maqgsadga qaratilgan, muayyan bir shaklda
sarflanadigan va aniq turdagi iste’mol giymatlarni, naflilikni vujudga keltiradigan
mehnat.

Abstrakt mehnat — turli tovarlarda gavdalangan mehnatning aniq shaklidan
qat’ly nazar umuman inson mehnatining sarflanishi, ijtimoiy mehnatning bir qismi.

Mehnat unumdorligi — anig mehnatning vaqt birligi ichida mahsulot ishlab
chiqarish qobiliyatidir. U ma’lum vaqt davomida ishlab chiqarilgan mahsulot
miqdori yoki mahsulot birligini ishlab chigarish uchun ketgan vaqgt bilan
o‘Ichanadi.

Mehnat intensivligi — vaqt birligi ichida mehnatning sarflanish tezligi yoki
jadalligining oshib borishi.

Pul — hamma tovarlarni sotish va sotib olish mumkin bo‘lgan umumiy

ekvivalent rolini bajaruvchi maxsus tovar.
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Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Ijtimoily xo‘jalik shakllariga umumiy tavsif bering. Natural va tovar
x0‘jaligining asosiy farqlari nimalardan iborat?
2. Tovar ishlab chigarish va bozorning vujudga kelishining umumiy shart-
sharoitlarini tushuntiring.
3. Nima uchun tovarga naflilik (iste’mol qiymat) va almashuv qiymatining
birligi sifatida garaladi? Tovardagi bu ikki xil xususiyat nimadan kelib chigadi?
4. Qiymatning mehnat nazariyasi mazmunini tushuntirib bering.
5. Qiymatning so‘nggi qo‘shilgan miqdor nafliligi nazariyasi asosida nima
yotadi?
6. Keyingi (so‘nggi) qo‘shilgan miqdor nafliligi nima va uning pasayish
sababini tushuntiring.
7. Tovarlar qiymatini aniqlashga bo‘lgan quyidagi fikrlarga o‘z
munosabatingizni bildiring:
a) ijtimoiy zaruriy mehnat sarflari bilan belgilanadi;
b) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi bilan aniglanadi;
V) keyingi qo‘shilgan tovarlarning nafliligi va ishlab chigarish xarajatlari
bilan aniglanadi.
8. Pulning mazmunini va vujudga kelishining umumiy shart-sharoitlarini
tushuntirib bering.
9. Pulning ratsionalistik va evolyusion konsepsiyalarining mazmuni nimadan
iborat?
10. Pul ganday vazifalarni bajaradi? Har bir vazifasining mazmunini
tushuntirib bering.
11. Oltin pul va qog‘oz pul o‘rtasidagi umumiylik va farqlarini ko‘rsatib
bering.
12. Qog‘oz va kredit pullarning qadr-giymati va barqgarorligi nima bilan

belgilanadi?

162



IIBO‘LIM. BOZOR IQTISODIYOTI NAZARIYASI

5-bob. BOZOR IQTISODIYOTINING MAZMUNI VAAMAL QILISHI

Oldingi bobda tovar ishlab chigarish va ayirboshlash jarayonlarining
rivojlanishi natijasida pulning vujudga kelganligi, tovar-pul munosabatlarining
rivojlanib, iqtisodiyotning barcha jabhalarini gamrab olganligi, asta-sekin bozor
igtisodiyotining shakllanib kelayotganligi bayon etildi. Ushbu bobda bozor
igtisodiyotining mazmuni, uning asosiy belgilari, subyektlari va rivojlanish
bosgichlari talginiga alohida o‘rin ajratilgan. Bozor iqtisodiyotining doimiy va
asosity muammolari, uning afzalliklari va ziddiyatlari tahliliga ham o‘rin berilgan.
Shuningdek, bozor va uning turlari, bozor infratuzilmasi, uning tarkibiy gismlari

hamda unsurlarini yoritib berishga alohida e’tibor qaratilgan.

5.1. Bozor igtisodiyotining mazmuni va asosiy belgilari

Hozirgi davrda bozor iqtisodiyoti dunyoning ko‘pchilik mamlakatlari uchun
x0s bo‘lib, u turli mamlakatlarda har xil darajada va o‘ziga xos xususiyatlar bilan
amal gilmogda va rivojlanmoqda. Bu igtisodiyotning amal gilish mexanizmi
ko‘plab asrlar davomida tarkib topib, shakllanib, hozirgi davrda madaniylashgan
shaklni kasb etdi va ko‘pgina mamlakatlarda hukmron iqtisodiy tizimga aylandi.
Mazkur igtisodiyotning barqgarorligi shu bilan izohlanadiki, uzoq davrli igtisodiy
evolyusiya davomida uning amal qilishining asosiy klassik qoidalari saglanib
goldi.

Oldingi bobda ta’kidlanganidek, xususiy mulkchilikning paydo bo‘lishi va
ijtimoiy mehnat tagqsimotining ro‘y berishi bozor igtisodiyotining kelib chigishi va
mavjud bo‘lishing umumiy sharti hisoblanadi. Xususiy mulkchilik va mehnat
tagsimoti ijtimoly xo‘jalikning tovar shaklini taqozo qiladi, tovar ishlab

chigarishning mavjud bo‘lishi 0°z-0‘zidan pul muomalasi, ayirboshlash, tagsimlash
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va iste’molning bozorga oid xususiyatini ko‘zda tutadi. Tovar ishlab chigarishning
rivojlanishi bozor igtisodiyoti taraqqgiyotining asosini tashkil etadi.

Ishlab chigarishning mustaqilligi, tadbirkorlikning erkinligi, resurslar erkin
almashinuvining ta’minlanishi bozor iqtisodiyotini samarali amal qilishining
muhim shartlari bo‘lib hisoblanadi. Tovar ishlab chiqaruvchi ganchalik mustaqil
bo‘lsa, bozor ham shu darajada yaxshi rivojlanadi. Erkin ayirboshlash tovar ishlab
chigaruvchi faoliyatining nisbatan samarali yo‘nalishlarini ko‘rsatib beruvchi erkin
narxlarning shakllanishiga imkon yaratadi.

Bozor iqtisodiyoti — bu tovar ishlab chigarish, ayirboshlash va pul
muomalasi gonun-goidalari asosida tashkil etiladigan va boshqgariladigan
igtisodiy tizimdir. Bunday iqtisodiyot erkin tovar-pul munosabatlariga asoslanib,
uning negizida tovar va pulning turli shakllardagi harakati yotadi, u iqtisodiy
monopolizmni inkor etadi. Ayrim adabiyotlarda bozor igtisodiyoti — bozor xo°jaligi
subyektlari iqtisodiy xatti-harakatlarining erkin, mustaqil ravishda yuz berishi va
ularning tovar-pul mexanizmi orgali bir-biriga bog‘lanib muvofiglashuvi deb baho
beriladi. Bozor igtisodiyotida bozor alogalari butun tizimni, uning barcha
bosqgichlari — ishlab chigarish, ayirboshlash, tagsimlash va iste’mol jarayonlarini
hamda igtisodiy munosabatlarning barcha subyektlarini gamrab oladi. Shuni ham
e’tiborda tutish kerakki, hozirgi sharoitda o‘rtacha rivojlangan iqtisodiyotda 24
miln.dan ortiq turdagi tovarlar mavjud bo‘lib, har yili ularning 1/10 qismi
yangilanib turadi. Bunday sharoitda bozorning ishtirokisiz tovar turlari va hajmi
bo‘yicha talab va taklifni tartibga solishni tasavvur ham qilib bo‘lmaydi. Bu esa
bozorning vazifasini hech qanday markazlashtirilgan rejalashtirish idoralari
muvaffagiyatli bajara olmasligining yaqqol dalilidir. Bozor iqtisodiyoti esa eng
samarali va muammolarni tezlik bilan hal eta oluvchi ijtimoiy-igtisodiy tizim
hisoblanadi.

Bozor iqtisodiyoti subyektlari tarkibiga tadbirkorlar ham, o‘z mehnatini
sotuvchi ishchilar ham, pirovard iste’molchilar, ssuda kapitali egalari va qimmatli
qog‘ozlar egalari ham kiradi. Odatda, bozor xo‘jaligining barcha asosiy subyektlari

uchta guruhga bo‘linadi: uy xo‘jaliklari, korxonalar (tadbirkorlik sektori) va davlat.
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Uy xo‘jaliklari — iqtisodiyotning iste’mol sohasida faoliyat ko‘rsatuvchi
asosiy tarkibiy birlik. Uy xo‘jaliklari doirasida moddiy ishlab chiqarish va xizmat
ko‘rsatish sohalarida yaratilgan tovar va xizmatlar iste’mol qilinadi. Bozor
igtisodiyotida uy xo‘jaliklari mulk egasi hamda ishlab chigarish omillarini yetkazib
beruvchilar hisoblanadi. Iqgtisodiy resurslarni sotishdan olingan pul daromadlari
shaxsiy ehtiyojni gondirish uchun sarflanadi.

Tadbirkorlik sektori — bu iqgtisodiyotning daromad (foyda) olish
magsadida amal qiluvchi birlamchi bo‘g‘inidir. U ish yuritish uchun o‘z
kapitalini yoki garz olingan kapitalni ishga solishni taqozo etadi, bu kapitaldan
olingan daromad ishlab chigarish faoliyatini kengaytirish uchun sarflanadi.
Tadbirkorlar tovar xo‘jaligida tovar va xizmatlarni yetkazib beradi.

Davlat — o‘z oldiga foyda olishni maqsad qilib qo‘ymagan, asosan,
igtisodiyotni tartibga solish vazifasini amalga oshiradigan turli budjet
tashkilotlari va muassasalarining majmui.

Shuningdek, ba’zi darslik va o‘quv qo‘llanmalarda bozor iqgtisodiyotining
yana bir alohida, mustaqil subyekti sifatida banklar ajratib ko‘rsatiladi.t

Bank — iqtisodiyotning me’yorda amal qilishi uchun zarur bo‘lgan pul
massasi harakatini tartibga soluvchi moliya-kredit muassasasi.

Shunday qilib, yuqorida keltirib o‘tilgan bozor iqtisodiyoti subyektlarining

o‘zaro ta’siri va aloqasini quyidagi rasm orqali ifodalash mumkin (5.1-rasm).

Bank Davlat

A
A 4

A A

A 4 A 4

Uy xo°‘jaligi Korxona (firma)

P [
< >

5.1-rasm. Bozor xo ‘jaligi subyektlari o “zaro alogasining umumiy modeli

1 DkoHomuueckas Teopus (HOJNUTIKOHOMMsA): VYuebHuk/ Ilox o6m. pen. akan. B..Bugsnuxa, axaj.
I".I1.)KypaBneBoii, — 4-¢ uzn. - M.: UH®PA-M, 2004, c.78-79.; Tojiboeva D. Igtisodiyot nazariyasi: Oliy o‘quv
yurtlari talabalari uchun o‘quv qo‘llanma. / Akad. M.Sharifxo‘jayevning ilmiy tahriri ostida. — T.: «O‘qituvchi»,
2014, 74-b.
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Har ganday bozor iqtisodiyotini tartibga solish mexanizmi, asosan, to‘rtta
tarkibiy qismdan iborat bo‘ladi: narx, talab, taklif, ragobat.

Narxlar nisbati o‘zgarib turadi, shuning uchun narx ishlab chigaruvchi uchun
ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishi zarurligini aniqlashda yo‘l ko‘rsatkich bo‘lib
xizmat qiladi. Talab va taklif hamda raqobatchilik muhitidagi o‘zgarishlar o‘z
navbatida, narxlardagi o‘zgarishlarni keltirib chigaradi.

Bozor igtisodiyotining muhim va umumiy belgilari quyidagilardan iborat:

- turli shakllardagi mulkchilikning mavjud bo‘lishi va unda xususiy
mulkchilikning ustuvorligi;

- tadbirkorlik va tanlov erkinligi;

- ragobat kurashining mavjudligi;

- davlatning igtisodiyotga cheklangan holda aralashuvi;

- korxona va firmalarning ichki va tashqgi shart-sharoitlar o‘zgarishlariga
moslashuvchanligi.

Bozor iqtisodiyotining bu belgilari uning barcha bosgichlari uchun
umumiydir. Lekin bozor iqgtisodiyotining mazmuni va belgilari hagida gap
borganda bu igtisodiyotning tarixan tarkib topgan ikki turini bir-biridan farg qilish
zarur. Uning birinchi ko‘rinishi uzoq vaqt davomida shakllanib, g‘arbdagi
rivojlangan mamlakatlarda XIX asrning oxirlarigacha davom etib keldi. U
igtisodiy adabiyotlarda klassik yoki sof bozor igtisodiyoti deb nom oldi. Uning
asosiy belgilari: a) iqtisodiy faoliyat yuritishning xususiy mulkchilikka
asoslanganligi; b) kapital wva ishlab chigarishning korxona miqgyosida
umumlashganligi; v) tadbirkorlar, ishchilar, tovar ishlab chigaruvchilar va
iste’molchilarning shaxsan erkinligi; g) tadbirkorlarning yuqori foyda olish uchun
kurashlari; d) igtisodiyotning talab va taklif, erkin bozor narxi va ragobat
kurashlari asosida tartiblanishi; e) aholining ijtimoiy himoya qilinmasligi,
ishsizlikning va aholi ijtimoiy tabagalashuvining kuchayishi; j) bozor

xarakatlarining stixiyali amalga oshirilishi, noma’lum bozor uchun ishlash.
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Bozor igtisodiyotining ikkinchi ko‘rinishi hozirgi zamon rivojlangan bozor
igtisodiyoti deb atalib, XIX asrning oxiri va XX asr boshlaridan buyon amal
giladi. Uning asosiy belgilari:

a) igtisodiy va tadbirkorlik faoliyatini yuritishning turli mulkchilik shakllari,
ya’ni xususiy, davlat, jamoa, aralash va boshqa mulk shakllariga asoslanganligi;

b) kapital va ishlab chigarishning yuqori darajada umumlashganligi, mulkning
bir gismi yirik monopoliyalar va davlat qo‘lida to‘planib, milliy va xalqaro
migyosda umumlashganligi;

V) iqgtisodiyotni tartibga solishda davlatning faol ishtiroki. Bunda davlat fan-
texnika taraqgiyoti va boshga omillarni hisobga olib, turli iqtisodiy tadbirlarni,
rivojlanish istigbolini aniqlash, turli sohalar va tarmoqlar o‘rtasidagi nisbatlarni
tartibga solish chora-tadbirlarini belgilash vazifalarini bajaradi;

g) xo‘jaliklarni yuritishda reja usulidan foydalanishning kuchayishi (biznes
rejasi, prognozlash, turli xil dasturlar asosida ishlash, buyurtmalarni bajarish,
marketing tizimi orqali boshqgarish va boshqgalar);

d) ijtimoiy himoyaning kuchayishi. Bunda davlatga, jamoalar va xususiy
kishilarga tegishli turli xil ijtimoiy ta’minot va ijtimoiy sug‘urta fondlarining
vujudga kelishi.

Bu har ikkala turda bozor iqgtisodiyotining asosiy belgilari va xususiyatlari
saglanib qoladi, ularda tovar va pulning harakati, ularning gonun-goidalari
rivojlanish uchun negiz va shart-sharoit bo‘lib xizmat qiladi.

Hozirgi zamon bozor xo‘jaligi iqtisodiyotdagi xususiy va davlat sektorlarining
o‘zaro aloqasiga asoslanadi. Iqtisodiyotga ta’sirning intensivligi darajasi hamda
davlat tomonidan hal etiluvchi ustuvor vazifalardan kelib chiqgan holda,

zamonaviy bozor igtisodiyotining quyidagi modellari farglanadi (5.2-rasm).
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Zamonaviy bozor xo‘jaligi modellari
Mezonlar ljtimoiy Aralash Korporativ
> —»  yo‘naltirilgan igtisodiyot —» igtisodiyot
bozor igtisodiyoti
Davlat dasturlari- Fugarolar Tadbirkorlikni Yirik ishlab
ning magsadga | manfaatlarini R rivqjlantirish chiqarish_ .
yo‘naltirilganligi himoya gilish > bo‘yichashart- [ manfaatlarini
sharoitlar yaratish himoya qilish
Igtisodiyotni tartibga Uzoq muddatli Taktik usullardan Asosiy ustuvor-
> solishtamoyillari | dasturlarning | || ustunravishda | || liklarni belgilab
ishlab chigilishi foydalanish olish
Davlat sektorining 30% 10% atrofida Ahamiyatsiz
N igtisodiyotdagi 5 Ly L] darajada
ulushi
Ko‘rsatilgan Germaniya Yaponiya,
mezonlarga muvofiq [—p ] AQSh > Shvetsiya
keluvchi davlatlar

5.2-rasm. Zamonaviy bozor xo ‘jaligi modellari
Bozor iqgtisodiyotida yugorida tilga olingan belgi va tartiblar bilan birga,
barcha hozirgi zamon iqtisodiy tizimlariga xos bo‘lgan bir qator shart-sharoitlar
bo‘lishi taqozo qilinadi. Bular quyidagilar: ilg‘or texnologiya va yangi texnik
vositalardan keng migyosda foydalanish; ishlab chigarishning ixtisoslashishi,

modernizatsiyalash diversifikatsiyalash va boshqgalar.

5.2. Bozor iqtisodiyotining afzalliklari va ziddiyatlari

[jtimoiy xo0°jalik yuritishning bozor iqtisodiyotiga asoslangan yo‘lini tanlagan
har ganday mamlakat mazkur iqtisodiy tizimning ganday amal gilishini mukammal
bilishi muhim hisoblanadi. Buning uchun, eng avvalo, har ganday iqtisodiy
tizimning umumiy muammolarini ifodalovchi quyidagi savollarga javob topish
kerak bo‘ladi:
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1) ganday mahsulot va xizmatlarni, gancha migdorda ishlab chigarish zarur?

2) ushbu mahsulot va xizmatlarni ganday texnika va texnologiya vositasida
ishlab chigariladi?

3) bu mahsulot va xizmatlar kim uchun ishlab chigariladi?

Igtisodiy adabiyotlarda ushbu muammolar gisgacha — «nima, ganday qilib, kim
uchun ishlab chiqarish zarur?» tarzida ifodalanadi. Bu muammolar an’anaviy
iqtisodiyotda asosan urf-odatlar, ko‘p yillar davomida mavjud bo‘lib kelayotgan
an’analar, milliy, diniy, iglim va boshqa omillar ta’sirida hal etilsa, ma’muriy-
buyrugbozlikka asoslangan igtisodiy tizimda markazlashtirilgan holdagi tagsimot
va rejalashtirish orqgali hal etiladi. Lekin bozor iqgtisodiyoti bu muammolarni
o‘zgacha tarzda hal etadi. Bunda bozor iqtisodiyoti tizimining o‘ziga Xos
xususiyatlaridan, uning talablari va gonun-qoidalaridan kelib chigadi.

Nima va gancha miqdorda ishlab chigarish zarurligi bozor iqgtisodiyoti
sharoitida eng avvalo iqgtisodiy resurslar bilan ta’minlanish darajasiga, talab va
taklif nisbatiga bog‘lig. Bunda mavjud bo‘lgan resurslar ganday hajmda band
gilinishi yoki gaysi gismi ishlab chigarish jarayonida foydalanishi ham hisobga
olinishi lozim. Bu savolga javob berishda korxona zarar ko‘rmaslik va yuqori
darajada foyda olish uchun intilish qoidasiga amal giladi. Shu bilan birga mahsulot
va xizmatlarning qanday to‘plami jamiyat talablarini to‘la qondira olishi e’tiborga
olinadi. Bozor igtisodiyoti sharoitida fagat talab mavjud bo‘lgan, binobarin, foyda
keltirishi mumkin bo‘lgan mahsulot va xizmatlar yaratiladi. Bunda korxona
foydasi hajmini tovarni sotishdan olinadigan umumiy pul daromadi va uni ishlab
chigarishning umumiy xarajatlari o‘rtasidagi nisbat aniqglaydi.

Bozor igtisodiyoti fan-texnika taraqqiyotini rag‘batlantiradi. Birinchi bo‘lib
tejamli texnologiyalarni qo‘llash korxonaning o°‘z raqobatchilari oldidagi
vaqtinchalik ustunligini ta’minlaydi. Ishlab chiqarish xarajatlarining pasayishi
korxonaning igtisodiy foyda olishini bildiradi. Bundan tashqari, bozor tizimi yangi
texnologiyaning tez targalishi uchun sharoit ham yaratadi. Shunday qilib, bozor
iqtisodiyoti sharoitida har bir korxona yuqori foyda berishi mumkin bo‘lgan

texnika va texnologiya yordamida ishlab chigarishni amalga oshiradilar. Qisgacha
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xulosa qilinadigan bo‘lsa, bozor iqtisodiyoti sharoitida «nima, kim uchun va
qanday qilib ishlab chiqarish zarur» degan muammoga quyidagicha javob beriladi:

a) yuqori foyda beradigan barcha tovarlar va xizmatlar to‘lovga layoqatli
iste’molchilar talabiga yetarli hajmda ishlab chigariladi;

b) tovar va xizmatlar to‘lov layoqatiga ega, yuqori foyda olish imkonini
beradigan xaridorlar uchun ishlab chigariladi;

v) yuqori foyda olishni ta’minlaydigan, resurslarni tejash imkonini beradigan
texnika va texnologiya yordamida ishlab chigariladi.

Oldingi bobdan ma’lumki, mavjud iqtisodiy tizimlar orasida bozor
iqtisodiyoti o‘zining afzalliklari bilan ajralib turadi. Aynan shu afzalliklar mazkur
igtisodiy tizimning samarali va bargaror amal qilishi, rivojlanishiga zamin
yaratadi. Eng avvalo, bozor iqtisodiyotining uchta ustun jihatini ko‘rsatib o‘tish
magsadga muvofiqg hisoblanadi.

1. Resurslarni tagsimlashning samaradorligi. Bozor tizimi resurslarni
samarali tagsimlashga yordam beradi. Buning mazmuni shuki, ragobatli bozor
tizimi resurslarni jamiyatga eng zarur bo‘lgan tovarlar va xizmatlar ishlab
chiqarishga yo‘naltiradi. U ishlab chiqarish uchun resurslarni uyg‘unlashtirishning
ancha samarali usullarini va ishlab chigarishga yangi, ancha samarali texnologiyani
qo‘llashni taqozo etadi. Qisqasi, bozor tizimi shaxsiy manfaatni shunday tartibda
boshgaradiki, u jamiyat uchun mavjud resurslardan zarur tovarlarni talab
darajasidagi miqdorda ishlab chiqgarishni ta’minlaydi.

2. Iqgtisodiy faoliyat va tanlov erkinligi. Bozor iqgtisodiyoti tizimining
muhim afzalliklaridan biri shundaki, u shaxsiy erkinlik roliga ustuvorlik beradi.
[jtimoiy ishlab chiqarishni tashkil qilishning asosiy muammolaridan biri bo‘lib
alohida shaxs va korxonalar iqtisodiy faoliyatini uyg‘unlashtirish hisoblanadi.
Bunday uyg‘unlashtirishni amalga oshirishning ikki usuli mavjud. Birinchisi —
markazdan boshqarish va majbur qilish tadbirlarini qo‘llash bo‘lsa, ikkinchisi —
bozor tizimi vositasi orgali ixtiyoriy hamkorlikdir. Fagat bozor tizimigina iqtisodiy

faoliyatni majbur qgilmasdan uyg‘unlashtirishga layoqatlidir. Bozor iqtisodiyoti
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tadbirkorlik va tanlash erkinligini namoyish qilib, aynan shu tufayli u
muvaffagiyatga erishadi.

3. Igtisodiy subyektlar tinimsiz harakat va izlanishlarining ta’minlanishi.
Bozor iqgtisodiyotining yana bir afzalligi shundaki, unda har bir shaxs, korxona,
firma va korporatsiyalar tinimsiz harakatda va izlanishda bo‘lishadi. Chunki
xo‘jasizlik, sustkashlik, beg‘amlik har qanday xo‘jalik tizimini xonavayron
gilishga olib keladi. Jismoniy va yuridik shaxslar ragobatga bardosh berish, doimiy
ravishda foyda olishni ta’minlash uchun kurashadi. Natijada bozor igtisodiyoti
million-million Kishilarni xarakatga soladi, ularni bogimandalik kayfiyatidan
qutgaradi.

Bozor igtisodiyotning yuqorida ko‘rib chiqilgan asosiy afzalliklari bilan bir
qatorda boshqa ko‘plab ijobiy jihatlarini ham sanab o‘tish mumkin. Jumladan:

- uning ishlab chiqarishning o‘zgaruvchan sharoitlariga moslashuvi va
ko‘nikishining yuqori darajasi;

- fan va texnika yutuglaridan foydalanish, ularni ishlab chigarishga joriy
etishning jadal sur’ati;

- turli-tuman ehtiyojlarni gondirish, mahsulot sifatini oshirish qobiliyati;

- buzilgan muvozanatni nisbatan tezlik bilan gayta tiklash;

- cheklangan axborot — turli resurslarning narx darajasi va ularning sarflanish
darajasiga yo‘nalgan holda bozor iqtisodiyotining muvaffaqiyatli amal qila olish
imkoniyati.

Shu o‘rinda ta’kidlash lozimki, bozor iqtisodiyotining ham o‘ziga xos
kamchilik va ziddiyatlari mavjud. Bozor iqtisodiyotining asosiy ziddiyati
shundan iboratki, u o‘zining bosh nazorat mexanizmi — ragobatning
kuchsizlanishiga yo‘l qo‘yadi va hatto buni rag‘batlantiradi. Bunday iqtisodiyotda
ragobat kuchsizlanishining ikkita asosiy manbai mavjud:

1) bozor iqtisodiyoti sharoitidagi erkin muhitda tadbirkorlar foyda ketidan
quvib va o‘z iqtisodiy mavgqelarini yaxshilashga intilib, raqobatning cheklangan
yo‘lidan ozod bo‘lishga harakat qiladilar. Firmalarning qo‘shilib ketishi,

kompaniyalarning xufyona kelishuvi, ragobatlashuvning nogonuniy usullari
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(masalan, jismoniy kuch ishlatish, zo‘ravonlik, tazyiq o‘tkazish va h.k.) ni qo‘llash
— bularning barchasi ragobatning kuchsizlanishi va uning tartibga soluvchilik
ta’sirining pasayishiga olib keladi;

2) bozor tizimi rag‘batlantiradigan texnika taragqiyoti ham ragobatning
zaiflashishiga olib keladi. Eng yangi texnologiya, odatda: a) juda katta migdordagi
real kapitaldan foydalanishni; b) yirik bozorlar bo‘lishini; v) kompleksli,
markazlashgan va qat’iyan bir butun bo‘lib birlashgan bozorning tarkib topishini;
g) boy va ishonchli xomashyo manbalarini talab giladi. Bunday texnologiya
bozorning hajmiga nisbatan keng miqyosdagi hisoblanuvchi ishlab chigaruvchilar
mavjud bo‘lishi zarurligini bildiradi. Boshqacha aytganda, eng yangi texnologiyani
qo‘llash asosida ishlab chiqarishning eng yuqori samaradorligiga erishish,
aksariyat hollarda ko‘p miqdordagi mayda firmalar emas, uncha ko‘p bo‘lmagan
yirik ishlab chiqaruvchilar mavjud bo‘lishini taqozo qiladi.

Bozor tizimi jamiyatning yugqori ehtiyojli tovarlar bilan ta’minlanishiga ham
kafolat bermaydi. Raqobatning kuchsizlanib borishi iste’molchining erkinligiga
ham putur yetkazadi. Bozor tizimi o°zining iste’molchining xohishiga ancha mos
keluvchi resurslarni tagsimlash layoqatini ham yo‘qotib borishi mumkin.

Bozor iqtisodiyotning navbatdagi ziddiyati jamiyat a’zolari daromadlaridagi
tengsizlikning kuchayib borishi va aholining tabagalanishi bilan bog‘liq. Bunday
igtisodiyot har ganday yuksak darajada rivojlanmasin daromadlar tengsizligini
bartaraf qila olmaydi, fagat uni ma’lum darajada yumshatish mumkin.

Bozor iqtisodiyotining umumiy e’tirof qilingan kamchiliklaridan yana biri
shundan 1boratki, u ijtimoly ne’matlar va xizmatlarni ishlab chigarib, bozorga
taklif gilishga godir emas. Shu sababli jamiyat a’zolarini bunday ne’matlar va
xizmatlar bilan ta’minlash davlat zimmasida bo‘ladi.

Tovarlar hajmi bilan pul massasi o‘rtasidagi ro‘y berib turadigan
nomuvofiglikni bartaraf eta olmaslik ham bozor igtisodiyotining ziddiyati
hisoblanadi. Bu pulning gadrsizlanishi, ya’ni inflyatsiya jarayoni orgali namoyon
bo‘ladi.

172



Bozor iqtisodiyotining asosiy ziddiyatlari bilan bir gatorda quyidagi
kamchilik yoki salbiy jihatlari ham mavjud:

- atrof-mubhitni ishlab chiqgarish va boshqa faoliyat turlari ta’siridan muhofaza
gilish mexanizmining mavjud emasligi;

- resurslarning qayta tiklanmaydigan turlarini saglash imkoniyatining
yo‘qligi;

- mehnat qilish bilan bog‘liq kafolatlarning mavjud emasligi;

- fanda fundamental va amaliy tadgiqotlarning rivojlanishiga
ko‘maklashuvning yo‘qligi;

- rivojlanishning begarorligi, ingirozli holatlarning bo‘lib turishi hamda
ijtimoiy ishlab chigarishning pasayishi, ishsizlik darajasining oshishi kabi
holatlarining mavjudligi.

Shuningdek, 2008 yilda AQSh ipoteka kreditlash tizimida vujudga kelgan
hamda ko‘plab rivojlangan mamlakatlarga tarqalib, avval iqtisodiyotning
moliyaviy sektorida, keyinchalik esa real sektor hamda ijtimoiy sohasida jiddiy
talofatlarga olib kelgan jahon moliyaviy-igtisodiy inqirozi ham ko‘p tomondan
bozor iqtisodiyotining ziddiyatli jihatlari ta’siri bilan bog‘liq. Aksariyat
rivojlangan mamlakatlarda bozorning o°zini-o‘zi tartiblash mexanizmini
mutlaglashtirish va bunda davlatning nazorat qilish, tartibga solish vazifalariga
umuman e’tibor qaratmaslik pirovardida inqiroz holatlarining ro‘y berishiga olib
keldi. O‘zbekistonda davlat tomonidan bozor munosabatlariga asoslangan
iqtisodiyotni tartibga solish jarayonlariga doimiy e’tibor qaratilib, zarur bo‘lganda
iqtisodiyotda davlat tomonidan boshgaruv usullari go‘llandi va bunday yondashuv

oxir-ogibatda o‘zini to‘la oqladi.

5.3. Bozor va uning vazifalari

Bozor tushunchasi bozor iqtisodiyotining muhim kategoriyasi bo‘lib,

iqtisodiyot nazariyasida ham, xo‘jalik yuritish amaliyotida ham, barcha
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mamlakatlar tajribasida ham qo‘llaniladigan ilmiy-amaliy tushunchadir. Eng
avvalo «bozor» va «bozor igtisodiyoti» tushunchalarining bir-biridan farglanishini
ta’kidlab o‘tishimiz lozim. Chunki, ko‘pincha bu ikki tushunchani bir xil ma’noda
ifodalash, ba’zi adabiyotlarda sinonim so‘zlar sifatida qo‘llash yoki ularni
chalkashtirish hollari uchraydi. Bozor jamiyatda bozor iqgtisodiyoti shakllangunga
qadar mehnat tagsimotining ro‘y berishi natijasida vujudga kelgan bo‘lib, u
ijtimoiy takror ishlab chigarishning ayirboshlash jarayonini oz ichiga oladi. Bozor
iqtisodiyoti esa bozor munosabatlarining tarixan uzog davr mobaynida rivojlanishi
natijasi bo‘lib, tovar-pul qonunlari asosida tashkil etiluvchi va faoliyat ko‘rsatuvchi
iqtisodiy tizimni anglatadi.

Bozor iqtisodiyoti takror ishlab chigarishning barcha fazalarini: ishlab
chiqarish, ayirboshlash, tagsimlash va iste’mol jarayonlarini qamrab oladi. Bozor
esa faqat bitta fazani, ya’ni ayirboshlash fazasini o‘z ichiga oladi. Bozor
tushunchasi yuzaki qaraganda oddiy tushunchaga o‘xshab ko‘rinadi, ayrimlar
bozorni tovarlar sotiladigan va xarid qilinadigan joy deb o‘ylashadi. Lekin uning
ichki mazmuniga e’tibor berilsa, u ko‘p qirrali bo‘lib, mazmuni o‘zgaruvchan
ekanligini, turli davrlarda turli ma’noni anglatishini bilib olish mumkin. Bozor
tushunchasi tovar ayirboshlashning kelib chiqishi va rivojlanishi bilan bog‘liq
bo‘lib, u ibtidoiy jamoa tuzumining oxirlarida kelib chiqgan va dastlab tovar
almashuv, tovar ayirboshlash joyi yoki maydoni degan mazmunni anglatgan.
Dastlab, bozor ikki yoki bir necha gabila a’zolari bir-birlari bilan tovar almashuv
joyi sifatida namoyon bo‘lgan bo‘lsa, hunarmandchilikning rivojlanishi,
shaharlarning paydo bo‘lishi bilan alohida maydonlar ajratilib, unda kishilar oldi-
sotdi gilganlar. Lekin hali u davrlarda tovar ayirboshlash T — T ko‘rinishida, ya’ni
bir turdagi tovarga boshga turdagi tovarni ayirboshlash shaklida bo‘lgan. Bunday
ayirboshlashda vaqt va masofa bo‘lmay, bir vaqtning o‘zida o‘sha joyda almashuv
jarayoni sodir bo‘lgan. Keyinchalik tovarlarni bunday tarzda ayirboshlashning
ziddiyatlari kuchayib borishi natijasida pul kelib chigib, sotish va sotib olish
jarayoni ikkiga ajralgan va T — P — T ko‘rinishini olgan. Endi tovarni sotish (T — P)

va sotib olish (P — T) zamon va makon jihatidan mos kelmasligi mumkin. Chunki
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sotuvchi oz tovarini bir joyda pulga ayirboshlab, o‘ziga kerakli tovarni boshqa
vaqgt va boshga joyda sotib olishi mumkin. Pulning kelib chigishi bilan savdogarlar,
ya’ni tovarlarni ishlab chiqaruvchidan olib iste’molchiga, bir joydan ikkinchi joyga
olib borib sotish bilan shug‘ullanadigan maxsus guruhlar paydo bo‘ldi.

Mehnat tagsimoti chuqurlashib savdo sohasi vujudga keldi. Bu soha tovar-pul
harakatini tezlashtirish imkonini berib, iste’molchi bilan ishlab chigaruvchini
bog‘laydigan vositaga aylandi. Bunda ishlab chigaruvchi bilan iste’molchi ham
bir-birlari bilan uchrashishi shart bo‘lmay, ular savdogarlar-vositachilar orqgali
aloga qilishlari mumkin bo‘lib qoldi. Endi bozor tushunchasining mazmuni
o‘zgarib, yangi ma’no kasb etadi, ya’ni tovar-pul muomalasining yangi shakli
sifatida namoyon bo‘la boshladi. Oldi-sotdi jarayonida yangi o‘ziga xos muhim
tovar — ishchi kuchining paydo bo‘lishi bilan bozor umumiy tus olib, uning
mazmuni yanada kengaydi. Endilikda ishlab chigarilgan tovar va xizmatlargina
emas, balki ishlab chigarish vositalari va ishchi kuchi ham bozor jarayoni orgali
o‘tib, ishlab chiqarishga jalb etila boradigan, ularning bir-biriga o‘zaro ta’siri
to‘g‘ridan-to‘g‘ri emas, balki bilvosita — bozor orqali sodir bo‘la boshladi.
Shunday qilib, hozirgi davrda bozor ishlab chigaruvchilar bilan iste’molchilarning
ko‘p qirrali murakkab alogalarini, ularning o‘zaro bir-birlariga bo‘lgan ta’sirini
bog‘laydigan bo‘g‘in, jamiyat taraqqiyotida modda almashuvini ta’minlaydigan
jarayon sifatida shakllandi. Bozor — ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar
(sotuvchilar va xaridorlar) o‘rtasida pul orqali ayirboshlash jarayonida
vujudga keladigan munosabatlar majmuasi.

Bozorning asosiy belgilari quyidagilardan iborat:

- sotuvchi va xaridorlarning o‘zaro kelishuvi, ekvivalentlilik prinsipi asosida
ayirboshlash;

- sotuvchilarning xarajatlari qoplanib, foyda olishi;

- to‘lovga layoqatli bo‘lgan xaridorlarning talabini qondirish va raqobatchilik.

Bozor tovarlarni ishlab chigarish va ayirboshlash, pulning vujudga kelishi,
ularning rivojlanishi natijasida kelib chiqqan tarixiy tushuncha bo‘lib, hozirgi

davrda keng targalgan obyektiv igtisodiy jarayondir.
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Bozordagi tovar va xizmatlar miqdori talabga nisbatan kam bo‘lsa narxlar
oshib ketadi, ayirboshlashning ekvivalentlik muvozanati buziladi, natijada tovarni
sotuvchi me’yoridan ortigcha daromad olish imkoniga ega bo‘ladi. Aksincha,
bozorda tovarlar miqgdori talab migdoridan oshib ketsa, narxlar pasayib ketib,
sotuvchilar zarar ko‘radilar. Shuningdek, ishlab chigarish jarayonida sustkashlik,
no‘noqlik va xo‘jasizlik yuz berib, ortiqcha xarajatlarga yo‘l qo‘yilsa ham zarar
oshib ketadi, chunki bozor bunday behuda sarflarni hisobga olmaydi. Bularning
barchasini bozor 0‘z mexanizmi orqali amalga oshiradi. Bozor mexanizmi —
bozor iqtisodiyotining faoliyat qilishini tartibga solishni va iqtisodiy
jarayonlarni uyg‘unlashtirishni ta’minlaydigan dastak va vositalar.

Bozorning iqtisodiy mazmunini ochib berishda uning obyekti va subyektini
ajratib ko‘rsatish lozim bo‘ladi. Bozor obyekti — ayirboshlash munosabatlariga
jalb qgilingan igtisodiy faoliyat natijalari va igtisodiy resurslar, tovar, pul va
unga tenglashtirilgan moliyaviy aktivlar.

Hozirgi sharoitda ozig-ovgat va qishloq xo‘jalik mahsulotlari do‘konlari,
avtomobilga xizmat ko‘rsatish stansiyasi, benzin quyish shaxobchalari, sanoat
tovarlari do‘koni, tijoratchilarning savdo shaxobchalari, turli xil supermarketlar,
yirik savdo markazlari va savdo yarmarkalari, umumiy ovgatlanish shaxobchalari
bozorning odatdagi ko‘rinishlari hisoblanadi. Fond birjalari, valyuta bozori, don
birjalari va auksion kabilar bozorning yuqori darajada rivojlangan ko‘rinishlaridir.

Bozor subyekti — ayirboshlash munosabatlari qgatnashchisi. Bozor
subyektlari ikki guruhga — sotuvchi va xaridorlarga bo‘linib, ular bozor
munosabatlarining turli vazifalarini bajaradi. Sotuvchilar bozorga tovar va
xizmatlarni taklif etadi, xaridorlar esa ularga talab bildiradi. Bozor o‘z subyektlari
manfaatini bir-biriga bog‘lab, ularni muvofiglashtiradi. Ayrim turdagi bozorlarda
sotuvchi va xaridorlar o‘rtasida bevosita aloga mavjud bo‘lsa, boshqgalarida
bilvosita aloga mavjud bo‘lib, ular hech qachon bir-birini ko‘rmaydi yoki
bilmaydi.

Bozorning asosiy vazifasi ishlab chigaruvchilar tomonidan yaratilgan

tovar va xizmatlarni, iqtisodiy resurslarni iste’molchilarga yetkazib berishdan
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iboratdir. Bu yerda bozor ishlab chiqarish bilan iste’molni bir-biriga bog‘laydi,
ishlab chiqarilgan tovar yoki xizmat o‘z iste’molchisini topadi. Bunda bozor
vositachi bo‘lib xizmat giladi. Bozorda giymat shakllari almashadi. U giymatni
tovar shaklidan pul shakliga aylantiradi. Individual mehnat sarflari sifatida chiggan
tovarlar bozor tomonidan tan olinsa, ijtimoiy mehnat sarfini namoyon giladi va
tovarning bozor qiymati hosil bo‘ladi.

Bozor ayirboshlash kategoriyasi bo‘lib, ishlab chigarishning uzluksiz
takrorlanib turishiga yordam beradi. Ishlab chigarish, yangidan boshlanishi
uchun yaratilgan tovarlar sotilishi va ularning pulga aylanishi, puldan esa kerakli
igtisodiy resurslar xarid gilinishi zarur. Bozor vositasida tovarni sotishdan tushgan
mablag‘lar hisobiga, ishlab chigaruvchilar resurslar sotib olish yo‘li bilan
sarflangan ishlab chiqarish vositalari o‘rnini qoplaydigan va ishlab chiqarishni
kengaytirish uchun kerakli moddiy va mehnat resurslariga ega bo‘ladilar. Bozor
orqali resurslarning erkin harakati ta’minlanadi va ularning tarmoqlar o‘rtasida
tagsimlanishi ro‘y beradi. Iste’molchilar bozorda u yoki bu tovarga bo‘lgan talabini
bildiradi.

Bozor bu talabni ishlab chigaruvchilar va resurslarni yetkazib beruvchilarga
uzatadi. Resurslar talab bildirgan tarmoqlar va sohalar o‘rtasida tagsimlanib turadi.

Bozor iqgtisodiyotni tartibga solib turish vazifasini talab, taklif, ragobat
va narxlar yordamida bajaradi. U o‘zida talab va taklifni jamlab, bu bilan
nimani, gancha miqdorda va qaysi vagtda ishlab chigarish kerakligini aniglab
beradi. Bozor narx vositasida iqtisodiy resurslarni tovarlarga talab kamaygan
tarmogqlardan talab ortgan tarmoqlarga oqib kelishini ta’minlaydi. Shuningdek,
adabiyotlarda bozorning boshga ko‘plab qo‘shimcha vazifalari ham keltiriladi. Bu
vazifalarni yaqqolroq tasavvur etish uchun ularni maxsus rasm ko‘rinishida

ifodalash mumkin (5.3-rasm).
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Bozorning

vazifalari
I [ [ [ [ |
Tartibga Rag‘bat- Nazorat Vosita- Tejam- Integratsi

solish lantirish qilish chilik korlik yalash

I [ [ |
Narxni Igtisodiyotni Axborot Bozor subyektlarining
tashkil sog‘lomlashtirish berish manfaatlarini ro‘yobga

etish chigarish

5.3-rasm. Bozorning vazifalari
Bozor turli xil vazifalarni bajarsa-da, ular o‘zaro bog‘liq va bir-birini taqozo
giladi. Bozorning igtisodiy mazmunini chuqurrog tushunish uchun uning turlari va

ichki tuzilishini ko‘rib chiqish magsadga muvofiq hisoblanadi.

5.4. Bozorning turlari va tuzilishi

Hozirgi davrda bozor murakkab tuzilishga egadir. Bozorning ichki tuzilishi
murakkab bo‘lganligi sababli uni turkumlashga quyidagi mezonlar asos qilib
olinadi: bozorning etuklik darajasi, sotiladigan va sotib olinadigan mahsulot turi,
bozor subyektlari xususiyatlari, bozor migyosi, iqgtisodiy alogalar tavsifi va
boshqgalar.

Bozorning etuklik darajasiga garab rivojlanmagan bozor, erkin (klassik)
bozor, hozirgi zamon rivojlangan bozorlarga bo‘linadi. Rivojlanmagan,
shakllanayotgan bozor tasodifiy tavsifga ega bo‘lib, unda tovarni tovarga
ayirboshlash (barter) usuli ko‘proq qo‘llaniladi. Bozorning bu turi tarixan hali
haqiqiy pul mavjud bo‘lmagan davrga to‘g‘ri keladi. Lekin hozirgi davrda ham
ayrim mamlakatlarda pul inqirozga uchrab, ijtimoiy ishonchni yo‘qotgan, bozor
iqtisodiyotiga o‘tish sharoitida ham bozorning bunday turi amal gilishi mumkin.

Erkin (klassik) bozor — tovar va xizmatlarning har bir turi bo‘yicha juda
ko‘p ishlab chigaruvchilar va iste’molchilar, sotuvchilar va xaridorlar mavjud

bo‘lib, ular o‘rtasida erkin raqobat amal qiluvchi, narxlar talab va taklif
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o‘rtasidagi nisbatga qarab erkin shakllanuvchi bozordir. Erkin bozorda
raqobatning turli usullari qo‘llanilib, aholi va ishlab chiqaruvchilar keskin
tabagalanishi ro‘y beradi.

Hozirgi zamon rivojlangan bozori ijtimoiy-igtisodiy samaradorlikni
ta’minlash va aholini ijtimoiy himoyalash maqsadida bozor aloqalarining
davlat tomonidan tartibga solib turilishiga asoslanadi. Demak, davlat ham
bozor ishtirokchisi bo‘lib, u bozor aloqalarini tartiblashtiradi va boshgaradi.
Hozirgi zamon rivojlangan bozorida turli xil birjalar va boshga oldi-sotdi
jarayoniga xizmat qiluvchi sohalar taraqqiy etgan bo‘ladi. Ragobatning asoratli
kurashlari, aholining tabaqalashuvi yumshatilib, ularning daromadlari o‘rtasidagi
tafovutlar me’yor darajasida ushlab turiladi.

Bozor hududiy jihatdan ham turlicha bo‘lishi mumkin. Bular mahalliy
bozorlar (Toshkent bozori, Samargand bozori, Urgut bozori, London bozori, Nyu-
York bozori, Pekin bozori va boshgalar); milliy bozorlar (O°‘zbekiston bozori,
Rossiya bozori, Ukraina bozori, Angliya bozori, Amerika bozori, Xitoy bozori va
boshqgalar); hududiy bozorlar (Markaziy Osiyo yoki Osiyo bozori, G‘arbiy
Yevropa bozori) va nihoyat jahon bozori.

Sotiladigan va sotib olinadigan tovar, xizmat turiga ko‘ra bozorlar
quyidagi turlarga bo‘linadi: iste’mol tovarlari va xizmatlari bozori, ishlab chiqarish
vositalari va ishchi kuchi (resurslar) bozori, valyuta bozori va fond birjalari, ilmiy-
texnika kashfiyoti va ishlanmalar bozori.

Muomalaga chigadigan subyektlarning xususiyatiga ko‘ra ulgurji va
chakana savdoni ajratish mumkin. Chakana savdoda, asosan, sotib oluvchilar
fugarolar hisoblanadi. Turli shakldagi korxonalar, firmalar, xususiy do‘konlar va
boshqgalar esa sotuvchi hisoblanadi. Ulgurji savdoda mahsulotlar yirik partiyalarda
ko‘tarasiga sotiladi.

Bozorning asosiy tarkibiy qismlaridan biri bo‘lib iste’mol tovarlari va
xizmatlar bozori hisoblanadi. Bu bozorda xo‘jalik subyektlarining barcha uchta

turi: uy xo‘jaliklari, davlat va korxonalar gatnashadi.
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Iste’mol tovarlari va xizmatlari bozorining maxsus turi intellektual tovarlar
bozoridir. Bu bozorda aqliy mehnat mahsuli bo‘lgan tovarlar — ilmiy g‘oyalar,
texnika yangiliklari, san’at va adabiyot asarlari, har xil axborotlar oldi-sotdi
gilinadi. Intellektual bozor tarkibida ilmiy-texnika ishlanmalarini ayirboshlash
katta o‘rin tutadi. U amalda patent, litsenziya va nou-xau sotishdan iborat bo‘lib,
bu bozorda asosan, innovatsiya firmalari ish ko‘radi. Mazkur firmalar yangiliklar
yaratish, bozorda sotish va ishlab chiqarishga joriy etish bo‘yicha xizmat
ko‘rsatadi.

Ishlab chigarish vositalari (resurslar) bozorida tovar sifatidagi mehnat
vositalari va materiallar oldi-sotdi gilinadi. Bu bozorda mashina, asbob-uskuna,
xomashyo, yoqilg‘i va materiallar kabi ishlab chigarish vositalari ulgurji ravishda
sotiladi. Resurslar bozoridagi tovarlar shaxsiy iste’molga emas, ishlab chiqarish
i1ste’moliga xizmat qiladi, ya’ni ishlab chiqarish talabini qondiradi.

Bozorning barcha subyektlari o‘rtasidagi iqtisodiy aloqgalar iste’mol tovarlari

va resurslar bozori orqali ancha to‘liq va yorqin namoyon bo‘ladi (5.4-rasm).

} iqtisodiy resurslar
Firma < Resurslar

(korxona) bozori

pul mablag‘lari

tovar va xizmatlar igtisodiy resurslar

Davlat

tovar va xizmatlar

pul mabnasnapu
pul mabnaznapu
iqtisodiy resurslar

tovar va xizmatlar tovar va xizmatlar

A 4 A

Iste'mol tovarlari | pul mablag‘lari
bozori A

Uy
tovar va xizmatlar xo‘jaliklari

»

5.4-rasm. Iste’mol tovarlari bozori va resurslar bozori hamda bozor

subyektlari o‘rtasida resurslar, mahsulot va daromadlar harakati’.

L Muallif tomonidan ishlab chigildi.
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Rasmdan ko‘rinib turibdiki, uy xo‘jaliklari va davlat iqtisodiy resurslarga
egalik qilib, ularni resurslar bozoriga yetkazib beradi. Korxonalar resurslarga talab
bildiradi. Korxonalarning resurslarni sotib olishga sarflagan pul mablag‘lari
resurslarni yetkazib beruvchilarning daromadlari (ish haqi, renta, foiz va foyda)
ogimini tashkil giladi.

Uy xo‘jaliklari resurslarni sotishdan olinadigan pul daromadlarini sarflash
jarayonida ko‘plab tovar va xizmatlarga o‘zlarining talabini bildiradi. Bir vaqtda
korxonalar aynan shu bozorda tovar va Xxizmatlarni taklif giladi. Tovar va
xizmatlarga iste’mol sarflari oqimi korxonalarning pul tushumi yoki daromadini
tashkil giladi.

Igtisodiy resurslar bozorining tarkibiy gismini ishchi kuchi bozori tashkil
giladi. Ishchi kuchi bozorida o‘ziga xos xususiyatga ega bo‘lgan iqtisodiy
resursning oldi-sotdi bitimi amalga oshiriladi. Bu bozorda biznes tomonidan ishchi
kuchiga bo‘lgan talab, uy xo‘jaliklari tomonidan bildirilgan ishchi kuchi taklifi
bilan to‘gqnash keladi. Shunday ekan, ishchi kuchi bozorida iqtisodiy
subyektlarning ikki turi — tadbirkorlar va yollanma ishchilar harakat giladi. Ishchi
kuchi insonning mehnat qilish qobiliyati sifatida tovarga aylanadi, bu qobiliyat
bozor orgali uning egasidan ajratib olinishini bildirmaydi. Ishchi kuchi bozorida
insonning o0‘zi emas, uning mehnat qilish qobiliyati ma’lum muddatga sotiladi.

Moliya bozori turli-tuman va ko‘p jihatli bo‘lsa ham oldi-sotdi obyekti bitta,
ya’ni pul (pulga tenglashtirilgan qog‘ozlar) hisoblanadi. Ortigcha mablag‘larga ega
bo‘lgan xo‘jalik subyektlari o‘z moliyaviy resurslarini ularga ehtiyoj sezgan
subyektlarga taklif giladi.

Moliya bozorini moliyaviy bitimlarning harakatiga qgarab turkumlash
mumkin. Bunda moliya bozori ikkiga ajraladi: garz majburiyatlari bozori va kapital
(mulk) bozori. Qarz majburiyatlari bozorida pul vagtincha garzga olinadi va
shaxsiy iste’mol uchun ishlatiladi. Kapital (mulk) bozorida jamg‘arishga
qo‘yilgan puldan daromad olish huquqi sotiladi va sotib olinadi. Bu bozorda
mablag‘lar kapital sifatida ishga solinib, foyda keltiradi. Shuni hisobga olib kapital

bozorini ikkita bo‘g‘inga ajratish mumkin: ssuda kapitali bozori va qimmatli
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qog‘ozlar bozori. Ssuda kapitali bozori — pul shaklidagi kapitalning foiz to‘lash
sharti bilan garzga berish bo‘yicha oldi-sotdi munosabatidir. Bu bozorda
asosan davlat va banklarning qisqa muddatli majburiyatlari muomalada bo‘ladi.

Qimmatli qog‘ozlar bozori — turli ko‘rinishdagi qimmatli qog‘ozlar
(aksiya, obligatsiya, veksel, chek, depozit kabilar) ning oldi-sotdi munosabati.
Mazkur bozor amalda fond birjalari, auksionlar va banklardan iborat bo‘lib, unda
broker va dilerlar vositachilik giladi. Qimmatli qog‘ozlarning harakati xususiyati
bo‘yicha moliya bozori birlamchi va ikkilamchi (hosila) bozorlarga bo‘linadi.
Birlamchi bozorda yangi nusxadagi qog‘ozlar sotiladi va sotib olinadi, ikkilamchi
bozorda oldin chigarilgan qimmatli qog‘ozlar harakat qiladi. Birlamchi bozorda
qimmatli qog‘ozlar sotilsa, ikkilamchi bozorda gayta sotiladi. Iqgtisodiyot uchun
gimmatli qog‘ozlarning ikkilamchi bozori favqulodda muhim ahamiyatga ega. U
xo‘jalik subyektlari o‘rtasida moliyaviy vositalarning erkin harakat qilishini
ta’minlaydi. Shu sababli ham Oc‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish
bo‘yicha harakatlar strategiyasida “sug‘urta, lizing va boshqa moliyaviy
xizmatlarning xajmini ularning yangi turlarini joriy qilish va sifatini oshirish
hisobiga kengaytirish, shuningdek fond bozorini kapitalni jalb gilish hamda
korxona, moliyaviy institutlar va aholining erkin resurslarini joylashtirishdagi
muqobil manba sifatida rivojlantirish”ga' katta ahamiyat berilmogda. Buning
uchun esa makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar, aynigsa, valyuta bozori holati ustidan
tizimli monitoringni amalga oshirish, zaruriyat tug‘ilganda, milliy valyuta va ichki
bozordagi narxlarning bargarorligini oshirish, makroigtisodiy muvozanatni saqlash
va yuqori iqtisodiy o‘sish sur’atlarini ta’minlashga yo‘naltirilgan qonunchilikni
takomillashtirish zarur.

Hozirgi kunda keng rivojlanib borayotgan zamonaviy bozorlardan biri bu
elektron savdo bozorlari bo‘lib hisoblanadi. U 2015 yil 9 dekabrdagi O‘zbekiston
Respublikasining “Elektron tijorat to‘g‘risida”gi Qonunining yangi tahriri bilan

belgilanadi va amalga oshiriladi. Unda internet tarmog‘idagi tijorat sohasiga oid

1 O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi “O‘zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish
bo‘yicha Harakatlar strategiyasi to‘g‘risida”gi, PF-4947-sonli Farmoni. 1-ilova, 3.1-band.
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faollikni, unda oldi-sotdini amalga oshirilishini ifodalash uchun qo‘llaniladi;
kompyuter tarmog‘idan foydalangan holda xarid qilish, sotish, servis xizmati
ko‘rsatishni amalga oshirish, marketing tadbirlarini o‘tkazish imkoniyatini
ta’minlaydi.

Elektron tijorat — bu savdo va tijoratning noan’anaviy shakli bo‘lib, bunda
oluvchi va to‘lovchi o‘rtasidagi munosabat va majburiyatlar elektron
kommunikatsiya tizimi, kompyuter dastur ta’minoti, ma’lumotlar xavfsizligi va
tartibga solish elektron tizimi orgali amalga oshirilishi ko‘zda tutadi.

Elektron tijoratning an’anaviy savdo turlaridan farqi quyidagilardan iborat:

- xaridor o‘ziga qulay vaqt, joy va tezlikda mahsulotni tanlash va sotib olish
imkoniyatiga ega;

- savdo-sotiq faoliyatini ish faoliyati bilan birga parallel ravishda, ya’ni ishlab
chigarishdan ajralmagan holda olib borish imkoniyati;

- ko‘p sonli xaridorlarning bir vaqtning o‘zida bir nechta firmalarga murojaat
gila olish imkoniyati;

- kerakli mahsulotlarni tezlikda izlab topish va ushbu mahsulotlar mavjud
bo‘lgan korxonalarga murojaat qilishda texnik va transport vositalaridan samarali
foydalanish imkoniyati;

- xaridorlarning yashash joyi, sog‘lig‘i va moddiy ta’minlanish darajasidan
qat’iy nazar hamma qatori teng huquqli mahsulot sotib olish imkoniyati;

- hozirgi kundagi mavjud jahon standartlariga javob beradigan mahsulotlarni
tanlash va sotish imkoniyati;

- elektron tijoratda savdoni tashkil etish korxonalarning raqobatini
kuchaytiradi, monopoliyadan chigaradi va mahsulotlarning sifatini oshirish

imkoniyatini beradi.

5.5. Bozor infratuzilmasi va uning unsurlari

Bozorning samarali amal qilishi ko‘p jihatdan uning infratuzilmasining

rivojlanganlik darajasiga bog‘liqdir.
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Bozor infratuzilmasi — bu bozor aloqalarini o‘rnatish va ularning bir
maromda amal qilishiga xizmat ko‘rsatuvchi muassasalar tizimidir.

Bozor infratuzilmasi tarkibiga kiruvchi muassasalarni quyidagi asosiy
yo‘nalishlar bo‘yicha guruhlash mumkin:

1) tovar va xizmatlar muomalasiga xizmat giluvchi muassasalar (ombor
xo‘jaligi, transport va aloqa xizmatlari ko‘rsatuvchi korxonalar, birjalar,
auksionlar, savdo uylari, savdo-sotiq idoralari va agentliklari va h.k.);

2) moliya-kredit munosabatlariga xizmat giluvchi muassasalar (bank,
kredit muassasalari, sug‘urta va moliya kompaniyalari, soliq idoralari va h.k.);

3) ijtimoiy sohaga xizmat ko‘rsatuvchi muassasalar (uy-joy va kommunal
xizmat idoralari, aholini ishga joylashtirish firmalari va h.k.);

4) axborot xizmati idoralari (ma’lumotlarni to‘plash, umumlashtirish va
sotish bilan shug‘ullanuvchi muassasalar).

Bozor infratuzilmasi muassasalari tovar ishlab chigaruvchilarning savdo-
sotiq, moliya-kredit faoliyatiga, asosiy hamkorlarni topishiga, ishchi kuchini
yollashiga ko‘maklashadi, davlatning iqtisodiyotni tartibga solish bo‘yicha
tadbirlarini amalga oshiradi, tijorat aloqalarini o‘rnatishga yordam beradi. Ularning
bir qismi davlat mulki doirasida faoliyat yuritib, bepul xizmat ko‘rsatsa, boshqalari
mustaqil tijorat muassasasi va uyushmalaridan iborat bo‘lib, ko‘rsatgan xizmatlari
uchun haq oladi.

Bozor infratuzilmasi tarkibida tovar va Xizmatlar muomalasiga Xizmat
qiluvchi muassasalar muhim o‘rin tutishi sababli ulardan asosiylarining qisqacha
tavsifiga to‘xtalib o‘tamiz.

Birja — namuna (yoki standart)lar asosida ommaviy tovarlarning
muntazam savdo-sotiq ishlarini o‘tkazuvchi tijorat muassasasi. Uning tovar
birjasi, fond birjasi, valyuta birjasi, mehnat birjasi singari turlari keng targalgan.

Tovar birjasi — oldindan belgilangan goidalar asosida ulgurji savdoni
tashkil etish shakli.

Fond birjasi — qimmatli qog‘ozlar oldi-sotdisi bo‘yicha rasmiy jihatdan

tashkil etilgan va muntazam amal qiluvchi bozor shakili.
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Valyuta birjasi — milliy valyutalar kurslari bo‘yicha ularning erkin oldi-
sotdisi amalga oshiriladigan, rasmiy jihatdan tashkil etilgan bozori shakli.

Mehnat birjasi — ishchilar va tadbirkorlar o‘rtasidagi ishchi kuchini oldi-
sotdi bitimini tuzishda vositachilikni amalga oshiruvchi va ishsizlarni
ro‘yxatga oluvchi muassasa.

Birjada ishtirokchilar tomonidan tovar ayirboshlash to‘g‘risidagi bitimlar
tuziladi, lekin tovarni yetkazib berish va uning haqini to‘lash birjadan tashqarida
yuz beradi. Bunda tovarning egasi va xaridorlari gatnashishi shart emas. Ular
nomidan ishni brokerlar (dallollar) yuritadi. Broker (makler) — bu tovar, fond va
valyuta birjalarida oldi-sotdi bitimlarini tuzishda vositachilik giladigan shaxs
yoki maxsus firma. Ular odatda mijozlar topshirig‘iga ko‘ra va uning hisobiga ish
yuritadi, kafolat beruvchi hisobiga 0‘z nomidan savdo bitimlari tuzishi ham
mumkin.

Birjaning yana bir xususiyati shundaki, bu yerda hali ishlab chigarilmagan,
lekin tayyorlanishi aniq bo‘lgan, oldin sotib olinib, egasi ixtiyoriga kelib
tushmagan tovarlar ham sotiladi.

Birjalar ixtisoslashgan yoki universal bo‘lishi mumkin. Ixtisoslashgan
birjalarda ayrim turdagi yoki bir guruh tovarlar, universal birjalarda har xil tovarlar
sotiladi.

Auksion — alohida xususiyatlarga ega bo‘lgan tovarlarni sotish uchun
muayyan joylarda tashkil gilingan maxsus kim oshdi savdo muassasasi.
Auksionda savdo tovarlarning nisbatan cheklangan ro‘yxati bo‘yicha, ommaviy
sotuvga qo‘yish yo‘li bilan o‘tkaziladi. Auksion e’lon gilingan vaqtda va ma’lum
davrda o‘tkaziladi. Bunda tovarlarning bozorga kelib tushish mavsumi va hajmi
hisobga olinadi. Auksion savdosida namuna tovarlar ro‘yxatda ko‘rsatilgan
tartibda savdoga qo‘yiladi, xaridorlar orasida eng yuqori narxni taklif qilgan kishi
tovarni sotib oladi. Auksionlarda san’at asarlari, noyob buyumlar, kolleksiyalar
ham sotilishi mumkin.

Savdo yarmarkasi — muayyan belgilangan vaqtda va joyda o‘tkaziluvchi

hamda o‘tkazilish jarayonida ulgurji savdo bitimlari tuziluvchi tovar
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namunalari ko‘rgazmasi. Savdo bitimlari tovar ishlab chigaruvchi bilan savdo
firmalari o‘rtasida tuzilib, unda bevosita iste’molchi gatnashmaydi.

Savdo uyi — o‘z ichiga tashqi savdo kompaniyasi bilan bir qatorda ishlab
chigarish, bank, sug‘urta, transport, ulgurji-chakana va boshga turdagi
firmalarni oluvchi keng tarmoqli savdo kompaniyasi. U ixtisoslashgan yoki
universal bo‘lishi mumkin. Ixtisoslashgan savdo uyi ayrim tovarlar bilan (kiyim-
kechak, oyoq kiyim, gazlama va h.k.), universal savdo uyi har xil tovarlar bilan
savdo qiladi. Savdo uylari tarkibida savdo firmalari muhim o‘rin tutadi. Ular tijorat
ishini yurituvchi va ixtisoslashgan savdo-sotiq korxonalaridir. Firmalar mustaqil
yoki yirik sanoat korporatsiyalari tarkibida ish yuritib, ulgurji va chakana savdo
bilan shug‘ullanadigan turlarga bo‘linadi. Ayrim firmalar har ikkala savdo turi
bilan ham shug‘ullanadi. Savdo uylari 0o‘z nomidan va ko‘pincha o‘z hisobidan
eksport-import hamda boshga savdo alogalarini olib boradi. Tashgi savdo uylari
savdo korxonalarini sotib olish, jihoz va uskunalarni ijaraga topshirish, kreditlar
berish, sug‘urta xizmati ko‘rsatish orqali moliyaviy va ishlab chiqarish xizmatida
ham gatnashadi.

Ulgurji savdo firmalari tovarlarni o‘z mulki va mablag‘lari hisobidan sotib
olib, keyin iste’molchilarga sotadi. Chakana savdo firmalari turlicha faoliyat
yuritib, ular mustaqil do‘konlar, maxsus do‘konlar va supermarketlardan iborat
bo‘ladi.

Supermarket — bu xaridorning o‘ziga o‘zi xizmat ko‘rsatishiga
asoslangan keng tarmogli savdo korxonasi. U tovarlarning deyarli barcha turlari
bilan, jumladan import tovarlar bilan ham savdo qgiladi. Supermarket xaridorlarga
bepul maslahatlar beradi, tovarlarni buyurtma bo‘yicha xaridor uyiga yetkazadi,
ularga madaniy-maishiy xizmat ko ‘rsatadi.

Qo‘lga kiritilgan yutuqglar tahlili shuni ko‘rsatmoqdaki, avvalambor, tizimli
demokratik bozor islohotlarini joriy etish, iqtisodiy liberallashtirishni yanada
chuqurlashtirish, sanoat tarmoqlarida tarkibiy o‘zgarishlarni amalga oshirish,
modernizatsiyalash va diversifikatsiyalash jarayonlarini izchil davom ettirish —

bularning bari muvaffaqiyatlarning asosiy omilidir. E’tiborli jihati, yalpi ichki
186



mahsulotning muttasil o‘sishi an’anaviy xom ashyo tarmogqlari yoki bo‘lmasa,
jahon bozoridagi qulay kon’yunktura va ayrim xom-ashyo hamda materiallar
narxining yuqoriligi hisobidan emas, aksincha, raqobatbardosh tayyor mahsulotlar
ishlab chiqarish, zamonaviy xizmat ko‘rsatish sohalarini jadal rivojlantirish
evaziga ta’minlanmoqda.

Ushbu vazifalarni amalga oshirish natijasi o‘laroq, iqtisodiyotni tarkibiy
jihatdan o‘zgartirish, gayta ishlangan hamda yuqori qo‘shimcha giymatga ega
bo‘lgan tayyor mahsulotlarni ko‘paytirish barcha tarmoq va sanoat korxonalarining
tashqi bozordagi pozitsiyasini mustahkamlash imkonini bermoqgda.

Infratuzilma tizimida moliya-kredit munosabatlariga xizmat qiluvchi
muassasalar alohida o‘ringa ega. Ular moliya bozori, uning asosi bo‘lgan kapital
bozorini shakllantiradi va amal qilish tartib-qoidalarini o‘rnatadi. Moliyaviy
muassasalarning aksariyati o‘ziga xos belgilar bilan bir qatorda yagona umumiy
belgiga ham ega. Bu ular faoliyatining doimo moliyaviy majburiyatlar bilan
bog‘ligligidir. Ya’ni, moliyaviy muassasalar subyektlarning ortigcha pul
mablag‘larini jalb etib, o‘z nomidan moliyaviy mablag‘larga ehtiyoj sezgan
subyektlarga pul garz beradi.

Bozor infratuzilmasining banklar, sug‘urta kompaniyalari, soliq va bojxona
idoralari kabi muassasalari moliya-kredit munosabatlarida alohida o‘ziga xos
o‘ringa ega. Ularning iqtisodiy faoliyati va moliyaviy munosabatlarda tutgan o‘rni

bilan keyingi boblarda batafsil tanishamiz.

Xulosalar

1. Bozor va bozor igtisodiyoti tovar-pul munosabatlarining rivojlanishi
natijasida vujudga keladi.

2. Bozor munosabatlari subyektlari o‘zaro bog‘liq holda va alogada bandlik,
milliy daromad va ishlab chigarishning umumiy hajmi kabi ijtimoiy ishlab
chigarish natijalarini aks ettiradigan va doimiy harakatda bo‘ladigan daromadlar va

xarajatlar ogimini shakllantiradi.
187



3. Bozor munosabatlarining har bir ishtirokchisi 0‘z maqgsad va
manfaatlaridan kelib chiqib, mustaqil qaror qabul qiladi. Aynan xo°jalik yurituvchi
subyektlarning iqtisodiy erkinligi va mustagqilligi bozor ko‘rinishidagi iqtisodiy
munosabatlarni vujudga keltiradi hamda o‘z rivojlanishining tabiiy-evolyusion,
dinamik xususiyatini belgilab beradi.

4. Bozor iqtisodiyoti — murakkab ijtimoiy-iqtisodiy tizim bo‘lib, birlashgan,
o‘zaro bog‘langan va birgalikda harakatlanadigan bir qator tarkibiy tuzilmalarni
0z ichiga oladi.

5. Bozor igtisodiyotining samarali amal qgilishi uchun uning infratuzilmasi
shakllantiriladi. Bozor infratuzilmasi — bu bozor munosabatlariga ko‘mak berishga
garatilgan ijtimoiy-igtisodiy institutlar tizimidir.

6. Bozor iqtisodiyoti tizimining afzalligiga garamay, shunday muammolar
borki, ularni bozor mexanizmi vositasida hal etish kam samara keltiradi yoki
umuman hal etib bo‘lmaydi. Ana shunday muammolarni hal etish uchun davlat

ularni o‘z zimmasiga olishi yoki zarur shart-sharoitlarni yaratib berishi kerak.

Asosiy tayanch tushunchalar

Bozor igtisodiyoti — tovar ishlab chiqarish, ayirboshlash va pul muomalasi
gonun-goidalari asosida tashkil etiladigan va boshqariladigan igtisodiy tizim.

Bozor mexanizmi — bozor igtisodiyotining faoliyat gilishini tartibga solishni
va iqtisodiy jarayonlarni uyg‘unlashtirishni ta’minlaydigan dastak va vositalar.

Bozor — ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilar (sotuvchilar va xaridorlar)
o‘rtasida pul orqali ayirboshlash jarayonida bo‘ladigan munosabatlar yig‘indisi.

Bozor obyekti — ayirboshlash munosabatlariga jalb gilingan igtisodiy faoliyat
natijalari va iqtisodiy resurslar, tovar, pul va unga tenglashtirilgan moliyaviy
aktivlar.

Bozor subyekti — ayirboshlash munosabatlari gatnashchisi.

Uy xo‘jaliklari — igtisodiyotning asosan iste’mol sohasida faoliyat

ko‘rsatuvchi bozorga ishchi kuchi yetkazib beruvchi asosiy tarkibiy birlik.
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Tadbirkorlik sektori — igtisodiyotning turli sohalarida daromad (foyda) olish
maqsadida faoliyat ko‘rsatuvchi birlamchi bo‘g‘ini.

Davlat sektori — o‘z oldiga foyda olishni magsad qilib qo‘ymagan, asosan
iqtisodiyotni tartibga solish vazifasini amalga oshiradigan turli budjet tashkilotlari
va muassasalari majmui.

Bank — igtisodiyotning me’yorda amal qilishi uchun zarur bo‘lgan pul
massasi harakatini tartibga soluvchi moliya-kredit muassasasi.

Ssuda kapitali bozori — pul shaklidagi kapitalning foiz to‘lash sharti bilan
qarzga berish bo‘yicha oldi-sotdi munosabati.

Qimmatli qog‘ozlar bozori — turli ko‘rinishdagi qimmatli qog‘ozlar (aksiya,
obligatsiya, veksel, chek, depozit kabilar)ning oldi-sotdi munosabati.

Bozor infratuzilmasi — bu bozor aloqalarini o‘rnatish va ularning bir
maromda amal gilishiga xizmat ko ‘rsatuvchi muassasalar tizimidir.

Birja — namuna (yoki standart)lar asosida ommaviy tovarlarning muntazam
savdo-sotiq ishlarini o‘tkazuvchi tijorat muassasasi.

Tovar birjasi — oldindan belgilangan qoidalar asosida ulgurji savdoni tashkil
etish shakli.

Fond birjasi — gimmatli qog‘ozlar oldi-sotdisi bo‘yicha rasmiy jihatdan
tashkil etilgan va muntazam amal giluvchi bozor shakli.

Valyuta birjasi — milliy valyutalar kurslari bo‘yicha ularning erkin oldi-
sotdisi amalga oshiriladigan, rasmiy jihatdan tashkil etilgan bozori shakli.

Mehnat birjasi — ishchilar va tadbirkorlar o‘rtasidagi ishchi kuchining oldi-
sotdi bitimini tuzishda vositachilikni amalga oshiruvchi va ishsizlarni ro‘yxatga
oluvchi muassasa.

Broker (makler) — bu tovar, fond va valyuta birjalarida oldi-sotdi bitimlarini
tuzishda vositachilik giladigan shaxs yoki maxsus firma.

Auksion — alohida xususiyatlarga ega bo‘lgan tovarlarni sotish uchun

muayyan joylarda tashkil gilingan maxsus kim oshdi savdo muassasasi.
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Savdo yarmarkasi — muayyan belgilangan vaqtda va joyda o‘tkaziluvchi
hamda o‘tkazilish jarayonida ulgurji savdo bitimlari tuziluvchi tovar namunalari
ko‘rgazmasi.

Savdo uyi — oz ichiga tashqi savdo kompaniyasi bilan bir gatorda ishlab
chigarish, bank, sug‘urta, transport, ulgurji-chakana va boshqga turdagi firmalarni
oluvchi keng tarmogli savdo kompaniyasi.

Supermarket — bu xaridorning o‘ziga o‘zi xizmat ko‘rsatishiga asoslangan

keng tarmoqli savdo korxonasi.

Takrorlash uchun savollar va topshiriglar

1. Bozor igtisodiyotining mazmuni va asosiy belgilari nimalardan iborat?

2. Klassik va hozirgi zamon bozor igtisodiyotining umumiy tomonlari va
farglarini tushuntirib bering.

3. Bozor igtisodiyotining afzalliklari va ziddiyatlari nimalardan iborat?

4. Bozor iqtisodiyotining asosiy ishtirokchilari kimlar va ular o‘rtasidagi
igtisodiy alogalar gay tarzda kechadi?

5. Bozor tushunchasining ta’rifini bering va uning asosiy vazifalarini
ko‘rsating.

6. Bozorni turkumlashda ganday mezonlar asos qilib olinadi? Ularni sanab
ko‘rsating.

7. Etuklik darajasiga garab bozorning ganday turlari ajratiladi?

8. Sotiladigan va sotib olinadigan tovar, xizmat turiga ko‘ra bozorning gqanday
turlarini ajratish mumkin?

9. Hududiy jihatdan bozorning ganday turlari mavjud?

10. Bozor infratuzilmasi nima? Uning tarkibiy gismlari va asosiy unsurlariga

ta’rif bering.
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6-BOB. BOZOR IQTISODIYOTIGA O‘TISH DAVRI VA UNING
O‘ZBEKISTONDAGI XUSUSIYATLARI

Tarixdan bizga ma’lumki, bir-biridan keskin farq giladigan bir tizimdan
ikkinchisiga o‘tish jarayoni ma’lum o‘tish davrini taqozo qiladi. Shuningdek,
markazlashgan ma’muriy buyrugbozlikka asoslangan igtisodiyotdan voz kechib,
bozor munosabatlarini shakllantirishda ham maxsus o‘tish davri zarur bo‘lib, bu
davrning mazmuni va asosiy belgilarini o‘rganib chiqish maqgsadga muvofiq
hisoblanadi. Bu bobda o‘tish davri nazariyasi, xususan bozor iqtisodiyotiga o‘tish
yo‘llari bayon qilinadi. Shuningdek, O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tishning
tamoyillari va xususiyatlari, respublikada bozor islohotlarini amalga oshirishning
mazmuni, maqgsadi va asosiy yo‘nalishlari ko‘rsatib beriladi. Shuningdek, bozor
munosabatlariga o‘tish, iqtisodiyotni erkinlashtirish, tarkibiy o‘zgartirishi, keng
ko‘lamli islohotlar va modernizatsiyalashni amalga oshirish jarayonida
makroiqtisodiy barqgarorlikka erishish kabi strategik vazifalarni amalga oshirish

yo‘llari tahlil gilinadi.

6.1. O‘tish davrining mazmuni. Bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘llari

Bozor iqtisodiyotiga of‘tish davrining umumiy mazmuni iqtisodiy
munosabatlarning alohida unsurlarini isloh qilish yoki iqgtisodiy siyosatga
tuzatishlar  kiritish emas, balki butun iqgtisodiy munosabatlar tizimini
o‘zgartirishdan iboratdir.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tish davri — ma’muriy-buyrugbozlik yoki boshqga
tizimni bartaraf etib yoki tubdan o‘zgartirib, bozor tizimining asoslarini
shakllantirish jarayonlari amalga oshiriluvchi tarixiy davrdir.

1980-1990 yillarga kelib dunyoda ro‘y bergan muhim o‘zgarishlar igtisodiy
taraqqiyot istigbollari to‘g‘risidagi nazariyalarni qaytadan ko‘rib chiqish va ularga
jiddiy o‘zgartirishlar kiritishni zarur qilib qo‘ydi. Chunki, bu vaqtga kelib g‘arb

mamlakatlarida uzoq vagtdan beri (A.Smit davridan boshlab) hukm surib kelgan
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erkin iqtisodiy tartibga solish, ya’ni iqtisodiyotning o‘zini-o‘zi tartibga solish
g‘oyasi ham, iqtisodiyotni markazlashtirilgan tarzda tartibga solish va boshqarish
g‘oyasi ham ingirozga uchradi. Bunday sharoitda iqtisodiy taragqiyotning sifat
jihatdan yangi yo‘llarini qidirib topish zarur bo‘lib qoldi. Bu vaqtga kelib ko‘pgina
rivojlangan mamlakatlarning tajribalari umumlashtirilib, iqtisodiyotning yangi
taraqqiyot yo‘li — ongli ravishda boshgariladigan va tartibga solinadigan bozor
igtisodiyoti deb tan olindi va aksariyat davlatlar shu yo‘Ini tanladilar. Lekin bunday
bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘llari (modellari) xilma-xil bo‘lib, ularning umumiy
va xususiy tomonlari farglanadi.

Jahon tajribasida bozor iqtisodiyotiga o‘tishning barcha yo‘llari
umumlashtirilib, quyidagi uchta asosiy turga bo‘linadi:

1) rivojlangan mamlakatlar yo‘li;

2) rivojlanayotgan mamlakatlar yo‘li;

3) sobiq sotsialistik mamlakatlar yo‘li.

Bu yo‘llar turli tuman va har xil bo‘lishiga qaramay ularda umumiylik
mavjuddir. Ularning umumiyligi shundaki, bu yo‘llarning hammasi bozor
igtisodiyotiga o‘tishni maqgsad qilib qo‘yadi va mazkur iqtisodiyotning qonun-
qoidalari, amal qilish mexanizmi ko‘p jihatdan umumiy bo‘ladi. Shu bilan birga
har bir yo‘lning o‘ziga xos xususiyatlari ham bor, bu esa bozor munosabatlarini
shakllantirishning ijtimoiy-iqtisodiy, tarixiy, milliy sharoitlari har xil bo‘lishidan
kelib chigadi. Masalan, bozor munosabatlariga o‘tishning rivojlangan mamlakatlar
yo‘lida oddiy tovar xo‘jaligidan erkin raqobatga asoslangan klassik yoki erkin
bozor iqtisodiyotiga va undan hozirgi zamon bozor igtisodiyotiga o‘tiladi.

Mustamlakachilikdan ozod bo‘lib, mustaqil rivojlanayotgan mamlakatlarning
bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘lining xususiyati — bu qolog, an’anaviy
iqtisodiyotdan erkin bozor iqtisodiyotiga o‘tishdir. Nihoyat, sobiq sotsialistik
mamlakatlar  yo‘lining muhim  belgisi  markazlashtirilgan, ma’muriy-
buyrugbozlikka asoslangan iqgtisodiyotdan hozirgi zamon rivojlangan bozor
tizimiga o‘tishdan iboratdir. Bu yo‘lning boshqa yo‘llardan farqi shundaki, totalitar

igtisodiyotning bozor iqtisodiyoti bilan umumiyligi yo‘q, ular batamom bir-biriga
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zid. Shu bilan birga ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan iqtisodiyotdan bozor
munosabatlariga o‘tayotgan mamlakatlarning o‘zi o‘tish sharoitlari, iqtisodiy
rivojlanish darajasi, mulkchilik va xo‘jalik yuritish shakllari bilan bir-birlaridan
farglanadi.

Hozirda uzoq davr mobaynida ijtimoiy xo‘jalikni ma’muriy buyrugbozlik
prinsiplari asosida yuritib kelgan, keyinchalik ularga bozor mexanizmlarini
uyg‘unlashtirish orqali o‘ziga xos o‘tish yo‘lini yaratgan mamlakatlar tajribasini
ham alohida ko‘rsatish mumkin. Jumladan, Xitoy, Vetnam kabi ilgari faqat
ma’muriy-buyrugbozlik igtisodiyotiga asoslangan mamlakatlar bugungi kunda tub
islohotlar orgali samarali bozor igtisodiyotini vujudga keltirish borasida sezilarli
muvaffaqiyatlarga erishmoqdalar. Bularning barchasi bozor iqtisodiyotiga o‘tish
yo‘llarining o‘ziga xos xususiyatlaridir.

Jahon tajribasi ko‘rsatishicha, bozor iqtisodiyotiga revolyusion yo‘l bilan,
ya’ni jadal usulda yoki evolyusion yo‘l bilan, ya’ni bosqichma-bosqich o‘tish
mumkin. Birinchi holda, tub islohotlarni o‘tkazish, avvalgi tizimni va tarkib topgan
igtisodiy munosabatlarni birdaniga va batamom sindirish ya’ni, to‘ntarish yasash
talab etilib, «karaxt qilib davolash» usuli («shokovaya terapiya») deb nom oldi.
Eski igtisodiy munosabatlarni bosgichma-bosgich yangi bozor munosabatlariga
aylantira borib, larzalarsiz, shikastsiz samarali bozor iqtisodiyotini vujudga
keltirish mumkin. Islohotlar tajribasi shuni ko‘rsatadiki, evolyusion yo‘l kamroq
ijtimoiy larzalarga olib keladi, ancha izchil va muqgarrardir.

Tartibga solinadigan bozor iqtisodiyotiga o‘tish yo‘llarigina emas, balki uning
andozalari ham xilma-xildir. Eng avvalo, ular shunday bozor igtisodiyoti vujudga
keltirilayotgan va amal qilib turgan mamlakatlarning milliy xususiyatlari va
an’analari bilan farq qiladi. Shu boisdan bozor igtisodiyotining ma’lum andozalari
ularni amalga oshiruvchi muayyan mamlakatga mansubligiga garab ajratiladi.
Masalan, Germaniya, Janubiy Koreya, Turkiya, Argentina, Polsha andozalari va

hokazo!.

! Karimov I.A. O‘zbekiston — bozor munosabatlariga o‘tishning 0°ziga xos yo‘li. T.: O*zbekiston, 1993, 23-bet.

193



Ma’muriy-buyrugbozlik igtisodiyotidan hozirgi zamon bozor iqgtisodiyotiga
o‘tishning zarurligi iqtisodiy o‘sish ekstensiv omillaridan foydalanish
imkoniyatlarining tugab borishi bilan notovar iqgtisodiyotning amal qilish
layoqatining pasayishi orgali ifodalanadi.

Ma’muriy-buyrugbozlik tizimi ikkita muhim kamchilikka ega:

1) uning moslashuvchan emasligi, ro‘y berayotgan o‘zgarishlarga juda
sekinlik bilan moslashib borishi;

2) mehnatkashlarda moddiy qgizigish va xo‘jalik yuritish tashabbuskorligining
yo‘qligi oqibatida samaradorlikning o‘ta darajada pasayib ketganligi.

Ma’muriy-buyrugbozlik igtisodiyotidan bozor iqtisodiyotiga o‘tish ko‘plab
mamlakatlarda umumiy tendensiyaga ega. Bu jarayon igtisodiyotni erkinlashtirish,
chuqur institutsional (eng avvalo, mulkchilik munosabatlarida) tub o‘zgarishlarni
0‘z ichiga oladi, biroq, bir vaqtning o‘zida moliyaviy barqgarorlashtirish chora-
tadbirlarini amalga oshirilishini taqozo etadi. Ma’muriy-buyrugbozlik tizimini
o‘zgartirish mazkur tizim asosining o‘zgarishini hamda uni sifat jihatidan farq
giluvchi  bozor tizimiga almashtirilishini anglatar ekan, bunday turdagi
o‘zgarishlarni tizimiy islohotlar deb atash magsadga muvofiq bo‘ladi.

O‘tish davrida bozor iqtisodiyotini shakllantirishning asosiy yo‘nalishlari
bo‘lib quyidagilar hisoblanadi:

1. Igtisodiyotni erkinlashtirish. Erkinlashtirish — bu xo¢jalik hayotining
barcha sohalaridagi to‘siq hamda cheklovlarni, shuningdek, davlat nazoratini
keskin ravishda qisqartirish yoki bekor qilishga yo‘naltirilgan chora-tadbirlar
tizimidan iborat. U butun iqtisodiyotga tatbiq etilib, quyidagilarni o‘z ichiga
oladi:

- xo‘jalik faoliyatini amalga oshirishda davlat monopoliyasini bekor gilish;

- resurslarning markazlashgan holdagi tagsimotini tugatish;

- narxlarning asosan, talab va taklif nisbati asosida shakllantirilishiga o‘tish;

- ichki va tashqgi bozorlarda transaksion bitimlar ustidan davlat nazoratini

pasaytirish.
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2. Igtisodiyotni monopoliyadan chigarish va ragobat muhitini yaratish.
Bu yo‘nalish quyidagi jarayonlarning amalga oshirilishini taqozo etadi:

- barcha igtisodiy agentlarning ish faolligi uchun teng imkoniyat va sharoitlar
yaratilishi;

- bozorga xorijiy raqobatchilarning ham kirishi uchun imkon berilishi;

- kichik biznesning rivojlanishiga halaqit beruvchi ma’muriy to‘siglarni olib
tashlash, imtiyozli kreditlar berish orgali qo‘llab-quvvatlash va tarmogga
Kirishidagi to‘siglarni pasaytirish;

- tabiiy monopoliyalarning narx va mahsulot sotish siyosatini tartibga solish
va boshgalar.

3. Institutsional o‘zgarishlar. Mazkur o‘zgarishlar quyidagi sohalarni
gamrab oladi:

- mulkchilik munosabatlarini o‘zgartirish, jumladan, xususiy sektorni
yaratish;

- bozor infratuzilmasini (tijorat banklari, tovar va fond birjalari, investitsiya
fondlari va h.k.) shakllantirish;

- igtisodiyotni davlat tomonidan tartibga solishning yangi tizimini yaratish;

- bozor sharoitlariga mos tushuvchi xo‘jalik qonunchiligini gabul qilish va
boshqalar.

4. Tarkibiy o‘zgarishlar. Tarkibiy o‘zgarishlar birinchi navbatda iqtisodiyot
va uning alohida tarmoglari tarkibida oldingi tizimdan golgan nomutanosibliklarni
yumshatish yoki bartaraf etishga yo‘naltirilgan. Igtisodiyot tarkibiy tuzilishini
gayta qurishdan asosiy maqgsad — ichki va tashqi bozorlarda to‘lovga qodir talabga
mos bo‘lgan mahsulotlar ishlab chiqarilishini rivojlantirishdan iborat.

5. Igtisodiyotni modernizatsiyalash, diversifikatsiyalash. Ishlab chigarishni
modernizatsiyalash — ishlab chigarishni zamonaviy texnologiyalar bilan jihozlash,
uni ma’naviy jihatdan yangilash, tarkibiy jihatdan texnik va texnologik qayta
tuzish kabi chora-tadbirlarni oz ichiga oluvchi jarayon. Diversifikatsiya — ishlab
chigarishning samaradorligini oshirish, mahsulot va xizmatlarni sotish bozorlarini

kengaytirish maqgsadida tarmoqg va korxonalar faoliyat sohalarini kengaytirish,
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mahsulot va xizmatlar assortimentlarini ko‘paytirish, ularning sifatini
takomillashtirish.

6. Makroiqtisodiy, asosan, moliyaviy barqgarorlashtirish. Aslini olganda bu
jarayon tizimiy islohotlar gatoriga kirmaydi, chunki u bozor igtisodiyoti bargaror
amal gilayotgan mamlakatlarda ham tez-tez o‘tkazilib turadi. Bu yo‘nalishning
muhim ahamiyati shundan kelib chigadiki, ma’muriy-buyrugbozlik tizimining
ingirozi eng avvalo va kuchli ravishda moliyaviy sohada, aynigsa yuqori
inflyatsiya shaklida namoyon bo‘ladi. Inflyatsiyaning uzoq vaqt mavjud bo‘lishi
bozor munosabatlarining me’yorda qaror topishiga to‘sqinlik qiladi, shuning uchun
uni bartaraf etish o‘tish davri iqtisodiyoti uchun o‘ta muhim hisoblanadi.
Makroigtisodiy barqarorlashtirish chora-tadbirlari tizimiga pul emissiyasini
cheklash, davlat budjeti tagchilligini gisgartirish, ijobiy foiz stavkasini ta’minlash
va boshgalar Kkiradi.

7. Aholini ijtimoiy himoyalashning bozor xo‘jaligiga mos bo‘lgan tizimini
shakllantirish. Bu tizim aholining nisbatan muhtoj qatlamini aniq ijtimoiy qo‘llab-
quvvatlashga o‘tishga yo‘naltirilgan.

Bozor tizimining ko‘rsatib o‘tilgan asosiy unsurlari shakllanishining yakuniga

etishi o‘tish davri tugaganligidan darak beradi.

6.2. O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotiga o‘tishning tamoyillari

va xususiyatlari

Markazlashgan ma’muriy-buyrugbozlikka asoslangan iqgtisodiyotdan bozor
iqtisodiyotiga o‘tishda magsad bir xil bo‘lsa-da, turli mamlakatlar turli yo‘llarni
tanlashlari mumkin. Yugqorida ta’kidlanganidek, bir tizimdan ikkinchi tizimga
o‘tishning revolyusion va evolyusion yo‘llari mavjud. Polsha, Chexoslovakiya,
Rossiya va boshga ayrim mamlakatlar bozor iqtisodiyotiga o‘tishning revolyusion
yo‘lini, birdaniga katta to‘ntarishlar qilish yo‘lini tanladilar. O‘zbekistonda esa
o‘ziga xos madaniy, tarixiy, iqtisodiy va tabily xususiyatlarni hamda bu yo‘ldagi

jahon tajribasini hisobga olgan holda revolyusion to‘ntarishlarsiz, ijtimoiy
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to‘qnashuvlarsiz, ijtimoiy himoyani kuchaytirgan holda asta-sekinlik, lekin
qat’tyatlilik bilan bosqichma-bosqich rivojlangan bozor igtisodiyotiga o‘tish yo‘li
tanlandi.

«Faqatgina biz tanlagan bosqichma-bosqich, tadrijiy rivojlanish yo‘li
xalqimiz ko‘zlagan ezgu niyatlarga erishishga, zamonaviy demokratik
talablarga javob beradigan davlat, inson manfaatlari, huquqg va erkinliklari
eng oliy qadriyat bo‘lgan qonun ustuvorligini ta’minlaydigan jamiyat barpo
etishga olib Kkelishi muqgarrar. Buni hayotimizning o‘zi bugun isbotlab
bermoqda»’.

O‘zbekistonda bozor munosabatlariga o‘tish va keyingi taraqqiyot yo‘li
Ijtimoiy-yo‘naltirilgan zamonaviy bozor iqtisodiyotini shakllantirishga yo‘l bo‘lib,
puxta o‘ylab, ishlab chigilgan, iqgtisodiyotni tubdan isloh gilishga garatilgan
“o‘zbek modeli” deb nom qozongan taraqqiyot yo‘li edi. Bu yo‘lni amalga
oshirishga birinchi Prezidentimiz tomonidan ishlab chigilgan quyidagi beshta
muhim tamoyil asos qilib olingan:

- igtisodiyotni mafkuradan xoli gilish, uning siyosatga nisbatan ustuvorligini
ta’minlash;

- o‘tish davrida davlatning bosh islohotchi bo‘lishi;

- butun yangilanish va taraqgiyot jarayoni qonunlarga asoslanishi, qonunlar
ustuvorligining ta’minlanishi;

- bozor munosabatlariga o‘tish bilan bir qatorda aholini ijtimoiy himoyalash
sohasida kuchli chora-tadbirlarni amalga oshirish;

- bozor munosabatlarini bosgichma-bosgich garor toptirish.

Bozor munosabatlariga o‘tishda bu tamoyillarning hammasi ham muhim
ahamiyatga egadir, lekin ularning ichida bozor iqgtisodiyotiga bosgichma-bosgich
o‘tish tamoyili alohida e’tiborga loyiq. Chunki tegishli huquqgiy negizni, bozor
infratuzilmalarini yaratish, odamlarda bozor ko‘nikmalarini hosil qilish, yangi

sharoitlarda ishlay oladigan kadrlarni tayyorlash uchun vaqt kerak bo‘ladi.

L I.Karimov. Amalga oshirayotgan islohotlarimizni yanada chuqurlashtirish va fugarolik jamiyati qurish — yorug*
kelajagimizning asosiy omilidir. O‘zbekiston Respublikasi Konstitutsiyasining 21 yilligiga bag‘ishlangan tantanali
marosimdagi ma'ruza. T.: “O‘zbekiston”, 2013. 4-bet.
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Bundan tashqari, bozor munosabatlariga o‘tish faqatgina iqtisodiyot sohalarini
o‘zgartirish bilan cheklanmaydi. U ijtimoiy hayotning bir-birlari bilan uzviy
bog‘liq bo‘lgan barcha sohalarini, shu jumladan siyosiy, ma’naviy-axlogiy, maishiy
va boshqa sohalarni ham tubdan o‘zgartirishni taqozo qiladi. Bularning hammasi
bozor iqgtisodiyotiga bosgichma-bosqich, evolyusion yo‘l bilan o‘tish haqidagi
g‘oya juda muhim va afzal ekanligini ko‘rsatadi. Bozor munosabatlariga
bosgichma-bosqich o‘tish tamoyilini amalga oshirish iqtisodiyotni isloh qilishning
asosiy bosgichlarini aniq farglash, bu bosgichlarning har biri uchun aniq
magsadlarni, ularga erishish vositalarini belgilab olishni talab giladi.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tishning birinchi bosqichida eng avvalo, quyidagi
ikkita vazifani birdaniga hal gilish magsad qilib qo‘yilgan:

- totalitar tizimning og‘ir oqibatlarini engish, tanglikka barham berish,
iqtisodiyotni bargarorlashtirish;

- Respublikaning o°ziga xos sharoitlari va xususiyatlarini hisobga olgan holda
bozor munosabatlarining negizlarini shakllantirish.

Shu vazifalarni hal gilish uchun birinchi bosgichda isloh gilishning quyidagi
muhim yo‘nalishlari aniqlab olindi va amalga oshirildi:

- o‘tish jarayonining huquqiy asoslarini shakllantirish, islohotlarning gonuniy-
huquqiy negizini mustahkamlash;

- mahalliy sanoat, savdo, maishiy Xxizmat korxonalarini, uy-joy fondini
xususiylashtirish, qishloq xo‘jaligida va xalq xo‘jaligining boshqa sohalarida
mulkchilikning yangi shakllarini vujudga keltirish;

- ishlab chiqgarishning pasayib borishiga barham berish, moliyaviy ahvolning
barqarorlashuvini ta’minlash.

Respublikada bozor munosabatlariga o‘tishning birinchi  bosqichida
iqtisodiyotda va ijtimoiy sohada yuz bergan tub o‘zgarishlar uning o°z
taraqqiyotida keyingi sifat jihatdan yangi bosqichga o‘ta boshlash uchun
mustahkam shart-sharoit yaratdi. Shu bilan birga isloh gilishning birinchi bosqichi
natijalari keyingi bosqichning strategik maqgsadlari va ustun yo‘nalishlarini aniq

belgilab olish imkonini berdi.
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Ikkinchi bosgichda investitsiya faoliyatini kuchaytirish, chuqur tarkibiy
o‘zgarishlarni amalga oshirish va shuning negizida iqtisodiy o‘sishni ta’minlab,
bozor munosabatlarini to‘liq joriy qilish magsad qilib qo‘yiladi. Shu magsaddan
kelib chiqib I.A.Karimov mazkur bosqichda amalga oshirilishi lozim bo‘lgan
quyidagi bir gator vazifalarni ko‘rsatib berdi:

- davlat mulklarini xususiylashtirish sohasida boshlangan ishni oxiriga
yetkazish;

- ishlab chigarishning pasayishiga barham berish va makroiqgtisodiy
barqarorlikni ta’minlash;

- milliy valyuta — so‘mni yanada mustahkamlash;

- igtisodiyotning tarkibiy tuzilishini tubdan o‘zgartirish, xomashyo yetkazib
berishdan tayyor mahsulot ishlab chiqarishga o‘tish®.

O‘tish davrining ikkinchi bosqichida aholining kam ta’minlangan gatlamlarini
;jtimoly himoyalashni kuchaytirish, ularga tegishli yordam ko‘rsatish borasida
birinchi bosqichda tutilgan yo‘l davom ettirildi.

Bu esa iqgtisodiyot sohasida quyidagi aniq vazifalarni amalga oshirishni
ko‘zda tutadi:

- igtisodiyotning barcha sohalari va tarmoglarida erkinlashtirish jarayonini
izchillik bilan o‘tkazish va iqtisodiy islohotlarni chuqurlashtirish;

- xususiylashtirish jarayonini yanada chuqurlashtirish va shu asosida amalda
mulkdorlar sinfini shakllantirish;

- mamlakat iqtisodiyotiga xorij sarmoyasini, avvalo, bevosita yo‘naltirilgan
sarmoyalarni keng jalb etish uchun qulay xuquqiy shart-sharoit, kafolat va
igtisodiy omillarni yanada kuchaytirish;

- kichik biznes va xususiy tadbirkorlikning iqtisodiy taraqgiyotda ustuvor
o‘rin egallashiga erishish;

- mamlakatning eksport salohiyatini rivojlantirish va mustahkamlash,
iqtisodiyotimizning jahon iqtisodiy tizimiga keng ko‘lamda integratsiyalashuvini

ta’minlash;

! Karimov I.A. O‘zbekiston buyuk kelajak sari. T.: O‘zbekiston, 1998. 332-333-betlar.
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- igtisodiyotda  mamlakatimiz  iqtisodiy =~ mustaqilligini ~ yanada
mustahkamlashga qaratilgan tarkibiy o‘zgarishlarni izchil davom ettirish.

Mashhur besh tamoyilga — asoslangan o‘zbek modeli bozor munosabatlariga
asoslangan huquqiy demokratik davlat qurish strategiyasi sifatida barcha amaliy
ishlarimizning mustahkam poydevori, taraqgiyotimizning asosiy yo‘nalishiga
aylandi.

Shu narsani aytish mumkinki, strategik ahamiyatga ega bo‘lgan bu model
bozor iqtisodiyoti nazariyalarini yanada boyitdi, o‘tish davrini boshidan
kechirayotgan davlatlar uchun yana bir namunaga aylandi.

2017 vyildan keyingi davrda amalga oshirilayotgan islohotlarga nazar
tashlaydigan bo‘lsak, bozor iqtisodiyotiga o‘tishning o‘ziga xos xususiyatlariga
tayangan holda bir qator ishlar amalga oshirilayotganligini ko‘rishimiz mumkin.
Bu borada bajarilayotgan vazifalarning belgilab berilishida Prezidentimiz
Sh.Mirziyoyev tomonidan taklif etilgan hamda xalq referendumi orqali
ma’qullangan  O‘zbekiston = Respublikasi  Prezidentining  “O‘zbekiston
Respublikasini yanada rivojlantirishning Harakatlar strategiyasi”ni keltirishimiz
mumkin.

Ushbu strategiyaning mazmun-mohiyatiga ko‘ra, 2017-2021 yillarda
O¢zbekistonni rivojlantirishning beshta ustuvor yo‘nalishi bo‘yicha
Harakatlar strategiyasini quyidagicha belgilab berildi.

edavlat va jamiyat qurilishi tizimini takomillashtirish;

egonun ustuvorligini ta’minlash va sud-huquq tizimini yanada isloh qilish;

eigtisodiyotni yanada rivojlantirish va liberallashtirish;

eijtimoiy sohani rivojlantirish;

exavfsizlik, millatlararo totuvlik va diniy bag‘rikenglikni ta’minlash, chuqur

o‘ylangan, o‘zaro manfaatli va amaliy ruhdagi tashqi siyosat yuritish.
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6.3. O‘zbekistonda bozor islohotlarining amalga oshirilishi

va uning asosiy yo‘nalishlari

Igtisodiy munosabatlar va tashkiliy-boshgaruv tuzilmalarining bir turidan
butunlay boshga yangi turiga o‘tish, iqtisodiy islohotlar strategiyasini ishlab
chiqish va uning asosiy yo‘nalishlarini aniglab olishni taqozo qiladi. Iqtisodiy
islohotlar — iqtisodiyotda tub o‘zgarishlarni amalga oshirishga qaratilgan
igtisodiy chora-tadbirlar majmui.

Iqtisodiy islohotlardan ko‘zda tutilgan maqgsad mamlakat aholisi uchun
yashash va faoliyat ko‘rsatishning eng yaxshi sharoitlarini yaratish, ularning
ma’naviy-axlogiy etukligiga erishish, iqtisodiy, ijtimoiy-siyosiy bargarorlikni
ta’minlashdan iborat.

Islohotlarni amalga oshirishdan oldin bozor iqgtisodiyotiga o‘tishning nazariy
modeli yaratildi (bu boradagi ma’lumotlar mazkur bobning 2-bandida bayon
etildi).

Bu modelda yangi iqtisodiyotga o‘tishning umumiy tomonlari va milliy
xususiyatlari nazarda tutiladi, islohotlarning asosiy yo‘nalishlari belgilanadi.

Respublikada igtisodiy islohotlarni amalga oshirishning asosiy yo‘nalishlari
quyidagilardan iborat:

- mulkiy munosabatlarni isloh gilish;

- agrar islohotlar;

- moliya-kredit va narx-navo islohoti;

- boshqarish tizimini isloh qilish va bozor infratuzilmasini yaratish;

- tashqi iqtisodiy alogalar islohoti;

- ijtimoiy islohotlar.

Iqtisodiy islohotlarning bosh bo‘g‘ini mulkchilik munosabatlarini tubdan
o‘zgartirishdir, chunki shu orqali ko‘p ukladli iqtisodiyot va raqobatlashish
muhiti shakllantiriladi hamda bozor iqtisodiyotiga o‘tishning shart-sharoitlari
vujudga Kkeltiriladi. Shu sababli respublikada mulkiy munosabatlarni isloh

qilishdan ko‘zda tutilgan maqgsad davlat mulki monopolizmini tugatish va bu
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mulkni xususiylashtirish hisobiga ko‘p ukladli iqtisodiyotni real shakllantirishdan
iborat.

Respublikada iqgtisodiy islohotlarni amalga oshirishning  dastlabki
bosgichidayoq qishloq xo‘jaligini isloh qilishga ustunlik berildi. Bunga
quyidagilar sabab bo‘ldi:

- Respublikamiz igtisodiyotida agrar sohaning salmoqli o‘ringa egaligi, ishchi
kuchining ko‘pgina gismi qishloq xo‘jaligida bandligi, iqtisodiy o‘sishning ko‘p
jihatdan shu tarmoq ahvoliga bog‘ligligi;

- Respublika butun sanoat potensialining yarmiga yaginini tashkil giladigan
sanoat tarmoqlarini (paxta tozalash, to‘qimachilik, engil, ozig-ovgat, kimyo
sanoati, qishloq xo‘jalik mashinasozligi va boshqalar) rivojlantirish istigbollari
bevosita qishloq xo‘jaligiga bog‘liqligi;

- o‘tish davrining boshlarida qishloq xo‘jalik mahsulotlari (asosan paxta),
valyuta resurslari, respublika uchun zarur bo‘lgan ozig-ovgat mahsulotlari, dori-
darmonlar, texnika va texnologiya uskunalarini chetdan sotib olishni
ta’minlayotgan asosiy manba ekanligi;

- mustagqillik sharoitida qishloq xo‘jaligining ozig-ovgat muammosini hal
etishdagi rolining ortib borishi.

Mavjud iqtisodiy tizimning izchillik bilan bozor munosabatlariga o°‘sib
o‘tishida moliya-kredit sohasini isloh qilish alohida o‘rin tutadi. Moliyaviy
munosabatlarda davlat budjeti taqgchilligini kamaytirib borish, budjetdan
beriladigan dotatsiyalar va subsidiyalarni bosgichma-bosqgich gisgartirish, birinchi
darajali, eng zarur umumdavlat ehtiyojlari uchungina budjetdan mablag® ajratish,
igtisodiyotni  rivojlantirishda investitsiya  kreditlaridan keng foydalanish
islohotlarning asosiy yo‘nalishlari hisoblanadi.

Igtisodiyotni isloh qilishning eng asosiy muammolaridan biri narxlarni
erkinlashtirishdir. Narxlarning erkin shakllanishi uchun narxlar tizimini isloh
gilish ham zarurdir. Dastlab davlat xarid narxlarining amal qilish doirasi
qgisqartiriladi va keyin ichki narxlar jahon narxlariga muvofiglashtirib boriladi.

Shuningdek, narxlarni erkinlashtirishda ayrim turdagi xomashyo va mahsulot
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narxlari bilan aholi va korxonalar daromadlari o‘rtasidagi tenglikka erishishga
harakat gilinadi.

Narxlar islohoti boshlangandan 1994 yilgacha hamma turdagi xomashyo va
mahsulotlar bo‘yicha erkin narxlarga o‘tildi, barcha iste’mol mollari narxi ustidan
davlat nazorati bekor gilindi.

Isloh qilishning dastlabki bosqgichida (1992 yil) keng doiradagi ishlab
chiqgarish-texnik vositasi bo‘lgan mahsulotlar, ayrim turdagi xalq iste’mol mollari,
bajarilgan ishlar va xizmatlarning kelishilgan narxlari va tariflarga o‘tildi. Aholini
himoyalash magsadida cheklangan doiradagi ozig-ovgat va sanoat tovarlari
narxlarining chegarasi belgilab qo‘yildi. Narxlar islohotining ikkinchi bosgichida
(1993 vyil) kelishilgan ulgurji narxlarni davlat tomonidan tartibga solish umuman
to‘xtatildi. Narxlarni erkinlashtirishning uchinchi bosgichida (1994 yil oktabr-
noyabr) xalq iste’mol mollari asosiy turlarining narxi erkin qo‘yib yuborildi.
Shunday qilib, iqtisodiyotni isloh qilishning birinchi bosqichi narxlarni to‘liq
erkinlashtirish bilan tugadi.

Igtisodiy islohotlarni amalga oshirish boshqgarishning tegishli tizimini
yaratishni talab giladi. Shunga asosan respublikada butun igtisodiyotni, tarmoqlar
va hududlarni boshqarishning eng maqbul va hozirgi davrga mos bo‘lgan
tuzilmalari ishlab chiqildi. Ko‘plab markaziy iqtisodiy organlar va vazirliklar
tugatildi (Davlat reja qo‘mitasi, Davlat ta’minot qo‘mitasi, Davlat narxlar
qo‘mitasi, Davlat agrosanoat qo‘mitasi va boshga qo‘mita hamda vazirliklar) yoki
ularning faoliyati tubdan qayta qurildi. Faoliyati tugatilgan ma’muriy apparatlar
o‘rniga bozor iqtisodiyotiga xos yangi boshqarish bo‘g‘inlari tuzildi.

Boshqgarishning mahalliy darajasida (viloyat, tuman, shahar) ijroiya-
boshqaruv vazifalarini bajarish uchun hokimliklar joriy qilindi. Quyit bo‘g‘in
boshgaruvida korxona va tashkilotlarga igtisodiy erkinlik berilib, ular yangicha ish
uslubiga o‘tdi.

Isloh gilish natijasida tarkib topgan boshgaruv tizimi bozor igtisodiyotiga

o‘tib borish bilan yanada takomillashib va rivojlanib boradi.
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Bozor islohotlari bozor infratuzilmasini yaratish chora-tadbirlarini ham
gamrab oladi. Bunda moliya, bank-kredit tizimi muassasalari, sug‘urta, auditorlik,
yuridik va konsalting firmalari hamda kompaniyalarini, birja tizimini yaratish
tagozo gilinadi. Respublikada bozor infratuzilmasini yaratish bir qator yo‘nalishlar
bo‘yicha bordi. Birinchi yo‘nalish bo‘yicha tovar-xomashyo birjasi tizimi
rivojlandi. Bu, 0‘z navbatida, brokerlik va dilerlik idoralari, savdo uylari, vositachi
firmalar paydo bo‘lishiga olib keldi. Ikkinchi yo‘nalishda kapital bozorining
ishini ta’minlaydigan tuzilmalar vujudga keltirildi. Kredit resurslari bozori va
valyuta bozori vujudga keltirildi hamda davlatga qarashli bo‘lmagan sug‘urta
kompaniyalari tuzildi. Uchinchi yo‘nalish ishchi kuchi bozorini shakllantirishdan
iborat bo‘lib, bu sohada 240 dan ortiq bandlikka ko‘maklashuvchi markazlarni o‘z
ichiga oluvchi katta tarmoq tuzildi.

Bozor islohotlari tashgi igtisodiy alogalarga ham tegishlidir. Bu sohada
islohotlarni amalga oshirish borasida respublikaning zamonaviy tashqi igtisodiy
kompleksi mutlago yangidan shakllantirildi, tashqgi iqgtisodiy faoliyatni
boshgarishning mohiyat e’tibori bilan yangi mexanizmi vujudga keltirildi. Tashqi
igtisodiy faoliyat bilan shug‘ullanishi zarur bo‘lgan muassasalar (Tashqi iqtisodiy
faoliyat milliy banki, bojxonalar xizmati) barpo etildi. Respublikaning barcha
vazirliklari va idoralari, korxonalarida tashqgi iqtisodiy faoliyat bilan
shug‘ullanuvchi maxsus bo‘limlar, tashkilotlar va firmalar tuzildi.

Amalga oshirilayotgan iqtisodiy islohotlarning asl magsadi insonga munosib
yashash va faoliyat ko‘rsatish sharoitlarini vujudga keltirishdan iborat. Shu sababli
igtisodiy islohotlarni amalga oshirishning butun davri davomida aholini ijtimoiy
himoyalash bo‘yicha chora-tadbirlar ko‘rish obyektiv zaruratdir.

Respublikada aholini ijtimoiy himoyalash chora-tadbirlari quyidagi
yo‘nalishlar bo‘yicha amalga oshirildi:

birinchi yo‘nalish — narxlar erkinlashtirilishi va pulning gadrsizlanish
darajasi ortib borishi munosabati bilan daromadlarning eng kam va o‘rtacha

darajasini muntazam oshirib borish;
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ikkinchi yo‘nalish — Respublikaning ichki iste’mol bozorini himoya qilish
hamda o0zig-ovqat mahsulotlari va sanoat mollari asosiy turlari iste’molini
muayyan darajada saqlab turish;

uchinchi yo‘nalish — islohotlarning dastlabki bosgichida aholining kam
ta’minlangan gatlamlarini ijtimoiy himoyalash va qo‘llab-quvvatlash.

Respublika uchun ijtimoiy himoyalash tizimini tanlab olishda xalgning uzoq
yillar davomida qaror topgan ma’naviy ahloqiy qadriyatlari, turmush tarzi va
dunyoqgarash xususiyatlari hisobga olinadi. Shunday qilib, islohotlarning barcha
yo‘nalishlart mavjud iqtisodiy tizimning izchillik bilan bozor iqtisodiyotiga o‘sib
o‘tishiga qaratildi. Bu islohotlar O‘zbekistonning mustaqilligini iqtisodiy jihatdan
ta’minlash, uni iqtisodiy jihatdan rivojlangan va xalgaro miqyosda obro‘-e’tiborli
mamlakatga aylantirishga xizmat qildi.

Islohotlarni  yauqurlashtirish, mamlakatni modernizatsiyalash asosida

taraqgiyotni jadallashtirish bugungi kunning muhim bosgichiga aylanmoqda.

Xulosalar

1. Bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrining umumiy mazmuni iqtisodiy
munosabatlarning alohida unsurlarini isloh qilish yoki iqgtisodiy siyosatga
tuzatishlar  kiritish emas, balki butun iqtisodiy munosabatlar tizimini
o‘zgartirishdan iboratdir.

2. O‘tish davri quyidagi mezonlar bilan tavsiflanadi: sikllilik (jamiyatda u
yoki bu tarkibiy o‘zgarishlarning gaytarilib turishi), beqgarorlik (jamiyatda mavjud
bo‘lgan turli kuchlarning kurashi va o‘zaro ta’siri), muqobillik (islohotlar va
rivojlanish yo‘llarini tanlash imkoniyati), tarixiylik (eski tizimning yo‘qolib
ketishi, o‘rniga boshqga tizimning vujudga kelishi, uning rivojlanishi).

3. O‘zbekistonning bozor iqtisodiyotiga o‘tishda tanlagan yo‘li besh
tamoyilni o°‘z ichiga olib, “O‘zbek modeli” deb nom qozongan model asosida —
o‘ziga xos madaniy, tarixiy, iqtisodiy va tabiiy xususiyatlarini hamda bu yo‘ldagi

jahon tajribasini hisobga olgan holda revolyusion to‘ntarishlarsiz, ijtimoiy
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to‘qnashuvlarsiz, ijtimoiy himoyani kuchaytirgan holda asta-sekinlik, lekin
qat’iyatlilik bilan bosqgichma-bosqgich rivojlangan bozor iqtisodiyotiga o‘tishdan
iboratdir.

4. Iqtisodiy islohotlar — bu bozor munosabatlarini shakllantirishga garatilgan
chora-tadbirlar majmuidir. Iqtisodiy islohotlardan ko‘zda tutilgan maqgsad
mamlakat aholisi uchun yashash va xo‘jalik faoliyati yuritishning eng yaxshi
sharoitlarini yaratish, ularning ma’naviy-axloqiy etukligiga erishish, iqgtisodiy,
Ijtimoiy-siyosiy barqarorlikni ta’minlashdan iborat.

5. Iqgtisodiy islohotlarning bosh bo‘g‘ini mulkchilik munosabatlarini tubdan
o‘zgartirishdir, chunki shu orqali ko‘p ukladli igtisodiyot va raqobatlashish mubhiti
shakllantiriladi hamda bozor iqtisodiyotiga o‘tishning shart-sharoitlari vujudga
keltiriladi.

6. Respublikada bozor iqtisodiyotiga o‘tish davrida, iqtisodiyotni
rivojlantirish borasida bir qator vazifalar turadi. Bular xususiylashtirish va
ragobatchilik mubhitini shakllantirish jarayonlarini chuqurlashtirish; makroiqtisodiy
barqgarorlikka erishish; milliy wvalyutani mustahkamlash; iqtisodiyot tarkibiy
tuzilishini tubdan o‘zgartirish; ijtimoiy kafolatlari kuchli bo‘lgan demokratik
davlatni shakllantirish vazifalaridir.

7. O‘tish davrida olib borilayotgan iqtisodiy islohotlarni keng aholi qatlamlari
tomonidan qo‘llab-quvvatlanishining asosiy sharti islohotlarning ijtimoiy
yo‘naltirilganligidir.

8. Milliy taraqgiyotimizning hozirgi pallasida mamlakatimizni isloh etish va
modernizatsiyalash jarayonlari yanada kuchaytirilib, pirovard strategik magsadimiz
— ijtimoily yo‘naltirilgan bozor igtisodiyotiga asoslangan ochiq demokratik davlat
barpo etish va fugarolik jamiyatini shakllantirish yo‘lidagi harakatlar izchil
ravishda amalga oshiriladi. Modernizatsiya juda keng tushuncha bo‘lib, bugungi
kunda uni jamiyat hayotining turli jabhalarini tubdan o‘zgartirish, yangilash, bu
borada taraqqiyotni jahondagi mavjud ilg‘or andozalar tomon yo‘naltirish va

takomillashtirish jarayonlarining majmui sifatida ifodalash mumkin.
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Asosiy tayanch tushunchalar

Bozor islohotlari — bozor igtisodiyotini va bozor igtisodiyoti munosabatlarini
shakllantirishga garatilgan chora-tadbirlar majmui.

Bozor iqtisodiyotiga o‘tish davri — ma’muriy-buyrugbozlik tizimini bartaraf
etish yoki tubdan o‘zgartirish hamda bozor iqtisodiyoti tizimining asoslarini
shakllantirish jarayonlari amalga oshiriluvchi tarixiy davr.

Igtisodiy islohotlar — iqtisodiyotda tub of‘zgarishlarni amalga oshirishga
garatilgan igtisodiy chora-tadbirlar majmui.

Igtisodiy uklad — turli mulkchilikka asoslangan xo‘jalik yuritishning
shakllari va turlari.

Igtisodiyotni erkinlashtirish — bu xo‘jalik hayotining barcha sohalaridagi
to‘siq hamda cheklovlarni, shuningdek, davlat nazoratini keskin ravishda
qisqartirish yoki bekor gilishga yo‘naltirilgan chora-tadbirlar tizimi.

Islohotlar konsepsiyasi — ijtimoiy-igtisodiy islohotlarning asosiy maqgsad va
yo‘nalishlari, uni amalga oshirishning vazifalari va strategik yo‘llarining umumiy
g‘oyasi.

Iqgtisodiyotni bargarorlashtirish — tanglik holatlariga barham berish asosida
makroiqgtisodiy muvozanatni saglash va ishlab chigarishni yuksaltirish uchun shart-
sharoitlarni vujudga keltirish.

Modernizatsiyalash — jamiyat hayotining turli jabhalarini tubdan
o‘zgartirish, yangilash, bu borada taraqqiyotni jahondagi mavjud ilg‘or andozalar

tomon yo‘naltirish va takomillashtirish jarayonlari majmui.
Takrorlash uchun savollar va topshiriglar
1. Bozor iqtisodiyotiga o‘tishning jahon tajribasida sinalgan asosiy yo‘llari
(modellari) ni ta’riflab bering. Ularning umumiy va o‘ziga Xxos tomonlarini

ko‘rsating.
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2. O‘zbekistonning bozor munosabatlariga o‘tish yo‘li ganday xususiyatlarga
ega? Respublika igtisodiyotini isloh gilishga ganday tamoyillar asos qilib olinadi?

3. Bozor munosabatlarini bosgichma-bosgich garor toptirish tamoyilining
mazmunini batafsil tushuntiring. Har bir bosgichning maqgsad va vazifalarini
to‘laroq bayon qiling.

4, Mamlakatimizda iqtisodiyotni isloh qilish qanday yo‘nalishlar bo‘yicha
amalga oshirildi? Har bir yo‘nalish bo‘yicha o‘zingizning fikr-mulohazalaringizni
bildiring.

5. Bozor munosabatlariga o‘tishda iqtisodiy islohotlar o‘z oldiga qanday
vazifalarni qo‘yadi? Bu vazifalarning to‘laroq tavsifini bering.

6. Bozor igtisodiyotini shakllantirish davrida davlatning yetakchilik faoliyati
nimadan iborat ekanligini tushuntirib bering.

7. O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotini qaror toptirishning ganday davlat
dasturlarini bilasiz? Ular bir-biri bilan ganday bog‘langanligini tahlil giling.

8. Igtisodiyotni erkinlashtirish va islohotlarni chuqurlashtirishning mazmunini
tushuntiring. Respublikamizda iqtisodiyotni erkinlashtirish o‘z oldiga ganday
vazifalarni qo‘yadi?

9. Birinchi Prezidentimiz tomonidan belgilab berilgan milliy taragqiyotimiz
alohida davrlarining magsad va vazifalari nimalardan iborat? Bu davrlarda ganday
igtisodiy chora-tadbilar amalga oshirildi?

10. Igtisodiyotni modernizatsiyalash va isloh etishning asosiy ustuvor

vazifalarini so‘zlab bering.
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7-BOB. TALAB VA TAKLIF NAZARIYASI. BOZOR MUVOZANATI

Ushbu darslikning birinchi bobida extiyoj kategoriyasining mazmuni, turlari
va unga ta’sir etuvchi omillarni, shuningdek, ikkinchi bobda ishlab chiqarishning
mazmuni omillari kabi masalalarni ko‘rib chiqgilgan edi. Bu bobda shu
kategoriyalarning bozor iqtisodiyoti davridagi ko‘rinishi va amal qilish
mexanizmlari yoritishga harakat gilinadi.

Bozor mexanizmining amal gilishida talab va taklif kategoriyalari va ularning
amal qilish qonunlari muhim o‘rin tutadi. Talab va taklif nisbatining o‘zgarishi
narx shakllanishi hamda darajasiga sezilarli ta’sir giladi. Bu bobda dastlab talab va
taklif tushunchalari, talab va taklif ta’sirida muvozanatlashgan narxning o‘rnatilishi
tushuntirib beriladi. Shu o‘rinda talab va taklif qonunlari, ularning miqdoriga ta’sir
etuvchi omillar, ular o‘rtasidagi muvozanatlikni bayon etishga alohida e’tibor
beriladi. Shuningdek, talabning shakllanishi va amal qilishi, unga ta’sir etuvchi
omillarni o‘rganishda iqtisodiyot nazariyasida muhim yo‘nalishlardan biriga

aylangan iste’molchi xatti-harakati nazariyasi bilan ham tanishib chigamiz.

7.1. Talab tushunchasi va uning miqdoriga ta’sir

giluvchi omillar. Talab gonuni

Ehtiyoj kishilarning hayotiy vositalarga bo‘lgan zaruriyatini ifodalovchi ilmiy
kategoriya sifatida insoniyat taraqgiyotining hamma bosgichlari uchun umumiy va
doimiydir. Lekin u taraqqiyotning turli davrlarida o‘z shaklini o‘zgartirib turishi
mumkin. Xususan, uning bozor iqtisodiyoti sharoitidagi tarixiy ko‘rinishi talab
tushunchasidir. Talab ehtiyojdan farg qilib, mustaqil igtisodiy kategoriya (ilmiy
tushuncha) sifatida amal giladi.

Ehtiyojning faqat pul bilan ta’minlangan qismi talabga aylanadi. Demak,
talab — bu pul bilan ta’minlangan ehtiyojdir. Ehtiyoj zarur migdordagi pul bilan
ta’minlanmasa, u «xohishy», «istak» bo‘lib qolaveradi. Masalan, talaba yangi

rusumdagi qo°‘l telefonini xarid qilish maqgsadida do‘konga kirdi. Qo°‘l telefonining
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narxi 300 ming so‘m bo‘lib, talabada fagat 200 ming so‘m mavjud, deb faraz
gilaylik. Bu holda talabaning yangi rusumdagi telefonga nisbatan ehtiyoji talabga
aylanmaydi va binobarin, qondirilmaydi. Bu o‘rinda talaba yana 100 ming so‘m
miqdorida pul qidirib topishi yoki narxi 200 ming so‘mgacha bo‘lgan telefon xarid
gilishi mumkin. Shu holdagina uning qo‘l telefoniga nisbatan ehtiyoji talabga
aylanadi.

Talabning bir qator mugobil variantlari mavjud bo‘ladi, chunki narx
o‘zgarishi bilan tovarning sotib olinadigan miqdori ham o‘zgaradi. Shu
bog‘liglikdan kelib chiqib, talabga quyidagicha ta’rif berish mumkin: ma’lum
vaqt oralig‘ida, narxlarning mavjud darajasida iste’molchilarning tovar va
xizmatlar ma’lum turlarini sotib olishga qodir bo‘lgan ehtiyoji talab deyiladi.

Talablar turlicha bo‘lib, odatda bir xil tovar yoki xizmatlarga bo‘lgan
talabning ikki turi farglanadi: yakka talab va bozor talabi. Har bir
iste’molchining, ya’ni alohida shaxs, oila, korxona, firmaning tovarning shu
turiga bo‘lgan talabi yakka talab deyiladi. Bir qancha (ko‘pchilik)
iste’molchilarning shu turdagi tovar yoki xizmatga bo‘lgan talablari yig‘indisi
bozor talabi deyiladi.

Yakka talab ham bozor talabi ham miqgdor jihatdan aniglanadi. Lekin bu
miqdor har doim ham bir xil bo‘lib turmaydi, balki o‘zgaruvchan bo‘ladi. Talab
miqdorining o‘zgarishiga bir qancha omillar ta’sir qiladi. Ularning ichida eng ko‘p
ta’sir qiladigan omil narx omilidir.

Narx va sotib olinadigan tovarlar miqdori o‘rtasidagi bo‘ladigan bog‘liglikni
quyidagi jadval ma’lumotlari asosida garab chigamiz (7.1-jadval).

Jadvaldagi misolda kartoshkaning 300 so‘mdan 700 so‘mgacha bo‘lgan narx
darajalarida ularga bo‘lgan talab miqdorlari ifodalangan. Ma’lumotlar tovar
narxining pasayishi sotib olinadigan tovar miqdorining o‘sishiga va aksincha,
narxning o°‘sishi talab miqdorining kamayishiga olib kelishini ko‘rsatadi. Narxning
eng yugori — 700 so‘m darajasida yakka talab (masalan, o‘rtacha bir oilaning
talabi) eng oz miqdor — 10 kg ni tashkil etgan bo‘lsa, narx pasayishi bilan talab

miqdori ko‘payib bormoqda: 600 so‘mda — 20 kg, 500 so‘mda — 30 kg va h.k.
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Narxning eng past darajasi — 300 so‘mga talabning eng yuqori miqdori — 60 kg
to‘g‘ri kelmoqda. Jadvalning navbatdagi ustunida kartoshkaga bo‘lgan bozor talabi
miqgdori ifodalangan. Bunda muayyan hududda taxminan 1000 ta oila istigomat
qiladi va ular kartoshka narxining o‘zgarishiga nisbatan deyarli bir xil xatti-
harakat, munosabatda bo‘ladilar, degan shartga asoslanildi. Misoldan ko‘rinadiki,
bozor talabi miqdorining narxga nisbatan o‘zgarishi ham yakka talabning
o‘zgarishiga mutanosib ravishda ro‘y bermoqda.

7.1-jadval

Narx va sotib olinadigan tovar miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik

(ragamlar shartli ravishda qo‘yilgan)

Bir kilogramm kartoshka Kartoshkaga bo‘lgan Kartoshkaga bo‘lgan
narxi (so‘m) yakka talab migdori (bir ~ bozor talabi migdori (bir
oyda kilogramm) oyda tonna)
700 10 10
600 20 20
500 30 30
400 50 50
300 60 60

Tovar narxi va sotib olinadigan tovar miqdori o‘zgarishi o‘rtasida
bo‘ladigan teskari yoki garama-garshi bog¢liglik talab gonuni deyiladi. Real
igtisodiy hayotda ba’zan bu qoidaga zid bo‘lgan, ya’ni ayrim tovar narxining
o‘sishi bilan unga bo‘lgan talab miqdorining yanada ortishi holati ham uchraydi.
Bu holat Giffen samarasi deb (ingliz igtisodchisi R.Giffen nomi bilan) ataladi.
Giffen kambag‘al ishchi oilalari kartoshka qimmatlashishiga qaramasdan uni
iste’'mol qilishlari kengayishini kuzatib, bu samarani tasvirlab ko‘rsatgan.
Tushuntirish  shunga asoslanadiki, kartoshka kambag‘al oila ovqatida
mahsulotlarning asosiy qismini egallaydi. Agar kartoshka narxining o‘sishi ro‘y
bersa, bunda kambag‘al oila go‘sht sotib olishdan umuman voz kechishga majbur

bo‘ladi, o‘zining ko‘p bo‘lmagan daromadining barchasini kartoshka sotib olishga
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sarflaydi. Demak, bunday vaziyatda narxlarning oshishi zarur tovarlarga talab
miqdorining kamaymasdan, aksincha ko‘payishiga olib kelishi mumkin.

Tovar narxi va uning xarid qilinadigan miqdori (talabning) o‘rtasidagi teskari
bog‘liglikni oddiy ikki o‘lchamli grafikda ham tasvirlash mumkin: yotiq chiziq

bozor talabi miqdorini, tik chiziq narxni ko‘rsatadi (7.1-rasm).
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7.1-rasm. Talab egri chizig‘i

Grafikdagi DD chiziq narx va talab hajmi o‘rtasidagi teskari bog‘liglikni
tasviriy aks ettiradi. Undagi har bir nuqta tovarning aniq narxi va iste’molchi shu
narxda sotib olishi mumkin bo‘lgan tovar miqdorini ko‘rsatadi.

Narx va talab hajmining o‘zgarishi o‘rtasidagi teskari bog‘liqlikni
ko‘rsatuvchi bu chiziq talab egri chizig‘i deyiladi.

Talab miqdoriga narxdan tashqari ta’sir qiluvchi omillar. Talab hajmining
o‘zgarishi fagat tovar narxiga emas, balki boshga bir qator omillarga ham bog‘liq
bo‘ladi. Bu omillar talabning narxdan tashgari omillari deyiladi.

Talabga narxdan tashqari quyidagi asosiy omillar ta’sir ko‘rsatadi:

1) iste’molchining didi;

2) bozordagi iste’molchilar soni;

3) iste’molchining daromadlari;

4) bir-biriga bog‘liq tovarlarning narxi;

5) kelajakda narx va daromadlarning o‘zgarishi ehtimoli.
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Bu omillarning o‘zgarishi talab hajmining o°zgarishiga qanday ta’sir
ko‘rsatishini qarab chigamiz.

1. Biror mahsulotga iste’molchi dididagi 1jobiy o‘zgarish ro‘y bersa, narxning
tegishli darajasida unga bo‘lgan talab ortadi. Bu o‘rinda real hayotda iste’molchilar
«moday, ya’ni biron-bir tovarning keng rusum bo‘lgan turini sotib olishga harakat
qilishlarini misol keltirish mumkin. Iste’molchi didiga salbiy ta’sir ko‘rsatadigan
holatlar talabning gisgarishiga olib keladi.

2. O‘z-o‘zidan anigki, bozorda iste’molchilar soni ko‘paysa, talab ortadi,
iste’molchilarning soni kamaysa, talab gisgaradi. Masalan, aloga vositalarining
takomillashuvi xalqaro moliyaviy bozor doirasini, undagi qimmatli qog‘ozlarning
oldi-sotdi jarayonlarida ishtirok etuvchilar sonini mislsiz kengaytiradi hamda
aksiya va obligatsiya kabi moliyaviy aktivlarga bo‘lgan talabning o‘sishiga olib
keladi. Tug‘ilish darajasining pasayishi bolalar bog‘chasi va maktabga bo‘lgan
talabni kamaytiradi.

3. Pul daromadi o‘zgarishining talab hajmiga ta’siri boshqa omillarga
garaganda ancha murakkab. Pul daromadining ortishi juda ko‘p tovarlarga talabni
nisbatan oshiradi, daromadning kamayishi esa bunday tovarlarga talabni
kamaytiradi. Daromad oshsa, uning o‘sishiga qarab iste’molchilar aksariyat
hollarda narxi yuqori bo‘lsada, ko‘proq sifatli tovarlarni xarid gilishga harakat
gilishadi. Bunda ular non, kartoshka, karam kabi mahsulotlarni kamroqg sotib
olishlari mumkin. Chunki ortiqcha daromad ularga ancha yugori ogsil tarkibiga
ega bo‘lgan ozig-ovqat mahsulotlari, masalan, go‘sht va sut mahsulotlari xarid
gilish imkonini beradi. Daromadning o‘zgarishi bilan talab miqdori to‘g‘ri
bog‘liqlikda o‘zgaradigan tovarlar oliy toifali tovarlar deyiladi.

Daromadning o‘zgarishi bilan talab miqdori teskari bog‘liglikda
o‘zgaradigan tovarlar past toifali tovarlar deyiladi.

Iste’molchilar daromadi va ular tomonidan sotib olinadigan tovarlar miqdori
o‘rtasidagi bog‘liglik nemis iqtisodchisi va statisti Ernest Engel (1821-1896)

tomonidan chuqur tadqiq etilgan. Shunga ko‘ra, iste’molchi daromadi bilan u
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tomonidan sotib olinishi mumkin bo‘lgan tovarlar miqdori o‘rtasidagi o‘zaro
bog‘liqlik Engel qonuni deyiladi.

Bu gonunning amal qilishini Engel egri chizig‘i orgali ifodalash mumkin
(7.2-rasm).

Daromad, ming so‘m
A
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7.2-rasm. Engel egri chizig‘i

Oliy toifali yoki normal tovarlar uchun Engel egri chizig‘i o‘suvchan
ko‘rinishida bo‘ladi. Haqigatan ham, aholi daromadlari o‘sib borishi bilan bu
turdagi tovarlar ko‘proq xarid gilinadi. Past toifali tovarlar uchun Engel egri
chizig‘t pasayuvchan ko‘rinishda bo‘lib, daromadlar oshib borishi bilan
iste’molchilar ularni kamroq miqdorda sotib oladilar. Agar tovarning iste’moli
daromad darajasiga bog‘liq bo‘lmasa, u holda Engel egri chizig‘i tik holda bo‘ladi.
Rasmdan ko‘rinadiki, iste’molchining bir oylik daromadi 10 ming so‘mdan 20
ming so‘mga oshganda, u sotib olgan mahsulot miqdori 1 donadan 2 donaga, 20
ming so‘mdan 30 ming so‘mga oshganda 2 donadan 4 donaga oshmoqda.
Daromadlarning keyingi o‘sishi bilan tovarlar sotib olish hajmining o‘sishi
sekinlamoqgda: 30 ming so‘mdan 40 ming so‘mgacha — 4 donadan 6 donagacha, 40
ming so‘mdan 50 ming so‘mgacha — 6 donadan 7 donagacha.

Daromadning bundan yuqori darajalarida esa sotib olish hajmining o°‘sishi

butunlay to‘xtagan (daromadning 60 ming so‘m va undan yuqori darajalarida
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mazkur tovarning 7 donasi sotib olinmoqgda). Engel egri chizig‘i iste’'molchilar pul
daromadlari o‘zgarishining talabga qanday ta’sir qilishi to‘g‘risida axborot beradi.
Bu axborot tovar ishlab chigaruvchilar uchun o‘z tovarlarining mumkin bo‘lgan
sotish hajmi va bozor kon’yunkturasini baholashda muhim ahamiyat kasb etadi.

4. O‘zaro bog‘liq tovarlar narxi o‘zgarishining talabga ta’sirini o‘rganishda
ularni ikki guruhga ajratish magsadga muvofiq bo‘ladi: 1) o‘zaro bir-birini
almashtiruvchi yoki o‘rinbosar tovarlar; 2) o‘zaro bir-birini to‘ldiruvchi tovarlar.

O¢zaro bir-birini almashtiruvchi tovarlardan birining narxi o‘zgarishi
bilan boshqasiga bo‘lgan talabning o‘zgarishi to‘g‘ri bog‘liglikda bo‘ladi.
Masalan, sariyog‘ narxining oshishi margaringa bo‘lgan talabning ortishiga olib
keladi. Sariyog* narxining pasayishi esa margaringa bo‘lgan talabni kamaytiradi.

O‘zaro bir-birini to‘ldiruvchi tovarlardan birining narxi o‘zgarishi bilan
boshqasiga bo‘lgan talabning o‘zgarishi teskari bog‘liglikda bo‘ladi. Masalan,
agar avtomobilning narxi oshsa, benzinga bo‘lgan talab qisqaradi. Aksincha,
avtomobilning narxi tushsa, benzinga bo‘lgan talab oshadi.

5. Kelgusida iste’molchi daromadlari, tovar narxi o‘zgarishining kutilishi va
tovarlar migdorining yetarli bo‘lishi yoki bo‘lmasligi kabi omillar talab hajmini
o‘zgartirishi mumkin. Kelgusida narxning nisbatan oshishining kutilishi
iste’molchi joriy talabining oshishiga olib keladi. Aksincha, narxning pasayishi va
daromadning ko‘payishining kutilishi tovarlarga bo‘lgan joriy talab hajmining
qisqgarishiga sabab bo‘ladi. Shu o‘rinda, global moliyaviy-igtisodiy ingiroz ham
jahon va milliy bozorlardagi talab hajmiga salbiy ta’sir ko‘rsatib, aksariyat hollarda

uning qisqarishiga olib kelayotganligini ta’kidlash o‘rinlidir.

7.2. Taklif tushunchasi. Taklif miqdoriga ta’sir qiluvchi omillar. Taklif qonuni

Bozor holatining o‘zgarishiga iste’molchi yoki xaridorning munosabati
ularning talabi orqali namoyon bo‘lsa, ishlab chiqaruvchi yoki sotuvchining

munosabati taklif orqali namoyon bo‘ladi.
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Ma’lum vaqt oralig‘idagi narxlarning muayyan darajasida ishlab
chigaruvchi yoki sotuvchilar tomonidan ma’lum turdagi tovar va
xizmatlarning bozorga chigarilgan miqdori taklif deyiladi. Narx o‘zgarishi
bilan sotishga chiqariladigan mahsulot migdori ham o‘zgarishi sababli talab kabi
taklifning ham bir gator muqobil variantlari mavjud bo‘ladi. Alohida ishlab

chigaruvchi hamda bozor taklifini ifodalovchi misol 7.2-jadvalda ko‘rsatilgan.

7.2-jadval
Narx va taklif migdori o‘rtasidagi bog‘liqlik
(ragamlar shartli ravishda qo‘yilgan)
Bir kilogramm kartoshka Kartoshkaning yakka Kartoshkaning bozor
narxi (so‘m) taklifi miqdori (bir oyda = taklifi migdori (bir oyda
kilogramm) tonna)
700 60 60
600 50 50
500 30 30
400 20 20
300 10 10

Jadval ma’lumotlaridan ko‘rinadiki, kartoshka narxining 700 so‘m darajasida
yakka taklif (masalan, bitta sotuvchi taklifi) eng yugori migdor — 60 kg ni tashkil
etgan. Narx pasayib borishi bilan esa taklif migdori ham pasayib bormoqda: 600
so‘mda — 50 kg, 500 so‘mda — 30 kg va h.k.

Jadvalning navbatdagi ustunida esa kartoshkaning bozor taklifi (ya’ni, jami
sotuvchilar tomonidan sotilishi mumkin bo‘lgan) miqdori ifodalanib, u ham o°z
tavsifiga ko‘ra yakka taklifga mos tushadi.

Demak, narxning oshishi bilan shunga mos ravishda sotishga chigariladigan
tovarlar taklifi migdori ham ortadi, narxning tushishi bilan taklif hajmi gisgaradi.
Narxning o‘zgarishi bilan taklif etilayotgan tovar miqdorining to‘g‘ri

bog‘liqlikdagi o‘zgarishi taklif qonuni deyiladi. Iste’molchi uchun narxning
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oshishi to‘siq rolini o‘ynasa, ishlab chiqaruvchi uchun rag‘batlantirish vazifasini
bajaradi.

Narx darajasi va taklif miqdori o‘rtasidagi to‘g‘ridan-to‘g‘ri bog‘liglikni
ko‘rsatuvchi ma’lumotlarni grafikda ifodalab, taklif egri chizig‘ini tasvirlash

mumkin (7.3-rasm).
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7.3-rasm. Taklif egri chizig‘i

Bozorda taklif gilinadigan tovar hajmiga narxdan tashgari bir gator omillar
ham ta’sir giladi. Bu omillarning asosiylari quyidagilar:

1) resurslar narxi;

2) ishlab chigarish texnologiyasi;

3) solig va subsidiyalar;

4) boshqa tovarlar narxi;

5) narx o‘zgarishining kutilishi;

6) bozordagi sotuvchilar soni.

Mazkur omillardan bir yoki bir nechtasining o‘zgarishi taklif hajmining
o‘zgarishini taqozo qiladi.

Taklifga ta’sir giluvchi omillarni alohida-alohida garab chigamiz.

1. Resurslar narxi. Ishlab chiqarish xarajatlari va taklif o‘rtasida mustahkam
o‘zaro bog‘liglik mavjud. Resurs narxlarining pasayishi ishlab chiqarish
xarajatlarini kamaytiradi va taklifni oshiradi. Aksincha, resurslarga narxning
oshishi ishlab chigarish xarajatlarini oshiradi va taklifni gisqgartiradi. Masalan,

mineral o‘g‘itlar narxining pasayishi bug‘doy taklifini oshiradi, qurilish
217



materiallari narxlarining oshishi uy-joy va ishlab chigarish binolari taklifini
qgisqartiradi.

2. Ishlab chigarish texnologiyasi. Texnologiyalarning takomillashuvi
mahsulot ishlab chigarish samaradorligini oshirish imkonini beradi. Resurslarning
mavjud narxida ishlab chigarish xarajatlari kamayadi va taklif ko‘payadi. Masalan,
paxta zararkunandalariga garshi ancha samarali biologik usullarning yaratilishi
paxta tolasining migdori va sifatini, binobarin taklifini oshiradi.

3. Soliglar va subsidiyalar darajasi. Soliglarning aksariyat turlari ishlab
chigarish xarajatlari tarkibiga Kiradi. Shu sababli soliglarning oshishi ishlab
chigarish xarajatlarini oshiradi va taklifni gisgartiradi. Masalan, import tovarlarga
boj to‘lovlarining oshishi uning taklifini qisqartiradi. Aksincha, davlat gandaydir
tovar ishlab chigarish yoki biror sohaga subsidiya (subsidiya — davlat tomonidan
aholi yoki korxonalarga o‘z zararlarini qoplash yoki boshga magsadlar uchun
qaytarilmaslik sharti bilan beriluvchi mablag®) bersa, bu amalda xarajatlarni
kamaytiradi va uning taklifini oshiradi.

4. Boshga tovarlar narxi. Boshga tovarlar narxlarining o‘zgarishi ham
mazkur tovar taklifini o‘zgartiradi. Masalan, boshga o‘zgarmas sharoitlarda qo‘y
go‘shti narxining pasayishi natijasida undan olinadigan foyda darajasi ham
pasayib, qassoblar tomonidan mol go‘shti taklifining oshirilishiga olib keladi.

5. Narx o‘zgarishining kutilishi. Kelgusida mahsulot narxi o‘zgarishining
kutilishi ham ishlab chigaruvchining bugungi kundagi bozorga mahsulot yetkazib
berish xohishiga ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Masalan, kelajakda neft narxining
keskin pasayishining kutilishi neftning taklifini pasaytiradi.

6. Ishlab chigaruvchilar yoki sotuvchilar soni. Tovar ishlab chigaruvchilar
qanchalik ko‘p bo‘lsa, taklif qilinadigan mahsulot miqdori shunchalik ko‘p bo‘ladi.
Tarmoqdagi ishlab chigaruvchilar soni ortib borishi taklifni ko‘paytiradi, chunki
tovar ishlab chiqarish ko‘payadi.

Taklif hajmining o‘zgarishiga tovarning saqlanish xususiyati, saqlash
xarajatlari va transport-tashish imkoniyatlari ham ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, uzoq

vaqt saqlab bo‘Imaydigan gishloq xo‘jalik va ozig-ovgat mahsulotlari uchun taklif
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kamdan-kam o‘zgaruvchan bo‘ladi. Ishlab chiqgarish jarayonining xususiyati, tabiiy
resurslarning mavjud darajasi ham taklifga ta’sir ko‘rsatadi. Masalan, narxning
o‘zgarishiga javoban ishlab chigarishni kengaytirish yoki boshqa xil mahsulot
ishlab chiqarishga o‘tish imkoniyati mavjud bo‘lsa taklif o‘zgaradi. Qishloq
xo‘jaligiga yaroqli bo‘lgan yerlar cheklangan bo‘lsa, uning narxi (renta) qanchalik
oshmasin, yer taklifini oshirib bo‘lmaydi.

ljodiy kasb soha xodimlarining (masalan, olimlar, shoirlar, yozuvchilar,
musavvirlar va boshqalar) mehnat mahsuli va noyob san’at asarlarining taklifi ham

noo‘zgaruvchan bo‘ladi.

7.3. Talab migdori va taklif miqdori o‘rtasidagi

nisbatning o‘zgarishi. Bozor muvozanati

Biz yuqorida turli omillar ta’sirida talab va taklif miqdorining o‘zgarib
turishini ko‘rdik. Lekin talab bilan taklif migdorlari bir-birlari bilan doimo ma’lum
nisbatda bo‘ladi, bu nisbatlar o‘zgarib turadi. Ba’zan talab taklif miqdoridan oshib
ketib, narx ko‘tirilsa, ayrim paytda taklif talab miqdoridan oshib ketib, narx
pasayib ketadi.

Talab miqgdori bilan taklif miqdori bir-biriga teng bo‘lgan holat bozor
muvozanati deyiladi. Bozor muvozanati vujudga kelgan holda shakllangan
narx bozor narxi deyiladi. Ba’zan uni muvozanatlashgan narx deb ham
yuritiladi. Bozor muvozanati va muvozanatlashgan narx doimo mavjud bo‘Imaydi,
ularga ta’sir qiluvchi ko‘plab omillar muvozanatning buzilishiga sabab bo‘ladi.
Ammo iqtisodiyotda bozor muvozanatiga intilish doimo mavjud bo‘ladi.

Talab va taklif tushunchalari tahlili bizga sotuvchi va xaridorlar manfaatining
muvofiq kelishini qarab chiqish imkonini beradi. Bunday muvofiqlik o‘z ifodasini
muvozanatlashgan narxda topadi.

Oldingi bandlarda ko‘rib chiqilgan bozor talabi va taklifi egri chiziglarini bitta
grafikka joylashtirib, bozorning muvozanatlashgan nugtasini hosil gilamiz (7.4-

rasm).
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7.4-rasm. Bozor muvozanati

Grafikda E nugtaga muvozanatlashgan narx (Nn) va mahsulotning
muvozanatlashgan miqdori (M) mos keladi. Ya’ni, kartoshka narxi 500 so‘m
bo‘lganda, xaridorlar 30 tonna kartoshkani sotib olishga, sotuvchilar esa 30 tonna
kartoshkani bozorga chigarishga tayyor va bunday imkoniyatga egadirlar.
Narxning 400 so‘m darajasida sotuvchilar va xaridorlar ahvoli butunlay o‘zgaradi:
sotuvchilar fagat 20 tonna kartoshkani sotishga, xaridorlar esa 50 tonna sotib
olishga tayyor bo‘ladilar va hokazo.

Grafikda narxning 700 so‘m darajasidagi bozor holati tovarlar ortiqcha ishlab
chiqarilishini ko‘rsatadi va to‘yingan bozorni ifodalaydi. Aksincha, 300 so‘m
darajasidagi bozor holatida tovar taqgchilligi (defitsit) vujudga keladi va taqchil
tovar bozorini tavsiflaydi.

Bozor muvozanatini o‘ziga xos matematik tenglik sifatida ham ifodalash
mumkin:

Tb =Tt = Nm= Mpm,

bu yerda: T, — talab, T¢— taklif, N,, — muvozanatlashgan narx, M, — tovarning
muvozanatli miqgdori.

Muvozanatlashgan narxning mohiyatini tushunish uchun vaqt omili katta
ahamiyatga ega bo‘ladi. Shu sababli bozordagi bir zumlik, gisqa davrli va uzoq
davrli muvozanat holatlarini farglash zarur. Bir zumlik muvozanat uchun tagdim

qilinadigan tovarlarning o‘zgarmas yoki doimiy miqdori xos. Bu ishlab
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chigarishning bozor vaziyatiga tez, birdaniga moslasha olmasligi bilan bog‘liq.
Qisga davrli muvozanat vaqgtinchalik amal giluvchi omillardan foydalanish orqali
ishlab chiqarish va taklifni ko‘paytirish imkoniyatini taqozo qiladi. Bunday
vaqgtinchalik omillarga ish vaqtidan tashgari (masalan, dam olish va bayram
kunlari) ishlash, ish smenasini ko‘paytirish kabi tadbirlar kiradi. Uzoq davrli
muvozanatni ta’minlash uzoq muddatli davrda amal qiluvchi omillardan
foydalanishni tagozo qiladi. Bunda ishlab chigarishni gayta qurollantirish,
yangilash va qo‘shimcha quvvatlarni vujudga keltirish bilan bog‘liq investitsiyalar
haqida gap boradi. Bu davrda yangi korxonalarni qurish ham mumkin bo‘ladi.

Iste’molchining tovar narxlarining o‘zgarishiga sezgirlik darajasini aniqlashda
narx bo‘yicha egiluvchanlik tushunchasidan foydalaniladi. Ayrim mahsulotlar
narxidagi uncha sezilarli bo‘lmagan o‘zgarishlar sotib olinadigan mahsulot
miqdorida katta o‘zgarishlar bo‘lishiga olib kelishi mumkin. Bunday
mahsulotlarga talab nisbatan egiluvchan deyiladi. Boshga xil mahsulotlar narxidagi
sezilarli o‘zgarish xarid miqdorida fagat katta bo‘lmagan o‘zgarishlarga olib
kelishi mumkin.

Talab hajmiga ta’sir qiluvchi boshqa omillar o‘zgarmay qolgan
sharoitda narxning bir foizga o‘zgarishi talabning necha foizga o‘zgarishini
ifodalovchi ko‘rsatkich talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi
deyiladi. Bu ko‘rsatkich ko‘pincha oddiy qilib talabning egiluvchanligi deb
ataladi. Talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi (E:;) darajasi quyidagi formula
bo‘yicha hisoblanadi:

-, 40
AR
Buyerda:  AQ - talab miqdorining foizli o‘zgarishi;

AR — narxlarning foizli o‘zgarishi.

Talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi tovarning muayyan narx darajasi

uchun alohida hisoblanadi. Masalan, 7.1-jadval asosida kartoshkaga talabning narx
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bo‘yicha egiluvchanligini ko‘rib chiqaylik. Ma’lumotlardan ko‘rinadiki, 1 kg
kartoshka narxi 700 so‘mdan 600 so‘mga tushganda bozor talabi miqdori 10

tonnadan 20 tonnaga gadar ortgan. Bunday holda talab elastikligi:

10,100 <7
t=10 700 | Yateng.

Ya’ni, kartoshka narxining 1 foizga pasayishi unga bo‘lgan talab miqdorining
7 foizga o‘sishiga olib kelgan. Yuqorida ta’kidlaganimizdek, tovarning har bir
muayyan narx darajasi uchun talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi
ko‘rsatkichlari farglanadi. Jumladan, jadvaldagi ma’lumotlar bo‘yicha, kartoshka
narxi 600 so‘mdan 500 so‘mga pasayganda talab egiluvchanligi ko‘rsatkichi 3%
ni, 500 so‘mdan 400 so‘mga pasayganda 3,3% ni tashkil etadi va h.k.

Talab egiluvchanligini belgilab beruvchi bir gator omillar mavjud. Ularning
asosiylari quyidagilar:

1. O‘rinbosar tovarlarning mavjudligi. Odatda muayyan turdagi ehtiyojni
bir qator tovarlar bilan qondirish imkoniyati mavjud bo‘ladi. Masalan, qishda
sovugdan saqglanish uchun palto bilan bir gatorda kurtka, plashch va boshga issiq
kiyimlardan foydalanish mumkin. Yoki biror joyga sayohatga borish uchun
samolyot bilan bir gatorda tezyurar poezd, avtomobildan foydalanish mumkin. Bu
o‘rinda kurtka, plashch va boshga issiq kiyimlar paltoning, tezyurar poezd,
avtomobil samolyotning o‘rinbosar tovarlari hisoblanadi. Agar biror tovarning
boshga o‘rinbosar tovarlari qanchalik ko‘p bo‘lsa, unga bo‘lgan talab shunchalik
ko‘p egiluvchan bo‘ladi. Jumladan, sof raqobatli bozorda taklif qilinadigan
tovarlarning o‘rinbosar tovarlari juda ko‘p bo‘lib, shu sababli har bir alohida
sotuvchi mahsulotlariga talab butunlay egiluvchan hisoblanadi.

2. Tovar qiymatining iste’molchi daromadidagi salmog‘i. Iste’molchi
daromadida tovar giymati ganchalik katta o‘rinni egallasa, unga talab shunchalik
yugori egiluvchan bo‘ladi. Masalan, daftar yoki galam narxining 10 foizga o‘sishi
bir necha so‘mni tashkil giladi va bu talab qgilinayotgan tovar miqdorida juda kam

o‘zgarish bo‘lishiga olib keladi. Shu bilan birga, avtomobil yoki uy narxining 10
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foizga o‘sishi bir necha million so‘mni tashkil qilishi mumkin. Narxlarning bunday
oshishi juda ko‘p oilalar bir necha yillik daromadining katta qismini tashkil giladi
va aytish mumkinki, bu sotib olinadigan mahsulot miqgdorini sezilarli ravishda
kamaytiradi.

3. Mahsulotlarning iste’mol xususiyatlari. Zeb-ziynat buyumlariga talab
odatda egiluvchan, hayotiy zarur buyumlarga esa talab noegiluvchan hisoblanadi.
Masalan, non va elektr energiyasi zaruriy iste’mol buyumlari hisoblanadi, shu
sababli ular narxining oshishi non yoki elektr energiyasini iste’mol qilishning
keskin kamayishiga olib kelmaydi. Boshga tomondan, zeb-ziynat buyumlariga
narxlar oshganda ularni osonlik bilan iste’moldan chiqgarib tashlash mumkin.

4. Vaqt omili. Qaror gabul qilish uchun vaqt oraligi gqancha uzoq bo‘lsa,
mahsulotga talab shuncha egiluvchan bo‘ladi. Masalan, agar mol go‘shtining narxi
10%ga ko‘tarilsa, iste’molchi uni xarid qilishni birdaniga gisqartirmasligi mumkin.
Lekin bir gancha vaqt o‘tishi bilan u o‘zining moyilligini tovuq go‘shti yoki
baliqqa o‘tkazishi mumkin. Shuningdek, daromad bo‘yicha talab egiluvchanligi
ham mavjud. Daromadlar ko‘payishi bilan tovar va xizmatlarga bo‘lgan talab ham
oshadi. Bundan ko‘rinadiki, daromad talabga ta’sir ko‘rsatadi. Bu ta’sir darajasini
aniqlash uchun daromad bo‘yicha talab egiluvchanligi ko‘rsatkichidan
foydalaniladi.

Iste’molchi daromadining bir foizga o‘zgarishi talabning necha foizga
o‘zgarishini  ifodalovchi ko‘rsatkich talabning daromad bo‘yicha
egiluvchanligi  ko‘rsatkichi deyiladi va quyidagi formula yordamida
aniglanadi:

_AQ
‘" AD’
Bu yerda: AQ — talab miqdorining foizli o‘zgarishi;
AD — daromadning foizli o‘zgarishi.

Misol uchun, iste’molchi daromadi oyiga 100 ming so‘m bo‘lganida 5 kg

go‘sht mahsulotlari iste’mol qilib, daromadi 150 ming so‘mga gadar oshganda,
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uning go‘sht mahsulotlari iste’moli hajmi oyiga 7 kg ga yetdi, deb faraz gilaylik.
Iste’molchining go‘sht mahsulotlariga talabining daromad bo‘yicha egiluvchanligi
ko‘rsatkichini hisoblaymiz:
E, = 2 ; S0 0,8
5 100

Ya’ni, iste’molchi daromadining 1% ga ortishi 0‘z navbatida uning go‘sht
mahsulotlariga bo‘lgan talabi migdorining 0,8% ga ortishiga olib kelmoqgda. Xuddi
talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi singari taklifning narx bo‘yicha
egiluvchanligi ko‘rsatkichini ham aniglash mumkin.

Taklif hajmiga ta’sir qiluvchi boshqa omillar o‘zgarmay qolgan
sharoitda, narxning bir foizga o‘zgarishi taklifning necha foizga o‘zgarishini
ifodalovchi ko‘rsatkich taklifning narx bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi
deyiladi. Bu ko‘rsatkich ko‘pincha oddiy qilib taklifning egiluvchanligi deb ham
ataladi.

Taklifning narx bo‘yicha egiluvchanligi (Ex) darajasi quyidagi formula
bo‘yicha hisoblanadi:

_AQ
T AR
Buyerda:  AQ - taklif migdorining foizli o‘zgarishi;
AR — narxlarning foizli o‘zgarishi.

Yugoridagi 7.2-jadval ma’lumotlaridan foydalanib, kartoshka narxining turli
darajalaridagi o‘zgarishga muvofiq keluvchi taklif egiluvchanligi ko‘rsatkichlarini
aniqlash mumkin. Masalan, 1 kg kartoshkaning dastlabki narxi 700 so‘mdan 600
so‘mga pasayishi sotuvchilar tomonidan taklif miqdorini 60 tonnadan 50 tonnaga
gadar qgisqartirilishiga olib kelgan. Bu holda, kartoshka taklifining narx bo‘yicha
egiluvchanligi ko‘rsatkichi:

10 100
E =E'ﬁzl'2 ga teng.
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Ya’ni, kartoshka narxining 1% ga pasayishi uni bozor taklifining 1,2% ga
qisqarishiga olib kelgan. Ta’kidlash lozimki, talabning narx bo‘yicha
egiluvchanligi singari taklifning narx bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichlari ham
tovarning har bir muayyan narx darajasi uchun farglanadi. Jumladan, jadvaldagi
ma’lumotlar bo‘yicha kartoshka narxi 600 so‘mdan 500 so‘mga pasayganda taklif
egiluvchanligi ko‘rsatkichi 2,4% ni, 500 so‘mdan 400 so‘mga pasayganda 1,7% ni
tashkil etadi va h.k.

Taklif egiluvchanligiga ta’sir ko‘rsatuvchi muhim omil, mahsulotga narxning
mavjud o‘zgarishini hisobga olish uchun zarur bo‘lgan vaqt oralig‘i hisoblanadi.
Ishlab chigaruvchi narxning mavjud o‘zgarishiga moslashish uchun qanchalik
uzoqroq vaqtga ega bo‘lsa, ishlab chiqarish hajmi shunchalik katta o‘zgaradi va
shunga mos ravishda taklifning egiluvchanligi ham yuqori bo‘ladi. Biz yuqorida
vaqt omilining juda gisga, gisgaroq va uzogq muddatli davrlaridagi taklifning
o‘zgarishiga ta’sirini tahlil gilib bergan edik. Bu ta’sir taklifning egiluvchanligida
ham o‘z ahamiyatini saqlab qoladi. Shu o‘rinda, talab va taklif egiluvchanligi
ko‘rsatkichlarini aniqlashda ularning turli darajalarini umumiy holda baholash
muhim o‘rin tutadi. Bunda asosan, quyidagi uchta holatni ajratib ko‘rsatish
mumkin:

1) talab yoki taklif egiluvchanligi koeffitsienti 1 dan katta (Et, Et>1).
Bunday talab yoki taklif «egiluvchan» yoki «nisbatan egiluvchan» deb ataladi. U
talab yoki taklif etilayotgan tovar miqdorining foizdagi o‘zgarishi narxning
foizdagi o‘zgarishiga qaraganda ahamiyatli darajada ro‘y berishini anglatadi;

2) talab yoki taklif egiluvchanligi koeffitsienti 1 ga teng (Et, Em=1).
Bunday talab yoki taklif «birga teng egiluvchan» deb ataladi. U talab yoki taklif
etilayotgan tovar miqdorining foizdagi o‘zgarishi narxning foizdagi o‘zgarishi
bilan teng borishini anglatadi;

3) talab yoki taklif egiluvchanligi koeffitsienti 1 dan kichik (Et, ET<1).
Bunday talab yoki taklif «noegiluvchan» yoki «nisbatan noegiluvchan» deb

ataladi. U talab yoki taklif etilayotgan tovar miqdorining foizdagi o‘zgarishi
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narxning foizdagi o‘zgarishiga garaganda ahamiyatsiz darajada ro‘y berishini
anglatadi.

Tovarlarning talab yoki taklif bo‘yicha egiluvchanlik darajasini bilish real
hayotda ularning narx strategiyasini ishlab chigish hamda tovar sotishdan
olinadigan yalpi daromadni eng yugori hajmiga yetkazishda ham muhim rol

o‘ynaydi.

7.4. Iste’molchi xatti-harakati nazariyasi

Hozirda iqtisodiyot nazariyasiga oid ko‘plab darslik va o‘quv qo‘llanmalarda
bozor talabining shakllanishi va namoyon bo‘lishini iste’molchining xatti-harakati
orqali tushuntirishga harakat gilinmoqda. Bunda oldindan g‘arb adabiyotlarida
mavjud bo‘lib kelgan turli nazariyalardan foydalanib, iste’molchi hatti-harakati
nazariyasi alohida yo‘nalish sifatida bayon etilmoqda®. Talabalarni mazkur
nazariyaning mohiyati bilan tanishtirish magsadida uning asosiy tushunchalarini
ko‘rib chigamiz.

Iste’molchining bozordagi xatti-harakati so‘nggi qo‘shilgan naflilik nazariyasi
hamda iste’molchi tanlovi nazariyasi orqali izohlanadi. Co‘nggi qo‘shilgan naflilik
nazariyasining mazmuni bilan 1V bobda batafsil tanishib chiggan edik. Bu nazariya
yordamida iste’molchining manfaati nuqtai nazaridan uning afzal ko‘rishi qoidalari
bayon etiladi. Agar naflilikka iste’molchi o‘Ichami bilan qaralsa, u iste’molchining
biron-bir ne’matni iste’mol qilishidan olinadigan qoniqishni anglatadi. Iste’molchi
tomonidan o‘zi uchun turli tovarlarning naflilik darajasining baholanishi

iste’molchining afzal ko‘rishi deyiladi.

! Dkonomuueckas Teopus: Yuel. jus crya. Beicin. yue6. 3aBenenuii / Ilox pen. B.Jl.Kamaesa. — 10-e usn.,
nepepad. u gom. - M.: I'ymanut. w3a. uentp BJIAZIOC, 2004, VI-606; Kymuko JI.M. DKoHOMUYECKasT TECOPHSL:
yue6. — M.: TK Bebmu, Uzn-o IIpocmekrt, 2005, V-600, 3-§; DxoHOMHUYecKas Teopus: YueOHHK. - M3., ucnp. u
qor. / [lox obmy. pexn. akan. B.U.Bunsanuna, A.W./lo6pemanna, I'.I1.Kypasnesoii, JI.C.Tapacesuua. — M.: UHOPA-
M, 2005, X-XI-606map; DkoHOMHKa: YUeOHUWK, 3-€ u3f., mepepad. u jgom./Ilox pea. a-pa 3KoH. Hayk Tpod.
A.C.bynatoBa. — M.: OkoHOMHCTB, 2005, 1X-6006; Moxun B.S. DxoHomudeckas teopus: YueOuuk / B.Sl.Moxun. —
M.: Dxonomucth, 2005, 1X-600; Kypc skoHOomMmueckoit Teopuu: OOIIME OCHOBHI JKOHOMHYECKOH TEOPHHU.
Mukposkonmuka. MakposkoHoMuka. OCHOBBI HAIIMOHAJIBHON SKOHOMHKH: YdeOHoe mocobue / [lox pex. a.3.H.,
mpod. A.B.Cunoposuua. — M.: «Jleno u Cepucy, 2001, VII-VIII-6061ap.
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Naflilik funksiyasi ma’lum miqdordagi tovarlarga boshqa bir
miqdordagi tovarlarni tagqoslashni bildiradi. Naflilikni mutlaq ko‘rsatkichlarda
o‘Ichashning ahamiyati bo‘lmay, iste’molchi tanlovini naflilik darajasining ketma-
ket joylashuvi bilan izohlash mumkin. Bir to‘plamdagi tovarlar nafliligi
boshqasidan qay darajada afzalligini ko‘rsatib berish mumkin emas.

Naflilik funksiyasi iste’mol qilinayotgan tovarlar(X,Y)dan olinayotgan
naflilikning hosilasini ifodalaydi:

U(X,Y)=XY

So‘nggi qo‘shilgan naflilik — muayyan ne’matning navbatdagi birligini
iste’mol qilishdan olingan qo‘shimcha naflilikdir. So‘nggi qo‘shilgan naflilik
umumiy naflilikning o‘sgan qismidan iborat ekan, u naflilik funksiyasining hosilasi
hisoblanadi. Muayyan ehtiyojni qondiruvchi har bir navbatdagi ne’mat oldingisiga
qaraganda kamroq naflilikka ega bo‘ladi. Ne’matlarning cheklangan miqdori
sharoitida esa doimo ehtiyojni eng kam darajada qondiruvchi «so‘nggi nusxasi»
mavjud bo‘ladi.

So‘nggi qo‘shilgan naflilik pasayib borish tendensiyasiga ega bo‘lib, bu
iqtisodiy tamoyil sifatida ifoda etiladi. Mazkur tamoyilning mohiyati shundan
iboratki, agar alohida olingan yakka iste’molchining holatidan kelib chiqilsa,
ne’matlarni iste’mol qilish hajmining ko‘payib borishi bilan ma’lum vaqtdan
boshlab, muayyan ne’matning navbatdagi birligini iste’mol qilishdan olingan
qo‘shimcha naflilik oldingisiga nisbatan kamayib boradi.

Kishi ganchalik ko‘p miqdordagi tovarni iste’mol qilsa, u shunchalik ko‘p
yalpi naflilikka ega bo‘ladi. Yalpi (umumiy) naflilik so‘nggi qo‘shilgan naflilik
ko‘rsatkichlarini jamlash orqali aniqlanadi. Agar iste’molchi manfiy so‘nggi
qo‘shilgan naflilikka ega bo‘lsa, u holda yalpi naflilik kamayadi. So‘nggi
qo‘shilgan naflilikning pasayib borish qonunini iste’'mol qilingan muzgaymoq
misolida 7.3-jadval orqali ifodalash mumkin.

Jadvaldan ko‘rinadiki, musbat ishorali so‘nggi qo‘shilgan naflilikning oshib

borishi bilan, yalpi naflilik miqdori o‘sib bormoqda. Biroq, bu o‘sish sur’ati
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muzgaymoglarning navbatdagi soni qo‘shilishi bilan pasayib bormoqda. Manfiy

ishorali so‘nggi qo‘shilgan naflilik yalpi naflilikning qisqarishiga olib kelmoqda.

7.3-jadval
Muzqaymoq iste’mol qgilishdan olingan so‘nggi qo‘shilgan va yalpi
naflilik
Iste’mol gilingan So‘nggi qo‘shilgan naflilik Yalpi naflilik (U)
muzgaymaoglar soni (MU)
0 - 0
1 4 4
2 3 7
3 2 9
4 1 10
3) 0 10
6 -3 7

Iste’molchi tovarlarning turli to‘plamini xarid qilishda doimo naflilikni
maksimallashtirish qoidasiga amal giladi. Bu goidaning mazmuni quyidagicha
bayon etiladi: iste’molchi o‘zining daromadini shunday sarflashi kerakki,
daromad to‘liq sarflangan holatda tovarni xarid qilishdan olingan so‘nggi
qo‘shilgan naflilikning tovar narxiga nisbati barcha tovarlar uchun bir xil

giymatga ega bo‘lishi lozim, ya’ni:

MU, MU,
P, P,

bu yerda: MU — X va Y tovarlarning so‘nggi qo‘shilgan nafliligi; P — ularning
narxi. Bu goida iste’molchining muvozanatli holatini ifodalaydi. Iste’molchi
o‘zining didi va ruhiyatiga ko‘ra turli xil tovarlar to‘plamini ma’qul ko‘rishi
mumkin. Bunda u tovarlarning ma’lum bir to‘plamini boshqa biriga taqqoslab
ko‘radi. Iste’molchi tanlovini tushuntirishda befarqlik egri chizig‘t muhim rol

o‘ynaydi.
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Befarqlik egri chizig‘i ehtiyojlarni bir xil darajada qondirilishini
ta’minlovchi iste’mol to‘plamlari yig‘indisini namoyon etadi. Ya’ni,
iste’molchi uchun befarqlik egri chizig‘ida joylashgan tovarlar to‘plamini
tanlashda farq mavjud bo‘lmaydi. Befarglik egri chizig‘i pasayib boruvchi
ko‘rinishda bo‘ladi. Befarqlik egri chizig‘ining pasayib borishi shu bilan
izohlanadiki, tanlanishi lozim bo‘lgan har ikkala tovar ham iste’molchi uchun nafli
hisoblanadi. Shunga ko‘ra, bir tovarlar to‘plami (masalan, A)dan boshqa bir
tovarlar to‘plami (masalan, V ga) tomon harakat qilib, iste’molchi naflilik
miqgdorini oshiradi. Biroq, ayni paytda xuddi shuncha miqdordagi naflilikka ega
bo‘lgan A tovardan voz kechadi. Qisqasi, V tovar ganchalik ko‘p bo‘lsa, A tovar
shunchalik oz bo‘ladi, chunki A va V tovarlar o‘rtasida teskari aloga mavjud.
O‘zgaruvchilari o‘rtasida teskari aloga mavjud bo‘lgan har ganday egri chiziq esa
pasayib boruvchi ko‘rinishda bo‘ladi.

Agar iste’molchining A va V tovarlarning barcha to‘plamlari bo‘yicha afzal
ko‘rishlarini egri chiziqlar orqali tasvirlansa, befarqglik kartasi hosil bo‘ladi. Har
bir befarqlik egri chizig‘i kishi har biriga bir xilda qaraydigan tovarlar to‘plamini
ifodalaydi. 7.5-rasmda befarglik kartasining bir gismini aks ettiruvchi uchta
befarqlik egri chizig‘i tasvirlangan. I3 befarqlik egri chizig‘l ehtiyojlarni
gondirilishining eng yugori darajasini aks ettiradi.

V,

7.5-rasm. Befarqlik kartasi

Ehtiyojlarning har bir darajasiga ko‘ra cheksiz befarqlik egri chizig‘i mavjud

bo‘lishi mumkin. Biz sodda ko‘rinishda faqat uchta egri chizigni ifodaladik. Bu
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uch egri chiziq tovarlar to‘plamining ranjirovkasi (tartibini) ta’minlaydi. Ranjirlash
to‘plamlarni afzallikning eng yuqori darajasidan eng kam tomonga yo‘naltirilgan
tartibda qo‘yib chiqadi. Biroq, bu tartib bir to‘plamning boshqga biridan nechog‘liq
afzalligini ko‘rsatib bera olmaydi.

Iste’molchi  hatti-harakatini  tushunishda  iste’molchi  budjetining
cheklanganligi muhim ahamiyat kasb etadi. Budjet cheklanganligi iste’molchining
muayyan pul daromadlari mavjudligi sharoitida narxlarning muayyan darajasida u
yoki bu turdagi tovarlarning ma’lum cheklangan miqdorini sotib olish imkoniyati
orqali ifodalanadi. Iste’molchi budjetining cheklanganligini grafikda ikki turdagi
tovarni sotib olishning turli kombinatsiyalarini ko‘rsatuvchi budjet chizig‘i
shaklida ham aks ettirish mumkin. Iste’molchi budjeti chizig‘ining holatiga uning
daromadlari va tovarlar narxining o‘zgarishi ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Misol
uchun, iste’molchi daromadining muayyan miqdorida 20 birlik A tovar yoki 10
birlik V tovar sotib olish mumkin bo‘lsin. Birdaniga sotib olinishi mumkin bo‘lgan
har ikkala tovarning turli kombinatsiyalari G budjet chizig‘ida joylashadi. Agar
iste’molchining daromadi 2 barvar oshsa, u holda uning budjet chizig‘i ham
tegishli ravishda G; holatiga siljiydi. Aksincha, daromadning kamayishi, budjet
chizig‘ining ham qisqarishiga va G holatiga siljishiga olib keladi (7.6-rasm).

A tovar
40 4

20 /’

G1
10 G
G, /
K >
0 5 10 20  Vtovar

7.6-rasm. Daromad o ‘zgarishining budjet chizig ‘iga ta’siri
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O°z navbatida narxning o‘zgarishi ham budjet chizig‘idagi turli o‘zgarishlarni
keltirib chigaradi (7.7-rasm).

A tovar

0 V tovar

7.7-rasm. Narx o ‘zgarishining budjet chizig ‘iga ta’siri

Jumladan:

1) V tovar narxining pasayishi budjet chizig‘i burchagining o‘zgargan holda
yangi chiziq hosil bo‘lishiga olib keladi (M chiziq);

2) B tovar narxining oshishi budjet chizig‘i burchagining o‘zgargan holda
yangi chiziqg hosil bo‘lishiga olib keladi (N chiziq);

3) A va V tovarlar narxi ilgarigi nisbat saglangan holda oshsa, u holda eski
chiziqqga parallel bo‘lgan yangi chiziq hosil bo‘ladi (L chiziq).

Iqtisodiyot nazariyasida iste’molchi tanlovini o‘rganishda mazkur tanlov
oqilona ravishda amalga oshiriladi va quyidagi shartlar ta’minlanadi deb faraz
gilinadi:

1) mavjud va cheklangan budjetdan to‘liq foydalaniladi;

2) ehtiyojlar maksimal darajada gondiriladi.

Optimal tanlov ham quyidagi shartlarni keltirib chigaradi:

birinchidan, tanlov nugtasining budjet chizig‘ida yotishi. Iste’molchi amalda
barcha daromadini iste’molga sarflamay, ma’lum qismini kelgusidagi iste’molga
goldirsada, nazariy jihatdan biz uning barchasi sarflanadi, deb faraz gilamiz. Agar
nugta budjet chizig‘idan chapda yotsa — uning to‘liq sarflanmaganligini, o‘ngda
yotsa — imkoniyat darajasidan chetda ekanligini tushunamiz;
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ikkinchidan, tanlangan iste’mol tovarlari to‘plami eng ma’qul ko‘rilgan
kombinatsiyada bo‘lishi lozim (7.8-rasm). Bunda uchta befarqglik egri chizigi
ifodalangan bo‘lib, ular iste’molchiga turli darajadagi qoniqish beradi: I3 — eng
yugori darajadagi qonigish; I, — o‘rtacha qoniqish; I, — eng kam goniqish. Har bir
egri chizigda iste’molchi tanlovini ifodalovchi bittadan nuqta joylashgan: I; da — C;

I,da— D; I3 da — F nuqgtalar.

N

7.8-rasm. Iste’molchining optimal tanlovi

Iste’molchining C nuqtani tanlashi ogilona emas, chunki D nugta unga
nisbatan ko‘proq ehtiyojni qondiradi; F nuqta eng ko‘p ehtiyojni qondirishi
mumekin, birog u budjet imkoniyatidan tashgarida hisoblanadi.

D nugtada iste’molchi ehtiyojlarining qondirilishi maksimumlashadi, chunki
bu nuqta ehtiyojlarning maksimal qondirilishini ta’minlovchi tovar va xizmatlar
to‘plami eng ko‘p qoniqgish beruvchi befarqlik egri chizig‘ining budjet chizig‘i
bilan kesishgan joyida yotadi.

Xulosalar
1. Igtisodiyotni boshqarishning bozor mexanizmi — iqtisodiy tizimning
samarali va moslashuvchan dastagidir. Bozor mexanizmining o‘ziga xos xususiyati

shundaki, uning har bir elementi narx bilan chambarchas bog‘liqdir. Aynigsa,

narxning talab va taklif hajmiga ta’siri hamda ularning o‘zaro aloqadorligi bozor
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iqtisodiyoti sharoitida ishlab chigaruvchilar va iste’molchilarning faoliyatini
belgilab beradi.

2. Talab — ehtiyojning pul bilan ta’minlangan qismidir. Talab gonuniga
muvofiq narxning o‘sib borishi talabning qisgarishiga olib keladi, talabning
kengayishi esa narxning o°‘sishiga olib keladi. Shuning uchun narx (mustaqil
o‘zgaruvchi) bilan talab (tobe o‘zgaruvchi) o‘rtasida teskari bog‘liglik mavjud.

3. Talab ikki xil yo‘nalishda o‘zgaradi: biri talab hajmining o‘zgarishi bo‘lib,
talab egri chizig‘i bo‘ylab harakatlansa, ikkinchisi talab xususiyatning o‘zgarishi
bo‘lib, talab egri chizig‘ining o‘zini o‘ngga-yuqoriga yoki chapga-pastga garab
siljitadi.

4. Taklif ishlab chigaruvchilarning bozorga sotishga chigargan tovarlari
miqdori bo‘lib, tovarlar miqdori ishlab chigarish bilan belgilanadi, ammo aynan
unga bog‘liq emas, chunki zaxira, eksport va import omillari ham taklif qilinadigan
tovarlar mikdoriga ta’sir ko‘rsatadi. Taklif bilan narx o‘rtasida to‘g‘ri bog‘liqlik
mavjud, narxlarning o°‘sishi taklifning o‘sishiga olib keladi va aksincha.

5. Talab va taklifning o‘zaro ta’siri natijasida bozor muvozanati vujudga
keladi. Bozor muvozanati — talab hajmining taklif hajmiga mos kelishidir. Bunday
mos kelishlik bozorda muvozanatli narxni yoki bozor narxini shakllantiradi.

6. Bozordagi bir zumlik, gisqa davrli va uzoqg davrli muvozanatlik holatni
farglash zarur. Bir zumlik muvozanat uchun tagdim gilinadigan tovarlarning
o‘zgarmas yoki doimiy miqdori xos. Bu ishlab chigarishning bozor vaziyatiga tez,
birdaniga moslasha olmasligi bilan bog‘liq. Qisqa davrli muvozanat vaqtinchalik
amal qiluvchi omillardan foydalanish asosida ishlab chigarish va taklifni
ko‘paytirish imkoniyatini taqozo qiladi.Uzoq davrli muvozanatga erishish uzoq
muddatli davrdagi omillardan foydalanishni tagozo giladi. Bular ishlab chigarishni
qayta qurollantirish, yangilash va qo‘shimcha quvvatlarni vujudga keltirish bilan
bog‘liq investitsiyalarni amalga oshirish, shuningdek, yangi korxonalarni
qurishdan iborat.

7. Xo‘jalik amaliyoti uchun bozor subyektlarining narx o‘zgarishiga bo‘lgan

munosabatini ifodalovchi talab va taklif egiluvchanligi tushunchasi muhim
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ahamiyat kasb etadi. Talab egiluvchanligi ko‘rsatkichi asosida ishlab
chigaruvchilar yalpi tushum miqgdorini oson aniglab olishlari mumkin. Agar talab
egiluvchan bo‘lsa, narx bilan yalpi tushum qarama-garshi tomon harakatlanadi,
talab noegiluvchan bo‘lsa harakat bir tomonlama bo‘ladi.

8. Iste’molchining bozordagi xatti-harakati so‘nggi qo‘shilgan naflilik
nazariyasi hamda iste’molchi tanlovi nazariyasi orqali izohlanadi. So‘nggi
qo‘shilgan naflilik pasayib borish tendensiyasiga ega bo‘lib, bu iqtisodiy tamoyil
sifatida ifoda etiladi. Mazkur tamoyilning mohiyati shundan iboratki, agar alohida
olingan yakka iste’molchining holatidan kelib chiqilsa, ne’matlarni iste’mol qilish
hajmining ko‘payib borishi bilan, ma’lum vaqtdan boshlab, muayyan ne’matning
nisbatan kamayib boradi. Iste’molchi tomonidan o°‘zi uchun turli tovarlarning

naflilik darajasining baholanishi iste’molchining afzal ko‘rishi deyiladi.

Asosiy tayanch tushunchalar

Talab — pul bilan ta’minlangan, to‘lovga qodir ehtiyoj; ma’lum vaqt
oralig‘ida, narxlarning mavjud darajasida iste’molchilarning tovar va xizmatlar
ma’lum turlarini sotib olishga qodir bo‘lgan ehtiyoji.

Yakka talab — har bir alohida iste’molchi (masalan, shaxs, oila, korxona,
firma)ning tovarning shu turiga bo‘lgan talabi.

Bozor talabi — bir qancha (ko‘pchilik) iste’molchilarning shu turdagi tovar
yoki xizmatga bo‘lgan talablari yig‘indisi.

Talab gonuni — tovar narxi va sotib olinadigan tovar miqdori o‘zgarishi
o‘rtasida bo‘ladigan teskari yoki qarama-qarshi bog‘liglik.

Talab egri chizig‘i — narx va talab hajmining o‘zgarishi o‘rtasidagi teskari
bog‘liglikni ko‘rsatuvchi egri chiziq.

Oliy toifali tovarlar — daromadning o‘zgarishi bilan talab miqdori to‘g‘ri

bog‘liglikda o‘zgaradigan tovarlar.
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Past toifali tovarlar — daromadning o‘zgarishi bilan talab miqdori teskari
bog‘liglikda o‘zgaradigan tovarlar.

Engel gonuni — iste’molchi daromadi bilan u tomonidan sotib olinishi
mumkin bo‘lgan tovarlar miqdori o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liqlik.

Taklif — ma’lum vaqt oralig‘idagi narxlarning muayyan darajasida ishlab
chigaruvchi yoki sotuvchilar tomonidan ma’lum turdagi tovar va Xizmatlarning
bozorga chigarilgan migdori.

Taklif gonuni — narxning o°zgarishi bilan taklif etilayotgan tovar miqdorining
to‘g‘ri bog‘liglikdagi o‘zgarishi.

Bozor muvozanati — talab miqdori bilan taklif migdori o‘rtasidagi nisbat bir-
biriga teng bo‘lgan holat.

Bozor narxi — bozor muvozanati vujudga kelgan holda shakllangan narx.

Talabning narx bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi — talab hajmiga ta’sir
qiluvchi boshga omillar o‘zgarmay qolgan sharoitda narxning bir foizga o‘zgarishi
talabning necha foizga o‘zgarishini ifodalovchi ko‘rsatkich.

Talabning daromad bo‘yicha egiluvchanligi ko‘rsatkichi — iste’molchi
daromadining bir foizga o‘zgarishi talabning necha foizga o‘zgarishini ifodalovchi
ko‘rsatkich.

Iste’molchining afzal ko‘rishi — iste’molchi tomonidan o‘zi uchun turli
tovarlarning naflilik darajasining baholanishi.

So‘nggi qo‘shilgan naflilik — muayyan ne’matning navbatdagi birligini
iste’mol qilishdan olingan qo‘shimcha naflilik.

Yalpi (umumiy) naflilik — so‘nggi qo‘shilgan naflilik ko‘rsatkichlarining
yig‘indisi.

Befarqlik egri chizig‘i — ehtiyojlarni bir xil darajada qondirilishini

ta’minlovchi iste’mol to‘plamlari yig‘indisi.
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Takrorlash uchun savol va topshiriglar

1. Talab gonunini tushuntiring. Talabga ganday omillar ta’sir qiladi? Bu
omillardan har biri o‘zgarsa, talab egri chizig‘ida qanday o‘zgarish ro‘y beradi?

2. Taklif gonunini tushuntiring. Taklifga qanday omillar ta’sir qiladi? Bu
omillardan har biri o‘zgarsa, talab egri chizig‘ida qanday o‘zgarish ro‘y beradi?

3. Don birjasida bug‘doyga bo‘lgan talab va taklifning umumiy hajmi

quyidagi ma’lumotlar bilan tavsiflanadi deb faraz qilaylik:

Talab, ming sentner | Bir sentner narxi | Taklif ming sentner | Ortigcha (+)
hisobida (so‘m) hisobida hisobida yoki kam (-)

85 3400 72

80 3700 73

75 4000 75

70 4300 77

65 4600 79

60 4900 81

a) Bozor narxi yoki muvozanatlashgan narx ganday bo‘ladi? Bug‘doyning
muvozanatlashgan miqdori gancha? 4-ustunni to‘ldiring va natijalarini tushuntirib
bering;

b) jadval ma’lumotlaridan foydalanib bug‘doyga bo‘lgan talab va taklif egri
chiziglarini  grafik shaklida tasvirlang. = Muvozanatlashgan narx va
muvozanatlashgan migdorni aniglang;

v) nima uchun 3400 so‘m bu bozorda muvozanatlashgan narx bo‘la olmaydi?
4900 so‘m-chi?

g) davlat bug‘doyning eng yuqori narxini 3700 so‘m qilib belgiladi deb faraz
qilaylik. Bunday narx ganday oqibatlarga olib kelishini batafsil tushuntiring. O‘z

javoblaringizni grafikda tasvirlang.
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4. Talab va taklifning quyidagi o‘zgarishlarining har biri raqobatli bozorda
muvozanatli narx va mahsulotlarning muvozanatli miqdoriga qanday ta’sir
ko‘rsatadi? Javoblaringizning to‘g‘riligini tekshirish uchun talab va taklif egri
chiziglari grafigidan foydalaning:

a) taklif gisqaradi, talab esa o‘zgarishsiz qoladi; b) talab gisgaradi, taklif esa
o‘zgarishsiz qoladi; v) taklif ko‘payadi, talab esa o‘zgarishsiz qoladi; g) talab ham,
taklif ham ko‘payadi; d) talab ortadi, taklif esa o‘zgarishsiz qoladi; e) taklif
ko‘payadi, talab esa qisqaradi; j) talab ortadi, taklif esa gisqaradi; z) talab ham,
taklif ham gisgaradi.

5. Engel qonunining mohiyatini tushuntirib bering.

6. Iste’molchi xatti-harakati nazariyasining asosida nimalar yotadi? Bu
nazariyaning asosiy qonun-goidalarini izohlang.

7. Iste’molchining afzal ko‘rishi nima? U iste’molchi tanloviga qanday ta’sir
ko‘rsatadi?

9. Befarqlik egri chizig‘i nimani ifodalaydi? Befarqlik kartasi-chi? Ularning
iste’molchi xatti-harakatini tushuntirishdagi ahamiyatini izohlang.

10. Iste’molchi budjeti chizig‘iga narx va daromaddagi o‘zgarishlar ganday

ta’sir ko‘rsatadi?
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8-bob. RAQOBAT VA MONOPOLIYA

Bozor mexanizmining asosiy tarkibiy gismlaridan biri ragobat hisoblanadi.
Bozor iqtisodiyoti o‘zining etuklik darajasi va rivojlanish xususiyatlaridan gat’iy
nazar raqobatning mavjud bo‘lishini taqozo etadi. Shu bilan birga, bozor
iqtisodiyoti rivojlanib borishi bilan ragobatchilik munosabatlari ham takomillashib,
o‘z shakllarini o‘zgartirib boradi. Mamlakatimiz Prezidenti Sh.Mirziyoyev
ragobatning bozor iqtisodiyotidagi ahamiyatini ko‘rsatib, «Xalqaro tajribani
o‘rganib, raqobatni olib kirish mumkin bo‘lgan monopoliya sohalariga xususiy
sektor uchun yo‘l ochish va shu orqali ragobat muhitini shakllantirish lozim. Bu
borada tabily monopoliya va raqobat to‘g‘risidagi qonunlarni yangilash hamda
iqtisodiyotda ragobat muhitini shakllantirish strategiyasini ishlab chigish talab
etiladi» 1, deb ta’kidlagan edilar.

Bu muhim amaliy ahamiyatga ega bo‘lgan jihatlarni yoritib berish mazkur
bobning asosiy vazifasi hisoblanadi. Shuningdek, bu bobda ragobatning mazmuni,
zarurligi, shakllari va usullari monopoliyalarning iqtisodiy asosi, turlari va
mamlakatimizda  monopoliyaga  qarshi  qonunchilikning  rivojlantirilishi

ragqobatchilik muhitining shakllantirilishi kabi masalalar bayon etiladi.

8.1. Ragobatning mazmuni, shakllari va usullari

Ragobat bozor iqtisodiyotining va umuman tovar xo‘jaligining eng muhim
belgisi, uni rivojlantirish vositasi hisoblanadi. Ragobatning iqtisodiy mazmunini
tushunib olish unga turli tomondan yondashishini talab giladi. Mustaqil tovar
ishlab chiqaruvchilar (korxonalar) o‘rtasidagi raqobat tovarlarni qulay
sharoitda ishlab chigarish va yaxshi foyda keltiradigan narxda sotish, umuman
igtisodiyotda o‘z mavqgeini mustahkamlash uchun kurashdan iborat. Bunda ular

kerakli ishlab chigarish vositalari, xomashyo va materiallar sotib olish, ishchi

1 O¢zbekiston Respublikasi Prezidenti Shavkat Mirziyoyevning Oliy Majlisning Senati va Qonunchilik palatasiga
Murojaatnomasi (24.01.2020) Xalq so‘zi gazetasi, 2020 yil 25 yanvar.
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kuchini yollash uchun ham kurashadi. Ishlab chiqaruvchilar o‘rtasidagi raqobat
pirovardida iste’molchilarni o‘ziga jalb etish uchun kurashni ham anglatadi.

Resurslarni yetkazib beruvchilar o‘zlarining iqtisodiy resurslarini (kapital,
tabiiy resurslar, ishchi kuchi) yugori narxlarda sotish uchun ragobatlashadilar.
Ishlab chigaruvchilar va resurslarni yetkazib beruvchilar o‘rtasidagi raqobat bozor
munosabatlari rivojlangan, iqtisodiyot to‘liq erkinlashgan sharoitda yorqin
namoyon bo‘ladi.

Raqobat iste’molchilar o‘rtasida ham yuz beradi: ular tovarlarni qulay va
arzon narxlarda sotib olishga harakat qiladilar, ya’ni xaridorlar har bir sarflangan
pul birligi evaziga ko‘proq naflilikka ega bo‘lishga harakat giladilar. Arzon va
sifatli tovarni sotib olish uchun kurashadilar. Shunday qilib, raqobat ko‘p qirrali
iqtisodiy hodisa bo‘lib, u bozorning barcha subyektlari o‘rtasidagi murakkab
munosabatlarni  ifodalaydi. Raqobat - bozor subyektlari iqtisodiy
manfaatlarining to‘qnashuvidan iborat bo‘lib, ular o‘rtasidagi yuqori foyda
va ko‘proq naflilikka ega bo‘lish uchun kurashni anglatadi.

Bozor igtisodiyoti sharoitida igtisodiy jarayon, vogea va hodisalarning ikki
tomonlama xususiyatga ega ekanligini e’tiborga olib ragobat munosabatlarining
mazmunini yoritishda ham ikki tomonlama yondashuv, taxlil va sintez qgilish
usulini davom ettirgan holda quyidagi ko‘rinishda ifodalash mumkin (8.1-rasm).

Rasmdan ko‘rinadiki, ragobat kurashi ikki tomonlama: bir tomondan ishlab
chiqgaruvchilar o‘rtasida, ikkinchi tomonidan esa iste’molchilar o‘rtasida sodir
bo‘ladi. Bunda ishlab chigaruvchilar sarflangan xarajatlarning har bir birligi
evaziga ko‘proq foyda olish maqgsadida raqobatlashadilar. Mana shu foyda
orgasidan quvish natijasida ular orasida tovarlarni sotish doiralarini kengaytirish,
qulay bozorlar, arzon xomashyo, energiya va arzon ishchi kuchi manbalariga
erishish uchun kurash boradi. O‘z navbatida xaridorlar, ya’ni iste’'molchilar
sarflagan har bir so‘m xarajati evaziga ko‘proq naflilikka ega bo‘lish uchun
kurashadilar, ularning har biri arzon, sifatli tovar va xizmatlarga ega bo‘lishga

harakat giladi.
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Iste'molchi va xaridorlar S Ko‘proq naflilikka
o‘rtasida erishish
Raqobat Asosiy magsadlari
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Ishlab chigaruvchi va Ko‘prog foyda olish
sotuvchilar o‘rtasida >

8.1-rasm. Raqobat ishtirokchilarining asosiy maqgsadlari

Ishlab chigaruvchilarning faoliyat ko‘rsatuvchi tadbirkor va mulk egasi
sifatida erkin va mustaqil bo‘lishi raqobatning iqtisodiy asosini tashkil etadi.
Chunki har bir mulk egasining o‘z manfaati bo‘lib, ular shu manfaatga erishish
uchun intiladi. Mulk egasining tovar ishlab chigarish va barcha boshga sohalardagi
faoliyati shu manfaatga bo‘ysundirilgan bo‘ladi. Bu jihatdan garaganda raqobat
erkin igtisodiy faoliyat giluvchi subyektlar manfaatlarining to‘qnashuvidan iborat
bo‘lishini aniq tavsiflaydi. Ragobat mavjud bo‘lishining boshga sharti tovar-pul
munosabatlarining ma’lum darajada rivojlangan bozor tizimida amal qilishidir.

Ragobatning mazmuni uning vazifalarini ko‘rib chiqish orqali yanada
kengroq namoyon bo‘ladi. Hozirgi bozor iqtisodiyotida raqobatning quyidagi
asosiy vazifalarini ajratib ko‘rsatish mumkin:

1) tartibga solish vazifasi;

2) resurslarni joylashtirish vazifasi;

3) innovatsion vazifa;

4) moslashtirish vazifasi;

5) tagsimlash vazifasi;

6) nazorat qilish vazifasi.

Raqobatning tartibga solish vazifasi ishlab chiqarishni talab (iste’mol)ga
muvofiqlashtirish maqsadida taklifga ta’sir o‘tkazishdan iborat. Aynan shu vazifa
yordamida igtisodiyotda taklifning talab orgali, ishlab chigarish tarkibi va
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hajmining yakka tartibdagi va ijtimoiy ehtiyojlar orgali belgilanishiga erishiladi,
ya’ni iqtisodiyot bozor gonunlari asosida tartibga solinadi.

Raqobatning resurslarni joylashtirish vazifasi ishlab chigarish omillarini
ular eng ko‘p samara beradigan korxona, hudud va mintaqalarga oqilona
joylashtirish imkonini beradi.

Ragobatning innovatsion vazifasi fan-texnika taraqgiyoti yutuglariga
asoslanuvchi hamda bozor iqtisodiyoti subyektlarining rivojlanishini tagozo
etuvchi turli ko‘rinishdagi yangiliklarning joriy etilishini anglatadi.

Ragobatning moslashtirish vazifasi korxona (firma)larning ichki va tashqi
muhit sharoitlariga ratsional tarzda moslashishiga yo‘naltirilgan bo‘lib, ularning
shunchaki o‘zini-o°zi saqlab, iqtisodiy jihatdan yashab qolishidan xo‘jalik faoliyati
sohalarining ekspansiyasi (kengayishi)ga o‘tishini bildiradi.

Raqgobatning tagsimlash vazifasi ishlab chigarilgan ne’matlar yalpi hajmi
(yalpi ichki mahsulot)ning iste’molchilar o‘rtasida tagsimlanishiga bevosita va
bilvosita ta’sir o‘tkazadi.

Nihoyat, raqobatning nazorat qilish vazifasi bozordagi ba’zi
ishtirokchilarning boshga bir ishtirokchilar ustidan monopolistik hukmronlik
o‘rnatishiga yo‘l qo‘ymaslikka yo‘naltiriladi.

Raqgobat kurashining mazmuni to‘g‘risida to‘laroq tushunchaga ega bo‘lish
uchun uning asosiy shakllari va belgilarini ko‘rib chiqish zarur. O‘z miqyosiga
ko‘ra raqobat ikki turga — tarmoq ichidagi va tarmoqlararo raqobatga bo‘linadi.

Tarmoq ichidagi raqobat tovar ishlab chigarish va sotishning qulayroq
sharoitiga ega bo‘lish, yuqori foyda olish uchun bir tarmoq korxonalari
o‘rtasida boradi. Har bir tarmogdagi mavjud korxonalarda ishlayotgan
ishchilarning malakasi, ularning texnika bilan ta’minlanish va mehnat unumdorligi
darajalari turlicha bo‘lganligi sababli, ushbu korxonalarda ishlab chiqarilgan
tovarlarning individual (alohida) qiymati bir xil bo‘lmaydi.

Tarmoq ichidagi raqobat tovarlarning ijtimoiy giymatini, boshgac