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Мавзунннг долзарблнги. Мамлакатимизда мустакиллик йилларида
баркарор икгисодиётни шакллантириш, чукур таркибий ^Ьгаришларни амалга
ошириш, ахоли даромадлари усишини таъминлаш, самарали ташки савдо ва
инвестиция жараёнларинп кучайтириш, кишлок х^Ькалигини ислок килйш,
кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик камда банк-молия тизимини
мустаккамлашга катга эътибор каратилди.

Президен И.А.Каримов куйидагиларни таъкидлаб утади: «Бугунги кунда
куплаб ривожланган ва жакон икгисодиётида етакчи урин ‘ тутадиган
мамлакатлар тажрибаси шуни с^Ьсиз исботлаб бермокцаки, ракобатдошликка
эришиш ва дунё бозорларига чикиш, биринчи навбатда, икгисодиётни изчил
ислок этиш, таркибий жикатдан ^гартириш ва диверсификация килишни
чукурлаштнриш, юкори технологияларга асосланган янги корхона ва ишлаб
чикариш тармокларининг жадал ривожланишини таъминлаш, фаолият
кзфсатаётган кувватларни модерниция килиш ва техник янги жараёнларини
тезлаштириш, яъни мамлакатимизда диверсификация ва модернизация килиш
стратегиялари кисобидаи амалга оширилиши мумкин.

Мамлакатимизда яратилган ишлаб чикариш салокиятидан фойдаланиш
борасида кам ишга солинмаган улкан имкониятлар мавжуд. Ишлаб чикаришни
янгилаш ва модернизация килиш учун катта маблаг сарифлаймиз, кзш
микдордаги хорижий ивестицияларни жалб этамиз. Лекин катор тармокларда
ишлаб чикариш кувватларидан, асосий фондлардан тулик фойдаланишда,
мекнат самарадорлигини оширишда йул куйилаётган камчиликлар мавжуд
булиб, у эса, махсулотлар таннархининг асоссиз равишда усиб кетишига олиб
келмокда'». Иктисодий ислохотлар стратегияси иктисодиётнинг хамма
бугинларида янги хужалик муносабатларини мажмуавий ривожлантириш,
бошкарувнинг замон талабларига жавоб берадиган тизимини шакллантириш,
тадбиркорлик фаолияти учун зарур шарт-шароитларни яратиш, ахолининг
истеъмол товарлари ва хизматларига булган талабларини, уларнинг
даромадлари ва эхтиёжларини хисобга олган холда туларок кондиришдан
иборатдир.

Коракалпогистон Республикасида озик-овкат саноатини ривожлантириш,
ишлаб чикариш жараёнини модернизация килиш, техник ва технологик
жихатдан кайта жихозлаш, ички ва ташки бозорлар учун ракобатбардош
махсулотлар тайёрлаш маркетинг тизими билан бевосита богликцир. Шу боис,
озик-овкат саноати корхоналари самарадорлигини ошириш учун энг аввало,
мазкур сохани ривожлантиришнинг маркетинг стратегияларини ишлаб чикиш
ва уни изчил ишлаб чикариш жараёнига татбик килиш мавзунинг
долзарблигини белгилайди.
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- иктисодиёт созсаларини ривожлантиришда маркетинг фаолияти мохияти
ва ахамиятини урганиш;

-  иктисодиётда озик-овкат саноатининг тутган урни ва ахамиятини
урганиш хамда унинг узига хос хусусиятларини очиб бериш;

- Коракалпогистон Республикаси озик-овкат саноати бозорида маркетинг
стратегиясинингтавсифлари ва хусусиятларини курсатиш;

- мазкур худуднинг озик-овкат саноати ривожланиш холатини тахлил

Муаммонинг урганнлганлнк даражаси. Маркетингнинг назарий ва
методологик асослари хорижлик олимлар И.Ансофф, Ф.Котлер, Ж.Ж.Ламбен
ва бошкалар, озик-овкат таъминотииинг маркетинг иазарияси ва амалиётииииг
илмий ва услубий жихатлари Амартья Сен, Манорред Метц, Л.Брадн,
Е.В.Серова, В.С.Балабанова, Е.Н.Борисенко, П.Т.Бурдаков, Ю.С.Хромов,
Л.С.Чешинский, З.М.Ильина ва бошкаларнинг илмий ишларида ёритилган^.

Узбекистонда хам маркетинг тадкикотлари усулларидан фойдаланиш
амалиётининг айрим масалалари иктисодчи-олимлардан А.Ш.Бекмуродов,
И.Иватов'*, Ш.Дж.Эргашходжаева^, Р.И.Нуримбетов®, Д.Ж.Жалолова',
Ф.М.Назарова®, Л.Т.Абдухалшюва’, А.Ш.Алланазаров’®, А.А.Тошмуротов,
Е.А.Мадияров" ва бошкаларнинг ишларида урганилган. Мазкур илмий
изланишлар 5^ даврига хос булиб, бозор муносабатлари шароитида хам
маркетинг тадкикотлари олиб борилишига карамай, худудлар буйича, хусусан,
К,оракалпогистон Республикаси озик-овкат саноати б^^ича етарли даражада
олиб борилмаган. Шунинг учун хам, мамлакат ахолисини озик-овкат
махсулотлари билан таъмиилашда мазкур корхоналарнинг ишлаб чикариш ва
сотиш фаолиятини маркетинг стратегияси асосида ташкил этиш ута долзарб
булиб, ушбу жихатлар мазкур мавзуиинг танланишини такозо этди.

Диссертация ншининг илмий - тадкнкот ишлари режалари билан
богликлигн. Диссертация иши У^збекистон Республикаси илмий - тадкикот
ишлари билан узвий богланган булиб, у Бердак номидаги Коракалпок давлат
университетининг илмий тадкикот ишлари режаси доирасида амалга

килиш;
- минтакада озик-овкат саноати маркетинг стратегиясини шакллантириш

ва куллаш механизмларини кзфсатиш;
- минтакада озик-овкат саноати махсулотларига булган талаб ва таклиф

Узгаришларини тахлил килиш;
- озик-овкат саноати ривожланишининг истикболли йуналишларини, яъни

маркетинг стратегиясини такомиллаштириш йулларини асослаш ва аникдаб
бериш.

Тадкикот объекти ва предмети. Тадкикот объекти Коракалпогистон
Республикаси озик-овкат саноати корхоналари.

Тадкикот предмети озик-овкат саноат корхоналари самарадорлигини
оширишга каратилган ташкилий ва ижтимоий - икгисодий муносабатлар
йигиндиси асосида маркетинг стратегиясини ишлаб чикиш хисобланади.

Тадкикот усуллари. Илмий изланиш жараёнида мантикий, тизимли ва
тахлилий таккослаш, икгисодий-статистик тахлил, эксперт бахолаш,
башоратлаш ва бошка усуллардан фоццаланилди.

Тадкикот гнпотезаси. Диссертацияда асосланган хулоса ва таклифлар
Коракалпогистон Республикаси истеъмол бозорида озик-овкат саноатини
ривожлантиришнинг маркетинг стратегияларини ипшаб чикиш асосида
корхоналарнинг фаолият юритиш самарадорлигини ошириш ва ушбу соха
истикболларини белгилашда фойдаланиш мумкин.

^имояга олиб чикилаётган асосий холатлар. Озик-овкат саноатини
ривожлантириш учун унинг маркетинг тизимини такомиллаштириш йуллари
илмий жихатдан тадкик этилган ва тавсиялар ишлаб чикилган. Жумладан:

- Коракалпогистон Республикаси озик-овкат саноати корхоналарининг
маркетинг имкониятларини урганиш ва бахолаш;

- озик-овкат саноатини ривожлантириш ва махсулотлар харакат тизимида
маркетинг стратегиясини ишлаб чикиш;

оширилган.
Тадкикот максади. К^оракалпогистон Республикаси озик-овкат

саноатининг ривожланишида маркетинг стратегияларини ишлаб чикиш б^^ича
назарий ва илмий-амалий тавсиялар ишлаб чикишдан иборат.

Тадкикот вазифалари. Куйилган максадга эришиш учун куйидаги
вазифалар белгиланди:

- Жан'жак Ламбен «Стратегический маркетинп). Пер.  с фр.- СПб.: Наука, 1996. - 589 с.
’ hltp://ww\v.<11ib.eastview.com -EVX press-Трибуна социолога. Индия. Амартья Сен-исследователь проблем
нищеты и перавенства.
httn://www.disscrcft.com/ckonoinicheskic-naulcc ● Электпо11ныГ| каталог.
httn://www.ecr-ras/ni - Научный журнал <акокомическая наука современной России.
* Иватов И. 1?збскистон деккон бозорида маркетинг фаолняти ривожланишининг нстикболлари: дне.... иктисод.
фан. док. -ТошкеипТДИУ, 2003.

Эргашходжзева Ш. Дж. Бозор ракобати шаршггада кишлок жоГшарнда кооперациянн рнвожлантирншнинг
маркетинг стратегияси: дис.... нетисод. фан. док.  - Тошкент: ТДИУ, 2007.- 335 б.
‘ Нуримбетов Р. И Бозор шароитида минтака иктисодиётини бошкаришнин ташкилий-иетисодий механзми
l^°S^Z"°H™2oS"^ мисолида): дис. ... икгнсод. фан. док. - Тошкент: Тошкент архитектура-

Ф«н.“»11^'-т2^?!тдЙуГ2»|““«Т“’'^ фаолнитш» маркстиншннг самарааоря»™:

иетй^ан°номзод. -йкен^ТД^^Шз!-"”??'”""'^ стратегияси (Тошкент вилояти мисолида): дис. ...

ми^^идаТд1!*с. -^и1^^с?ГфГ'н^1ТтГш^^"тдИу.20оГ^^ (^збекистон Республикаси

мисо^даГдис. ●●^ик1^.Тн™Зл-£^н:ТДИУ. (Озик-овкат юварларн

“  озик-овкат саноатини ривожлантиришнинг маркетинг тизимини
такомиллаштириш йуллари;

-  озик-овкат саноатини ривожлантиришнинг ташкилий-иктисодий
механизмларини такомиллаштириш;

- халкаро бозорлар стратегиясидан фойдаланган холда, корхоналарнинг
экспортбоп махсулотлар ишлаб чикариш механизмини ишлаб чикиш.

Илмий янгилиги. Коракалпогистон Республикаси озик-овкат саноатининг
ривожланишида маркетинг стратегияларини ишлаб чикиш буйича назарий ва
илмий-амалий тавсияларни ишлаб чикишдан иборат булиб, тадкикот ишининг
илмий янгилиги куйидагиларда ифодаланади:
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артгырыу Х9М регионаллык баскарыудыч машкалалары» мавзуидаги
республика илмий-амалий анжуманида (Нукус, 2007), niy университетда
утказилган «Мир науки и духовной культуры в современна условиях»
мавзуидаги олий укув юртлари магистрант ва талабалари илмий анжуманида
(Нукус, 2007), «Экономиканы еркинлестириу шараятында регион
экономикасын рауажландыры5? машкалалары» мавзуидаги республика илмий-
назарий анжуманида (Нукус, 2006), «Тураклы экономикалык рауажландыр!^
Х9М баскарыуда информациялык хызмет» мавзуидаги республика илмий-
амалий анжуманида (Нукус, 2005), «Проблемы изучения и пути решения
социального развития региона в условиях экологического кризиса» мавзуидаги
республика илмий-амалий анжуманида (Нукус, 2004), «1Сиши К9м орта
бизнести рауажландырыудагы машкалалар Х9М жаца информацияльщ

мавзуидаги республика илмий-амалий анжуманида (Нукус,технологиялар»

-  озик-овкат саноати корхоналарини ривожлантиришда маркетинг
стратегияларидан фойдаланиш зарурияти асосланган;

-  ракобатли бозор мухитида озик-овкат саноати корхоналарининг
ривожланишини таъминлайдиган ракобатбардошлик стратегиясн илмий-
назарий томондан асосланиб ипшаб чикилган;

- талаб ва таклиф муносабатларидаги узгаришлар хисобга олинган холда
озик-овкат саноати ривожлаиишининг маркетинг стратегиялари ишлаб
чикилган;

- ахолининг озик-овкат махсулотларига булган талабини кондиришда ва
озик-овкат саноати корхоналарини ривожлантиришда сегментация стратегияси
математик усуллар ва моделлар тахдили асосида таклиф этилган;

-  ишлаб чикариш фондларининг тахлилини утказишга каратилган
иммитацион тизим ишлаб чикилган;

- озик-овкат саноати ривожланишининг узок ва якин келажакдаги башорати
ишлаб чикилган,

Тадкикот натнжаларннинг илмий ва амалий акамияти. Тадкикотнинг
илмий ва амалий ахамияти озик-овкат махсулотларн ишлаб чикарувчи миллий
корхонанинг маркетинг фаолиятини такомиллаштиришга каратилган
таклифлардан иборат булиб, улар корхонани бозор улушини оширишга имкон
беради ва корхона фаолиятини самарали ташкил килиш йулларини курсатиб
беради, Бу эса, уз навбатида, бозорни зарур товарлар билан таъминлаш,
харидорлар талабларини кондириш хисобига республикада озик-овкат
саноатини ривожлантиришга хизмат килсади. Ишлаб чикилган моделлар олий
таълим тизимида иктисодиётнинг макромоделларини тузиш ва зфганишга
каратилган фанларни укитишда фойдаланилади.

Натижаларнинг жории килиннши. Диссертация хулоса ва таклифлари
Коракалпогистон Республикаси озик-овкат махсулотларн саноатининг
иктисодиётдаги зфнини тахлил килишда ишлаб чикилган моделлар
маркетинг стратегиялари олий таълим тизимида
макромоделларини тузиш ва урганишга каратилган фанларни укитишда Бердак
номидаги Коракалпок давлат университети томонидан (2012 йил 6 январдаги
01-21-01/17- сонли далолатнома) ва Коракалпогистон Республикаси Иктисодиёт
вазирлиги (2012 йил 5 январдаги 05/07- сонли далолатнома) амалиётда
фойдаланиш учун кабул килган.

Ишнинг снновдан з^'ншн. Тадкикот натижадари Бердак номидаги
Коракалпок давлат университетида зпжазилган «"Уллы Х9М мукаддессец
горезсиз У^атан!» ва «Экономиканы рауаждандырыуда киши бизнес Х9М
исбилерменликтиц орны» мавзуидаги республика илмий-амалий анжуманида
(Нукус, 2011), «Экономиканы рауаждандырыуда дуиья жузилйк
инновацияларын пайданалыу машкалалары» мавзуидаги республика илмий-
амалий анжуманида (Нукус, 2009), Тошкент давлат иктисодиёт университетида
5о-казилган «Иктисодий таркибий кисмлар Уртасидаги мутаносиблик
мувозанатни таъминлашнинг назарий асослари» мавзуидаги республика илмий-
амалий анжуманида (Тошкент, 2008 йил), Бердак номидаги Коракалпок давлат
университетида утказилган «Миллий экономикада бэсекеге шыдамлылыкгы

ва
иктисодиётнинг

жеке

ва

2004) маъруза килинган ва маъкулланган.
Шунингдек, диссертация иши Бердак номидаги Коракалпок давлат

университети Иктасодиёт кафедрасининг кенгайтирилган йигилишида (2010
йил 24 мартдаги 8-сонли баённома) ва Г.В. Плеханов номидаги Россия
иктисодиёт университетининг Тошкент шахридаги филиали хузуридаги
назарий-услубий семинар (2010 йил 14 сентябрдаги 2-сонли баённома)
мажилисида мухокама килинган ва химояга тавсия этилган,

Натижаларнинг эълон килинганлиги. Диссертация иши буйича 19 та
илмий макола чоп этилган булиб, уларнинг умумий хажми 3,3 босма табокни
ташкил этади,

Диссертациянинг хажми ва таркнбн. Диссертация ишининг умумии
хажми 175 бет булиб, унта 14 та жадвал, 14 та раем, иловалар киритилган.
Диссертация иши кириш, уч боб, хулоса, фойдаланилган адабиётлар рзпЬсати ва
иловалардан иборат.

Диссертациянинг кириш кисмида мавзунинг долзарблиги хамда унинг
урганлилганлик даражаси, максади, вазифалари, объекти, предмет, илмий
янгиликлари, илмий ва амалий ахамияти изохлаб берилган,

Ишнинг «Озик-овкат саноатини ривожлантиришда маркетинг
стратегиясини ишлаб чикишнинг назарий ва услубий асослари» деб номланган
биринчи бобида маркетинг фаолиятннинг мохияти, тушунчаси ва унинг бозор
иктисодиетидаги ахамияти, стратегияси ва хусусиятлари, ракобат шароитида
ривожлантириш тамойиллари ва стратегияси куриб чикилган.

«Иктисодий ислохотлар шароитида КоракалпогистонИшнинг
Республикаси озик-овкат саноати махсулотларн бозорининг ривожланиши
унда маркегингдан фойдаланиш» деб номланган иккинчи бобида мазкур
бозорнинг ривожланиши ва унда маркегингдан фойдаланиш тахлили берилиб,

бозорининг ривожланиш холати, талаб ва таклифнинг шаклланиш
махсулотларн ишлаб чикарувчи корхоналарда

шакллантириш хусусиятларига эътибор

ва

минтака
хусусиятлари, озик-овкат
ракобатбардошлик мухитини
каратилган. ..

Ишнинг «Икгисодиетни эркинлаштириш жараенида Коракалпогистон
Республикасида озик-овкат саноатини ривожлантиришнинг маркетинг
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йзшалишларгаи такомиллаштириш» деб номланган учинчи бобида
саноати иуналишлари мухокама этилган, жумладан, озик-овкат
иадати корхоналари маркетинг фаолиятини
шакппа^п!!!^^” фойдаланиш, корхоналарнинг маркетинг стратегияларини

маъяумотлар6ер“б^,2!|"''"’“™“^™'‘ Фовдаланиш буйича

ривожлантиришда хориж

хуло”“а’^’‘^флар чикадиган илмий

ДИССЕРТАЦИЯНИНГ АСОСИЙ МАЗМУНИ

Тузилмаст1^^вГ^”т^^-^^ товарлар билан туйиниб, бозорнинг баркарор
кен^б шаклланмокда. хужалик субьектлари

яратилмокда. Бу жихатпя^п ривожланишига кулай шарт-шароитлар
конунийлиги ва лемо1тя™ ^ ^^'^маси бозор муносабатларининг объектив

ва натижада бозорнинг

БуянгибоскичхаридоомсиА?Г^^^°"^^^Р яратилаётганидан далолат беради.
тасаввурига мое келя^гя ”®орат булиб, товар истеъмолчилар
сифатли, деб кабул килган бахоланади ва истеъмолчи

^збекистонда мустакил^^^-^ килиниши содир булади.
фаолиятни чеклаш ва пакпК *^**-"ларида товарлар бозорида монополистик
химоя килиш, озик-овкат тп»!!"” Раг^атлантириш, истеьмолчилар хухукини

тадбиркорлар фаолияти«°ы^.!?^^^ хавфсизлигини таъминлаш, тадбиркорлик
хизмати, стандартлаштипип» хусусий корхоналар, метрология

ва

реклама тугрисидаги vnut/««’ (хизматлар)ни сертификатлаштириш,
карорлари уз вактида кабул vu' Фармонлари, Вазирлар Махкамаси
истеъмол товарлари боч<^ ^ яиниб, ижролари таъминланаёттанлиги сабабли,
кишлоклардазамонавийу^?убГ°°^^”*^°*^^ яьни хар бир шахар, туман ва
дуконлари, ошхоналар ппш^^”^”^™^^”‘^”™бозорлар, супермаркет,

шох^чалари фаолият к^сатмокца чойхоналар ва хизмат кзфсатиш

одат, худудий ИКЛ1Ш ^Гппм килишда физиологик, миллим урФ"
чегаралар мавжуд б^либ л™’ ””теллеюуал хусусиятларга асосланган
натижасида ахоли даоомяппо махсулотлар билан тулдирилиши
эмаслиги натижаси озик-orvo^” Усиши кузатилади ва талабнинг ортикча
Улуши камаяди, даромадлап учун сарфланадиган харажатлар
товарларга эътибор каоатит^к салбий эгилувчанлик кузатилади ва бошка
рагбатлантирилади. Бу яг ’ J°®^P^^P хизматларни ишлаб чикариш
эластиклигининг гокоои б^пмя^о ^ навбатида, озик-овкат махсулотлари

Шуни таъкидлаш дозим!!!!*' л
нисбатан секин узгарали вя *гвгч озик-овкат махсулотларига талаб
махсулотга тегишли б^лган омиллар, айрим холларда умумий ёки бир
гушт махсулотларига б^глган к белгиланади. Масалан, гушт
муносабатлари асосида аникл^^яп^ ®^°^””инг кишлок хужалигига булган
килинадиган озик-овкат Maxcvan-^” Моли томонидан хар доим истеъмол

кат махсулотларига з^абнинг хам такрор содир булиши

кузатилади. Масалан, пиёз, картошка, полиз экинларига булган муносабат шу
жараёнларни узида тулик акс этгиради.

Озик-овкат махсулотларига талаб кам эгилувчанликка эгадир, яъни нарх-
навонинг кескин кутарилиши талаб микдорининг кескин камайишига олиб
келмайди, шу билан бир вактда сотувчи даромадининг ортиб бориши
кузатилади. Озик-овкат махсулотлари таклифи нарх-наво узгаришига хам
боглик булиб, яъни товар хажмини купайтириш ёки камайтириш хусусиятига

Ахоли жами харажатлари таркибида озик-овкат товарлари салмокпи
хиссага эга булиб, мазкур махсулотларни истеъмолчиларга етказиб бериш
буйича маркетинг мажмуасидан фойдаланиш зарурлиги хакида куплаб назарий
ва амалий фикрлар билдирилмокда. Ж. Родес озик-овкат махсулотлари
маркетинга хакида тухталиб, «Маркетинг - бу, озик-овкат ва техника, хом
ашёларни фермер х^жалигидан бевосита истеъмолчигача булган фаол иш
юритиш ёки иш билан боглик булган барча жараёнларни коплаб оладиган
харакатлар йигиндисидир» деб изохлайди.

Шуни кайд килиш лозимки, хозирга пайтда иктисодчи олимлар томонидан
маркетинг фан'^, амалий иктисодий предмет'^, жараён'^ ёки фаолият'^ деб
изохданмокца. Аммо, бозор муносабатлари эволюциясининг ривожланиш
маркетинга факат ташкилотнинг ишлаб чикариш натижаларини хисобга олиш
ва таъсир йуналишини'® аникдаш «бошкариш тизими» деб эмас, балки
ташкилотнинг пухта, максадли ишлаб чикилган бизнес концепцияси ва
бошкариш фалсафаси деб караш узок истикбол учун кз^илган максадларга
етишиш имкониятини яратади.

К^оракалпогистон Республикаси '^збекистоннинг маъмурий-таркибий
худуди сифатида мамлакат кишлок хужалигининг энг шимолий минтакаси
хисобланади. Корвкалпогастон Республикаси экологак холатининг узига хос
хусусиятлари, яъни Амударёнинг куйи кисми ва Оролбуйи минтакалари яшаш
шароитининг огарлашувига олиб кедци. Минтака ахолисини сифатли ва етарли
микдордаги озик-овкат махсулотлари билан таъминлаш оркали
саломатлига ёмонлашувига йул кз^маслик талаб этилади. Олимлар фикрича,
озик-овкат таъминоти баркарорлигани ушлаб туриш учун республиканинг
узида ишлаб чикарилаётган озик-овкат махсулотлари микдори талабнинг 80-
85%ини коплаши лозим. Бу курсаткич 70%дан паст булса, ахолини озик-овкат
махсулотлари билан таъминлаш хавф остида колиши мумкин. Конуниятлар
бузилиши эса, ижтимоий-иктисодий ривожланиш баркарорлиги бузилишига
олиб келади.

Озик-овкат саноати - иктисодиёт тармокларининг мухим б^ни
хисобланади. Унинг махсулот ишлаб чикариш хажми 2010 йидда 63339,7 млн.

эга.

ахоли

'● МаркетингТПод ред. А.Н. Романова и др. - М.: Банки и биржи, ЮНИТИ, 2004. -С. 29.
” Кретов И.И. Организация маркетинга на предприятии. - М.: Юрист, 2001. -С. 1П.

Данько Т. П. Управление маркетингом. - М.: ИНФРА, 2001. -С.56.
'* Иватов И. Саноатда маркетинг. - Т. Фан. 2004. -Б. 19.
“ голубков Е.П. Маркетинг. Словарь-справочник - М.: Дело, 2001.- С. 228.
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сумни ташкил этган булса, 2011 нилда эса 83052,4 млн. cj^hh ташкил этди (1-
жадвал).

эх,тиёж \амиша юкори булиб, бу эхтиёж бундан буён хам ортиб боришга шубха
йук»‘®,- деб таъкидлаган эдилар.

1>жадвал 2 - жадвал
1^оракалпогистон Республикаснда ишлаб чикарилаётган191^оракалпогистон Республикаснда саноат тармо1спари буйича

махсулотлар ва истеъмол товарлари ишлаб чикарилишн (млн. сумда)
17 озик-овкат саноати махсулотлари

ЙилларИшлаб чикарилаетган озик -
овкат махсулотн турлари

Ииллар
Саноат тармоклари 20092005 2006 2007 2008 2010 20112005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Жамн махсулот ишлаб
чикариш

39573 52867 56126 59297 61009 60942 60097,01988194 239431 298892,9 397903Д 349948,3 406673,8 520315,6 Сут ва сут махсулотлари, тонна
Мево-сабзавот консервапари,

минг шартли банка
Шундан тармокпзр 6}тича: 2602 3709 3707 4101 5202 5740 6290,0

70665.81 118178,350570 61148.2 97734,5IЭнергетика санааты 13297 15264 14383 16496 13247 13325 11561,0Усимлик сги, тонна
Ёхилги саноати 45836,3 67951,9 65462.527282,6 31181,3 82153,0 44853813 4383 3024 5450,42 7515 8972,0Макарон махсулотлари. тонна57372,5

Арок ва арок-ликср
махсулотлари. минг декалитр

396 5317,5 15449.8I 24569Д 27972.8 35135,3Киме ва неДггкимё саноати 49050.8 349 381 451 452 638 666 695,0
3045,1 6172,2 6801,02676,4! 6441,81 11026.0Кора металлургия саноати

77192 70024 76883 80345 74760 7157 86452,01Ун, тонна!Машинасозлик ва
1479,4 1398,6 1796,7 3354,9 3414Д 3186,4металлни хайта ишлаш 5260,8

сохаси
Урмон-ёгочнн кайта
ишлаш саноати

К^оракалпогистон Республикаси кишлок хзЬкалигида иктисодий
ислохотларни янада чукурлаштириш, фермер х^аликлари ер майдонларини
оптималлаштириш ва хусусий сектор улушини оширишга эришилмокда, 2011
йидда фермер х^щаликлари сони 3423 (2010 йили 4119) тани, уларга
бириктирилган умумий кишлок хужалиги ер майдони 564,5 (2010 йили 585,6)
минг гектарни, шу жумладан, экин майдони 188,2 (2010 йили 229,3) минг
гектарни ташкил этади. Ялпи кишлок хужалик махсулотларида фермер
хужаликларининг улуши 2010 йилда 193695,4 млн, флШу 2011 йилда зса
193900,2 млн, сумни ташкил этди, Коракалпогистон Республикаси буйича 2010
йилда 262,9 минг га ер майдонига кишлок хзЬкалик экинлари экилган булса,
2011 йилда зса, бу курсаткич 224,0 минг га ер майданини ташкил этди. Шундан,
ДОНЛИ экинлар 2010 йилда 102,6 минг гани, 2011 йилда эса 74,2 минг гани,
картошка - 2010 йилда 5,95 минг гани, 2011 йилда 4,58 минг гани, сабзавот-
полиз экинлари - 2010 йилда 12,68 минг гани, 2011 йилда эса 14,06 минг гани
ташкил этди.

695,2 1485,6 1647 1916,4 1764,0 1863,0 3230,7

Курилиш материаплари
саноати

7596,7 11005 149265903,1 16544,1 33403,9 38415,2
69814,5 83393,4 94238,2 105456,9 121006,1tЕнгнл саноат 136002,7 164227,6

28717Д19027,6I 20377,2 459243 51389ЛОзик-овкат саноати 63339,7 83052.4
Сакоатнинг бошка 26491,623651,1 24856,1 404763 536913тармоклари
Истеъмол товарлари 57489 73372,852415,3 102472 140736.9 153634.5 228379,6!Шу жумладан:

37933,11 38560,7 44452.9 62841.5Озик-овкат махсулотлари 75923.7 86101.1t 1245683IНоозик-овкат 7558,5 10862,9 17477,8 27311,8 385513 39823.1 68195,9махсулотлари
Арок, вино махсулотлари
вапиво

6923,7 8065,4 11442,1 12318,7 26261,8 27710,4 35615.4

Озик - овкат саноати асосан кишлок хужалиги махсулотларини кайта
ишлашга асосланган. Тармокда озик-овкат махсулотларидан гушт ва гушт
махсулотлари, сут ва сут махсулотлари, тозаланган усимлик ёги, балик, ун ва
макарон махсулотлари, нон ва нон махсулотлари, кандолатчилик махсулотлари,
мева-сабзавот, консервалари, чой, узум, шампан виноси, спирт, арок,
салкин ичимликлар ва бошка махсулотлар ишлаб чикилади (2-жадвал).

Мамлакатимиз Президента И.А.Каримов «Кишлок хужалик махсулотлари
ишлаб чикаришни кенгайтириш хисобидан кишлокда ихчам технологиялар
билан жихозланган янги, замонавий кайта ишлаб чикариш корхоналарини
шакллантариш ва уларнинг кенг куламда фаолият юрнташи учун хар
томонлама мустахкам хом ашё базасини ташкил эташ зарур. Бундай ишлаб
чикариш кувватлари хар бир вилоят, туман ва кишлокда барпо эталиши даркор
Бу нафакат ишлаб чикаришнинг янги хажмлари ва ялпи ички махсулотни
ошириш, балки озик-овкат ишлаб чикаришни купайтириш имконини беришини
аник-равшан тушуниб олишимиз зарур. Чунки озик-овкат махсулотларига

Коракалпогестон Республикаси Иктисодиёт вазирлиги ва статистика ахборотномасн

пиво.
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Коракалпогистон Республикаси буйича 2010 йилда 243,7 минг тонна донли
экинлар, 29,2 минг тонна картошка, 134,1 минг тонна сабзавот, 69,5 минг тонна

24,7 минг тонна мева ва 3,47 минг тонна узум махсулотлариполиз,
еташтарилди, 2011 йилда эса 199,5 минг тонна донли экинлар, 32,94 минг
тонна картошка, 145,08 минг тонна сабзавот, 76,28 минг тонна полиз, 27,36
минг тонна мева ва 3,67 минг тонна узум махсулотлари етиштарилди.

Коракалпогистон Республикаси буйича 2010 йилда давлатта 188,0 минг
тонна пахта ва 201,3 минг тонна бошокли экинлар сотилди. Бундан ташкари,
гушт тарик вазнда 58,9 минг тонна, сут 183,6 минг тонна, тухум 46,0 млн. дона,
жун 861 тонна ва коракул тери 68,5 минг дона еташтарилди. 2011 йилда эса
195,4 минг тонна пахта, 172,4 минг тонна бошокли экинлар сотилди. Гушт

Каримов И.А. Жахон молиявий-иктисодий инкирози,: 9з6екистон шаронтида унн бартараф
йуллари ва чоралари -Т.: Узбекистон. 2009. - Б. 56.
'* Коракалпогистон Республикаси статистик ахбороткомаси

IS этишнинг
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тонна, сут 201,9 минг тонна, тухум 58,34 млн. дона,
жун 923 тонна ва коракул терн 77,53 минг дона етиштирилди.
“  тоифадаги хужаликларда йирик шохли корамоллар бош сони 2010
иилда 759,8 минг бошга, шундан сигирлар 254,2 минг бошга, чучкалар 3,7 минг
1  ва эчкилар 764,2 минг бошга, отлар 18,5 минг бошга ва паррандалар

, минг бошга етди. Барча тоифадаги хужаликларда уртача битта сигирдан
соги олинадигап сут микдори 772 кг ва битта товукцан олинадиган тухум 66
онани ташкил этди. Чорвачилик максулотлари (гушт, сут, тухум) ишлаб
каришнинг усиши асосан дехкон ва фермер х5окаликлари хисобига булиб,

ишла умумий хажмида уларнинг улуши 97,4 фоизни, сут ишлаб
аринада 99,6 фоизни, тухум ишлаб чикаришда 72,5 фоизни ташкил этди.

узумчилик сохасини ри^жлан-шриш учун
Республикасида учта, яъни «Амуузуммевасабзавот»,

еърож», «Тахиркул-баубахча» агрофирмалари фаолият
Фермер хужаликларидан 4867 тонна мева-сабзавот

шундан 1706 тоннаси кайта ишланган.
томонидан эса 800 тонна сотиб олиниб

олиниб 256 тли УР^^"М®ьрож» агрофирмаси томонидан 567 тонна сотиб
3500 тонна ишланган. «Тахиркул » агрофирмаси томонидан эса

чикаришхола^^Гк^р^”"

махсулотааои™ ишлаб чикариш кишлок хужалиги

майдонлари хажмивадаГтар'Х.?”""' ^

фермер xyжaлtмapLи тажрибаси шундан далолат берадик^
ажратиб берилган ер дастлабки боскичида ула^
рентабеллилигинингусишигак?^""”"^ камлиги махсулотлар ишлаб чикариш
Бугунги кунда кайд «ихатдан т^гскинлик килган.
мураккаб вазиятни мунтазам муаммоларни хал этиш
Республикаси озик-овкат л *“**“^® бориш максадида Коракалпогисто
стратегияларини ишлаб чикиш Тп™"" ривожлантиришнинг марк^
кабул килинган хукукий-меьёпий жараёнини чукур тахлил эти »
кондаларни иктсодиётни эркинл^^™^ “ мос
равишда такомиллаштириш ва хозирги талабларига
тадбирларини ишлаб чикиш мухимил^-^® самарали татбик этиш чоР
муаммохисобланади. "^’«“«-амалий ахамиятта эга булган долзарб

Демак, озик-овкат
ахамиятга ягя fivnufi av етиштириш хозирги кунда хам мухим

эга булиб, ахоли сонининг уси

3-жадвал
1^оракалпогистон Республикаси фермер хужаликларида асосий

кишлок хужалнк махсулотлари ишлаб чнкариш^°
Йиллар

20102007 2008 2009 2011
Ишлаб

чикариш
уму»1НЙ
квжмида

Ишлаб
чикариш
умумий
ка»1нда

Ишлаб
чикариш
умумий
кажмида

Ишлаб
чикариш
умукшй
хажмида

Ишлаб
чикариш
умумий

каагмида-
га улуши

Максулот Минг
тонна

Минг
тонна

Минг
тонна

Минг
тонна

Минг
тонна

ги ги гиги
улуши. удушиулуши улуши

Бошокпи 132.8 186.7181.1 74.5 131.0 72,0 183Д 138 199.5 66,5дон
Шу

180,9 74.5 131.0 72,0 201,0 172,1 85,6жумладан:
Бугдой
Картошка 3.3 19,2 4.5 20,8 25,1 7.0 29Д 9.0 32.9 5.9I
Сабзавот, 221.348,7 48.9 64,1 53,9 124 203,6399,14 97,33 98,77полиз
Мева ва
резавор- 8.4 51.1 28,9 47,1 67,39 10,71 24,72 11,94 27,4 10,7
лар

24.580.3 1U 0.4 13,0 0.43 3.47 0,45 3.67Узум
гушт,
тнрик
вазнда

0,58

58,90.9 1.9 1.0 1.9 54^ 1.1 1.3 54,79 103

17U 9.2 183,6 8.58.0 5,5 8.4 201.9 10,0
Тухум,
млн. дона

462Л 0,74 1.9 45.5 1.1 4.6 580,7 6.8

Жун,
тонна 0,79 0,03 0,86 0,0419.0 2,8 23,5 3,1 0.9 0,07

коракул,
минг 64,86 0,93 68,5 0.Ю0,6 1.1 0,8 и 77,5 0,13J

Пиппа,
тонна

814700 87,1 803 777 789712 95,7 814,7 789

Озик-овкат махсулотларига булган талабнинг кондирилиш даражаси
куйидаги формула асосида аникпанади:

hGu/

210)лг
mrcf

Бу ерда: q^ut -жон бошига хакикий истеъмол килинган махсулот (4-
жадвал);

^«б«,-жон бошига меъёр брича исътемол килиниши лозим булган
махсулот (5-жадвал).

Маълумотлар асосида куйидаги натижалар олинди:
160кг

140,199кг
к = 1,141235 «1,141;мо1г,ко№1шгсуюл1»арм

ши озик-овкат мис^тларига бУлган
эхтиежнинг усишига олиб келмокда. Таклилла^б1и4 Z—Cx-Uar

KOBwpJnn. пасайиши
кузатилмокда. Буни кузатишлар натижаси буйича олинган матлумотдаР
асосида хисоб-китоб натижаларидан курищ мумкин “ Коракалпогистон Республикасининг статистик ахборотномаси

■' Абдуллаев Ё. Макроиктисодий статистика. 100 савол ва жавоб -Т.: Мехнат, 1998 й. -Б. 153.
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Хисоблашлар натижаларининг курсатишича, сут ва сут махсулотлари, нон
махсулотлари, сабзавотлар, ёг махсулотларида >1 булмовда, у

махсулотга булган талаби ортик, яъни

5-жадвал

Асосий турдаги озик-овкат махсулотларининг уртача бир кишига
онлик ва йиллик истеъмол меъёрисуткалик. й

38кг
К

х = 0,7294795 «0,73;уувт^ллыйхгужзшоарт 51,092кг
239кг

ва НОН

холда ахолининг мазкур турдаги
оширилиб кондирилган.

= 1,205974 я 1,206;КС}чп,0'тлвак0улотаари 198,18кг
138дона

Кт = 0,472603 = 0.473;ухул* 292дона
238кг

= 1,799581 «1,7996;^ евбтютмр 132,253кг
45кг иллик (кг)Ойлик (грамм)Сугкадик (грамм/сугка)Махсулотлар|Ж11Г поми№К

K = 0,835003 » 0,835; 3.053£254,48.48apmtotttxa 53,892кг ДуккакяиларI. 7.020585.019.5Ун2. 7,488624.020,813кг Гуру^ -
Ермаяар

3.= 1,486054 «1,486;К
h 3,190265,88,86ueafUKOapm 8,748кг 4. 114,8769573,0319.1Нон5. 4.572396.013,217кг Макарон6.= 0,889307 « 0,889;К

ш 53.8924491,0149,7Картошка7.акар
19,11 бкг 16,0201335,044,5Карам8. 31.4282619,087,3Помидор, бодринг83кг 9.К4 = 1,062958 я 1,063; 2181,0 26,172г72,71Сабзи.лавлагн10.rrV4l

78,084кг 34,1282844,094,8Сабзавотлар. пнёзII.
19,3321611,053,7Пол из4-жадвал 12.

431,1 5.1731437Ковок (кади)13.
Республикада асосий истеъмол махсулотларининг

истеъмол килинншн (ахоли жон бошига, кг. хисобида)
2

64.3685364,0178,8Мевапар14.
636,6 7,63921,222 Куритнлган мевалар15.

13.7161143,038.1Узум16.
3.636Йиллар 303.010,12010 йилда, 1990

йнлга писбатап,
Фоизда

Цитрус мевалар17.
21,204!1767,058,9Махсулот турлари МолгУчгтн18.1990 2000 2001 2002 2003 2004 2009 2010 672,0 8,06422,4КуйгУшти19.
9,648804,026,8Нон ва кон Паоранда гУшти20.170 220 244170 167 230 165 160 94,1 1098,0 13.176!36,6махсулотлари Валик21.

16515,0I 198,180Гушт ва гушт 550.5Сут. сут махсулотлари
TyxvNt (донада)

22.34 32 33,8 363 3831 36 38 122,6 24 2920,81махсулотлари 23.
Сут ва сут 1593,0! 19.116IШакар161 145 156183 162 163 212 24.239 130,9 126.04.2 1,512махсулотлари Маргарин25.50 53 63Тухум (дона) 97 47 71 130 138 603.01423 7Д3620,1iУсимлик МОЙИ26.
Сабзавот. жумладан. 264,0 3,1688,8Иодлангантуз133,6107 128 125 152 148,6 237 238 27.222.1пояиз

36 36 30.4 323 Ш29 41 45^ртошка
Усимлик ёги ва бошка

155.2
Картошка, тухум, шакар, гушт ва махсулотларида зса,А*,

холатига т5^и келади. Бу эса, ахолининг мазкур турдаги махсулотга булган
талаби етарли даражада кондирилмаган хисобланади. Озик-овкат
махсулотларига булган талаб етарли даражада кондирилмаганлиги ахоли
сонининг усишига хам боглик.

Юкорида келтириб утилган маълумотлар билан бир каторда махсулот
(товар)га булган талабни урганиш ва унинг истикболини белгилаш учуй
республика микёсида ахоли жон бошига истеъмол килишнинг маълум даврдаги

аниклаш максадга муво(|)ик булади. Бунинг учун эса,

<1

тенденциясини

8.6 8312 12 10,2 8.2 13 13 103,2мойлар
9.616 15,3 7,4 0,30 1612Шакар 17 137,5

42 53,2 4W 54,423 42 74 83Мева, жумладан, узум 360.0

Агар, =1 булса, у холда ахолининг мазкур турдаги махсулотга булган
талаби тулик кондирилган, агар булса, у холда ахолининг мазкур

турдаги махсулотга булган талаби ортик, яъни оширилиб кондирилган, агар
<] булса, у холда ахолининг мазкур турдаги махсулотга булган талаби

етарли даражада кондирилмаган хисобланади.

Ктк/

махсулотни исл-еъмол килиш курсаткичлари кийматларига назар солиш лозим.
Сунгги йилларда озик-овкат махсулотларига булган талабнинг усганлига

кузатилиб, якин келажакда унинг янада усиши кутилмокда. Коракалпогистон
Узбекистон Республикаси иктисодий-ижтимоий тараккиётининг мустакиллик йилларидаги (1990-2010

йиллар) асосий тенденция ва курсаткичлари хамда 2011-2015 йилларга м^лжаяланган прогнозлари: Статистик
туплам. - Т.: «Узбекистон», 2011.- Б. 87.

Узбекистон Республикаси Согликни сацпаш вазирлиги, Давлат Бош санитар врачи томонидан 2003 йил 11
П1ГИСНИК мсьёрлар асосида хисобланган.мартдатасдикпанган
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6-жадвалРеспубликасида корхона махсулотига талабни кандай булишини тахлил килиш
учун даромад эластиклигини урганиш лозим ва у даромад }^гариши
катталигининг махсулотга булган талаб узгариши катталигига нисбатини
ифодалайди. Ахоли даромад даражасининг усиши озик-овкат махсулотларига
булган талабга нисбатан дискрецион (яъни, хохиш истакка караб харид
килинадиган) товарларга булган талабга купрок таъсир килади.

Агар эластиклик даражаси 1 дан катга булса, талаб эластик булади. Агар
ушбу кзфсаткич 1 дан кичик булса, талаб эластик булмайди. Эластиклик
курсаткичининг 1,8 га тенг булиши даромадлар даражаси 1% га усганида
муайян махсулот (товар)га булган талабнинг 1,8% усишига олиб келипгони
курсатади.

Агар ахоли жон бошига озик-овкат истеъмол килиш кзфсаткичлари бир
неча йиллар мобайнида баркарор булиб турса, у холда махсулотларни
бозори хажми хам узгармай туради. Озик-овкат махсулотлари сарф-
харажатларининг ахоли шахсий даромадидаги улушининг паст даражада
булиши ахоли турмуш даражаси юкори эканлигидан далолат беради ва бундай
шароитда бозор хажмининг усиши ахоли сони усишига боглик булиб колади.

Коракалпогистон Республикаси ахолисининг усишига назар
булсак, куйида келтирилган математик модель асосида 2012 йилга прогноз
бериб утишимиз мумкин. У куйидагича к^финишга эга булади. Бунинг учун Х„
билан л-йил охиридаги ахоли сонини белгилаб оламиз. Ахоли сони бир йилдан
с5шг, яъни я+/-йилда Х„^, ни ташкил этади деб белгилаб оламиз ва ундан
жорий йилдаги ахоли сонини айириб ташлаш асосида ахоли сонининг
узгаришини хисоблашга эришамиз:

сотиш

соладиган

24
1^оракалпогистон Республикаси ахолисининг демографик узгариши

йиллар
Курсаткичлар 2008 2009 20102005 2006 2007 20112004

Ахоли сони, минг
киши

1570,9 1577,3 1589,0 1605,5 1623,1 1650,2 1693,61565,1

36607
(23,04

32456
(20,66)

35203 38788
(24.2)

40024
(24,7)

39144
(23.3)

35945
(21.3)

35195
(22,49)

Тугилганлар сони,
(хар ЮООкишига) (22,3) i

9199 8594 8438 8610 8011 8568 82058216улганлар сони,
(хар 1000 кишига) (5.3) (5.3) (5.0)(5.8) (5.4)IW1

Натижада ахоли сонининг узгариши учун куйидагига эга буламиз:
AX„=aX„-fiX„, яъни Х„^,=Х„+аХ„-/ЗХ„.

Бу формулани 2012 йил учун кулласак,
Формулага к)фа,

(4)к

I
)

^20П+1-^2011'^ 0X201 гfi^20lh ёКИ
=1693600 + 36074 - 8299 = 17213752С20П охирига

Демак, 2012 йилда Коракалпогистон Республикаси ахолисининг сони
1721375 кишини ташкил этади. Энди эса, 2020-йил охиригача прогноз берсак
булади (7-жадвал).

7-жадвал
Коракалпогистон Республикаси ахолисининг демографик зЬгаришн

26

Йиллар
курсаткичлар 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Ахоли сони,
минг киши

ДАТ = АГ -АГ„.

Модель учун иккита омилни белгилаб утамиз:
- ахоли тугилиши;
- ахоли сони узгаришига ахоли улими ва кучиши (масалан, миграция) ^з

таъсирини курсатади.
Баъзи холларда ахоли тугилиши ва вафот этишини статистик маълумотлар

асосидаги хисоботлардан олиш хам кийин кечади. Бу масалани хал килиш учун
хар бир йилда худудлар учун ахоли тугилиши ва вафот этишини хисоблаб
олинган кийматларни таккослаб чикиш керак:

 Ь, ;
Масалан, 2011 йилдаги ахоли сони куйидагича булди:

.Г,, .У.. .... X
Тугилиш ва вафот этиш ахоли сонига нисбатлари жуда кам узгаради.

bj Х,,Ь,1 X   ь, I X

(2)n-fX «+1

rf i, rf j,..

d f / X d 2 IX 2t d ̂  / X

Кисоб-китобни соддалаштириш учун бу нисбатларни а ва р деб белгилаб
(3)

1721,4 1751,4 1782,0 1813,1 1844,7 1876,9 1909,7 1943,0 1977,0

Тугилганлар
сони, (хвр 1000

кишига)

39076
(22,7)

39794 40452
(22,7)

41158
(22,7)

41876
(22,7)

42634
(22,7)

43377
(22,7)

44132 44901
(23.0)(22,7) (22,7)

улганлар сони,
(хар 1000
кишига)

9037 9195 9355 9518 9685 9854 10026 10201 10379
(5.3) (5.2) (5.2) (5.3) (5,2) (5.2) (5.2) (5.2) (5.3)

Тузилган моделни тахлил килиш учун уч холатни куриб утамиз. Унинг
учун эса, юкорида берилган формулаларда у катгаликни хисобга олиш зарур
булади.)

1
Биз фойдаланган муносабатнинг хар икки томонини Л;га

булиб, уш куйидагича аникпаймиз:
у=1+а-р.

Демак, формуламиз куйидагича булади: X„^i=yX,
Унга асосан X2011*1=7X2011’

Я

(5)
*

оламиз.
stat.uz- Узбекстон Республикаси статистика бошкормасн сайти ва Коракалпогистон Республикаси

Икгисоднёт вазирлиги хисобати
^ Берилган модель асосида муаллиф томонидан 2012-2020 йилгача ахали сони хисоблаб чикияган.
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Л^-йилда тугилганлар сони сХ„ ва вафот эттанлар сони /ЗХ„ булса,
сонининг узгариши +сХ„-13Х„ш ташкил этади (6-жадвал).
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гушт ва макарон махсулотларини ишлаб чикариш буйичаасосан нон,
ихтисослаштирилган корхоналар.

'У'збекистон Республикаси Президентининг «Озик-овкат махсулотлари
ишлаб чикаришни кенгайтириш ва ички бозорни тулдириш юзасидан кушимча
чора-тадбирлар ту1рисида»ги 2009 йил 26 январдаги ПК-1047-сонли карорига
мувофик 2011 йилда Коракалпогистон Республикасида 5та гуштни, яъни
Амударё туманида «Амударё колбаса махсулотлари» МЧЖда йиллик куввати
200 тоннага, Турткул туманида «Лочин чорва комплекси» фермер хужалигида
йиллик куввати 200 тоннага, «Кумбосканли Шухрат» фермер хужалигида
йиллик куввати 120 тоннага, Кунгирот туманида «Кросс инвест макс» МЧЖда
йиллик куввати 250 тоннага эга булган корхоналар ишга туширилди.

Сут ва сут махсулотларни ишлаб чикариш буйича 7та корхона, яъни
Элликкалъа туманида «Урнак наел чорва» фермер хзЬкалигида йиллик куввати
182 тонна, Х5Ькайли туманида «Karakalpak mix dairy» МЧЖда йиллик куввати
700 тонна, «Б.Дадабаев» фермер хужалигида йиллик куввати 200 тонна,
Амударё туманида «Ергулобод» фермер хзЬкалигида йиллик куввати 130 тонна,
Кунгирот туманида «Турткара сексен» фермер хужалигида йиллик куввати 100
тонна, Кораузак туманида «Шугла» х>^алигида йиллик куввати 100 тоннага эга
булган корхоналар ишга туширилди.

Ёг озик-овкат махсулотларидан бири хисобланиб, ахолининг ёг
махсулотига булган эхтиёжи пахта, кунгабокар, саригёг, маргарин, мол ёги ва
Х.к.лар ишлаб чикариш билан кондирилиб келинмокда. Бу сохада Х^^айли,
Беруний ёг махсулотлари корхоналари урни салмоклидир (1-расм).

Бу ерда у нинг киймати з^гармас у=Х2оп *1/^2011=^20]^^2оп десак, унинг
киймати куйидагига тенг булади; у=1721375/1693600=1,0164.

Олган натижамизнинг куйидага уч холатдан кайси бирига ту^и келишини
текшмрайлик.

\-холат. Агар у>1 булса, а~р>0 тенгсизлик уринли булади (вафот этганлар
сонига Караганда тугилганлар сони к5ш булади) ва ахоли сони йилдан йилга
ортиб боради.

2-холат. Агар у=1 булса, а~Р=0 тенглик Зфинли булади (вафот этганлар
сони тугилганлар сонига тенг булади) ва ахоли сони узгармас холда булади.

3-холат. Агар у<1 булса, а-/3<0 тенглик тугри булади (тугилганлар
вафот этган сонидан кам булади) ва ахоли сони йилдан йилга камайиб боради.

Юкоридаги хисоб-китобимиз буйича у>1, яъни ахоли сони йилдан йилга
ортиб боради деган хулосага келамиз.

Юкорида куриб з^нимиздек, кишлок жойларида истикомат килувчи
ахолини озик-овкат махсулотлари билан таъминлаш борасида хам муаммолар
келиб чикмокда. Улар яшайдиган жойлар орасидаги масофаларнинг узокдиги,
корхоналар, марказлар ва дзжонларнинг камлиги ва сийрак жойлашганлиги
туфайли, озик-овкат етказиб бериш ва ишлаб чикаришни ривожлантириш
кийин кечмокда.

Озик-овкат махсулотлари ишлаб чикариш кишлок хз^алиги
махсулотларини етиштиришга боглик булса, кишлок хз?жалиги махсулотларини
етиштириш эса экин майдонлари хажми ва унинг таркибига, ернинг
унумдорлигига, шунингдек, етиштирилган махсулотларни кайта ишлаш
корхоналарининг куввати ва самарали ишлашига хам боглик булади.

Озик-овкат саноати республика иктисодиёти ихтисослашувида ахолининг
озик-овкат махсулотларига булган талабларини кондиришда катта зфин
эгаллайди.

Хозирги кунда Крракалпогистон Республикасида бир неча турдаги озик-
овкат махсулотларини тайёрлаш корхоналари - Нукус, Хужайли, Беруний гушт
махсулотларини етиштириш акциядорлик жамияти, Ралла махсулотлари
акциядорлик ассоциацияси, Ёг акциядорлик ассоциацияси, Хоракаппогистон
балик акциядорлик жамияти, Нукус арок-вино акциядорлик жамияти, Нукус
консерва акциядорлик жамияти, Хоракалпогистон томат, Нукус минерал сув
корхоналари ва х-к. фаолият к^сатмокда.

Умуман, Хоракалпогастон Республикасида саноат корхоналари сони 1212
та булиб, ундан фаолият курсатиётгани 993 тани, шундан, йирик корхоналар
сони 23та, кичик корхоналар сони эса 970тани ташкил этади.

Озик-овкат махсулотларини ишлаб чикарувчи корхоналар сони статистик
маълумотларга кура, 2005 йил и 88, 2006 йили 83,2007 йили 144, 2008 йили 173,
2009 йили эса 320та булиб, ятшидан 11 та корхона нон махсулотлари ишлаб
чикариш буйича ихтисослаштирилди. 2010 йилда жами 338 тани ташкил этган
булса, 2011 йил якуни буйича жами 220 корхона булиб, шундан 9таси йирик,
211таси эса кичик корхоналардир. Ишга янгидан туширилиган корхоналар эса

сони

7000
6000
5000

□ Беруний-1умани

ОЧнмбойтуманн

S
4000

i 3000
S

2000
1000

О
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Йиллар

1-расм. Хоракалпогистон Республикаси ёг махсулотлари корхонасининг
ёг махсулотларини ишлаб чикариш хажми (минг сумда)

Хом-сутни кабул килиш буйича 10та корхона, яъни Элликкалъа туманида
2та, Беруний туманида битта, Амударё туманида битга, Хз^айли туманида
битта, Нукус шахрида битта, Хунгирот туманида битта, Хораузак туманида
битта, Турткул туманида битта, Нукус туманида битта корхона
килинди.
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корхоналарида экспортбоп ма^^сулотлар ишлаб чикариш лойихаларини
молиялаштиришнинг ташки манбалари билан бир каторда, молиялашнинг ички
манбаларидан хам окилона фовдаланишга харакат килмокда. Бозор
икгисодиёти шароитида давлат стратегик ахамиятга эга булган хамда кам
фойда келтирсада, миллий икгисодиётимиз учун зарур булган махсулотларни
ишлаб чикарувчи объектларни молиялаштиради. Шунингдек, таъкидлаш
Зфинлики, фаолият эркинлиги, хар бир кишининг танлаш имкониятига эга
булишигина ракобат учун кенг йул очади ва бу жараёнда саноат корхоналарида
сифатли, ракобатбардош ва экспортбоб махсулотларни ишлаб чикариш гоят
мухим ахамиятга эга булиб, унда ракобат мухитининг шаклланиши з^ига хос
хусусиятларга эга (8-жадвал).

Kj^HFHpoT туманида «Якипбай лакки» фермер хужапигида йиллик куввати
100 тоннани ва Нукус туманида «Нукус Ai^o» МЧЖда йиллик куввати 80
тонна мева-сабзавотни кайта ишлаш корхоналари ишга туширилди. Гушт-сутни
ва мева-сабзавотни кайта ишлаи! корхоналарини ишга тушириш ва хом-сут
кабул килиш пунктларини ташкил килиш жараёнида 6054,4 млн. с)^ маблаг
сарфланиб, 17бта янги иш уринлари яратилди,

Шунингдек, 2011 йилнииг узида янгидан 11 та нон ва нон махсулотлари
ишлаб чикарувчи кичик корхоналар ишга туширилди.

Коракалпогистон озик-овкат саноати корхоналарида маркетинг
стратегиясини шакллантириш зарурати, бизнингча, корхоналар ва тармокцаги
бошка ташкилотлар фаолиятининг ташки мухитидаги фундаментал
зЬгаришларнипг пайдо булиши, миллий иктисодиётдаги ривожланишнинг янги
боскичи, х^щалик юритиш тизимининг янада эркинлаштирилиши, ташки
иктисодий фаолиятнинг фаол ривожланиши билан богликдир ва бу куйидаги
чизмада уз аксини топтан (2-расм).

8-жадвал

Кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик махсулотлари ракобатбардошлигистратегиясини солиштири
Ишлаб чнкарншнн Издан

чикариш омнлларнБозор шаронтиСтратегия Устунлнги ташкил этнш ва
бошкариш

Ишлаб чикариш-
КИНГ оптимал хдж-
ми, юкори даража-
даги технологик
табёргарлик, махсу-
лот тан-нархнникг
катьнб назорати

Сегментлаш ва товарни курсатиш
 стратегияси

Максулот хажмн-
нинг уснши, фойда-
нинг к^^пайиши, ки-
ришдаги туснклар-
нинг ортиши, таъ-
минлашда
нинг сртнши билан
боглик резервлар

нарх-

Боэордагн
улуш, махеулотта
нзрх б^^нча талаб-
нинг эгилувчанлигн,
иархнаво ракобати,
махсулотяинг стан-
дартлашганлнги

катта Технологах янгилик-
нинг кнритилиши,
ракобатчнлар томони-
дан куз-брямачилик,
талабдага узгарншлар,
янги махсулотлар

Махсулот
таниархинн
камайтириш

Брендинг стратегияси

Махсулот Истеъмоячилар томо-
нидан товарнинг жи-
хатлн хусусиятларн-
нинг тушуиарлнгн ва
кадрланншн, ракобат-
ннкг асосан нарх
билан боглик б^^лма-
ганяига

Мослашувчан нш-
лаб чикарншнннг
мавжудлиги, юкори
даражадага
структорлик тайёр-
гарлига, салохиятлн
маркетинг хнзматн

кон-

Товарнинг обрулн-
лиги учун сар^ана-
диган харажатлар,
нархнинг уснши,
ракобатчиларнинг
коконуний хатги-
харакатнлари

Махсулот
табакалашувиИнтегралланган

маркетинг
коммуникациялар

стратегияси

2 - раем. Маркетинг стратегиясининг таркибий кисмлари^^
Иктисодиётни эркинлаштириш ва ислохотларни чукурлаштиришнинг

устувор йуналишларидан бири икгисодиётга инвестицияларни жалб килиш
масаласидир. Хорижий инвестицияларни жалб этмай, айникса етакчи
тармокларда чет эл сармояси иштирокини кенгайтирмай туриб, иктисодиётда
таркибий узгаришларни амалга ошириш ва модернизациялаш, корхоналарни
замонавий техника-технологиялар билан жихозлаш хамда ракобатбардош
махсулотлар ишлаб чикаришни йулга 1^йиш мумкин эмас. Масалан,
Д.Ж.Скалли «Маркетинг стратегияси - баркарор ракобатли устунликларни
эгаллашга каратилган ва мувофиклаштирилган харакатлардир»^^,-деб
хисоблайди.

Б>туиги кунда шундай йуналишлар кузатилмокдаки, якин келажакда
факат сифат ва дизайн буйича бозордаги жорий талабларга жавоб бера
оладиган махсулотларни киска муддатларда ва нисбатан кичик микдорларда
ишлаб чикара оладиган корхоналаргина ракобатбардош булиши мумкин.
Шунинг учун хар бир мамлакат жумладан, Узбекистон хам саноат

Ташкилот
стратегияси

Товар
стратегияси

Нарх-наво
стратегияси

^^хшаш
нархнн камайтириш,
ракобатчнлар сегмент-
ларнннг маълум
кисминн Уз томонига
огдириши

товарларгаМослашувчан
ишлаб чикариш,
кичик сериядага
ишлаб чикариш
тури

Бозорни
сегментлаш

Сотиш хажминннг
Усиши, фойданинг
ортиши, аник сег-
ментга хар томон-
лама хизмат курса-
тилиши

Истеъмолчнларнинг
аник белгияанган
гурухлари

Махеулотта талаб
эгилувчан эмас,
бозорга кирнш ва

Узок муддатга мул-
жалланмаган юкори
ректабелли лойиха-
лар буйича марке
тинг хизматининг
олиб борилнши

Харажатларнинг юко-
рн улуши, ташки му-
хитнинг баркарорсиз-
лиги

Бозор
эхтиёжига
зудлик билан
таъсир килиш

Фойданинг оширн-
ши, мнжозлар эхтн-
ёжинннг хисобга
олнннши ундан чикнш учун

тусикларнинг кам-
лига, ракобатчнлар
сонини камлнгн
Ухшаш махсулотнинг
йукпига, янга махсу-
лотга талабнинг мав
жудлиги

Ходнмларнннг
юкори фан-техника-
вий малакаси, бош
кариш таркиби

Монопол бахо хи-
собига юкори фой
да олиш

Янгаликлар-
ни жорий
этиш

Молиялаштиришнинг
катта хажмн, когнрон-
лик хавфи, ракобатчи-
лар томонндан янги
махсулот чикарган-
лиги тугрисидаги но-

I тУгри маъпумот.
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Муаллиф ишланмаси
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Муаллиф ишланмаси.
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микдорида ишлаб чикариш имкониятини бериши мумкинлиги курсатиб
берилган.Иктисодий фаолият юритаётган корхона доимо техника-технологияни,

ма^сулот ипшаб чикаришни бошкариш тизимини, маркетинг стратегиясини
ишлаб чикиб, такомиллаштириб, янгилаб бориши лозим. Ана шундагина
корхона самарали фаолият курсатиб, муваффакиятларга эришади.

Лекин, бозорда самарали фаолият олиб бориш учун корхоналар
маркетинганинг барча усулларидан уз урнида, ижодий ёндашган холда
фойдаланишлари лозим. Чунки, барча корхоналар учун ягона, стандарт
ёндашув, стратегия мавжуд дейиш мутлако 5финсиз. Шунинг учун хулоса этиб,

микёсида олиб борилаётган диверсификация, модернизация килиш
стратегиялари билан бирга, табакаланган (сегмент) хамда кичик бизнес ва
хусусий тадбиркорлик асосида ташкил этилган кичик корхоналарни
ривожлантириш, махсулотлар ракобатбардошлиги стратегиялари з^казилган
тахлиллар асосида моделлар ёрдамида ишлаб чикилиб тавсия этилган.

Ахолининг йилдан йилга усиб бориши озик-овкат саноати хувватларидан
гамарали фойдаланишни такозо этади, яъни мавжуд 1^^ватлар тулик тахлилини
утказиб туриш, уларнинг ишдан чикиш, ишга тушириш имкониятларини
бахолаш, керак булганда ищдан чикарилган фондларни тиклаш максадида янги
кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик объектларини жойлаштириш
моделларидан фойдаланиш такозо этилади.

Ушбу масалани ечишда, биз, Аганбегян-Шатилов моделидан фойдаланиш
максадга мувофикпигини к5рсатганмиз.

Хусусан,

давлат

ХУЛОСА

Бозор муносабатлари шароитида истеъмол бозорини урганиш маркетинг
ривожлантириш билан боглик булиб, бу жараённи янада

такомиллаштириш буйича куйидаги таклиф ва тавсиялар ишлаб чикилди:
1. Маркетинг бошкаришнинг назарий ва амалий асосларини чукур билиш

тижорат хавф-хатарини уз вактида хис килиш ва камайтириш ёки бартараф
этиш, унинг мукобил турлари, вариантларининг энг макбулини танлаш, ракобат
шароитида бозорни юкори сифатли товар ва хизматлар билан туйинтириш,
доимий талаб булган шароитда харидорларнинг турли гурухлари учун сотиш
хажми ва нархини аниклашга, окибатда ижтимоий ишлаб чикариш
самарадорлигини оширишга ёрдам беради.

Шу асосда ● озик-овкат саноатини ривожлантиришнинг маркетинг
стратегияларини ишлаб чикиш имкониятларига эга буламиз. Бу эса, хар бир
корхонанинг истикболини, ахолини озик-овкат махсулотлари билан
таъминлаш, озик-овкат махсулотига булган талаб ва таклиф асосида махсулот
ишлаб чикариш кувватларини модернизация килишни, хисобдан чикарилиши
керак булган фондлар хажмини белгилаш ва уларни урнини тулдириш
максадида кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик йуналишларини ва
кувватларини хисоблаш зарур. Ушбу муаммони хал килин^ каратилган

"Узбекистоннинг

сиесатини

имитацион моделлар тизими таклиф
марказлаштирилган ва режалаштирилган иктисодиётдан эркин xjtoiHK
муносабатларига асосланган бозор иктисодиётига хамда бошкаришнинг янги
иктисодий тизимига утишида иктисодиётнинг асосий субъектларидан бири
булган корхоналарнинг мулк шакли, уларнинг таркиби ва фаолият мухити хам
узгарди. Бу жараёнларда нодавлат тармоклар хиссасининг ортиб бориши утиш
иктисодиёти учун хос булган конуниятдир.

2. Карор топаётган янги ижтимоий-иктисодий шароит иктисодиётнинг  яна
бир мухим субъекти булган истеъмолчиларнинг хам талаб ва эхтиёжларига
бевосита таъсир кзфсатади. Бундай шароитда хам ишлаб чикарувчилар, хам
истеъмолчилар манфаатларини уйгунлаштириш мухим ахамият касб этади.
Мана шу вазифани амалга оширишда маркетинг тизимининг ахамияти янада
ортиб бораверади. Хозирги ривожланиш шароитида маркетингнинг замонавий
концепцияси иктисодиётни ривожлантиришга каратилган булиб, бу жараёндан
Х5^алик субъектларидан тулаконли фойдаланиши учун етарли шарт-шароит ва

килинган.

Z ф ,,{П ^ b,jx j(t)
j-i

Тенгламани ечиш учун А.Г. Аганбегян ва Н.Ф. Шатилов томонидан
мавжуд фондлар тушунчаси (Аганбегян-Шатилов А-Ш модели) киритилган.

Бу ерда - йилнинг охирги j - тармокда мавжуд бз^лган / - ракамли
фонднинг хажми, унинг 5фтача хажмини эса Ф~^(0 деб белгилаб олинган.
Бундан ташкари, Xj - j- тармокдаги фондлар куввати билан белгилангандаги j-
тармокдаги истеъмол махсулотининг хажми хисобга олиниши лозим. by -
у-тармокда бир бирлик истеъмол махсулоти ишлаб чикариш учун i-ракамли
iQ^BaiH фонддан канчасини ишга тушириш кераклигини курсатувчи
коэффициент. Бу ерда фонд тушунчаси корхонанинг мавжуд ишлаб чикариш
тушунчаси билан алмаштирилиши мумкин. Ушбу моделлар мажмуаси
имитацион моделлар тизимини яратиш имконини беради (Диссертацияда ушбу
имитацион тизим тулик келтирилган).

Озик-овкат саноати корхоналари баркарор ривожланиш фаолиятини
такомиллаштириш буйича берилган тавсияларни амалиётга жорий этиш ва
ишлаб чикилган маркетинг (лратеп1ясини озик-овкат саноат корхоналарида
^аш ахолининг исзеъмол товарлари билан таъминланганлик дара^си
^сатеичларини аниклаш натижасида, мазкур махоулотларга булган т^абни
Тула кондириш. иктиеодин фаолият самарадорлигини икки бараборга ошириш
ва озик-овкат саноат махсулотларини кушимча равишда 76.766 мииг сум

(6)

имкониятлар мавжуд.
3. Мамлакатда амалга оширилаётган иктисодий ислохотларнинг хозирги

боскичида бозор муносабатларининг барча элементлари учун замин
яратилмокда. Аммо, озик-овкат саноати тармокпари замон талаби даражасида
шаклланаётгани й)^. Савдо-харид омборлари етарли даражада товар
захираларига эга эмас. Чунки, кушни мамлакатлардаги савдо-харид базалари
билан алокалар узилиб колган, модций - техника воситалари эскирган. Шунинг
учун хам, озик-овкат саноати тармоклари, улгуржи савдо ва бошка савдо
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>тошмалари хамда хорижий хамкорлар билаи шартномавий муносабатларни
мустахкамлаши керак. j г

^ Озик-овкат махсулотлари ишлаб чикаришга ихтисослашган корхоналар
^'^У^^^^^зз-лари талаблари асосида юксалтириш зарур.

зсосии сабаби шупдаки, бозор муносабатлари шароитида савдо, бозор
категориялари, уларнинг мохияти янада кучайтирилиши талаб этилади.
MvuoooK тамойили асосида ракобат ва ракобатбардошлик
DaKofia™Jv!f” Ривожланиши, хар бир хужалик субъекта уз фаолиятини
6anvannn л^ солиштарган холда бозордан уз урнини топиши ва
максаппя юриташи учуи кенг имкониятлар яраташи лозим. Шу
Лаолия-пш д Респ^ликасининг «Товар бозорларида монополистак
эпишиш ряп ракобат тугрисида»ги хонун талаблари бажарилишига

Р^)ю.антиД°ц^^р'2’ш талаблари асосида шакллантириш ва

мажмСми”япп^^^^ саноата товарлари бозорида маркетангни ташкил килиш ва
назооат маркетинг хизматини юриташ, тартибга солиш ва уни
бошкавиш мруя’н килинаётган карорларнинг стратегик характери ва
Бунинг V4VH шя камма элементлари уйгунлигини таъминлаш лозим.
замонавий комха^^ туман марказларидаги савдо-харид бугинлари ишини
чикапувчилап тизими асосида кайта ташкил эташ, махсулот ишлаб
ЗФнаташ оллинпян^л^ ишловчилар билап доимий шартномавий алокалар

нарх-наволарни^келишиш ва бошка

ихтасосла™пи1п*^^ип шохобчаларини модернизация килиш ва
«Истеьмол мaжмvaпяn кучайтирилиши, товарлар ва хизматларни
бошка хизмаГ^сято”^^ шаклида таклиф эташ ва буни амалга ошириш учун
фаолиятини йулга in/й^ *“охобчалари лойихаларини ишлаб чикиш ва улар

махсулотлар^ бадад ^эмас^^ fi” бозори мамлакатамизда ишлаб
тулдирилмокца. Бундай х^ла^ХхлГГ^^" келтарилган товарлар билаи
пасайишига олиб келали ^ усишига ва ахоли реал даромадлари

чикарилган

мамлакатимизда ишлаб чикапнл™Г*'^°^ бозорини фаоллаштариш, уни
товар ишлаб чикарувчмяпм" билан тулдириш республика
рагбатлантиришни талаб этали Vn ”” томонлама куллаб-кувватлаш,
асослариии ургатиш, улаони mpu Р^'^обатли бозорда эркин харакат килиш
ошириш масаласига янада сохасидаги билимларини

9- Хозирги пайтда
махсулотлари билан тулдириш уни бозорини сифатли озик-овкат
махсулотлари

лозим.

дан химоя килиш лолзяпк^”^^ келаётган сифатсиз озик-овкат
бошкариш, ишлаб чикариш ва ^ *^®^^®Дир. Бунинг учун корхоналарни
мониторингини юриташ, технологи хизмат курсатиш жараёни
уринлари тулдирилиши, моддий ва бажарилаётганлиги, ишчи
тугри сарфланиши, моддий захиралаГ каракати, иш вактининг

Р» таиёр махсулотларнинг мавжудлиги

зарур. Бу, 5^ навбатада, корхонадаги муаммоларни уз вактада хал эташ
имкониятани беради.

10. Ишлаб чикарувчи ва истеъмолчилар манфаатлари узаро уйгунлигини
таъминловчи нарх механизмини шакллантириш талаб ва таклиф нисбатларини
хисобга олган холда хосил килинади ва бу жараён бозорда эркин к}финишда
намоён булади. Бозорда талаб, таклиф ва нархлар уртасидаги богликлик
эхтиёжлар асосида юзага келган талабнинг мавжудлиги ва уни кондириш
максадида сотувчилар томонидан таклифни шакллантириши булиб, уларнинг
узаро таъсири натижасида тенглик нуктаси пайдо булади ва бу нарх-навонинг
шаклланиши учун улчов мезони хисобланади.

11. Маркетинг фаолията асосида ишлаб чикилган сегментларни
умумлаштариш ва танлашни амалга ошира бориб, уни маркетинг стратегиялари
асосида таъминлаб бориш, истеъмолчилар билан бевосита мупосабатда булиш
ва тажорат имкониятларидан тула фойдаланиш максадида махсулотларнинг
сотилишини махсус савдо корхоналари зиммасига юклаш ва зарур хизматлар
к^фсаташни уюштириш керак булади.

12. Ишлаб чикариш технологиясини янгилаб бориш ва бунинг асосида
мехнат унумдорлиги усиши, махсулот турларини янгилаб бориш,
такомиллаштариш, янги турдаги хизматлар к^фсаташ билан боглик
масалаларни хал килиш ва улар ихтасослашувини таъминлаш лозим.
Республика худудий бозори савдосини ташкил эташни амалга ошириш, махсус
худудий ш5^балар очиш оркали уларнинг савдосини уюштириш максадга
мувофик.

13. Озик-овкат саноата махсулотларига бошка мамлакатларда талаб
мавжудлигини эътаборга олиб, икки томонлама манфаатдорликни хисобга
олган холда, жахон бозорига чикиш хамда экспорт-импорт имкониятларини
урганиш ва ташкил эташни йулга куйиш лозим. Озик-овкат саноата
махсулотларини ишлаб чикариш учун зарур хом ашё ва материаллар билан
таъминлашни яхшилаш максадида кулай манбаларга эга булиш, бунинг учун,
аввало, ишлаб чикаришни ташкил этиш, бу билан унинг импорта ва валюта
зарурията муаммосини хал килиш зарур.

14. Озик-овкат саноатида ракобат мухитани янада кенгайтариш,
истеъмолчилар хукуклари химоясини кучайтариш, янгидан-янги
услубларининг жахон тажрибасини урганган холда жорий этиш лозим.
Истеьмол товарлари бозори истакболини оддиндан режалаштариш, бунинг
учун унинг холатини хар томонлама )фганиш, тахдил килиш ва натажалари
билан барча савдо субъектларини таъминлаб туриш тазимини яраташ зарур.

15. Корхоналар салохиятани тахдил килиш шуни курсатдики, улар ишлаб
чикараётган махсулотларни ички ва ташки бозорларда соташ учун
стандартлаштариш ва халкаро мезонлар асосида сертафикатлаш талаб
килинади. Шу муносабат билан муайян озик-овкат махсулотлари турларини
сертафикатлаш ишларини амалга ошириш тартабини ихчамлаштириш,
эркинлаштириш ва халкаро сертафикатлаш тизимлари ва битамларини хисобга
олнш керак. Айникса, товар ишлаб чикариш билан боглик булган
мутахассислар малакасини оширишга алохида эътабор караташ

иш

лозим.
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//«Экономика ком банк» жэмийетлик кэмтузилмаларни шакллантириш
илимий-кепшилик журналы - Нукус, 2005, №3-4, -Б.6-9.

8. Балташева З.А., Каражанова Р.Ж. Значение управления оборотными
//«Экономика кэм банк»средствами в текущей деятельности предприятия

Истеъмол бозорида шаклланадиган нарх-навога таъсир кзфсатиш ракобат
мукитини юзага келтириш максадида озик-овкат махсулотларини уюплган
холда сотиш ишларини йулга к^^иш лозим.

16. Озик-овкат саноатини ривожлантириш ва уни такомиллаштириш
борасидаги ишларни олиб бориш ва Узбекистон миллий бозорини узлаштириш
чораларини куллаш. Республика бозорларида савдони замон талаблари асосида
ташкил этишда маркетинг стратегияларидан фойдаланиш лозим. Шу билан бир
вактда, умумий маркетинг стратегияси ёки товарлар ва истеъмолчилар буйича
табакаланган маркетинг стратегияси хар бир сегмент хусусиятларига
мувофиклаштирилиб, махсус хусусий стратегиялар шаклига келтирилиши
талаб этилади.

Илмий ва амалий натижаларга асосланиб олинган хулосалар ва таклифлар
озик-овкат саноатини ривожланиши учун мухим й}шалиш хисобланади ва бу
жараён мамлакат ижтимоий-иктисодий ривожланишида мухим вазифалардан
бирини бажаради.

жэмийетлик ХЭМ илимий-копшилик журналы - Нукус, 2005, Х®5-6, -Б.38-42,
9. Балташева З.А. Интернет и его роль маркетинге //Экономиканы

рауажландырыуэкономикасынеркинлестири]^ шэраятында регион
машкалалары мавзусидаги республика илмий-назарий анжумани материаллар
туплами (3-5 май 2006 йил), Нукус., Б.47-48.
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РЕЗЮМЕ

диссертации Балташевой Зухры Аденбаевны на тему: «Разработка
маркетинговых стратегий развития производства продуктов питания в
Республике Каракалпакстан» на соискание ученой степени кандидата
экономических наук по специальности 08.00.11 - «Маркетинг»

Ключевые слова: рыночная экономика, продукты питания, предприятия по
производству продуктов питания, рынок продуктов питания, маркетинговая
деятельность, конкурентоспособность, типы предприятий сельского хозяйства,
маркетинговые стратегии развития предприятий.

Объекты исследования: промышленные предприятия по производству
продуктов питания Республики Каракалпакстан.

Цель работы: разработка теоретических и практических рекомендаций по
выработке маркетинговых стратегий развития промышленных предприятий по
производству продуктов питания Республики Каракалпакстан.

Методы исследования: в работе использованы методы логического,
системного и сравнительного анализа, социально-статистического анализа,
экспертной оценки, прогнозирования, математической, имитации и другие методы
исследования.

Полученные результаты и их новизна: доказана необходимость разработки
маркетинговых стратегий в условиях обострения рыночной конкуренции;
показано место промышленности производства продуктов питания Республики
Каракалпакстан в экономике страны и изучены ее особенности, а также изучено
сегодняшнее состояние маркетинговых стратегий рынка продуктов питания,
обоснованы необходимость, принципы и преимущества его развития; предложены
пути развития промышленности продуктов питания Республики Каракалпакстан в
ближней и дальней перспективе с учетом имеющихся возможностей и роста числа
населения.

Практическая значимость: разработанные на основе результатов
диссертационной работы предложения и рекомендации способствуют расширению
рыночного сегмента и области действия предприятий. В результате этого
улучшается экономика республики, рынок насыщается необходимым товаром, и
обеспечивается потребность населения. Предложенные в работе имитацио1шые
модели могут быть использованы в учебном процессе вузов по направлению
разработки и изучения макромоделей экономики.

Степень внедрения и экономическая эффективность: разработанные
предложения и рекомендации переданы для применения в практику Министерства
экономики Республики Каракалпакстан (акт № 05/07 от 05.01.2012 г.). Кроме того,
отдельные результаты исследования приняты к внедрению в учебный процесс
Каракалпакского государственного университета (акт №01-21-01/17 от 06.01.2012

Область применения: результаты работы могут быть использованы при
планировании развития предприятий сельского хозяйства и промышленности
продуктов питания республики и в системе вышего образования.

Г.).
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RESUME

Thesis of Baltasheva Zukhra Adenbaevna on the scientific degree competition of the

doctor of sciences (philosophy) in economics specialty 08.00.11- «Marketing»,
subject «Working out marketing strategies of foodstuff manufacture
development in the Republic of Karakalpakstan»

Key words: market economy, foodstuff, the enterprises for manufacture of
foodstuff, the market of foodstuff, marketing, competitiveness, types of the
enterprises of agriculture, marketing strategy of development of the enterprises.

Subjects of the research: the industrial enterprises for foodstuff manufacture of
the Republic of Karakalpakstan.

Purpose of work: Working out of theoretical and practical recommendations

about making marketing strategies of development of the industrial enterprises for
manufacture of foodstuff in the Republic of Karakalpakstan.

Methods of the research: Methods of the logic, system and comparative

analysis, the social-statistic analysis, an expert estimation, forecasting, imitation
modeling and other methods of research are used.

The results obtained and their novelty: Necessity of making marketing
strategies in the conditions of an aggravation of  a market competition is proved. The
importance of the foodstuff industry of the Republic of Karakalpal«tan in the
national economy is shown and its features are studied; the today's condition of
marketing strategy of the foodstuff market is studied, necessity, principles and
advantages of its development are proved.

The ways of the foodstuff industry development of the Republic of
Karakalpakstan to near and far prospect taking into account available possibilities and
growth population are offered.

Practical value: The offers and the recommendations developed on the basis of
thesis results promote expansion of a market segment and widen the scope of the
enterprises. As a result of it the republic economy improves, the market is filled with
the necessary goods, and the demand of the population to a foodstuff is satisfied.

The imitating models offered in work can be used in educational process of

the direction of working out and studying the macromodels of
universities ш
economy
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