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Илмий ишнинг умумий тавсифи
Тадкик,отнинг долзарблиги. Узбекистон Республикасининг ижти- 

моий йуналтирилган бозор ик,тисодиётига боск,ичма - боск;ич утишга 
асосланган хозирги сиёсати, хужалик субъектлари ва тармокдари 
фаолиятини самарали ташкил килиш ва тармоклардаги икуисодий муно- 
сабатларни бозор ихтисодиёти талабларига мослаштириш заруриятини 
келтириб чик,аради. Истеъмолчилар ва мах,сулот етказиб берувчилар 
орасидаги муносабатларни бозор тамойиллари асосида амалга ошириш 
биринчи навбатдаги масалага айланди. Чунки бутунги куп укладли 
икгисодиётни шаклланиши даврида юз бераётган жараёнлар, шу тизим 
мох,иятига мос келувчи усулларни ишлаб чик;ишни талаб к,илади. 
Ик,тисодиётни бозор тамойиллари асосида тартибга солишнинг бутунги 
боск,ичида тугридан - тугри товар ишлаб чик;арувчиларнинг ишлаб 
чик,ариш, сотиш стратегиясини такомиллаштириш мак;садга мувофик, 
булиб, у  к,ишлок, хужалиги учун хам тегишлидир. «Бутун идтисодий 
узгаришларнинг якуни, баркарорлик ва халк, фаровонлиги куп жих;атдан 
туб узгаришлар жараёнлари аграр секторни к,анчалик к,амраб олишига, 

к,ишлокда ислохотлар к,анчалик чукур боришига боглик, булади»1.
Узбекистон агросаноат мажмуида олиб борилаётган таркибий 

узгаришларда, чорвачиликнинг мухим тармоги булган коракулчилик 
алохида ахамиятга ва узига хос хусусиятга эгадир.

К,оракулчиликнинг асосий махсулоти - коракул терилари жахон 
бозорида хам уз харидорига эга булиб, у муйна аукционида бошда товар- 
лар билан ракобатлаша оладиган махсулот хисобланади. Республикада 
1995 - 2000 йиллар давомида уртача хар йили 1,1 млн. дона хоракул тери, 
22 минг тонна дагал жун, 62 минг тоннага як,ин куй гушти ва бошха 
коракулчилик махсулотлари етиштирилган. Мамалакатимиз Марказий 
Осиё давлатлари орасида энг йирик коракулчилик махсулотлари ишлаб 
чикарувчи республика булиши билан бирга, бу соха иктисодий
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салох,иятидан тулик, фойдаланиш асосий муаммолардан булиб колмокда. 
Тармокда асосий мах,сулотларнинг таннархи ошиб бормокда, мах;сулот 
сифати дунё бозори талаблари даражасида эмас. Бу х,олат ишлаб чик,ариш 
самарадорлигига салбий таъсир курсатиб, жах;он бозорига чик;иш 
имкониятларини пасайтирмокда.

Юк,орида санаб утилган омиллар к,оракулчиликда маркетинг 
тадкикотлари утказиш ва шу оркали тармок самарадорлигини ошириш 
муаммосини катга ах,амиятга эга эканлигини белгилаб беради.

Крракулчиликда маркетинг тадкикотлари - бу тармок, 
мадсулотларига булган талаб ва таклиф, ишлаб чикариш ва сотиш, бах,о ва 
товар сиёсати, истеъмолчилар ва уларнинг хулк-атвори тугрисида 
ахборотлар йигиш, уларни тахдил килиш ва карорлар кабул килишдан 
иборат. Бутунги кунда коракулчилик хужаликлари фаолиятини урганиш 
ва уларнинг самарадорлигини ошириш айнан маркетинг тадкикотлари 
олиб боришни талаб килади. Шунинг учун коракулчиликда маркетинг 
тадкикотларини утказиш усуллари ва асосий йуналишларини аникдаш, 
унинг тармок самарадорлигини оширишдаги ах,амиятини тадкик этиш 
муким назарий ва амалий муаммодир.

Муаммони урганилиш даражаси. Маркетинг масалаларига 
Г.Г.Абрамишвили, И.Ансофф, Д.И.Баркан, П.С.Завьялов, Ф.Котлер, 

Р.Б.Ноздерева, X.Швальбе, Дж.Р.Эванс ва бошка хорижлик олимларнинг 
илмий ишлари багишланган.

Республикамиз иктисодчиларидан маркетинг муаммолари билан 
С-С-Буломов, А.Ш.Бекмуродов, ПД.Носиров, М.АНасритдинова, 
Ж.Ж.Жалолов, М.С.К,осимова, Н.К,.Йулдошев, Д. М. Мухитдинов, 
Д.К,.Ахмедов, С.АСалимов, Х.Р.Раимов ва боцщалар махсус шугулланиб 
келмокдалар. Крракулчилик тармогидаги мавжуд микроиктисодий 
жих,атларни тахдил килишга Т.С.Молгабаев, Ф.ДЖураев, С.Муксимов,

1 И.А.Каримов. Узбекистон XXI аср бусагасида; хафвсизликка тахдид, барк,арорлик 
шартлари ва таракдиет кафолатлари. Т. Узбекистон, 1997 йил, -202 бет.
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А.Муминов, Т.Я.Нурумбетов ва бошк,а куплаб ик,тисодчиларнинг илмий 
ишлари багишланган.

Бирок,, бу илмий ишларда коракулчилик ривожининг умумий 
муаммолари ёритилган. Шуни х,ам таъкидлаш лозимки, бу илмий ишлар- 
нинг асосий к,исми маъмурий - буйрук,бозлик икуисодиёти амалда булган 
даврда олиб борилган, Шу сабабли крракулчиликда маркетинг масалалари 
етарли даражада тадкцк, к,илинмаган. Бозор ик,тисодиёти, яъни эркин 
ракрбат пайдо булаётган, истеъмолчи билан ишлаб чикдрувчи орасидаги 
тугридан - тугри алок;алар кучаяётган шароитда маркетинг 
тадк,ик,отларининг ах,амияти ошиб бормокда.

Тадк,ик,отнинг мак;сади ва вазифалари. Диссертация ишининг 
мак,сади к,оракулчилик тармога, хужаликлари ва коракулчилик 
мах,сулотларини к;айта ишлаш корхоналарида маркетинг ва маркетинг 
тадк;ик,отлари тизимини шакллантириш, уларга амал к,илиш услуби ва ус- 
лубиятларини ишлаб чик,иш, шу орк,али тармок, ривожида маркетинг 
тадк,ик,отлари адамиятини курсатишдир.

Диссертацияда куйилган мак,садни амалга ошириш учун к,уйидаги 
назарий ва амалий хусусиятга эга булган вазифалар куйилган ва уз 
ечимини топган.

- к,оракулчиликда маркетинг тадк,ик,отларининг назарий асосларини 
ишлаб чик,иш асосида ишлаб чицариш салох;иятидан фойдаланишни ях- 
шилаш;

- к,оракулчилик тармоги мик,ёсида маркетинг тадк,икотларини амалга 
ошириш ва маркетинг самарадорлигини ошириш буйича тахдилий услуб 
ишлаб чик,иш;

маркетинг тадк,ик,отлари асосида к,оракулчилик товарлари 
таркибини яхшилаш ва мувофикдаштиришни амалга ошириш;

- маркетинг тахдили асосида коракулчилик мах;сулотларини жах;он 
бозоридаги рак,обатбардошлигини ошириш йулларини аникдаш;
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доракулчилик махсулотлари дайта ишлаш корхоналарида 

маркетинг стратегияси ва тактикасини жадон андозаларига мос долда 
шакллантиришнинг назарий ва амалий асосларини ишлаб чидиш;

- республикада маркетинг таддидотлари асосида коракулчилик 

ривожининг 2010 йилгача булган истадболини белгилаш.

Таддидот предмета ва объекта. Таддидот предмета - бозор 

идтисодиётига утиш шароитида доракулчилик мажмуи тармодлари 
уртасидаги идтисодий муносабатлар тизими ва уларни маркетинг 

таддидотларини дуллаш ордали такомиллаштириш ва давр талабларига 

мослаштиришдир.
Таддидот объекта булиб, республикам из доракулчилик мажмуига 

кирувчи хужаликлар ва дайта ишлаш корхоналари дисобланади.

Таддидотнинг назарий ва услубий асослари. Илмий таддидотнинг 

назарий услубий асослари булиб, узод ва ядин хорижлик, шунингдек 

республикамиз идтасодчи олимлари ва мутахассисларининг бозор 

идгисодиёти, шу жумладан маркетинг фаолияти буйича махсус 

таддидотлари натижалари ва доракулчилик тармоги микроидтисодий ма- 

салаларини урганиш буйича олиб борилган илмий ишлар асос булиб 

хизмат дилади. К,оракулчиликда маркетинг ва маркетинг таддидотларидан 

фойдаланиш муаммоларини назарий асосларини яратишда Узбекистон 

Республикаси донунлари, Вазирлар Мадкамасининг дарорлари, 

Узбекистон Президенти томонидан асослаб берилган ва дукумат 
томонидан амалга оширилаётган бозор идтисодиётига босдичма - босдич 

угиш сиёсатининг асосий тамойиллари манба булиб хизмат дилади.

Илмий таддидотда тадлилий, статистик, идтисодий-математик, 

график, эксперимента^ эксперт ва бошда усуллардан фойдаланилган.

Диссертация ишининг илмий янгилиги:
- доракулчилик содасида маркетинг фаолияти ва маркетинг 

таддидотлари услубларини дуллаш ва уни такомиллаштириш буйича так- 

лифлар ишлаб чидилган;
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- хоракулчиликда маркетинг тадхихотларини хуллашнинг наза­

рий, амалий ва услубий масалаларини х,ал хилишнинг кенг камронли 

тизимини ишлаб чик,иш буйича услубий тавсиялар тайёрланган;
соха самарадорлигини ошириш муаммосини маркетинг 

тадк,ик,отлари асосида амалий ва илмий жихатдан хал хилиш йуллари 
тадк,ик, к,илинган;

- доракулчилик махсулотлари ракобатбардошлигини тахдил хилиш 

ва бахрлаш услубияти такомиллаиггирилган;

хоракулчиликнинг макро ва микро мухитини урганишда 

маркетинг тадхихотларини куллаш буйича тавсиялар ишлаб чикилган;

Хоракулчилик махсулотларини хайта ишлаш корхоналарида 

маркетинг тадхихотларини утказиш тартиби асослаб берилган;
- хоракулчилик сохаси ривожланишининг маркетинг стратегиясини 

белгилаш буйича услубий тавсиялар тайёрланган.

Тадхихотнинг амалий ахамияти. Диссертациянинг амалий ахамияти 

ва натижаларининг асосланганлиги хамда ишончлилиги Узбекистон 

Республикасида юритилаётган ихтисодий сиёсатга тулих мос келиши би­

лан белгиланади. Диссертация ишининг асосий натижалари, хулоса ва 
тавсиялари республика хоракулчилик тармопшинг барча бугинларида, 

«К,оракул» компанияси фаолиятида, вилоятлар хоракулчилик 

бошхармаларида, хоракулчилик хужаликлари ва хоракул махсулотларини 

Хайта ишловчи корхоналарда хулланилмокда.

Тадхицот нагижаларини синаш ва жорий цилиш. Диссертация 

тадхихотларининг асосий мазмуни, хулосалар ва тавсиялари 1997 йилда 

ТошДИУда угказилган «Бозор ихтисодиётига угиш даври маркетинга» 

мавзусидаги республика илмий-амалий анжуманда, 1998 йилда угказилган 

«Миллий ихтисодиёт ислохотлари даврида маркетинг» мавзусидаги 

халхаро илмий-амалий анжуманда, 1998 йилда Фаргона Давлат 
университетида, Жахон ихгисодиёти ва дипломатия университетида, 

Бозор ислохотлари илмий тадхихот институтидаги, 2000 йилда Тошкент 
Давлат аграр университета ва Республика макроихтисодий ва ижтимоий



ислохртлар институтидаги семинарларда маъруза к,илинган ва ижобий 

бахоланган. Бундан ташк,ари Амир Темурнинг 660 йиллигига багишланган 
ёш олимлар 2 - республика илмий конференциясида х,ам илмий иш 

натижалари буйича маъруза килинган. Маркетинг тадк,ик,отлари утказиш, 

маркетинг хизматини ташкил к,илиш буйича тавсиялар республика 

«Крракул» компанияси фаолиятида жорий к,илинган. Илмий иш 

натижалари буйича К,ишлок ва сув хужалиги вазирлигига, «Крракул» 

компаниясининг вилоятлардаги бошкармаларига маълумотномалар топ- 
ширилган ва амалиётта жорий этиш учун кабул килинган.

Нашр килинган илмий ишлар. Илмий тадкикот натижалари 

юзасидан 8,8 б.т. хджмидан иборат 12 та илмий иш чоп этилган.

Илмий ишнинг таркиби. Диссертация кириш, учта боб, хулоса, 

илова ва фойдаланилган адабиётлар руйхатидан иборат.

Ишнинг кириш цисмида мавзунинг долзарблиги, 5фганилганлик 
даражаси, мацсади, амалий ах,амияти ва унинг янгилик томонлари очиб 

берилган.
Диссертация ишининг биринчи бобида маркетингнинг ишлаб 

чикариш самарадорлигини оширишдаги роли, маркетинг 

тадкицотларининг услубий асослари ва коракулчиликда маркетинг 

тадкицотлари усулларининг узига хос хусусиятлари ёритилган.
Ишнинг иккинчи боби кррэкулчилик сох,асининг бугунги колати ва 

ривожи, тармок мах;сулотларига булган талаб ва таклиф, соха фаолиятини 
маркетинг тадкикотлари асосида тахлил килишга багишланган. Бу бобни 
ёритишда маркетинг тадк,отлари натижаларига таяниб, амалиёт 

курсаткичлари асосида коракулчилик рентабеллиги, ишлаб чикариш 

фондлари ва тармок рентабеллигини ошириш йуллари курсатилган. 

Шунингдек, тармок махсулотлари ракобатбардошлигини аникдаш ва уни 
ошириш хамда тармокда ракобатбардошлик мухитини яратиш йуллари 

белгиланган.

Ишнинг учинчи боби к°РакУлчиликАа маркетинг тадкикотларини 
такомиллаштиришнинг асосий йуналишларига багишланган булиб бу
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бобда хоракулчиликда товарлар таркибини мукаммаллаштириш маркетинг 

тадхихотлари ечимларидан бири сифатида харалган ва бу аних х,ис°б - 

китоблар орхали махсулотларни хайта ишлаш корхоналарида маркетинг 
стратегияси ва тактикасини ишлаб чихиш ва унинг ах,амиятини, 

республикада хоракулчилик ривожланиши ва тармох товарлари
рахобатбардошлигини оширишнинг истихболлари маркетинг 

тадхихотлари ёрдамида анихланган. Крракулчиликнинг ривожланиш 

тенденцияси ва омилларини истихболлаш илгор хужалик

курсаткичларини бутун республика учун асос хилиш усули билан амалга 

оширилган.

Ишнинг хулоса хисмида хоракулчилик сохасини маркетинг

тадхихотлари асосида ривожлантиришга оид мух;им хулоса ва тавсиялар 

баён хилинган.

Диссертация ишининг асосий мазмуни.

Узбекистон Республикаси Президента И.АКаримов Вазирлар 

Махкамаси мажлисида хилган маърузасида: «Виз доимо хамма даражада 

маркетинг тадхихотларини ташкил этиш билан жиддий шугулланиш 

зарурлигини таъкидлаймиз. Бирох бу сохада амалда жуда оз иш 
Хилинмокда. Ички ва ташхи бозорларнинг тараххиёт тамойилларини яхши 

билмаслик натижасида корхоналар, куйингки, бутун мамлакат катта зарар 

курмокда»1 деган эди. *Хдр бир сохада булгани каби чорвачиликда хам 

бозор ихтисодиётига босдичма - босхич утиш уз самарасини бермокда. 

Чорвачиликнинг мухим тармокдаридан бири булган хоракулчилик 

мамлакатимиз ихтисодиётида узига хос салмохха ва хусусиятга эгадир. 

Айнихса унинг асосий махсулоти хоракул терилари узининг истеъмол 

хусусияти билан алохида ахамиятга эга, Лекин кейинги йилларда 

Республикада хоракулчилик ривожида йилдан - йилга куйлар, 

етиштирилаётган терилар сони, жун ва гушт микдори камайиб бориши

1 «Узбекистомни ижтимоий-иктисодий ривожлантиршининг 1998 нилги якунлари ва 1999 

йилда иктисодий ислохотларни чукурлаиггиритнинг энг мухим усгивор 

йуналишлари».Тошкент окдноми газетаси. № 19, 1999 йил 17 феврал.
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кузатилмокда. Айникса, к;оракул терининг жах,он бозоридаги мавк,иеига 
унинг сифатини ёмонлашганлиги салбий таъсир курсатмокда. Юк,орида 

к,айд этиб утилган жихдтлар к,оракулчилик ривожида маркетинг 
тадкик,отларининг ахдмиятини белгилаб беради ва бу сох,ада маркетинг 

тадк,ик,отлари усулларини куллаш оркали тармок, самарадорлигини 
ошириш муаммоси келиб чик,ади.

Маркетинг тадк,ик,отлари маркетинг фаолиятининг мух,им 

тизимидир. Маркетинг тадкикотлари товарлар ва хизматлар бозорида 
талабга таъсир килувчи барча омилларни тахдил к,илишдир.

Булар жумласига: ишлаб чи^аришни, сотишни, товарни, рак;обатни, 

рекламани тадк,ик, килиш ва икуисодий, мотивацион тахдил килиш ва 

бонщалар киради.

Маркетинг таддик,отлари узининг маълум усул ва услубиятлари 

асосида бажарилади. У к,оракулчиликда куйидаги боскичларни уз ичига 

олади:

- тадк;ик,отлар утказиш зарурлигини асослаш;

- бу заруриятни талаб к;илувчи омилларни тахдил к,илиш ва 

муаммони шакллантириш;

- тадкдаот мак,садини аникдаш;

- эксперимент режасини тузиш ва тахдил асосида текшириб

курган;

- маълумотларни йигиш;

- маълумотларни тизимлапггириш ва тахдил килиш;

- натижаларни интерпретациялаш, хулоса ва тавсияларни ишлаб

чикиш;

- тадкикот натижаларини жамланггириш, маъруза тайёрлаш ва 

такдим этиш;

- тадкикот хулосалари асосида курилган тадбир ва чоралар, 

натижаларни бах,олаш, яъни «тескари алока» ни урганиш.

К,оракулчиликда маркетинг тадкикотларининг узига хос 
хусусиятлари товар ишлаб чикариш, мах;сулотларни навларга ажратиш,
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бахрлаш, сотиш, товарларни ташиш ва сакдаш, истеъмол хилиш 
кабилардаги узига хослиги билан белгиланади.

Крракулчиликда маркетинг тадк,ик,отларининг самарадорлиги унинг 

махсулотлари билан ахолининг эх,тиёжини тулик, таъминлаш ва бунда 

ишлаб чик,ариш харажатларини минималлаштириш билан богликдир. 
Бунда эхтиёжни крндирилиши к,анча харажат эвазига амалга оширилиши 

тахдил этилади. 2000 йилда Республикамизда к,оракул куйлари 3,4 млн. 

бошни ташкил килган. Уларнинг 60% она куйлар, 20% кузилар, 5% 

к;учк;орлар, 15% к,ари (яъни 5-6 ёшдан ошган) куйларни ташкил килган.

80 - йилларнинг зфталарида Марказий Осиё республикалари йилига 

6 млн.га як,ин к;оракул тери ишлаб чицарар эдилар. Масалан: 1985 йилда 

Крзогистонда - 2108 минг, Узбекистонда - 2294 минг, Туркманистонда - 900 

минг, Тожикистонда 300 минг, Россия (Крлмик АР.)да - 200 минг дона 

крракул тери етказиб берилган. Бирок,, кейинги 10 йилликларда бу сох,ага 

булган эътиборнинг камайиши сабабли бу курсаткич бир мунча камайди. 

2000 йилда К,озогистонда - 1020 минг, Узбекистонда - 878 минг, 

Туркманистонда - 287 минг, Тожикистонда - 120 минг, Россияда - 89 минг 

дона крракул тери ишлаб чикдрилган. Узбекистон жахрн бозорига 

к,оракул тери экспорт к,илувчи мамлакатлардан биридир. Крракул 

териларини республикамиз асосан Санкт-Петербургда бир йилда уч марта 

угказиладиган муйна аукционида сотади. Асосий харидорлар - Германия, 

Италия, Франция, Англия ва Скандинавия мамлакатларидир. Куйидаги 

диаграммаларда крракул териларини сотишдаги ва истеъмолдаги мамла- 

катлар хиссаси, шунингдек Санкт-Петербургдаги халкаро аукцион 

бах,олари динамикаси келтирилган (1, 2 ва 3-расмлар).

К,оракулчиликда маркетинг тадкикотлари хусусиятларидан бирИ 

тармокка чет эл инвестициясини жалб килиш билан узвий богликдир. 
Бунинг учун инвестициялар каерлардан келиши, кайси сохаларга 

киритилиши тахлил килинмоги лозим. Бутунги кунда тармокда узбек-грек 

«Бухоро-Омега-Фурс» кушма корхонаси фаолият курсатмокда. У 
Бухородаги коракул терини кайта ишловчи завод кошида ташкил
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к^линга!! булиб, тайёр мах;сулот тикишга ихтисослашган. Хрзирда 
республикамизда 107 та махсус крракулчилик ва 12 та бурдок,ичилик 
хужаликлари мавжуд.

1-расм. КДракул терини соггкшдаги 2-расм. К,оракул тери исгеъмолидаги

мамлакатлар хиссаси, мамлакатлар диссаси,

2000 йилда,% х,исобида.1 2000 йилда.% хисобида.2

2000 йил я кун ига кура фаолияти тахдил к;илинган 81 
хужаликдан 24,9% зарар билан, 48,8% жуда паст рентабелли, 16,8% 
рентабелли ва фак,атгина 10,5% оптимал рентабелли булган. Биз маркетинг 
тадк^к,отларимизда хужаликларни чул, чала чул ва t o f  олди сегментларига 
ажратиб олдик. Чул сегментида к,оракул тери етиштириш, наслли кузилар 
сотиш ва гушт етиштириш рентабеллидир. Чала чул в а  t o f  о л д и  

сегментида гушт етиштириш 39 хужаликда, наслли кузилар сотиш 34, жун 
етиштириш 32 хужаликда рентабеллидир, крракул тери етиштириш 51 
хужаликдан 25 тасида зарарлидир. Шунинг учун чала чул сегменгидаги 
хужаликларни гушт етииггиришга ихтисослаштириш зарур. Маркетинг 
тадк;ик,отларининг курсатишича чул сегментидаги хужаликлар учун

1 Манба:Республика «К,арокул» компанияси хисоботи.
2 Манба Республика «К,арокул» компанияси хисоботи.
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крракул тери ишлаб чикдриш, наслли моллар сотиш ва куй гушти етказиш 
рентабеллидир.

Чала чул ва ют олди сегментида 39 хужаликда куй гушти етказиш, 34 
хужаликда наслли мол сотиш ва 34 хужаликда дагал жун етказиш 
фойдалидир. Шу сегментдаги 51 хужаликдан 25 тасида ^оракул ишлаб 
чикдриш зарарли булса, 32 хужаликда рентабелли. Шу сабабли чала 
чул ва айникра тог олди хужаликлари ихтисослашишини к,айта куриб 
чик,иб, уларни куй гуигги ишлаб чик,аришга ихтисослаштириш лозим.

3-расм. ^оракул териларининг аукциондаги бахрлари 

(АКД1 долларида).1

К,оракулчилик мах;сулотларига булган талаб куп жих,атдан уларнинг 
ассортимента ва сифатига боглик;. К,уйидаги 4- ва 5- расмда узбек 
к,оракулининг ассортимента ва сифат курсаткичлари келтирилган

К,оракулчилик ривожини маркетинг тахдили, сох,ада ишлаб чик,ариш 
фондларининг самарали таркибики шакллантиришдир. Бунинг учун ички 
ва ташки бозор сигами тахдил к,илинмоги лозим. 1966 - 2000 йиллар ичида 
республикада ихтисослаштирилган доракулчилик хужаликлари 54 тадан

1 Манба: Республика «Кдракул» компанияси хисоботи.
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107 та га купайган. Куйлар сони 32% га ошган. Лекин она куйларнинг су- 
рув таркибидаги улуши 62,1% дан 55,7% гача, харажатларнинг уз-узини 
щоплаши эса 76,2% га пасайган.

60

50 -  
40 -

30 

20 - -

:г
□  Кора 

■  Кук
□  Сур
□  Коракупчаd> 4 1 -

.

1995 1998 2000

4 - раем. Узбекистонда ишлаб чицарилган ^оракул териларининг 
ассортимент буйича узгариш динамикаси.1

Кора Кук Сур К°РакУлча

5- раем. Узбекистонда сотилган 1 - навли к,оракул териларининг 

узгариш динамикаси.2

1 Манба: Республика «К,оракул» компанияси кисоботи.

2 Манба: Республика «К,оракул» компанияси цисоботи.
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Доракулчилик махсулотлари рак,обатбардошлигини ошириш х,озирги 
куннинг муким талабидир. Бунинг учун, аввало маркетинг тадкикотлари 
коракулчилик хужаликларида селекция ишларига, пода таркибида она 
куйлар улушини оширишга, коракулчилик максулотларини бирламчи 
Кайта ишлашга к,аратилмога лозим. Кейинги х,олат эса цоракул 
териларини кайта ишлашга богликдир. Доракулчилик хужаликлари 
махсулотлари рак,обатбардошлигининг энг муким йуналиши - бу мах,аллий 

юцори максулдор куйлар зотини яратишдир.
Товар рацобатбардошлигининг муким мезонларидан бири мах,сулот 

сифати х,исобланади. Мах;сулот сифатини аникдашда харидор фикрини 
билиш, унинг хулк,-атворини тадк,ик, этиш мух,им ах,амият касб этади 
Маркетологнинг вазифаси таддик,от утказшцда фирма мижозларини 
товарни ташк;и куриниши, фойдаланиш хусусиятлари, сифати ва бах;оси 
буйича талабга жавоб берадиган товарлар билан таъминлашга х,ам 
эътибор беришдир. Товар албатта энг арзон булиши ёки аксинча энг 
циммат булиши керак эмас. Х,ар бир товар узининг «к.атгик,» ва «юмшок,» 
параметрларига эга. Маркетинг тадкикотлари шу параметрлар асосида 

олиб борилади.
Маълум тахдил асосида сур - олмос рангли, ясси 1 навли(Р1) соф 

Коракул терининг ракобатбардошлик даражаси х;исоблаб чикилган. Нусха- 
эталон сифатида шундай рангдаги ва навли-ковургасимон 1 навли(Р1) тери 
олинган ва параметрик индекси (Ji) кисобланган.

Маълумотлар асосида умумий параметрик индексини аниклаш 
мумкин.

Е Ji
J p  =  -----  =  1, 26 (1)

n
Бу ерда: п - параметрик курсаткичлар сони.

Харидорнинг коракул тери истеъмол хусусиятларидан коникиш даражаси 
бакосини, фоиз кисобида кар бир параметр кажмини кисобга олиб, 
умумий параметр индекси асосида аниклаймиз.
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Бир дона ясси 1 навдаги доракул тери диймати 5551 сум, 

довургасимон 1 навдаги доракул тери диймати 5507 сумни ташкил дилади, 

Умумий параметрик индекс:

Ij =  Cj /  Cj* =  1.08 (2)
Бу ерда: Cj - бир дона ясси 1- навдаги доракул тери диймати; Cj* - 

бир дона ковургасимон 1- навдаги доракул тери диймати.

Бу индекслар асосида радобатбардошликни умумий курсаткичини 

дисоблаймиз ва у  1,16 ни ташкил дилади.

Ясси 1 доракул терисининг юдорида куриб чидилган усул буйича 

радобатбардошлик даражасини дисоблаш шуни курсатадики, бу товар 

нусха - эталон товарга нисбатан радобатбардошлирод, аммо бизнинг 

товаримиз ва бозоримизнинг хусусиятларидан келиб чидиб, 

радобатбардошлик даражасини бадолашни куйидагича дисоблашни 

мак,садга мувофик, деб хдсоблаймиз:

К =  Ij /  Jp =  0,85 (3)

Шундай кдлиб коэффициенти„Л_ дан кичик булгани учун ясси 

1- навли к;оракул тери ракрбатбардошлиги к,овургасимон 1- навига 

нисбатан к,оник;арсиздир. Бу х,ол х;озирги вакуда ички бозорда х,ам МДХ, 

бозорида х;ам истеъмолчилар паст тулов кобилиятига эга булганликлари ва 

шу сабабли биринчи ^финга техник параметрлар эмас, балки иктисодий 
параметрлар чик,иши билан асосланади.

К,оракулчилик мах,сулотларини к;айта ишловчи корхоналар 

фаолиятини маркетинг асосида таджик; к,илиш узига хос хусусиятга эга. 

Бунда к,айта ишлаш корхоналарининг жойлашган урни алохида тахдил 

этилади. Тармокнинг асосий махсулоти булмиш доракул териларини кайта 

ишлаш заводи Бухоро шахрида жойлашган. Завод бир йилда 1300 минг 

донагача крракул терини кайта ишлаш кувватига эга. Шу сабабли тармок 

махсулотларини кайта ишлаш корхоналарида маркетинг стратегияси ва 

тактикасини тадкид килишни айнан шу завод мисолида ку|зиб чидамиз.

Корхонада маркетинг стратегии режаси 5 - 1 0  йилга мулжаллаб 
ишлаб чидилади. Маркетинг тадкидоти республика доракул
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махсулотларини к,айта ишлаш корхоналари учун куйидаги йуналишларда 

амалга оширилиши махсадга мувоффикдир:
- товар харакатини таъминлаш;
- реклама фаолиятини таъминлаш;

- бахо сиёсатини ишлаб чик,иш;
- товарнинг хаётийлик даври боск.ичларини эътиборга олиш.
Бутунги кунда куплаб корхоналарда молиявий маблатларнинг

етишмаслиги кузатилмокда. Айнан шу шароит учун биз корхона 
стратегиясининг узгартириши мумкин булган йуналишлар тавсифини 

ишлаб чихишга харакат хилдик.

Маркетинг тадк,ик,отларига асосланиб биз уз олдимизга нафахат трендли 

(ялпи тенденцион) истихболларини олиш, шу билан бирга ишлаб чихариш 

функцияларини хисоблаш асосида Узбекистоннинг хоракулчилик 

тармогида ялпи ва товар махсулот даражасини, кузи олиш, жун хирхиб 

олиш истихболлини аникдашни махсад хилиб куйдик. Истихболлашга 

таъсир хилувчи омилларни танлаш механик йул билан эмас, балки 

итерацион танлов деб аталувчи маркетинг тадхихоти усули билан амалга 

оширилган. Ш у асосида куп омилли регрессия тенгликлари ёрдамида 

тармохнинг 2010 йилгача булган ривожланиш истихболи хисобланди.

Куйларни гуппта топшириш меъёрининг бузулиши, бозор 

талабларини тулих хисобга олмаслик каби салбий холатлар натижасида 
пода таркибидаги она куйлар улуши йилдан - йилга камайиб борди, 

шунинг учун республика хоракулчилик хужаликларида она куйлар улуши 

истихболлаш натижалари буйича 2005 - йилда 39,5% гача, 2010 - йилда 

30,9% камайиши кузатилмокда. Бу илмий асосланган зоотехник 

меъёрларидан 44,0 - 49,0% га камдир. Бундай шароитда тармохнинг 

интенсив ривожини таъминлаш мумкин эмас.
Маркетинг тадхихотларини мукаммаллаштириш ихтисодий 

усишнинг интенсивлаштириш жабхаларини хам уз ичига олмоги лозим. 

К,оракулчиликни интенсификациялашнинг бош омилларидан бири 

Хоракул хуйларини ем - хашак ишлаб чихаришни интенсификациялаш
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асосида кафолатланган ем - хашак базаси билан таъминлашдир. Ем - 

хашак билан таъминлашдаги вужудга келган тенденция 2010 йилга келиб 

53,8% ни ташкил к,илади.

Маркетинг тадцицотлари хулосасига кура айрим хужаликларда 
масалан, «Шофиркон» хужалигида ко ракулч или к технологиясини 

такомиллаштириш, мекнатни ташкил килиш ва унга х;ак тулашнинг илгор 
усулларидан фойдаланиш, фермерлик ва ижара муносабатларига катга 

эътибор бериш, маркетинг тизимидан унумли фойдаланиш натижасида 

1996-2000 йиллар ичида бир бирлик мадсулот ишлаб чикаришга сарфлана- 

диган мех,нат харажатлари бошка хужаликларга нисбатан 50,0 - 73,5% кам 

булишига эришилди. Натижада хужаликда республика буйича энг юкори 
меднат унумдорлигига (бир чупонга тугри келувчи ялпи мах,сулот) 

эришилди. Шунинг натижасида хужалик коракулчилик максулотлари бир- 

бирлигига кдлинадиган моддий пул харажатларини кискартиришга 

эришган. Хужаликда кейинги 5 йилда уртача 1 дона коракул тери 

таннархи бошка хужаликларга нисбатан 39,5 % га камни ташкил килган 

булса, 1ц. жун буйича - 15,7% ни ва 1 ц. тирик вазн усиши буйича 47,5 % 

ни ташкил килган. Охир окибатда хужаликда коракулчилик рентабеллик 

даражаси 35-40% ни ташкил килган. Шу сабабли тармок ривожини айнан 

«Шофиркон» хужалиги курсаткичлари асосида истикболлаш амалга оши- 

рилди.

Тармок ривожини 2010 йилгача булган даврга маркетинг 
тадкикотларига асосан истикболлаш, агар коракулчилик 1998 йилда зарар 

билан (-  6,76%) чиккан булса, 2010 йилда унинг рентабеллилиги 35,8% ни 

ташкил килишини курсатди. Бу курсаткичга эришиш учун республика 

куламида, агросаноат комплексининг иктисодий кучли бугани сифатида 

мамлакат хазинасига маълум микдорда валюта маблаглари олиб келувчи 

сока сифатида, коракулчиликни тезрок бозор иктисодиётига утказиш 

учун тармок ривожига энг кулай шароитлар яратиш ва шу оркали тармок 
ривожини жадаллаиггиришни таъминлаш лозим. Умуман республикада
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Хоракулчилик самарадорлигини ошириш, тармокда хужалик юритишни 
бозор талабларига мослаштириш орцали вужудга келтириш мумкин.

6 - раем. Узбекистонда хоракулчилик ривожи курсаткичларининг 2010 

йилгача булган истицболи.1
Юцоридаги вазифаларни хал цилишда маркетинг тадк,ик,отларини 

мукаммаллаштириш мухим адамиятга эга. Буни диссертацияда уз аксини 

топтан маркетинг тадк,ик;оти натижалари ва хулосалари хам курсатади. 

Шундай цилиб, республика крракулчилиги тармога самарадорлигини 

юксалтириш учун маркетинг тадк,ик,отларидан келиб чик,к,ан х,олда 

куйидаги таклиф ва тавсияларни амалга оширмок; лозим:

- хоракулчилик хужаликларини маркетинг фаолияти доирасига, 
тармок, акциядорлар жамияти, тармок, акциядорлар ишлаб чик,ариш-савдо 

фирмалари орк,али жалб хилиш, республикада халцаро хоракул аукциони 

ташкил этиш;

хужаликларни халк,аро аукцион ва республика ичидаги 

ярмаркаларга цатнашишини хар томонлама куллаб кувватлаш;

- узбек цоракулини фацатгина Санкт-Петербургдаги халцаро муйна 

аукционидагина эмас, шу билан бирга Лондон ва Нью-Йорк халцаро 
муйна аукционларида, Франкфуртдаги муйна ярмаркасида сотилишига

1 Муаллиф томонид.ш угказилган маркетинг тадкикотлари асосида тузилган.
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эришиш, бунинг учун республикамизнинг хориж мамлакатларида 
жойлашган савдо ваколатхоналари, савдо уйлари ва элчихоналар 
имкониятидан фойдаланиш. Шунингдек республикамизда фаолият 
курсатаётган чет эл фирма ва компаниялари, элчихоналари учун реклама 
тадбирларини ташкил килиш ва бунда барча самарали воситалардан 
фойдаланиш, бах,о сиёсатига алох,ида эътабор бериш;

- тармок,к,а хориж сармоясини кенг жалб килиш, тайёр мах;сулот 
тайёрлаш буйича кушма корхоналар сонини купайтариш ва бунда х,озир 
фаолият курсатаётган Узбек-грек «Бухаро-Омега-Фурс» кушма корхонаси 
тажрибасидан унумли фойдаланиш, Бухоро крракул заводининг якка 
хркимлигини тугатиш;

- эришилган илгор маркетинг тажрибаси ва фан ютукдари асосида 
наслчилик ишларини яхшилаш, бунда асосий эътиборни крракул терилари 
дажмининг усишига к,аратиш;

- бозор сегментацияси ва «токчаси»(«нишаси»)га таянган хрлда 
илмий асосланган товарлар таркибини шакллантириш, республика 
коракулчилик хужаликларида пода таркибидаги она куйлар улушини 75% 
га етказиш;

- маркетинг тадкдаотлари асосида фондлардан фойдаланиш самара- 
дорлигини ошириш имкониятларини излаб топиш. Бунда ялпи мах;сулдор 
моллар улушини чул сегмента хужаликларида 40% гача, чала чул сегменти 
хужаликларида 43% гача ва тог олди сегмента хужаликларида 27% гача 
етказиш;

- мах;сулдор моллардан фойдаланишни муддатага риоя к;илиш, 
асосий фондларни янгилаш учун, унинг фаол к,исмига янги капитал 
куйилмалар улуши t o f  о л д и  сегмента хужаликларида 50 - 40%, чала чул 
сегменти хужаликларида 45 - 50%, чул сегменти хужаликларида 50 -55% 
ни ташкил к,илиши, асосий фондларни айланма маблаглар билан 
таъминланганлик даражаси 1: 0,5 булиши тавсия килинади;

1 Муаллиф томонидан угказилган маркетинг тадкикотлари асосида тузилган.
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- Республика «Крракул» компаниясида маркетинг хизматини ташкил 
килиш ва унинг асосий вазифаси килиб узбек коракулчилик 
махрулотларига хорижда талабни шакллантириш ва рагбатлантириш 
тадбирлари эканлигини белгилаб бериш, коракулчиликнинг асосий 
булмаган махрулотларидан фойдаланишни такомиллаштириш ва уларга 
бахр урнатиш сиёсатини тартибга солиш.

Диссертация мавзуси буйича муаллиф томонидан куйидаги илмий 
ишлар нашр этилган:

1. Крракулчилик: муаммолар ва ечимлар.//Иктисод ва х,исобот, 1995 
йил, 9 - сон. 0,3 б.т.

2. Реклама - бу санъат.//Иктисод ва хщсобот, 1995 йил, 11- сон. 
0,2 б.т.

3. «Маркетинг асослари» (укув кулланма). Камалак нашриёти, 1996 
йил, 3,5 б.т. (х,аммуаллифликда).

4. К,ишлок хужалигида маркетингдан фойдаланишнинг хориж 
тажрибаси. «Бозор ик^исодиётига утиш даври маркетинга» республика 
илмий-амалий анжуманининг илмий маърузалар туплами. ТДИУ, 1997 йил, 
0,2 б.т.

5. Лицензиялаш - маркетинг стратегияси сифатида. Республика 
илмий - амалий анжуманининг илмий маърузалар туплами. ТДИУ, 1997 
йил 0,2 б.т.

6. Маркетинг в экономике Узбекистана (в соавторстве). //Сельское 
хозяйство Узбекистана, 1997 г. № 1, 0,7 п.л

7. Крракулчилик - истикболли сох,а. //Иктисод ва рисобот, 1998йил, 
4 - сон. 0,4 б.т. (х,аммуаллифликда).

8. Маркетинг тадкикотлари. (Укув кулланма), ФТДК «ДИТАФ» 
нашриёти, 1999 йил, 11,2 б.т. (х,аммуаллифликда).

9. Роль каракулеводства в экспортоориентированной политике Рес­
публики Узбекистана. Тезисы научно - практической конференции 
«Интеграция Республики Узбекистана в мировое сообщество». ТГЭУ, 2000 
г. 0,1 п.л.
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10. Каракуль Узбекистана. Экономика и технология: М ежвузовский 

сборник научных трудов. Вып. 12. Т. 2. - М. Изд-во РЭА им. Плеханова., 

2001. 0,2 п.л.

11. Каракулеводство Узбекистана в условиях рынка. //Д остиж ения 

науки и техники АПК Россия, 2001 г. №4. 0,2 п.л

12. Проблемы каракулеводство в экспортоориентированной полити­

ке Республики Узбекистана. «Ик,тисодий таълим: назария, тажриба, му- 

аммолар ва истик;бол» халк,аро илмий - амалий анжуманнинг маърузалар 

туплами. ТДИУ, 2001 й. 0,1 б.т.
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Основное содержание диссертационной работы на тему «Маркетинговые 
исследования в каракулеводстве»

(на основе материалов Узбекистана)
Маркетинговые исследования в отраслях национальной экономики, в 

частности каракулеводстве являются важнейшим условием определения 
приоритетных направлений и повышения эффективности их развития. В 
структурных преобразованиях АПК, в рамках животноводческих подкомплексов 
во многих регионах Узбекистана приоритетная роль принадлежит 
каракулеводству. Мировое признание имеет главная продукция каракульского 
овцеводства - каракуль. Каракуль - уникальнейший по потребительским 
свойствам товар, успешно конкурирующий на мировых пушно-меховых 
аукционах.

Целью диссертационной работы является ̂  комплексный подход к 
теоретическим, методологическим и практическим проблемам маркетинга, 
разработка механизма формирования и функционирования системы 
маркетинговых исследований в каракулеводстве, на основе этого определение 
основных направлений повышения рентабельности подкомплекса.

В диссертационной работе проведены следующие исследования 
теоретического и практического характера;

- теоретическое и методологическое обоснование необходимости 
проведения маркетинговых исследований в каракулеводстве;

- маркетинговый анализ состояния и развития каракулеводства;
- разработка механизма маркетингового анализа рентабельности в 

каракулеводстве;
обоснованы пути повышения конкурентоспособности в 

каракулеводстве;
- разработан механизм маркетингового исследования формирования 

стратегии и тактики маркетинга на предприятиях, перерабатывающих 
продукты каракулеводства

- на основе маркетинговых исследований обоснован прогноз развития 
каракулеводства до 2010 года

Научная новизна диссертационного исследования заключается в 
комплексном подходе к теоретическим, методологическим и практическим 
проблемам маркетинговых исследований, разработке механизма их реализации 
в условиях формирования рыночных отношений в каракулеводстве.

На основе полученных результатов доказано, что в целях повышения 
рентабельности каракулеводства необходимо использование элементов 
маркетинга и формирование механизма реализации результатов маркетинговых 
исследований.
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The outline of dissertation work by I.Akhmedov 
“Marketing researches in astrakhan production

(Based on materials of Uzbekistan)
Marketing researches in sectors of national economy, particularly, in astrakhan fur, 

are the main condition of determining the priority areas and increasing effectiveness of 
their development. The important role in structural transformation of Uzbekistan’s 
agriculture is taken by astrakhan production. Astrakhan fur as a main product of 
astrakhan production has the world’s recognition. Astrakhan fur is the unique 
merchandise by its consumer characteristics and successfully competing on the world 
fur auctions.

The purpose of this dissertation is to use a complex approach to theoretical, 
methodological and practical problems of marketing and to create a mechanism of 
forming and functioning the astrakhan production industry’s marketing research system 
and also processing firms of astrakhan production products and on this basis to 
determine the main ways of increasing sub - complex profitability.

In connection with it there were made following theoretical and practical 
researches:
■ theoretical and methodological reasoning of necessity of marketing researches in 

astrakhan production;
■ marketing analysis o f situation and the development of this sector of agriculture;
■ workout of marketing analysis mechanism of profitability in this sector;
■ specified the ways of competitiveness increasing in it;
■ proposed the mechanism of marketing research of forming the strategy and tactics 

of marketing in the firms processing the products of astrakhan production industry;
■ on the basis o f marketing researches the forecast is based for the development of 

astrakhan production till 2010.
Scientific innovation o f this dissertation research is proposed to use a complex 

approach to theoretical, methodological and practical problems of marketing 
researches, to make the mechanism and its realization in conditions of forming of 
market relations in astrakhan production.

On the basis o f the achieved results it’s proved that for increasing of profitability of 
astrakhan production it is necessary to use the elements of marketing and forming of 
the mechanism o f realization of marketing research.


