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КИРИШ

Диссертация мавзусининг долзарблиги ва зарурати. Жахонда озик- 

овкат, жумладан, кишлок хужалиги махсулотлари бозорларида маркетинг 

тадкикотларидан фойдаланиш тобора кенг тус олмокда. «Маркетинг 

тадкикотлари учун глобал микёсда топ компаниялар томонидан 277,3 миллион 

АК,Ш доллари микдорида маблаF сарфланмокда»1. Иктисодий мураккаблик 

обсерваторияси (ОЕС)нинг 2019 йилги статистик маълумотларига кура, 

дунёдаги урик ва куритилган урик махсулоти савдо айланмаси 837 млн. АК,Ш 

долларига тенг булган. COVID-19 пандемияси натижасида урик махсулотлари 

бозори 2020 йил якунига келиб 824 млн. АКШ долларини ташкил этди. Шу 

боис, жахон урик махсулотлари экспортини ошириш, истикболли бозорларни 

топиш ва махсулот ракобатбардошлигини оширишда маркетинг 

тадкикотларидан фойдаланиш мухим ахамият касб этмокда.

Жахоннинг ривожланган мамлакатлари томонидан глобал бозорда 

ракобат устунлигини таъминлашнинг асосий стратегияси сифатида кутттимча. 

киймат яратиш манбаи булган маркетинг тадкикотларига эътибор каратилиб, 

экспорт хажмини оширишга йуналтирилган тадкикотлар олиб борилмокда. 

Жумладан, маркетинг тадкикотлари асосида урик махсулотлари ишлаб 

чикарувчи корхоналарнинг экспорт хажмини ва уларнинг 

ракобатбардошлигини ошириш, глобал брендларни яратиш, истеъмолчилар 

мойиллигини ошириш, маркетинг тадкикотларини самарали ташкил этиш, 

глобал брендлар билан ракобатлаша олувчи махаллий брендлар яратиш, 

ракамли маркетингнинг коммуникация каналларидан самарали фойдаланиш 

асосида махаллий махсулотларнинг жахондаги нуфузини оширишнинг илмий- 

услубий асосларини такомиллаштириш бу борадаги илмий тадкикотларнинг 

устувор йуналишларидан хисобланади.

Узбекистонда баркарор иктисодий усишни таъминлаш хамда ахоли 

даромадларини ошириш оркали турмуш фаровонлигини юксалтириш

1 https://startuptalky.com/how-much-money-do-companies-spend-on-research/
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максадида кишлок хужалиги махсулотлари экспортини куллаб-кувватлашга 

алохида эътибор каратилмокда. 2022-2026 йилларга мулжалланган Янги 

Узбекистоннинг Тараккиёт стратегиясида «Республиканинг экспорт 

салохиятини отттириттт оркали 2026 йилда республика экспорт хажмларини 30 

миллиард АКШ долларига етказиш, экспортчи корхоналар фаолиятини 

куллаб-кувватлаш тизимини фаол давом эттириш оркали республика экспорт 

салохиятини ошириш, ташки бозор ва халкаро талабларга жавоб берадиган 

стандартларни жорий этиш ва машхур брендларни жалб килиттт, хусусий 

секторнинг экспортдаги улушини 60 фоизга етказиш, товарларнинг экспорт 

географиясини 115 тадан 150 тага етказиш»2 вазифалари белгиланган. Ушбу 

вазифаларни амалга ошириш максадида Узбекистондаги урик махсулотлари 

ишлаб чикарувчи корхоналарнинг кайта ишлаш, саклаш хамда экспорт килиш, 

ишлаб чикариш салохиятидан максимал даражада фойдаланиш, COVID -19 

пандемияси муносабати билан жорий этилган чекловларнинг окибатларини 

юмшатиш, жахонда булаётган иктисодий ва сиёсий нобаркарор вазиятда 

экспорт хажмлари усиш суръатларини саклаб колишда маркетинг 

тадкикотларидан фойдаланиш ва махсулотларнинг кийматини ошириш 

буйича мавжуд имкониятлардан етарли даражада фойдаланмаслик уларнинг 

маркетинг фаолиятида янги ёндашувлар, воситалар ва маркетинг 

тадкикотларидан фойдаланишни талаб этади.

Диссертация тадкикоти Узбекистон Республикаси Президентининг 2022 

йил 28 январдаги ПФ-60-сон “2022-2026 йилларга мулжалланган Янги 

Узбекистоннинг тараккиёт стратегияси туFрисида”, 2019 йил 23 октябрдаги 

ПФ-5853-сон “Узбекистон Республикаси кишлок хужалигини 

ривожлантиришнинг 2020-2030 йилларга мулжалланган стратегиясини 

тасдиклаш туFрисида”ги фармонлари, 2021 йил 14 январдаги ПК,-4949-сон 

“2021 йилда Узбекистон Республикасининг экспорт салохиятини амалга

2 Узбекистон Республикаси Президентининг 2022 йил 28 январдаги “2022 -  2026 йилларга мулжалланган Янги
Узбекистоннинг Тараккиёт стратегияси туFрисида”ги ПФ-60-сон фармони.
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