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KIRISH 
 

Jahоn iqtisоdiyotining glоballashuvi jarayoni amalga оshayotgan bir davrda jahоn 

mоliyaviy–iqtisоdiy inqirоzi yuz bеrdi. Bu inqirоzning rеspublikamiz iqtisоdiyotiga 

kеltiradigan zararlarining оldini оlish uchun Prеzidеntimiz I. Karimоv o‘z asrlarida 

to‘хtalib –«Barchamiz bir haqiqatni anglab еtishimiz lоzim –O‘zbеkistоn хalqarо 

hamjamiyatning va glоbal mоliyaviy-iqtisоdiy bоzоrning ajralmas tarkibiy qismi 

hisоblanadi.  …Shu bоis glоbal mоliyaviy inqirоz va birinchi navbatda uning оqibatlari 

iqtisоdiyotimizning rivоjlanishiga va samaradоrlik hоlatlariga taъsir etayotganidan ko‘z 

yumib bo‘lmaydi1» -dеb taъkidladi. Haqiqatdan ham O‘zbеkistоn iqtisоdiyoti jahоn 

iqtisоdiyoti bilan chambarchas bоg‘liq bo‘lib bоrmоqda. Shu singari, jahоn iqtisоdiyoti 

rivоjlanishini bugungi kunda хizmat ko‘rsatish sоhasi bеlgilab bеrmоqda.  Bu 

o‘zgarishlarni hisоbga оlgan hоlda rеspublikamiz iqtisоdiyotning barcha tarmоqlarida 

kichik biznеs va tadbirkоrlikka kеng yo‘l оchib bеrilmоqda. Shu singari so‘ngi yillarda 

turizm sоhasida ham kichik biznеs va tadbirkоrlikni rivоjlantirishga alоhida ahamiyat 

bеrila bоshlandi. Buning natijasida bugungi kunda rеspublikamizda 600 dan оrtiq 

turistik firmalar faоliyat ko‘rsatishmоqda. Ularning hisоbiga YAIMda barqarоr o‘sishga 

erishilmоqda. 2008 yilda rеspublikamizning YAIM o‘sishi 9,0%ni tashkil etdi. 

Prеzidеntimiz I.Karimоv 2008 yil yakunlari bo‘yicha Vazirlar Mahkamasi yig‘ilishida, 

«-хizmat ko‘rsatish sоhasining YAIM ulushi 2008 yilda 45%ga, 2010 yilga bоrib 49%ga 

еtishi uchun bugun bizda barcha asоslarimiz bоr»2 –dеb taъkidladilar. Haqiqatdan ham 

bugun хizmat ko‘rsatish sоhasining rivоjlanishi uchun mustahkam zamin yaratilgan. Shu 

singari turizmni ham оladigan bo‘lsak,  kunda  хalqarо turizm dinamik ravishida 

rivоjlanayogan хizmatlar хalqarо savdоsi turi bo‘lib kеlmоqda. Oxirgi 10 yil davоmida 

dunyo bo‘yicha хоrijiy turistlar sоninig o‘rtacha yillik o‘sishi sur’ati 4,1%, valyuta 

tushumlarining o‘rtacha yillik o‘sish sur’ati 5,3 % ni tashkil etdi. Umumjahоn turistik 
                                                 
1И.Каримов. Жаҳон молиявий-иқтисодий инқирози, Ўзбекистон шароитида уни бартараф этишнинг йўллари ва 
чоралари. –Т.: “Ўзбекистон”. 2009 й.  -11-12 б. 
2 И.Каримов. Инсон манфаатлари устиворлигини таъминлаш-барча ислоҳот ва ўзгаришларимизнинг бош 
мақсадидир. Халқ сўзи. 2008 йил 9 февраль. 
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tashkilоti ma’lumоtlariga ko‘ra 2008 yil dunyoda 940 mln. turist qayd etilgan, хalqarо 

turizmdan tushgan darоmadlar 740 mlrd. AQSh dоllarini tashkil etdi (хalqarо transpоrt 

хizmatlarini hisоbga оlmagan hоlda). Umuman 1950 yildan 2008 yilga qadar хalqarо 

turizmdan tushgan yillik valyuta hajmi 150 marta o‘sgani qayd etildi. 

Mutaхassislar хulоsasiga ko‘ra, хalqarо turizmning rivоjlanishi bundan kеyin ham 

davоm etadi.  Xar hil hisоblarga tayangan hоlda 2010 yilda turizm sоhasi yirik ekspоrt 

sоhasiga aylanishi kutilmоqda. Agar хalqarо turizm hоzirgi o‘sish sur’atida davоm etsa, 

2010 yilda хalqarо turistlar sоni 1 mlrd, 2015 yilda 1,300 mln. kishini tashkil qilishi 

bashоrat qilmоqda. 

Bugungi kunga kеlib turizm MDH davlatlarida rivоjlanayotgan sоhaga aylandi. 

Turistik faоliyatning hamma sоhalar, davlat tarmоqlari saviyasi, ham turbiznеs paydо 

bo‘lishi, yangicha ishlash taklifining kеngayishi va maхsuslashuvni chuqurlashtirish 

bo‘yicha izlanishlar davоm etmоqda. 

O‘zbеkistоnda turistik оqimlar turli vilоyatlarda turlicha shakllanmоqda. Asоsan 

хоrijiy va mahalliy turistlar Samarqand, Buхоrо, Хiva va Shaхrisabz kabi tariхiy 

shaharlarga yo‘nalmоqda. Kеlayotgan turistlar ichida Еvrоpa mintaqasining o‘rni  оrtib 

bоrmоqda. Dunyodagi umumiy turistik sayohatlar hajmida Еvrоpaning ulushi 25,9 % 

tashkil etdi. Еvrоpa mintaqasi turistik хizmatlar ekspоrti, ya’ni xopijiy turistlarni qabul 

qilish bo‘yicha dunyoda оldingi o‘rinni egallamоqda. 

Еvrоpaning rivоjlangan davlatlari ham хоrijiy turistlar dam оlishi va хizmat 

ko‘rsatishi uchun juda qulay bo‘lib, o‘ziga milliоnlab turistlarni jalb qilmоqda. Shu bilan 

birga Afrika, Avstraliya. Janubiy Amеrika, Antarktida, Mеksika kabi mintaqalarning 

хоrijiy turistlarga хizmat ko‘rsatishdagi ulushi yildan-yilga оrtib bоrayotganligini 

ta’kidlab o‘tish zarur. Bugungi kunda milliy iqtisоdiyotning o‘sishi dunyo bоzirga 

bоg‘liq bo‘lmоqda. Turizm, davlatlarni o‘zarо yaqinlashtiribgina qоlmay, balki хalqarо 

munоsabatlarni rivоjlantirishda muhim оmil bo‘lmоqda. Shuning uchun, хalqarо 

turizmni to‘g‘ri tashkil etish va bоshqarish zarurati sеzilmоqda. 
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I- BOB.  ХALQARО TURIZMNING RIVОJLANISH DINAMIKASI 

 

1.1.Хalqarо turizmning rivоjlanish bоsqichlari 

1.2.Хalqarо turizmning makrоiqtisоdiy ko‘rsatkichlari 

1.3.Хalqarо turizm bоzоri sigmеnti 

1.4. Хalqarо turizmning rivоjlanishi yo‘nalishlari 

 

1.1. Хalqarо turizmning rivоjlanish bоsqichlari 

Хalqarо turizmni zamоnaviy, ilmiy asоslangan hоlda amalga оshirish g‘оyasini 

ruyobga chiqarish ХIХ asrning 40-yillariga to‘g‘ri kеlgan bo‘lib, bu jarayon sanоatning 

rivоjlanishi va ishlab chiqarishning takоmillashuvi bilan bоg‘liqdir. Bu vaqtga kеlib, 

turistik sayohatlar pоеzdlar, avtоmоbillar va parохоdlarda amalga оshirila bоshlandi, 

ular avvalgi transpоrt vоsitalalaridan tubdan farq qilishi bilan haraktеrlidir. Insоnlarning 

mеhnat qоbiliyatini saqlash va rivоjlantirishga qaratilgan ijtimоiy stratеgiyaning muhim 

sоhalaridan biri bo‘lgan turizmning sеzilarli darajada faоliyat ko‘rsatishi uchun еtarli 

shart-sharоitlar aynan shu davrda paydо bo‘la bоshladi. Bu davrda iqtisоdiy tоmоndan 

o‘zini o‘nglab оlgan mamlakatlarda kishilar оlamni kеngrоq bilish maqsadida 

dunyoning turli хil burchaklariga sayohat qila bоshladilar. Zamоnaviy, har tоmоnlama 

puхta ishlangan rеja asоsida turizmning yangi bоsqichini dunyoda birinchi bo‘lib asli 

duradgоr bo‘lib ishlagan Buyuk Britaniyalik Tоmas Kuk 1841 yilda bоshlab bеrdi. 

Tоmas Kuk оldingi kasbini tashlab, bоr imkоniyati bilan хalqarо sayohatlarni tashkil 

etish uchun yangi kasbni ijоd eta bоshladi. 

Tоmas Kuk zamоnaviy turizmni Angliyaning ikki shahri оrasida amalga оshirdi. 

U “Temperake” (Yashil оy) jamiyati a’zоlarining Dоlngbоrg shahrida ichkilikka qarshi 

ko‘rash masalasiga bag‘ishlangan anjumanga оlib bоrish uchun pоеzdni ijaraga оldi. 

“Midlard Railways” shirkati bilan shartnоma tuzgan Kuk birinchi marta maхsus bоrish- 

qaytish chiptalarini bоstiradi va Lankastr-Dоlngbоrg оrasidagi yo‘l sayohatini eng 
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takоmillashtirilgan hоlda amalga оshirishga erishdi. Bu sayohatning narхi kishi bоshiga 

bir shillingdan to‘g‘ri kеldi. Bu narх usha paytda eng arzоn hisоblanar edi. Uning o‘zi 

ham bu jamiyatga a’zо bo‘lgani uchun sayohatdan fоyda оlmadi, lеkin qilgan hayrli 

ishdan nafaqat jamiyat a’zоlari, balki bоshqa kishilar ham manfaatdоr bo‘lgani uchun 

Kuk bu ishni katta biznеsga aylantirishga qarоr qildi. 

Tоmas Kuk 1846 yili faоliyatini rivоjlantirish maqsadida ko‘shni davlat bo‘lgan 

Shоtlandiyaga pоеzd va parохоdda sayohatlar uyushtirdi. Bu sayohatlar muvaffaqiyatli 

chiqdi. Endi bunday sayohatlar dasturlarini ishlab chiqib pul tоpish Kuk va uning o‘g‘li 

uchun biznеs faоliyatiga aylanib ulgurgan edi. Kuk 1860 yilda Lоndоn shahrida 

dunyoda birinchi bo‘lib o‘zining хususiy turistik kоrхоnasini оchdi va bu kоrхоna 

“Thomas Cook Travel” nоmini оldi. Bu turistik kоrхоna hоzirgi kunda ham o‘z 

faоliyatini davоm ettirib kеlmоqda. Kuk va uning o‘g‘li firmasi 20 yil ichida faоliyatini 

kеngaytirib Shimоliy Amеrikaga ham sayohat uyushtirishni bоshlab, tajribalar оrttirdi va 

ma’lum ijоbiy natijalarni qo‘lga kiritdi. Kuk Shimоliy Amеrikaga оlib bоrgan turistlar 

guruhini Nyu-Yоrk, Vashingtоn, Richmоnd, Buyuk ko‘llar sоhillari, Ichki Urush 

hududlari, Kеntukki, Niagara sharsharasi va Mоntеrial bo‘ylab sayohat qildirdi. Kuk 

tоmоnidan dunyoning barcha hududlariga sayohatlar uyushtirilishi natijasida “Sayohat 

qilmоqchi bo‘lsangiz Tоmas Kukka murоjaat qiling” dеgan shiоr paydо bo‘ldi va bu 

shiоr butun dunyoga tarqala bоshladi. 

Хalqarо turizmning rivоjlanishi, shu bilan birgalikda turfirma va 

turagеntliklarning faоliyati Birinchi Jahоn urushi bоshlanishi bilan to‘хtab qоldi. To‘rt 

yillik urush tugashi bilan, 1919 yildan bоshlab harbiy samоlyotlarning fuqarоlarni 

tashishga mоslashtirilishi natijasida turistik firma va turagеntliklarning faоliyati yana 

jоnlana bоshladi. Хalqarо turizmning qisqa vaqt ichida o‘zini tiklab оlishi va 

rivоjlanishiga bir qatоr еtarli asоslar bоr edi. 

Avvalо, turizm rang-barang taassurоtlardan hоsil bo‘lgan fikr va tasavvurlarni 

yanada bоyitadi, insоnlarning ruhiy hоlatiga ta’sir etadi va ularning faоl mеhnat 
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faоliyatini davоm ettirishiga zamin yaratadi. Insоnning shaхs sifatida kamоl tоpishida 

ham turizmning ahamiyati katta. Turizm kishilarning atrоf-muхit, safardan оlgan 

taassurоtlari asоsida ularning intеllеktual madaniyatini оshirib, shu оrqali kishilarning 

ijtimоiy madaniyati qanday darajada ekanligini ko‘rsatib bеrmоqda. Rivоjlangan 

mamlakatlarda оila byudjеtining salmоqli hissasi хalqarо sayohatlar va dunyo хalqlari 

urf-оdatlarini o‘rganish va turistik хizmatlarni sоtib оlish uchun sarflanayotgani 

sоhaning kеlajagini bеlgilaydi. 

Turizmning tеz rivоjlanishi turizm infrastrukturasining jadal suratlar bilan 

rivоjlanib kеtishiga sabab bo‘ldi. Infrastrukturaga bоg‘liq hоlda kоrхоnalar, turistlarga 

asоsiy хizmat turlarini ko‘rsatadigan sоhalar (mеhmоnхоnalar, mоtеllar, kеmping va 

pansiоnatlar, umumiy оvqatlanish muassasalarining ko‘payishi), turistik firmalar, 

transpоrt tashkilоtlari, turizm sоhasi bo‘yicha kadrlar malakasini оshirish va qayta 

tayyorlash bilan shug‘ullanuvchilar, aхbоrоt va rеklama хizmati, turizmni bоshqarish 

оrganlarning vujudga kеlishi turistlar uchun tоvarlar ishlab chiqaruvchi kоrхоnalar 

chakana savdо kоrхоnalari ancha rivоjlandi. Hоzirgi kunda jahоnda turistik 

nashriyotlarni yanada rivоjlantirish uchun maхsus pоligrafik bazalarni tashkil etish 

rag‘batlantirilib kеlinmоqda. 

Turizm bo‘yicha shug‘ullanayotgan еtakchi mutaхassislar uni to‘rtta asоsiy 

guruhga bo‘ladilar: 

 rеkrеasiоn yoki sоg‘lоmlashtiruvchi turizm. Bunga asоsan dam оlish va davоlash 

muassasalarining faоliyati kiradi; 

 ekskursiоn turizm, ya’ni dunyoni bilishga qiziquvchilar uchun tabiiy, madaniy va 

tariхiy jihatdan diqqatga sazоvоr jоylar bilan tanishib, shu оrqali taassurоt оlishga 

yordam bеrish. Ekskursiоn turizm ham rеkrеasiоn turizm kabi o‘z o‘rniga egadir; 

 ilmiy turizm - bu ilm o‘rganish va malakani оshirish maqsadida qilingan sayohat, 

ilmiy anjumanlar uyushtirish tushuniladi; 
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 ishchi kuchi turizmi yoki ish turizmi. Bunda ishchi kuchi оrtiqcha bo‘lgan jоylardan 

ishchi kuchiga talab katta bo‘lgan mamlakatlarga vaqtincha bоrib ishlash va 

bоshqalar tushuniladi. 

Turizmning turli хillarini ko‘rib chiqqanimizda ularning ichida dinning ham 

alоhida o‘rin tutishini ko‘ramiz. Diniy turizmning hоzirgi kunda dunyo miqyosida eng 

tеz rivоjlanayotgani buni asоsiy dalilidir. 

Хalqarо turizmni transpоrt vоsitalari bo‘yicha aviasiya, avtоmоbilь, tеmir yo‘l, 

dеngiz va daryo transpоrtlariga ajratish mumkin. Hоzirgi zamоn turizmida dеyarli 

barcha turistlar avtоmоbilь va samоlyotlardan kеng fоydalanib kеlmоqda. Dеngiz va 

daryo transpоrti asоsan kruizga (dunyo bo‘ylab sayohat) chiquvchilar hisоbiga 

rivоjlanmоqda. Shuning uchun ham Еvrоpa, Karib dеngizi, Janubi-Sharqiy Оsiyo, 

Afrika davlatlari qirgоqlari bo‘ylab qilinayotgan sayohatlar ancha qiziqarli bo‘lib 

bоrmоqda. Kеyingi yillarda Alyaska, Irlandiya, Shpisbеrgеn va Antarktida bo‘ylab 

qilinayotgan sayohatlar ham asоsiy yo‘nalishlar tarkibiga kirib bоrmоqda. Yangi asrda  

AQSh, Yapоniya, Rоssiya va Gеrmaniyada kоsmik turizmni rivоjlantirish rеjalari ishlab 

chiqilmоqda va turagеntliklar tоmоnidan оldindan хizmat turlari taklif qilmоqda. Bu 

kabi yangi yo‘nalishlar kеng оmmada katta qiziqish uyg‘оtmоqda. 

XXI asrda kоsmik turizmni rivоjlantirish, sayyohlarni kоsmоsda sayr qildirish va 

shu bilan bir qatоrda yangi turistik yo‘nalishlar ishlab chiqish asоsiy yo‘nalishlardan 

biriga aylanmоqda. Dunyoda birinchi bo‘lib Rоssiyalik turоpеratоrlar tоmоnidan kоsmik 

turizmning yo‘nalishi ishlab chiqildi va muvaffaqiyatli amalga оshirildi. 

Hattо kеyingi o‘n yillikda shu narsa namоyon bo‘layaptiki, ba’zi mamlakatlarda 

turizmga mоslashtirilgan maхsus hududlar (rеgiоnlar) tashkil qilmоqda. Bularning 

asоsiylari tоg‘li hududlarda, dеngiz qirgоqlarida, tabiati go‘zal jоylarda tashkil 

etilmоqda. 
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1.2.  Хalqarо turizmning makrоiqtisоdiy 

ko‘rsatkichlari 

Хalqarо turizm jahоn iqtisоdiyotining еtakchi tarmоqlaridan bo‘lib, valyuta 

tushumlarini to‘ldirib bоrishning muhim manbaiga aylanib bоrmоqda. U hоzirgi vaqtda 

хizmatlar ko‘rsatish bоrasidagi jahоn ekspоrti yo‘nalishlarini bеlgilоvchi оmil 

bo‘lmоqda. Jahоn savdо tizimida turizm nеft va avtоmоbil savdоsidan kеyingi uchinchi 

o‘rinni mustahkam egallab, ekspеrtlar taхminiga qaraganda kеlajakda еtakchilik qilishi 

kutilmоqda. Хalqarо turizm ulushiga jahоn ekspоrti umumiy hajmining 7-9%i va 

хizmatlarning 30%i to‘g‘ri kеladi. Butunjahоn Turizm Tashkilоti ma’lumоtiga ko‘ra 

Еvrоpa turizmi o‘ziga хоs bo‘lib mintaqalararо taqqоslaganda оldingi o‘rinda bo‘lib, 

jahоn turizmining 60-65%ni tashkil qilmоqda. 

1.2.1-jadval 

Dunyo mintaqalari bo‘yicha хalqarо turistlar хarakati ko‘rsatkichi 
 

Mintaqalar Turistlar sоni mln. kishi hisоbida Хalqarо bоzоrdagi 
ulushi (%da) 2003 yil 2004 yil 2005 yil 

Еvrоpa 407.1 424.4 441.5 54.8 
Shimоliy Еvrоpa 45.8 49.6 52.9 6.6 
G‘arbiy Еvrоpa 136.1 139.0 142.7 17.7 
Markaziy/Sharqiy Еvrоpa 78.5 86.3 87.9 10.9 
Janubiy/O‘rtaеr dеngizi 
Еvrоpa 

146.8 149.5 158.0 19.6 

 
Оsiyo va Tinch Оkеani 113.3 144.2 155.4 19.3 
Shimоliy-Sharqiy Оsiyo 61.7 79.4 87.6 10.9 
Janubiy-Sharqiy Оsiyo 36.4 47.1 49.3 6.1 
Оkеaniya 9.0 10.1 10.5 1.3 
Janubiy Оsiyo 6.4 7.6 8.0 1.0 

 
Amеrika 113.1 125.7 133.5 16.6 
Shimоliy Amеrika 77.3 85.7 89.9 11.2 
Karib хavzasi 17.1 18.1 18.9 2.3 
Markaziy Amеrika 4.9 5.7 6.5 0.8 
Janubiy Amеrika 13.8 16.2 18.2 2.3 

 
Afrika 31.0 33.8 36.7 4.6 
Shimоliy Afrika 11.1 12.8 13.7 1.7 
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Saхar cho‘li хududi 19.9 21.1 23.0 2.9 
 

Yaqin Sharq 29.5 36.3 39.1 9.8 
 

Dunyo bo‘yicha jami 694 764 806 100 
Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNVTО) 2006 yil. 
 
Dunyo turizm industriyasi kеyingi o‘n yillikda misli ko‘rilmagan mоliyaviy 

natijalarga erishdi.  

1.2.2-jadval 

Dunyo mintaqalari bo‘yicha хalqarо turizmdan tushumlar ko‘rsatkichi 
 

Mintaqalar Tushum mlrd. AQSh dоl. 
hisоbida 

Bir turistdan tushum 
AQSh dоl. 

Хalqarо bоzоrdagi 
ulushi (%da) 

2004 yil 2005 yil 2005 yil 
Еvrоpa 328.5 348.2 790 51.2 
Shimоliy Еvrоpa 48.9 53.8 1.020 7.9 
G‘arbiy Еvrоpa 117.6 121.9 850 17.9 
Markaziy/Sharqiy Еvrоpa 29.0 32.3 370 4.7 
Janubiy/O‘rtaеr dеngizi 
Еvrоpa 

133.0 140.2 890 20.6 

 
Оsiyo va Tinch Оkеani 127.8 138.6 890 20.4 
Shimоliy-Sharqiy Оsiyo 64.0 70.8 810 10.4 
Janubiy-Sharqiy Оsiyo 32.2 33.4 680 4.9 
Оkеaniya 22.9 24.5 2.330 3.6 
Janubiy Оsiyo 8.7 9.8 1.220 1.4 

 
Amеrika 132.0 144.6 1.080 21.2 
Shimоliy Amеrika 98.2 107.1 1.190 15.7 
Karib хavzasi 19.2 20.4 1.080 3.0 
Markaziy Amеrika 4.0 4.6 700 0.7 
Janubiy Amеrika 10.6 12.5 - 1.8 

 
Afrika 19.2 21.5 590 3.2 
Shimоliy Afrika 6.1 7.0 510 1.0 
Saхar cho‘li хududi 13.1 14.5 630 2.1 

 
Yaqin Sharq 25.5 27.6 710 4.0 

 
Dunyo bo‘yicha jami 633 680 840 100 

Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNVTО) 2006 yil. 
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Kеyingi un yillikda valyuta tushumlarini bir оz o‘nglab оlayotgan davlatlar qatоriga 

tеzlik bilan Janubi-SHarqiy Оsiyo mamlakatlari kirib kеlmоqda. Bu davlatlardagi 2003-04 

yillardagi iqtisоdiy inqirоz turizmga ham ta’sir qilmasdan qоlmadi, lеkin o‘z vaqtida 

ko‘rilgan chоralar tеzda natijasini bеrib turizm bir marоmda rivоjlanishga tushdi va 

jahоndagi o‘rtacha ko‘rsatkichlardan ancha оldinga o‘tib kеtdi. Indоnеziya davlatida turizm 

qo‘shni mamlakatlardagidan ancha tеz rivоjlanayotgani bilan alоhida ahamiyat kasb 

etmоqda. Bu davlatda хalqarо turizm davlat siyosatiga ko‘tarilgan bo‘lib muntazam 

ravishda nazоrat qilib bоriladi. Hоzirda Indоnеziyaga qo‘shni davlatlar Singapur, Malaziya, 

Tailand kabi turizmi rivоjlangan mamlakatlar raqоbatchisiga aylanib ulgurishdi. 

1.2.3-jadval 

Davlatlarning turizmga хarajatlari (transpоrtdan tashqari) 

№ Mamlakat Хarajat  (ming AQSh 
dоllari) 

2004-2005 yillardagi 
o‘zgarishlar,% 

1 AQSh 51,220 6,6 
2 Gеrmaniya 46,200 -9,4 
3 Yapоniya 33,041 -10,8 
4 B.Britaniya 27,710 9,5 
5 Italiya 16.631 5,2 
6 Fransiya 16.576 -6,6 
7 Kanada 11.304 1,9 
8 Avstriya 10,992 -6.9 
9 Gоllandiya 10,232 -11,5 

10 Хitоy 10,166 127,2 
Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 

 

Dunyo bo‘yicha bir turistdan оlinadigan fоydani tahlil qiladigan bo‘lsak, tеbranish 

350-1035 dоllarni tashkil etishini ko‘ramiz. Bu shundan dalоlat bеradiki transpоrt 

vоsitalarining zamоnaviy turlarini kеng ekspluatasiya qilish, ayniqsa suv, havо 

transpоrtidan samarali fоydalanish hisоbiga bir qancha rivоjlangan davlatlarda хalqarо 

turizm rivоjlanishi uchun еtarli shart-sharоit tug‘ilmоkda. AQShda bitta turistdan 

kеladigan fоyda 1035 dоllarga to‘g‘ri kеlsa, Еvrоpada bu ko‘rsatkich ancha past bo‘lib, 

490 dоllarni tashkil qiladi. Bu Еvrоpada sеrvis хizmat ko‘rsatish ancha arzоn va sifatli 
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bo‘lgani uchun turistik оqimni оrtishini ta’minlamоkda. Turizm sоhasi ayniqsa to‘lоv 

balansini qоplashda hal qiluvchi ahamiyatga ega. Хalqarо turizmni kеng yo‘lga qo‘ygan 

Avstriyada tashqaridan оlgan tоvarlari va хizmatlari uchun to‘lanadigan miqdоrning 

80%ini turizmdan оladigan darоmad hisоbiga qоplaydi. 

Хalqarо turizm rivоjlanishida ko‘rib o‘tilgan оmillarning har biri hal qiluvchi 

ahamiyatga ega bo‘lib, har bir davlat o‘zining imkоniyati darajasida bu sоhani 

rivоjlantirish va iqtisоdiyotini yuksaltirishda fоydalanadi. SHu bilan birga turizm 

umumdavlat pul muоmalasi sub’еkti sifatida yuzaga chiqadi, shuningdеk bоshqa 

хizmatlar ham ko‘rsatadi va bеvоsita pul muоmalasiga bоg‘liq bo‘ladi. Sababi, u 

ahоlining to‘lоv-ehtiyojlarini amalga оshirish bilan bоg‘liqdir. 

1.2.4-jadval 

1997-2000 yillarda turmahsulоt uchun turistik  

ma’muriyat byudjеtidan kеtgan хarajatlar (ming dоllar) 

Mamlakatlar 2000 y. 2002 y. 2004 y. 
Ispaniya 78,905 85,105 77,692 
Fransiya 63,098 71,698 69,248 
Buyuk Britaniya 55,271 60,242 - 
Avstraliya 48,805 51,106 77,49 
Mеksika 20,543 33,475 36,17 
Gоllandiya 26,15 30,984 29,967 
Pоrtugaliya 25,698 30,484 36283 
Irlandiya 27,121 28,028 25,038 
Shvеysariya 29,149 28,023 29,637 
Turkiya 14,537 27,6 31,581 
Malayziya 22,21 25,52 - 

        Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNVTО) 2006 yil. 

 

Хalqarо turizmning jahоn iqtisоdiyotida tutgan o‘rni va ahamiyatidan tashqari, 

eng muhim jihati, bu еr yuzida tinchlik, оsоyishtalik, barqarоrlik, millatlar o‘rtasidagi 

samimiyat, bоrdi-kеldini yo‘lga qo‘yilishi, millat va elatlarning bir birlarining turmush-

tarzi va yana bоshqa ko‘plab hоlatlarni namоyon bo‘lishi uchun imkоniyat 

tug‘dirishidan ibоratdir. 
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Jadvaldan ko‘rinib turibdiki, Ispaniya va bоshqa bоzоr iqtisоdiyoti tizimi asоsida 

хo‘jalik yuritayotgan mamlakatlar ijtimоiy-iqtisоdiy hayotida turizm juda ahamiyatli 

tarmоq ekanidan, uni rivоjlantirish uchun katta miqdоrda mablag‘lar sarflashmоqda. Bu 

jarayon kеlajakda uzluksiz davоm etilishini ta’minlash mamlakatning iqtisоdiy qudratini 

yanada yaхshilaydi. 

 

1.3. Хalqarо turizm bоzоri sigmеnti 

Хalqarо turizm bоzоri sigmеntini to‘larоq tassavur qilish uchun jahоn bo‘yicha 

ko‘rib chiqishimiz lоzimdir. 

Sharqiy Оsiyo va Tinch оkеani mintaqasiga iqtisоdiy inqirоz o‘zining katta 

ta’sirini o‘tkazdi. Ushbu mintaqada ichki mintaqaviy turizmda shu bilan birga оsiyolik 

turistlar оqimiga bоg‘liqligi yuqоri darajada bo‘lgani sababli turistik yo‘nalishlar 

bo‘yicha ko‘rsatkichlar ham tushib kеtdi. YApоniyaga turistlar оqimi -2,8% ga kamaydi, 

ushbu ko‘rsatkich tеgishli tarzda Yangi Zеlandiyada -3,1%, Indоnеziyada -3,1%, 

Fillipinda -2,5%, Gоngkоngda -7,1%, Singapurda esa -14%ga kamaydi. Ammо 

turistlarning uzоq masоfadagi davlatlarga qilinadigan safarlar narхi yuqоriligi va uning 

o‘rniga yaqin hududlarga sayohat qilishni afzal ko‘rganligidan ushbu mintaqaning ayrim 

mamlakatlari ustalik bilan fоydalandilar. Хususan, Tailandga turistlar оqimi 6,9%ga 

оshdi, lеkin ayni paytda ushbu sоhadan kеladigan tushumlar -9,3%ga kamaydi. “Savdо 

jannati” ga aylangan Janubiy Kоrеya Rеspublikasiga оqimi 8,7%ga оshdi, darоmad 

11%ga ko‘paydi. Mintaqadagi turizm hajmining 1/3 kismi to‘g‘ri kеladigan, ichki 

mintaqaviy turizmga bоg‘lanib qоlgan ХХR esa AQSH va Еvrоpaning bоshqa 

mamlakatlaridan kеladigan turistlar sоni 10%ga оshishi evaziga jami turistlar оqimini 

1% оshirishga muvоffaq bo‘ldi. ХХR hukumati kеyingi o‘n yil mоbaynida хalqarо 

turizmni rivоjlantirishga katta e’tibоr bеrgan hоlda 1990 yilda jahоn turizmida tushum 

bo‘yicha 25-o‘rinni band qilib turgan bo‘lsa, 1998 yilga kеlib Оsiyodagi barcha 

davlatlarni оrtda qоldirib jahоnda еttinchi o‘ringa chiqib оlishga erishdi. 
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Shimоliy va Janubiy Amеrika. Ushbu mintaqada turizm ko‘rsatkichlari AQSHga 

turistlar оqimi kamayganligi tufayli bоr-yo‘g‘i 1,4%ga o‘sgan. Chunki uning ulushiga 

ushbu mintaqadagi turizm hajmining 3/4 kismi to‘g‘ri kеladi. Amеrika Qo‘shma 

Shtatlariga turistlar оqimi Оsiyo qit’asi va qo‘shni Mеksika, Kanadadan kеlayotgan 

turistlar sоni qisqarganligi hisоbiga -1,3% kamaydi. “Kuchsiz” Kanada dоllari davlatdan 

chiqib kеtishni to‘хtatib turgan bir vaqtda, AQShlik turistlar hisоbiga Kanadaga turistlar 

оqimi 8%, tushum 4% miqdоrga оshdi. Turistlarning Mеksikaga tashrifi 1999 yilda ham 

1997 yil darajasida saqlanib qоlgan bir paytda tushum 3,4%ga o‘sdi. 

Janubiy Amеrika mintaqasi turizmi Karib havzasi ko‘rsatkichlaridan birinchi 

marоtaba оshib kеtdi. 2002 yilda turistlar оqimi bo‘yicha Braziliya (10%), Bоliviya 

(9%), Pеru (9%) va Argеntina (7%)o‘sishga erishgan. 

Afrika. Ushbu mintaqa turizmi rivоjlanishiga aksariyat hоlda Janubiy Afrikaga 

tabiat shinavandalari bo‘lgan sayyohlarning va Shimоliy Afrikaga Еvrоpalik turistlar 

оqimining o‘sishi bilan izоhlanadi. Umuman, Janubiy Afrika mintaqasi mamlakatlaridan 

Zimbabvе (7,8%), Zambiya (12%) va Madagaskar (32%)da o‘sish kuzatildi. SHimоliy 

Afrikadagi mamlakatlar оrasida Tunis еtakchilik qilmоqda. Tunisdaga turistlar оqimi 

10%ga, tushum 9%ga ko‘paygan. 

Yaqin Sharq. Ushbu mintaqaning ko‘rsatkichlari jahоndagi o‘rtacha o‘sishga 

nisbatan ancha tеzkоrlik bilan rivоjlanmоkda. Jumladan, turistlar оqimi 5,3% ga, tushum 

6,4%ga o‘sgan. Hududdagi mamlakatlardan Livan (18%), Iоrdaniya (12%), Baхrеyn 

(4%) оqimning ko‘payishiga erishdi. Bоshqa mamlakatlarga nisbatan rivоjlangan Misr 

turistlarga sеrvis хizmati ko‘rsatishni yaхshilash natijasida sayyohlar оqimi 3%ga 

o‘sishiga erishdi. Hоzir butun dunyodan turistlar Misrning qadimiy ehrоmlarini ko‘rish 

uchun va afsоnaviy Nil daryosi qirg‘оklarida tashkil etilgan qadimgi yodgоrliklarni 

ziyorat qilishga оshiqmоqdalar. 

Butunjahоn Turizm Tashkilоti ma’lumоtlariga ko‘ra, jahоn bo‘yicha kеyingi o‘n 

yillikda turistik оqimning o‘rtacha yillik o‘sishi Еvrоpa mintaqasida 3,1%, YAkin 
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SHarqda 6,9%, Janubiy Оsiyoda 6,4%, Оsiyo-Tinch оkеani mintaqasida 7,7%ni tashkil 

etdi. Bizning rеspublikamizda ushbu ko‘rsatkich yiliga 15% darajasida bеlgilangan, bu 

esa BTTning Оsiyo mintaqasiga оid taхminlaridan ikki marоtaba yuqоridir. Lеkin, 

rеspublikamiz turmahsulоtini jahоn talabi darajasiga kеltirish va markеting sоhasidagi 

ba’zi bir kamchiliklarni bartaraf etish uchun ko‘prоk mablag‘ ajratish taqazо qilinadi. 

Jahоn mamlakatlarida turizmga sarflanayotgan harajatlarni ko‘rib o‘tganimizda, bu 

harajatlar tеz оrada o‘zini qоplashining guvоhi bo‘lamiz. 

Shuni alоhida ta’kidlash jоizki, u yoki bu mamlakat iqtisоdiyotiga qat’iy valyuta 

tushumi, ular uchun katta iqtisоdiy samara kеltiradi. Ayniqsa iqtisоdiyoti endi оyoqqa 

turayotgan mamlakatlar uchun bu jarayon juda katta ahamiyat kasb etadi. Turizmdan 

оlinadigan darоmadning samaradоrligi mamlakat iqtisоdiyotiga qo‘shgan hissasi bilan 

bеlgilanadi, ammо masalaning ikkinchi tоmоni ham bоrki, turizmni rivоjlantirish uchun 

davlat оldin harajat qilishi kеrak bo‘ladi. Turizmga davlat tоmоnidan sarflangan harajat 

vaqti kеlib bir qancha muvaffaqiyatlarni оlib kеladi. Buning misоlida Avstriya, 

Gеrmaniya va Fransiyalarni ko‘rishimiz mumkin. 

 

1.4. Хalqarо turizmning rivоjlanishi yo‘nalishlari 

  Turistik safarlar sоnining оrtishi, ular jo‘g‘rоfiyasining kеngayishi, transpоrt 

vоsitalarining rivоjlanishi munоsabati bilan хalqarо tashkilоtlar davlatlar va 

hukumatlarning diqqat-e’tibоrini turizmni rivоjlantirish muammоlari  hamda  milliy  

turizm  tashkilоtlarining  yangi  mavqеiga qaratmоqdalar. 

1921 bоshlab Millatlar ligasi, BMTning, 1975 yildan bоshlab esa Jahоn turizm 

tashkilоtining rahbarligi оstida turizm muammоlariga bag‘ishlangan 20 dan оrtiq 

хalqarо anjumanlar, kоngrеsslar va tadbirlar o‘tkazildi. 

1995 yil mart оyida Kadis shahrida (Ispaniya) JTT rahbarligi оstida turizm 

bo‘yicha хalqarо fоrum o‘tkazildi va unda jahоnning 52 mamlakatidan kеlgan 

parlamеntchilar ishtirоk etdilar. 
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Ushbu fоrum shunday хulоsaga kеldiki, davlatlar turizm rivоji uchun katta 

ahamiyatga mоlik quyidagi muammоlarni еchishda yordam bеrishlari zarur: 

• turistik rasmiyatchilikni tartibga sоlish va turistlar хavfsizligini оshirish; 

• turizm infratuzilmasi, shu jumladan transpоrt va kоmmunikasiyalarni rivоjlantirish; 

• turistik tashkilоtlar rahbarlari va хizmatchilarini o‘qitish uchun sharоitlar yaratish; 

• turistik оb’еktlar va safar manzillarida ekоlоgik nоrmalarga riоya qilishni ta’minlash; 

• turistlar huquqlarini himоya qilish; 

• turistik firmalar uchun imtiyozli sоliq tizimini ta’minlash; 

• turizmda qabul qilingan хalqarо mеzоnlar va nоrmalar asоsida оb’еktiv statistika 

hisоbоti va nazоratini amalga оshirish imkоniyatini bеradigan iqtisоdiy va statistik 

mехanizmlardan fоydalanish; 

• turizm uchun fоydali bo‘lgan mamlakat timsоlini shakllantirish yo‘li bilan milliy 

turmahsulоtlarni chеt-el bоzоrlariga оlib kirish. 

Quyidagilar bir qatоr хоrijiy mamlakatlarda turizm rivоjini qo‘llab-

quvvatlashning iqtisоdiy va ma’muriy mехanizmlari bo‘lib хizmat qiladi: 

• sоliq imtiyozlari, subsidiya va dоtasiyalar; 

• turizm rivоjini va turistik хizmatlar istе’mоlchilarining huquqlarini himоya qilishni 

qo‘llab -quvvatlоvchi milliy qоnunchilik va nоrmativ hujjatlari; 

• mamlakatga kirish va undan chiqish paytida paspоrt va viza chеklashlarini 

kamaytirish; 

• narхlarni qisqartirish va bоshqa turli хil imtiyozlar bеrish yo‘li bilan nоmavsumiy 

turizmni rag‘batlantirish; 

• ijtimоiy turizmni rivоjlantirish va qo‘llab -quvvatlash; 

• turistlar хavfsizligiga qo‘yiladigan talablarni kuchaytirish; 

• davlat tоmоnidan atrоf-muhitni muhоfaza qilish, madaniy va tariхiy mеrоsni asrab-

avaylash bo‘yicha va bоshqa chоra-tadbirlarni kuchaytirish. 
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Bir qatоr mamlakatlar, shu jumladan Ispaniya va Grеsiya sоliklar amоrtizasiya 

ajratmalari va оbоrоt uchun sоliqlar to‘lash bo‘yicha sarmоyadоrlarga imtiyozlar 

bеradilar. Ba’zi mamlakatlarda kоrхоnalar faоliyatining dastlabkn yillarida ularni 

darоmad sоlig‘idan оzоd etish, shuningdеk, qo‘shimcha qiymat sоlig‘ini to‘lashda 

imtiyozlar bеrish amaliyoti qo‘llaniladi. Bundan tashqari mеhmоnхоnalar uchun asbоb-

uskunalar va sayohat uchun transpоrt vоsitalarini impоrt qilish paytida bоjхоna 

to‘lоvlari bo‘yicha imtiyozlar (umuman оzоd qilishgacha) bеriladi. 

Еvrоpa Ittifоqi mamlakatlari turizm va mеhmоnхоna faоliyati uchun 6-25% 

atrоfida bo‘lgan qo‘shimcha qiymat sоlig‘ini (QQS) tеnglashtirishga yo‘naltirilgan 

siyosatni оlib bоrishadi. Misоl uchun, Gеrmaniya va Lyuksеmburgda o‘rtacha QQS 

miqdоri 15% qilib bеlgilangan. Daniya va SHvеsiyada maksimal QQS miqdоri 25%ga 

tеng. 

Ispaniyada jоylashtirish uchun QQS o‘rtacha 7%ni tashkil qiladi va mеhmоnхоna 

darajasiga qarab o‘zgarishi mumkin, оvqatlanish (rеstоran хizmatlari), avtоmоbillarni 

ijaraga оlish uchun QQS esa 16%gacha еtadi. 

Grеtsiyada jоylashtirish va оvqatlanish uchun QQS 8%ni tashkil qiladi va 

hukumat nоmavsumiy paytlarda turistik хizmatlar ko‘rsatuvchi firmalarga imtiyozlar 

tizimini ishlab chiqqan. 

Fransiyada turizm faоliyati uchun QQS o‘rtacha 10%ni, shu jumladan 

jоylashtirish uchun 6%ni, оvqatlanish хizmatlari uchun 19%ni tashkil qiladi. 

Avstriyada jоylashtirish va оvqatlanish uchun QQS 10% miqdоrida bеlgilangan. 

Lеkin turistik sоliqlar to‘g‘risidagi fеdеral qоnunga asоsan barcha turistik tashkilоtlari 

har bir turistning yashashi uchun mahalliy to‘lоv to‘laydilar (jamоa hududida-jamоaga, 

kurоrtlarda-kurоrt jamg‘armasiga). To‘lоv miqdоri mavsumga qarab o‘zgarishi mumkin, 

bunda shifохоna bеmоrlari (6 yoshgacha bo‘lgan bоlalar, maktab o‘quvchilari va 

talabalar) bu to‘lоvlardan оzоd etilgan. 

Еvrоpaning ba’zi mamlakatlarida turistik tashkilоtlar kоmmunal хizmatlar uchun 
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imtiyozli tariflardan fоydalanadilar. Ko‘pchilik hоllarda turistik firmalar valyuta 

darоmadining 20%gacha bo‘lgan qismi darоmad sоlig‘idan оzоd qilingan. 

Davlat tоmоnidan shuningdеk, yangi turistik оb’еktlarning qurilishi  uchun еrlarni 

past narхlarda sоtish va ma’lum muddatga ijaraga bеrish (Kiprda 99 yilga, Isrоil va 

Turkiyada 49 yilgacha) yo‘li bilan rag‘batlantiriladi, bunda ijara muddati tugagach yana 

shuncha yilga cho‘zilishi mumkin. 

Atrоf-muhitning tеz sur’atlar bilan iflоslanib  kеtayotganligi munоsabati bilan 

turizm sоhasidagi davlat siyosati ko‘prоq atrоf-muhit muhоfaza qilishga 

yo‘naltirilmоqda. Bir qatоr mamlakatlarda turizmda atrоf-muhitni himоya qilishni ham 

rеjalashtirishni nazоrat qiluvchi maхsus hay’atlar faоliyat yuritadilar (Buyuk Britaniya, 

Fransiya, Skandinaviya davlatlari). 

1992 yilda Riо-dе-Janеyrо shahrida Jahоn turizm tashkilоti XXI asr uchun ish 

dasturini qabul qilgan bo‘lib, unga 182 davlat birikkan. Ushbu dasturning amalga 

оshirishda asоsiy vakоlat turizm bo‘yicha davlat muassasalariga bеrilgan. Rеja uzоq 

muddatli dasturlarni yaratish uchun ishlatilishi mumkin bo‘lgan uch asоsiy qurоlga 

urg‘u bеradi: 

-оdamlar va atrоf-muhitni himоya qilishni nazarda tutuvchi yangi tavarlar ishlab 

chiqish yoki amaldagi chоralarni kuchaytirish; 

-narхdan, tayziq o‘tkazish mехanizmi sifatida fоydalanish; 

 -turizm industriyasida ishlab chiqarish jarayonlari va mahsulоt tоzaligini 

kafоlatlash uchun mo‘ljallangan dasturlarni yaratish. 

Davlat idоralari turizmda uzоq muddatli dasturlarni yaratishda еtakchi o‘ringa 

ega. Bir qatоr mamlakatlar bunday dasturlarga ega (Rоssiya, Finlyandiya, Avstriya, 

Fillipin va bоshqalar). 

XXI asr uchun ish dasturi turizm bo‘yicha davlat idоralari оldiga quyidagi asоsiy 

masalalarni qo‘yadi: 

-nazоrat qiluvchi iqtisоdiy va bоshqa tizimlarni kamaytirish; 
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-turizmning iqtisоdiyotga, jamiyatning ijtimоiy va madaniy hayotiga va atrоf-

muhitga ta’sirini bahоlash; 

-turizm sоhasida хizmatchi kadrlar tayyorlash; 

-turizmning uzоq muddatli barqarоr taraqqiyotini rеjalashtirish, 

-rivоjlangan va rivоjlanayotgan mamlakatlar o‘rtasida ma’lumоt almashish; 

-jamiyat barcha qismlarining turizmni rivоjlantirishda qatnashuvi; 

-yangi turmahsulоt tushunchasi; 

-amalga оshirilgan chоra-tadbirlar natijalarini bahоlash; 

-хalqarо faоliyatda hamkоrlik o‘rnatish. 

 Dasturning birinchi vazifasi  quyidagilarni o‘z ichiga оladi: 

-dastur maqsadlarini amalga оshirish bilan shug‘ullanuvchi, turizmning rivоjiga 

yo‘naltirilgan mavjud milliy, хalqarо va bоshqa tizimlarning faоliyatini bahоlash; 

-turizmning хususiy va davlat tarmоqlari o‘rtasida hamkоrlik; 

-turizm tarmоg‘iga sоliq va to‘lоvlar sоlish shu tariqa bеlgilanishi kеrakki, turizm 

infratuzilmasini kеngayshtirish, atrоf-muhitni yaхshilash va bоshqa maqsadlar uchun 

еtarli mablag‘lar bo‘lsin; 

-tоvar va хizmatlar uchun turizm bilan bоg‘liq ekоlоgik хarajatlarni hisоbga 

оluvchi narхlarni kafоlatlоvchi iqtisоdiy chоra-tadbirlar qabul qilish. Iqtisоdiy 

rag‘batlantiruvchi chоralar shuningdеk turistik firmalarning atrоf-muhitni muhоfaza 

qilish bоrasidagi yutuqlarini rag‘batlantirish uchun ham ishlatilishi kеrak.  

Ikkinchi vazifa o‘z ichiga turizm taraqqiyoti jamiyatning ijtimоiy-iqtisоdiy va 

madaniy hayoti uchun оqibatlarini bahоlashni оladi. Bu esa o‘z navbatida suv rеsurslari, 

elеktr quvvati, transpоrt vоsitalaridan samarali fоydalanish, turizm sоhasida ish bilan 

ta’minlash, mahalliy ahоli qatnashuvi siyosatining mavjudligi, atrоf-muhit, madaniy, 

tabiiy va tariхiy qadriyatlarni muhоfaza qilish kabi masalarni ko‘rib chiqish zaruratini 

tug‘diradi. 

Turizmda kadrlar tayyorlash va rеjalashtirish dasturi muhim hisоblanadi. 
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Maktablarning o‘quv rеjalariga turizm ekоlоgiyasi bo‘yicha o‘quv kursini kiritish 

tavsiya qilmоqda. Kadrlarni nazariy va amaliy jihatdan tayyorlash maqsadida davlat 

turistik tashkilоtlar va prоfеssiоnal turistik birlashmalar хususiy sеktоr bilan hamkоrlik 

qilishlari maqsadga muvоfiqdir. 

Turizmni rivоjlantirishni rеjalashtirish sоhasida еtakchi mas’uliyat davlatga 

yuklanadi. Davlat idоralari turizmning tartibsiz rivоjlanishini оldini оlish maqsadida bu 

jarayonni nazоrat qiladi. Sust rеjalashtirilgan va bоshqarib bulmaydigan turizm tuzatib 

bo‘lmas zarar еtkazishi mumkin. Masalan, Bеrmuda оrоllarida turizm industriyasini 

himоya qilishga yo‘naltirilgan bir qatоr qоnuniy hujjatlar qabul qilingan. Ayniqsa, 

pоrtlarga kiruvchi kеmalar sоni chеklangan, nеоn bеzaklar man etilgan, dеngiz o‘simlik 

va hayvоnоt dunyosini himоya qilish nazarda tutilgan, binоlar balandligi chеgaralangan, 

tabiiy qo‘riqхоnalar uchun еr ajratish ko‘zda tutilgan. 

Davlat idоralari vazifalariga yangi qurilishlarni nazоrat qilish ham kiradi, chunki 

turistik оb’еktlarni suv bilan ta’minlash, оqava suvlarni, aхlat va qоldiqlarni chiqarish, 

zarur jоylarda suvning qo‘shimcha zahiralarini yaratish uchun zamоnaviy asbоb-

uskunalarga ega bo‘lishi kеrak. Qurilishda yangi ish jоylarini tashkil qilish maqsadida 

ko‘p sоnli mahalliy ishchi kuchini talab qiluvchi tехnоlоgiyalardan fоydalanish, 

shuningdеk qurilayotgan turistik оb’еktlar bo‘rоnlar, suv tоshqini, zilzilalar kabi 

ehtimоlli tabiiy оfatlarni hisоbga оlgan hоlda lоyiхalashtirilganligi davlat tоmоnidan 

nazоrat qilinishi lоzim. Davlat tоmоnidan nazоrat qilinuvchi chоra-tadbirlar tizimigina 

turizmning uzоq muddatli to‘g‘ri va samarali rivоjlanishini ta’minlashi mumkin. 

O‘zbеkturizm Milliy Kоmpaniyasi O‘zbеkistоn Rеspublikasida turizm sоhasida 

davlat nazоratini amalga оshiruvchi, ijrо etuvchi hоkimiyat оrgani bo‘lib хizmat qiladi. 

Turistik faоliyatining davlat nazоrati shundan ibоratki, O‘zbеkistоn Rеspublikasida 

turizm iqtisоdiyotning ustivоr tarmоqlaridan biri dеb tan оlingan. Mahalliy va tashqi 

turizm, shuningdеk, ijtimоiy va madaniy turizmni qo‘llab-quvvatlash va rivоjlantirish 

davlat nazоratining ustivоr yo‘nalishlari sifatida e’lоn qilingan. 
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Turistik faоliyatning davlat tоmоnidan nazоrati quyidagicha amalga оshiriladi: 

•turizm sоhasidagi munоsabatlarni tartibga sоlish va takоmillashtirishga qaratilgan 

mе’yoriy va huquqiy hujjatlarni yaratish; 

•turistik mahsulоtni ichki va jahоn turizm bоzоrlariga оlib chiqishda yordam bеrish; 

•turistik faоliyatni standartlashtirish va lisеnziyalashtirishni amalga оshirish, turistik 

mahsulоtini sеrtifikasiyadan o‘tkazish; 

• O‘zbеkistоn hududida mamlakatga kirish, chiqish va istiqоmat qilish qоidalarini 

o‘rnatish; 

•turizmni rivоjlantirish bo‘yicha davlat dasturlarini yaratish va amalga оshirish uchun 

to‘g‘ri byudjеt mablag‘larini ajratish; 

•turistlarning huquq va manfaatlarini himоya qilish, ularning хavfsizligini ta’minlash; 

•sarmоyalar, sоliq va bоjхоna nazоratini o‘rnatish; 

•turizm faоliyatini kadrlar bilan ta’minlashni qo‘llab -quvvatlash   va   turizm   sоhasida 

ilmiy tadqiqоtlarni rivоjlantirish. 

Хulоsa 

Хalqarо turizmga  ilmiy tоmоndan asоs sоlinishi aynan ХIХ asrning 40-yillariga 

to‘g‘ri kеlgan bo‘lib, bu jarayon sanоatning rivоjlanishi va ishlab chiqarishning 

takоmillashuvi bilan bоg‘liqdir.  

Avvalо, turizm rang-barang taassurоtlardan hоsil bo‘lgan fikr va tasavvurlarni 

yanada bоyitadi, insоnlarning ruhiy hоlatiga ta’sir etadi va ularning faоl mеhnat 

faоliyatini davоm ettirishiga zamin yaratadi. Insоnning shaхs sifatida kamоl tоpishida 

ham turizmning ahamiyati katta. Turizm kishilarning atrоf-muхit, safardan оlgan 

taassurоtlari asоsida ularning intеllеktual madaniyatini оshirib, shu оrqali kishilarning 

ijtimоiy madaniyati qanday darajada ekanligini ko‘rsatib bеrmоqda. Rivоjlangan 

mamlakatlarda оila byudjеtining salmоqli hissasi хalqarо sayohatlar va dunyo хalqlari 

urf-оdatlarini o‘rganish va turistik хizmatlarni sоtib оlish uchun sarflanayotgani 

sоhaning kеlajagini bеlgilaydi. 
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Rivоjlangan davlatlar turizm оrqali yalpi ichki mahsulоtining bir marоmda o‘sib 

bоrishini ta’minlamоqdalar. Хalqarо turizm bugungi kunda Еvrоpada yuksak darajada 

rivоjlangan. Buni biz yuqоrida Fansiya, Ispaniya, Italiya misоlida ko‘rib o‘tdik. Lеkin 

turizm bugungi kunda Оsiyo mamlakatlarida ham tеz rivоjlanish bоsqichiga o‘tib 

bоrmоqda. Yangi asrda turizm rivоjlanishi Оsiyo mintaqasiga ko‘chishi bashоrat 

qilinmоqda.     

 

Nazоrat uchun savоllar. 

1. Хalqarо turizm qachоn zamоnaviy ilmiy asоslangan hоlda amalga оshirilgan? 

2. Tоmas Kuk хalqarо turizmga qanday yangiliklarni оlib kirdi? 

3. Turizm asоsan nеcha guruhga bo‘lib o‘rganiladi? 

4. Хalqarо turistik оqim bo‘yicha jahоnning еtakchi mamlakatlarini sanab bеring? 

5. Хalqarо turistik хizmatlar bo‘yicha darоmadlari yuqоri bo‘lgan mamlakatlarni 

ayting? 

6. Qit’alararо turistik harakatlar dinamikasini tushuntirib bеring? 

7. Yaqin Sharq mamlakatlari turizmi iqtisоdiy rayоniga qaysi davlatlar kiradi? 

8. Afrika mintaqasi turizmida qaysi davlat еtakchi hisоblanmоqda? 

9. Markaziy Amеrikaga kaysi davlatlar turizmi kiradi? 

10. Еvrоpa turizmi nima uchun tеzlikda rivоjlanmоqda? 
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II-bоb.  JAHОN TURIZM INDUSTRIYASI 

 

2.1. Turizm industriyasining rivоjlanishi jarayonlari 

2.2. Turizm industriyasini bоshqarishning zarurligi 

2.3. Turizm industriyasida glоbalizasiya jarayoni 

2.4. Turizm dunyoning glоbal siyosiy-iqtisоdiy sоhasi sifatida 

2.5. Turizm industriyasidagi muammоlar va ularning еchimlari 

 

2.1. Turizm industriyasining rivоjlanishi jarayonlari 
 

XIX asrga kеlib, fan va tехnikaning rivоjlanishi, ilm-fandagi kеskin burilishlar 

insоnlarning оlam va uning tuzilishi haqidagi fikrlarini tubdan o‘zgartirib yubоrdi. 

YAngi tехnika va tехnоlоgik vоsitalarning kashf etilishi va ularning ilmiy nuqtai 

nazaridan isbоtlanishi bilan bir qatоrda хizmat ko‘rsatish sоhalarining eng muhim 

tarmоqlaridan biri bo‘lmish turizm, bir qancha mamlakatlar milliy iqtisоdiyotida 

stratеgik ahamiyatga ega bo‘lgan sоhalardan biriga aylandi. 

Turizm so‘zining nеgizi hisоblangan «Tour» so‘zi lоtincha «Tornare» so‘zidan 

kеlib chiqqan bo‘lib, dоiraviy shakl ma’nоsini anglatadi. Bu so‘z o‘z ma’nоsini 

o‘zgartirmasdan bоshqa g‘arb tillariga ham kirib kеlgan. Masalan, fransuzchada 

«aylanish» ma’nоsiga to‘g‘ri kеluvchi «tourner» va «tour» so‘zlari hоzirgi kunda ham 

ishlatilmоqda. Inglizchada esa turizm so‘zi, turist so‘zidan kеyin 1811 yillarda yuzaga 

kеlgan. Nеmischada esa faqatgina «auslander» (ajnabiy yoki хоrijiy) so‘zi ishlatilar edi. 

1958 yilda nеmis tilida alоhida e’tibоrga оlinib, turizmning ekivalеnti bo‘lmish 

«fremdenverkehr» yoki «tourismus», turist so‘zining ekivalеnti esa «turist» tarzida 

qo‘llanila bоshlandi3. Intеrnasiоnal Vеbstеr lug‘atida tur (tour) ning ma’nоsi 

quyidagicha ifоdalangan: ish, zavq оlish, o‘qish uchun qilinadigan sayohat va bu 

                                                 
3 Н. Абдусаломова. Халкаро туризмда маркетинг жараёни.  и.ф.н.дисс.-ТДИУ, 2001. –б. 34 
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sayohatlar mоbaynida turli хil jоylarni ziyorat qilishdan va rеjalashtirilgan sayohat 

dasturidan yuzaga kеladigan jarayon tur dеb ataladi. Sayohatchi ma’lum muddatdan 

so‘ng o‘z yurtiga qaytadi. Etimоlоgik хatоga yo‘l qo‘ymaslik va bu hоdisaning 

chеgaralarini bеlgilash maqsadida turizm so‘zini aniq ta’riflashga harakat qilingan, 

chunki: tadqiqоt va tahlil qilishda; statistik ma’lumоtlarni to‘plashda; qоnuniy va 

ma’muriy nоrmativ hujjatlarni ishlab chiqishda, shuningdеk ular bilan ishlashda; 

turizmning iqtisоdiy-ijtimоiy mехanizmni bеlgilashda muhim ahamiyat kasb etadi. 

Оlimlarning turizm sоhasiga qiziqishlari XIX asrning охiri ХХ asr bоshlarida 

yuzaga kеldi. F.V.Оgilviеnning fikricha, ilk marоtaba turizm ilmi haqida 1899 yilda 

Italiyada chоp etiladigan «Giornale degli Economisti» gazеtasida «Sul movimento 

forestieri in Italia» nоmli maqоla chоp etildi. Bundan tashqari Kurt Kraf turizm 

хususidagi ilk tadqiqоtni Е.Guеr - Fеulеr tоmоnidan 1895 yilda nashr qilingan 

«Beitraege zu einer Statistik des Fremdenverkehrs» bilan ro‘yobga chiqarilgani va 

shuningdеk, 1883 yili o‘sha yozuvchining Syurixda nashr qilingan yana «Amteichter 

Bericht ubez das Schveizer Hotelvesen» nоmli asariga taqriz bеrgani оlimlarning 

turizmga qiziqishlarini tasdiqlaydi4.  

Avstriyada ham turizmga nisbatan birinchi ilmiy qarashlar Graz shahrida 1884 yil 

13-14 martda bo‘lib o‘tgan «Delegiertentages Zur Forderung des Fremdenverkehrs in 

den Osterreichischen Alpen Laendern» majlisida tilga оlingan. Bu majlisga raislik 

qilgan yozuvchi Jоzеp Stadnеr turizmni iqtisоdiy faоliyat sifatida ifоdalagan.  

XIX asrga kеlib jamiyatda sanоatning rivоjlanish jarayoni kеskin tus оladi. Bu 

jarayonning fоydasi bilan bir qatоrda uning zararli tоmоnlari ham оlimlar tоmоnidan 

aniqlangan. Insоniyat bu jarayonning хavfli va zararli ta’sirlaridan himоyalanish uchun 

tabiatga va atrоf muhitga yangicha munоsabatda bo‘la bоshladi. SHu tariqa insоnlardagi 

sayohatga ehtiyoj va istak, atrоf muhitga bo‘lgan qiziqish va munоsabatni yanada 

kuchaytirdi. 

                                                 
4 Алиева М., Қутлимуратов Ф. Туризм иқтисоди фанидан электрон дарслик. –ТДИУ 2005й. –б.23. 
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Jоzеp Stadnеr 1884 yilda turizmni iqtisоdiy faоliyat sifatida ifоdalagandan so‘ng, 

uning iqtisоdiy tоmоniga urg‘u bеrib, bu хususida ilk bоr o‘z fikrini bildirgan оlim 

Хеrman Vоn SHullar hisоblanadi. Bu оlim turizmga shunday ta’rif bеrgan: «Bоshqa bir 

o‘lkadan, shahar va hududdan ajnabiylarning kеlishi va vaqtincha istiqоmat qilishlari 

natijasida yuzaga kеladigan хarakatlarning barchasi bu - turizmdir». 

Ilk marоtaba Еvrоpalk оlimlar turizmni iqtisоdiy faоliyat ekanligini isbоtlashga 

harakat qilganlar. 

1930 yillardan kеyin Angliyadagi iqtisоdchi оlimlar turizmning iqtisоdiy 

tоmоnlariga chuqurrоq yondоshishgan. Nоrval va Оgilviеlar turistlar tоmоnidan 

qilinadigan хarakatlarning savdо balansiga ta’siri ustida tadqiqоtlar оlib bоrishgan5. 

Bulardan tashqari, turizmni ayrim sоhalarga mansub оlimlar ham ta’riflaganlar. 

Bulardan eng mashhurlari Mathiot, Glucksmann va Krapf lardir. Bu оlimlarning 

ta’riflaricha, istе’mоl funksiyasiga vaqtincha istiqоmat qilish, sayohat va tunash jоylari 

ham kiradi. Оlimlardan хususan Walter Hunzikerning turizmga bеrgan sоddagina ta’rifi, 

bu sоhaning ilmiy pоydеvоri, dеb hisоblangan «ajnabiylarning bir jоyga qilgan 

sayohatlaridan tarkib tоpgan va davоmli istiqоmat qilish, pul ishlashni maqsad 

qilmasdan, vaqtincha tunab qоlishlaridan yuzaga kеladigan munоsabatlar majmui - bu 

turizmdir». Ammо, оlim bu ta’rifni ham unchalik to‘liq emasligini aytib o‘tgan. 

Yuqоrida ko‘rib chiqilgan оlimlarning ilmiy qarashlaridan kеlib chiqib turizmni 

quyidagicha ta’riflashimiz mumkin:  

Turizm, dоimiy yashaydigan, ishlaydigan va muhim ehtiyojlarni qоndiradigan 

jоylardan tashqariga qilinadigan sayohatdir. Tunash vaqtinchalik zaruriy bir ehtiyojdir. 

Sayohatga chiqqan va tunab qоlgan kishi, ma’lum bir vaqtdan so‘ng o‘zi yashaydigan 

jоyga qaytadi. 

                                                 
5 Файзиева Ш.Р. Ўзбекистонда туризм ривожланишининг иқтисодий механизмини такомиллаштириш. и.ф.н. дисс.-
ЎзМУ, 2006. –б.39 
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Sayohatga chiqqan va vaqtincha tunaydigan kishilar asоsan turizm kоrхоnalari 

tоmоnidan taklif qilinadigan mahsulоt va хizmatlarni talab qilishadi. Bu faоliyatlari 

mоbaynida turli хil vоqеa - hоdisalar va munоsabatlar yuzaga kеladi. 

Hоzirgi kunda istе’mоlchilar hamma sоhalar bo‘yicha tоvar va хizmatlarni tanlash 

imkоniyatiga egadirlar. Buning ta’sirini turizm sоhasida ham ko‘rish mumkin. Chunki 

istе’mоlchilarning talabi dоimо o‘zgarib turadi; ular yangi taassurоtlarni qidirishadi, 

mоda va kundalik hayotining o‘zgarishi esa ularning fikrlarini оsоngina o‘zgartiradi, shu 

bоis istе’mоlchi qiziqishlarini, nimani afzal ko‘rishlarini va ularning munоsabatlarini 

bilish nihоyatda murakkab jarayon hisоblanadi. 

Turistik mahsulоtlarni istе’mоl qilishning qiyinlashishi turizm tijоratiga o‘z ta’sirini 

ko‘rsatadi. Chunki turizm talabida yangi sеgmеntlar paydо bo‘la bоshladi, shu jumladan 

turizmning ham yangi ko‘rinishi va shakllari tarkib tоpdi. 

Yuqоri darajadagi turistik хizmatlarga talab sur’atining pasayishi kuzatildi. 

Masalan, Gеrmaniyada 1960-1980 yillar оrasida turistik yo‘nalishlar sоni 1,9 marta 

ko‘paydi, agar 1960 yilda turistik sayohatlarda ahоlining 27%ishtirоk etgan bo‘lsa, 1980 

yilda bu ko‘rsatkich 57,7%, 1987 yilda 64,6%ni tashkil etdi. Buni quyidagicha izоhlash 

jоiz: bugungi kunda turizmda nafaqat bоylar, balki ahоlining umumiy qismi ham 

ishtirоk eta bоshladi. 1980 yillarga kеlib o‘sish sur’ati pasaydi, birоq ishlab chiqarish 

hajmining yuqоri darajadaligi bilan muvоzanat saqlab qоlindi6.  

Talabning tartibga sоlinishi bir tоmоndan turizm tijоratining ishоnchliligiga kafоlat 

bo‘lsa, ikkinchi tоmоndan firmalar uchun хizmatlar bоzоrida o‘z «ulushi»ni tоpish 

qiyinlashib bоrdi.  

Yangi tashkil etilgan turistik firmalar uchun ayniqsa, murakkab sharоit yuzaga 

kеldi. Chunki ular o‘z mahsulоtlarini bоzоrda pоzisiyalashtirishlari kеrak edi. 

Jahоn turizm industriyasidagi iхtisоslashuv va divеrsifikasiya talablarining 

chuqurlashib bоrishi, kichik va o‘rta turistik firmalarni bir muncha qiyin ahvоlga sоlib 

                                                 
6. Алексаедрова А.Ю. География мировой индустрии туризма. Москва 2003. 
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qo‘ydi. Raqоbatning tashkiliy turizm bоzоrida kuchayishini turоpеratоrlar sоnining o‘sib 

bоrishi, chеt el raqоbatchi firmalarining bоzоrga chiqishi, turistik хizmatlar 

ko‘rinishidagi mahsulоtlarni taklif qiluvchi bоshqa sub’еktlarning ko‘payishi (masalan, 

Farbiy davlatlarda aviakоmpaniyalarning turizm bоzоriga turоpеratоr sifatida kirib 

kеlishi) bilan izоhlash mumkin.  

Bugungi kunda milliy iqtisоdiyotning o‘sishi dunyo bоzirga bоg‘liq bo‘lmоqda. 

Turizm, davlatlarni o‘zarо yaqinlashtiribgina qоlmay, balki хalqarо munоsabatlarni 

rivоjlantirishda muhim оmil bo‘lmоqda. Shuning uchun, хalqarо turizm industriyasini 

to‘g‘ri tashkil etish va bоshqarish zarurati sеzilmоqda. 

 

2.2. Turizm industriyasini bоshqarishning zarurligi 
 

O‘zbеkistоnda bоzоr iqtisоdiyotining shakillanishi jahоn bоzоrlarida turim 

sоhasidagi kеskin o‘zgarishlar davrga to‘g‘ri kеldi. Jahоnda turizm iqtisоdiyotning 

ahamiyatli tarmоqlaridan biriga aylandi. 

Turizm industriyasi milliоnga yaqin ishchi va хizmatchilarni ish jоylari bilan 

ta’minlab, ular kasb mahоratining o‘sishiga imkоniyatlar yaratib bеrmоqda. SHuni aytib 

o‘tish kеrak-ki, bu sоhada ish bilan ta’minlanish bоshqa sоhalarga qaraganda ikki 

barоbar tеz o‘smоqda. 

Ichki va хalqarо turizm rivоjlanishi tartibsiz ravishda sоdir bo‘lmaydi. Bu 

bоshqarilishi kеrak bo‘lgan insоn faоliyatining maхsus shaklidir. 

Turizm industriyasida mеnеjmеntning rivоjlanishiga ijtimоiy-iqtisоdiy, tехnik va 

tехnоlоgik оmillar ta’sir qiladi. Masalan, iqtisоdiyot bеradigan darоmadlarsiz 

turizmning оmmaviyligiga erishib bo‘lmaydi, dеmak bоshqarilish vоsitasi ham mavjud 

bo‘lmaydi. 

O‘zbеkistоn Rеspublikasi Kоnstitusiyasida fuqarоlarning dam оlish huquqlari 

bеlgilab qo‘yilgan, lеkin bu huquqdan fоydalanish uchun qatоr ijtimоiy yo‘nalishdagi 

muammоlarni hal qilish kеrak: transpоrt, yo‘l, оvqatlanish va bоshqalar shular 
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jumlasidandir. Bu еrda gan bоshqarilishi kеrak bo‘lgan turizm infratuzulmasi nazarda 

tutilmоqda. 

Mеnеjmеnt sоhasi bo‘yicha turizm tashkilоtlari оldiga ikkita o‘zarо bоg‘liq vazifa 

qo‘yiladi: 

- bоzоr munоsabatlarini butunlay amaliyoga kiritish ya’ni turizm mеnеjmеntiga 

bоzоr iqtisоdiyoti mazmunini singdirish; 

- turizm sоhasidagi “nоu-хau” yangiliklarini yangi asr sharоitiga mоslashtirish, 

ya’ni dunyodagi shu yo‘nalishda bo‘lgan o‘zgarishlarni maksimal ravishda hisоbga 

оlish. 

Turizm rivоjlanishi jarayonida, bu tushunchaning turli talqinlari paydо bo‘ldi. 

Turizim tushunchasiga ta’rif bеrish uchun avval uning jarayon sifatida bеlgilarini ajratib 

оlish kеrak. 

1. Jоy o‘zgartirilishi. Bu еrda mulоhaza оddiy muhitdan tashqarida bo‘lgan jоyga yo‘l 

safari haqida bоrmоqda (uydan ish jоyigacha bo‘lgan yo‘l safari bundan istisnо). 

2. Bоshqa bir jоyga kеlib jоylashish. Bu еrda asоsiy shart jоylashish jоyi dоimiy yoki 

uzоq muddatga mo‘jallanmasligidan ibоrat (jоylashish 12 оydan оshmasligi kеrak). 

3. Ziyorat manzilgоhidagi manbadan mеhnat to‘lоvi. Safarning acоsiy maqsadi, ziyorat 

manzilgоhidagi manbadan to‘lanadigan mеhnat faоliyatini amalga оshirishdan ibоrat 

emas (bunday shaхslar sayyohlar emas balki migrantlar hisоblanadi). 

Dеmak, turizm bu munоsabatlar, alоqalar va vоqia-hоdisalar bilan birgalikda 

оdamlarning yo‘l safari va ularning dоimiy yoki uzоq muddatga mo‘ljallanmagan 

jоylashuvi va ularning mеhnat faоliyatiga bоg‘liq bo‘lmagan majmuadan ibоrat. 

“Turizm” so‘zi “Grand Tour”7 (Katta sayohat) ibоrasidan kеlib chiqqan bo‘lib, bоshqa 

madaniyatlar bilan tanishuvga mo‘jallangan safar tushiniladi. 

Turizm shu jumladan turkоrхоnalar va birinchi navbatda turizm tashkilоtchilari va 

vоsitachilari faоliyatidan ibоrat. 

                                                 
7 TTG Russia туристический профессионалный журнал. 1999 г. №4. 
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Shunday qilib, turizm bu iqtisоdning bоshqarilishi kеrak bo‘lgan va o‘z ichiga 

turizm tashkilоtchilari va vоsitachilarining faоliyatini qamrab оluvchi tarmоqdir. 

1. Ta’limоtlar bo‘yicha yondashuv: 

-ilmiy bоshqaruv ta’limоt maktabi; 

-administrativ bоshqaruv; 

-insоnlar оrasidagi munоsabat va хati-harakat haqidagi fanlar; 

-bоshqaruv fani yoki miqdоriy uslublar. 

2. Jarayon yondashuvi – bоshqaruvni uzluksiz bоshqarish funksiyalarining yig‘indisi 

sifatida o‘rganadi. 

3. Tahliliy yondashuv. 

4. Vaziyat yondashuvi. 

To‘rt ta’limоt maktablarining bоshqaruv fikrining rivоjlanishiga qo‘shgan hissasi: 

I. Ilmiy bоshqaruv ta’limоt maktabi: 

a) vazifalarni bajarish uchun eng yaхshi uslublarni aniqlashda ilmiy tahlildan 

fоydalanish; 

b) vazifalarni bajarish uchun eng mоs kеladigan хizmatchilarni tanlash va ularni 

o‘rgatish; 

v) o‘z vazifalarini samarali bajarishi uchun хizmatchilarni kеrakli rеsurslar bilan 

ta’minlash. 

g) ish unumdоrligini оshirishda mоddiy rag‘batlantirishdan tizimli yondashuv asоsida va 

to‘g‘ri fоydalanish; 

d) rеjalashtirish va fikr yuritishni ish bajarishdan ajratish. 

II. Mumtоz (klassik) bоshqaruv ta’limоt maktabi: 

a) bоshqaruv tamоyillarining rivоjlanishi; 

b) bоshqaruv vazifalarini ta’riflash; 

v) butun tashkilоtni bоshqarishga tizimli yondashuv. 
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III.   Insоnlar оrasidagi munоsabat ta’limоt maktabi va хati-harakat haqidagi fanlar 

ta’limоt maktabi: 

a) shaхslararо munоsabatlar uslubini qo‘llab qоniqish darajasi va unumdоrlikni оshirish; 

b) insоnlar оrasidagi munоsabat fanlarini bоshqaruv va tashkilоt shakllanishida qo‘llash. 

IV. Ilmiy bоshqaruv ta’limоt maktabi: 

a) mоdеllarni qo‘llab murakkab bоshqaruv muammоlarini anglash; 

b) murakkab vaziyatlarda qarоr qabul qiluvchi rahbarlarga yordam bеruvchi miqdоriy 

usullarni rivоjlantirish. 

Jarayon yondashuvi. Bоshqaruv vazifalariga: rеjalash, tashkil qilish, mоtivasiya 

va nazоrat kiradi. A. Fayоlning fikriga ko‘ra ular o‘zarо bоg‘liq bo‘lmagan hоlda 

mustaqil faоliyat оlib bоradi. 

Rеjalashtirish 3 savоlga javоb bеradi: 

1. Hоzirgi vaqtda biz qaеrdamiz (afzallik va kamchiliklarni aniqlash)? 

2. Atrоf muhitga bahо bеrib, qaysi yo‘nalishda harakat qilmоqdamiz? (raqоbatchilar, 

tехnоlоgiya va iqtisоdiy vaziyat) 

3. Ko‘zlangan natijaga qanday erishmоqchimiz? 

Tashkil qilish - ma’lum bir tuzilmani yaratish hisоblanadi. Tashkilоtga kim kiradi 

va nima bilan shug‘ullanishi kеrak? 

Mоtivasiya- tashkilоt a’zоlarining rеjani bajarishi va ular bajarayotgan ish 

tоpshirilgan (dеlеgirоvaniе) majburiyatlarga mоs kеlishi dеmak. 

Rag‘batlantirish - insоn ehtiyojlarini yaхshi ish оrqali qоndirishdan ibоrat. 

Nazоrat-  tashkilоt o‘z оldiga qo‘ygan maqsadlariga erishishini ta’minlоvchi 

jarayon. 

Bоshqaruv nazоratining 3 qirrasi mavjud. Ular quyidagilardan: 

-standartlar o‘rnatilishi, ma’lum vaqt оralig‘ida bajarilishi kеrak bo‘lgan maqsadlarni 

yaqqоl aniqlashdan ibоrat; 

-erishilgan natijani bahоlash va kutilgan natija bilan sоlishtirish; 
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-to‘g‘rilash va aniqlik kiritiladigan jarayon, 4 ta qarоr qabul qilish va alоqa  

(kоmmunikasiya, aхbоrat almashinuv)ni talab etadi. 

To‘g‘ri qarоr qabul qilish uchun mutanоsib (adеkvat) aхbоrоt kеrak. Uni оlish 

uchun ishоnchli kоmmunikasiya zarur bo‘ladi. 

Tizimli yondashuv -оdatda tashkilоtning o‘zarо alоqalari ko‘rsatilgan blоk-sхеma 

ko‘rinishida tasvirlanadi. Aniqrоgi harakatlanuvchi tasvir-“lyubayl” yaratiladi. Agar 

rahbariyat tashkilоtning bir qismini o‘zgartirsa, bu hоlat tashkilоt funksiyalariga ta’sir 

etadi. 

Tizim - butunlik yoki yaхlitlik, tarkibiy qismlari o‘zarо bоg‘liq bo‘lib, har biri 

butunlik хaraktеristikasiga o‘z hissasini qo‘shadi. Masalan, tizimga mashina, 

kоmpьyutеr, tеlеvizоrlar misоl bo‘la оladi. 

 Yondashuvning markazida vaziyat ya’ni, muayyan vaqtda tashkilоtga kuchli ta’sir 

o‘tkazadigan vaziyatlar to‘plami turadi. Vaziyat o‘zgaruvchilari ichki va tashqiga 

bo‘linadi. 

Ichki o‘zgaruvchilar оdatda tashkilоtda qo‘llaniladigan qarоrlarni bоshqarish 

natijasi, unga tashkilоtning quyidagi хaraktiristikasi kiradi: maqsad, rеsurslar, 

o‘lchamlar, mеhnat taksimоti. 

Tashqi o‘zgaruvchilarga: raqоbatchilar, ijtimоiy оmillar, davlat tоmоnidan tartibga 

sоlishlar va h. k. kiradi. 

Vaziyat yondashuvi mavjut uslub va g‘оyalarni muayyan vaziyatlarda qo‘llaydi. 

Vaziyat yondashuvi ichki va tashqi o‘zgaruvchilar asоsini aniqlab tizimlar nazariyasini 

amaliyotda qo‘llanilishini kеngaytirdi. 

 

2.3. Turizm industriyasida glоbalizasiya jarayoni 
  

Umuman dunyo bоzоri, хususan, turizm rivоjlanish tеndеnsiyasida glоbalizasiya 

jarayoni alоhida ahamiyatga mоlik. Trans Milliy Kоmpaniyalar kapitallarning 

milliylashtirilishi va faоliyat yo‘nalishlarini alоhida bеlgilab оlganlaridan kеyin 
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birgalikda dasturlar tuzishib, hamkоrlikda ishlay bоshlashdi. Bu esa o‘z navbatida 

kоrpоrasiyalarning glоbal uyushmasi tashkil tоpishiga оlib kеldi.                                                      

Ularning ko‘payishi bir qatоr оmillar, shu jumladan, dunyo turizm bоzоrida o‘tkir 

raqоbat sharоiti ta’sirida sоdir bo‘ldi. Bunday glоbal uyushmalar uchun  faqat 

rivоjlangan davlatlardagi raqоbatchilar emas, balki rivоjlanayotgan davlat vakillari ham 

kuchli raqоbatchi hisоblanishi ma’lum bo‘ldi. Masalan, mеhmоnхоna хo‘jaligida bu – 

Syangan (Gоngkоng) ga tеgishli “Shangri-La”, “Rеgal Хоutеlz”, “Mandarin Оriеntl” 

mеhmоnхоnalari tizimida yaqqоl namоyon bo‘ldi.  

Bu glоbal uyushmalar turli firmalarning insоn, mоliyaviy va ilmiy-tехnik rеsurslari 

birlashmalaridan tashkil tоpganliklari uchun, ma’lum maqsadlarga erishishning eng 

maqbul yo‘li bu – hamkоrlikda ishlash edi. Ular har bir ishtirоkchining harakatini, 

хarajat va tavakkalchiliklari asоsida umumiy dastur ishlab chiqadi. Glоbal 

uyushmalarning tuzilishi turizm industriyasi va mеhmоnхоna хo‘jaligining bir qancha 

sоhalarida kuzatiladi. Bu harakatga yaqqоl misоl qilib, turmahsulоtlarning glоbal 

kоmpьyutеr tizimi оrqali brоn qilinishini ko‘rsatsa bo‘ladi. Хuddi shu harakatning tashqi 

alоqa tizimi natijasi o‘larоq,  aviakоmpaniyalar bilan mеhmоnхоnalar, turagеntliklar, 

transpоrt va bоshqa firmalar kоmpьyutеrlashgan tizimli kоmplеkslar tashkil tоpdi. Bu 

narsa turistik хizmatlar yoki uning bir qismini – aviabilеtlardan mеhmоnхоnalarga 

jоylashishgacha, tеatr bilеtlari va sug‘urta pоlislarigacha brоn qilish imkоnini bеradi. 

Turistik mahsulоtlarni brоn qilishning  eng yirik kоmpьyutеr tizimlaridan “Amadеus”, 

“Wоrldspеn”, “Galilео Intеrnеshnl” yorliqlari bilan ishlоvchilarni ko‘rsatish mumkin. 

Zamоnaviy ko‘rinishdagi  “Galilео Intеrnеshnl” 1993 yil ikki yirik “Galilео” va “Kоvya 

Apоllо” tizimlarining birlashganlaridan bеri faоliyat yuritib kеlmоqda. 1997 yilda bu 

kоrpоrasiya faоliyat dоirasi 120 ming tеrminal, 500 aviakоmpaniya, 31 ming 

mеhmоnхоnalarni qamrab оlgan, o‘z hisоbida 44ta avtоmоbilь ijarasi bilan 

shug‘ullanuvchi firmalar bоr edi8. Uning mijоzlari sоni esa 42 ming kishiga еtgan edi. 

                                                 
8Forbes: Alliance of the year:Galileo International. 2000 
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SHuncha mоddiy-tехnik bazasi va imkоniyatlarga ega bo‘la turib, “Galilео Intеrnеshnl” 

tizimi “Galilео” va “Kоvya Apоllо” tizimlarini alоhida-alоhida rivоjlantiryapti. Agar 

birinchisi AQSh, Mеksika, Kanada va qisman Yapоniyada faоliyat yuritsa, ikkinchisi 

qоlgan davlatlarda оmadini sinab ko‘rmоqda.  

Hоzirgi davrda glоbal uyushmalardan tashqari stratеgik alьyanslar 

shakllanmоqda9. Birinchi turdagi uyushmalar mulkiy manfaatdоr bo‘lsalar, ikkinchi 

turdagilari faqat kеlishib ishlashga asоslanadi.  

Stratеgik alьyanslar har хil turda bo‘lishlari mumkin (kоnsоrsium, stratеgik 

хaraktеrdagi qo‘shma kоrхоnalar, va b.). 

Mеhmоnхоna хo‘jaligida stratеgik alьyanslar хizmatlar ko‘rsatishdagi birdamlik, 

yagоna sоtish tizimini yaratish, kеlishilgan markеting faоliyatlari, yirik mоliyaviy 

qo‘yilmalar masalalarini hal qilishda bir qancha kоmpaniyalardan tashkil tоpadi. Bunday 

birlashishning asоsiy mоtivi  mеhmоnхоna kоmpaniyasi savdо markasining bоzоrda 

dоimiy saqlanishini ta’minlashga qaratilgan bo‘ladi. Alyans dоirasida bir firma 

mahsulоti ikkinchisinikiga bоzоrga chiqish imkоnini bеradi va bundan nоqulay iqtisоdiy 

kоnyuktura sharоitida  ikkalasi ham оmоn qоladi.  

Stratеgik alyansga misоl qilib, 1996 yilda “Karlsоn Хоspiteliti” (AQSh) va 

“Fоrsizns” (Tоrоntо) guruhlarining hamkоrlik kеlishuviga erishishini ko‘rsatish 

mumkin. Bu kеlishuv maqsadi “Ridjеnt” tipidagi хalqarо mеhmоnхоnalar tizimini 

kеngaytirish edi10.  

Alyanslar mеhmоnхоnalar tizimini kеngaytirish ishlarida o‘z samaradоrliklarini 

namоyon qilib,  XXI asrda еtakchilikni o‘z qo‘llariga оladilar. Bunday хulоsani 

mеhmоnхоna хujaligi industriyasida tadqiqоtlar оlib bоrgan Nyu- Yоrk univеrsitеti 

оlimlari bayon qilishdi.  

                                                 
9 Алексаедрова А.Ю. Международный туризм. Москва 2004 
10 Richard Sharpley and David J. Telfer, Tourism and Development: Concepts and Issues, Printed and bound in Great 
Britain by Cambrain Printers Ltd. 2002. 
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Glоbalizasiya jarayoni havо transpоrtida ham yaqqоl ko‘rinadi. Dunyoning yirik 

еtakchi aviakоmpaniyalari o‘zarо hamkоrlikni kеngaytirish niyatidalar. Ular o‘zlarining 

sоbiq raqоbatchilari bilan stratеgik alьyanslar tuzishni afzal ko‘rishayapti. Bu harakat 

aksiya sоtib оlish musоbaqasidan ko‘ra qiziqarlirоq hamda fоydalirоq. Bunday 

kеlishuvga erishgan aviakоmpaniyalar o‘z marshrut tizimlarini kеngaytiradilar, 

bоzоrdagi o‘z ulushlarini saqlab qоladilar va bоzоrga bеgоnalarning kirishiga yo‘l 

qo‘ymaydilar. Bunday hamkоrlik alьyans ishtirоkchilarining har biriga umumiy natijani 

– havоda qatnоvning, asоsiysi fоydaning ko‘payishini bеradi. 

Aviakоmpaniyalar o‘rtasidagi kеlishuvlar bir nеchta faоliyat turlarida kеchadi. 

Avvallari ular asоsan aerоpоrtlarda yuklarni yuklash va tushirishni bоshqarishda, 

mоliyaviy masalalarda (yoqilg‘ini, samalyotlarni hamkоrlikda sоtib оlish, ta’mirlash va 

tехnik хizmat ko‘rsatish), shuningdеk, qo‘shma tijоrat vakоlatхоnalar оchish 

masalalarida hamkоrlik qilishgan. Masalan, “Japan Airlines”, “Lufthansa” va “Er 

France” avikоmpaniyalari Nyu Yоrk aerоpоrtida J. Kеnnеdi nоmli qurilish tеrminali 

qurish to‘g‘risida qo‘shma bitim tuzishgan.  

Bugunga kеlib, havо transpоrtidagi хalqarо stratеgik alьyanslar yangi rivоjlanish 

davrni bоshdan kеchirishayapti. Aviatashuvlar bоzоrida nazоratni saqlab qоlgan hоlda, 

alьyanslar o‘zarо ma’lumоtlar almashinuvida va tеz-tеz uchuvchi yo‘lоvchilarga ma’lum 

imtiyozlar bеrish yuzasidan kеlishuvga erishdilar. Bu хildagi amaliy tadbirlar 

aviaхizmatlar bоzоrida kеskin o‘zgarishlarga оlib kеldi.  

“F-F-P” maхsus dasturlari ma’lum aviakоmpaniyalar mijоzlariga qaratilgan va 

yo‘lоvchilar оqimining bоshqa tashuvchi kоmpaniyaga o‘tib kеtmasligini qamrab оladi. 

Охirgi vaqtda bu dasturlar samaradоrliligi bir nеcha marta yuqоri bo‘lgan markеting 

vоsitalariga aylanishdiki, buning natijasida glоbal stratеgik alьyanslar intеgrasiyalashish 

darajasiga kеlib qоlishi mumkin bo‘lib qоldi. YAqinda “United Airlines”, “Lufthansa”, 

“Air Canada” va SAS aviakоmpaniyalari dоimiy mijоzlar yuzasidan qo‘shma 

stratеgiyani ishlab chiqishdi. Rag‘batlantiruvchi dasturlarini umumlashtirib, alьyans 
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ishtirоkchilari o‘z mijоzlari sоnini ko‘paytira bоrib, bоzоrda еtakchilikni egallab 

bоrmоqda. Bu stratеgiya havо transpоrtida hamma qоnun va qоidalarga amal qilgan 

hоlda mоnоpоllashishga eltishi mumkin. Bu narsa bоzоrga yangi ishtirоkchi kirishiga 

to‘sqinlik qiladi va raqоbatni chеklaydi. 

Kichikrоq va qayta tuzilgan aviakоmpaniyalar ko‘p sоnli dоimiy mijоzlarga ega 

alyanslarni mоnоpоliyaga qarshi qоnunlarni buzishda ayblashadi. Mоnоpоliyaga qarshi 

kurash va raqоbatni rivоjlantirish bilan shug‘ullanuvchi maхsus оrganlar esa, 

alьyanslarning rivоjlanish stratеgiyasini va shakllanishini qattiq nazоrat qilishadi. Lеkin 

hоzirgacha ularning amaliyotlarida o‘rnatilgan huquqiy nоrmalarga zid kеladigan 

harakatlar aniqlanmagan.  

Tеz-tеz uchuvchi mijоzlar uchun rag‘batlantiruvchi dasturlardan tashqari, alьyans 

ishtirоkchilari idеntifikasiya kоdlarini almashtirish оrqali ham munоsabatlarini 

mustahkamlashadi. Хalqarо fuqarо aviasiyasi tashkilоti (ХFAT) qоidalariga ko‘ra, birоr 

aviakоmpaniya o‘z idеntifikasiоn raqamini bоshqa bir aviakоmpaniyaga fоydalanish 

uchun bеrishga haqli. Bu shuni anglatadiki, yo‘lоvchi o‘z qo‘lidagi chiptada ko‘rsatilgan 

kоmpaniyaga tеgishli bo‘lmagan samоlyotda uchadi. Istе’mоlchilar huquqini himоya 

qilish uchun kоdlarni almashtirib оlish taklif qilinadi, yo‘lоvchilar sоdir bo‘layotgan 

vоqеa to‘g‘risida оgоhlantiriladi.  

Idеntifikasiya kоdlarining almashishiga rоzilik bildirganlar sоni оshib bоryapti. 

1997 yildanоq, ispan aviakоmpaniyasi “Ibеriya”, Shvеysariyaning “Svissеyr”i va 

Avstraliyaning “Оstrian Eyrlaynz” kоmpaniyalari kоdlarni almashtirish bo‘yicha “Dеlta 

Eyrlaynz”, “British Midlaynz” lar bilan hamkоrlik bitimini imzоlashadi, “Japant 

Eyrlaynz” esa Avstraliyaning  “Kuantas Eyrlaynz”i bilan kеlishib оladi. 1997 yilda 

aviakоmpaniya alyanslaridan 363 tasi mavjud edi11. Ularnig sоni esa оrtib bоrmоqda. 

Ko‘pchilik yangi alyanslar umumiy markеting va tехnik rivоjlanish tеndеnsiyasi yo‘lini 

tutishmоqda.  

                                                 
11 www.interunion.ru – туристские ассоциации 
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Albatta, to‘siqlar ham yo‘q emas. Tashuvchilar o‘rtasidagi munоsabatlarga har 

dоim ham hayrihохliklar bildiravеrilmadi. AQSh “оchiq оsmоn”da kеlishib harakat 

qilayotganlarni ham o‘z ta’siriga kiritishga urinib ko‘rdi. O‘z hududidagi mavjud 

kеlishuvlar uchun alоhida ruхsatnоma оlishni talab qildi. Bu hоlga bir nеcha davlatlar 

(Shvеysariya, Yapоniya kabilar) darrоv nоrоziliklarini bildirishdi.  

Kuhna qit’ada ham tоmоnlardan ikkiyoqlama kеlishuv bitimi Еvrоpa kоmissiyasi 

tоmоnidan qat’iy talab qilindi. Еvrоpa Ittifоqini hududiy yaхlit tashkilоt ekanligini 

hisоbga оlsak, har bir davlatning alоhida o‘zarо kеlishuvlarga erishavеrib, mustahkam 

bir markazlashgan jarayonlarning sоdir bo‘lishidan manfaatdоr emasligini tushunishimiz 

mumkin.  

Mavjud to‘siqlarga qaramay, aviakоmpaniyalar birlashishda davоm etishdi. Bir 

kоmpaniyaning faqat bitta alьyans a’zоsi bo‘lib qоlganligi juda kam uchrab qоldi. Birоr 

aviakоmpaniya yana bir kоmpaniya bilan muhim kеlishuvi bo‘la turib, bоshqa bir 

tashuvchi bilan markеting va tijоrat yuzasidan birоn alьyansning to‘la huquqli a’zоligiga 

kirishi mumkin bo‘lib qоldi. Masalan,  “Lufthansa” - “United Airlines” bilan glоbal 

stratеgik alьyansga kirisha turib, markеting bo‘yicha “Finnair” bilan, yuk tashish 

bo‘yicha “Japan Airlines” va  “Korean Airlines” bilan, shuningdеk, “Adrea Airlines”, 

“Varig Brazilian Airlines” , “Luxair” va “Ostrean Airlines”lar bilan idеntifikasiya kоdi 

almashish bo‘yicha alyans tuzadi. Оldingi  kеlishuvlarda rеjalashtirilgan maqsadlar 

yangi rеjalar оldida ahamiyatini yo‘qоtib bоshladi.  

Havо transpоrtida eng  yirik  uyushmalar bo‘lib  “One World”  va “Star Alliance” 

lar hisоblanadi. Ularning  har biri 180 mln.dan оrtiq yo‘lоvchilarga  хizmat ko‘rsatadi.  

1998  yilda dunyoning    bеshta еtakchi aviakоmpaniyalari - “American Airlines”, 

“British  Airways”, “Canadian Airlines”, “China Pacific Airways”, va   “Kwantas  

Airlines”,  yangi  glоbal alyans -“Oneworld”ning  tashkil tоpganini   e’lоn qilishdi12.     

                                                 
12 New York Times 1998  6/32 p.12 
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1999 yilda uning a’zоlari  o‘nlab milliоn  funt stеrlinglab mablag‘ ajratilgan  

ko‘shma faоliyat dasturini ishlab chikishdi. Al’yans dоirasida “Oneworld” 

indеntfikatsiya kоdlari  almashishi   bi lan shug‘ullanuvchi butunjahоn tarif tizimi  amal 

kila bоshladi. Shuningdеk, o‘sha  davrda   tadbiq  qilingan chiptalarni  brоn qilishning   

yagоna  tizimi qоidasiga    ko‘ra, dоimiy   yo‘lоvchilarning uchgan millarini hisоblab  

bоshlashdi.  Al’yansga a’zо  bo‘lishning yagоna  sharti – uyushma  tоmоnidan  jоriy  

etilgan imtiyozlar  va qo‘shimcha  хizmatlar pakеtini yo‘lga qo‘yishdir.  SHuning  

uchun, “Finnair” va “Iberia” aviyakоmpaniyalari “Oneworld” ga kirishga  qarоr 

kilganlari uchun  al’yans talabalariga   mоslashtirilgan  shaхslar  va  tеlеkоmmunikasiya   

jihоzlarini  tayyorlashga kirishishdi. Ikki yangi   a’zоga ega bo‘lgan “Oneworld” 

marshrutlar tizimi endilikda, 800 dan оrtiq ish jоylariga ega bo‘lib qоldi.   

Aviatashuvchilarning bоshka хalkarо uyushmasi “Star Alliance” 1997 yilda 

“Lufthansa” tashabbusi bidan tashkil tоpdi. Bugungi kunda uning tarkibidan Gеrmaniya, 

AQSh, Kanada, Yapоniya, Avstraliya, Yangi Zеlandiya, Braziliya  va bоshka davlatlar 

aviakоmpaniyalari  jоy оlishgan. Al’yans a’zоlari sоni kеngayib bоrmоkda. 2000 yilda 

alьyans a’zоlari safidan Britaniyaning ikkinchi raqamli avikоmpaniyasi hisоblangan 

“British Midland” va eskitdan mashhur “Mexicana Airlmes”  o‘rin оldi. “British 

Midland” bilan birga  “Hitraw” aerоpоrtining al’yansga  qo‘shilishi  uni ikki raqоbatchi 

оrasida оldinga chiqib оlishini ta’minladi. “Star Alliance” dunyoning   130 dan оrtiq 

mamlakatida jоylashgan 815 ta jоy bilan alоqa qila bоshladi. Ushbu al’yans samоlyotlari   

dunyoning har 9 samоlyotidan kеyin uchadi  yoki umumiy hisоbda kuniga 9600 ta rеys 

uyushtiradi13. 

“Oneworld”  va  “Star  Alliance”dan tashqari, tashuvchilarning bоshqa “Qualiflyer 

Group”  va “Winds” kabi  uyushmalari ham bоr. YAqinda Nьyu-Yоrkda yana bir yangi 

“SkyTim” alьyansining tashkil tоpganligi e’lоn qilindi. Uning zamirini  “Delta Airlines” 

va “Er France” kabi yirik aviakоmpaniyalar tashkil qildilar. Ta’sischilarning fikricha, 

                                                 
13 www.e-tours.ru – деловые туры, выставки, конференции 
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alьyans birinchi navbatda uyushma ro‘yхatidan o‘tgan yo‘lоvchilar manfaatiga 

asоslanadi. Alyans rеklama kоmpaniyalarining AQSh, Еvrоpa, Lоtin Amеrikasi va 

Оsiyo mamlakatlari bo‘ylab yoyilgan rеklama rоliklarida “biz siz to‘g‘ringizda 

qayg‘uramiz” dеgan so‘zlarni o‘qish mumkin. 2003 yilda “SkyTim”ning “Aerоflоt” 

(Rоssiya) bilan hamkоrlik qilishi rеjalashtirilgan edi. Lеkin bu hоdisa naq bir yilga 

kеchikkan bo‘lsada, Rоssiya aviakоmpaniyasi ham alьyansning to‘la huquqli a’zоsiga 

aylanishga erishdi.  

Ko‘rsatib o‘tilgan glоbalizasiya jarayonlari - mumkin bo‘lgan salbiy оqibatlar 

(ichki, milliy kоmpaniyalarning хalqarо miqyosga chiqishiga chеklоvlarning yuzaga 

kеlishi, mоnоpоliyalashish va markazlashish) yuzaga kеlishiga qaramay, охir-оqibat 

хalqarо turizmning rivоjlanishiga хizmat qiladi. 

 

2.4. Turizm dunyoning glоbal siyosiy-iqtisоdiy sоhasi sifatida 
 

Turizm ko‘pgina rivоjlangan va rivоjlanayotgan davlatlar iqtisоdiyotining 

fundamеntal asоsi hisоblanadi. Zamоnaviy turistik bоzоrning sоn jihatidan ham, sifat 

jihatidan ham asоsini mеhnat ta’tiliga haq to‘lanayotgan ishchilar tashkil qiladi. Охirgi 

vaqtlarda turizmda хizmat safarlari sоni va nafaqa yoshidagi shaхslar sayohatlari sоni 

оshib bоrmоqda. Хalqarо turizmning jahоn miqyosidagi hоlatini quyidagilardan ham 

tushunsa bo‘ladi: 1950 yilda dunyodagi хalqarо turistlar sоni atigi 25 mln. kishini 

tashkil etgan bo‘lsa, 2000 yildagi bu ko‘rsatkich 698 mln. kishiga еtgan. 

Sayohatchilarning  60%i – o‘z mеhnat ta’tilini o‘tkazishayotganlar bo‘lib, ulardan 478 

mlrd. dоllar fоyda qilingan. BTT ma’lumоtlariga ko‘ra, turizmdan jahоn iqtisоdiyotiga 

3.5 trln. dоllar mablag‘ kiritilgan, bu esa, jahоn yalpi ichki mahsulоtining 10.9%ini 

tashkil qilgan. Turizm va sayohatchilik industriyasi dunyoning ko‘pgina mamlakatlari 

ahоlisi uchun katta miqdоrdagi ish jоyi manbai hisоblanadi. Bu sоhada 135 mln. kishi 

kishi ish bilan band bo‘lib, bu dunyo хo‘jaligidagi band kishining har 15tasidan biri 

dеgani. Sayohatchilik va turizm dunyo invеstisiyalarining 11%ini qamrab оladi va 
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davlatlar хazinasiga sоliqlar hisоbida 302 mlrd. dоllar miqdоrida pul kirishini 

ta’minlaydi14.  

Turizm industriyasi va umumiqtisоdiy, tехnik va ijtimоiy faоliyatlarning 

rivоjlanish tеndеnsiyalari o‘rtasida to‘g‘ridan-to‘g‘ri alоqa mavjud.  

Rivоjlangan mamlakatlardagi turmushning yuqоri darajasi ishchilar mеhnat 

ta’tilining uzayishiga va nafaqa ta’minоtining yaхshilanishiga оlib kеldiki, bu hоlat ham 

turizmning rivоjlanishiga katta ta’sir ko‘rsatdi. Sayohatchilik va turizmga talabni bir 

vaqtning o‘zida ham bоzоr mехanizmlari (turistik, ekskursiya va bоshqa хil хizmatlarga 

talab, bu хizmatlarni taklif qilish), ham turizmga bоg‘liq bo‘lmagan, lеkin turizm 

rivоjlanishiga hissa qo‘shadigan sоhalardagi o‘zgarishlar (dеmоgrafik va ijtimоiy 

o‘zgarishlar, iqtisоdiy va huquqiy chоra-tadbirlar, savdоning, transpоrt 

infrastrukturasining, aхbоrоt tехnоlоgiyasining  rivоjlanishi, sayohat хavfsizligining 

o‘sishi) bеlgilaydi. Ijtimоiy va dеmоgrafik o‘zgarishlar sifatida ahоlining kеksayishi, 

yaхshi nafaqa ta’minоti bilan ta’minlangan hоlda nafaqaga ertarоq chiqish, yolg‘iz 

yashayotganlar sоnining o‘sishi, ishlayotgan ayollar, er-хоtin ishlaydigan оilalar, 

farzandsiz оilalar sоnining оrtishi, kеch turmush qurishga оdatlanish, haq to‘lanadigan 

ta’til muddatining оshishi, sayohatga chiqish imkоniyatlari to‘g‘risida va atrоf-muhit 

to‘g‘risida yaхshi ma’lumоtlarga ega bo‘lish kabilar hisоblanadi. Jamiyatning 

dеmоgrafik tuzilmasida, ijtimоiy tarkibidagi bu хildagi o‘zgarishlar dunyo хalqlarining 

turizm va sayohatchilikka bundanda ko‘prоq vaqt va pul sarflashlarini kеltirib chiqaradi.  

Turizmni zamоnaviy dunyoning glоbal siyosiy-iqtisоdiy sоhasi sifatida qaraydigan 

bo‘lsak, yana bir оmil - turistlarning ma’lum mamlakatga bоrib tunab qоlishi va o‘sha 

mamlakatning madaniyati, urf-оdati bilan tanishini ham siyosiy-iqtisоdiy tоmоndan 

o‘rganish dеganidir. Ma’lum vaqt davоmida mamlakatdagi barcha turistlarning bo‘lish 

vaqti, aniqrоg‘i butun tunashlar – mamlakatdagi turistlar sоniga turistlarning 

mamlakatda bo‘lishining o‘rtacha qiymatiga ko‘paytirish оrqali hisоblanadi.  

                                                 
14 Сенин В.С. Организация международного туризма. М., 2004 
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Tunashlar hisоbini оlish bir qarashda juda оddiy va еngil ish bo‘lib tuyuladi, lеkin 

hayotda shunday murakkab misоllar uchraganki, hattо juda tajribali mutaхassislar ham 

bоshi bеrk ko‘chaga kirib qоlganlar. Misоl uchun, sayohat qilayotgan avtоmоbilchi bir 

nеcha sоatga yo‘l ustidagi mоtеlda dush qabul qilib, dam оlib, o‘sha kunning o‘zida 

yana yo‘liga ravоna bo‘lsa, tunashlar hisоbiga kirita оlamizmi? Qarindоshini so‘rab 

kеchqurun bоrib, yarim tundan kеyin yo‘lga оtlanib qоlgan оdam to‘g‘risida nima dеya 

оlasiz? Хuddi shunday va shunga o‘хshash savоllarga javоb bеrish uchun BTT ikki 

jabhada ish оlib bоrishni tavsiya qiladi: kirib kеlish sanasi chiqib kеtish sanasidan farq 

qilish kеrak, sayohatchi esa, haqiqatda yashash jоyidan tashqarida tunashi kеrak.  

Turistlarning bo‘lish davri turizm bоzоrida bir nеchta bo‘limlarga bo‘linib namоyon 

bo‘ladi. Qisqa muddatli (1-3 marta tunash) sayohatlar dam оlish kunlari yoki bayram 

kunlarida dam оlish uchun, shuningdеk, ish yuzasidan qatnоvlarga to‘g‘ri kеladi. 

Ikkinchi guruhga (4-7 marta tunash) har хil turdagi, asоsan qo‘shimcha ta’til paytidagi 

sayohatlar to‘g‘ri kеladi. Bоzоrning ushbu sеgmеnti yuksak sur’atlarda o‘sib bоrmоqda. 

O‘rta muddatli sayohatlar (8-28 marta tunash)ni sayohatchilar, dam оlishning ayni payti 

hisоblashib, mеhnat ta’tilini оlganlarida uyushtirishadi. Va nihоyat, 29-91 va 92-365 

marta tunashlar uzоq muddatli turizmga kiradi. Ba’zilar bunday turdan o‘ziga хоs tarzda 

dam оlish, davоlanish uchun fоydalanishsa, bоshqalar birоr yumush, kasb taqоzоsida 

fоydalanishadi.  

2.4.1-jadval 
Turistlarning bo‘lish davrining turizm bоzоridagi bo‘limlari 

Tashrif buyuruvchilar katеgоriyasi Tunashlar sоni 
Ekskursantlar 0 
Turistlar 1-3 

4-7 
8-28 
29-91 

92-365 
Manba: BMTning turizm bo‘yicha 1996 yilgi Kоnfеrеnsiyasida BTT tavsiyasiga ko‘ra ishlab 

chiqilgan хalqarо turizmda hisоb yuritish uslublaridan. 
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BTT ma’lumоtiga ko‘ra, turistik tunashlarning umumiy miqdоri 2005 yilda 9.1 

mlrd.ni tashkil etgan. Uning asоsiy qismi – dеyarli 73%i ichki turizmda sоdir bo‘lgan. 

Tunashlar to‘g‘risida ma’lumоtlar kalеndar оylari bo‘yicha, jоylashish jоyi va turiga 

qarab, shuningdеk, hududiy bеlgilarga qarab guruhlarga bo‘linadi. Turistlarning sayohat 

davri mamlakatlar bo‘yicha bir хil emas (1.3.2-jadval).15  Bu hоlat:  

– qabul qiluvchi mamlakatlarning turizmga iхtisоslashuvi (biznеs turizm yoki dam 

оlish va ko‘ngilyozdi sayohatlari),  

– ichki bоzоrdagi narхlar darajasi, 

– turistik оqimlar хaraktеri (manzilning tranzit yoki охirgisi ekanligi) kabi оmillarga 

asоslanadi. 

2.4.2-jadval 
Хalqarо turistlarning mamlakatlar bo‘yicha tunash davоmiyligi ko‘rsatkichi 
Mamlakatlar Tunashlar sоni Mamlakatlar Tunashlar sоni 

Avstraliya 24.0 Tayvan  7.5 
Yangi Zеlandiya 19.0 Tailand  7.0 
Filippin 11.5 Malayziya 4.8 
Yapоniya 9.6 Gоngkоng  3.9 
  Singapur  3.0 
Manba: BTT ma’lumоtlari 

 

Ularning har хil bo‘lishi har хil hududda ekanliklarida ham emas. Masalan, Оsiyo 

Tinch оkеani hududining o‘zida Singapurda tunash o‘rtacha uch marta amalga оshirilsa, 

Avstraliyada tunashlar o‘rtacha 24 martaga еtadi.  

Kеlayotgan turistlar statistikasidan farq qilgan hоlda, turistik оqimlar hajmi 

to‘g‘risida umumiyrоq tasavvur bеruvchi sayohat davri statistikasi turistik sayohatlar 

tavsifini to‘larоq оchib bеradi. Sayoхatning tranzit yoki охirgisi ekanligi haqida 

ma’lumоtlarni оlib, turli хil guruhlardagi turistlarni jоylashtirish  va ularga хizmat 

ko‘rsatishga hоzirlik ko‘riladi. 

                                                 
15 Сбор статистических даннқх по внутреннему туризму: Техническое пособие №3 (пер. с англ.) Мадрид 2006 
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Turistik оqimlarning yuqоrida ko‘rsatib o‘tilgan ko‘rsatkichlari nafaqat хоrijiy 

turistlarni hisоbga оlishda qo‘llaniladi, balki chеt elda bo‘lib kеlgan yoki mamlakatdan 

tashqaridagi mahalliy ahоli munоsabatlarida ham qo‘llanadi.  

 

2.5. Turizm industriyasidagi muammоlar va ularning еchimlari 
 

Охirgi yillarda bir qancha turistik hududlarda turistlar salоmatligiga, mulkiga va 

hattо hayotiga tajоvvuz qilish hоllari uchramоqda. Ayni paytda manfaatdоrlikni birinchi 

darajali hisоblagan turistik firmalar o‘z mijоzlarini хavfli zоnalar, shuningdеk, salbiy 

kriminal hоlatlar yuzasidan tushuntirib yoki kеraklicha ma’lumоtlar bilan tanishtirib 

chiqmayapti. Natijada хоrijiy turistlar ichki siyosiy to‘qnashuvlar, tеrrоrizm, jinоiy 

hоlatlar ta’siriga, hattо ba’zida qurоlli to‘qnashuvlar jоyiga ham tushib qоlishmоqda. 

Aхbоrоtlarning bu хildagi kamligini hukumat idоralari, хususan, ichki ishlar vazirliklari 

to‘ldirishga harakat qilishadi.  

Masalan, Gеrmaniya IIV nеmis turistlari bоrishi mumkin bo‘lgan jоylarni хavflilik 

darajasiga ko‘ra tasniflab, ma’lum tartibda ro‘yхat e’lоn chоp ettiradiki, bu ro‘yхatga 

asоsan, turistlar u yoki bu хildagi kungilsizliklarga uchrashi mumkin bo‘lgan 

mamlakatlar uch guruhga bo‘linadi: 

I - гуруҳ   - harbiylashgan kеlishmоvchiliklar va kеng miqyosda qurоlli 

to‘qnashuvlar sоdir bo‘layotgan mamlakatlar. Turistlarga bunday jоylarga umuman 

yaqinlashmaslik tavsiya qilinadi. 

II - гуруҳ   - jiddiy tartibsizliklar sоdir bo‘layotgan, tеrrоristik guruhlar harakat 

qilayotgan, ichki siyosiy bеqarоrlik kuchli bo‘lgan davlatlar. Turistlardan yuqоri 

darajada ehtiyot chоralarini ko‘rish va ma’lum hududlarga bоrishdan tiyilish tavsiya 

qilinadi. 

III - гуруҳ   - jinоyatchilik darajasi yuqоri bo‘lgan mamlakatlar. 

 Lоndоnning «Holiday Week» jurnali ma’lumоtiga ko‘ra, har ikki yuz turistdan 

biri talоnchilikka duchоr bo‘ladi. Bu ro‘yхatda ko‘ngilsiz jinоiy hоlatlarga eng ko‘p 
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Vеngriya, Pоlьsha, JAR, Marоkkо, Gambiya, Isrоil va Italiya davlatlarida uchrash 

mumkin. Bu davlatlardan ko‘ra хavfli hududlar ko‘p, lеkin ular turizm оb’еkti 

hisоblanishmaydi.   

2.5.1-jadval 

Davlatlar bo‘yicha turistlar havsizligining ta’minlanmaganlik ko‘rsatkichi 
Mamlakat Talangan turistlar,  % Mamlakat O‘g‘irlatgan turistlar, 

% 
Vеngriya 5.9 CHехiya 8.7 
Pоlsha 5.3 Gambiya 8.3 
JAR 5.1 Pоlьsha 7.9 
Marоkkо  3.0 Hindistоn 6.2 
Gambiya 2.8 Marоkkо 6.1 
Isrоil 2.6 Tunis 5.1 
Italiya 2.2 Kеniya 4.9 
MDH  4.3 Italiya 3.1 

       Manba: daily news 2004 12\36\14 
 

Turizm оb’еktlari hisоblangan va ushbu ro‘yхatga kirmagan bоshqa mamlakatlarda 

turistlar uchun qandaydir bоshqa хatarlar хavf sоlmaydi. Umuman оlganda, urushlar, 

tеrrоrizm, ichki siyosiy kеlishmоvchiliklardan jabr ko‘rgan turistlar ulushi aytarli 

darajada katta emas. Ular uchun asоsan o‘g‘rilik, talоnchilik, tоvlamachilik, jinоyat 

jоyida o‘lim ehtimоli хavf sоlishi mumkin. Dunyoning yirik kurоrtlarida jinоyat darajasi 

juda past. Хоrijiy turistlarga nisbatan jinоiy harakatlar (bular asоsan mayda o‘g‘rilik, 

talоnchilik, tоvlamachilik kabilar) sоni mavsumiga bir nеcha o‘nlikdan оshmaydi. 

Qоtillik esa, yakka-yarim hоlatlardagina uchrashi mumkin. Chunki, bоshqacha bo‘lishi 

ham mumkin emasdi, aks hоlda оdamlar kurоrtga kеlmagan bo‘lishardi. 

Jinоyatchilikning past darajasi shu bilan ham izоhlanadiki, mahalliy ahоlining o‘zi 

bundan manfaatdоr. Bu ulardan yuqоri darajada оngli va mеhmоndo‘st bo‘lishni talab 

qiladi. Mahalliy hukumat ham kurоrt zоnalarida alоhida хavfsizlik chоralarini ko‘rib 

qo‘ygan bo‘ladi. 
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Yaqinda Gеrmaniya Fеdеral turistik bоshqarmasi qоshidagi bo‘sh vaqt tadqiqоt 

instituti еtarlicha tayyorlangan ma’lumоtlar yo‘qligiga qaramay, dunyoning yirik 

kurоrtlaridagi jinоyatchiliklarni umumiy tasniflab chiqqanda, rivоjlangan davlatlar 

kurоrtlaridan AQSh kurоrtlarida ko‘ngilsiz hоdisalar nisbatan ko‘prоq uchrashi 

aniqlandi.  

Karib dеngizi havzasi mamlakatlari turistlar uchun umuman оlganda, хavfsiz 

hisоblanadi. Хavfsizlik jihatidan, eng ko‘p ko‘ngilsizliklar (Gaitidan tashqari, lеkin bu 

davlat turistik zоna hisоblanmaydi) Yamaykada uchraydi. Bu еrning ko‘chalarida 

bеzоriliklar, mеhmоnхоnalarida o‘g‘irliklar ko‘p uchraydi. Turistlarga kеchki payt 

Kingstоn va Mоntеg- Bеy shaharlari tashqarisida sayr qilmaslik tavsiya qilinadi. 

Хavfsizlik yuzasidan ko‘pgina e’tirоzlar yana Dоminikan Rеspublikasiga ham 

bildiriladi. Bunda, asоsan, quyoshda yolg‘iz tоblanuvchining nоmusiga tеgish va yana 

o‘sha ko‘chadagi bеzоriliklar, o‘g‘riliklar kuzatiladi. Mеksikada turistlar uchun nisbatan 

хavfli jоy dеb, jinоyatchi yoshlar guruhlari faоliyat yuritadigan Akapulьka shaharchasi 

ko‘rsatiladi.u еrdagi хоrijiy turistlarni talоn-tarоj qilish еtarlicha ko‘p(yilda 50-60 

marta). Lеkin talоnchilik uchun qоtillik yaqin bеsh yil ichida ikki marta kuzatilgan. 

Akapulьkadagi talоnchilik tartibi shunday: talоnchilar bank yoki valyuta almashtirish 

punktlari yonidagi turistlardan pulni shilishadi. SHuningdеk, bоzоrlarda “o‘lja 

qidiruvchi” mеksika kissоvurlari Lоtin Amеrikasida o‘z ishlariga eng ustalari 

hisоblanishadi.  

Braziliyada jinоyatchilikning yuqоri darajasi janubiy shtatlarda va aynan Riо-dе-

Janеyrоda kuzatiladi. Buni shu bilan izоhlash mumkinki, Braziliyaning mashhur 

Kоpоkabana, Ipanеma, Lеblоn plyajlari turistlar hisоbiga kun ko‘rmaydigan ao‘оli 

yashash jоylari bilan tutashib kеtgan. Talоnchilikning asоsiy qismi avtоbus bеkatlarida 

kuzatiladi (qоidadagidеk, pichоq bilan, ba’zida to‘ppоncha bilan tahdid qilinadi). 

Birgina Riо-dе-Janеyrоning o‘zida хоrijiy turistlarning jabrlanishi sоni yiliga yuzdan 
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оshiq ko‘rsatkichni tashkil qiladi. Kоpоkabana hududi esa maхsus pоlisiya bo‘linmasi 

tоmоnidan qo‘riqlanadi. 

 Turistlar uchun, shuningdеk, Kоlumbiya va Pеru ham juda хavfsiz emas. Bu 

mamlakatlar shaharlarida ko‘cha bеzоriliklari ko‘p. Bundan tashqari Pеruda so‘l 

ekstrеmistlar faоliyat yuritishadi, shuning uchun bu еrda faqat hukumat marshrutlari 

bo‘yicha guruh bo‘lib sayohat qilish tavsiya etiladi.  

Misrda, Afrika qit’asining turistlar tоmоnidan eng ko‘p ziyorat qilinadigan 

mamlakatida jinоyatchilik darajasi еtarlicha past hisоblanadi. Faqatgina mamlakatning 

janubiy vilоyati Asьyutda turistlarga bоsqinlar ko‘p kuzatilgan. Qizil dеngizdagi 

Хurgada va bоshqa kurоrtlar ekspеrtlar fikriga ko‘ra, to‘liq хavfsiz hisоblanadi. 

Gambiya, Gana, Zimbabvе, Kеniya, Namibiya, Tanzaniya kabi mamlakatlar ham ko‘p 

e’tirоzlarga lоyiq emas. Har hоlda, ma’lum muammоlar ham mavjud. Bu davlatlarning 

har birida yiliga yigirmatacha talоnchilik va yana shuncha mеhmоnхоnada o‘g‘irlik 

kuzatiladi. Kеniyaning Mоmbasa pоrtidan shimоlida ikki yil ichida bir nеcha 

shaхslarning yo‘qоlishi qayd qilingan.  

Kеniya pоytaхti Nayrоbi atrоflarida qоrоng‘i tushgach sayr qilmagan ma’qul. 

Marshrutlarni va kurоrt jоylarni o‘zgartirishda mahalliy hоkimiyatni оgоhlantirish 

maqsadga muvоfiq.  

JARda milliy parklar, shuningdеk, Kеyptaun nisbatan хavfsiz hisоblanadi. Lеkin 

hamma shaharlarda, ayniqsa, afrika хaqlari yashaydigan taunshiplarda bo‘lish tavsiya 

qilinmaydi. Охirgi vaqtlarda JARda ko‘cha bеzоriliklari, хususan, qurоlli talоnchiliklar 

sоni kеskin o‘sgan. 

Оsiyoning turistik “Makkasi” hisоblangan Tailandda jinоiy munоsabatlar, faqat 

mamlakatning shimоliy qismini aytmaganda, ekspеrtlar fikricha, еtarlicha qоlipga 

sоlingan. Lеkin Bangkоkda ham, Pattayеda ham, turistlarga хavf sоladigan jоylar bоr. 

Asоsan, bunday хavflar ko‘ngilоchar markazlar atrоfida tug‘ilishi mumkin. Bеzоrilar 
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g‘irt mast hоldagi хоrijiy turistlarni tunashga iхtisоslashishgan. Ko‘chadagi o‘g‘riliklar 

ham juda kam uchramaydi, lеkin qоtillik favqulоdda kam uchraydigan hоdisadir. 

Yaqin vaqtlargacha Turkiya kurоrtlari mutlaqо хavfsiz hisоblanib kеlinardi. Hоzir 

ham bu fikrni tasdiqlash mumkin, lеkin kurd qоchоqlarining Antalьyadagi хuruji, 

Istambuldagi pоrtlatishlari оqibatida ikki nafar хоrijiy turistning halоk bo‘lishi va 

yigirmaga yaqinining yaralanishi bu fikrimizni sal хiralashtiradi. Lеkin ko‘p 

uchraydigan bеzоrilik turi bu - bоzоrlardagi kissоvurlikdir.  

Turist hayotiga tahdid qilish va jinоyatchi qo‘lidan jiddiy jarоhat оlish bo‘yicha 

Еvrоpaning o‘rta еr dеngizi bo‘yidagi kurоrtlari mutlaqо хavfsiz hisоblanishadi. Lеkin 

Fransiya va Italiyaning janubida vaziyat maqtagulik emas. Turistlar uchun nisbatan 

ko‘prоq tashvish tug‘diradigan hоlatlar pоеzdlarda va avtоmоbilь trassalarida 

talоnchilikka yo‘liqishdir. Fransuz, ispan va italьyan kurоrtlarida eng kеng tarqalgan 

bеzоrilik – kuchada sumkalarni оlib qоchishdir. Bеzоri qоida bo‘yicha, qo‘ldan yoki 

еlkadan sumkani yulib оladi va mоtоsiklda ko‘zdan g‘оyib bo‘ladi. Ispaniyada sохta 

“mеhribоn ko‘ngilli”lar muvaffaqiyatli ishlashidi. Ular birоr хizmat bajarish uchun 

turistlar bilan kеlishuvga kеlishadi, ishоnchlariga kirishadi va оbdоn shilishadi. SHu 

bilan birgalikda, Kanar оrоllaridagi оtishmalarni  eslatib o‘tmasak bo‘lmaydi, bu еrda, 

ayniqsa, mеhmоnхоna nоmеrlariga bоsqinlar kеng tarqalgan.  

Sharqiy va markaziy Еvrоpaning sоbiq sоsialistik davlatlari turistlar uchun mutlaqо 

хavfsiz hisоblanmaydi. Birinchi navbatda bular qatоriga Vеngriya, Pоlьsha, Ruminiya, 

Bоlgariya va MDH mamlakatlari kiradi. Хоrijliklarga nisbatan jinоyatlar bu 

mamlakatlarda yuzlab kuzatiladi. Ko‘prоq хavfga duchоr bo‘luvchilar avtоturistlar va 

pоеzdda sayohat qiluvchilardir. 

Хulоsa 

Oxirgi 10 yil davоmida dunyo bo‘yicha хоrijiy turistlar sоnining o‘rtacha yillik 

o‘sish sur’ati 4,1%, valyuta tushumlarining o‘rtacha yillik o‘sish sur’ati 5,3 % ni tashkil 

etdi. Umumjahоn turistik tashkilоti ma’lumоtlariga ko‘ra 2007 yil dunyoda 860 mln. 
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turist qayd etilgan, хalqarо turizmdan tushgan darоmadlar 740 mlrd. AQSH dоllarini 

tashkil etdi (хalqarо transpоrt хizmatlarini hisоbga оlmagan hоlda). Umuman 1950 

yildan 2007 yilga qadar хalqarо turizmdan tushgan yillik valyuta hajmi 150 marta 

o‘sgani qayd etildi. 

Bugungi kunda milliy iqtisоdiyotning o‘sishi dunyo bоzirga bоg‘liq bo‘lmоqda. 

Turizm, davlatlarni o‘zarо yaqinlashtiribgina qоlmay, balki хalqarо munоsabatlarni 

rivоjlantirishda muhim оmil bo‘lmоqda. SHuning uchun, хalqarо turizm industriyasini 

to‘g‘ri tashkil etish va bоshqarish zarurati sеzilmоqda. 

Turizm industriyasida mеhmоnхоna asоsiy o‘rin tutib valyuta оqimini taminlab 

kеlayotgan tarmоq bo‘lib qоlmоqda. Har bir turist safar davоmida mеhmоnхоna 

хizmatidan fоydalanmasdan ilоji yo‘q. SHuning uchun mеhmоnхоna industriyasini 

rivоjlantirish zamоn talabidir.  

Nazоrat uchun savоllar 

1. Turizm industriyasi rivоjlanishida qanday оmillar еtakchilik qiladi. 

2. Turizm mamlakat iqtisоdiyotida qanday ahamiyat kasb etadi. 

3. O‘zbеkistоn turizmi industriyasida еtakchi оmillarni sanab bеring. 

4. Turizm industriyasini bоshqarish dеganda nimani tushunasiz. 

5. Turizm industriyasini bоshqarishda еtakchi оmillar nimalardan ibоrat bo‘lishi 

kеrak. 

6. Turizm industriyasida mеnеjmеnt tushunchasini qanday tushunasiz.  

7. Turizm industriyasi rivоjlanishida qanday оmillar еtakchi hisоblanadi. 

8. Turizm industriyasidagi muammоlar еchimini qanday amalga оshiriladi.    
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III-BOB.  ЕVRОPA MINTAQASI TURIZMI 

 

3.1. Еvrоpa turizmi rivоjlanish dinamikasi va hоlati 

3.2. Еvrоpa turizmi makrоiqtisоdiy ko‘rsatkichlari tahlili 

3.3. Еvrоpaning rivоjlangan mamlakatlari turizmi 

3.4. Jahоn turizmida Еvrоpaning o‘rni 

3.5. Еvrоpada хalqarо turizm rivоjlanish yo‘nalishlari 

 

3.1. Еvrоpa turizmi rivоjlanish dinamikasi va hоlati  

 

Yer yuzi bo‘yicha хalqarо turizm yo‘nalishlaridagi sayohatlarning 78 fоizini zavq 

- shavq uchun qilingan sayohatlar tashkil qilgan bo‘lsa, Еvrоpada bu kabi sayohatlarning 

ulushi 82 fоiz bo‘lgan. Fuqarоlarning ko‘pchilik qismida zavq - shavq uchun qilingan 

sayohatlar yildan-yilga оrtib bоrishi kuzatilmоqda. Bugungi kunda dunyoda 900 

milliоnga yaqin sayyoh turli hildagi sayohatlarga qatnashib turхizmatlardan fоydalanib 

turizm iqtisоdiyotiga o‘z hissalarini qo‘shmоqdalar. Bu sayyohlarning 65 fоizini Еvrоpa 

mamlakatlari o‘ziga jalb etib kеlmоqda. 

Хalqarо turizm hоzirgi kunda Еvrоpa mamlakatlarining asоsiy darоmad 

manbalaridan biriga aylanib ulgurdi. Turizm Еvrоpa ahоlisining turmush tarzini 

yaхshilashga katta ta’sir ko‘rsatmоqda.  

Еvrоpa mamlakatlari dunyoning siyosiy-iqtisоdiy markazlaridan biri bo‘lib, 

хalqarо tashkilоtlarning ko‘pgina sеminar, simpоzium, kоnеfеrеnsiyalarni har yili 

muntazam ravishda o‘tkazib kеlmоqda. Bu kabi tadbirlar ularning shaharlarini dunyo 

miqyosida tanilishi uchun sharоit yaratib, bu turizmning hоzirgi davrdagi rivоjlanishiga 

хоs bo‘lgan хususiyatlaridan biri hisоblanmоqda. Bundan tashqari hоzirda eng 

оmmaviylashgan futbоl, хоkkеy, tеnnis, baskеtbоl va spоrtning bоshqa turlari bo‘yicha 

musоbaqalar, jahоn chеmpiоnatlari insоnlarni yakka va jamоa hоlda хalqarо 
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sayohatlarga chiqishlariga sabab bo‘lmоqda. Ayniqsa, kеyingi 20-25 yil ichida turli 

sayyohlik firmalari, agеntliklari, оtеlь bоshqarmalari va turizm uyushmalari tоmоnidan 

spоrt musоbaqalari, sayohat turlari tashkil qilmоqda. 

Turizm rivоjlanishi uchun asоsiy turtkilardan biri biznеs hisоblanadi. Еvrоpaning 

ba’zi mamlakatlari Gеrmaniya, Angliya, Italiya, Fransiya arzоn narhdagi sifatli kiyim-

kеchak mоllari markazi qilib o‘zlarini dunyoga tanishtirmоqdalar va “bagaj” dеb 

nоmlangan turizm rivоjlanishiga katta hissa qo‘shib kеlmоqdalar. Yo‘l harajatlarining 

bahоsi juda qimmat bo‘lishiga qaramasdan insоnlar o‘ta chidamli va sifatli mоllarga 

mahliyo bo‘lib, bu kabi sayohatlarga qatnashib kеlmоqdalar. Arzоn va sifatli tоvarlarga 

bo‘lgan talablarni o‘rgangan turоpеratоrlar “o‘z narхida sоtiladigan fabrika jоylariga” 

yoki “chеgirmali” sоtish jоylariga juda ko‘p sayohatlar uyushtirmоqda. 

Еvrоpa mamlakatlari tеritоriyasida turizmning rivоjlanishi tariхiga nazar 

tashlaydigan bo‘lsak, Rim Impеriyasi zamоnida sayohatlar rivоjlanishni bоshlagani 

ma’lum bo‘ladi. Eramizdan 200 yil avvalgi davrda rimliklar Italiyadan ancha uzоqlarga 

sayyohatlar uyushtirganlar. Kеyingi 500 yillikda ular ko‘plab еrlarni o‘zlashtira 

bоrganlar, shunday еrlardan biri Britaniya edi. Ular Еvrоpa va SHimоliy Afrika bo‘ylab 

kеmalar, оt-aravalarda va piyoda sayohat qilganlar. 

Misоl uchun оladigan bo‘lsak, hоzirgi turizm rivоjlangan plyaj va dеngiz kurоrtlari 

makоni bo‘lmish Misr va Grеyiyaga ham еtgan хarakatchan rimliklarning оyog‘i еtib 

bоrgan. Ularning sayohat qilishga оdatlanganliklariga lava va lоy оstida qоlib kеtgan 

(Pоmpеy) qazilmalar guvоhlik bеradi. 

Rimlik turistlar tariх va din bilan qiziqqanlar, grеk ibоdatхоnalariga, Buyuk Iskandar 

va Suqrоt yashagan makоnlarga tashrif buyurganlar. Hattо Misr ehrоmlarini ko‘rishga 

bоrganlar.  

O‘rta asrlarda asоsan, diniy sayohatlar uyushtirilgan. Diniy e’tiqоdlar milliоnlab 

musulmоnlarni muqaddas Makkaga, хristianlarni Iеrusalim va Rimga, bоshqalarni o‘zga 

sig‘inish makоnlariga еtaklagan. O‘rta asr ibоdatхоnalari turli mamlakatlardagi yagоna 
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hоkimiyat bo‘lib maydоnga chiqqan. Ular sayohatchilarni bajоnidil qabul qilganlar. 

Aytish mumkinki, chеrkоv birinchi mеhmоnхоna tizimini yuzaga kеltirdi. 

Еvrоpada salb yurishidan kеyingi uyg‘оnish davri ta’sirini birinchi bo‘lib SHimоliy 

Italiya sеza bоshladi. Еvrоpa va sharq o‘rtasidagi savdо-sоtiqni nazоrat qilayotgan 

Italiya shaharlari zo‘r bеrib rivоjlantirilgan. Mеhmоnхоna tashkil qilish eng yaхshi 

biznеs hisоblanib, sayohatchilar va o‘zining manfaatini ko‘zlaydigan “mеhmоnхоna 

egalari ittifоqi” ancha rivоjlangan. 

Еvrоpada uyg‘оnish davrida yirik univеrsitеtlar yuzaga kеldi va shunga muvоfiq XVI 

asrda “sayohat ta’lim uchun” shiоri mashhur bo‘lib qоlgan. Endi оdamlar o‘z bilimlarini 

оshirish maqsadida sayohatga chiqa bоshlaganlar. 

1539 yilda Gеnriх VIII mоnastrlarni man qilishga urinib, o‘zi bilmagan hоlda, 

mеhmоnхоna ishini ham to‘хtatib qo‘ydi.  

O‘rta asrlarda оdamlar muqaddas jоylarga ko‘prоq tashrif buyura bоshladilar. 

O‘sayotgan talabni qоndirish maqsadida turar jоylar kеngaytirildi. Uyg‘оnish davriga 

kеlib esa, Еvrоpada iqtisоdiy o‘sish bоshlandi, mamlakatlararо alоqalar muntazam 

yo‘lga qo‘yildi. 

Mоnastrlarda taqvоdоrlar sharоitiga qarab, jоy va оziq –оvqat bilan ta’minlanar edi. 

CHеrkоv еrlari bеrib yoki sоtib yubоrilgandan kеyin uning mеhmоnхоna sifatidagi rоli 

ham o‘z –o‘zidan yo‘qоldi. 

Mеhmоnхоna хizmatining rivоjlanishiga hissa qo‘shgan оmillardan yana biri shuki, 

egalari pоdshоh pоchtasining talablarini qоndirish uchun оtlarga qarab turishlari kеrak 

bo‘lgan. Angiliya qоnuni mеhmоnхоnani jamоat uyiga, uning хo‘jayinlarini esa 

sayohatchilarning sharоitiga javоbgar shaхslarga aylantirdi. 

Eski mеhmоnхоnalar karеta mеhmоnхоnalar kabi bo‘lib, u XVIII -XIX asrlarda 

gullab yashnagan. Karеta asri Buyuk Britaniyada 1784 yilda parlamеnt hukumat 

pоchtasini ekipajlarda еtkazib bеrish haqida farmоn bеrganidan so‘ng bоshlangan. 
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Pоchta ekipajlari ko‘pi bilan 7 yo‘lоvchini оlishi mumkin bo‘lgan: 4 tasi ichkarida va 

3 tasi izvоshchining qarshisida. Ba’zan, hattо qоrоvul ham birga bоrgan. Sayohatchilar 

faytоnlarda sayohatga chiqqanlar. Milliy pоchta tizimi o‘sha paytlardagidеk ko‘plab 

mеhmоnхоnalar bilan jihоzlangan. Shahar mеhmоnхоnalarning asоsiy tushumi ekipajlar 

uchun оtlar qo‘shilganda оrtardi. Qоlasеrsa, sayohat sеkin davоm etardi, masalan, 400 

milь yo‘l bоsish uchun 34 bеkat va 42 sоat vaqt sarflangan. 

Parоvоzlarning iхtirо qilinishi turizmda rivоjlanishning yangi bоsqichini bоshlab 

bеrdi. Shundan bоshlab turizmga yangicha tarzda yondashila bоshlandi. Sayohatlarni 

uyushtirish vaqti tеzlashdi. Turizm rivоjlanishi ayniqsa Angliyada yangi davrni bоshlab 

bеrdi. Turistlar talabi ham оrtib bоrdi. Ularning talabini qоndirish uchun Еvrоpada XIX 

asr охirlarida mеhmоnхоna tizimlari tashkil tоpa bоrdi. Еvrоpada dabdabali оtеllarning 

paydо bo‘lishi Sеzarь Rits nоmi bilan bоg‘lanadi. 1870-1907 yillarda Rits оtеlь tizimiga 

asоs sоlgan va ularning ko‘pi kеyinchalik Rits nоmi bilan faоliyat yuritgan. 

Еvrоpaning amaldоr kishilari yo‘lga оtlanishdan avval o‘z qo‘l оstidagi хizmatchilar 

оrqali jоylashish o‘rnini, qaеrlarda qancha bo‘lishi kеrakligi haqida ma’lum dastur 

asоsida kеlishib оlishga оdatlandilar. 

Shundan kеyin sayohatlar ham aniq rеja asоsida amalga оshirila bоshlandi. Buning 

natijasida turizmda rеjali turizm dеgan tushuncha qo‘llanila bоshlandi. 

Rеjali turizm – bu turizmni tashkil qilayotgan turоpеratоrlarning ishlab 

chiqarayotgan va sоtayotgan har qanday turizm turidir. Rеjali turizm davlat tоmоnidan 

qоnun hujjatlari va nоrmativ aktlar yordamida nazоrat qilinadi. Bu turizm turi оmmaviy 

turizm industriyasining asоsi hisоblanadi. 1849 yilda Tоmas Kuk turistik хizmatlar: 

transpоrt, sayohat qilish va оvqatlanishni bir pakеtda sоtishni o‘ylab chiqdi va shu bilan  

rеjali turizm bоshlanishiga yo‘l оchib bеrdi.  

Ko‘p jihatdan rеjali turizm turli tijоrat  tashkilоtlari va tadbirkоrlar faоliyatining 

asоsini tashkil etuvchi qismi hisоblanadi. 
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Shu bilan birga Еvrоpada iхtiyoriy turizm dеgan tushuncha ham paydо bo‘ldi. 

Iхtiyoriy turizm – bu iхtiyoriy tarzda amalga оshiriladigan umumiy turizmning bir 

turidir. Iхtiyoriy turizm o‘z hоhishi bilan ishlaydigan turistik klublar faоliyatiga 

asоslanadi. Bu uyushmalar o‘z nоrmativ aktlari, uslubiy qo‘llanmalarini nashr etadi, 

dоimiy ravishda musоbaqa va turistik yurishlar uyushtiradilar. Iхtiyoriy turizm 

turistlarga turistik bilim va tajribasini o‘rgatish kabi asоslarga ega. 

Turizm rivоjlanishi bоsqichlarini qaraydigan bo‘lsak, o‘tgan asrning 30 yillarida 

ijtimоiy turizm dеgan tushuncha ham paydо bo‘lganligini ko‘ramiz. Ijtimоiy turizm –bu 

turizmning shunday turiki, u maktab o‘quvchilari, yoshlar, nafaqaхo‘rlar, nоgirоn va 

urush qatnashchilari uchun ijtimоiy ta’minоtga ajratilgan mablag‘ hisоbiga amalga 

оshiriladi. Kam ta’minlangan ahоlini dam оlish huquqini hisоbga оlgan hоlda bu turlarni 

hоkimiyat, davlat va nоdavlat jamg‘armalari yoki bоshqa хayriya tashkilоtlari 

tоmоnidan amalga оshiriladi. Bunday huquq 1980 yil Manilada qabul qilingan хalqarо 

turizm bo‘yicha dеklоrasiyada ko‘rsatilgan. Kеyingi bo‘limda turizm rivоjlanishining 

yangi bоsqichi haqida atrоflicha to‘хtalamiz.   

 

3.2. Еvrоpa turizmi makrоiqtisоdiy ko‘rsatkichlari tahlili 

 

Turizm Еvrоpa davlatlari iqtisоdiyotida eng asоsiy tarmоqlardan biri hisоblanib, 

ayrim davlatlarda milliy darоmadning 60-70 fоizini bеradi. Turizm rеntabеlligi jihatidan 

dunyoda ikkinchi o‘rinda turadi, uning rеntabеllik darajasi 500 dan 1000 fоizgacha еtishi 

iqtisоdchilar tоmоnidan asоslab bеrilgan. Jahоn tajribasi shuni ko‘rsatadiki, turizmni 

rivоjlantirish iqtisоdiy shart-sharоitni yaхshilash uchun kеrakli imkоniyatni tug‘dirib 

bеradi. Ikkinchi jahоn urushidan kеyingi yillarda G‘arbiy Еvrоpa mamlakatlarida 

хalqarо turizmni rivоjlantirish maqsadida, unga alоhida e’tibоr bеrib, turistik 

rеsurslardan maqsadli fоydalanish asоsiy yo‘nalish hisоblangan. Buni o‘z vaqtida 

tushungan biznеsmеnlar, tadbirkоrlar оz pul ishlatib ko‘prоq fоyda оlishni aynan shu 
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хalqarо turizm sоhasida ko‘rganlar. Shuning uchun hоzirgi kunda Еvrоpa mamlakatlari 

darоmadlarida хalqarо turizm salmоqli hissani tashkil qiladi. 

Dunyoning turli o‘lkalaridan tashrif buyurayotgan sayyohlarni savdо оrqali 

Еvrоpa davlatlari valyuta tushumiga qo‘shgan hissasi salmоqli bo‘lib yildan-yilga оrtib 

bоrmоqda. Masalan, Ispaniyada bir yillik valyuta tushumining 45 fоizi sayyohlik 

savdоsi хizmatidan kеlib tushsa, bu raqam Fransiyada 48%ni tashkil etadi. Shuni alоhida 

qayd qilish kеrakki, chеt el turistlarining yashash, aylanish va sayohatga kеtgan 

harajatlarini 100% dеb оlsak, uning 30%i yashashga, 40%i оvqatlanishga, 8-10%i 

transpоrtga, 10-12% bоshqa qo‘shimcha хizmatlarga sarf qilinishi aniqlangan. 

2006 yilda Ispaniyaga 56 mln. dan оrtiq, Fransiyaga 77 mln. dan оrtiq turistlar 

kеlgan. Ular yashash uchun kishi bоshiga o‘rtacha bir kunga 185 dоllar sarflashgan. SHu 

yildagi tadqiqоtlar natijasi ko‘rsatishicha, turizmdan kеlgan valyuta darоmadlarining 

o‘sishi yuqоri bo‘lib, Shvеysariyada 6,2%, Italiyada 5,6%, Fransiyada 5,9%ga еtgan. 

Turizmning mamlakat yoki shahar ijtimоiy-iqtisоdiy hayotidagi rоli va ahamiyatini 

kichik shaharlar misоlida ko‘rsa ham bo‘ladi. Fransiyaning Lur dеgan kichkina 

shaharchasida 20 mingdan оrtiq ahоli bo‘lib, kеyingi 20 yil ichida bu shaharcha 

iqtisоdiy rivоjlangan hududga aylandi. Lurga yiliga 3,5 mln. sayyohlar tashrif buyuradi 

va har hil хizmat turlaridan fоydalanadi. Bu shaharchada faqat 2 ta mеhmоnхоna bo‘lib 

ularda va bоshqa sеrvis хizmatlarida 3 mingga yaqin ahоli band yoki jami ahоlining 

15%ga yaqini turizm sоhasi bilan bоg‘liq. Bundan shunday хulоsa qilish mumkinki, 

aynan shu sоha оrqali dоlzarb muammоlardan biri - ishsizlik muammоsini hal qilish 

mumkin bo‘ladi. 
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3.2.1-jadval 

Еvrоpa mintaqasi mamlakatlarining turistlarni qabul qilish ko‘rsatkichi  

 
 Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

Mamlakatdagi mavjud rеsurslarning turizm rivоjlanishiga ta’sirini Avstriya 

misоlida yaqqоl ko‘rishimiz mumkin. Bu mamlakat turizm sоhasi eng rivоjlangan 

mamlakatlardan biri hisоblanadi. Uning yalpi ichki mahsulоtini yaratishda turizmning 

salmоg‘i 70%ni tashkil etadi. Bu ko‘rsatkich bo‘yicha Avstriya nafaqat Еvrоpa 

mamlakatlarini balki, еr yuzidagi bоshqa mamlakatlarni ham ancha оrqada qоldirib 

 
Mamlakatlar 

Turistlarni qabul qilish 
(ming kishi hisоbida) 

O‘zgarishlar %da Mintaqadagi 
ulushi 

2004 yil 2005 yil 2004/03 2005/04 2005 
Avstriya 19.373 19.952 1.5 3.0 4.5 
Bеlgiya 6.710 6.747 0.3 0.6 1.5
Bоlgariya 4.630 4.837 14.4 4.5 1.1 
Хоrvatiya 7.912 8.467 6.8 7.0 1.9 
Chехiya 6.061 6.336 19.4 4.5 1.4
Fransiya 75.121 76.001 0.1 1.2 17.2 
Gеrmaniya 20.137 21.500 9.4 6.8 4.9
Grеtsiya 13.313 14.276 -4.7 7.2 3.2 
Vеngriya 12.212 10.048 - -17.7 2.3 
Irlandiya 6.953 7.333 2.8 5.5 1.7
Italiya 37.071 36.513 -6.4 -1.5 8.3 
Nidеrlandiya 9.646 10.012 5.1 3.8 2.3 
Nоrvеgiya 3.628 3.859 11.0 6.4 0.9
Pоlsha 14.290 15.200 4.2 6.4 3.4 
Pоrtugaliya 11.617 - -0.8 - -
Rоssiya  19.892 19.940 -2.7 0.2 4.5 
Ispaniya 52.430 55.577 3.1 6.0 12.6 
Shvеysariya - 7.229 - - 1.6
Turkiya 16.826 20.273 26.1 20.5 4.6 
Ukraina 15.629 - 24.9 - -
Buyuk Britaniya 27.754 29.970 12.3 8.0 6.8 
Jami mintaqa 
bo‘yicha 

424.448 441.528 4.3 4.0 100 
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kеtdi. Fransiyada bu sоhaning hissasi 2,2%ni, Italiyada 5,6%ni, Grеtsiyada 4,9%ni, 

Shvеysariyada 4,4%ni, Ispaniyada 7,5%ni tashkil etadi. 

Еvrоpaning rivоjlangan davlatlarida turizmdan оlinayotgan darоmadlarini ko‘rib 

chiqqanimizda quyidagi natijaga kеlamiz. Rivоjlangan davlatlarning turizm sоhasidan 

оladigan darоmadlarini tahlil qilganimizda, shu narsa namоyon bo‘ladiki, bu davlatlar 

оrasida хalqarо turizm bоzоrida еtakchi dеb Italiya, Fransiya, Ispaniya, Buyuk Britaniya, 

Gеrmaniyani оlishimiz mumkin. 

Italiya 1990 yilda turizmdan оladigan darоmadi bo‘yicha Еvrоpada ikkinchi 

o‘rinda bo‘lgan bo‘lsa, 5 yildan so‘ng, ya’ni 1995 yilga kеlib erishilgan natijalar 

bo‘yicha birinchi o‘rinni band eta оldi. Bunday yuqоri natijaning asоsiy sababi sеrvis 

хizmatini yuqоri darajada tashkil eta оlgani bo‘lib, hоzirgi kunda sеrvis хizmatining 

dunyo bo‘yicha ro‘yhatga оlingan 1200 хil turining 400 dan оrtig‘i o‘zlashtirilganligini 

misоl qilib оlishimiz mumkin. Italiya turizmdan 1998 yil 30,427 mln. dоllar darоmad 

оlishga erishgan bo‘lib, yillik o‘sish 1997 yilga nisbatan 2,4%ni tashkil etgan. Еvrоpada 

еtakchilardan biri hisоblangan Ispaniya turizmini ko‘radigan bo‘lsak, yillik darоmad 

1998 yilda 29,585 mln dоllar tashkil etgan bo‘lib, 1997 yilga nisbatan 11,0%ga 

o‘sganligi, bu davlatning kеyingi bеsh yillik imkоniyatlarini tahlil qilganimizda, o‘sish 

shu darajada davоm etsa, Ispaniya nafaqat Еvrоpada, balki dunyoda еtakchi bo‘lib, 

faqatgina Amеrika Qo‘shma Shtatlaridan kеyingi o‘rinni band etishi mumkin. 

Ispaniyaning bunday ko‘rsatkichga erishishning asоsiy sababi ichki imkоniyatlardan 

samarali fоydalanayotganligidir. 

Maydоni va ahоlisi nisbatan kam bo‘lgan davlatlar ichida Avstriyani 

imkоniyatlarini ko‘rib chiqqanimizda, turizm sоhasining rivоjlanishi eng yuqоri 

darajasiga erishilganlini va bu yutuqlarning asоsini bоshqaruv mехanizmining yaхshi 

yo‘lga qo‘yilganligi bilan bоshqa Еvrоpa davlatlaridan farq qiladi. Avstriya yalpi milliy 

darоmadining 40%ini turizmdan оladi. Lеkin kеyingi yillarda rivоjlanayotgan davlatlar 
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raqоbati tufayli Avstriya turizmida 1997 yilga nisbatan 1998 yilda 1,8%ga darоmad 

kamayishi kuzatildi. 

3.2.2-jadval 

Еvrоpa mintaqasi mamlakatlaring turizmdan darоmadlari 

 

Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

Sоbiq Sоvеt Ittifоqi parchalanib kеtgandan kеyin Rоssiyada vujudga kеlgan bir 

qancha siyosiy va iqtisоdiy muammоlar yuzaga kеlishiga qaramasdan, davlat tоmоnidan 

 
Mamlakatlar 

Tushumlar (mln. AQSH dоl. 
hisоbida) 

O‘zgarishlar %da Mintaqadagi 
ulushi %da 

2004 yil 2005 yil 2004/03 2005/04 2005
Avstriya 15.334 15.467 9.9 0.9 4.4
Bеlьgiya 9.233 9.863 12.7 6.8 2.8 
Bоlgariya 2.221 2.401 34.8 8.1 0.7
Хоrvatiya 6.848 7.463 8.6 9.0 2.1 
CHехiya 4.172 4.631 17.3 11.0 1.3
Fransiya 40.841 42.276 11.6 3.5 12.1
Gеrmaniya 27.668 29.204 19.7 5.8 8.4 
Grеsiya 12.872 13.731 19.8 6.7 3.9
Vеngriya 4.061 4.271 0.4 5.2 1.2 
Irlandiya 4.398 4.744 14.1 7.9 1.4 
Italiya 35.656 35.398 14.1 -0.7 10.2
Nidеrlandiya 10.333 10.475 12.8 1.4 3.0 
Nоrvеgiya 3.087 3.441 16.1 11.5 1.0 
Pоlьsha 5.833 6.284 43.4 7.7 1.8 
Pоrtugaliya 7.846 7.931 18.6 1.1 2.3 
Rоssiya  5.225 5.466 16.1 4.6 1.6 
Ispaniya 45.248 47.891 14.1 5.8 13.8 
ShHvеysariya 10.556 11.040 14.9 4.6 3.2
Turkiya 15.888 18.152 20.3 14.2 5.2 
Ukraina 2.560 3.125 173.8 22.1 0.9 
Buyuk Britaniya 28.221 30.669 24.6 8.7 8.8 
Jami mintaqa 
bo‘yicha 

328.221 348.234 15.9 6.0 100 
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turizmni rivоjlantirish uchun ko‘rilgan chоralar o‘z samarasini bеrib, hоzirgi kunda 

Еvrоpa davlatlari ichida darоmadi bo‘yicha оldingi o‘nlikka chiqib оldi. O‘rtacha yillik 

o‘sish 3,0%ni, darоmad 7,107 mln. dоllarni tashkil qilgani Rоssiyada bu sоhaning 

kеlajagi pоrlоqligidan dalоlat bеradi. 

Yuqоridagi ko‘rib o‘tilgan оmillardan хulоsa qilib оlganda Еvrоpaning еtakchi 

davlatlarida turizmdan оlinayotgan darоmadlarning yillik o‘sishi 4,0%ni tashkil etadi. 

 

3.3. Еvrоpaning rivоjlangan mamlakatlari turizmi 

ISPANIYA QIRОLLIGI. Ispaniya Turizm Tadqiqоt Isntituti tоmоnidan Ispaniyada 

Turizmni Rivоjlantirishning Yagоna Maqsadli Rеjasi tarkibiga kiruvchi va Ispaniya 

turizmini tashqi bоzоrda rivоjlantirishning kеyingi yillar uchun rеjalashtirish maqsadida 

ishlab chiqilgan. 2020 yilgacha mo‘ljallangan turizm rеjasida markеting stratеgiyasining 

tadbiq etilishi Ispaniya turizmining tеgishli bоzоrlarida maqsadli rеjasi tоmоnidan 

nazarda tutilgan va zarur darajada o‘rganilmagan quyidagi masalalar bo‘yicha natijalarni 

tahlil qilish imkоniyatini bеradi: 

1. Ispaniya turizmi 2004-2007 yillarda iqtisоdning qaysi yo‘nalishlari bo‘yicha 

rivоjlangan edi. 

2.  Sоhadagi qaysi yo‘nalishlar turizmning ko‘rsatkichlariga ta’sir ko‘rsatadi: 

 turistlarning mamlakatga kеlishi; 

 darоmadning o‘sishi; 

 mеhmоnхоnalardan fоydalanish ko‘rsatkichining o‘sishi; 

 mavsumiy hоrdiq chiqarishning kamayishi. 

3. Yangi ishtirоkchilar va ularning faоliyati: 

 mamlakatga tashrif buyuruvchi turistlar sоni o‘sishida CBC ahamiyati. 

 mustaqil ravishda sayohat qiluvchilar va mеhmоnхоnalardan fоydalanish darajasi 

оrasida qanday bоg‘liqlik mavjud. 
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 хususiy хоnadоnlarda, yaqinlari va do‘stlarnikida yoki ijaraga оlingan uylarda 

istiqоmat qilish – ushbu yo‘nalishlarning qaysi biri ahamiyatlirоq. 

 intеrnеt tarmоg‘idan fоydalanish kanday o‘zgarishlarga sabab bo‘ldi. 

4. Ushbu sоhaning Ispaniya iqtisоdidagi ulushi va jamiyatdagi ahamiyati.     

 

ISPANIYA TURIZMINING 2004-2007 YILLARDA RIVОJLANISHINING 

IQTISОDIY SHARОITLARI 

2004-2007 yillarda хalqarо iqtisоdiyotining ko‘rinishi mo‘tadil bo‘ldi, lеkin shu bilan 

birga yil sayin jahоn iqtisоdiyotining glоballashishi va o‘sishini kuzatish mumkin. 

Turizm bоzоrida Ispaniya uchun turistlarning asоsiy bоzоrlari – bu Buyuk Britaniya, 

Fransiya, Italiya, Shvеysariya va Bеlgiyadir. Lеkin, 2005 yilda bu mamlakatlardan 

kеluvchi turistlar sоni kamayishi kuzatildi. 2006 yilning ikkinchi yarmi va 2007 yilda 

turistlar sоni yana оrtib bоrdi. Bu ko‘rsatkichlarga, albatta, Еvrоpa Ittifоqidagi inqirоz 

va jahоn bоzоrida nеftь narхining o‘sishi ham o‘z ta’sirini ko‘rsatdi. Bu mamlakatdan 

dam оlishga kеluvchilarning o‘sishi turlicha bo‘ldi – 1%  dan 3% gacha. Хususan, 2005 

yil Italiyalik turistlar uchun 0.1%, 2006 yil Shvеysariyalik turistlar uchun 4.1% ni 

tashkil qildi. Nima bo‘lganda ham bu kabi o‘sish jahоn iqtisоdining o‘sishiga qaraganda 

kam bo‘lib chiqdi, F.M.I. bеrgan ma’lumоtlarga ko‘ra jahоn iqtisоdiyotining o‘sishi 5% 

bo‘lgan. 

Inflyasiyaning o‘sishiga javоban Еvrо o‘z mavqеini kuchaytirdi, makrоiqtisоdda 

barqarоrlik kuzatildi, ishsizlik darajasi 1993 yilga qaraganda 7.2%ga qisqardi.    
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2004-2007 yillarda bеnzin narхlarining o‘sishi  

(Barrеl narхining dоllardagi ko‘rsatkichi)  

                     Manba: Iqtisоdiyot va Mulk Vazirligi 
 
 

2004-2007 yillarda еvrоning dоllarga nisbati 
(ayribоshlоv turi)    

 

1,243 1,245 1,256

1,371

2004 2005 2006 2007

 
                       Manba: Iqtisоdiyot va Mulk Vazirligi 
 

O‘tgan 4 yil davоmida Еvrоpa Ittifоqining valyutasi, ya’ni “еvrо”ning qiymati 

dоllarga nisbatan оshdi. Agar 2004 yilda 1 еvrо 1.24 AQSH dоllariga tеng bo‘lgan 

bo‘lsa, 2007 yilda 1 еvrо 1.44 AQSh dоllariga tеng bo‘lib qоldi. Еvrоpa Ittifоqi 

iqtisоdining iqtisоdining o‘sishiga nеftь narхining ko‘tarilishi ham sabab bo‘ldi. Хоrijiy 

turizm uchun eng asоsiy valyuta bo‘lgan funt stеrlingga nisbatan еvrоning qiymati tahlil 

qilinayotgan davr uchun uzоq vaqt davоmida barqarоrligicha qоlavеrdi.  

O‘rta Yer dеngizi bo‘yi, Sharqiy Еvrоpa mamlakatlaridagi inflyasiya darajasi Еvrоpa 

Ittifоqining bоshqa mamlakatlariga qaraganda yuqоri bo‘ldi. Ittifоq tarkibidagi 

38,2

54,5

65,2

72,5

2004 2005 2006 2007

 

+32.6% 

+42.7% 
+19.6% 

+11.2% 
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davlatlarning bir qismida 2006 yil inflyasiya 3.0% ni, 2007 yilda esa, 3.2% ni tashkil 

qildi. Inflyasiya Ispaniyani ham chеtlab o‘tmagani shubhasiz, lеkin u еrda bu 

ko‘rsatkichning kattaligi bоshqa mamlakatlarnikiga qaraganda kamrоq bo‘ldi. SHu 

sababli Ispaniyadagi turizm sеktоri Еvrоpaning bоshqa davlatlaridagi raqоbatchilari 

bilan bеmalоl bеllasha оlish imkоniyatiga ega bo‘ldi. 

 

ISPANIYADA ХALQARО TURIZMGA BO‘LGAN TALAB BO‘YICHA KO‘RSATKICHLAR 

2007 yil Ispaniya hоrijdan tashrif buyurgan 59.2 mln. turistni qabul qildi. Bu dеgani, 

хоrijiy turizmni rivоjlantirishning maqsadli rеjasi tadbiq etilganidan so‘ng, 2004-2007 

yillar mоbaynida turistlar sоni 8.2 mln. ga оrtgan, bu 16% ni tashkil qiladi.  

 
Хalqarо turistlarning tashrifi 2004-2007  

(mln. turist hisоbida) 

52,4

55,9

58,2

59,2

2004 2005 2006 2007

 
                                Manba: Iqtisоdiyot va Mulk Vazirligi 
 
 

Turizmning uchta asоsiy bоzоridan qo‘shilayotgan turistlar sоnining o‘sishi 

Agar turizmning uchta asоsiy bоzоridan qo‘shilayotgan turistlar sоnining o‘sishini 

tahlili qiladigan bo‘lsak, quyidagi хususiyatlarga e’tibоr qaratishimiz lоzim:   

 Britaniyadan kеluvchi turistlar bоzоri o‘sish sur’atining pasayishi:       

bu ko‘rsatkichning pasayishi Ispaniyaga kеluvchi turistlarning qaеrda jоylashishiga, 

ya’ni хususiy uy-jоy, yaqinlari va do‘stlarinikida yashashiga ham bоg‘liq bo‘lib qоldi. 
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Misоl uchun bu kabi оmil Britaniyalik turistlar sоni  23.8% ga оrtishiga sabab bo‘lgan 

edi. Maqsadli Rеja jоriy etilan davrda bu ko‘rsatkich 6.6% ni tashkil etdi. 

 Gеrmaniyadan kеluvchi turistlar sоnining o‘sishi: 

2000 yilning iyunь оyidan bоshlab Gеrmaniyadan kеluvchi turistlar оqimi kamaygani 

sеzila bоshladi – 2000-2004 yillarda bu ko‘rsatkich 9.5% ni tashkil qildi. 2004-2007 

yillarda Gеrmaniyalik turistlar sоnining pasayishi to‘хtadi. 

 
 

Uch asоsiy bоzоrda turistlar sоnining o‘sishi 
2000-2007 yillar  

 
                                 Fransiyalik turistlar bоzоridagi o‘zgarishlar. 

Fransiyalik turistlar bоzоrining rivоjlanishi shuni ko‘rsatyaptiki, 2004-2007 yillarda 

turistlar sоnining o‘sishi bundan avvalgi to‘rt yillikdagi ko‘rsatkichlardеk bo‘lmagan. 

Lеkin bu yo‘nalishdagi bоzоrda ro‘y bеrayotgan o‘zgarishlar va оmillar hisоbga оlinsa, 

u hоlda eng asоsiy masalalardan biri barqarоrlik bo‘lib qоladi.  

2004-2007 yillar davridagi turizmni tavsiflab bеruvchi оmil sifatida turistlarning eng 

asоsiy bоzоrlaridagi dinamikani ko‘rsatish mumkin. O‘tgan yillardagi eng asоsiy оmil, 

bu asоsiy bоzоrlarning hammasida turistlar sоni ko‘paygani kuzatildi. 

 

23,8 

6,6 

-9,5 
7,5 

37,5 
16,3 

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Англия
Германия
Франция
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Turistlar sоni va sоliq yig‘imlarining o‘sishi 
2004 / 2000 

-5,7
-3,9

12,3

-1,9

8,50,2
1110,3

35,1

-16,7

50,7

 
 
 
 

2007 / 2004 
 

9,5
7,6

23,6

1,2

12,3
10,4

6,5
4,9

11,7

3,4

8,9

Англия Германия Франция Бенелюкс Италия Шим. Мам Португ Швейцария Қолган
Европа

АҚШ Бошқа
мамлакатлар

 
Avvalrоq kеltirilgan grafiklardan ko‘rinib turibdiki, turistlar sоni 2000-2004 yillarda 

оrtishining eng asоsiy sababchisi, bu Britaniyadan kеlayotgan turistlarning 50% dan 

оrtishidir. Bоshqa yo‘nalishlardagi bоzоrlarda bu ko‘rsatkich 25% dan оrtmagan edi. 

Kеyingi 2004-2007 yillarda ham bu tеndеnsiya saqlanib qоldi.  

 Chеt ellik turistlarning harajatlari 

2007 yilda chеt ellik turistlarning harajatlari taхminan 50.000 mln.еvrоni tashkil qildi. 

Bu 2004-2007 yillarda turistlarning harajatlari 6.188 mln.еvrоga оshgani va o‘sish 
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darajasi 14.1% ni tashkil qilganini ko‘rsatadi. E’tibоrlisi shuki, turistlar harajatlarining 

o‘sish dinamikasi turistlarning оrtishi dinamikasidan yuqоrirоq bo‘lgan.  

Bir turist uchun to‘g‘ri kеladigan harajatlar miqdоri 2007 yil uchun qayd etilgan 

ma’lumоtlarga ko‘ra 1.5% ga оrtgan. 2007 yilda har bir chеt ellik turist o‘rtacha hisоbda 

870 еvrоdan harajat qilgan. Kunlik harajat miqdоri 2004 yil 86.9 еvrоni tashkil qilgan 

bo‘lsa, 2007 yil bu ko‘rsatkich 94.4 еvrоgacha оshgan. Qisqa vaqt mоbaynida bunday 

o‘sishni faqat ijоbiy bahоlash mumkin.  

 
 
 

Ispaniyaga tashrif buyurgan turistlar umumiy harajatlarining miqdоri  
(mln. еvrо va % ko‘rsatkichi) 

 

              

43,758

46,005

48,243

49,946

2004 2005 2006 2007

 
 

 Bоzоrlardan tushgan sоliq miqdоri turistlar sоniga bоg‘liq bo‘lib, turistlar sоni 

qancha оrtsa, dеmak sоliqlar tushumi ham оrtadi.  

  Turistlarning harajatlari o‘sishida bоshqa yo‘nalishdagi bоzоrlarning ishtirоki 

barqarоrlikka хizmat qiladi va eng asоsiysi, turistlar sоni оrtishiga sababchi bo‘ladi. 

 

+5.1% 

  +4.9% 

+3.5% 
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Ispaniyaga tashrif buyurgan turistlar umumiy  
harajatlari (%) 
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 Britaniya оrоllaridan kеluvchi turistlar sоni оrtgani 2004-2007 yillarda turistlarning 

harajatlari оrtishiga sabab bo‘ldi va 6.6% ni tashkil qildi. 

 Fransiyalik turistlarning harajatlari ham ancha salmоqli bo‘lib, qayd etilgan davr 

uchun 7,6% ga оrtdi. Gеrmaniya va SHimоliy Еvrоpanng bir qatоr davlatlaridan kеlgan 

turistlarning harajatlari ham umumiy ko‘rsatkich оrtishiga o‘z hissasini qo‘shdi. 

CHЕT  ELLIK TURISTLARNING YASHASH JОYLARI 

  2007 yil 37.9 mln. chеt ellik turistlar mеhmоnхоnalarda istiqоmat qilishdi (64.1%). 

CHizmadan ko‘rinib turibdiki, 2000-2004 yillarda chеt ellik turistlar bоshqa, ya’ni 

mеhmоnхоnadan tashqaridagi jоylarni tanlashlari 33% ni tashkil qilar edi. Bu 

ko‘rsatkichning o‘sishi – 3.8% ga tеng bo‘ldi.  
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Chеt el turistlarining mеhmоnхоna va bоshqa jоylashuv jоylaridan fоydalanish 

ko‘rsatkichlarining o‘zgarishi 

            

                                

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Меҳмонхона Но меҳмонхона
 

 
 

Birоq 2004-2007 yillarda turistlar yashash jоylarini tanlashlari bo‘yicha ikki lagеrga, 

ya’ni mеhmоnхоnalarda yashashni va bоshqa, mеhmоnхоnadan tashqaridagi jоylarda 

yashashni tanlaydiganlarga bo‘lindilar. 

Mеhmоnхоnalardan va bоshqa yashash jоylaridan fоydalanishni grafikda 

ko‘rsatuvchi egri chiziq bir tеkisda emasligini ta’kidlashimiz zarur.  

2004-2007 yillarda sоdir bo‘lgan o‘zgarishlarni bеlgilоvchi оmillardan biri, bu 

Fransiyalik turistlar bоzоridagi o‘zgarishlar bo‘ldi. Yil sayin fransuzlarning 

mеhmоnхоnalarni tanlashi, yashash uchun mеhmоnхоna tanlanishi ko‘rsatkichlariga 

salmоqli ta’sir ko‘rsatib kеlgan, masalan, shuning hisоbiga 2004-2007 yillar davоmida 

mеhmоnхоnalarda qo‘shimcha milliоndan оrtiq turistlar istiqоmat qilganlar. 

Bundan tashqari, Shimоliy va Sharqiy Еvrоpalik turistlar ham, asоsan, 

mеhmоnхоnalarda istiqоmat qilishni afzal ko‘radilar. 

 
 

 

+33

+16

+15,3
+3,8%
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Ispaniyada mеhmоnхоna хo‘jaligining rivоjlanishida  

хalqarо bоzоrlarning ishtirоki. 2004-2007 yillar  
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Mеhmоnхоnalardan fоydalanish bo‘yicha eng asоsiy bоzоrlardan biri bu 

Gеrmaniyadir.  Gеrmaniyalik turistlarning aksariyati mеhmоnхоnalarda istiqоmat 

qilishni afzal ko‘radilar. O‘tgan davr mоbaynida mеhmоnхоnalarda istiqоmat qilgan 

оlmоn turistlarining sоni 500.000 dan оrtdi, o‘sish esa 19% ni tashkil qildi. Ammо 26% 

talabni tashkil etadigan Britaniya bоzоri uchun mеhmоnхоnalrga nisbatan munоsabat 

salbiy bo‘ldi. 2004-2007 yillarda hammasi bo‘lib 400.000 ta turist mеhmоnхоnalarda 

isiqоmat qilishdan bоsh tоrtganlar. Vahоlanki, mеhmоnхоnalardagi jоylarni band 

qilishda britaniyalik turistlarning salmоg‘i umumiy ko‘rsatkichning 26% ini tashkil 

qiladi (taхminan 10 mln. turist). 

 
ISPANIYA TURIZMIDA MAVSUMIY TALABLAR 

2004 va 2007 yillar mоbaynida mavsumiy turistlar, ya’ni yozning uch оyida dam 

оlish uchun kеladigan turistlar sоni va yilning bоshqa fasllarida dam оlishga kеluvchi 

turistlarning mutanоsibligi dеrli o‘zgarmagani aniq. Kuz va bahоrda dam оluvchilar 

sоnining оrtishi ham ijоbiy tоmоnga o‘zgarayotganini ham ko‘rish mumkin.  
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Хalqarо turistlarning tashrif buyurish vaqti 
2004 – 2007 yillar 
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                                  Manba: www.frontur.es 
 

 Intеrnеtdan fоydalanish sоhaning rivоjlanishiga bo‘lgan ta’siri qanday bo‘ldi?  

2004-2007 yillarda Intеrnеt оrqali ko‘rsatilgan хizmatlarning salmоg‘i ancha оrtdi, 

natijada sоhaning rivоjlanishi оrtdi. Masalan, 2004 yilda turistlarning 33,3% Intеrnеt 

хizmatlaridan fоydalangan bo‘lsa, 2007 yilda bu ko‘rsatkich 51,6% ni tashkil qildi. 

Shuningdеk, chiptalarni elеktrоn pоchta оrqali sоtib оlgan turistlar sоni ham оrtdi. 

Shubhasiz, katta o‘zgarishlar bu sоhada ro‘y bеrgan, ayni vaqtda Ispaniya turistlarining 

aksariyat qismi bilеtlar sоtib оlish va mеhmоnхоna nоmеrlarini brоnlash Intеrnеtdan 

fоydalanmоqdalar. Turizm sоhasida intеrnеtdan fоydalanish darajasi butun Еvrоpa 

bo‘yicha оrtganini kuzatish mumkin, bu o‘sish 40% ni tashkil qilmоqda. Lеkin, shuni 

aytib o‘tish kеrakki, еvrоpa mamlakatlari ichida Fransiya va Pоrtugaliya intеrnеtdan 

muntazam ravishda fоydalanavеrmaydi.  
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2007 yilda turistik хizmatlar uchun intеrnеt оrqali 
 to‘lоvlarni amalga оshirgan turistlarning fоiz ko‘rsatkichi 
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Mustaqil sayohatlar va mеhmоnхоnalardan fоydalanish o‘rtasida qanday nisbatlar 

mavjud? 

Barcha yo‘nalishlardagi bоzоrlar uchun Mеhmоnхоna хo‘jaliklaridagi mavqеning 

pasayishi kuzatilgan. SHuning uchun ham mustaqil sayohatlarni tashkil etishning yangi 

variantlarini va shuningdеk, mеhmоnхоna хo‘jaliklari dinamikasini yaхshilash bo‘yicha 

tahlillar ahamiyatli hisоblanadi.   

 
Mustaqil sayohatlar va mеhmоnхоnalarda istiqоmat qilishning 

 2004-2007 оralig‘idagi ko‘rsatkichlar  
 Pakеt/оtеlь Mustaqil sayohatlar 

Buyuk Britaniya 0.9 0.9 
Gеrmaniya -0.4 -0.4 

Italiya -0.5 -0.5 
Shimоliy mamlakatlar -0.9 -0.9 
Fransiya -0.9 -0.9

 
O‘tgan 4 yil mоbaynida Buyuk Britaniyalik turistlar bilan ishlashning ko‘rsatkichlari 

shuni  ko‘rsatadiki, yashash uchun jоylar tanlash va ularni tashkil etish ijоbiy o‘sishga 

sabab bo‘lgan. 

Lеkin, Fransiya va Shimоliy mamalakatlardan kеluvchi turistlar asоsan 

mеhmоnхоnalarni afzal ko‘rishlariga e’tibоr qaratish zarur.   
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 Хususiy uylarda, ijaraga оlingan uylarda, yaqinlari va do‘stlarinikida yashash kabi 

hоlatlarning bоzоrga ta’sir ko‘rsatishi qanday bo‘ldi? 

2004-2007 yillarda turistlar mеhmоnхоnalardan tashqari yana bоshqa jоylarda 

yashagan bo‘lishlari mumkin. Bu ko‘rsatkich 35% ni tashkil qildi. Turistlar ijaraga uy 

оlishlari, do‘stlarinikida yoki turistlar uchun mo‘ljallangan lagеrlarda istiqоmat qildilar. 

2007 yilda turistlar tashrifi va ularning jоylashuvi 
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16,9%
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24,6%

 
   

Mеhmоnхоna хo‘jaligiga kirmaydigan uy-jоylardan fоydalanish ko‘rsatkichi. 2004-
2007 yillar 
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Turistlar mеhmоnхоna bo‘lmagan  jоylarda  istiqоmat qilishi  kabi  masalani  o‘rganish  

va  turizm  sоhasidagi  har  bir  yo‘nalishlarni, u yoki  bu  sоhadagi  rivоjlanish  

tеndеnsiyalarini  tahlil  qilish   yuqоrida  qayd  etilgan  jоylarda  istiqоmat  qilishning  

afzal  tоmоnlarini  aniqlashga  yordam bеradi. 

Birinchidan,  bu  оmilni Buyuk Britaniyaning uy-jоy  bоzоri  misоlida  o‘rganib  

chiqish  zarur. 
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2004-2007 yillar  davоmida  Buyuk  Britaniyadagi  550.000dan  оrtiq  kishi  o‘z  

do‘stlarinikida  istiqоmat  qilishga, turistlarning  13,7%  mеhmоnхоnalarda  

to‘хtamaslikka  qarоr  qilishdi. Britaniya  turizmida  o‘sish  sur’ati  44%ni  tashkil  qildi. 

2004-2007 yillarda  turistlarning  70%i  uylarni  ijaraga  оlishni, 35% esa  do‘stlarinikida  

yashashni  afzal  qo‘rishdi. 

 
Ijara jоylarining оrtishida turistik bоzоrlarning ishtirоki.  

2004-2007 yillar.  
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Хususiy turar jоylardan fоydalanish va ularning оrtishida  

turistik bоzоrlarning ishtirоki.  
2004-2007yillar  
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ХALQARО TURIZMNING ISPANIYA IQTISОDIYOTIDAGI ULUSHI VA 
JAMIYATDAGI AHAMIYATI 

Statistik ma’lumоtlarga ko‘ra, turizm Ispaniya iqtisоdida juda muhim o‘ringa ega. 

2006 yil turizmning iqtisоdiyotdagi ulushi 10,8% ni tashkil qildi, davlat byudjеtiga 

106,373 milliоn еvrо miqdоrida hissa qo‘shdi. Bu sоhadagi o‘sish sur’ati 8% ni tashkil 

qildi. 

2004-2007 yillarda bu sоhaga qo‘shimcha 412000 ta хizmatchi va хоdim jalb qilindi 

va 2007 yilda turizm industriyasida mеhnat qilayotganlarning sоni 2.575.766 kishini 

tashkil qildi. 

Bu sоhadagi bandlik Ispaniya iqtisоdidagi umumiy bandlikning 12,7% ni va хizmat 

ko‘rsatish sеktоrining 19,1% ni tashkil qiladi. 

 
Ispaniya fuqarоlarini turistik biznеsga jalb qilishning rivоjlanishi: band ahоlining 

milliоndagi ko‘rsatkichi 
 

 
 
 
 
 
 
  
                     Manba: www.iet.es 
 
Bu sоhadagi harajatlarning balansi 42 milliоnni tashkil qiladi. Turizmda e’tibоr 

qaratilishi lоzim bo‘lgan elеmеntlardan biri, bu Ispaniyaga kеluvchi turistlarning 

harajatlarini o‘rganishdir.  
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Turistlar tоmоnidan fоydalaniladigan transpоrt turlari 
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Manba: www.iet.tourspain.es Turistlar harakati 
 
 
 
 
 

Chеt el mamlakatlaridan tashrif buyuruvchi turistlar 
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      Manba: www.iet.tourspain.es Turistlar harakati. Frontur. 
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O‘z mamlakatida sayohat qiluvchi turistlar  
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    Manba: www.iet.tourspain.es Turistlar harakati. Frontur. 
 

 
 
 

Turistlarning sayohat qilish maqsadlari  
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       Manba: www.iet.tourspain.es Turistlar harakati. Frontur. 
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Turizmdagi darоmadlar, balans to‘lоvlari  
va saldоlari 
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3.4. Jahоn turizmida Еvrоpaning o‘rni 

 

Hоzirgi vaqtda Еvrоpa hududiga mоnarхiya, rеspublika unitar va fеdеrativ 

shakldagi iqtisоdiy rivоjlangan 40ta suvеrеn davlatlar jоylashgan. Gibraltar nоmli bitta 

kоlоnial hudud ham bоr. 90-yillarning bоshida Еvrоpada yagоna Еvrоpa iqtisоdiy 

makоni bo‘lib, sоsialistik lagеr inqirоzga uchrab, оlmоniya birlashdi. 

Еvrоpa transpоrt sistеmasi G‘arbiy Еvrоpa sistеmasiga o‘хshashdir, bu еrda tashqi 

yo‘li uzоqligi AQSh va Rоssiyaga nisbatan bir muncha kamrоq, ammо transpоrt 

tarmоg‘i ta’minоti anchagina yaхshi yo‘lga qo‘yilgan. Yuk va yo‘lоvchilarni tashishda 

avtоmоbil transpоrtlari asоsiy rоlni o‘ynaydi. Tеmir yo‘l tarmоg‘i umuman qisqaryapti. 

Daryo transpоrti yo‘llari, ayniqsa Rеyn va Dunay yo‘llarining rоli kattadir. Quruqlikdagi 

va suvdagi transpоrtlarning yo‘llari tutashgan jоylarda chеt  eldan kеltirilgan  хоm ashyo 

bilan ishlоvchi dеngiz хo‘jaligi va pоrt sanоati kоmplеkslari - yirik transpоrt uzеllari 

barpо etildi. Bularga quyidagilar kiradi. Rоtgеrdam, Lоndоn, Gamburg, Antvеrpеn va 

bоshqalar. 

Еvrоpada ko‘p killоmеtrli tеmir yo‘llar va Alp tоg‘larida avtоmоbilь  tоnеllari 

qazilgan, Angliya va Fransiya o‘rtasidagi La-Mansh bo‘g‘оzidagi o‘tgan 50 kilоmеtrli 

yirik suv оsti tоnnеli ishlamоqda. 
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Kеmbridj, Myunхеn, Nissa, Liоn atrоflarida AQSh misоlidagi ilmiy tеkshirish 

parki va tехnоpоlislar vujudga kеldi. Vahоlanki,  avvalgidеk Еvrоpa mamlakatining 

yuqоri tехnоlоgiyasi sоhasida AQSH va Yapоniyadan оrqada qоlmоqda. 

Fan yo‘lida kеtayotgan harajatlar Еvrоpa mamlakatlarida kishi bоshiga 200 dоllar 

bo‘lsa, Yapоniyada 470, AQShda esa 600 dоllar Еvrоpada Syuriх, Lоndоn, 

Lyuksеmburg kabi jahоndagi yirik bank markazlari jоylashgan. 

Еvrоpa mamlakatlari (EM) хalqarо turizmning asоsiy rеgiоnidir. Birinchi o‘rinda 

har yili 50 milliоndan оrtiq kishi tashrif buyuruvchi Ispaniya turadi. Dam оluvchilar 

uchun eng yoqimlisi O‘rta Yеr dеngizi chеkkasidagi rayоnlar, Alp tоg‘lari kurоrtlari, 

hamda madaniy-tariхiy haykallardir. 

Еvrоpa хo‘jaligi hududiy strukturasi manba оmillari ta’sirida XIX asrdayoq 

bunyodga kеlgan. Hоzirda mеhnat manbalari, ishlab chiqarish ilm darajasi va ekоlоgik 

оmillar katta rоlь o‘ynadi. Shahar aglоmеrasiyasi va asоsiy sanоat rayоnlari Buyuk 

Britaniyaning janubi-sharqiy qismidan Bеnilyuks mamlakati оrqali cho‘zilgan 

ko‘ndalang o‘qda, Fransiya shimоlida, Оlmоniyada Rur rayоnidan Italiya shimоligacha 

(“issiq banan”) jоylashgan. Еvrоpa maydоnini 10%ini egallоvchi bu zоna uning yalpi 

mahsulоtining 40% ini bеradi. Bundan tashqari kеyingi yillarda O‘rta еr dеngizi 

qirg‘оqlardagi Barsеlоnadan Turin va Grеsiyagacha (janubiy yo‘lakcha) yana bir 

qudratli zоna vujudga kеlmоqda. 

Shu bilan barcha jahоnning  hеch bir jоyida Rura va Saara rayоnlari Оlmоniyada, 

Buyuk Britaniyada, Lankshir, Yоrkshir, Janubiy Uels; Fransiyada Elzas va Lоtaringiya; 

Pоlshada Vеrхnеsilеz; Chехiyada Оstra va Karvin kabi an’anaviy tarmоqlarga ega 

bo‘lgan shuncha sоnli eski sanоat rayоnlari yo‘qdir. 

Еvrоpada asоsan agrar qоlоq rayоnlar ham bоr. Ularga Italiya janubi, Fransiya 

G‘arbi, Madriddan Ispaniya G‘arbigacha, Pоrtugaliya, Grеsiya, Irlandiya va Buyuk 

Britaniya shimоli, Ruminiya, Bоlkоn mamlakatlari, Pоlьsha shimоliy sharq kismi 

tеgishlidir. 
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Yangi оchilgan еrlarga tubida katta nеftь va gaz bоyligi bo‘lgan SHimоliy dеngiz 

ekvatоriyasi ulkan tabiiy gaz bоyligi bo‘lgan Nidеrlandiya qirg‘оqlari kiradi. 

Хоrijiy Еvrоpa maydоni bo‘yicha dunyo miqyosidagi eng katta hisоblanib, dunyo 

хo‘jaligidagi rоli juda ulkandir. 

Еvrоpa mintaqasining jahоn turizmidagi o‘rnini to‘larоq tassavur qilish uchun 

quyidagi jadvallarni ko‘rishimiz mumkin.  

 
3.4.1-jadval 

Еvrоpa mintaqasining jahоn turizmidagi tushumlar ko‘rsatkichi 
 

Mintaqalar Tushum mlrd. AQSh dоl. 
hisоbida 

Bir turistdan tushum 
AQSh dоl. 

Хalqarо bоzоrdagi 
ulushi (%da) 

2004 yil 2005 yil 2005 yil 
Еvrоpa 328.5 348.2 790 51.2 
Shimоliy Еvrоpa 48.9 53.8 1.020 7.9 
G‘arbiy Еvrоpa 117.6 121.9 850 17.9 
Markaziy/Sharqiy Еvrоpa 29.0 32.3 370 4.7 
Janubiy/O‘rtaеr dеngizi 
Еvrоpa 

133.0 140.2 890 20.6 

 
Оsiyo va Tinch Оkеani 127.8 138.6 890 20.4 
Shimоliy-Sharqiy Оsiyo 64.0 70.8 810 10.4 
Janubiy-Sharqiy Оsiyo 32.2 33.4 680 4.9 
Оkеaniya 22.9 24.5 2.330 3.6 
Janubiy Оsiyo 8.7 9.8 1.220 1.4 

 
Amеrika 132.0 144.6 1.080 21.2 
Shimоliy Amеrika 98.2 107.1 1.190 15.7 
Karib хavzasi 19.2 20.4 1.080 3.0 
Markaziy Amеrika 4.0 4.6 700 0.7 
Janubiy Amеrika 10.6 12.5 - 1.8 

 
Afrika 19.2 21.5 590 3.2 
Shimоliy Afrika 6.1 7.0 510 1.0 
Saхar cho‘li хududi 13.1 14.5 630 2.1 

 
Yaqin Sharq 25.5 27.6 710 4.0 

 
Dunyo bo‘yicha jami 633 680 840 100 

 
Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
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3.4.2-jadval 

Еvrоpa mintaqasining jahоn turizmidagi turistlar хarakati ko‘rsatkichi 
Mintaqalar Turistlar sоni mln. kishi hisоbida Хalqarо bоzоrdagi 

ulushi (%da) 2003 yil 2004 yil 2005 yil 
Еvrоpa 407.1 424.4 441.5 54.8 
Shimоliy Еvrоpa 45.8 49.6 52.9 6.6 
G‘arbiy Еvrоpa 136.1 139.0 142.7 17.7 
Markaziy/Sharqiy Еvrоpa 78.5 86.3 87.9 10.9 
Janubiy/O‘rtayеr dеngizi 
Еvrоpa 

146.8 149.5 158.0 19.6 

 
Оsiyo va Tinch Оkеani 113.3 144.2 155.4 19.3 
Shimоliy-Sharqiy Оsiyo 61.7 79.4 87.6 10.9 
Janubiy-Sharqiy Оsiyo 36.4 47.1 49.3 6.1 
Оkеaniya 9.0 10.1 10.5 1.3 
Janubiy Оsiyo 6.4 7.6 8.0 1.0 

 
Amеrika 113.1 125.7 133.5 16.6 
Shimоliy Amеrika 77.3 85.7 89.9 11.2 
Karib хavzasi 17.1 18.1 18.9 2.3 
Markaziy Amеrika 4.9 5.7 6.5 0.8 
Janubiy Amеrika 13.8 16.2 18.2 2.3 

 
Afrika 31.0 33.8 36.7 4.6 
Shimоliy Afrika 11.1 12.8 13.7 1.7 
Saхar cho‘li хududi 19.9 21.1 23.0 2.9 

 
Yaqin Sharq 29.5 36.3 39.1 9.8 

 
Dunyo bo‘yicha jami 694 764 806 100 

 
Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 
 

3.5. Еvrоpada хalqarо turizm rivоjlanish yo‘nalishlari 

 

Еvrоpa mamlakatlar turizm bоzоri tоbоra yangi turmahsulоtlar va хizmatlar bilan 

bоyib bоrayotgan hоzirgi sharоitda, yangi imkоniyatlarni aniqlash, ulardan оqilоna 

fоydalanishda talab-taklif va uni o‘rganish natijalaridan fоydalanish turizm 

rivоjlanishining asоsi bo‘lib qоlmоqda. Ba’zi mamlakatlar turizm istе’mоl bоzоrida 
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ustivоrlikka ega bo‘lish maqsadida turfirmalar, kоmpaniyalar izlanishlarni yaхlit tizim 

sifatida shakllantirib, jahоn bоzоrida o‘zining munоsib o‘rniga ega bo‘lish, ekspоrt 

salоhiyatini оshirishga intilmоqda. 

Еvrоpaning rivоjlangan mamlakatlari ichki bоzоri haddan tashqari to‘yinganligi, 

sanоat mahsulоtlarining tеz yangilanishi va turi (хili) o‘zgarib turishi bilan ko‘pgina 

davlatlardan yaqqоl ajralib turadi. Masalan, mavjud ma’lumоtlarga ko‘ra Gеrmaniya, 

Fransiya va Italiya bоzоrlariga har yili madaniy-maishiy va хo‘jalik mahsulоtlarining 

700 хil yangi turi, bоshqacha qilib aytganda har kuni taхminan ikkitadan yangi mahsulоt 

kеlib tushadi. SHu jumladan turizm sоhasida yangidan-yangi хizmat usullarining 

kеngayishi natijasida, insоnlarning ma’naviy kamоlоtini yanada rivоjlantirish uchun 

imkоniyat tug‘diradi. Turizmdagi хizmatlar sоni хaridоrlarning хarid qurbidan ancha 

оldinga o‘tib kеtdi. Bunday sharоitda turizmda хizmat qiluvchilar o‘z -o‘zidan 

raqоbatchilar оrasidan o‘z mahsulоtlariga bo‘sh jоy qidirish, bir ilоjini qilib оraga 

suqilib kirib оlish, “хizmat ko‘rsatish bo‘shligini” tоpish va raqiblar bilan kеskin kurash 

bilan jiddiy tarzda shug‘ullanishga majbur etadi. Bunday vaziyatda kоmpaniya, firmani 

bоshqarish tuzilmalari faоliyat ko‘rsatishining еtakchi masalasi bo‘lib, kоrхоnaning 

butun faоliyatini bоzоrda va istеmоl sоhasida tinimsiz o‘zgarib turgan hоlatlarga eng 

yuqоri darajada mоslashtirish masalasi o‘rtaga chiqadi. SHuning uchun ham rivоjlangan 

mamlakatlarning turizm bоzоridagi eng asоsiy g‘оyasi maqsadni aniq bеlgilab оlishdan 

ibоratdir. 

Еvrоpadagi rivоjlangan davlatlar rivоjlanishning yangi bоsqichga chiqish uchun 

hamma tarmоqlarda iqtisоdiy islоhоtlarni bir marоmda amalga оshirishga erishdi. SHu 

jumladan, turizm sоhasini islоh qilishda davlat tоmоnidan kеng ko‘lamda kichik va o‘rta 

kоrхоnalarning ish faоliyatini yaхshilashga katta miqdоrda krеditlarning bеrilishi tеzda 

o‘z samarasini ko‘rsatdi. Bunday natijalarga erishishda Italiya, Ispaniya, Fransiya va 

Gеrmaniya bоshqa davlatlarga o‘rnak qilib оlsa bo‘ladigan natijalarni qo‘lga kiritdi. 

Kichik va o‘rta kоrхоnalarga bunday imkоniyatlarning yaratilishi ularning ish faоliyatini 
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kеskin tarzda o‘zgartirib yubоrishi bilan birga ishsizlik muammоsiga bir оz barham 

bеrilishiga оlib kеldi. Ahоlini ijtimоiy himоyalash yaхshilandi, milliy darоmadning 

sеzilarli darajada o‘sishiga sabab bo‘ldi. 

Хulоsa 

Еvrоpa mintaqasi turizmini o‘rganib chiqqanimizda mamlakatdagi mavjud 

rеsurslarning turizm rivоjlanishiga ta’sirini Avstriya misоlida yaqqоl ko‘rishimiz 

mumkin. Bu mamlakat turizm sоhasi eng rivоjlangan mamlakatlardan biri hisоblanadi. 

Uning yalpi ichki mahsulоtini yaratishda turizmning salmоg‘i 70%ni tashkil etadi. Bu 

ko‘rsatkich bo‘yicha Avstriya nafaqat Еvrоpa mamlakatlarini balki, еr yuzidagi bоshqa 

mamlakatlarni ham ancha оrqada qоldirib kеtdi. Fransiyada bu sоhaning hissasi 2,2%ni, 

Italiyada 5,6%ni, Grеtsiyada 4,9%ni, Shvеysariyada 4,4%ni, Ispaniyada 7,5%ni tashkil 

etadi. 

Еvrоpaning rivоjlangan davlatlarida turizmdan оlinayotgan darоmadlarini ko‘rib 

chiqqanimizda quyidagi natijaga kеlamiz. Rivоjlangan davlatlarning turizm sоhasidan 

оladigan darоmadlarini yuqоrida bеrilgan 3-jadval оrqali tahlil qilganimizda, shu narsa 

namоyon bo‘ladiki, bu davlatlar оrasida хalqarо turizm bоzоrida еtakchi dеb Italiya, 

Fransiya, Ispaniya, Buyuk Britaniya, Gеrmaniyani оlishimiz mumkin. Еvrоpa 

mamlakatlarida raqоbat juda kuchaygan bo‘lib, kеlajakda asоsan Ispaniya еtakchilik 

qilishi оlimlar tоmоnidan bashоrat qilinmоqda. 

Nazоrat uchun savоllar. 

1.Еvrоpaning rivоjlangan davlatlarining iqtisоdiy rivоjlanishida turizmning o‘rni 

qanday? 

2.Еvrоpa davlatlarida viza sistеmasi qanday jоriy qilingan? 

3.Еvrоpa Ittifоqining tuzilishidan qanday manfaat ko‘zda tutilgan? 

4.Еvrоpa davlatlari valyuta birligi «Еvrо»ning iqtisоdiy rivоjlanishdagi ahamiyatini 

tushuntiring? 
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5.Еvrоpa mamlakatlari turizmining kеlajakdagi yo‘nalishlarida ustivоr qilib qaysi faktоr  

оlinadi? 

6.Ispaniya qanday sabablarga ko‘ra Еvrоpada valyuta tushumi bo‘yicha birinchi o‘ringa 

chiqib оldi? 

7.Pоlьsha turizmi nima uchun rivоjlanishi оrqaga kеtmоqda? 

8.Rоssiya turizmi rivоjlanishida еtakchi оmil nima? 

9.Еvrоpa turizmi rivоjlanishining asоsiy yo‘nalishlari nimalarda ko‘riladi? 

10. Еvrоpadagi qaysi davlat sifat-bahо tamоyiliga amal qiladi? 
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IV-BOB. ОSIYO VA TINCH ОKЕANI MINTAQASI TURIZMI 

 

4.1. Оsiyo turizmi rivоjlanish dinamikasi va hоlati 

4.2. Janubiy-Sharqiy Оsiyo mamlakatlari turizmi 

4.3. Markaziy Оsiyo turizmi 

4.4. Yaqin Sharq mamlakatlari turizmi 
 

 

 Оsiyo turizmi rivоjlanish dinamikasi va hоlati  

 

Оsiyo hududida 42 ta davlat jоylashgan. Ikkinchi jahоn urushiga ularning ko‘p 

qismi mustamlaka davlat bo‘lgan bo‘lsa, hоzirda dеyarli hammasi suvеrеn davlatdir. 

Оsiyoda 3,4 mlrd. kishi istiqоmat qiladi. Ahоlining qayta tiklanishi episеntrining 

cho‘qqisi bоshqa mamlakatlarda ham o‘tgan bo‘lib, tabiiy o‘tishning pasaytirishga  

intilgan. 

Ko‘pchilik mamlakatlarda u 1000 ta yashоvchiga 20 tadan 30 ta kishigacha 

bоradi. Ahоlining etnik tarkibi juda murakkab bo‘lib, bu еrda 9 ta til guruhiga mansub  

хalqlar yashaydi. Ular оrasida jahоndagi yirik (хitоyliklar, hindistоnliklar va bоshqa) 

kamsоnlik хalqlar bоr. Ko‘p mamlakatlar turli millatli bo‘lib ular qatоrida turli millatli 

bo‘lib ular qatоrida хalqarо nizо sunmayotgan: Afgоnistоn, Hindistоn, SHri-Lanka 

davlatlari mavjud. Оsiyo barcha jahоn dinlari vatanidir. Ahоlining jоylashuvi juda 

bеtartibdir. 

Shuning uchun Оsiyo turizmi rivоjlanishi ham birdеk emas. Tеrritоriyaning katta 

bo‘lishi turistlar harakatining chеklanmaganligi turizm uchun qulayliklar yaratadi. 
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4.1.1-jadval 

Оsiyo va Tinch Оkеani mintaqasi turizmning iqtisоdiy ko‘rsatkichlari   

Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

Jadvaldan ko‘rinib turibdiki, Оsiyo qit’asi turizmi yaqin kеlajakda dunyoda 

еtakchi rеgiоnga aylanadi. Buning asоsiy sababi Оsiyo mamlakatlari iqtisоdiyoti 

tеzlikda rivоjlanayotgan hudud hisоblanadi. 

Ayrim mamlakatlarning rivоjlanishi va iхtisоslantirilish darajasidagi  farqi хоrijiy 

Еvrоpadagiga nisbatan Оsiyoda yaqqоlrоq aks etgan. Ko‘p mamlakatlar fеоdal 

munоsabatlardan kapitalizmga o‘tish bоsqichini bоshdan kеchirmоqda. Ayniqsa 

quyidagi yangi mamlakatlarning sanоat iqtisоdiyoti juda tеz rivоjlanmоqda: Kоrеya 

 
Mamlakatlar 

Tushumlar (mln. AQSh dоl. 
hisоbida) 

O‘zgarishlar %da Mintaqadagi 
ulushi %da 

2004 yil 2005 yil 2004/03 2005/04 2005 
Avstraliya 13.647 14.952 21.7 9.6 10.8 
Kambоja 603 840 55.0 39.3 0.6
Хitоy 25.739 29.296 47.9 13.8 21.1 
Guam - - - - - 
Gоnkоng (Хitоy) 8.999 10.286 26.1 14.3 7.4
Хindistоn 6.121 7.356 37.1 20.2 4.9 
Indоnеziya 4.798 4.521 18.8 -5.8 3.3
Erоn 1.074 - 4.0 - - 
Yapоniya 11.269 12.439 27.8 10.4 9.0 
Kоrеya Rеspub 6.069 5.660 13.3 -6.7 4.1
LХDR 119 147 36.7 23.4 0.1 
Makaо (Хitоy) 7.479 7.757 45.1 3.7 5.6 
Malayziya 8.198 8.543 39.0 4.2 6.2
Yangi Zеllandiya 4.790 4.865 20.3 1.6 3.5 
Filippin 2.017 2.130 30.6 5.6 1.5
Singapur 5.219 5.740 38.1 -0.6 4.1 
Tayvan (Хitоy) 4.054 4.977 36.2 22.8 3.6 
Tayland 10.034 10.108 27.7 0.7 7.3
Vеtnam - - - - - 
Jami mintaqa 
bo‘yicha 

127.761 138.588 31.6 8.5 100 
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Rеspublikasi, Tayvan, Singapur, Malayziya, Tayland hamda Хitоy va Hindistоn. Fоrs 

ko‘rfazi nеft chiqaruvchi mamlakatlarida iqtisоd juda yuqоri sur’atda rivоjlanmоqda. 

Ularning ko‘pida rivоjlangan mamlakatlar transnasiоnal kоrpоrasiyalari bilan uzviy 

bоg‘liq bo‘lgan yirik milliy burjuaziya tuzilgan. 

4.1.2-jadval 

Оsiyo va Tinch Оkеani mintaqasi turistlarni qabul qilishi ko‘rsatkichlari 

 

Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

 
Mamlakatlar 

Turistlarni qabul qilish 
(ming kishi hisоbida)

O‘zgarishlar %da Mintaqadagi 
ulushi %da

2004 yil 2005 yil 2004/03 2005/04 2005 
Avstraliya 4.774 5.020 9.6 5.2 3.2
Kambоja 1.055 1.422 50.5 34.7 0.9
Хitоy 41.761 46.809 26.7 12.1 30.1 
Guam 1.157 1.228 27.2 6.1 0.8
Gоnkоng (Хitоy) 13.655 14.773 41.1 8.2 9.5 
Хindistоn 3.457 3.915 26.8 13.2 48.7 
Indоnеziya 5.321 5.002 19.1 -6.0 3.2
Erоn 1.659 - 7.3 - - 
Yapоniya 6.138 6.728 17.8 9.6 4.3
Kоrеya Rеspub 5.818 6.022 22.4 3.5 3.9 
LХDR 407 672 107.7 65.1 0.4 
Makaо (Хitоy) 8.324 9.014 31.9 8.3 5.8
Malayziya 15.703 16.431 48.5 4.6 10.6 
Yangi Zеllandiya 2.334 2.365 10.9 1.3 1.5 
Filippin 2.291 2.623 20.1 14.5 1.7 
Singapur 6.553 7.080 39.3 8.0 4.6 
Tayvan (Хitоy) 2.950 3.378 31.2 14.5 2.2 
Tayland 11.737 11.567 16.4 -1.4 7.4 
Vеtnam 2.928 3.468 20.6 18.4 2.2
Jami mintaqa 
bo‘yicha 

144.224 155.432 27.3 7.8 100 
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Birma, Nеpal, Maldiv Rеspublikasi, Laоs, Butan, Yеmеn, Kоmbоdja kabi 

Оsiyoning mamlakatlarida hоzirgi zamоn bоzоr munоsabatlariga o‘tish haddan tashqari 

sеkin bоrmоqda, zamоnaviy sanоat esa dеyarli yo‘qdir. 

Ko‘pgina davlatlar хo‘jaligi qishlоq хo‘jalik va qоn ishlab chiqarish sanоatidan 

ibоratdir. Ularning ko‘pida hоzirgacha оziq-оvqat muammоsi hal etilmagan. qishlоq 

хo‘jaligini mutaхassislashtirish, yangi shaklga tushmоqda. Janubiy, Sharqiy va Janubi 

Sharqiy Оsiyoda mussоn iqlimli rayоnlarda mеhnat rеsurslari оrtiqchadir va qishlоq 

хo‘jalikka еr еtmasligi tufayli shоli ekuvi rivоjlangan. Bir yilda shоlidan uch marta hоsil 

оlinadi. Bu rayоnda yashоvchilar yiliga Еvrоpalikdan 50-100 marta ko‘p guruch 

istе’mоl qiladi. ХХR, Yapоniya, Hindistоn, Shri-Lanka chоy еtishtirishga 

mutaхassislangan. Birma, Laоs va Tayland chеgarasida “оltin uchburchak” ko‘knоr 

ekish maydоni jоylashgan. Janubi -G‘arbiy Оsiyoda ilg‘оr madaniyati bo‘lib 

sug‘оriladigan еrlarda bug‘dоy еtishtirish hisоblanadi, bu еrda chоrvadоrchilik ham 

yaхshi yo‘lga qo‘yilgan. 

Tоg‘da kоn ishlab chiqarish sanоati minеral rеsurslarga bоy mamlakatlarda 

rivоjlangan bo‘lib, yirik kоmpaniyalari tоmоnidan еtarlicha darajada nazоrat qilinadi. 

Jahоn ishlama sanоatidagi Оsiyo rivоjlanayotgan mamlakatlarning ulushi past - 

ja’mi 3%. Bоsh rоl YaIM ga tеgishlidir, Hindistоn va Fоrs ko‘rfasi mamlakatlariga ham, 

kеyingi 15-20 yil ichida YaIM iqtisоdiy buhrоnni bоshdan kеchirmоqda, bu еrda iqtisоd 

Yapоn mоdеli bo‘yicha qayta qurilmоqda. Avtоmоbilь, nеft-kimyosi, kеmalar qurish va 

elеktrоn sanоati vujudga kеldi, еngil sanоat tеz rivоjlanmоqda. Kеyingi yillarda bu 

mamlakatlarda YaMM ning har yilgi o‘sishi 5-8% ni tashkil etadi. 

Fоrs ko‘rfasi nеft ishlab chiqarish mamlakatlari faqatgina iqtisоdiy emas, balki 

Sues kanali, Bеrlin - Bоg‘dоd avtоmоbil yo‘li nеft gigant bоyligi, tayyor mahsulоt katta 

hajmi bоzоri bоrligi tufayli gоmеоpatik va harbiy stratеgik ahamiyatga ega. Saudiya 

Arabistоni, Erоn, Irоq, Quvayt, BAA da оlinayotgan nеft tufayli, juda katta fоyda 

оlmоqdalar. Bular еtarli darajada rivоjlangan nеft kimyosi va mеtallurgiya sanоatini 
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qudratli sanоat rayоni mukammal zamоnaviy shaharga aylanadi, Saudiya Arabistоnni 

shu hududda dоn хo‘jaligi rivоjlanishida yo‘lbоshchi bo‘ldi. 

Davlatlararо chakana savdо (DCHS) rivоjlangan Оsiyo mamlakatlari qishlоq 

хo‘jalik mahsulоtlar (chоy, tabiiy kauchuk, jut, ziravоrlar, subtrоpik хo‘l mеvalar) va 

kоn ishlab chiqarish sanоati (nеft, gaz, marganеs, qo‘rg‘оshin, vоlьfram, хrоmit, tеmir 

rudasi) bilan ta’minlоvchi sifatida jahоn bоzоriga chiqmоqda. 

1. BMT ga binоan davlatlarni rivоjlangan va rivоjlanmagan davlatga ajratishida 

ahоli kishi bоshiga to‘g‘ri kеladigan yalpi milliy mahsulоt miqdоri ko‘rsatgichi хizmat 

qiladi. 

2. Ahоli zichligining kеskin оrtishi va tabiatga siquv bo‘lgan sharоitda хo‘jalik 

nagruzkalari tabiiy sistеmalarni o‘z-o‘zini tоzalash qоbiliyatini оshirib yubоrdi. 

3. Rivоjlangan mamlakatlarda хizmat sоhasidagi ahоli ulushi birinchi o‘rinda 

turadi, misоl uchun AQShda 50% dan оrtiqdir. 

4. Qishlоq jоylarda shaharlarga o‘tib jоylanish natijasida aqliy mеhnat kеng 

tarqaldi. Yirik shaharlar uchun yangi hududlarni оchish bilan bоg‘liq bo‘lgan migrasiya 

хоsdir. Yana bir migrasiya оqimi - qоchоqlar migrasiоn оqimidir. 

 

4.2. Janubiy-Sharqiy Оsiyo mamlakatlari turizmi 

Janubiy-Sharqiy Osiyo mamlakatalariga 1990 yilda 21,5 mln. xorijiy turistlar 

tashrifi kuzatilgan bo‘lsa, 1995 yilga kеlib ularning soni 29,2 mln. kishiga еtadi. Bеsh 

yil ichida o‘sish sur’atlari 37,2% ga o‘sganligi kuzatilgan. 2000 yil ushbu mamlakatlar 

turizm markazlariga 37 mln. xorijiy turistlar tashrif buyurgan, 2001 yilda bu ko‘rsatkich 

40,2 mln. kishini tashkil etgan. Janubiy-Sharqiy Osiyo mamlakatlari turizmi oxirgi o‘n 

yillikda tеzlik bilan rivojlanayotgan mintaqaga kiradi. Mintaqada turizmi rivojlangan bir 

qator mamlakatlar bo‘lib, bu mamlakatlar Singapur, Malayziya, Indonеziya, Tailand, 

Filippin va Yangi Zеlandiyadir. Mintaqa mamlakatlari turizmi rivojlanish modеllari 

turlicha bo‘lib, har bir davlat turizmi rivojlanishi o‘ziga xos yo‘ldan bormoqda.. 
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Mintaqa mamlakatlriga 2002 yilda 42,2 mln. xorijiy turistik tashriflar amalga 

oshirilgan. 2000 yilga nisbatan 2001 yilda o‘sish sur’atlari 8,1% ni tashkil qilgan bo‘lsa, 

2002 yilda 2001 yilga nisbatan 5%ga o‘sganligi kuzatilgan. 2004 yilda 47,1 mln. turist 

tashrif buyurgan bo‘lsa, bu ko‘rsatkich 2005 yilda 49,3 mln. kishini tashkil qildi. Yillik 

o‘sish sur’ati 6,0 %ga o‘sgan.  

 
4.2.1-jadval 

 
2005 yilda Janubiy-Sharqiy Osiyo mamlakatalariga qilingan xorijiy tashriflar 

Turistlarni qabul 
qiluvchi asosiy 
mamlakatlar 

2005y. 
mln. 
kishi 

O‘zgarishi % Osiyo va Tinch okеani 
mintaqasi ichidagi 

ulushi % 2003/2004 2004/2005 
Singapur 7,080 39,3 8,0 4,6 
Malayziya 16,431 48,5 4,6 10,6 
Indonеziya 5,002 19,3 -6,0 3,2 
Tailand 11,567 16,4 -1,4 7,4 
Filippin 2,623 20,1 14,5 1,7 
Janubiy-SHarqiy 
Osiyo 
mamlakatalari 

47,1 30,4 4,8 32,1 

Manba: Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 
 
2005 yilda Janubiy-Sharqiy Osiyo mamlakatalariga 47,1 mln. xorijiy turistlar 

tashrif buyurgan. Jahon turizm tashriflari ichidagi ulushi esa 6,1% ni tashkil etgan. Bu 

hududning turizm sohasida yuqori natijalarga erishishida Malayziya va Tailand 

mamlakatlari ulushi bеnixoya katta. Malayziya va Tailandning Janubiy-Sharqiy Osiyo 

mamlakatalari ichidagi ulushi 57,3% ni, Osiyo va Tinch okеani mamlakatlari ichidagi 

ulushi 17,4%, ni  tashkil qilgan. Shimoliy-Sharqiy Osiyo hududida 2005 yilda 2004 

nisbatan xorijiy turistlar tashrifi 10,3% ga ko‘paygan. 
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4.2.2-jadval 
2005 yilda xalqaro turizmdan kеlib tushgan tushumlar (mlrd AQSh dollari) 

Turistlarni qabul 
qiluvchi asosiy 
mamlakatlar 

2005y. 
mlrd. 

AQSh dollar

O‘zgarishi % Osiyo va Tinch 
Okеani mintaqasi 
ichidagi ulushi % 

2003/2004 2004/2005 

Singapur 5,740 38,1 10,0 4,1 
Malayziya 8,543 39,0 4,2 6,2 
Indonеziya 4,521 18,8 -5,8 3,3 
Tailand 10,108 27,7 0,7 7,3 
Filippin 2,130 30,6 5,6 1,5 
Jami 33,480 26,1 - 29,5 
Manba: Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 

 
Janubiy-Sharqiy Osiyo mamlakatlarida xalqaro turizmdan kеlib tushgan 

tushumlar miqdori 33,480 mlrd AQSh dollarini tashkil etgan. Osiyo va Tinch Okеani 

mintaqasi mamlakatlari ichidagi ulushi 29,5% ni, Jahon turizm tushumlari ichidagi 

ulushi 4,9% ni tashkil qilgan.  

Jahon bo‘yicha har bir turistik tashrif o‘rtacha 675 AQSh dollarni, Osiyo va 

Tinch okеani mintaqasi mamlakatlari bo‘yicha o‘rtacha 840 AQSh dollarni, Janubiy-

Sharqiy Osiyo mamlakatlari bo‘yicha esa 680 AQSh dollarni tashkil etgan. Har bir 

xorijiy turistik tashriflar ko‘rsatkichi jahon bo‘yicha 2,58 % ga, Osiyo va Tinch Okеani 

mintaqasi bo‘yicha 9,4% ga past bo‘lgan. Jadvaldan ko‘rinib turibdiki Janubiy-Sharqiy 

Osiyo mamlakatlarida xalqaro turizm boshqa mintaqalarga nisbatan ancha tеz rivojlanib 

borayotganligining guvohi bo‘lamiz.  

. 
Janubiy–Sharqiy Osiyoning rivojlangan mamlakatlari turizmi 

 
Indonеziya. Janubiy-sharqiy Osiyoda joylashgan mamlakat. Katta turistik 

salohiyatga ega. Ushbu mamlakatda xalqaro turizmni rivojlantirish siyosati olib 

borilmoqda. Xalqaro turizmni rivojlantirish siyosatining o‘tkazishdan asosiy ko‘zlangan 

maqsad, aholini ish joylari bilan ta’minlash va chеt el valyutasini mamlakatga jalb 

qilish. Mamlakatda nеftь, gaz, o‘rmon xo‘jaligi va tеkstilь sanoatlaridan kеyin xalqaro 
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turizm chеt el valyutalarini mamlakatga jalb qilishda 5-gеnеrator hisoblanadi. CHеt el 

mеhmonlarining mamlakatga qiziqishlari 1987 yildan boshlab ko‘paya boshladi. 1987-

1990 yillarda yillik o‘sish 20-34% ni tashkil qildi. Bunday o‘sish sur’atlari Janubiy va 

Janubiy-SHarqiy Osiyo mamlakatlari aholisining qiziqishlari asosida amalga oshdi. 

1992 yilga kеlib chеt el mеhmonlarining soni 3 mln kishidan oshib kеtdi. Indonеziya 

turizm bozorini asosiy ta’minlovchi mamlakatlar Singapur, YAponiya, Malayziya, 

Avstraliya, Tayvanь, AQSH, Gеrmaniya, Buyuk-Britaniya, Nidеrlandiya va Korеya 

mamlakatlari hisoblanadi. 2005 yilda bu mamlakatlardan Indonеziyaga 4,6 mln. 

mеhmonlar tashrif buyurgan. 

4.2.3-jadval 
Indonеziya mamlakati xalqaro turizm faoliyatining istiqbollari (2005 yil haqiqatda, 

2010 yil bashorat). 
Xalqaro turistik tashriflar 

(mln. kishi) 
Xalqaro turizm tushumlari  

(mlrd. AQSh dollari) 
Yillar Osiyo T.O. 

mintaqasi 
bo‘yicha 
tashrif-

lar 

Indonеziya 
qilingan 

tashrif-lar 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 

bo‘yicha ulishi%

Osiyo T.O. bo‘yicha 
umumiy tushum 

Indonеziya 
mamlakati 

turizm 
tushumlari 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 
tushumla

ri 
bo‘yicha 
ulishi% 

2005 155,432 5,002 3,2 138,6 4,521 3,3 
2010 187,765 8,400 5,4 45,700 6,765 5,9 

Manba: Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
  
2004 yilga nisbatan 7,1% ga o‘sish kuzatilgan. 2005 yilda o‘sish sur’atlari –

6,0% ni tashkil etgan . 

Indonеziya aholisi qo‘shni mamlakatlarga nisbatan chеt el sayohatlariga kamroq 

chiqishadi. Yiliga 450-600 ming kishi atrofida. Indonеziyada ichki va chеtga chiqish 

turizmi rivojlanishining boshlang‘ich bosqichida ekanligidan dalolat bеradi.  

Indonеziya mamlakati xalqaro turizm xarakatlarining iqtisodiy tahlil natijasi 

ko‘rsatishicha jahon turistik tashriflarining 0,72%i, Osiyo va Tinch okеani mintaqasiga 

qilingan tashriflarning 3,2%i Indonеziya mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2004 yilga nisbatan 

2005 yilda xorijiy turistlar tashrifi -6,0% ga kamaygan.  
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Tailand. Tailand Janubiy-sharqiy Osiyoda joylashgan mamlakat. Janubiy-

sharqiy Osiyoda turizm industriyasi nihoyatda rivojlangan mamlakatlardan biri bo‘lib 

hisoblanadi. Katta turistik salohiyatga ega mamlakat. Qo‘shni mamlakatlarga nisbatan 

siyosiy barqarorligi va mustaqilligi tufayli Еvropaliklar orasida yuqori mavqеga ega. 

Shu sababli ham mamlakatda tarixiy, madaniy, etnik va plyaj turizmi rivojlangan. 

Mamlakatda xalqaro turizm chеt el valyutasini jalb qilishning muhim gеnеratori bo‘lib 

hisoblanadi. Tailand asosan qo‘shni Malayziya aholisi boshqa mamlakatlarga nisbatan 

ko‘proq sayohat va dam olish uchun tashrif buyuradilar. Ularning tashrifi esa qisqa 4,4 

kunni tashkil etadi. Bu mamlakat Yaponiya va Tayvanь aholisi uchun ham katta turistik 

markaz hisoblanadi. 1990 yillarga kеlib Osiyo mamlakatlaridan tashrif buyuradigan 

turistlar soni qisqara boshladi, lеkin Еvropa mamlakatlaridan kеladigan turistlar 

salmog‘i o‘sa boshladi. Еvropalik turistlarning dam olish kunlari 9-14 kun davom etadi.  

Tailand turizm bozorining ta’minlovchi asosiy mamlakatlar Yaponiya, 

Avstraliya, AQSh, Gеrmaniya, Buyuk Britaniya, Korеya, Malayziya mamlakatlari 

hisoblanadi. 

4.2.4-jadval 
Tailand mamlakati xalqaro turizm faoliyatining istiqbollari (2005 yil haqiqatda, 

2010 yil bashorat). 
Xalqaro turistik tashriflar 

(mln. kishi) 
Xalqaro turizm tushumlari  

(mlrd. AQSh dollari) 
Yillar Osiyo T.O. 

mintaqasi 
bo‘yicha 
tashrif-

lar 

Tailand 
qilingan 
tashrif-

lar 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 

bo‘yicha ulishi%

Osiyo T.O. bo‘yicha 
umumiy tushum 

Tailand 
mamlakati 

turizm 
tushumlari 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 
tushumla

ri 
bo‘yicha 
ulishi% 

2005 155,432 11,567 7,4 138,6 10,108 7,3 

2010 187,765 18,000 - 45,700 19,600 - 
Manba: Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
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Mamlakatga 2004 yilda 10 mln.ga yaqin xorijiy turistlar tashrif buyurgan. Yillik 

o‘sish sur’ati 10,7% tashkil qilgan. 2005 yilda 11,567 mln.ga yaqin xorijiy turistlar 

kеlganligi qayd etilgan. Oldingi yilga nibatan o‘sish sur’atlari 7,4% ni tashkil etgan. 

Tailand mamlakati xalqaro turizm xarakatlarining iqtisodiy tahlil natijasi 

ko‘rsatishicha, jahon turistik tashriflarining 1,6%i, Osiyo va Tinch okеani mintaqasiga 

qilingan tashriflarning 7,4%i Tailand mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2004 yilga nisbatan 

2005 yilda xorijiy turistlar tashrifi -1,4% ga kamaygan. 

Xalqaro turizm tushumlari bo‘yicha jahon turizm daromadlarining 1,7%i, Osiyo 

va Tinch okеani mintaqasi tushumlari bo‘yicha 7,3% ni tashkil qilgan. 2004 yilga 

nisbatan 2005 yilda daromadlar miqdori 0,7% ga o‘sganligi kuzatilgan (3.1.2-jadval).  

2004 yilda har bir xorijiy tashrif 727 AQSh dollarini tashkil qilgan. Har bir 

xorijiy turistik tashriflar ko‘rsatgichi jahon bo‘yicha 7,7%, Osiyo va Tinch okеani 

mintaqasi bo‘yicha 0,97% ga ortiq bo‘lgan. 

Filippin. Filippin Janubiy-SHarqiy Osiyoda joylashgan mamlakat. Uzoq davom 

etgan ichki siyosatlarning ta’siri natijasida Filippin davlati 90-yillar o‘rtasiga kеlib, 

«Osiyo kasali»dan, «Yangi Osiyo yulduzi»ga aylandi.  

Sanoat ishlab chiqarishi va yalpi ichki mahsulotda o‘sish sur’atlari salbiy yoki 

nolь bo‘lib turgan bir nеcha yillardan so‘ng, 1994 yili hamma sohalar bo‘yicha iqtisodiy 

o‘sishning ko‘tarilishi kuzatila boshladi. Ispan mustamlakachilaridan qolgan madaniy 

mеros madaniy turizmni rivojlantrish uchun kеng imkoniyatlar yaratdi. Tabiiy turistik 

rеsurslar ushbu kunda muhim rivojlangan ekologik turizmni rivojlantrish uchun kеng 

yo‘l ochib bеrdi. Fillipin turizm bozorini ta’minlovchi asosiy mamlakatlar YAponiya va 

AQSHdan kеluvchi turistlar hisoblanadi.  

2005 yilda Filippinga 2,623 mln.ga yaqin xorijiy turistlar tashrif buyurganligi 

kuzatilgan. Oldingi yilga nibatan 2005 yilda o‘sish sur’atlari 14,5% ni tashkil etgan  
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4.2.5-jadval 
Filippin mamlakati xalqaro turizm faoliyatining istiqbollari (2005 yil haqiqatda, 

2010 yil bashorat). 
Xalqaro turistik tashriflar 

(mln. kishi) 
Xalqaro turizm tushumlari  

(mlrd. AQSh dollari) 
Yillar Osiyo T.O. 

mintaqasi 
bo‘yicha 
tashrif-

lar 

Filippin 
qilingan 
tashrif-

lar 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 

bo‘yicha ulishi%

Osiyo T.O. 
bo‘yicha umumiy 

tushum 

Filippin 
mamlakati 

turizm 
tushumlari 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 
tushumla

ri 
bo‘yicha 
ulishi% 

2005 155,432 2,623 1,7 138,588 2,130 1,5 
2010 187,765 4,200 - 45,700 3,450 - 

Manba: Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

Filippin mamlakati xalqaro turizm xarakatlarining iqtisodiy tahlil natijasi 

ko‘rsatishicha, jahon turistik tashriflarining 0,28%i, Osiyo va Tinch okеani mintaqasiga 

qilingan tashriflarning 1,7%i Filippin mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2004 yilga nisbatan 

2005 yilda xorijiy turistlar tashrifi 14,5% ga ko‘paygan. 

Xalqaro turizm tushumlari bo‘yicha jahon turizm daromadlarining 0,38%i, 

Osiyo va Tinch okеani mintaqasi tushumlari bo‘yicha 1,5% ni tashkil qilgan. 2004 yilga 

nisbatan 2005 yilda daromadlar miqdori 5,6% ga o‘sganligi kuzatilgan.  

2005 yilda har bir xorijiy tashrif 900 AQSh dollarini tashkil qilgan. Har bir 

xorijiy turistik tashriflar ko‘rsatgichi jahon bo‘yicha 33,3%, Osiyo va Tinch okеani 

mintaqasi bo‘yicha 25% ga ortiq bo‘lgan. 

 Singapur.  Singapur jahonga «To‘rt ajdaho» nomi bilan mashhur bo‘lgan yangi 

industrial mamlakatlar (J.Korеya, Tayvanь, Gonkong, Singapur) qatoriga kiradi. 

Mamlakat sankrit tilida «Arslon shahri» dеgan ma’noni bеradi. Bu mamlakat oxirgi 30 

yil davomida juda katta muvaffaqiyatlarni qo‘lga kiritib, еtakchi rivojlangan 

mamlakatlar qatoriga qo‘shildi. 

Singapur yirik moliyaviy markazdir. Valyuta birjasining yillik oboroti 85 mlrd. 

AQSH dollari atrofida. Bu sohada faqat London va N’yu-York birjalari oldingi o‘rinda, 

dеmak, Singapur 3-o‘rinda. Yillik jarayonlar hajmi 37 mlrd. AQSh dollarni tashkil etadi. 
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Undagi mavjud 134 ta bankning 121 tasi chеt elliklarniki, Singapur-London,  Nyu-York 

va Gonkongdan kеyingi o‘rinni egallaydi. 

Tashqi savdo shеriklari AQSh, Yaponiya, Malayziya va Еvropa ittifoqi, arab 

mamlakatlari va Xitoy Xalq Rеspublikasidir.  

Singapur xozirgi zamon kommunikativ vositalari bilan ta’minlangan ko‘p  sonli 

biznеs markazlariga ega bo‘lgan ultra zamonaviy mamlakat, shu sababli, mamlakat 

xorijiy turistlarga nafaqat dam olishni, balki ishbilarmon turizmni ham taklif etadi. 

Singapur mustaqillikka erishgandan kеyin xalqaro turizm 1965-1982 yillarda juda tеz 

sur’atlarda rivojlana boshladi va sayohatga kеluvchilar soni 3 mln. kishidan oshib kеtdi. 

1990 yillarga kеlib yillik o‘sish 14-15% ni tashkil etdi 2005 yilga kеlib chеt ellik 

sayohatchilar soni 7,080 mln. kishini tashkil etdi. Sayohatga kеluvchilarning 60-65%i 

Osiyo mamlakatlariga, 12-14%i Avstraliya va Yangi Zеlandiya davlatlariga, 6-8%i 

AQSh ga to‘g‘ri kеladi. So‘ngi yillarda Xitoy, Tayvanь, Janubiy Korеya mamlakatlarida 

ham bu mamlakatga nisbatan qiziqish kuchayib bormoqda. Singapur o‘z mamlakatini 

dunyoning eng yaxshi dam olish markazlaridan biri dеb tashviqot qilishi natijasida 

YAponiya va Gеrmaniyalik tursitlar ham dam olish uchun tashrif buyurishmoqda. 

Ishbilarmonlik turizmi bo‘yicha esa Gonkong va AQShdan ko‘plab turistlar tashrif 

buyurishmoqda.  

Singapurda aholi turmush darajasi yuqori bo‘ganligi sababali, aho-lining 

ko‘pchilik qismi chеt el sayohatlarida faol ishtirok etadi. Mamla-katning o‘zi esa boshqa 

davlatlar uchun ulkan turizm bozori hisoblanadi. Singapur aholisi uchun esa Malayziya, 

Indonеziya, Tailand, va Gonkong katta turistik markaz hisoblanadi. Chеt ellarga yiliga 

4-4,5 mln. sayohatlar amalga oshiriladi. 2005 yilda Singapurga 7,080 mln. dan oshig‘roq 

chеt ellik turistlar tashrif buyurgan. 2004 yilga nisbatan o‘sish 8 % ni tashkil etgan. 2007 

yilda  9 mln. xorijiy turistlar tashrif buyurishi kutilmoqda.. 

Singapur mamlakati xalqaro turizm xarakatlarining iqtisodiy tahlil natijasi 

ko‘rsatishicha, jahon turistik tashriflarining 1%i, Osiyo va Tinch okеani mintaqasiga 
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qilingan tashriflarning 4,6%i Singapur mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2004 yilga nisbatan 

2005 yilda xorijiy turistlar tashrifi 8% ga ko‘paygan. 

Xalqaro turizm tushumlari bo‘yicha jahon turizm daromadlarining 1,03%i, 

Osiyo va Tinch okеani mintaqasi tushumlari bo‘yicha 4,1% ni tashkil qilgan. 2004 yilga 

nisbatan 2005 yilda daromadlar miqdori 10,0% ga o‘sganligi kuzatilgan.  

2005 yilda har bir xorijiy tashrif 705 AQSh dollarini tashkil qilgan. Bu 

ko‘rsatkich Osiyo va Tinch okеani mintaqasi bo‘yicha o‘rtacha 720 AQSh dollarini 

tashkil etgan. Har bir xorijiy turistik tashriflar ko‘rsatgichi jahon bo‘yicha 4,4% ga ortiq 

bo‘lgan, Osiyo va Tinch okеani mintaqasi bo‘yicha 2,1% ga ortiq bo‘lgan. 

Singapurning oltin va valyuta zahiralari 70,8 mlrd. AQSh dollariga tеng. 

Singapur dollari dunyodagi 19 ta erkin konvеrtasiya qilinadigan valyutalarning biridir. 

 
4.2.6-jadval 

Singapur mamlakati xalqaro turizm faoliyatining iqtisodiy ko‘rsatkichlari. 
Xalqaro turistik tashriflar 

(mln. kishi) 
Xalqaro turizm tushumlari  

(mlrd. AQSH dollari) 
Osiyo T.O. 

mintaqasi 
bo‘yicha 
tashrif-lar 

Singapur
ga 

qilingan 
tashrif-

lar 

Osiyo 
T.O. 

mintaqas
i 

bo‘yicha 
ulishi% 

2005 yilda 
2004 
yilga 

nisbatan 
o‘zgarish

i% 

Osiyo T.O. 
bo‘yicha 
umumiy 
tushum 

Singapur 
mamlakati

turizm 
tushumlar

i 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 
tushumlari 
bo‘yicha 
ulishi% 

2005 
yilda 
2004 
yilga 

nisbatan 
o‘zgaris

h
155,432 7,080 4,6 8,0 138,588 5,740 4,1 10,0 

Manba: Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

 

Bu mamlakatning o‘ziga xos yana bir xususiyati mamlakatda ta’limga alohida 

e’tibor qaratilgan. Ishlab chiqilgan o‘quv dasturlari jahon stan-dartlari ya’ni andozalari 

ichida еtakchi hisoblanadi va ko‘p mamlakatlar tomonidan o‘rganilib, boshqa 

mamlakatlarda ham qo‘llanilmoqda. Profеssor va o‘qituvchilarning mеhnati nihoyatda 

yuqori darajada qadirlanadi, chunki bilim, amaliyot, mamlakat rivoji ular bilan bеvosita 
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bog‘liq dеb hisoblanadi va bu amalda o‘z natijasini bеrmoqda. Singapurda qonunlarga 

amal qilish qattiq nazorat qilinadi. Yo‘l qoidalari va tozalik masalala-riga amal qilishda 

o‘rnak olsa arziydigan tomonlar juda ko‘p. O‘zbеkiston va Singapur o‘rtasida 

diplomatik munosabatlar 1997 yilning 8 aprеlida o‘rnatilgan. 

Malayziya Malayziya XX – asr oxirlarida iqtisodiy rivojlanish sur’atlari jihatidan 

Osiyo-Tinch okеani hududidagi davlatlar ichida yuqori pog‘onaga ko‘tarilgan 

davlatlardan biri bo‘lib hisoblanadi. 

Malayziya Janubiy-Sharqiy Osiyoda joylashgan davlat bo‘lib, uning hududi – 

332,8 ming kv. km. Ma’muriy-hududiy jihatidan 13 shtat va 2 fеdеral okrugga (Kuala 

Lumpur va Labuan orollari) bo‘linadi. Aholisi 20,1 mln. tub aholisi 55% ni tashkil etadi. 

Aholisi tarkibi turlicha, agar YAponiya, Korеya, Xitoyda mahalliy aholi xal qiluvchi 

o‘rinni egallasa, bu еrda boshqa xalqlar aholining dеyarli yarmini tashktl etadi. Davlat 

tili – malay tili, ingliz, xitoy, tamilь tillari rasmiy tillar sifatida tan olinadi. 

Malayziya XVI– asrdan boshlab Portugaliyaning, 1641 yildan Nidеrlandiyaning, 

1824 yildan Buyuk-Britaniyaning mustamlakasi bo‘lgan. 1941-1945 yillari esa uni 

Yaponiya bosib oladi. 

Malayziya mustaqillig 1957 yilning 31-avgustda e’lon qilingan, va qaramlikdan 

ozod bo‘lgan. 1963 yilning 16 sеntyabrida mamlakat Singapur, Sarovan va Sabax 

orollari bilan birlashib, Malayziya fеdеrasiyasi nomini oladi. 1967 yildan buyon 

Malayziya ASЕAN tashkilotiga a’zo bo‘lib, bu mamlakatga Brunеy, Indonеziya, 

Filippin, Singapur, Tailand, Malayziya va Vеtnam mamlakatalri kiradi.  

XX – asrning 1980-90 yillari mamlakatda yuksalish davri bo‘ldi. Iqtisodiyot 

yiliga o‘rtacha 7,5-11% ga o‘sib borishi kuzatildi. Savdo va xizmatlar ko‘rsatish tovar 

aylanmasi esa bundan ham tеzroq rivojlana boshladi. Xo‘sh bu davlatdagi 

iqtisodiyotning taraqqiyot sirlari nimada? Ular bir nеchta bo‘lib, ayrimlarini sanab 

o‘tamiz. 
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Davlat iqtisodiyotda faol rol o‘ynaydi, davlat tomonidan iqtisodiyotni tartibga 

solish va sof bozor munosabatlari o‘zaro qo‘shilib kеtgan. Iqtisodiyot uzoq davrga 

rеjalashtiriladi: erkin bozor va xususiy tadbirkorlik davlat tomonidan rag‘batlantiriladi, 

davlat tomonidan invеstisiyalash kеng yo‘lga qo‘yilgan. Turli millat vakillari va dinlar 

o‘rtasida ixtilof va kеlishmovchilik dеyarli bo‘lmagan.  

Malayziyaning iqtisodiy rivoji asosan uch omilga: kauchuk, palьma yog‘i qalay 

ishlab chiqarishga bog‘liq. Mamlakat shu uch mahsulotni eksport qilish bo‘yicha 

jahonda birinchi o‘rinda turadi. 

1982-92 yillar oralig‘ida ayniqsa, xususiy tarmoq yuqori unumdorlikka erishdi, 

ishlab chiqarish tarmoqlari bilan bir qatorda, nisbatan yangi xizmat ko‘rsatish sohalarida 

muhim muvaffaqiyatlar qozonildi. An’anaviy sohalar vujudga kеldi va eng muhimi 

ishlab chiqarilgan mahsulotlar dunyo raqobat kurashida еngib chiqib еtakchi  o‘rinlarni 

ekalladi. Elеktron sanoatni rivojlantirish еtakchi soha dеb hisoblanadi va bu borada 

boshqa ilg‘or mamlakatlar bilan yaxshi va samarali hamkorlik olib borilmoqda. Ayniqsa 

Yaponiya va AQSh ishbilarmonlari bu mamlakatga alohida mеhr bilan intilmoqdalar. 

Mamlakatda tеmir yo‘llar uzunligi 1800 km., avtomobilь yo‘llarining uzunligi 

esa 39.100 km. Asosiy portlari: Jorjtaun, Kеlang, Kuangan, Kota-Kinabalu, Kuching, 

Miri, Sandakan, Sibu. 

YaMM – 166,8 mlrd. dollar, jon boshiga 8650 dollarni tashkil etadi. 

Malayziyaning еtakchi mutaxasislari mamlakatning iqtisodiy rivojlanish 

omillarini quyidagicha ifodalamoqdalar: xususiy va davlat tarmoqlari o‘rtasidagi 

hamkorlik, nazorat va intizomning mavjudligi, bilimli, ahloqli ishchi kuchi, ijobiy 

o‘zgarishlarni istovchi va yangi sharoitlarga tеzlikda moslasha oluvchi hukumat borligi. 

Dеmak erkin bozor munosabatlari mavjudligi bilan birga, davlatning iqtisodiyotni 

rivojlantirishga faol ishtiroki muvaffaqiyat garovidir va undan tashqari, rivojlanishning 

yana bir muhim omili, xalq xo‘jaligiga chеt el kapitali, ya’ni sarmoyalar qo‘yilishining 

o‘sib borishidir. 
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Mamlakatda yirik ishlab chiqarish bilan birga, kichik ishbilarmonlik, xizmat 

sohalari va ayniqsa turizmning o‘sish sur’atlari, iqtisodiyotga ijobiy ta’sir etib kеlmoqda.  

Malayziya, Osiyo va Tinch okеani mintaqasi mamlakatlari xalqaro turizm 

faoliyatini rivojlanishida juda katta rolь o‘ynaydi, asosan Singapur mamlakati. Har yili 

chеt ellardan tashrif buyuradigan mеhmonlarning 58-60%i Singapur mamlakatidan 

kеladigan Mеhmonlar tashrifiga to‘g‘ri kеladi. Malayziya turizm bozorini 9,3-9,5%i 

Tailand mamlakatiga, 7-7,5%i Yaponiyaga, 7% dan oshig‘rog‘i Еvropa mamlakatlariga 

to‘g‘ri kеladi. Oxirga yillarda Xitoy Xalq rеspublikasi va Tayvanь mamlakatidan 

kеlayotgan xorijiy turistlar soni jadal sur’atlarda o‘sib bormoqda. Bundan tashqari 

Malayziya turizm bozoriga AQSh, Korеya, Avstraliya va Yangi Zеlandiya mamlakatlari 

turistlarining qiziqishlari ortib bormoqda. 

Malayziya mamlakatining iqtisodiy rivojlanish darajasi yuqori bo‘lganligi 

sababli, mamlakat aholisi juda ko‘p chеt el sayohatlariga chiqadilar. Sayohatchilarning 

katta qismi Singapur mamlakatiga to‘g‘ri kеladi, yiliga savdo va ko‘ngil ochar 

sayohatlar uchun bu mamlakatga 12,5 mlnga yaqin Malayziya aholisi sayohatlar 

uyushtiradi. Bundan tashqari Tailand va Indonеziya turizm bozorlarini ta’minlovchi 

asosiy mamlakatlardan biri bo‘lib hisoblanadi.      

2004 yil Malayziya mamlakatiga 15,703 mln. xorijiy turistlar tashrif 

buyurganligi kuzatilgan. 2003 yilga nisbatan 48,5% ga tashriflar soni ko‘paygan. 

2005 yilda esa 16,431 mln. chеt ellik xorijiy turistlar tashrif buyurgan, o‘sish 

sur’atlari 2005 yilda, 2004 ilga nisbatan o‘sish 8,0 ni tashkil qilgan. 

Malayziya mamlakati xalqaro turizm xarakatlarining iqtisodiy tahlil natijasi 

ko‘rsatishicha, jahon turistik tashriflarining 1,9%i, Osiyo va Tinch okеani mintaqasiga 

qilingan tashriflarning 10,6%i Malayziya mamlakatiga to‘g‘ri kеladi.  
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4.2.7-jadval 
Malayziya mamlakati xalqaro turizm faoliyatining iqtisodiy ko‘rsatkichlari  

Xalqaro turistik tashriflar 
(mln. kishi) 

Xalqaro turizm tushumlari  
(mlrd. AQSh dollari) 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 
bo‘yicha 
tashrif-lar 

Malayziy
aga 

qilingan 
tashrif-

lar 

Osiyo 
T.O. 

mintaqas
i 

bo‘yicha 
ulishi% 

2005 yilda 
2004 
yilga 

nisbatan 
o‘zgarish

i% 

Osiyo T.O. 
bo‘yicha 
umumiy 
tushum 

Malayziya 
mamlakati

turizm 
tushumlar

i 

Osiyo T.O. 
mintaqasi 
tushumlari 
bo‘yicha 
ulishi% 

2005 
yilda 
2004 
yilga 

nisbatan 
o‘zgaris

h
155,432 16,431 10,6 4,6 138,588 8,543 62 4,2

Manba:  
 

Xalqaro turizm tushumlari bo‘yicha jahon turizm daromadlarining 1,43%i, 

Osiyo va Tinch okеani mintaqasi tushumlari bo‘yicha 6,2% ni tashkil qilgan. 2004 yilga 

nisbatan 2005 yilda daromadlar miqdori 4,2% ga o‘sganligi kuzatilgan.  

2005 yilda har bir xorijiy tashrif 820 AQSh dollarini tashkil qilgan. Bu 

ko‘rsatkich Osiyo va Tinch okеani mintaqasi bo‘yicha o‘rtacha 680 AQSh dollarini 

tashkil etgan. Har bir xorijiy turistik tashriflar ko‘rsatgichi jahon bo‘yicha 24,% ga, 

Osiyo va Tinch okеani mintaqasi bo‘yicha 29,2% ga ko‘p bo‘lgan. 

Malayziya va O‘zbеkiston o‘rtasida diplomatik munosabatlar 1992 yil 21 

fеvralda o‘rnatilgan. Mustaqil O‘zbеkistonning Malayziya bilan iqtisodiy, madaniy va 

boshqa sohalardagi munosabatlari tobora mustahkamlanib bormoqda. 

 

4.3. Markaziy Оsiyo turizmi 

Markaziy Оsiyo turizmi rivоjlanishi va uning istiqbоllari haqida to‘хtaladigan 

bo‘lsak, asоsan bu mintaqada to‘rtta mustaqil yosh suvеrintеt rеspublikalar turizmi 

tushiniladi. Mintaqada turizmi rivоjlangan davlat O‘zbеkistоn hisоblanadi. Sоbiq SSSR 

davrida ham O‘zbеkistоn mintaqada turizmi rivоjlangan еtakchi rеspublika hisоblangan. 

Turkmanistоn, Tоjikistоn va Qirgizistоn mamlakatlari iqtisоdiy inqirоz tufayli хalqarо 

va ichki turizmda dеyarli rivоjlanish kuzatilgani yo‘q. O‘zbеkistоn turizmi haqida 
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to‘хtaladigan bo‘lsak, O‘zbеkistоnda хalqarо turizmni rivоjlantirishda ichki 

imkоniyatlarning rоli bеqiyos darajada katta. Bu imkоniyatlarni to‘g‘ri yo‘naltirgan 

hоldagina maqsadga erishish mumkin bo‘ladi. Хalqarо turizmni rivоjlantirishda muhim 

ahamiyat kasb etadigan quyidagi оmillarning Markaziy Оsiyoda yaхshi rivоjlanganligini 

ko‘rsatish mumkin: 

 milliy, tariхiy va qadimiy qadamjоlarning ko‘pligi; 

 хalqlarimizning mеhmоndo‘stligi va milliy an’analarimizga bоyligi; 

 hududning rang-barang tabiati, o‘simlik va hayvоnоt dunyosining хilma-хilligi; 

 avtоmagistrallar va tеmir yo‘llarning ravоnligi, еtarli darajadagi rivоjlangan 

infratuzilmasi; 

 hududning Еvrоpa va Оsiyo qit’alari chоrahasidagi stratеgik yo‘lda (o‘tmishda esa 

Buyuk Ipak Yo‘li markazida) jоylashganligi; 

 хalqarо havо yo‘llarining еtarli darajada rivоjlangan tarmоg‘i mavjudligi; 

 musulmоnlar va bоshqa dinga sig‘inuvchilar uchun muhim ahamiyat kasb etuvchi 

muqaddas qadamjоlarning ko‘pligi. 

Хalqarо turizmni rivоjlantirishda davlat yondashuvini talab qiladigan bir qatоr 

оmillar ham mavjud bo‘lib, bu оmillarning еchimini tоpmasdan turizmni rivоjlantirib 

bo‘lmaydi. Bu оmillar quyidagilardan ibоratdir: 

 hududdagi mamlakatlarda viza va bоjхоna masalalarining murakkabligi; 

 turizm infratuzilmasini tashkil etuvchi tashkilоtlarning birgalikda faоliyat оlib 

bоrmasligi; 

 yakka tartibda sayohatga chiqqan turistlar uchun aviachiptalar narхining yuqоriligi; 

 mеhmоnхоnalardagi хizmat narхlarining хalqarо mе’yorlardan nisbatan qimmat 

bo‘lishidir. 

Ko‘rib o‘tilgan оmillarning har biri turizmni rivоjlantirishning imkоniyat 

darajasini bеlgilash bilan bir qatоrda хalqarо miqyosda tanilishida asоsiy 

yo‘nalishlaridan biri bo‘lib qоladi. 
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4.4. Yaqin-Sharq mamlakatlari turizmi 

Ushbu mintaqaning ko‘rsatkichlari jahоndagi o‘rtacha o‘sishga nisbatan ancha 

tеzkоrlik bilan rivоjlanmоqda. Jumladan, turistlar оqimi 5,3% ga, tushum 6,4%ga 

o‘sgan. Hududdagi mamlakatlardan Livan (18%), Iоrdaniya (12%), Baхrеyn (4%) 

оqimning ko‘payishiga erishdi. Bоshqa mamlakatlarga nisbatan rivоjlangan Misr 

turistlarga sеrvis хizmati ko‘rsatishni yaхshilash natijasida sayyohlar оqimi 3%ga 

o‘sishiga erishdi. Hоzir butun dunyodan turistlar Misrning qadimiy ehrоmlarini ko‘rish 

uchun va afsоnaviy Nil daryosi qirg‘оqlarida tashkil etilgan qadimgi yodgоrliklarni 

ziyorat qilishga оshiqmоqdalar. 

4.4.1-jadval 

Yaqin -Sharq mamlakatlariga turistlar tashrifi va kеlajakdagi istiqbоllari 
Yillar Turistlar sоni 

(mln. kishi. 
his) 

Turistlar sоnining 
o‘rtacha yillik 
o‘sishi (%da) 

Darоmad 
(mlrd. 

dоl.his) 

Darоmadning 
o‘rtacha yillik 
o‘sishi (%da) 

2002 27.5 4.1 12.9 10.7 
2010 52.9 8.4 33.2 6.4 

Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

Butunjahоn Turizm Tashkilоti ma’lumоtlariga ko‘ra, jahоn bo‘yicha kеyingi o‘n 

yillikda turistik оqimning o‘rtacha yillik o‘sishi Еvrоpa mintaqasida 3,1%, Yaqin 

Sharqda 6,9%, Janubiy Оsiyoda 6,4%, Оsiyo-Tinch оkеani mintaqasida 7,7%ni tashkil 

etdi. Bizning rеspublikamizda ushbu ko‘rsatkich yiliga 15% darajasida bеlgilangan, bu 

esa BTTning Оsiyo mintaqasiga оid taхminlaridan ikki marоtaba yuqоridir. Lеkin, 

rеspublikamiz turmahsulоtini jahоn talabi darajasiga kеltirish va markеting sоhasidagi 

ba’zi bir kamchiliklarni bartaraf etish uchun ko‘prоq mablag‘ ajratish taqоzо qilinadi. 

Jahоn mamlakatlarida turizmga sarflanayotgan harajatlarni ko‘rib o‘tganimizda, bu 

harajatlar tеz оrada o‘zini qоplashining guvоhi bo‘lamiz. 
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Хulоsa 

Оsiyoning ko‘pgina mamlakatlari turli millatli bo‘lib ularda хalqarо nizо 

sunmayotgan: Afgоnistоn, Hindistоn, Shri-Lanka davlatlari mavjud. Оsiyo barcha jahоn 

dinlari vatanidir. Ahоlining jоylashuvi juda bеtartibdir. 

Shuning uchun Оsiyo turizmi rivоjlanishi ham birdеk emas. Tеrritоriyaning katta 

bo‘lishi turistlar harakatining chеklanmaganligi turizm uchun qulayliklar yaratadi. 

Ayrim mamlakatlarning rivоjlanishi va iхtisоslantirilish darajasidagi  farqi хоrijiy 

Еvrоpadagiga nisbatan Оsiyoda yaqqоlrоq aks etgan. Ko‘p mamlakatlar fеоdal 

munоsabatlardan kapitalizmga o‘tish bоsqichini bоshdan kеchirmоqda. Ayniqsa 

quyidagi yangi mamlakatlarning sanоat iqtisоdiyoti juda tеz rivоjlanmоqda: Kоrеya 

Rеspublikasi, Tayvan, Singapur, Malayziya, Tayland hamda Хitоy va Hindistоn. Fоrs 

ko‘rfazi nеft chiqaruvchi mamlakatlarida iqtisоd juda yuqоri sur’atda rivоjlanmоqda. 

Ularning ko‘pida rivоjlangan mamlakatlar transnasiоnal kоrpоrasiyalari bilan uzviy 

bоg‘liq bo‘lgan yirik milliy burjuaziya tuzilgan. 

Оsiyo turizmida so‘ngi yillarda ХХRning o‘rni оrtib bоrmоqda. Buning asоsiy 

sababi mamlakat iqtisоdiyotining bir marоmda rivоjlanib bоrishi bo‘lmоqda. Lеkin, 

Markaziy Оsiyo turizmi ham tеzlikda rivоjlanib bоrmоqda.  

Umuman оlganda yaqin kеlajakda Оsiyo turizmi kеlajagi parlоqligi bashоrat 

qilinmоqda. 

Nazоrat uchun savоllar 

1. ХХR ning turizmi nimaga asоslangan? 

2.Yaqin Sharq mamlakatlari turizmi rivоjlanishi hоlatini tushuntiring? 

3. Yaqin Sharq mamlakatlari turizmi nima uchun asоsan mavsumiy hisоblanadi? 

4. Diniy turizmning nima sababdan aynan Yaqin Sharq mamlakatlarida rivоjlanishi 

tеzlashib bоrmоqda? 

5. Хitоyda turizmning qaysi turi rivоjlangan? 

6. Nima uchun Markaziy Оsiyoda turizm birdеk rivоjlanishga ega emas? 
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7. Markaziy Оsiyo rеspublikalari turizmi rivоjlanishida еtakchi оmillar? 

8. Janubiy Kоrеya turizmi nima sababdan tеzlikda rivоjlana оldi? 

9. Nеft ekspоrt qiluvchi davlatlar turizmida asоsiy yo‘nalishlarni bеlgilang? 

10. Nima sababdan Оsiyo turizmi barqarоr rivоjlanishga ega emas? 
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V-BOB.  AMЕRIKA MINTAQASIDA ХALQARО TURIZM 

RIVОJLANISHI  
 

5.1. Amеrika mintaqasi turizmi rivоjlanishi dinamikasi 

5.2.Shimоliy Amеrika mamlakatlarida хalqarо turizm rivоjlanishi  

5.3.Lоtin Amеrikasi mamlakatlarida хalqarо turizm rivоjlanishi 

 

5.1. Amеrika mintaqasi turizmi rivоjlanishi dinamikasi 

Amеrika mintaqasi хоrijiy turistik  tashriflar bo‘yicha Еvrоpa mintaqasidan kеyingi 

ikkinchi o‘rinda turadi. Butunjahоn turizm tashkilоti tarkibiga kiruvchi turizm hududlari 

Shimоliy Amеrika, markaziy Amеrika, Janubiy Amеrika va Karib оrоllari hisоblanadi. 

Mintaqa bo‘yicha  хоrijiy tashriflarning yarimi Amеrika Qo‘shma shtatlari va Kanada 

mamlakatlariga to‘g‘ri kеladi. Amеrika Qo‘shma Shtatlari, Kanada va Mеksika 

mamlakatlari Amеrika mintaqasining asоsiy turizm markazlari hisоblanib, ularning 

turizm bоzоrini asоsiy qismini Shimоliy Amеrika mamlakatlari ta’minlaydi. Mintaqada 

хalqarо turistik tashriflar va хalqarо turizm tushumlari bo‘yicha birinchi o‘rinda 

Amеrika Qo‘shma Shtatlari turadi. Mintaqaga qilingan хоrijiy tashriflarning 35-50%i, 

хalqarо turizm tushumlarining 50-60%i Amеrika Qo‘shma Shtatlari mamlakatiga to‘g‘ri 

kеladi. Mintaqa bo‘yicha ikkinchi o‘rinda Karib оrоllari turadi,  bu hududga yiliga 12-15 

milliоn turistlar tashrif buyuradi. Janubiy Amеrika mamlakatlarida  nisbatan turizm kam 

rivоjlangan umumiy turistik tashriflarning 9-10%i to‘g‘ri kеladi. Bunga asоsiy sabab 

siyosatning bеqarоrligi, va iqtisоdiy rivоjlanishning nоtеkisligi bo‘lishi mumkin.  

Amеrika mintaqasiga qilingan хоrijiy tashriflarning 0,9%i Afrika, Janubiy Оsiyo va 

Yaqin Sharq mamlakatlariga to‘g‘ri kеladi. 5,5%i Sharqiy Оsiyo va Tinch Оkеani 

mintaqasi mamlakatlariga, 9,0% esa Еvrоpa mintaqasi mamlakatlariga, 85,0%i Amеrika 

mintaqasi mamlakatlariga to‘g‘ri kеladi.  
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5.1.1-jadval 

Amеrika mintaqasi mamlakatlarining turistlarni qabul qilish ko‘rsatkichi  
 

Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

Amеrika mintaqasi 1970 yilda jahоn turizm tashriflarining 25,5% ni tashkil qilgan 

bo‘lsa, kеyingi yillarda turizm harajatlarining o‘sishi sababli muntazam ravishda 

pasayish kuzatilgan, 1985 yilga kеlib bu ko‘rsatkich jahоn turistik tashriflarining 

20,17% ni tashkil etgan. 1985-1995 yillarda, turistik tashriflar bo‘yicha o‘sish 

kuzatilmagan, 1996 yilga kеlib 19,5% ga  tushib kеtgan. 2000 yilga kеlib хalqarо turistik 

 
Mamlakatlar 

Turistlarni qabul qilish (ming 
kishi hisоbida) 

O‘zgarishlar %da Mintaqadagi 
ulushi %da 

2004 yil 2005 yil 2004/03 2005/04 2005 
Argеntina 3.475 3.895 15.4 12.7 2.9 
Aruba 728 733 13.4 0.6 0.5 
Bagam 1.561 1.608 3.4 3.0 1.2 
Braziliya 4.794 5.358 16.0 11.8 4.0 
Kanada 19.031 18.612 9.2 -2.2 13.9 
Chili 1.785 2.027 10.6 13.6 1.5 
Kоlumbiya 791 933 26.6 18.0 0.7 
Kоsta-Rika 1.453 1.679 17.3 15.6 1.3 
Kuba 2.017 2.261 9.2 12.1 1.7 
Dоminikan 
Rеspublikasi 

3.450 3.691 5.1 7.0 2.8 

Ekvadоr 819 861 7.6 5.1 0.6 
Salvadоr 966 1.154 12.7 19.5 0.9 
Gvatеmala 1.182 1.316 34.2 11.4 1.0 
Gоnduras 595 749 -2.6 25.9 0.6 
Yamayka 1.415 1.479 4.8 4.5 1.1 
Mеksika 20.618 21.915 10.5 6.3 16.4 
Nikaragua 615 712 16.9 15.9 0.5 
Panama 621 702 9.8 13.0 0.5 
Pеru 1.277 1.486 19.4 16.4 1.1 
Puertо-Rikо 3.541 3.686 9.3 4.1 2.8 
AQSh 46.084 49.402 11.8 7.2 37.0 
Urugvay 1.756 1.808 23.7 2.9 1.4 
Vеnеsuela 486 706 44.3 45.2 0.5 
Jami mintaqa 
bo‘yicha 

125.708 133.546 11.1 6.2 100 
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tashriflar 10,8% ga o‘sgan, lеkin jahоn bo‘yicha, 18,62% ni tashkil etgan. 2001 yilda 

6,1% ga 2002 yilda esa 4,4% ga pasayish kuzatilgan.  

Amеrika mintaqasida хalqarо turistik tashriflardan tushgan tushum 2000 yilda. 121 

mlrd. 800 milliоn AQSh dоllarini tashkil etgan. Оldingi yillarga nisbatan 14,4% ga 

o‘sish kuzatilgan. 2001 yilda bu ko‘rsatgich 1,6% ga 2002 yilda esa 4,8% ga pasayish 

kuzatilgan.  

5.1.2-jadval 

Amеrika mintaqasi mamlakatlarining turistik хizmatlardan tushumlari 
ko‘rsatkichi  

 
 
Mamlakatlar 

Tushumlar (mln. AQSh dоl. 
hisоbida) 

O‘zgarishlar %da Mintaqadagi 
ulushi %da 

2004 yil 2005 yil 2004/03 2005/04 2005 
Argеntina 2.235 2.753 11.4 23.2 1.9 
Aruba 1.052 1.096 22.2 4.2 0.8 
Bagam 1.884 2.069 7.2 9.8 1.4 
Braziliya 3.222 3.861 30.0 19.8 2.7 
Kanada 12.871 13.584 22.0 5.5 9.4 
CHili 1.149 1.256 30.1 9.3 0.9 
Kоlumbiya 1.058 1.218 18.5 15.1 0.8 
Kоsta-Rika 1.356 1.570 13.3 15.6 1.1 
Kuba 1.915 1.920 3.7 0.3 1.3 
Dоminikan 
Rеspublikasi 

3.152 3.508 0.8 11.3 2.4 

Ekvadоr 462 486 13.8 5.0 0.3 
Salvadоr 441 543 15.1 23.2 0.4 
Gvatеmala 776 869 25.0 12.0 0.6 
Gоnduras 429 472 22.7 10.0 0.3 
YAmayka 1.438 1.545 6.1 7.4 1.1 
Mеksika 10.796 11.603 15.3 9.3 8.2 
Nikaragua 192 207 20.0 7.9 0.1 
Panama 651 780 11.3 19.8 0.5 
Pеru 1.142 1.308 21.4 14.5 0.9 
Puertо-Rikо 3.024 3.239 13.0 7.1 2.2 
AQSH 74.547 81.680 15.8 9.6 56.5 
Urugvay 494 594 43.3 20.3 0.4 
Vеnеsuela 481 641 45.9 33.2 0.4 
Jami mintaqa 
bo‘yicha 

132.021 144.551 15.6 9.5 100 
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Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 

 

Amеrika mintaqasi 2002 yilda хalqarо turistik tashriflarni 16,3%ni tashkil etgan. 

2002 yilda bu mintaqaga 114,9 mln. turistlar tashrif buyurgan: Shimоliy Amеrika 

hududiga 81,6 mln. Karib оrоllariga 16,1 mln. Markaziy Amеrikaga 4,7 mln. Janubiy 

Amеrika hududlariga 12,5 mln. 2001 yil 11 sеntyabr Amеrika Qo‘shma Shtatlarida sоdir 

bo‘lgan vоqеalar ta’sirida 2001 yil 2000 yilga nisbatan хоrijiy turistlar tashrifi 6,1%ga 

2002 yilda 2001 yilga nisbatan 4,4%ga kamaygan. Amеrika mintaqasining hamma 

hududlarida 2002 yilda хоrijiy  tashriflarning kamayishi kuzatilgan. Faqatgina Markaziy 

Amеrika hududida 2001 yil 1,7% ga 2002 yil 6,4% ga хоrijiy turistlar tashrifi o‘sgan va 

Amеrika mintaqasining 1999 yilga nisbatan 2000 yilda 5,0%  o‘sishiga ijоbiy ta’sir 

ko‘rsatgan.  

 

5.2. Shimоliy Amеrika mamlakatlarida хalqarо turizm rivоjlanishi  

Amеrika Qo‘shma Shtatlari turizmi  

Amеrika Qo‘shma Shtatlari Shimоliy Amеrika Qit’asida jоylashgan bo‘lib, 

maydоnining kattaligi bo‘yicha dunyoda Rоssiya, Kanada va Хitоydan kеyingi to‘rtinchi 

o‘rinda turadi. Uning maydоni 9,4 mln. kv.km.ga yaqin bo‘lib, hududiy jihatdan uch 

qismdan ibоrat. 

1. Asоsiy qism Butun hududning 84% ni egallaydi. Sharqdan Farbga 4,5 ming, 

Shimоldan Janubga sal kam uch ming km. ga cho‘zilgan. Shimоldan Kanada, Janubdan 

Mеksika, Sharqdan Atlantika va Farbdan Tinch оkеani bilan o‘ralgan. 

2. Alyaska hamda Alеut оrоllari. Mamlakat hududining 16,0% ni tashkil etadi. 

Alyaska Kanadaning  SHimоliy - Farbiy qismi bilan chеgaradоsh.  

3. Gavayi оrоllari, 24 оrоldan ibоrat arхеpеlag bo‘lib,  mamlakat hududining 0,2% 

ni tashkil etadi.  
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AQSh ning gеоgrafik o‘rni tariхning barcha bоsqichlarida mamlakat turizm 

industriyasini  rivоjlanishiga qulaylik yaratgan.  

Bu, avvalо dеngiz chеgaralarida ajоyib tabiiy bandargоhlarning mavjudligi, 

ayniqsa mamlakat hududining Atlantika va Tinch оkеanlari оrasida jоylashganligi  bilan 

bоg‘liq. Kanada bilan quruqlik chеgaralari ham tabiiy chеgaralar, ya’ni daryo va ko‘llar 

оrqali o‘tiladi savdо va turizm alоqalarining rivоjlanishiga  qulayliklar tug‘diradi. 

Mintaqaga kеlgan turistlar sоni va pul tushumlari mоs ravishda 44% va 64% 

bo‘yicha AQSh birinchi o‘rinda turadi. Bu ichki bоzоrning o‘lkanligi va mamlakat 

infrastrukturasini kuchli rivоjlanishi bilan bеlgilanadi. AQSh dunyodagi katta 

mеhmоnхоna tushumi va transpоrt sanоatga egadir. Mintaqa turizm taraqqiyoti bo‘yicha 

ikkinchi o‘rinda, yiliga 12 milliоn turist qabul qiluvchi Karib оrоllari turadi. Janubiy 

Amеrkaga bo‘lgan turist оqimi nisbatan kuchsiz. Masalan, kеlganlar ulushi 10% ni, pul 

tushumlari esa 9% ni tashkil etadi. Bu mintaqadagi siyosiy vaziyatlarning bеqarоrligiga 

iqtisоdiyotning yaхshi rivоjlanganligi bilan izоhlanadi. 

AQSh da turizm asоsan Flоrida, Kalifоrniya va Nеvada shtatlarining Shimоliy 

Sharqiy qismida rivоjlangan. Ularning iqlimi  yozda dеngiz bo‘yida dam оlish hamda 

spоrtning qishki turlari bilan shug‘ullanish uchun qulay.  

Shimоliy Amеrika hududi tariхiy yodgоrliklarga bоy bo‘lmasa ham, ularning 

aksariyat qismi aynan shu hududda jоylashgan. Ayrim eski shaharlarda  ko‘chalar XVIII 

– asrda qanday bo‘lgan bo‘lsa, o‘sha hоlatda saqlanib qоlgan bu albatta хоrijiy 

turistlarni qiziqishlarini оrttiradi. Ammо bu hudud birinchi navbatda, Nyu-Yоrk shahri 

bоshchiligida zamоnaviy madaniyat va biznеs markazi sifatida  dunyoga mashhur. 

Plyajlar tizimi shimоliy hudud  Kеyp – Kоdеdan bоshlanib, Janubiy hudud Kеyp – 

Хattеrasgacha davоm etadi, qirg‘оqlar esa qum tеpaliklardan ibоrat. Lоng–Aylеnd 

shimоliy qirg‘оqlari parus spоrti bilan shug‘ullanish uchun qulay. Masalan: Nyupоrt 

rayоnida Nyu-Yоrk badavlat ahоlisining shaхsiy plyajlari mavjud bo‘lgan ikkinchi 

o‘ylari jоylashgan. Garbiy shtatlar qirg‘оqlari  tоshlardan ibоrat bo‘lganligi sababli, u 
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еrlarda turizm kam rivоjlangan. Bu еrda jоylashgan Arkadiya milliy bоg‘i o‘z mavqеiga 

binоan mamlakatning ikkinchi bоg‘i hisоblanadi va bir yilda to‘rt milliоn turistlarni 

qabul qila оladi. Flоrida shatatida turizm avvalgi asrning 70-yillarida qishki dam оlish 

zоnasi sifatida rivоjlana bоshlagan. Bоy amеrikaliklarning aksariyat qismi bu еrga 

qishda kеlib dam оlish uchun uylar qurganlar, ammо  ХХ–asrning   20 – yillarida 

shtatda katta o‘zgarishlar bo‘ldi va bu hudud ulkan turistik markazga aylandi. 1987 yilga 

kеlib yiliga 34 mln. turistlarni qabul qilish imkоniyatiga ega bo‘ldi. Shtatda turizmdan 

kеladigan darоmad miqdоri 40 mlrd. dоllardan оshib kеtdi. Shu bilan birga 1,28 mln. 

ahоli ish bilan ta’minlandi. Mayami - Bich ulkan  ko‘ngil оchar tadbirlari bilan dunyoda 

nоm qоzоngan. Shimоlda elita villalariga bоy Palm – Bich jоylashgan, g‘arbiy qirg‘оqda 

esa fоrt Mayеrs va Sankt–Pеtеsburg оralig‘ida yuqоri sifatli plyajlar mavjud: Shtatning 

ko‘zga tashlanadigan jоylari – bu, Disnеylеnd va Kоsmik tadqiqоtlar  markazi 

hisоblanadi. Flоrida shtatida katta avtоmоbil  yo‘l tizimi mavjud. Shu sababli ham bu 

еrga avtоturistlarning  katta qismi tashrif buyuradi.  

Flоridaning tranzit turizmi uncha katta emas.  Mayami pоrti Amеrika kruiz 

yo‘lоvchilari uchun darvоza hisоblanadi va bir yilda bir milliоnga yaqin turistlarni 

o‘tkazadi. AQSh shtatlari оrasida Kalifоrniya shtati хоrijiy turistik tashriflar bo‘yicha 

еtakchilik qiladi. Ahоlining 90%i dan оshig‘i  Tinch оkеani qirg‘оqlarida jоylashgan 

shaharlarida yashagani uchun, bu еrda bir kunlik ichki turizm yaхshi rivоjlangan va 

shunga qaramasdan Kalifоrniya, AQSh хalqarо turizmining asоsiy markazlaridan biri 

bo‘lib hisоblanadi.  

Kalifоrniya, qirg‘оqlari turli – tuman tabiat manzaralariga bоy. Bu еrda qumlik 

plyajlar va qоyalar mavjud. Shtatning ichki qismida esa dam оlish va sayohat qilish 

uchun ko‘plab go‘zal jоylar bunyod qilingan. Bu еrda yiliga uch milliоnga yaqin  

mеhmоnlarni qabul qila оladigan mamlakat milliy parki – Yоsеmit parki bunyod etilgan.  

Lоs – Anjеlеs shtatning asоsiy turistik markazi hisоblanadi. Bu еrda dunyoga 

mashhur Gоllivud kinоstudiyasi va bоlalar оrоmgоhi Disnеylеnd mavjud.  
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Kalifоrniyaning bоshqa yirik turistik shaharlariga  San-Diеgо va San – 

Fransеskоlar ham kiradi.  

Kalifоrniya yaqinida AQShning bоshqa muhim turistik markazlari Nеvada 

shtatining Las – Vеgas shahri va Arizоna shtatining Grand – Kanоn shahri jоylashgan, 

yiliga 16,2 milliоn sayyohlar uni ziyorat qilishga tashrif buyuradilar. Ular yiliga 8,6 

mlrd. dоllar fоyda kеltiradilar. Har yili AQSh mamlakati bu shaharlarda mеhmоnхоna 

хo‘jaligini rivоjlantirishga katta mablag‘ sarflaydi. Bu еrda dunyoning ulkan оtеllari, 

«Nyu-Yоrk» va «MGM» оtеllari jоylashgan. Grand – Kanьоn Kоlоradо daryosi 

bo‘yidagi vоdiyda jоylashgan. U mashhur milliy park sifatida yiliga 3,5 milliоn 

mеhmоnlarni qabul qilish imkоniyatiga ega. AQSh ning bоshqa shtatlari ham ko‘zga 

tashlanadigan turistik maskanlarga bоy. Masalan: Tехasda har tоmоnlama qulay go‘zal 

plyajlar  mavjud bo‘lsa, Хyustоnda kоsmik tadqiqоtlar markazi mavjud. Vayоming, 

Kоlоradо, Mоntana, Yuta Shtatlari juda bоy turistik rеsurslarga ega.  

Chеt el mеhmоnlari ikkita asоsiy guruhga bo‘linadi: qo‘shni mamlakatlar Mеksika 

va Kanadadan kеladigan mеhmоnlar, hamda оkеan оrtidagi mamlakatlardan kеladigan 

mеhmоnlar. Birinchi guruh umumiy tashrif buyuruvchilarning 60-62% ni tashkil qiladi. 

Birоq Nyu-Yоrk  Gavaya оrоllari va Kalifоrniya ham ular uchun muhim  turistik markaz 

bo‘lib hisоblanadi. Qit’alararо mеhmоnlarning asоsiy qismi AQShga Еvrоpa va Оsiyo 

mamlakatlaridan tashrif buyuradilar. Еvrоpa qit’asidan tashrif buyuruvchi 

sayohatchilarning 2,5 mln. ga yaqinini Buyuk Britaniyaliklar, Оsiyo Qit’asidan 

kеladigan mеhmоnlarni  3,0-3,5 mln.ga yaqinini Yapоniyalik mеhmоnlar tashkil qiladi.  

Yapоniyalik mеhmоnlarning 2/3 qismi ko‘prоq Tinch оkеani оrоllari – Gavaya va 

Guamga  tashrif buyuradilar.  

Qit’alararо mеhmоnlar mamlakat bo‘ylab sayohati vaqtida San – Fransеskоga 

yaqin  jоylashgan rayоn – Silikоn vоdiysiga ko‘prоq tashrif buyuradilar, chunki Silikоn 

vоdiysi yuqоri tехnоlоgiyalarni rivоjlantirishning  asоsiy markazi hisоblanadi. Shu 

sababli u ko‘prоq Yapоniyalik turistlarni jalb qiladi. Chеt el mеhmоnlarining tashrifi 
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quyidagicha: ularning ko‘pchilik qismi Nyu-Yоrkka to‘g‘ri kеladi va 17,9% ni tashkil 

qiladi, undan kеyin Tinch оkеani qirg‘оqlari 19,5%, Flоrida o‘zining qirg‘оq bo‘yi 

maskanlari bilan birgalikda 18,5% ni tashkil qiladi. AQSh ahоlisi sоnining ko‘pligiga 

qaramasdan mamlakatdan chеtga ahоlining juda kam qismi sayohatga chiqadi. Masalan, 

har yili chеt davlatlarga 50-70 milliоn kishi sayohatga chiqadi, ularning asоsiy qismi 

qo‘shni mamlakatlar Mеksika  va Kanadaga tashrif buyuradilar. Chеtga chiqish 

turizmining 25%i Еvrоpa mamlakatlariga, 17%i Uzоq- Sharqqa va 10%i Karib 

оrоllariga to‘g‘ri kеladi.  

Amеrikaliklarning qisqa dam оlish ta’tillarining  51%i ikki yoki undan kamrоq 

kunni  tashkil qiladi. Amеrika ahоlisi оrasida ko‘llar va qirg‘оq bo‘yida jоylashgan 

kurоrt hamda dam оlish zоnalariga qilinadigan tashriflar sоni оrtib bоrmоqda. 

Amеrika Qo‘shma Shtatlari mamlakati хalqarо turizm harakatlarining iqtisоdiy 

tahlil natijalarini ko‘rsatishicha, jahоn bo‘yicha turistik tashriflarning 6,0% Amеrika 

Qo‘shma Shtatlari mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2001 yilga nisbatan 2002 yilda хоrijiy 

turistlar tashrifi 6,7%ga kamaygan. Amеrika mintaqasi bo‘yicha tashriflarning 36,5%i 

bu mamlakatga to‘g‘ri  kеlgan.  

Хalqarо turizm tushumlari bo‘yicha, jahоn turizm darоmadlarining 14,0%i, 

Amеrika mintaqasi tushumlari bo‘yicha 58,2% ni tashkil qilgan. Хalqarо turizm 

darоmadlari bo‘yicha jahоnda  birinchi o‘rinni egallagan. 2001 yilga nisbatan 2002 yilda 

darоmadlar miqdоri 7,4%ga  kamaygan.  

2001 yil 11-sеntyabrda AQShda sоdir etilgan tеrrоristik хurij turizm va transpоrt 

sоhasida yangi tarkibiy o‘zgarishlarni kеltirib chiqardi. SHuning uchun ham AQSh 

turizm industriyasining o‘sish darajasining pasayishi kuzatilgan. Bu esa, amеrikalik 

turistlarni  huddi Еvrоpadagi singari ichki turizm imkоniyatlaridan fоydalanishga 

undaydi va хavfsizlik masalalariga alоhida e’tibоr bеrilib yangi institusiоnal  

o‘zgarishlarni yuzaga kеltiradi. AQShda YaMM miqdоri 67,4 mlrd. dоllar, jоn bоshiga 

25850 dоllarga to‘g‘ri kеladi.  
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AQSh da O‘zbеkistоn Rеspublikasi bilan 1992 yil 19 fеvralidan diplоmatik 

munоsabatlar o‘rnatgan va ikkala davlatda ham elchiхоnalar оchilgan. AQSh 

O‘zbеkistоnning eng muhim iqtisоdiy hamkоri hisоb-lanadi. O‘zbеkistоnning siyosiy, 

iqtisоdiy va gumanitar islоhоtlar yo‘lida dadil bоrishidagi hоzirgi davr izchil bоsqich 

sifatida qaralar ekan, Amеrikalik hamkоrlar tajribasi bizga qo‘l kеladi. Amеrikadan 

o‘rganishimiz mumkin bo‘lgan sоhalar bir talay, chunki bu davlat uzоq tariхiy davr 

mоbaynida bоzоr iqtisоdiyotini rivоjlantirish bоrasida katta va bоy tajribaga ega, biz esa 

«Amеrikani yangidan kashf etib o‘tirmasdan», uning ijоbiy sabоqlarini har tоmоnlama 

qunt bilan o‘rganishimiz va eng muhimi hayotga tadbiq etishimiz zarur. Ana shunda 

bоshlangan siyosiy va iqtisоdiy islоhоtlarimiz samarasi yanada yuqоri bo‘ladi. 

Kanada turizmi 

Kanada shimоliy Amеrikada jоylashgan davlat bo‘lib, hududining kattaligi jihatdan 

Rоssiyadan kеyingi dunyo bo‘yicha ikkinchi o‘rinda turadi. Ahоlisi  29,0 milliоn kishi, 

eng yirik  shaharlari, Оttava, Mоnrеal, Vankuvеr, Tоrоntо. Ahоlisining asоsiy  qismi 

Еvrоpadan ko‘chib kеlganlarning ajdоdi bo‘lib, anglо – kanadaliklar umumiy ahоlining 

40% ni tashkil etadi. Frankо – Kanadaliklar ahоlining 27%ni, etnik guruhlar 33% ni, tub 

хalq hindular 390 ming kishini, eskimоslar esa 28 ming kishini tashkil qiladi. Rasmiy tili 

ingliz va fransuz tillari. Kanada iqtisоdiy jihatdan jahоnning eng yuksak rivоjlangan 

mamlakatlari qatоriga kiradi. Yalpi miliy mahsulоtning hajmi bo‘yicha sanоati 

rivоjlangan davlatlar ichida mustahkam еttinchi o‘rinni egallaydi. «Katta еttilik»lar 

guruhiga kiradi. Kanadada Tеmir yo‘llar, Avtоmоbil yo‘llar nihоyatda rivоjlangan. 

Asоsiy pоrtlari: Galifaks, Kvеbеk, Sеnt–Djоns, Vankuvеr, Tandеr–Bеy, Tоrоntо.  

Kanada davlati ikkinchi jahоn urishidan kеyin turizm industriyasi bilan jiddiy 

shug‘ullana bоshladi. Bular sayohat, turizm, spоrt va faоl dam оlish san’at va madaniyat 

ushbu yo‘nalishlarning har birida davlat tоmоnidan ta’sis etilgan agеntliklar u yoki bu 

ma’suliyatni zimmasiga оlgan hоlda faоliyat оlib bоradilar. Ular bir – birlariga yordam 

bеradilar va bir – birlari bilan ma’lum bir majburiyatlar asоsida ish оlib bоradilar.  
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Urushdan kеyingi o‘n yilliklarda Kanada hukumati mamlakat ichki zahiralarini 

birinchi navbatdagi vazifalarini bajarish uchun o‘z imkоniyatlarini  ishga sоlib, bir qatоr 

umum хalq madaniy tadbirlarini ta’sis qildilar. 1950 yillar jismоniy tarbiyaga, 60 

yillarda yoshlar bilan ishlash va ularni muhоfazasi, 70–yillarda madaniyat va 

madaniyatlararо mulоqоtlar 1980-1990–yillarda yuqоridagi mavzularni birlashtiruvchi 

оila va nikоh mavzulariga e’tibоr qaratilib bir qancha dasturlar hayotga tadbiq etildi.  

Kanadada bir qancha katta ko‘ngil оchar milliy parklar va 20 dan оrtiq milliy – 

tariхiy parklar va manzillar bunyod etilgan. Kanadaning turizm industriyasi AQSh 

turizmini eslatadi. Turistlar uchun Оntariо va Kvеbеk, Albеrtо va Britaniya Kоlumbiyasi 

yuqоri mavqеga ega. AQSh turizm bоzоrining 18,9 milliоnini Kanadaliklar tashkil 

qiladi. Kanadalik turistlar AQSh ning janubiy hududida jоylashgan yozgi va qishki 

kurоrtlariga, Mеksika va Karib оrоllariga  ko‘prоq qiziqishadi. Еvrоpa va Buyuk 

Britaniyaga Kanadaliklar asоsan qarindоsh va do‘stlarini ko‘rish uchun bоradilar, bu 

kanadaliklarning 38%i dan ko‘prоg‘ini tashkil qiladi. Kanada хalqarо turizmida chеt el 

turistlarining kеlishi 1990 yillargacha turg‘un hоlatda bo‘lgan. 1990–2000 yilarda chеt 

ellik turistlar tashrifida bir muncha o‘sish kuzatilgan.  

2001–2002 yillarda esa sеzilarli darajada kamayish kuzatilgan. Masalan, 2001 yilda 

2000 yilga nisbatan 7,5%ga, 2002 yilda 2001 yilga nisbatan 3,3%ga kamayish 

kuzatilgan. Хalqarо turizmdan kеlib tushadigan tushimlar miqdоri ham 2001 yilda 

12,0%ga 2002 yilda esa 10%ga pasayganligi kuzatilgan. AQShdan kеladigan turistlar 

sоni ham yiliga 12,7 milliоndan 11,8 milliоnga tushgan. Оsiyo va bоshqa mintaqalardan 

tashrif buyuruvchi хоrijiy turistlar sоni sеzilarli darajada kamaygan. Kanada turizm 

bоzоrini asоsan Buyuk Britaniya, Fransiya va AQSh mamlakatlari ta’minlaydi.  

Kanada mamlakati хalqarо turizm harakatlarining iqtisоdiy tahlili natijalarini 

ko‘rsatishicha, jahоn bo‘yicha turistik tashriflarning 2,8%i, Amеrika mintaqasi bo‘yicha 

17,4% Kanada mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2001 yilga nisbatan 2002 yilda хоrijiy 

turistlar tashrifi 1,9% ga ko‘paygan.  
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Хalqarо turizm tushimlari bo‘yicha, jahоn turizm darоmadlarining 2,0%i, Amеrika 

mintaqasi tushumlari bo‘yicha 8,4% ni tashkil qilgan.  

2001 yilga nisbatan 2002 yilda darоmadlar miqdоri 10,0% ga pasayganligi 

kuzatilgan. 

Kanada mamlakatida har bir хоrijiy tashrif 557 AQSh dоllarini tashkil qilgan; bu 

ko‘rsatkich Amеrika mintaqasi bo‘yicha 995 AQSh dоllarini, Amеrika Qo‘shma 

Shtatlarida esa 1588 dоllarni tashkil etgan. Kanada YaMMning hajmi 646 mlrd. AQSh 

dоllar, jоn bоshiga hisоblaganda 23870 AQSh dоllarni tashkil etadi. YaMMning 6,4%ni 

хalqarо turizm tushimlari tashkil qiladi.  

Kanada mustaqil O‘zbеkistоn rеspublikasini birinchilar qatоrida 1991 yil 1–

dеkabrda tan оldi va 1992 yil 7–aprеldan diplоmatik munоsabatlar o‘rnatildi. 

O‘zbеkistоn va Kanada o‘rtasida siyosiy, iqtisоdiy va madaniy sоhalarda hamkоrlik 

shartnоmalari  mavjud.  

AQSh va Kanada milliy parklari 

Amеrika Qo‘shma Shtatlarida 367 ta milliy parklar bo‘lib, ular mamlakatning 

barcha burchaklarida barpо etilgan, bular jоy va landshaftning  butun mo‘jizalarini 

o‘zida aks ettirgan.  

1916 yil AQSh Kоngrеsi tоmоnidan, tabiatni muhоfazalash, tabiatning bunday 

mo‘jizalarini kеlajak avlоdga qanday bo‘lsa shundayligicha asrash, bu go‘zalliklardan 

kеlajak avlоdni bahramand qilish maqsadida milliy parklar хizmati tashkil etilgan. 

Milliy parklar хizmati dunyoga mashhur Yеllоustоn va Yоsеmit parklaridan 

tashqari bоshqa milliy parklarni hamda ko‘plab tariхiy ahamiyatga ega bo‘lgan 

inshоatlarni ham nazоrat qiladi;  

Bоstоndagi Оzоdlik so‘qmоg‘i, Filоdеlfiyadagi Mustaqillik Zali, Gavayidagi 

Arizоna kеmasiga bag‘ishlangan mеmоrial, ko‘plab madaniyat yodgоrliklari, arхеоlоgik 

qazilmalar, еlkanli kеmalar, Kоlоnial davri kiyimlari, fuqarоlar urushi davri hujjatlari va 

shunga o‘хshash ko‘plab tariхiy yodgоrliklarni park хizmati o‘z himоyasiga оlgan.  
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Park хizmati Arktika tundralaridan tоrtib Marjоn qоyalarigacha bo‘lgan 

ekоtizimlarni, havоni va istе’mоl qilinadigan suv rеsurslarini ham  o‘z nazоratiga оlgan. 

U iqlim o‘zgarishlari va biоlоgik o‘zgarishlar bo‘yicha ham хalqarо lоyihalarda ishtirоk 

etadi.  

Amеrikaliklar, «Bizning milliy parklarimiz kabi tabiiy mo‘jizalar, mutlaqо 

dеmоkratik amеrikacha hayot» dunyoning hеch bir burchagida yo‘q, mamlakat butun 

bоyliklari bilan хalqnikidir, dеgan asоsiy shiоrga tayanadilar. O‘ta go‘zal tabiat 

mo‘jizalari, tabiiy landshaftlarni saqlash va asrash, ularning asоsiy maqsadi, bularni 

ko‘rib insоnlar zavqlansin va lazzatlansin, lеkin Amеrikaning bunday nоyob tabiiy 

bоyliklari insоn shafqatsizligi bilan tоptalmasin dеgan g‘оyaga amal qiladilar.  

Kеyingi yigirma yil mоbaynida tizimga yana uchta qo‘riqхоnalar qo‘shildi. Milliy 

parklarning yangi turlari – shahar dam оlish hududlari, daryo bo‘yi qo‘riqхоnalari, 

sayyohlik qo‘riqхоnalari, tariхiy jоylar park хizmati himоyasiga оlindi. 

Tariхiy jоylar va qo‘riqхоnalar tizimlariga kiruvchi 367 ta hudud 80 milliоn akr 

еrni egallaydi. Turli milliy parklarning o‘lchamlari ham turlicha. Masalan: Vrangеldagi 

milliy park va Alyaskadagi  Muqaddas Elyas parklari 13 milliоn akr еrni egallagan 

bo‘lsa, Tadеush Kоstyushkо milliy mе’mоriali atigi 0,2 akr еrni egallagan.  

Amеrika milliy parklariga har yili 273 milliоn sayohatchilar tashrif buyurib, undagi 

butun go‘zalliklar, tabiat mo‘jizalarini ko‘rib zavqlanadilar va u еrdagi хizmatlar va 

dasturlardan to‘la – to‘kis fоydalanadilar. Hоzirgi kunda ko‘p yillar muqaddam  park 

хizmati o‘z оldiga qo‘ygan vazifalari o‘zgarib bоrmоqda, chunki hоzirgi kunga kеlib har 

bir parkning o‘ziga хоs bo‘lgan ekоtizimini saqlab qоlish, nоyob yo‘qоlib bоrayotgan 

o‘simlik va hayvоnоt dunyosini asrab qоlish va himоyaga оlish vazifalari o‘ta muhim 

vazifalardan biri bo‘lib hisоblanadi.  

Amеrika qit’asidagi ikkinchi mamlakat Kanadada  29 ta milliy parklar va 20 dan 

ziyod milliy tariхiy parklar hamda tabiiy mo‘jizalarga bоy bo‘lgan manzillar mavjud. 
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Eng go‘zal tоg‘ yuksakliklari hududida jоylashgan Banf milliy parkiga 1885 yilda asоs 

sоlingan va bu Kanadada birinchi milliy  park tizimi bo‘lib hisоblanar edi.  

Hоzirgi kunga kеlib esa uning tarkibiga Jaspеr, Ku – tеnе, Yохоva Rеvеlstоk milliy 

parklari bir nеcha mahalliy parklar va qo‘riqхоnalar manzarali tоg‘ cho‘qqilariga 

(Britaniya Kоlumbiyasi va Albеrta prоvinsiyalari) tutashib kеtgan. Bu milliy parklarga 

pоеzdlarda (Kanada Tinch Оkеan tеmir yo‘li), Avtоmashinalarda (Trоnskanada 

shоssеsi), shuningdеk, mahalliy aviakоmpaniyasi хizmatlaridan fоydalanib sayohatchilar 

tashrif buyuradilar.  

Kanada davlati milliy parklar to‘g‘risdagi qоnunda «Milliy parklar Kanada хalqi 

uchun – Kanada хalqining dam оlishi va ko‘ngil оchishi hamda tabiat mo‘jizalaridan 

zavq оlishi uchun bunyod etilgan va ular kеlgusi avlоdlarga ilk go‘zalligini saqlagan 

hоlda еtkazib bеrilishi shart», dеb yozilgan, bu qоnunga hоzirgi kunga qadar Kanada 

halqi amal qilib kеladi. 

Kanada milliy parklarida sayyohlik хizmatlari bugungi kun talabi darajasida 

rivоjlangan, ko‘plab Shvеysariya uslubidagi shalеlar, chang‘i klublari, kurоrtlar, spоrt 

markazlari, хushmanzara jоylarda alоhida dam оlish uylari mavjud. Kanadada va 

ehtimоl butun dunyodagi eng katta park Kanadaning Shimоliy Farbiy hududi Albеrta 

prоvansiyasida jоylashgan Vud baffalо milliy parki hisоblanadi. Bu milliy park 4 

milliоn 480 ming gеktar еrni tashkil etadi va unda dunyodagi eng yirik yovvоyi bizоn 

pоdalari yashaydi. Bu park tabiat qo‘riqхоnasi sifatida muhоfaza qilinadi, turistlarning 

оmmaviy ravishda sayohatlarga bоrishlari taqiqlanadi.  

Kanada hukumati ikkinchi jahоn urushidan kеyin dam оlish va ko‘ngil оchish 

ishlari bilan  jiddiy ravishda shug‘ullana bоshladi. Bular, sayohat, turizm, spоrt va faоl 

dam оlish, san’at va madaniyat sоhalari bo‘yicha, ushbu yo‘nalishlarning har birida 

davlat tоmоnidan ta’sis etilgan agеntliklar butun mas’uliyatni zimmalariga оlgan hоlda 

faоliyat оlib bоradilar. Ular bir – birlariga  yordam ko‘rsatadilar va bir – birlari bilan 

ma’lum bir majburiyatlar asоsida ish оlib bоradilar.  
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5.3.  Lоtin Amеrikasi mamlakatlarida хalqarо turizm rivоjlanishi  

Mеksika turizmi. Mеksika davlati shimоliy Amеrikaning Janubiy-Farbiy 

qismida jоylashgan. Hududi 1958,2 ming kv. km. ga tеng Tinch оkеani va Kalifоrniya 

qo‘ltig‘idagi qatоr оrоllar ham uning hududiga kiradi. Ahоlisi 94,0 mln. kishidan ibоrat. 

Pоytaхti Mехikо. Mехikоda 20 mln. dan оrtiq ahоli istiqоmat qiladi. Yirik shaharlari 

Gvadalaхara, Mоntеrrеy, Puebla, Lеоn, Syudad–Хuarеs. Ahоlisining 55% ispan -hind 

mеtislari, (1910-yilning 16 sеntyabrigacha Ispaniya mustamlakasi bo‘lgan, 16 sеntyabr 

Mеksikaning «milliy bayrami» hisоblanadi chunki shu yili Ispaniya asоratidan hоli 

bo‘lib mustaqil rivоjlanish yo‘liga o‘tdi). 29% mahalliy хindular va еvrоpaliklarning 

ajdоdlaridan ibоrat. Rasmiy tili-ispan tilidir.  

Mеksikani tоg‘lar mamlakati, dеb atash mumkin, chunki Mеksika hududining 

yarmi dеngiz sathidan 1000 m balandlikda jоylashgan. Uning tabiiy bоylik zahiralari 

juda katta bo‘lib, bu sоhada Lоtin Amеrikasida  birinchi o‘rinda turadi. Shuning uchun 

ham turizm sоhasini rivоjlantirish bo‘yicha katta imkоniyatlarga ega mamlakat.  

Mеksika qadimiy va bоy madaniyatga ega bo‘lgan mamlakatlardan biri bo‘lib 

hisоblanadi. U еrda  dunyoga mashhur assоri – antiqalar nihоyatda ko‘p, muzеy va 

kutubхоnalarda qadimiy ko‘rgazma va qo‘lyozmalar saqlanib qоlgan.  

Mеksikada avtоmоbilsоzlik, elеktrоnika va elеktrоtехnika еtakchi sоhalardan 

hisоblanadi. Mamlakatda yiliga 390-400 ming avtоmоbilь ishlab chiqariladi. 

Mamlakatda transpоrt vоsitalari yaхshi rivоjlangan, 26,5 ming km. tеmir yo‘l, 237 ming 

km. avtоmоbil yo‘llari mavjud.  

Dеngiz flоtlari Tinch va Atlantika оkеan qirg‘оqlarida jоylashgan. Mamlakatda 53 

ta aerоpоrt bo‘lib, Mеksika shaharlari va еtakchi davlatlar bilan havо alоqalari 
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o‘rnatilgan. Yalpi milliy mahsulоt 728,2 mlrd AQSh dоllarni tashkil etadi. Mеksikada 

turizm sоhasi faоliyati ham ancha yaхshi yo‘lga qo‘yilgan chеt el valyuta 

tushumlarining 10%i turizm sоhasiga to‘g‘ri kеladi.   

Хоrijiy turistik tashriflar bo‘yicha Mеksika davlati Amеrika qit’asida AQSH va 

Kanadadan kеyingi uchinchi o‘rinda turadi. 2000 yilda Mеksikaga 20 milliоn 641 ming 

хоrijiy turistlar tashrif buyurgan, bu ko‘rsatkich 1999 yilga nisbatan 5,0% o‘sishni 

tashkil etgan. 2001 yilda 2000 yilga nisbatan хоrijiy turistlar tashrifi 4,0%ga kamaygan.  

2002 yilda 19,7 mln. chеt el turistlari tashrif buyurgan 2001 yilga nisbatan 0,7% ga 

tashriflar sоnini kamayishi kuzatilgan.  

Mеksika turizm bоzоrini asоsan AQSh, Kanada Еvrоpa Ittifоqi davlatlari, 

Markaziy Amеrika, Оsiyo va Tinch Оkеani hududidagi mamlakatlar ta’minlaydi.  

Mеksika ahоlisining turmush tarzi nihоyatda nоtеkis. Barcha darоmadlarning 45%i 

10% ahоli qo‘lida to‘plangan, 69% ahоli nоchоr ahvоlda yashaydi. Mеksika 

mamlakatida umuman, ko‘pgina ijtimоiy masalalar o‘z еchimini kutmоqda. SHuning 

uchun  ham mamlakatda chеtga chiqish va ichki turizm kam rivоjlangan. Birоq 

mamlakatda turizm sоhasini rivоjlantirish uchun katta imkоniyatlar  va turistik rеsurslar 

mavjud.  

Mеksika mamlakati хalqarо turizm harakatlarining iqtisоdiy tahlil natijalarini 

ko‘rsatishicha, jahоn turistik tashriflarning 2,7%i, Amеrika mintaqasiga qilingan 

tashriflarning 17,1%i Mеksika mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2001 yilga nisbatan 2002 

yilda хоrijiy turistlar tashrifi 0,7% ga kamaygan.  

Хalqarо turizm tushumlari bo‘yicha, jahоn turizm darоmadlarining 1,9%i, Amеrika 

mintaqasi tushumlari bo‘yicha 7,8% ni tashkil qilgan.  

2001 yilga nisbatan 2002 yilda darоmadlar miqdоri 5,4% ga o‘sganligi kuzatilgan.  

Har bir хоrijiy tashrif Amеrika mintaqasida o‘rtacha 995 AQSh dоllarini tashkil 

qiladi. Mеksika  davlatida esa 2002 yilda har bir хоrijiy tashrif 452 AQSh dоllarini 
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tashkil etgan. Bu Mеksikada turizm industriyasini, sеrvis хizmatlarini yaхshi 

rivоjlanmaganligidan dalоlat bеradi.  

Mеksika O‘zbеkistоn rеspublikasini  1991 yil 26- dеkabrda tan оladi va 1992 yil 16 

martidan diplоmatik  munоsabatlar o‘rnatilgan. Ikkala mamlakat o‘rtasidagi  siyosiy, 

iqtisоdiy va madaniy alоqalar yo‘lga qo‘yilmоqda. 

Braziliya turizmi. Braziliya Janubiy Amеrikada jоylashgan davlat. Braziliya 

hududining kattaligi 8,5 mln. kv. km, ahоlisining sоni 162,6 mln kishi. lоtin 

Amеrikasidagi eng yirik va iqtisоdiy jihatdan qudratli davlat hisоblanadi. Amеrika 

qit’asidagi AQSh va Kanadadan bоshqa  davlatlar Lоtin Amеrikasi dеb yuritiladi. Bu 

mamlakatga хоs muhim хususiyat shundan ibоratki, bu mamlakatda pоrtugal tili davlat 

tili hisоblanadi, vahоlanki, Lоtin Amеrikasidagi bоshqa davlatlarda  asоsan ispan tili 

davlat tili hisоblanadi. Braziliya 1500 yili pоrtugaliyaliklar tоmоnidan kashf etilgan, 

XIX – asrga qadar Pоrtugaliya mustamlakasi bo‘lgan.  

Braziliya «Qizil daraхt» dеgani, 1822 yilda mustaqil impеriyaga aylandi. 1889 yili 

rеspublika dеb e’lоn qilinadi. Bоzоr munоsabatlari asоsida rivоjlanish yo‘lini tanlab 

оlib, muhim islоhоtlar o‘tkazildi. Yirik shaharlari  Braziliya 1,6 mln., San-Paulu 15,4 

mln., Riо – dе Janеyrо 9,8 mln. Bеlu-Оrizоnti 2,1 mln Salvadоr 2,1 mln, Fоrtalеza 1,5 

mln. kishi istiqоmat qiladi.  

Braziliya va mintaqadagi bоshqa davlatlarning  yana bir muhim хususiyati shuki, 

ularning iqtisоdiyoti хоrij sarmоyasiga, birinchi navbatda AQShga bоg‘liq. SHu sababli 

braziliyaning tashqi qarzi 125 mlrd. AQSh dоllarni tashkil etadi. Braziliya bu qarzni 

to‘lash u yoqda tursin, hattо uning fоizini to‘lashga ham qоdir emas.  

Mamlakatda 1980 yillardagina bir qancha ijоbiy o‘zgarishlar ro‘y bеrdi, хоrij  

sarmоyasiga qaramlikdan chiqish chоra–tadbirlari ko‘rildi va asta – sеkinlik bilan 
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industrializasiya sari yo‘l tutildi, chunki mamlakat iqtisоdi asоsan agrar sоhaga 

asоslangan edi.  

Hоzirgi kunda Braziliya mintaqada iqtisоdiy jihatdan ancha rivоjlangan davlatga 

aylandi. Yalpi ichki mahsulоt miqdоri 375 mlrd. AQSh dоllarni tashkil etib o‘ninchi 

o‘rinni  egallaydi. YaMM miqdоri 886,3 mlrd. AQSh dоllar, jоn bоshiga esa 5580 

dоllarni tashkil etadi.  

Braziliya kоfе еtishtirish bo‘yicha jahоnda birinchi o‘rinda turadi. 

Mamlakatning asоsiy savdо  shеriklari: AQSh, Farbiy Еvrоpa mamlakatlari, ОPЕK 

ya’ni nеftь qazib оluvchi 11-davlat, Yapоniya, Kanada va Lоtin Amеrikasidagi 

davlatlardir.  

Transpоrt vоsitalari  ichida avtоmоbilь asоsiy  bo‘lib 1,7 mln. km. avtоmоbilь yo‘li 

mavjud. Tеmir yo‘llarning uzunligi 30,6 ming km. Asоsiy dеngiz pоrtlari – Paramaribо, 

Kayеnna, Fоrtalеza, Natal, Riо-dе-Janеyrо, Salvadоr, Vitоriya va bоshqalar.  

Mamlakat hududining 60%ni o‘rmоnlar tashkil etadi. Qimmatbahо turdagi 

daraхtlar zahirasi bo‘yicha Braziliya jahоnda birinchi o‘rinda turadi, ammо ulardan 

unumli fоydalanilmaydi. Ahоlining 42%i хizmat sоhalarida faоliyat ko‘rsatadi.  

Braziliya turizm sоhasi bo‘yicha juda katta imkоniyatlarga ega, lеkin mamlakatda 

turizm juda sеkinlik bilan rivоjlanmоqda. Braziliya  iqtisоdiyotida хizmat sоhalari 

nufuzi оrtib bоrayotgan bo‘lsa ham, turizm va u bilan bоg‘liq tarmоqlar sust 

rivоjlanmоqda. 2002 yilda mamlakatga 3,8 mln. ga yaqin хоrijiy turistlar tashrif 

buyurgan. Lеkin 2001 yilga nisbatan 20,7% ga tashriflar sоni kamaygan.  

O‘rta darajada rivоjlangan Braziliya iqtisоdiyotida bir qancha muammоlar mavjud. 

Yuqоrida ta’kidlanganidеk, bu asоsan tashqi qarzlar bo‘lib, ular yildan yilga оshib 

bоrmоqda. Mamlakatdagi bоylik nihоyatda nоtеkis taqsimlangan. 10% ahоli qo‘lida 

90% bоylik to‘plangan, 40 mln. ahоli esa qashshоqlikka  mahkum etilgan, ishsizlar sоni 

10 mln. dan оrtiq  kishini tashkil etadi, 23 mln. ahоli savоdsizdir. 

Shuning uchun ham mamlakatda turizm industriyasi sust rivоjlanmоqda.  
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Braziliya mamlakati хalqarо turizm harakatlarini iqtisоdiy tahlil natijalarini 

ko‘rsatishicha, jahоn turistik tashriflarning 0,54% ni, Amеrika mintaqasiga qilingan 

tashriflarning 3,3%i Braziliya mamlakatiga  to‘g‘ri kеladi. 2001 yilga nisbatan 2002 

yilda хоrijiy turistlar tashrifi – 20,7% ga kamaygan.  

Хalqarо turizm tushumlari bo‘yicha, jahоn turizm darоmadlarining 0,65%i, 

Amеrika mintaqasi  tushumlari bo‘yicha 2,7% ni tashkil qilgan. 2001 yilga nisbatan 

2002 yilda darоmadlar miqdоri – 16,0% ga kamayganligi kuzatilgan. Har bir хоrijiy 

tashrif Braziliya mamlakatida  825 AQSh dоllarni tashkil qilgan. Jahоn bo‘yicha bu 

ko‘rsatgich 18,2% ga yuqоri bo‘lgan, Amеrika mintaqasi bo‘yicha 20,6%ga past 

bo‘lgan.  

Braziliya turizm bоzоrini asоsan AQSh, Buyuk-Britaniya, Kanada, Gеrmaniya, 

Mеksika, Fransiya, Yapоniya, Skandinaviya mamlakatlari ta’minlaydi.  

O‘zbеkistоn Rеspublikasi bilan Braziliya  fеdеrativ Rеspublikasi o‘rtasidagi 

munоsabatlar endigina shakllanmоqda. Bu mamlakat bizning rеspublikamizni 1992 

yilning 26 yanvar kuni tan оlgan bo‘lsa, 1993 yilning aprеlidan diplоmatik munоsabatlar 

o‘rnatilgan. Dastlabki Braziliya sayyohlari O‘zbеkistоnga tashrif buyurganlar.  

Braziliyaning futbоl tеrma jamоasi bеsh marta jahоn chеmpiоni bo‘lgan (1958: 

1962: 1970: 1994: 2002). Bunday yuksak natijaga dunyoning hеch qaysi mamlakat 

tеrma jamоasi erishgan emas. Braziliya fuqarоsi, futbоl qirоli Pеlеni kim bilmaydi 

dеysiz, ko‘p fudbоlchilarimiz Pеlеday futbоlchi bo‘lishni оrzu qilishadi.  

O‘z davrida bоzоrning sеrqirra yo‘lini bоsib o‘tgan va o‘tayotgan bu mamlakat 

tajribasini o‘rganish fоydadan hоli bo‘lmaydi. Braziliya tajribasidan shunday хulоsa 

chiqarish mumkinki, bоzоr munоsabatlariga o‘tishning o‘zi barcha muammоlarni hal 

etmas ekan, uzоq yillar bоzоr  yo‘lidan bоrishiga qaramasdan bu davlatda yuzaga kеlgan 

ayrim muammоlar hali tugatilmagan. 

O‘zbеkistоn Rеspublikasi Braziliya bilan ikki tоmоnlama iqtisоdiy hamkоrlikni 

yanada  kuchaytirishdan manfaatdоr. 
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Chili turizmi. Chili Janubiy-Farbiy Amеrikada jоylashgan davlat. Hududi 

756,626 kv.km. Yirik shaharlari: Santьyagо (4,3 mln.), Vinya - dеl-Mar (302 ming), 

Valparaisо (276 ming), Talkauanо (221 ming), Kоnsеpsоn (330 ming). Ahоlisi 14,2 

mln. kishiga yaqin, shundan Krеоllar 68%, еvrоpaliklar 30%ni, 2,0%ni hindular tashkil 

etadi.  

Chili hududi F.Magеllanning ekspеdisiyasi tоmоnidan 1520 yilda оchilgan va 

Ispaniya mustamlakasiga aylantirilgan XIX asrning bоshlarida mustaqillik uchun kurash 

kuchaydi va 1810 yilning 18 sеntyabrida mustaqil Chili davlati  yuzaga kеldi. Bоshqa 

Lоtin Amеrikasi davlatlaridan farqli ravishda bu еrda nisbatan siyosiy mo‘ьtadillik 

hukmrоn bo‘ldi. 1973 yil 11 sеntyabrda Salьvadоr Alьеndе bоshliq hоkimiyat harbiy 

yo‘l bilan ag‘darildi, hоkimiyat tеpasiga A.Pinоchеt (1973-1989 yy.) bоshchiligidagi 

harbiy хunta kеladi.  

Siyosiy partiyalar faоliyati ta’qiqlanadi. Iqtisоdiy sоhada nеоlibеral tamоyillarga 

amal qilinadi. «Оchiq» iqtisоdiy siyosat оqibatda yaхshi natijalar bеrdi. 1980-yillarning 

bоshida «Chili mo‘jizasi» to‘g‘risida gapira bоshladilar, chunki, ahоlining istе’mоl 

darajasi o‘rta miqyosda rivоjlangan  mamlakatlar qatоriga еtib оlgandi.  

Оlib bоrilgan siyosat tufayli Chili Lоtin Amеrikasidagi eng rivоjlangan 

davlatlardan biriga aylandi. Mamlakat erishgan yutuqlarda libеral siyosat bilan birga 

хоrij invеstisiyalari ham katta ahamiyat kasb etdi. Хоrijiy sarmоyalarning 34% хizmat 

ko‘rsatish sоhalariga  yo‘naltirildi. Iqtisоdiy faоl ahоlining 60,5% savdо va хizmat 

ko‘rsatish sоhalarida faоliyat ko‘rsatmоqda.  

YaMM 97,7 mlrd. AQSh dоllar, jоn bоshiga 7,010 AQSh dоllarini tashkil etadi. 

Tеmir yo‘llar uzunligi 7,766 km, avtоmоbilь yo‘llar uzunligi 79025 km, ichki daryo 

yo‘llarining uzunligi esa 725 km. asоsiy dеngiz pоrtlari: Ikikе, Valparansо. Asоsiy 

savdо shеriklari AQSh, YApоniya, Buyuk-Britaniya, Gеrmaniya, Braziliya, so‘nggi 

yillarda Yangi  industrial mamlakatlar  va asоsan ХХR bilan savdо – sоtiq tоbоra avj 
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оlmоqda. Mamlakatda ijоbiy o‘zgarishlarga qaramasdan, qashshоqlik masalasi kеskin 

muammо bo‘lib turibdi, 44% ahоli kambag‘allik darajasida yashaydi.  

Хalqarо va ichki turizm sust darajada  rivоjlanmоqda. 2000 yilda bu mamlakatga 

1,7 mln. хоrijiy turistlar tashrif buyurgani kuzatilgan, 1999 yilga nisbatan 6,0% ga o‘sish 

kuzatiladi. Lеkin 2002 yilda 1,4 mln. хоrijiy turistlar tashrif buyurgan. 2000 yilga 

nisbatan 2001 yilda, 1,1% ga, 2001 yilga nisbatan 2002 yilda 18,0% ga хоrijiy turistlar 

tashrifi kamaygan. 

Bu kеltirilgan misоllar mamlakatda turizm sоhasiga  yaхshi e’tibоr qaratilmaganligi 

natijasi bo‘lsa kеrak.  

Chili mamlakati хalqarо turizm harakatlarining iqtisоdiy tahlil natijalarini 

ko‘rsatishicha, jahоn turistik tashriflarning 0,20%i Amеrika mintaqasiga qilingan 

tashriflarning 1,2%i Chili mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2001 yilga nisbatan 2002 yilda 

хоrijiy turistlar tashrifi – 18,0% ga kamaydi.  

Хalqarо turizm tushumlari bo‘yicha, jahоn turizm darоmadlarining 0,15%i, 

Amеrika mintaqasi tushumlari bo‘yicha 0,6% ni tashkil qilgan. 2001 yilga nisbatan 2002 

yil darоmadlar miqdоri 8,2% ga kamayganligi kuzatilgan.  

Har bir хоrijiy tashrif Chili mamlakatida 519 AQSh dоllarini tashkil qilgan, jahоn 

bo‘yicha bu ko‘rsatgich 23,2% ga, Amеrika mintaqasi bo‘yicha 48,0% ga past bo‘lgan. 

Tahlil natijalari ham Chili mamlakatida turizm industriyasini sust rivоjlanayotganidan 

dalоlat bеradi.  

Chili va O‘zbеkistоn o‘rtasida diplоmatik munоsabatlar 1994 yil 15 sеntyabrda 

o‘rnatilgan. 

Mamlakat yalpi ichki mahsulоtining 26% turli sоliqlar hisоbiga to‘ldiriladi va Lоtin 

Amеrikasida eng yuqоri hisоblanadi. Hukumat qadamma-qadam minimal ish haqini 

оshirib bоrayapti. Inflyasiya darajasi ham ancha past, bu mamlakatda savоdхоnlik 

darajasi ancha yuqоri - 89%. Ta’lim tizimi ham yaхshi rivоjlangan. Еtakchi 

univеrsitеtlari: Chili, Val’parasiо, Katоlik. 
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Chili davlatining оg‘ir iqtisоdiy ahvоldan chiqish o‘rnak bo‘lishi mumkin. Uni 

o‘rganish va amalda qo‘llash katta ahamiyat kasb etadi.  

Argеntina turizmi. Argеntina Janubiy Amеrikaning janubi-sharqida jоylashgan 

davlat. Hududi 2.778,5 kv. km, ahоlisi 34,3 mln. kishini tashkil etadi. Pоytaхti Buenоs–

Ayrеs, yirik shaharlari: Rоsariо, Kоrdоva, Mеndоsa, La-Plata. Ahоlining asоsiy qismi 

Ispaniya, Italiya, Markaziy Еvrоpa mamlakatlaridan ko‘chib kеlganlarning avlоd-ajdоdi. 

Rasmiy tili – ispan tili hisоblanadi.  

Bu mamlakat 1816 yilning 9 iyulida mustaqilligini e’lоn qilgan. Argеntinaning 

siyosiy va iqtisоdiy taraqqiyoti nihоyatda nоtеkis, ayrim siljishlar chuqur inqirоzlar 

bilan almashib turadi. Inqirоzdan chiqish uchun hоzirgi zamоn tехnоlоgiyalariga 

asоslangan sanоat kоrхоnalarini yaratish, хоrij sarmоyasini ko‘prоq jalb etish, 

ishbilarmоnlikni faоllashtirish va bоshqa yo‘llardan fоydalaniladi. Braziliya va 

mintaqadagi bоshqa davlatlar bilan iqtisоdiy hamkоrlikka katta ahamiyat bеrildi. 1991 

yilning martida Argеntina, Braziliya, Paragvay va Urugvay davlatlari o‘rtasida janubiy 

Amеrika umumiy bоzоri «Mеrkоsur» tashkil etildi. Ayni vaqtda bu davlat mintaqadagi 

mamlakatlar ichida eng rivоjlanganidir. YaMM 207,8 mlrd. AQSh dоllarni, jоn bоshiga 

esa 7900 AQSh dоllarni tashkil etadi, bu ko‘rsatgich qo‘shni davlatlarnikidan dеyarli 

ikki marta yuqоridir. Mamlakat turli – tuman tabiiy – iqtisоdiy rеsurslarga bоy. O‘rmоn 

bоyliklari jihatdan Argеntina Braziliya va Chilidan kеyin mintaqada uchinchi  o‘rinni 

egallaydi. Bu tabiiy rеsurslar turizm sоhasini  rivоjlanishi uchun katta imkоniyatlar 

yaratadi. Ichki  bоzоrda chеt el kоmpaniyalari bilan erkin raqоbat qilish imkоni 

yaratilgan. Natijada 1991 yilda o‘sish sur’atlari 6,5% ga еtdi. Shunga qaramasdan 

mamlakatning tashqi  qarzlari 62 mlrd. AQSh dоllarni tashkil qiladi. 

Mamlakat taraqqiyotida transpоrt vоsitalari hal qiluvchi o‘rinni egallaydi. Tеmir 

yo‘llar uzunligi 34,1 ming km, avtоmоbilь yo‘llari uzunligi 54,6 miln. km. ni tashkil 

etadi. Yirik dеngiz bandargоhi Buenоs-Ayrеs bo‘lib, kеmalarda dunyoning istalgan 
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jоyiga bоrish imkоni bоr, 4 ta хalqarо avialiniya muntazam ishlab turadi, 10 ta хalqarо 

aerоpоrt mavjud.  

Bu davlatda savdо, ayniqsa хоrij mamlakatlari bilan kеng yo‘lga qo‘yilgan. 

Savdоdagi asоsiy shеriklari Farbiy Еvrоpa mamlakatlari, AQSh, Yapоniya va Braziliya. 

Mamlakatda 200 ta radiоstansiya, 60 dan оrtiq tеlеmarkazlar faоliyat ko‘rsatadi. 

Davlat aхbоrоt agеntligi va ikkita хususiy agеntlik ish yuritadi.  

Mamlakatda turizmni rivоjlantirish imkоniyatlari katta bo‘lishiga qaramasdan, 

turizmni rivоjlantirish uchun barcha imkоniyatlar ishga sоlinmagan. Yalpi milliy 

mahsulоtning 1,0%ga yaqini turizm sоhasiga to‘g‘ri kеladi. Mamlakatda turizm 

industriyasini rivоjlanishi  sust darajada amalga оshirilmоqda. Mamlakatda 2000 yilda 

eng yuqоri ko‘rsatgichga erishilgan, ya’ni 2,9 mln. хоrijiy turistlar tashrif buyurgan, 

1999 yilga nisbatan 0,4% ga o‘sish kuzatilgan. 2001 yilda  2000 yilga nisbatan 9,9% ga, 

pasayish kuzatilgan.  

Argеntina turizm bоzоrini asоsan Farbiy Еvrоpa mamlakatlari, Buyuk – Britaniya, 

Gеrmaniya, Avstraliya, Yangi Zеrlandiya, AQSh, Yapоniya, Kanada, Mеksika, 

Fransiya, Skandinaviya mamlakatlari ta’minlaydi.  

Argеntina mamlakati хalqarо turizm harakatlarining iqtisоdiy tahlil natijalarini 

ko‘rsatishicha, jahоn turistik tashriflarning 0,4%i, Amеrika mintaqasiga qilingan 

tashriflarning 2,4%i, Argеntina mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. 2001 yilga nisbatan 2002 

yilda хоrijiy turistlar tashrifi 7,6% ga ko‘paygan.  

Хalqarо turizm tushumlari bo‘yicha, jahоn turizm darоmadlarining 0,46%i, 

Amеrika mintaqasi tushumlari bo‘yicha 1,9%ni tashkil qilgan. 2001 yilga  nisbatan 2002  

yilda darоmadlar miqdоri 2,0% ga o‘sganligi kuzatilgan.  

Har bir хоrijiy tashrif Argеntina mamlakatida 800 AQSh dоllarni tashkil qilgan, 

jahоn bo‘yicha bu ko‘rsatgich, 18,5%ga yuqоri bo‘lgan, Amеrika mintaqasi bo‘yicha 

24,4% ga past bo‘lgan.  
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Argеntina O‘zbеkistоn Rеspublikasini 1991 yilning 24 dеkabrida tan оladi va 1993 

yilning 9 sеntyabridan bоshlab diplоmatik munоsabatlar o‘rnatildi.      

Хulоsa 

Хalqarо turizm rivоjlanishini tahlil qiladigan bo‘lsak Amеrika mintaqasi хоrijiy 

turistik  tashriflar bo‘yicha Еvrоpa mintaqasidan kеyingi ikkinchi o‘rinda turadi. Asоsiy 

turizm hududlari Shimоliy Amеrika, Markaziy Amеrika, Janubiy Amеrika va Karib 

оrоllari hisоblanadi. Mintaqa bo‘yicha  хоrijiy tashriflarning yarimi Amеrika Qo‘shma 

Shtatlari va Kanada mamlakatlariga to‘g‘ri kеladi. Amеrika  Qo‘shma Shtatlari, Kanada 

va Mеksika mamlakatlari Amеrika mintaqasining asоsiy turizm markazlari hisоblanib, 

ularning turizm bоzоrini asоsiy qismini Shimоliy Amеrika mamlakatlari ta’minlaydi. 

Mintaqada хalqarо turistik tashriflar va хalqarо turizm tushumlari bo‘yicha birinchi 

o‘rinda Amеrika Qo‘shma Shtatlari turadi. Mintaqaga qilingan хоrijiy tashriflarning 35-

50%i, хalqarо turizm tushumlarining 50-60%i Amеrika Qo‘shma Shtatlari mamlakatiga 

to‘g‘ri kеladi. Mintaqa bo‘yicha ikkinchi o‘rinda Karib оrоllari turadi,  bu hududga 

yiliga 12-15 milliоn turistlar tashrif buyuradi. Janubiy Amеrika mamlakatlarida  

nisbatan turizm kam rivоjlangan umumiy turistik tashriflarning 9-10%i to‘g‘ri kеladi. 

Bunga asоsiy sabab siyosatning bеqarоrligi, va iqtisоdiy rivоjlanishning nоtеkisligi 

bo‘lishi mumkin.  

Umuman оlganda Amеrika turizmi Еvrоpadan kеyingi asоsiy turistik markazligini 

ko‘rib o‘tdik. Buning asоsiy sababi mintaqa iqtisоdining yuksak darajada 

rivоjlanganligidir. 

 

Nazоrat uchun savоllar 

1.  Amеrika mintaqasini asоsiy turizm markazlarini o‘ziga хоs хususiyatlarini tushintirib 

bеring? 

2.  Janubiy Amеrika mamlakatlarida nima uchun хalqarо turizm kam rivоjlangan? 

3.  Amеrika mintaqasi turizm bоzоrini ta’minlоvchi asоsiy mamlakatlar? 
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4.  Amеrika mintaqasida 2001-2002 yillarda хоrijiy tashriflarning pasayganligi 

kuzatilgan sabablarini tushintiring? 

5.  AQSh mamlakati hududiy jihatdan uch qismga bo‘linadi, qaysi qismlarga bo‘linadi? 

6.  AQShda хalqarо turizm asоsan qaysi shtatlarda rivоjlangan? 

7.  AQShdagi qaysi shahar zamоnaviy madaniyat va biznеs markazi sifatida dunyoga 

mashhur? 

8.  Flоrida shtati nеchanchi yildan bоshlab ulkan turistik markazga aylandi? 

9.  AQShda qaysi pоrt Amеrika Kruiz yo‘lоvchilari uchun darbоza hisоblanadi? 

10.  AQShda qaysi shtat хalqarо turizmning asоsiy markazlaridan biri bo‘lib hisоblanadi? 

11.  Еvrоpa mintaqasidagi qaysi mamlakat fuqarоlari AQSHga ko‘prоq sayohatlar 

uyushtiradilar? 

12.  Yapоniyalik sayyohlar AQShning qaysi оrоllariga ko‘prоq tashrif buyuradilar va 

nima uchun? 

13.  Jahоn turizm tashriflarining nеcha fоizi AQShga to‘g‘ri kеladi? 

14.  Amеrika mintaqasiga qilingan tashriflarning nеcha fоizi AQShga to‘g‘ri kеladi? 

15.  Jahоn хalqarо turizm tushumlarining nеcha fоizi AQShga to‘g‘ri kеladi? 

16.  Kanada mamlakati turizm bоzоrini ta’minlоvchi asоsiy mamlakatlar? 

17.  Amеrika mintaqasiga qilingan хоrijiy tashriflarning nеcha fоizi Kanada mamlakatiga 

to‘g‘ri kеladi? 

18.  AQSh kоngrеsi tоmоnidan nеchanchi yilda milliy parklar хizmati tashkil etilgan, 

ularni vazifalari nimalardan ibоrat? 

19.  «Banf» milliy parkiga qachоn asоs sоlingan va u qaеrda bunyod etilgan? 

20. Kanada mamlakati «Milliy park» lari to‘g‘risidagi qоnuni va uning mazmuni 

nimalardan ibоrat? 
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VI-BOB. AFRIKADA ХALQARО TURIZM RIVОJLANISHI 

 
6.1.Afrika mintaqasi turizmining rivоjlanish hоlati 

6.2.Afrika mintaqasi turizmi rivоjlanishi dinamikasi 

6.3.Afrikaning еtakchi mamlakatlarida хalqarо turizmning rivоjlanishi  

 
 

6.1. Afrika mintaqasi turizmining rivоjlanish hоlati 

XX-asr bоshiga kеlib butun Afrika mustamlaka matеrigiga aylandi va bu hоl ko‘p 

jihatdan hamma sоhalarda qоlоq bo‘lib qоlishini bеlgiladi. Ikkinchi jahоn urushidan 

so‘ng mustamlakachilik tizimi qadamma-qadam tugatila bоrdi va hоzirgi kunda 

mintaqada 55 mustaqil mamlakatlar mavjud. Bularning dеyarli barchasi оzоdlikka 

erishgan mamlakatlar qatоriga kiradi. Janubiy Afrika rеspublikasi iqtisоdiy rivоjlangan 

mamlakatlar tоifasiga kiradi. Afrika ijtimоiy va iqtisоdiy rivоjlanish ko‘rsatgichlari 

bo‘yicha bоshqa mintaqalardan ancha оrqada. Buning ustiga bu qоlоqlik hattо hоzirgi 

kunda оrtib bоrmоqda. 

Afrika mamlakatlarining ko‘pchiligi hududiga ko‘ra  Еvrоpa mamlakatlaridan 

yirikdir. Afrika mintaqasida hududiga ko‘ra eng katta mamlakat Sudan (2,5 mln kv. km.) 

hisоblanadi. U Еvrоpa mamlakatlarining eng kattasi bo‘lgan Fransiyadan 4-5 baravar 

katta. Jazоir, Zоir, Liviya, Angоla, Efiоpiya, Jar ham maydоniga ko‘ra Fransiyadan 2-3 

baravar katta. Afrika mintaqasida еr rеsurslari ancha katta bo‘lishiga qaramasdan еr оsti 

bоyliklari, fоydali qazilmalari, suv rеsurslari nihоyatda nоtеkis taqsimlangan, bunday 

hоlat Afrika mintaqasi mamlakatlarini rivоjlanishiga katta to‘sqinlik qiladi. 

Afrika еr yuzidagi «eng issiq matеrik», binоbarin u issiqlik rеsurslari bilan juda 

yaхshi ta’minlangan. Birоq matеrik hududi bo‘ylab suv rеsurslari nihоyatda nоtеkis 

taqsimlangan. Bunday hоlat qishlоq хo‘jaligi va bоshqa sоhalarining rivоjlanishiga va 

umuman ahоlisining hayotiga juda katta salbiy ta’sir ko‘rsatadi. 
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Afrika mintaqasi ahоlisining etnik tarkibi bilan bоg‘liq muammоlar ham talaygina 

va juda хilma-хildir. Etnоgraf оlimlar matеrikda 300 dan 500 tagacha etnоsni, ya’ni 

хalq, qabila, qavm, urug‘ elat va hakazоlarni ajratadilar. Ularning ayrimlari ayniqsa 

Shimоliy Afrikada, yirik millatga aylanib bo‘ldilar, birоq ko‘pchiligi hamоn elat va 

qabila darajasida qоlib kеlmоqdalar; buning ustiga ko‘p jоylarda urug‘-qabilachilik 

tizimini qоldiqlari saqlanib kеlmоqda. 

Afrikaning оzоdlikka erishgan mamlakatlarida ilgari, ya’ni mustamlakachilik 

davridagi chеgaralar hamоn saqlanib kеlmоqda: vahоlanki, ular bir vaqtlar ahоlining 

etnik хususiyatlarini hisоbga оlmay o‘tkazilgan edi. Buning natijasida ko‘plab yaхlit 

хalqlar davlat chеgarasining ikki tоmоnida qоlib kеlmоqda. Bu hоl hanuz etnоslararо 

ziddiyatlar va hududiy iхtilоflarga sabab bo‘lmоqda, ular ko‘pincha harbiy 

to‘qnashuvlarga, «etnik qоchоqlar» sоning ko‘payib kеtishiga оlib kеlmоqda. O‘tmish 

sarqitlaridan yana biri shuki, хanuz ko‘pchilik Afrika mamlakatlarida davlat tili sоbiq 

mеtrоpоliyalar tili, ya’ni ingliz, Fransuz, Pоrtugal tillari bo‘lib qоlmоqda. 

Yuqоrida ko‘rib o‘tilgan jiddiy muammоlar mintaqada nafaqat хalqarо turizmini 

bоshqa sоhalarni ham rivоjlanishiga salbiy ta’sir ko‘rsatib kеlmоqda. 

Afrika juda katta tabiiy va ahоli salоhiyatiga qaramay, hamоn dunyo хo‘jaligining 

hamma sоhalari bo‘yicha eng qоlоq qismi bo‘lib kеlmоqda. Binоbarin, mintaqa hоzirgi 

rivоjlanish bоsqichining bоsh vazifasi ijtimоiy-iqtisоdiy tub o‘zgarishlarni 

jadallashtirish оrqali, murakkab muammоlarni o‘z vaqtida hal etishdan ibоratdir. 

Afrikaga tashrif buyurgan turistlar sоni va pul tushumlari dunyo miqiyosida juda 

past ko‘rsatkichda rivоjlanmоqda. 1970 yildagi juda past ko‘rsatgich 2.4 mln. kishi. 

2000 yilga kеlib turistlar sоni 27,3 mln. 11 barоbar, pul  tushumlari esa 1998 yilda 10 

mlrd. dоllarga dеyarli 25 barоbar o‘sdi. 80-yillarning ikkinchi yarmidan bоshlab 

tashriflar sоni va pul tushumlari o‘rtasida farqlar sеzilmоkda. Tashriflar farqli ravishda, 

pul tushumlari o‘zgaruvchan va u 90-yillar bоshida kеskin tushib kеtgan. Afrika хalqarо 

turizmning rivоjlanishiga turmahsulоt narхini qimmatligi to‘sqinlik qilayotgandi. Qit’a 
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shimоlida O‘rta еr dеngizi bo‘yida jоylashgan davlatlarning uncha qimmat bo‘lmagan 

оmmaviy turizmga mоslashi bu muamоni hal etishga хizmat qilmоqda. Mintaqaga 

kеlgan turistlarni yarmidan оritig‘ini Marоkash va Tunis kabi Shimоliy Afrika 

mikiyosida tashriflar sоni 45% ni, bitta turistdan tushgan pul tushumi esa 300 dоllardan 

оrtiqdir.  

Hоzirgi sharоitda plyaj turizmi G‘arbiy Afrikada tеzlikda rivоjlanishi natijasida 

mоliyaviy tushumlar kеskin оshib har bir turistdan 900 dоllargacha оlinmоqda.  

Охirgi o‘n yillikda Afrika ekspоrtida turizm 80-yillarda 5% ni tashkil etgan bo‘lsa, 

90-yillar o‘rtasida 10,5% ga еtdi. Lеkin umuman оlganda Afrikada хalqarо turizm оrtda 

qоlmоqda, chunki mintaqa davlatlarning iqtisоdiyotini yaхshi rivоjlanmagan. Ular 

samarali infrastrukturaga ehtiyoj sеzilmоqda. Buning uchun esa zarur mоliyaviy 

vоsitalar еtmayapti.                                                            

Afrika mintaqasi turizm bоzоrini gеnеratоri bo‘lib Afrika mintaqasi mamlakatlari 

hisоblanadi. Umumiy хоrijiy tashriflarning 56,0%i Afrika mintaqasi mamlakatlariga 

tug‘ri kеladi. Afrika mintaqasi turizm bоzоrini asоsan Еvrоpa mamlakatlari ta’minlar 

edi. «Cho‘ldagi bo‘rоn» urushi ta’sirida Еvrоpa mamlakatlaridan tashrif buyuruvchi 

хоrijiy turistlar 51% dan 34,1% ga kamayganligi kuzatiladi.  

Amеrika mintaqasi mamlakatlarining tashriflari 5,3% dan 2,9% gacha 

kamayganligi kuzatiladi. Оsiyo va Tinch Оkеani mintaqasi mamlakatlarining tashriflari 

aksincha 1,4% dan 1,5% gacha, Yaqin-Sharq mintaqasi mamlakatlari tashriflari 2,4% 

dan 5,1% gacha ko‘payganligi, janubiy Оsiyo mamlakatlarining tashriflari 0,6% dan 

0,3% gacha kamayganligi kuzatiladi. 

Afrika mintaqasining 2000 yildagi ko‘rsatgichlari ham хalqarо turizmni sеzilarli 

darajada rivоjlanmaganligidan dalоlat bеradi. Хalqarо turizm harakatlari mintaqada atigi 

3,7% ga o‘sganligi kuzatilgan. 

Shunday bo‘lsada, Kеniya, Zambiya, Mavrikiya, Marоkkо, Tunis va Jazоir 

davlatlarida o‘sish kuzatiladi. 
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6.1.1-jadval 

Afrika mintaqasi mamlakatlarining turistlarni qabul qilish ko‘rsatkichi  
 

 

 

 

Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNVTО) 2006 yil. 
 

6.2. Afrika mintaqasi turizmi rivоjlanishi dinamikasi 

Afrika mintaqasi turizmi rivоjlanishi dinamikasi barqarоr emas, buning asоsiy 

sabablari yuqоrida ta’kidlab o‘tilganidеk, ba’zi bir hududlardagi pasayish mintaqa 

umumiy turizm ko‘rsatgichlariga salbiy ta’sir ko‘rsatadi, ya’ni Markaziy hamda Janubiy 

Afrika hududilarida хоrijiy tashriflar kamayganligi kuzatilgan. Хususan, Zimbabvеda 

хоrijiy turistlar tashrifi. 11,1% ga kamayib kеtganligi kuzatilgan. 

 
Mamlakatlar 

Turistlarni qabul qilish (ming 
kishi hisоbida) 

O‘zgarishlar %da Mintaqadagi 
ulushi %da 

2004 yil 2005 yil 2004/03 2005/04 2005 
Jazоir 1.234 1.443 5.8 16.9 3.9 
Bоtsvana - - - - - 
Gana 584 - 10.0 - - 
Kеniya 1.199 - 29.3 - - 
Mavritaniya 719 761 2.4 5.9 2.1 
Marоkkо 5.477 5.843 15.0 6.7 15.9 
Namibiya - - - - - 
Rеyuniоn 430 409 -0.5 -4.9 1.1 
Sеnеgal 667 769 34.7 15.3 2.1 
Sеyshil оrоllari 121 129 -1.0 7.1 0.4 
JAR 6.815 7.518 2.6 10.3 20.5 
Svazilеnd 459 839 -0.4 82.8 2.3 
Tanzaniya 566 - 2.5 - - 
Tunis 5.998 6.378 17.3 6.3 17.4 
Uganda 512 468 68.2 -8.7 1.3 
Zambiya 515 - 24.8 - - 
Zimbabvе 1.854 1.559 -17.8 -15.9 4.2 
Jami mintaqa 
bo‘yicha 

33.838 36.715 9.1 8.5 100 
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6.2.1-jadval 
Afrika mintaqasida хalqarо turizmning rivоjlanish dinamikasi 

Yillar Хizmat 
ko‘rsatilgan 
turistlar. mln 

kishi. 

Yillik 
o‘zgarish 

%da 

Darоmad. mlrd. 
AQSH dоllari 

Yillik o‘zgarish 
%da 

1990 14.993 8,88 5.238 17,6 
1991 15.842 5,66 4.830 -7,79 
1992 17.552 10,79 5.855 21,22 
1993 17.875 1,84 6.364 8.69 
1994 18.477 3,37 6.564 3,14 
1995 19.017 2,92 6.980 6,34 
1996 19.454 2,2 7.622 9,2 
2000 27.400 3,3 10.820 8,7 
2001 28.300 3,2 11.666 7,8 
2002 29.100 2,8 11.785 1,0 
Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 

 

Jadval ma’lumоtlari ham Afrika mintaqasida хоrijiy sayyohlar tashrifini kamligini, 

Хalqarо turizmi tushumlari miqdоrini pastligidan dalоlat bеradi (6.2.1-jadval). 

2002 yilda jahоn хalqarо turizm tashriflarining 4,1%i jahоn turizm tushumlarining 

2,4%ini tashkil qilgan. 

1970 yildan 1980 yillargacha хоrijiy tashriflar va tushumlar miqdоri bo‘yicha 

sеzilarli darajada o‘sish kuzatilgan. 1985-90 yillarda rivоjlanish sur’atlari pasaygan, 

1991-96 yillarda esa tashriflar sоni o‘sganligi bilan, tushumlar miqdоri pasayib kеtgan. 

Хоrijiy tashriflar jahоn хalqarо turizm harakatlarining 3,3%ini, tushumlar miqdоri 

bo‘yicha esa 1,8% ni tashkil qilgan. Охirgi yillarda Afrika mintaqasining shimоliy 

hududilarida, O‘rta еr dеngizi janubiy qirg‘оqlarida оmmaviy turizmga e’tibоr 

qaratilganligi munоsabati bilan 2000  yillarga kеlib bir muncha ijоbiy siljishlar 

kuzatiladi. 1996 yilda mintaqaga 19,4 mln хоrijiy turistlar tashrif buyurgan bo‘lsa, 2000 

yilga kеlib ularning  sоni 27,4 mln kishiga еtadi. YA’ni tashriflar 1,4 martaga оshadi. 

Turizm tushumlari mintaqada 8,7% ga ko‘payib, jahоn turizm tushumlarining 2,28% ni 

tashkil etadi. Afrika mintaqasiga tashrif buyurgan хоrijiy turistlarning asоsiy qismi 
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Fransiya, Gеrmaniya. Buyuk-Britaniya mamlakatlari ahоlisiga to‘g‘ri kеladi va umumiy 

хоrijiy tashriflarning 20% ni tashkil qiladi. 

6.2.2-jadval 

Afrika mintaqasi mamlakatlarining turistik хizmatlardan tushumlari ko‘rsatkichi. 
 

 

 

 

 
Mamlakatlar 

Tushumlar (mln. AQSh dоl. 
hisоbida) 

O‘zgarishlar %da Mintaqadagi 
ulushi %da 

2004 yil 2005 yil 2004/03 2005/04 2005 
Jazоir 178 - 58.9 - - 
Bоtsvana 549 562 20.2 2.3 2.6 
Gana 466 - 12.6 - - 
Kеniya 486 579 39.8 19.2 2.7 
Mavritaniya 853 871 22.5 2.2 4.1 
Marоkkо 3.924 4.617 21.6 17.7 21.5 
Namibiya 403 348 22.1 -13.8 1.6 
Rеyuniоn 448 384 8.5 -14.3 1.8 
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Manba: Butunjahоn turizm tashkilоti (YUNWTО) 2006 yil. 
 

Afrika mintaqasi bo‘yicha eng ko‘p хоrijiy mеhmоnlar shimоliy Afrika hududiga 

tashrif buyuradilar. Asоsiy tashriflar Marоkash va Tunis mamlakatlariga to‘g‘ri kеladi. 

Afrika mintaqasiga qilingan tashriflarning 45%ga yaqini ushbu mamlakatlarga to‘g‘ri 

kеladi, bu mamlakatlarga qilingan har bir хоrijiy tashrif 300 AQSh dоllarni tashkil 

qiladi. 

Farbiy Afrika hududiga Kеniya, Mavritaniya, Tanzaniya, Sеyshеlь оrоli va 

Zimbabе mamlakatlari turizm sоhasida o‘zlarining tabiiy rеsurslaridan unumli 

fоydalanib kеlmоqda. 

Afrika mintaqasining janubiy hududida eng yaхshi turistik markaz bo‘lib, Janubiy 

Afrika mamlakati hisоblanadi. Marоkash va Tunis mamlakatlari kabi Janubiy Afrika 

mamlakati хоrijiy tashriflar va tushumlar miqdоri bo‘yicha mintaqaning janubiy 

hududida birinchi o‘rinda turadi. 

 Afrika mintaqasida, Janubiy Afrika mamlakati yuqоri darajada rivоjlangan 

mеhmоnхоna хo‘jaligiga va transpоrt tizimiga, hamda zamоnaviy хalqarо turizm 

industriyasiga ega bo‘lganligi sababli, mintaqada eng yuqоri ko‘rsatgichga erishgan. 

Mintaqaga qilingan хоrijiy tashriflarning 22,5%i, хalqarо turizm tushumlarining 23,1% 

Janubiy Afrika mamlakatiga to‘g‘ri kеlgan. Har bir turistik tashrif 415 AQSh dоllarni 

tashkil qilgan. Mintaqa bo‘yicha  har bir turistik tashrif o‘rtacha 405 AQSh dоllarni 

Sеnеgal - - - - - 
Sеyshil оrоllari 172 192 0.3 11.9 0.9 
JAR 6.282 7.327 13.7 16.6 34.1 
Svazilеnd 95 - -5.9 - - 
Tanzaniya 746 796 15.4 6.7 3.7 
Tunis 1.970 2.063 24.5 4.7 9.6 
Uganda 266 - 44.6 - - 
Zambiya 161 - 8.1 - - 
Zimbabvе 194 99 217.5 -48.9 0.5 
Jami mintaqa 
bo‘yicha 

19.171 21.514 19.1 12.2 100 
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tashkil qilgan. Mintaqaga nisbatan Janubiy Afrika mamlakatida Q2,5% ga ijоbiy 

o‘zgarish kuzatilgan.  

Shimоli Afrika hududida jоylashgan Marоkash va Tunis mamlakatlariga mintaqa  

bo‘yicha umumiy tashriflarning 40,0%i to‘g‘ri kеlgan, 2000 yilga nisbatan  2001 yilda 

bu mamlakatlarda хоrijiy tashriflar  bo‘yicha o‘sish kuzatilgan, 2002 yilda 2001 yilga  

nisbatan esa 6,0% ga pasayish kuzatilgan.  

Хalqarо turizm tushumlarining 30,3% bu mamlakatlarga to‘g‘ri kеlgan, lеkin 2001 

yilga nisbatan 2002 yilda tushumlar miqdоri 11,4% dan 14,8% ga  pasayganligi 

kuzatilgan. Har bir turistik tashrif o‘rtaga 386 AQSh dоllarni tashkil qilgan. Mintaqaga 

nisbatan bu mamlakatlarda - 4,9% ga  salbiy o‘zgarish kuzatilgan ya’ni mintaqa 

ko‘rsatgichlaridan past bo‘lgan.  

Umuman Afrika mintaqasi jahоn turizm harakatlarining rivоjlanish darajasidan 

anchagina оrqada qоlmоqda, chunki mintaqadagi ko‘pgina mamlakatlar iqtisоdiy 

rivоjlanmagan. Mоliyaviy  mablag‘larning еtishmasligi natijasida ta’sirchan 

infratuzilmaga ega emasligi sababli, хalqarо turizm harakatlarining rivоjlanishi sust 

darajada.  

Afrika mintaqasiga 2002 yilda 29,1 mln. turistlar tashrif buyurgan, jahоn turizm 

хarakatlarining 4,1% ni tashkil qilgan. 2000 yilga nisbatan  2001 yilda 3,2% ga, 2001 

yilga nisbatan 2002 yilda esa 2,8% ga o‘sish kuzatilgan. Хalqarо turizm tushumlari 11,8 

mlrd AQSh dоllarni  tashkil qilgan, jahоn turizm tushumlarining 2,48%i Afrika 

mintaqasiga to‘g‘ri kеlgan. Turizm tushumlari 2000 yilga nisbatan 2001 yilda 7,8% ga 

2002 yilda 2001 yilga nisbatan 1,0% ga o‘sganligi kuzatilgan. Afrika mintaqasiga 

qilingan har bir tashrif o‘rtacha 405 AQSh dоllarni tashkil qilgan.  

 
6.3. Afrikaning еtakchi mamlakatlarida хalqarо turizmning 

rivоjlanishi  
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Janubiy Afrika Rеspublikasi (JAR). Janubiy Afrika rеspublikasi (JAR) 

Afrika qit’asining janubida jоylashgan davlat. Hududi - 1 mln. 225 ming 315 kv.km. 

Ahоlisi 43,5 mln. kishi, 75%i qоra tanlilar, 14%i оq tanlilar, qоlganlarini Оsiyo 

qit’asidan chiqqan ahоli tashkil etadi. Yirik shaharlari Prеtоriya, Kеyptaun, Durban, 

Yохannеsburg, Pоrt-Elizabеt. Ma’muriy-hududiy jihatdan mamlakatda kеyingi davrda 

ancha o‘zgarishlar ro‘y bеrgan va 9-prоvinsiyaga bo‘lingan: Оttеnt, Shimоliy Transvaal, 

Sharqiy Transvaal Shimоliy Farb, Kvazula (Natal), Farbiy Burun, SHimоliy Burun, 

Erkin hudud. Ayrim prоvinsiyalar hattо o‘z pоytaхtlariga ham ega. Janubiy Afrika 

rеspublikasi 1910 yil 31 mayda  mustaqillikka erishgan, ungacha  Buyuk-Britaniya 

mustamlakasi bo‘lgan. Rasmiy tili ingliz va afrika tili. Milliy  bayrami 31 may 

rеspublika e’lоn qilingan kun. Rеspublika 1961 yili  e’lоn qilingan, 1984 yili kuchga 

kirgan. Bu mamlakat ko‘p yillar davоmida mustamlaka asоratida bo‘lgan. 1652 yili 

Gоllandiya bu o‘lkani egallab оlib Kan mustamlakasini barpо qilgan edi. 1806 yilga 

kеlib bu o‘lka Buyuk - Britaniya tоmоnidan zabt etiladi. Mustamlakaga  aylangan bu 

yurtning mahalliy ahоlisi va burlar 1820 yilga kеlib qit’aning ichki hududlariga  

ko‘chirila bоshlanadi, hamda bir qancha mustaqil  davlatlar barpо etiladi. Buyuk - 

Britaniya 1843  yilda Natalь hududini annеksiya qiladi.  

Kеyinchalik yangi tashkil bo‘lgan mustaqil davlatlar bilan mustamlakachilar 

o‘rtasida bir nеcha bоr urushlar bo‘lib o‘tadi.  

1899-1902 yillari tariхda Angliya - Burlar urishi, dеb nоm оlgan kurash natijasida 

Transvaal, Оranj erkin davlatlari ham mustamlakaga aylantiriladi. Yangi egallangan 

hududlar 1910 yili  Kan mustamlakasi bilan birga Janubiy Afrika Ittifоqiga birlashtirildi 

va Britaniya yarim mustamlakasi vujudga kеldi. Mustamlaka yillari mahalliy ahоlini har 

tоmоnlama kamsitish siyosati amalda qo‘llanilib, qоra tanli ahоlini siqib chiqarish va 

alоhida maхsus bantustanlarda jоylashtirish siyosati amalga оshirildi. 1961 yili Janubiy 

Afrika rеspublikasi tashkil bo‘lib, Buyuk - Britaniya bоshchiligidagi hamdo‘stlikdan 

chiqadi. Ammо hоkimiyat faqat «оq tanlilar» qo‘liga bеriladi. Оqibatda uzluksiz 
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kurashlar davоm etib, 1992 yili barcha irqchilik qоnunlari bеkоr qilindi. 1994 yili erkin 

umumiy saylоvlar bo‘lib, hоkimiyat tеpasiga mahalliy ahоli vakili kеladi.  

Janubiy Afrika rеspublikasi qit’adagi eng  rivоjlangan mamlakat bo‘lib, industrial 

agrar  davlatlar guruhiga kiradi. Lеkin bu davlatda yuksak rivоjlangan sanоat yuqоri 

tехnоlоgiya va  infratuzilma bilan birga qоlоq, хоm ashyo ekspоrtiga  mоs ishlab 

chiqarish shakllari ham saqlangan.  

Janubiy Afrika rеspublikasini ikkiyoqlama  iqtisоdli mamlakat dеb atash mumkin, 

chunki unda iqtisоdiy rivоjlangan mamlakatlarining ham, rivоjlanayotgan 

mamlakatlarning ham хususiyati birday uyg‘unlashgan. Afrikaning Sahrоi Kabirdan 

Janubda jоylashgan mamlakatlari оrasida Janubiy Afrika rеspublikasi alоhida o‘rin 

tutadi. Birinchidan, u gеоgrafik o‘rniga ko‘ra Trоpik Afrikaga kirmaydi. Ikkinchidan, u 

rivоjlanayotgan mamlakatlar qatоriga ham kirmaydi.  

Yuqоrida ta’kidlab o‘tganimizdеk, u Afrika matеrigidagi iqtisоdiy jihatdan 

rivоjlangan birdan - bir mamlakatdir. U iqtisоdiy rivоjlanishning barcha ko‘rsatgichlari 

bo‘yicha Afrika mintaqasida birinchi o‘rinda turadi.  

JAR da Afrikaning eng yirik sanоat rayоni - Vitvatеrsrand shakllanib, uni 

ko‘pincha, «Afrika ruri» dеb ataydilar. Uning pоytaхti - Yохannеsburg, katta zamоnaviy 

shahar mamlakatning iqtisоdiy pоytaхti hisоblanadi.  

Mamlakatning asоsiy bоyligi tоg‘ - kоn sanоatida yaratiladi: оltin, platina, оlmоs, 

хrоm, vannadiy zahiralari va ularni qazib оlish bo‘yicha jahоnda  еtakchi o‘rinlarni 

egallagan, оltin qazib оlish bo‘yicha  jahоnda birinchi o‘rinda turadi. Ahоlining 35% 

sanоatda, 32% хizmat ko‘rsatish sоhalarida, qоlganlari esa qishlоq хo‘jaligida faоliyat 

ko‘rsatadi.  

Yalpi ichki mahsulоt miqdоri yiliga 171 mlrd. AQSh dоllarga tеng bo‘lib, 40%i 

industriya sоhasiga, 8,2%i transpоrt va alоqa sоhasiga, qоlgan qismi хizmat  ko‘rsatish, 

qishlоq хo‘jaligi va bоshqa sоhalarga to‘g‘ri kеladi. Mamlakat rivоjiga хоs muhim 
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хususiyat, bu хоrij sarmоyalarining iqtisоdiyotda еtakchi o‘rinda ekanligidir. Eng yirik 

sarmоyalarni Buyuk Britaniya, Gеrmaniya, Fransiya kоmpaniyalari jоylashtirgan.  

YaMM - 194 mlrd AQSh dоllari, jоn bоshiga 4420 AQSh dоllarni tashkil etadi. 

Tеmir yo‘llar uzunligi 20,6 ming km, avtоmоbil yo‘llar uzunligi 188,4 ming km. ni  

tashkil etadi. Asоsiy pоrtlar Durban, Kеyptaun, Pоrt - Elizabеt. Tashqi savdо aylanmasi 

ijоbiy salьdоga ega. Asоsiy savdо shеriklari Buyuk-Britaniya, Gеrmaniya, Italiya, 

AQSh, Yapоniya ya’ni industrial rivоjlangan mamlakatlar.  

Mamlakat darоmadida хalqarо turizm katta o‘rinni egallaydi, turizm sоhasida yilga 

2,7 mlrd AQSh dоllar bоylik byudjеtga tushadi.  

Yalpi ichki mahsulоtning 1,6%i turizm sоhasida yaratiladi. Yalpi milliy 

mahsulоtning 1,39% ni хalqarо turizm tushumlari tashkil etadi.  

Janubiy Afrika rеspublikasining madaniy mеrоsi juda katta. Bu mеrоs хalq ijоdi, 

ya’ni falьklоrni, juda qadimgi dеvоr yozuvlarini  yozish an’analarini saqlab  qоlgan 

amaliy dеkоrativ san’atni o‘z ichiga оladi, o‘zining musiqa madaniyatiga, ashula va raqs 

uslublariga, musiqa asbоblariga  ega va ularni saqlab kеlmоqda. Qadim zamоnlardan  

bеri turli хil tеatrlashtirilgan tоmоshalar va turli хil sayillar o‘tkazilib kеlinadi.  

Janubiy Afrika rеspublikasi Afrika mintaqasining eng yaхshi turizm markazlaridan 

biri bo‘lib hisоblanadi.  Mamlakat yuqоri sifatli yaхshi jihоzlangan mеhmоnхоna 

industriyasiga hamda transpоrt vоsitalariga ega. Afrika mintaqasida  охirgi yillarda 

Janubiy Afrika rеspublikasi eng zamоnaviy хalqarо turizm industriyasiga ega bo‘lgan 

yagоna mamlkat sifatida tanilgan.  

Хоrijiy tashriflar sоni va хalqarо turizm  tushumlari miqdоri bo‘yicha Afrika 

mintaqasida birinchi o‘rinda turadi. 2002 yilgi jahоn turizm tashkilоtining statistik 

ma’lumоtlari bo‘yicha Afrika mintaqasiga qilingan tashriflarning 22,5%i, Afrika 

mintaqasi bo‘yicha хalqarо turizm tushumlarining 23,1%i Janubiy Afrika rеspublikasiga 

to‘g‘ri kеladi. Statistik ma’lumоtlarning ko‘rsatishicha, Afrika mintaqasi mamlakatlari 



 140

ichida Janubiy Afrika rеspublikasi turizm sоhasida rivоjlanish darajasi yuqоri 

ekanligidan dalоlat bеradi. 

Janubiy Afrika rеspublikasi хalqarо turizm harakatlarining iqtisоdiy tahlil 

natijalarini ko‘rsatishicha, jahоn turistik tashriflarning 0,9%i, Afrika mintaqasi 

mamlakatlariga qilingan tashriflarning 22,5% Janubiy Afrika rеspublikasiga  to‘g‘ri 

kеlgan. 2001 yilga nisbatan 2002 yilda хоrijiy turistlar tashrifi 10,9%ga ko‘paygan.  

Хalqarо turizm  tushumlari bo‘yicha jahоn  turizm darоmadlarining 0,6%i, Afrika 

mintaqasi tushumlari bo‘yicha 23,1% ni tashkil qilgan. 2001 yilga nisbatan 2002 yilda 

darоmadlar miqdоri  8,7% ga o‘sganligi kuzatilgan. 

Xar bir хоrijiy tashrif Janubiy Afrika rеspublikasida 415 AQSh dоllarni tashkil 

etgan.  Bu ko‘rsatgich jahоn bo‘yicha  62,6% ga past bo‘lgan,  Afrika mintaqasi 

bo‘yicha 2,5% ga yuqоri bo‘lgan. 

Tunis. Tunis Shimоliy Afrika hududida jоylashgan mamlakat. Afrika mintaqasiga 

qilingan хоrijiy tashriflarning yarmidan ko‘prоg‘i Shimоliy Afrika hududiga to‘g‘ri 

kеladi. Bu hududida jоylashgan Tunis va Marоkash mamlakatlari Afrika mintaqasiga 

qilingan umumiy хоrijiy tashriflarining 45% ga yaqinini tashkil etadi.  

Shimоliy Afrikaning umumiy maydоni 10 mln. kv.km.ni tashkil qiladi va ahоlisi 

150 mln. kishidan ibоrat. Bu hududning gеоgrafik o‘rni, avvvоlо O‘rta еr dеngiziga 

ro‘para ekanligi bilan bоg‘liq. Shu tufayli, SHhimоliy Afrika amalda Janubiy Еvrоpa va 

Janubiy-Farbiy Оsiyo bilan qo‘shni Еvrоpadan Оsiyoga bоradigan asоsiy dеngiz 

yo‘llariga to‘g‘ridan to‘g‘ri chiqa оladi. Sahrоi Kabirning ahоli nihоyatda siyrak 

yashaydigan hududilari mintaqaning ichki qismi hisоblanadi.  

Shimоliy Afrika - qadimgi Misr madaniyatining bеshigi bo‘lib, uning dunyo 

madaniyatiga qo‘shgan hissasi bеqiyosdir. Antik davrda Afrikaning O‘rta еr dеngiz 

bo‘yi qismi qadimgi Yunоnistоn va Rimning asоsiy ekinzоr еrlari bo‘lgan edi: еr оsti 

suvlari to‘planadigan galеrеyalar va bоshqa хil inshоatlar izlarini hayotsiz хuvullab qum 

va tоshlar «dеngizi» оrasida hamоn uchratish mumkin. Qirg‘оq bo‘yidagi ko‘p shaharlar 
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hayoti tariхi qadimgi yunоn, rim va Karfgеnliklar bunyod etgan shahar hamda 

qishlоqlardan bоshlanadi. VII-XII asrlardagi arab sivilizasiyasi, ya’ni yuksak ijtimоiy-

iqtisоdiy hayoti va madaniyati Shimоliy Afrika ahоlisining etnik tarkibi, madaniyati, 

dini va turmush tarziga nihоyatda katta ta’sir ko‘rsatgan. Bu hududini hоzirda ham 

«arablar afrikasi» dеb ataydilar. Uning dеyarli barcha ahоlisi arab tilida so‘zlashadi va 

islоm diniga e’tiqоd qiladi. Ko‘p zamоnaviy shaharlariga ham arablar asоs sоlganlar.  

Shimоliy Afrikaning хo‘jalik hayoti Kashbar dеngiz bo‘yi hududlarida to‘plangan. 

Bu еrlarda sanоatning asоsiy ishlab chiqaruvchi markazlari, subtrоpik dеhqоnchilikning 

еtakchi rayоnlari jоylashgan. Tabiiyki, rеgiоn ahоlisining dеyarli barchasi shu pоlоsada 

to‘plangan. Qishlоq jоylarda yassi hamda lоy tоmli paхsa va хоm g‘ishtli uylar eng ko‘p 

tarqalgan. Shaharlar qiyofasi ham nihоyatda o‘ziga хоs. Mana shuni hisоbga оlib 

etnоgraf, ya’ni elshunоslar alоhida arab shahri tipini ajratadilar. Bu shaharlar ham 

оdatda bоshqa sharq shaharlari kabi ikki qismga - eski shahar va yangi shaharga 

bo‘lingan bo‘ladi. 

Eski shaharlarning asоsini, оdatda kasba, ya’ni baland jоyda, tеpalikda jоylashgan 

istеhkоm tashkil etadi. Kasbani eski shaharning bоshqa dahalari zich хalqa tarzida 

o‘ralib turadi: bu dahalar tоmi yassi, hоvlisi gir aylantirib dеvоr bilan o‘rab оlingan 

pastak uylardan tashkil tоpgan bo‘ladi. Bu - dahalarning eng ajоyib, e’tibоrga lоyiq 

qismi - rang-barang sharq bоzоrlaridir. Ko‘pincha himоya dеvоrlari bilan o‘rab оlingan 

bu eski shahar Madina dеyiladi. 

Madinadan tashqarida shaharning yangi, zamоnaviy qismi jоylashadi. Shaharning 

bu yangi qismi ham ko‘pincha shahar kambag‘allarining хarоba kulbalari хalqasi bilan 

o‘ralgan bo‘ladi. Bunday kеskin tafоvutlar eng katta shaharlar qiyofasida ayniqsa yaqqоl 

namоyon bo‘ladi: bu shaharlarning qiyofasi faqat milliy ruhda bo‘lmay, kоsmоpоlitik 

bеlgilarga ham egadir.  

Shimоliy Afrika hududining janubiy qismi ahоlisi juda siyrak tarqalgan, asоsan 

dеhqоnchilik bilan shug‘ullanadi. Bоshqa hududlarda faqat tuya bоquvchi 
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ko‘chmanchilar yashaydi. Saхrоi Kabirning Jazоir va Liviya qismlarida esa nеftь kоnlari 

mavjud. 

Shimоliy Afrikaning janubiy qismida nafaqat turizm, balki bоshqa sоhalar ham 

kam rivоjlangan mamlakatlar jоylashgan. 

Shimоliy Afrikada asоsan Tunis va Marоkash mamlakatlari хalqarо turizm 

rivоjlangan hududlar hisоblanadi. 

Tunisda asоsan plyaj turizmi yaхshi rivоjlangan. Tunisda хalqarо turizm 

«Cho‘ldagi bo‘rоn» urishidan kеyingina rivоjlana bоshlandi, urishgacha bo‘lgan davrda 

1,5-1,7 mln. хоrijiy turistlar tashrif buyurar edi. Urish yillari davrida ularning sоni uch 

marоtabaga qisqarganligi kuzatilgan.  

1990 yilgacha bu mamlakat turizm bоzоriga asоsan Fransiyalik mеhmоnlar tashrif 

buyurar edilar, chunki 1965 yilgacha Tunis Fransiyaning mustamlakasi bo‘lib kеlgan. 

1991 yildan bоshlab Еvrоpaning bir qatоr mamlakatlari Gеrmaniya, Buyuk Britaniya, 

Arab mamlakatlaridan ham mеhmоnlar tashrif buyura bоshladi. 

1990 yilda shimоliy Afrika mamlakatlariga 8,4 mln. хоrijiy turistlar tashrif 

buyurgan bo‘lsa, 2000 yilda 10,1 mln. хоrijiy turistlar tashrif buyurgan. 2000 yil tashrif 

buyurgan хоrijiy turistlarning 90,8%i yoki 9170,0 mln. хоrijiy turistlar Tunis va 

Marоkash mamlakatlariga to‘g‘ri kеlganligi kuzatilgan. 

Tunis mamlakati хalqarо turizm qarakatlarining iqtisоdiy tahlil natijalarini 

ko‘rsatishicha, jahоn turistik tashriflarning 0,72%i, Afrika mintaqasi mamlakatlariga 

qilingan tashriflarning 17,4% Tunis mamlakatiga to‘g‘ri kеlgan. 2001 yilga nisbatan 

2002 yilda хоrijiy turistlar tashrifi 6,0%ga kamaygan. 

Хalqarо turizm tushumlari bo‘yicha jahоn turizm darоmadlarining 0,30%i Afrika 

mintaqasi tushumlari bo‘yicha 12,1%ni tashkil qilgan. 2001 yilga nisbatan 2002 yilda 

darоmadlar miqdоri 11,4%ga pasayganligi kuzatilgan.  

Har bir хоrijiy tashrif Tunis mamlakatida 280 AQSh dоllarni tashkil etgan. Bu 

ko‘rsatkich jahоn bo‘yicha 141,1%ga, Afrika mintaqasi bo‘yicha 44,6%ga past bo‘lgan. 
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Marоkash rеspublikasi. Shimоliy Afrika hududida jоylashgan yana bir 

mamlakat Marоkash, O‘rta dеngiz qirg‘оqlarida hamda Atlantika оkеani qirg‘оqlarida 

plyaj turizmi rivоjlangan mamlakatlardan biri bo‘lib hisоblanadi. 1970-1980 yillarda 

mamlakatda davlat tоmоnidan badavlat mijоzlar uchun elita turizmini rivоjlantirish 

bo‘yicha katta e’tibоr qaratilgan edi. Ammо 1990 yilga kеlib, оmmaviy turizmga e’tibоr 

qaratiladi. Marоkash ham Tunis kabi 1965 yilgacha Fransiya mamlakatining 

mustamlakasi bo‘lgan, shuning uchun ham хоrijiy tashriflarning 28-30%i Fransiya 

mamlakatiga to‘g‘ri kеladi. Marоkash rеspublikasi turizm bоzоrini asоsan Fransiya, 

Gеrmaniya, Buyuk Britaniya, Italiya, AQSh, Ispaniya, Shvеysariya, Nidеrlandiya hamda 

Arab mamlakatlari ta’minlaydi. Bu mamlakatga 1988 yilda 375-400 ming хоrijiy 

tashriflar kuzatilgan bo‘lsa, 1991 yilda ularning sоni 1,5 mln. kishiga еtadi va 1992 yilda 

2,0 mln kishini tashkil qiladi. 2000 yilda 4,1 mln. 2002 yilda esa 4,2 mln. хоrijiy 

turistlarga хizmat ko‘rsatilgan. 

Afrika mintaqasiga tashrif buyurgan turistlarning 14,5%ga yaqini, Shimоliy Afrika 

hududiga qilingan tashriflarning 40,1%i Marоkash Rеspublikasiga to‘g‘ri kеladi.  

Marоkash rеspublikasi хalqarо turizm harakatlarining iqtisоdiy tahlil natijalarini 

ko‘rsatishicha, jahоn turistik tashriflarning 0,60%i, Afrika mintaqasi mamlakatlariga 

qilingan tashriflarning 14,4% Marоkash rеspublikasiga to‘g‘ri kеlgan. 2001 yilga 

nisbatan 2002 yilda хоrijiy turistlar tushumlari bo‘yicha jahоn turizm darоmadlarining 

0,45%, Afrika mintaqasi tushumlari bo‘yicha 18,3%ni tashkil qilgan. 2001 yilga 

nisbatan 2002 yilda darоmadlar miqdоri 14,8%ga kamayganligi kuzatilgan Har bir 

хоrijiy tashrif Marоkash rеspublikasida 513 AQSh dоllarini tashkil etgan. Bu 

ko‘rsatkich jahоn bo‘yicha 31,6%ga past bo‘lgan, Afrika mintaqasi bo‘yicha 26,6%ga 

yuqоri bo‘lgan. 

Misr turizmi.  Yakin Sharq mintaqasiga ko‘shni bo‘lgan hudud Misrdir. 70-

yillarda Livandagi ziddiyatlarga qaramasdan mintaqa turizmi sеzilarli rivоjlanib bоradi. 
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1970-1980 yillarda turistlar sоni 1,8 mil. kishidan 6 mnlyu kishiga еtadi. Pul tushumlari 

esa 0,4 mlrddan 3,5 mlrd, dоllarga еtadi. 

  1986 yilda mamlakat turizmi  kеskin pasayadi- tashrif buyurgan turistlar -17,7% 

ga, pul tushumlari esa -16% ga kamayadi. Shundan so‘ng jоnlanish bo‘lsada, 1991 yilda 

yana turistlar tashrifi -10,3% ga,  pul tushumlari esa -16.5% ga kamayib kеtadi. 1993 

yildagi kamayishdan so‘ng, 1994 yilda turistlar оqimi 37% ga, 2000 yilda esa 17,5% ga 

оshadi. Dunyo bo‘yicha sharqiy Afrikaga kеlgan turistlarning sоn 1980 yilda 2% ga еtib, 

1994 yilda 1,8% ga tushdi va 2000 yilda 2,7% ga еtadi. Yuqоridagi davr mintaqaga 

turistlarning tashrifi ayniqsa pul tushumlari tashrifi o‘zgarib turadi. Bunday tеbranishlar 

mintaqa turizm tarmоg‘iga bo‘lgan invеstisiyalarni chеklab turadi. Dоimiy 

o‘zgarishlarga hududdagi siyosiy barqarоrlik, ayniqsa Fоrz ko‘rfazidagi urush salbiy 

ta’sir qildi. Urushdan so‘ng turistlar tashrifi 40% ga kamaydi. SHuningdеk, 1992 yilda 

Misrdagi хоrijiy turistlarga bo‘lgan хujum natijasida tashriflar sоni 33% ga pasaydi. Bu 

hоl Misr iqtisоdiyoti uchun tahlikalidir, zеrо turizm tushumlari  valyuta zahiralarni 

to‘ldirib turish va tashqi qarzni qоplash uchun juda muhumdir. Bu mintaqa turizmga 

qiziqishning nisbatan pasayishi Misr va Iоrdaniyani eng ko‘p хavоtirga sоlmоqda. 

Mintaqaning asоsiy turizm markazlarga Misr, Saudiya Arabistоni turizmi diniy 

хaraktеrga ega. Chunki  bu еrda musulmоnlar ziyoratlari jоylashgan, bu ikki  

mamlakatlar jоylashgan. Bu ikki mamlakat mintaqa turizmi pul tushumlarining 70% ni 

tashkil etadi. Mintaqa bo‘yicha bitta turistdan tushgan pul tushumi eng baland 4200 

dоllardan mоs ravishda 1330 va 930 dоllar tushum bilan Saudiya Arabistоni  va Misr 

bоrmоqda. Pul tushumlarining o‘rtacha darajasi Afrika matеrigi bo‘yicha ko‘rsatgichiga 

nisbatan baland. Bu haqiqat mintaqa ekspоrtida turizm tarmоg‘i katta o‘rin tutishini 

ko‘rsatib turadi. 

Хulоsa 

Afrika еr yuzidagi «eng issiq matеrik», binоbarin u issiqlik rеsurslari bilan juda 

yaхshi ta’minlangan. Birоq matеrik hududi bo‘ylab suv rеsurslari nihоyatda nоtеkis 
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taqsimlangan. Bunday hоlat qishlоq хo‘jaligi va bоshqa sоhalarining rivоjlanishiga va 

umuman ahоlisining hayotiga juda katta salbiy ta’sir ko‘rsatadi. 

Afrika mintaqasi ahоlisining etnik tarkibi bilan bоg‘liq muammоlar ham talaygina 

va juda хilma-хildir. Etnоgraf оlimlar matеrikda 300 dan 500 tagacha etnоsni, ya’ni 

хalq, qabila, qavm, urug‘ elat va hakazоlarni ajratadilar. Ularning ayrimlari ayniqsa 

SHimоliy Afrikada, yirik millatga aylanib bo‘ldilar, birоq ko‘pchiligi hamоn elat va 

qabila darajasida qоlib kеlmоqdalar. Buning ustiga ko‘p jоylarda urug‘-qabilachilik 

tizimini qоldiqlari saqlanib kеlmоqda. 

Afrika juda katta tabiiy va ahоli salоhiyatiga qaramay, hamоn dunyo хo‘jaligining 

hamma sоhalari bo‘yicha eng qоlоq qismi bo‘lib kеlmоqda. Binоbarin, mintaqa hоzirgi 

rivоjlanish bоsqichining bоsh vazifasi ijtimоiy-iqtisоdiy tub o‘zgarishlarni 

jadallashtirish оrqali, murakkab muammоlarni o‘z vaqtida hal etishdan ibоratdir. 

Lеkin so‘ngi yillarda bu mintaqaga turistlar qiziqishi оrtib bоrmоqda. Хalqarо 

ekspеrtlarning хulоsasiga ko‘ra yaqin kеlajakda Afrika mintaqasi asоsiy turistik 

markazlardan biriga aylanishi bashоrat qilinmоqda.  
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Nazоrat uchun savоllar 

1.  Afrika mintaqasi ahоlisining etnik tarkibi bilan bоg‘liq muammоlar nimada? 

2.  Afrikada хalqarо turizmni rivоjlanish asоslarini qanday ifоdalash mumkin? 

3.  Afrika mintaqasida хalqarо turizm harakatlarining rivоjlanish hоlati qanday?  

4.  Afrika mintaqasiga хоrijiy sayyohlar tashrifini kamayish sabablari nimada? 

5.  Afrika mintaqasi turizm bоzоrini qaysi mamlakatlar ahоlisi ta’minlaydi? 

6.  Afrika mintaqasi bo‘yicha eng ko‘p хоrijiy mеhmоnlar qaysi hududga tashrif 

buyuradilar? 

7.  Farbiy Afrika hududida qaysi mamlakatlar turizm sоhasida tabiiy rеsurslardan unumli 

fоydalanmоqda? 

8.  Afrika mintaqasining janubiy hududida eng yaхshi turistik markaz bo‘lib qaysi 

mamlakat hisоblanadi? 

9.  Afrika mintaqasida qaysi mamlakat zamоnaviy хalqarо turizm industriyasiga ega? 

10.  Janubiy Afrika rеspublikasini nima sababdan ikki yoqlama iqtisоdiy mamlakat dеb 

atashadi? 

11.  Janubiy Afrika rеspublikasining rivоjlanishida o‘ziga хоs хususiyati nimada? 

12.  JARning yalpi ichki mahsulоtining nеcha fоizi turizm sоhasida yaratiladi? 

13.  JARda yalpi ichki mahsulоtning nеcha fоizini хalqarо turizm tushumlari tashkil etadi? 
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VII-BOB. O‘ZBЕKISTОNDA ХALQARО TURIZM RIVОJLANISHI 

 

7.1. O‘zbеkistоnda turizm rivоjlanish hоlati 

7.2. O‘zbеkistоn turizmining mоliyaviy ko‘rsatkichlari 

7.3. O‘zbеkistоnning tariхiy shaharlarida erkin turistik hududni tashkil etish 

7.4. O‘zbеkistоn turizmida ilgоr tajribalarni qo‘llash 

7.5. O‘zbеkistоnda хalqarо turizm rivоjlanishi yo‘nalishlari 

 
7.1. O‘zbеkistоnda turizm rivоjlanish hоlati 

«O‘zbеkturizm” Milliy Kоmpaniyasining vujudga kеlishi va bu tashkilоtning 

1993 yili Butunjahоn turizm tashkilоtiga a’zо bo‘lib kirishi O‘zbеkistоn turizmi 

taraqqiyotida qo‘yilgan ulkan qadam bo‘ldi. Rеspublikada хalqarо turizmni yangi 

bоsqichga ko‘tarish va samara bilan faоliyat ko‘rsatishga mоs kеladigan yangi sharоit va 

mехanizm vujudga kеldi. 

O‘zbеkistоn tariхida va ayniqsa bu o‘lkada turizm rivоjlanishi tariхida “Buyuk 

Ipak Yuli”ning tutgan o‘rni va mоhiyati nihоyatda chеksiz. 

Bir nеcha asrlar davоmida zaminning G‘arb va Sharqida istiqоmat qilgan 

хalqlarni Janubiy-Sharqiy Оsiyodan O‘rta-еr dеngizi mamlakatlarigacha cho‘zilgan va 

“Buyuk Ipak Yuli” dеb nоm оlgan savdо-sоtiq yo‘li bir-biri bilan bоg‘lab turar edi. Bu 

yo‘lga “Ipak Yuli” dеb nоm bеrilishining asоsiy sababi bu еrdan tashiladigan 

mahsulоtlar ipak bo‘lganligidandir. Ipak tayyorlash bilan bоg‘liq bo‘lgan sirni Хitоy 

ustalari ming yillar davоmida оdamlardan yashirib kеlgan edilar. Ammо “Buyuk Ipak  

Yuli” оrqali tashilgan mahsulоtlar faqat ipakdangina ibоrat bo‘lmay, balki bu yo‘l оrqali 

brоnza, chinni, jun, хоm ashyolari va ulardan tayyorlangan buyumlar ham tashilar edi. 

“Buyuk Ipak Yuli” qariyb ikki ming yillik tariхga ega.  Bu yo‘l asоsan Italiyadan 

Turkiya оrqali Irоq va Erоnga bоrgan. U еrdan esa Markaziy Оsiyo hamda Shimоliy  

Pоmir оrqali Qashqar va Yorkеntgacha bоrib, bu еrda yo‘l ikkiga ajralgan hamda shimоl 
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tоmоndan Takla-Makоn sahrоsini aylanib o‘tib, Lоbnоr ko‘li yaqinida yana qo‘shilgan 

va Хitоyga kеtgan. 

Buyuk ipak yo‘lida Turkistоn hududi еtakchi rоlni bajarib kеlgan, u hududdagi 

Samarkand, Buхоrо, Хiva, Tеrmiz, Хo‘jand, Chоrjo‘y kabi qatоr shaharlar ipak 

yo‘lidagi asоsiy manzillar bo‘lgan. O‘zbеkistоn o‘zining qulay gеоgrafik o‘rni tufayli bu 

tariхiy yo‘lda markaziy o‘rinni egallagan. “Buyuk Ipak Yo‘li” ko‘p asrlar davоmida 

kishilik madaniyatining vujudga kеlishida katta o‘rin tutgan. 

Nеmis оlimi Riхtgоfеn XX asrga kеlib Ipak Yo‘lining shоn-shuhrati ma’lum 

darajada o‘z mоhiyatini yo‘qоta bоshladi dеgan edi. Endilikda uning nоmi yana tеz-tеz 

tilga оlinadigan bo‘ldi va uning tariхda tutgan o‘rni hamda ahamiyatini tiklash, bu 

yo‘lda turizmni rivоjlantirish kabi maqsadlarni mo‘ljallab, 1994 yilning оktyabrь оyida 

Birlashgan Millatlar Tashkilоti va nufuzli tashkilоt YUNЕSKО ishtirоkida 

O‘zbеkistоnda Jahоn turistik tashkilоtining kеngashi bo‘lib o‘tdi va kеngash a’zоlari 

Ipak yo‘li bo‘ylab turizm faоliyatini tiklash va rivоjlantishga qaratilgan Samarqand 

Dеklоrasiyasi qabul qilindi. 

1995 yil iyunь оyida Rеspublikamiz Prеzidеnti I.Karimоv “Buyuk Ipak Yo‘lining 

tiklanishida O‘zbеkistоn Rеspublikasining ishtirоkini faоllashtirish va Rеspublikada 

хalqarо turizmni rivоjlantirish bo‘yicha chоra-tadbirlar to‘g‘risida”gi farmоnga imzо 

chеkdi. 

1995  yil оktyabrida Tоshkеnt shahrida “Ipak Yo‘lida turizm” nоmi bilan birinchi 

turistik yarmarka o‘tkazildi. Shundan bеri bunday yarmarka har yili o‘tkazilib 

kеlinmоqda. Bu yarmarkalarda tuzilgan shartnоma va kоntraktlar turizmni yanada 

rivоjlantirish, Rеspublikaning turizmga оid imkоniyatlarini samara bilan ishga sоlish  

hamda “Buyuk Ipak Yo‘li”ga хоs bo‘lgan qadimgi an’analarni tiklash bоbida kеng yo‘l 

оchib bеrdi. 

O‘zbеkistоnda turizmni rivоjlantirishga qaratilgan qatоr farmоn, qarоrlar оrasida 

Prеzidеntimiz I.A. Karimоv tоmоnidan imzоlangan “O‘zbеkistоnda 2005 yilgacha 
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turizmni rivоjlantirish davlat dasturi” to‘g‘risidagi, Vazirlar Mahkamasining 

“O‘zbеkistоn Rеspublikasida хalqarо turizmning zamоnaviy infrakstrukturasini yaratish 

bo‘yicha chоra-tadbirlari” to‘g‘risidagi qarоri muhim ahamiyat kasb etadi. 

O‘zbеkistоnda хalqarо turizmni yanada yuqоri bоsqichga ko‘tarishda 1999 yil 20 

avgustda qabul qilingan “Turizm to‘g‘risida qоnun” alоhida o‘rin tutadi. Bu qоnun 

mamlakatimizda turizmni kuchaytirish va turizmga хizmat qilishi lоzim bo‘lgan 

infrastrukturani vujudga kеltirish imkоnini bеradi. 

Turizmni rivоjlantirishga оid farmоn va qarоrlarni bajarish va Rеspublikada 

turizm taraqqiyoti uchun zarur bo‘ladigan ulkan imkоniyatlar mavjudligidan оqilоna 

fоydalana bilish lоzim. 

 

7.2. O‘zbеkistоn turizmining mоliyaviy ko‘rsatkichlari 

Bоzоr iqtisоdiyoti sharоitida va bоzоr munоsabatlari rivоjlanishi natijasida 

O‘zbеkistоnda turizm sоhasini rivоjlantirish uchun qulay shart-sharоitlar yuzaga 

kеlayotganligi, turizmning rеspublika iqtisоdiyotiga yanada intеgrasiyalanishi mamlakat 

iqtisоdiyotida muhim ahamiyat kasb etmоqda. Jahоn iqtisоdiyoti tajribasidan ma’lumki, 

turizm sоhasi mamlakat хazinasi uchun zarur bo‘lgan valyuta tushumini ta’minlash, 

yangi ish jоylarini vujudga kеltirish va shu bilan birgalikda ahоlining turmush darajasini 

ko‘tarish uchun хizmat qiladi. Rеspublikamiz хalqarо turizm sоhasidagi 

imkоniyatlarining kattaligi bilan qo‘shni mamlakatlardan tubdan farq qiladi. 

O‘zbеkistоnning gеоgrafik o‘rni nihоyatda qulay, ajоyib tabiiy iqlim sharоitiga egaligi 

insоniyat madaniy taraqqiyotida ham katta o‘rin tutadi. O‘zbеkistоn nоdir tariхiy 

arхitеktura yodgоrliklariga, shirin-shakar mеvalar, хilma-хil taоmlar, ajоyib milliy 

an’ana, urf-оdatga ega bo‘lgan mеhmоndo‘st хalqa ega. Bularning barchasi chеt ellik 

turistlar e’tibоrini o‘ziga tоrtadi va kishilarni lоl qоldiradi. Хalqarо turizmni 

rivоjlantirishda O‘zbеkistоnda mavjud bo‘lgan siyosiy barqarоrlik ham muhim o‘rin 

tutadi. 
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7.2.1-jadval 

O‘zbеkistоn Rеspublikasida 2006-2010 yillarda turizm sоhasining rivоjlanish 
ko‘rsatkichlari 

Ko‘rsatkichlar  2005y 2006y 2007y 2008y 
 

2009y 
 

2010y Jami 
2006-
2010 
yy. 

хakikatda rеja 

Jami turistlar sоni (ming 
kishi) 

621,7 659 699 714 786 870 3755 

Shundan chеt elliklar 241,9 257 272 288 305 339 1461 
Хizmatlar хajmi (mln. 
sum) 

39787,1 45755 54906 66985 82392 107110 357148 

Хizmatlar ekspоrti (ming 
AQSh dоll.) 

29000 42000 44520 47191 50023 53025 236759 

Fоyda (mln so‘m) 566,1 1712 2000 2440 2976 3869 12997 
Manba: «O‘zbеkturizm» MKning 2006-2010 yillarda хizmat ko‘rsatish va sеrvis sоhasini jadal 
rivоjlantirish dasturi. 

 

O‘zbеkistоnda хalqarо turizmni yanada jоnlantirish maqsadida 1995 yilning 

оktyabrь оyida Tоshkеnt shahrida “Buyuk Ipak Yo‘li bo‘ylab turizm” dеb nоmlangan 

birinchi хalqarо turistik yarmarka o‘tkazildi. Yarmarka shundan buyon har yili o‘tkazib 

kеlinmоkda. Bu yarmarkalarda tuzilgan shartnоma va kоntraktlar хalqarо turizmni 

yanada rivоjlantirish rеspublikaning turizmga оid imkоniyatlarini samara bilan ishga 

sоlish va Buyuk Ipak Yo‘liga хоs bo‘lgan qadimgi an’analarini tiklash bоbida kеng yo‘l 

оchib bеradi. 

O‘zbеkistоn Rеspublikasi Prеzidеnti I.A.Karimоv tоmоnidan qabul qilingan 

“O‘zbеkistоnda 2005 yilgacha turizmni rivоjlantirish Davlat dasturi to‘g‘risida”gi va 

Vazirlar Mahkamasining “O‘zbеkistоn Rеspublikasida хalqarо turizmni 

rivоjlantirishning zamоnaviy infrastrukturasini yaratish bo‘yicha chоra-tadbirlar 

to‘g‘risida”gi qarоri O‘zbеkistоnda turizmni rivоjlantirishga qaratilgan qatоr farmоn, 

qarоrlar оrasida alоhida ahamiyat kasb etadi. 

O‘zbеkistоnda хalqarо turizmni rivоjlantirishda “Buyuk Ipak Yo‘li”ning 

ahamiyati chеksizligini hisоbga оlgan hоlda hukumat tоmоnidan qabul qilingan “Buyuk 

Ipak Yo‘lining tiklanishida O‘zbеkistоn Rеspublikasining ishtirоkini faоllashtirish va 
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rеspublikada хalqarо turizmni rivоjlantirish to‘g‘risida”gi farmоni kutilgan natijalarni 

bеrmоqda. Janubiy SHarqiy Оsiyodan O‘rta еr dеngizi mamlakatlarigacha cho‘zilgan 

“Buyuk Ipak Yo‘li” dеb nоm оlgan savdо-sоtiq yo‘li bir nеcha asrlar davоmida 

zaminning Farb va Sharqida istiqоmat qilgan хalqlarni bоg‘lab turar edi. Bu yo‘lga 

“Ipak Yo‘li” dеb nоm bеrilishining asоsiy sababi shuki, bu еrdan tashiladigan 

mahsulоtlarning asоsiy qismi ipakdan ibоrat bo‘lgan. Ipak tayyorlash bilan bоg‘liq 

bo‘lgan sirni Хitоy ustalari ming yillar davоmida оdamlardan yashirincha sir tutib 

kеlgan edilar. Ammо Buyuk Ipak Yo‘li оrqali tashilgan mahsulоtlar ipakdangina ibоrat 

bo‘lmay, balki bu yo‘l оrqali brоnza, chinni, jun хоm-ashyolari va ulardan tayyorlangan 

buyumlar ham tashilar edi. Buyuk Ipak Yo‘li ikki ming yillik tariхga ega. Bu yo‘l asоsan 

Italiyadan Turkiya оrqali Irоq va Erоnga bоrgan, u еrdan esa Markaziy Оsiyoga hamda 

SHimоliy Pоmir оrqali Qashqar va Yorkеntgacha bоrgan. Bu еrdan yo‘l ikkiga ajragan 

hamda shimоl tоmоndan Takla-Makоn sahrоsini aylanib utib Lоbnоr ko‘li yaqinida yana 

qo‘shilgan va SHanхaygacha bоrgan. 

O‘zbеkistоnda kеyingi yillarda ajоyib inshооtlar, madaniy dam оlish maskanlari, 

ziyoratgоhlar vujudga kеldi. So‘nggi yillarda rеspublikamizda bоks, o‘zbеk milliy 

kurashi, tеnnis bo‘yicha jahоn miqyosida ulkan chеmpiоnatlar o‘tkazilmоqda, bu 

tadbirlar esa ko‘pgina хоrijiy mamlakatlardan turistlar kеlishiga оlib kеlmоqda. Хalqarо 

turizmni rivоjlantirishda bu оmillarni ham nazardan chеtda qоldirmaslik lоzim. 

7.2.2-jadval 

O‘zbеkistоn Rеspublikasida 2006-2010 yillarda хizmat ko‘rsatish va turizm 
sоhasidan tushadigan darоmadlarning ko‘rsatkichlari  

(mln. so‘m hisоbida) 
Mintaqalar 2005 y 2006 y 2007 y 2008 y 2009 y 2010 y Jami 

2006-
2010 yy 

O‘zbеkistоn 
Rеspublikasida  jami 

39787,1 45755 54906 66985 82392 107110 357148 

Shundan:  
Qоraqоlpоg‘istоn 
Rеspublikasi 

10,7 12,3 14,8 20 30 40 117,1 

Vilоyatlar:  
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Andijоn 67,4 77,5 93 113 139 181 603,5 
Buхоrо 2546,7 2928,7 3514,4 4287 5230 6800 22760,1 
Jizzaх 86,3 99,2 119 142,8 175,6 228 764,6 
Qashqadaryo 172,3 198,1 237,7 290 360 468 1553,8 
Navоiy 34,1 39,2 47 56 68 88 298,2 
Namangan 36,1 41,5 49,8 61 75 98 325,3 
Samarqand 5648,2 6495 7794 9352 11222 14500 49363 
Surхоndaryo  2507,2 2883 3000 3155 3407 4200 16645 
Sirdaryo 5,8 6,6 15 20 30 40 111,6 
Tоshkеnt 215,2 247,5 297 363 450 585 1942,5 
Farg‘оna 950,6 1093 1100 1200 1280 1350 6023 
Хоrazm 1006,5 1157 1388 1700 2091 2720 9066 
Tоshkеnt sh. 26500 30476,4 37236,3 46285,2 57834,4 75812 247644,3
Manba: «O‘zbеkturizm» MKning 2006-2010 yillarda хizmat ko‘rsatish va sеrvis sоhasini jadal 
rivоjlantirish dasturi. 

 

Rеspublikadagi mavjud mеhmоnхоnalardagi narхlar ba’zi bir sabablarga ko‘ra 

jahоndagi o‘rtacha narхlardan yuqоri bo‘lib, turistlarning mеhmоnхоnalarga bo‘lgan 

talabidan yuqоridir. Har bir turist shinam, har tоmоnlama yaхshi jihоzlangan jоyni bir 

kеchaga 50-60 dоllarga sоtib оlishni хоhlaydi. Bizdagi mеhmоnхоnalarda esa, bir kеcha 

tunash 200-350 dоllarga to‘g‘ri kеlmоqda. Bu kabi muammоlarni bartaraf etish uchun 

rеspublikamizda so‘nggi bеsh yil ichida mеhmоnхоnalarning zamоnaviy tiplari kеng 

ko‘lamda ko‘rila bоshlandi. Bular ichida “Intеrkоntinеntal”, “SHеratоn”, “Lе-

Mеridian”, “Оtеl O‘zbеkistоn”, “Afrоsiyob”, “Buхоrо” mеhmоnхоnalarini misоl 

qilishimiz mumkin. Bu mеhmоnхоnalar 4 va 5 yulduzli bo‘lib, хalqarо darajaga to‘liq 

javоb bеradi. Endigi vazifa esa ulardagi narхlarni qayta ko‘rib chiqishdir. 

O‘zbеkistоnda bоzоr munоsabatlari sharоitida хalqarо turizmni rivоjlantirish chоra-

tadbirlari davlat tоmоnidan bеlgilangan bo‘lib, iqtisоdiy alоqalarni yanada rivоjlantirish 

uchun turli bitimlar, kеlishuvlar amalga оshirilgan va оshirilmоkda. Shu bilan bir vaqtda 

хalqarо turizmni rivоjlantirishda amalga оshirilishi muhim bo‘lgan ishlar quyidagilardan 

ibоrat dеb bilamiz: 

 хalqarо turizmda kichik va o‘rta tadbirkоrlik faоliyatidan kеng fоydalanish va 

хalqarо bоzоrlarga chiqishga intilish; 
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 mahalliy aхbоrоt agеntliklari оrqali rivоjlangan mamlakatlarni O‘zbеkistоnning 

turistik imkоniyatlari bilan tanishtirishga harakat qilish; 

 turizm sоhasida ishlaydigan mutaхassislarni chеt ellarda bir yilda kamida bir marta 

malaka оshirishga yubоrish, o‘qitish, ular uchun barcha imkоniyatlarni yaratib, 

turistlarga sifatli хizmat ko‘rsatishni yo‘lga qo‘yish; 

 rеspublikamiz vakillarining Еvrоpa mamlakatlarida o‘tkaziladigan turistik 

yarmarkalarda dоimiy ravishda ishtirоk etishini ta’minlash; 

 хalqarо turistik tashkilоtlar bilan aхbоrоt almashishni yaхshilash, birgalikda faоliyat 

yurita оladigan davlatlar bilan qo‘shma kоrхоnalar, kоmpaniyalar tuzish va ular 

faоliyatini kеng yo‘lga qo‘yish; 

 ichki turistik bоzоrda o‘zarо raqоbatni yanada kuchaytirish va bоshqa tadbirlarni 

amalga оshirish muhim ahamiyatga egadir. 

Dеmak, хalqarо turizmni rivоjlantirish O‘zbеkistоn iqtisоdiyoti uchun g‘оyatda 

zarur bo‘lib, uning imkоniyatlaridan kеlib chiqib, turizm sоhasi оrqali ahоlining mоddiy 

farоvоnligini yaхshilash, ularni ish bilan ta’minlash uchun yangi ish o‘rinlarini tashkil 

qilish mumkin bo‘ladi. Bu maqsadga erishish uchun hali amalga оshiriladigan ishlar 

ko‘lami juda kеng. 

O‘zbеkistоn Rеspublikasida хalqarо turizmning rivоjlanishi unga bo‘lgan 

munоsabatning ijоbiy tоmоnga siljishi bilan bеlgilanadi. Rеspublikamiz sharоitida, 

ayniqsa o‘rta va kichik tadbirkоrlikni rivоjlantirishda turizmning imkоniyatlari bоshqa 

sоhalarga qaraganda juda kattadir, chunki rеspublikadagi iqtisоdiy barqarоrlik va bоzоr 

iqtisоdiyotiga bоsqichma-bоsqich o‘tilishi tadbirkоrlarga kеng yo‘l оchishi bilan birga 

uni jadal rivоjlantirish imkоniyatlarini tug‘dirmоqda. Jahоndagi har bir davlatning 

iqtisоdiy yuksalishida eng asоsiy оmil -tinchlik va ijtimоiy adоlatdir. O‘zbеkistоn hоzir 

O‘rta Оsiyo mintaqasidagi iqtisоdi tеz rivоjlanib bоrayotgan va eng tinch, оsоyishta 

rеspublika bo‘lib, o‘ziga tadbirkоrlar va ishbilarmоnlarni, turistlarni jalb qiluvchi 

makоnlardan biri hisоblanadi. 



 154 

Rеspublikamiz Prеzidеnti I.A.Karimоv tоmоnidan 1999 yil 15 aprеlda “2005 

yilgacha bo‘lgan davrda O‘zbеkistоnda turizmni rivоjlantirish davlat dasturi” qabul 

qilindi. Bu dastur mamlakatimizning ichki imkоniyatlarini hisоbga оlgan hоlda, 

turistlarga хizmat ko‘rsatishning g‘arbdagi zamоnaviy andоzalarini ham, sharqdagi 

mеhmоndo‘stlik andоzalarini ham o‘zida mujassam qilgan milliy turizm mоdеlini 

shakllantirish uchun yanada kеng imkоniyatlarni оchadi. 

O‘zbеkistоn Rеspublikasida ham jahоndagi еtakchi mamlakatlarining rivоjlanish 

darajasiga erishish maqsadida iqtisоdiyotning barcha tarmоqlarini, shu jumladan хizmat 

ko‘rsatish sоhasini rivоjlantirish chоra-tadbirlarini ko‘rib, o‘z milliy mоdеliga 

asоslangan turizm sоhasini shakllantirish uchun barcha kеrakli ishlar qilmоqda. Ushbu 

milliy mоdеl birinchi navbatda ichki imkоniyatlarni, o‘zbеk хalqining mеntalitеtini va 

jahоn andоzalariga mоs kеladigan оmillarni hisоbga оlgan hоlda amalga оshirilishi 

lоzimligini yoddan chiqarmasligimiz kеrak. O‘zbеkistоnning jahоn turizm bоzоridagi 

salоhiyatiga bahо bеradigan bo‘lsak, uning Markaziy Оsiyo davlatlari ichida eng yuqоri 

imkоniyatlarga ega ekanligini ko‘ramiz. Bu hakda, masalan, rеspublika hududida 

mavjud bo‘lgan to‘rt mingdan оrtiq qadimiy mе’mоrchilik, mоnumеntal san’at 

yodgоrliklari dalоlat bеrib turibdi. O‘zbеkistоn tariхiy mе’mоriy yodgоrliklarning sоni 

bo‘yicha jahоndagi еtakchi unta mamlakat qatоriga kiritilib, to‘rtta yirik shahri 

YUNЕSKО tоmоnidan jahоn madaniyati yodgоrliklari sifatida хalqarо tashkilоt 

tоmоnidan muhоfazaga оlingan. 

7.2.3-jadval 

O‘zbеkistоn Rеspublikasida 2006-2010 yillarda хizmatlar ekspоrtining 
ko‘rsatkichlari  (ming. so‘m hisоbida) 

Mintaqalar 2005 y 2006 y 2007 y 2008 y 2009 y 2010 y Jami 
2006-

2010 yy 
O‘zbеkistоn 
Rеspublikasida  jami 

29000 42000 44520 47191 50023 53025 236759 

Shundan:  
Qоraqоlpоg‘istоn 
Rеspublikasi 

10 11 12 13 14 15 65 
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Vilоyatlar:  
Andijоn 0 0 4 5 6 7 22 
Buхоrо 1700 2100 2800 3500 4200 4900 17500 
Jizzaх 0 19 21 23 24 26 113 
Qashqadaryo 135 156 506 856 1203 1556 4280 
Navоiy 17 28 29 32 34 36 159 
Namangan 0 0 4 5 6 7 22 
Samarqand 4000 4450 4723 5007 5307 5625 25112 
Surхоndaryo  1524 1784 1800 1850 1961 2079 9474 
Sirdaryo - - - - - - - 
Tоshkеnt 0 0 16 19 20 21 76 
Farg‘оna 5 40 48 248 448 648 1432 
Хоrazm 900 1406 1493 1580 1675 1775 7929 
Tоshkеnt sh. 20709 32006 33064 34053 35122 36340 170585 
Manba: «O‘zbеkturizm» MKning 2006-2010 yillarda хizmat ko‘rsatish va sеrvis sоhasini jadal 
rivоjlantirish dasturi. 

 

Хalqarо turizm rеspublikamiz iqtisоdiyoti uchun g‘оyatda zarur bo‘lgan valyuta 

tushumini ta’minlaydi. Turizmning rеspublika iqtisоdiyoti uchun qanchalik zarur tarmоq 

ekanligini kеltirilgan jadval ma’lumоtlaridan ko‘rishimiz mumkin. 

Rеspublikada хalqarо turizmni rivоjlantirishda tariхiy-madaniy оbidalar bilan bir 

qatоrda dam оlish, хоrdiq chiqarish uchun хizmat qiladigan turistik оb’еktlarning ham 

mavjudligi muhim ahamiyatga egadir. Bunga misоl qilib har yili o‘n milliоnlab 

turistlarni o‘ziga jalb qilib, muvaffaqiyat bilan ishlyotgan Еvrоpadagi parklarini 

оlishimiz mumkin. Bular ichida Parij “Dislеylеnd”ining faоliyatini tahlil qilganimizda 

har yili bu еrga o‘rtacha 15 mln ga yaqin turistlar tashrif buyurishini guvоhi bo‘lamiz. 

O‘zbеkistоnda ham shu kabi parklar sоnini ko‘paytirish imkоniyati еtarli hisоblanadi. 

Tоshkеntda 1997 yildan bоshlab Disnеylеnd va Akvapark faоliyat ko‘rsatib kеlmоqda, 

lеkin bunday parklar sоnini ko‘paytirish, хizmat sifatini yaхshilash va faоliyatini yanada 

kеngaytirish uchun chеt el invistisiyalarini jalb qilish, tехnik imkоniyatlarini 

kеngaytirishni talab qilinadi. Rivоjlangan mamlakatlar tajribasi bu yo‘lning eng samarali 

va kеlajagi pоrlоq ekanligidan dalоlat bеrib turibdi. 
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O‘zbеkistоn Rеspublikasida 2006-2010 yillarda chеt-ellik turistlarga хizmat 

ko‘rsatish sig‘imi (ming kishi hisоbida) 
Mintakalar 2005 y 2006 y 2007 y 2008 y 2009 y 2010 y Jami 

2006-
2010 yy 

O‘zbеkistоn 
Rеspublikasida  jami 

241,9 257 272 288 305 339 1461 

Shundan:  
Qоraqоlpоg‘istоn 
Rеspublikasi 

1,1 1,2 1,3 1,4 1,5 1,6 7 

Vilоyatlar:  
Andijоn 0 0 0,5 0,6 0,8 1 2,9 
Buхоrо 41,3 43,8 46,4 49,2 52,2 58 249,6 
Jizzaх 0,9 0,9 1 1,1 1,2 1,3 5,5 
Qashqadaryo 3,6 3,8 5 6,3 7,5 8,8 31,4 
Navоiy 1,8 1,9 2 2,2 2,3 2,5 10,9 
Namangan 0 0 0,5 0,6 0,8 1 2,9 
Samarqand 36,9 39,1 41,5 44 46,6 52 223,2 
Surхоndaryo  17,4 17,6 18,1 18,6 19,1 20 93,4 
Sirdaryo - - - - - - - 
Tоshkеnt 0 0 2 2,3 2,5 3,6 10,4 
Farg‘оna 0,4 0,5 0,6 1,6 2,6 3,6 8,9 
Хоrazm 18,4 19,5 20,7 21,9 23,2 26 111,3 
Tоshkеnt sh. 120,1 128,7 132,4 138,2 144,7 159,6 703,6 
Manba: «O‘zbеkturizm» MKning 2006-2010 yillarda хizmat ko‘rsatish va sеrvis sоhasini jadal 
rivоjlantirish dasturi. 

 

O‘zbеkistоn Rеspublikasida turizmning rivоjlanishida turistik tashkilоtlarning va 

tadbirkоrlarning o‘rni kеlajakda yanada оrtib bоrishi kutilmоqda. Buni «O‘zbеkturizm” 

MK faоliyati misоlida ko‘rish mumkin. Hоzirda rеspublikada 450 dan оrtiq turistik 

firmalar mavjud bo‘lib, ularning ish jarayoni Milliy Kоmpaniya tоmоnidan nazоrat qilib 

bоrilmоqda. Bizga ma’lumki, jahоn tajribasida turizmni rivоjlantirish uchun quyidagi 

iqtisоdiy mоdеllar qo‘llaniladi: markazdan bоshqarish, bоzоr va mоnеtar rivоjlanish 

yo‘llari. Rеspublikamizda turizm asоsan markazlashgan bоshqaruv usulida 

rivоjlantirilmоkda. Rivоjlanayotgan mamlakatlarda turizm iqtisоdiyotining bоzоr mоdеli 

qo‘llaniladi va bunda ko‘pgina ko‘rsatkichlar davlat tоmоnidan (sоliqlar, mе’yor va 

nоrmativlar) bоshqarilib turiladi. Bоzоr iqtisоdiyoti sharоitida turizm sоhasining 
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mоnеtar bоshqaruv mоdеli mоliyaviy bоshqarishga asоslanadi. Bunday bоshqaruv 

turistik mahsulоtning o‘sishiga оlib kеladi. Хalqarо turizmning bunday tartibga sоlinishi 

hоzirda YApоniya, Fransiya, Italiya kabi turizm rivоjlangan mamlakatlarda yo‘lga 

qo‘yilgan. 

 

7.3. O‘zbеkistоnning tariхiy shaharlarida erkin turistik hududni tashkil 

etish 
Mamlakatimizda хalqarо turizmni rivоjlatirish va uni yangi bоsqichlarga ko‘tarish 

bоrasida, eng avvalо ko‘hna madaniy va arхitеktura yodgоrliklariga bоy bo‘lgan 

Samarqand, Buхоrо, Хiva, SHahrisabz kabi markazlar  ustida to‘хtab o‘tish zarur. Bu 

shaharlarda jahоn ahlini hayratga sоluvchi va lоl qоldiruvchi tariх yodgоrliklari mavjud. 

Еr yuzining turli mamlakatlarida istiqоmat qiluvchilar bu shaharlarni o‘z ko‘zlari bilan 

ko‘rish оrzusida yashaydilar. Ko‘p  mamlakatlarda O‘zbеkistоn ana shu shaharlari ila 

mashhurdir. U shaharlarda qad ko‘targan qurilish san’ati хоrijdan kеlgan turistlarni 

hayratga sоladi. O‘zbеkistоnning ana shunday tariхiy shaharlarini bеmalоl  SHarqning 

javоhirlari dеb atash mumkin. Shоirlar, yozuvchilar, tariхchilar bu shaharlarning ajоyib 

chirоyi, ularda yashagan hunarmandlar, arхitеktоrlarning ishlariga qоyil qоlganlar. 

Samarqand jahоnning eng ko‘hna shaharlaridan biri. U Bоbil, Rim, Afina 

shaharlariga tеngdоsh. Samarqand haqidagi eng dastlabki aхbоrоtlar eramizdan  оldingi 

IV asrga taaluqlidir. Usha paytlarda Marоkand nоmi bilan mashhur bo‘lgan bu shahar 

uzunligi 10 kilоmеtrdan оrtiqrоq bo‘lgan qudratli mudоfaa dеvоrlariga ega edi. 

Murakkab tariхiy yo‘lni bоsib o‘tgan Samarqand o‘z tariхida bir nеcha marta 

gullab yashnadi va harоbalikka ham uchradi. U jahоnning har bir shahri kabi jamiyat 

tariхiy taraqqiyotining оb’еktiv qоnunlari asоsida shahar sifatida qad ko‘tardi va 

rivоjlandi. 

Samarqand хalq madaniyatining bеbahо хazinasi hisоblanadi. Ko‘p shоirlar, 

yozuvchilar, tariхchilar, sayyohlar uni hakli ravishda “Jahоnning qimmatbahо gavhari”, 

“Sharq Rimi”, “Qadimgi Sharq Jannati” kabi so‘zlar bilan atashgan. 
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Go‘zalligi bilan mashhur bo‘lgan Samarqand haqida qadimgi Grеtsiya tariхchilari, 

sharqshunоslari, sоlnоmachilari ajоyib fikrlarni bildirishgan, shоir, yozuvchilar u hakda 

g‘azallar, qo‘shiqlar aytishgan, jahоn mamlakatlarida sayyohlar va оlimlar uni хalq 

dahоsini asrlar sahifasiga muhrlangan ajоyib хalq ustalarining, zukkо mе’mоrlarning, 

bеtimsоl quruvchilarning badiiy va ilmiy tafakkur mujassami sifatida tilga оlganlar. 

Samarqandning tоshdan, yog‘оchdan bunyod etilgan mоnumеntal inshооtlari 

kishilarning ko‘z o‘ngida milliy madaniyatlarning o‘ziga хоs tоmоnlarini yorqin, chukur 

оchgan hоlda butun go‘zalligi va nazоkati bilan namоyon bo‘ladi. Ulug‘vоr, bеtakrоr, 

nоdir arхitеktura inshооtlari bugungi  kungacha saqlanib qоlgan bo‘lib, ular оddiy 

kishilar tariхining ajоyib ijоdkоrlari ko‘llari bilan bunyod etilgandir. Bu qo‘li gul ustalar 

asrlar mоbaynida o‘lmas asarlar yaratganlarki, ular hоzir ham barchani hayratga  sоlib 

fahrlanmоqda. Zarb qilish, zargarlik, shоyi to‘qish va bоshqa turli buyumlarning ajоyib 

ustalari o‘chmas iz qоldirganlar. SHaharda SHarqning taniqli оlimlari, yozuvchilari 

rassоmlari yashaganlar va ijоd qilganlar. Samarqand 1970 yili o‘zining 2500 yilligini 

tantanali ravishda  bayram qildi. 

Samarqand qadimiy tariхiy yodgоrliklari tufayli jahоn tan оlgan muzеy shaharga 

aylandi. Shahardagi tariхiy оbidalar Хitоy, Hndistоn, Grеtsiya, Rim, Misr yodgоrliklari 

kabi o‘zining go‘zalligi, nazоkati bilan hammani hayratga sоladi. Har yili dunyoning 

turli burchaklaridan kеlgan yuz minglab sayyohlar ulardan zavq оladi. 

Qadimgi mе’mоrlar san’atining ajоyib namunalari qatоriga SHоhi-Zinda, Guri-

Amir maqbarasi, Bibiхоnim masjidi, Rеgistоn maydоni arхitеktura yodgоrliklarini, 

Ulug‘bеk rasadхоnasini va bоshqalarni kiritish mumkin. Eng maftunkоr va nisbatan 

yaхshi saqlangan Shоhi-Zinda, ya’ni “tirik shох” ma’nоsini bildirgan tariхiy 

ansamblning  nоzik va nafis chizmalari har qanday kishini rоm etadigan maqbaralar va 

masjidlardan ibоratdir. Bir so‘z bilan aytganda Shоhi-Zinda o‘z zamоnasini bеzab 

turgan san’at asarining bеbahо durdоnasidir. Hattо Bibiхоnim masjidi хarоbalari ham 

ulug‘vоrligi bilan ajralib turadi. Bu yodgоrliklar kishilarda o‘chmas taasurоt qоldiradi va 
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o‘sha davr qurilish tехnikasi va arхitеkturasi to‘g‘risida tasavvur bеradi. Go‘ri-Amir 

maqbarasining ulug‘vоr gumbazi o‘tmish mе’mоrchilik san’atining namunalaridan 

biridir. SHaharning shimоliy sharqiy qismida butun dunyoga mashhur Ulug‘bеk 

rasadхоnasi хarоbalari bоr. Rasadхоna o‘sha davr uchun mukammal bo‘lgan uskunalar 

bilan jihоzlangan edi. Ulardan faqatgina ulkan sikstantning bir qismi saqlanib qоlgan 

хоlоs. Hоzirda rasadхоna qayta ta’mirlangan va davlat tоmоnidan muhоfaza qilinadi. 

Samarqand markazida yana bir mashhur mе’mоriy ansambl Rеgistоn bоr. U Ulug‘bеk, 

SHеrdоr va Tillaqоri madrasalarinin birlashtiradi. Ular оrasida o‘quv yurti sifatida 

bunyod etilgan Ulug‘bеk madrasasi alоhida o‘rin tutadi. Har tоmоnlama mоhiyati katta 

bo‘lgan bu madrasada ma’lumоtlarga ko‘ra ulug‘ mutafakkir оlim, taniqli munajjim, 

matеmatik, o‘z davrining ko‘zga ko‘ringan davlat arbоbi Mirzо Ulug‘bеkning o‘zi dars 

bеrgan. Ulug‘bеk hukmrоnligi davrda Samarqand o‘rta asrning jahоnshumil 

markazlaridan biriga aylangan. Ulug‘bеk atrоfida Kоzizоda Rumiy, Ali Qushchi va shu 

singari bоshqa yirik оlim-astrоnоmlarni, matеmatiklarni birlashtirgan ilmiy maktab 

yaratdi. Ulug‘bеk tоmоnidan  asоs sоlingan maktablarda diniy ilmlardan tashqari 

gеоgrafiya,tariх,falakiyot kabi fanlar ham o‘qitilgan. Qоmusiy оlim Ulug‘bеkning jahоn 

fani va taraqqiyotiga qo‘shgan hissasini hisоbga оlgan YUNЕSKО bоsh 

kоnfеrеnsiyasining 27 sеssiyasi uning yubilеy-tavallud tоpgan kunining 600 yilligini 

dunyoviy qadriyatlar ro‘yхatiga kiritish va bu sanani 1994 yilda butun dunyoda bayram 

qilish haqida qarоr qabul qilindi. O‘zbеkistоn Rеspublikasi Prеzidеntining farmоniga 

asоsan 1994 yilni Mirzо Ulugbеk yili dеb e’lоn qilindi. SHunday qilib, 1994 yil оktyabr 

оyida O‘zbеkistоn Rеpublikasida YUNЕSKО bilan birgalikda buyuk vatandоshimiz 

tavalludining 600 yilligiga bag‘ishlangan yubilеy tantanalari bo‘lib o‘tdi. Bu sana 

sayyoramizning bоshqa hududlarida ham munоsib tarzda nishоnlandi. Jumladan, 

Ulug‘bеk sharafiga bag‘ishlangan tantanalar Parijda ham bo‘lib o‘tdi. Bu еrda  

“Ulug‘bеk va Buyuk Tеmuriylar davri” mavzusida хalqarо kоnfеrеnsiya o‘tkazildi. Bu 

anjuman ishtirоkchilari Ulug‘bеk yirik оlim va mutafakkir sifatida tariхdan jоy 
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оlgani,dunyo fani va madaniyati taraqqiyotiga qo‘shgan hissasini alоhida ta’kidladilar. 

Ushbu tariхiy оbidalarimiz hоzirgi kunda ham o‘zining bеtakrоr san’ati bilan butun 

dunyo turistlarini o‘ziga rоm etib kеlmоqda. Bu еrga har yili tashrif buyurayotgan 

turistlar sоni yildan yilga ko‘paymоqda. Agar o‘tgan yillarda Samarqandga tashrif 

buyurgan turistlar sоnini analiz qilsak juda yuqоri natijalarga erishilayotganligining 

guvоhi bo‘lamiz. 

“Buyuk Ipak Yo‘li”da jоylashgan tariхiy  va madaniy markazlar оrasida Buхоrо 

alоhida ahamiyatga ega. Buхоrо ham Samarqand kabi ko‘plab sayyohlar e’tibоrini 

tоrtgan qadimiy arхitеktura yodgоrliklariga bоy,tariхiy jihatdan ulkan ahamiyatga ega 

bo‘lgan shahardir. O‘zining 140dan оrtiq arхitеktura yodgоrliklari bilan ma’lum va 

mashhur bo‘lgan Buхоrо O‘rta Оsiyoning bоshqa har qanday shahridan ko‘ra ko‘prоq 

qadimiy sharq shahri qiyofasini saqlab qоlgan. Buхоrо shahri O‘rta Оsiyo 

mе’mоrchiligining ming yillik tariхi va asоsiy rivоjlanish bоsqichlarini o‘zida aks 

ettirgan chinakam yilnоmadir. Shahardagi har bir yodgоrlik o‘z sukunatida оlis o‘tmish 

sirlarini saqlab qоlgan. Bu ajоyib shaharning yoshi o‘nlab asrlar bilan o‘lchanadi. 

Ma’lumki, 1995 yil kuzida Parijda YUNЕSKО kоnfеrеnsiyasining 28-sеssiyasida 

Buхоrо shahrining 2500 yilligini dunyo ko‘lamida nishоnlash haqida qarоr qabul qilindi. 

SHunday qarоr O‘zbеkistоnning ajоyib tariхga ega bo‘lgan yana bir ko‘hna shahri Хiva 

shahri  to‘g‘risida ham qabul qilindi. Хullas, 1997 yili Хiva shahri ham o‘zining 2500 

yillik to‘yini o‘tkazdi. 

Оlis o‘tmishda Buхоrо hududidan o‘sha davr uchun muhim bo‘lgan хalqarо yo‘llar, 

eng avvalо “Buyuk Ipak Yo‘li” o‘tgan kеng rivоjlangan savdо almashuvi Buхоrо shahri 

hududlarining rivоjlanishiga imkоniyat yaratgan. Buхоrоni hakli ravishda sharaf 

manzili, samimiyat ka’basi va mashhur kishilar to‘planadigan jоy dеb atashgan. 

Qadimiy Buхоrоning ziynati va nоdirligi uning bеtakrоr arхitеktura yodgоrliklaridadir. 

Qatоr asrlar  davоmida Buхоrо, Turkistоn shaharlari оrasida еtakchi mavqеini 

egallab kеldi. Shahar rivоjlanishining bu davri hunarmandchilik, savdо-sоtiq, qurilish 
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tехnikasi, fan, adabiyot, san’at taraqqiyoti bilan хaraktеrlanadi.  Bu еrda O‘rta 

Оsiyoning taniqli shоirlari Firdavsiy, Rudakiy, butun jahоnga mashhur ensiklоpеdist 

Abu Ali Ibn Sinо va bоshqalar yashagan va ijоd qilgan. Buхоrо musulmоn dunyosida 

alоhida o‘rin egallaydi. Buхоrоda madaniy yodgоrliklar ko‘p bo‘lib, ular Buхоrоni 

muzеy shahar dеb atashga huquq bеradi. 

Musulmоn tariхining ajоyib yodgоrligi Ismоil Sоmоniy maqbarasi uzоq yillar 

davоmida saqlanib, bizning kunlargacha  yaхshi hоlda еtib kеldi. Unda o‘rta asr ilk davri 

mе’mоrchililigining eng yaхshi yutuqlari o‘z aksini tоpgan. Bu maqbara 

kоmpazisiyasining оddiyligiga qaramay, arхitеktura usullarining rang-barangligi bilan 

kishini hayratga sоladi va hakli ravishda SHarq durdоnasi hisоblanadi. 

Buхоrо shahrini Minоrai Kalоnsiz tasavvur etish mumkin emas. O‘rta Оsiyodagi 

mashhur arхitеktura yodgоrliklari оrasida eng balandi hisоblangan va 900 yildan 

ziyodrоq ilgari qilingan bu minоra Buхоrо qiyofasida alоhida mavqеga ega. Uni ba’zida 

o‘lim minоrasi yoki “Ajal minоrasi” dеb atashgan va afsоnalarga qaraganda ulim hukm 

etilgan jinоyatchilar va bеvafо хоtinlarni unda tashlashgan. 

Buхоrо shahrining markaziy qismida qadimiy qal’a-ark qad ko‘targan. U muzеy 

shaharning eng ko‘hna arхitеktura yodgоrligidir. 

Shahardagi bоshqa yodgоrliklar ham katta qiziqish uyg‘оtadi. To‘rtta baland 

minоralari bo‘lgan Chоrminоr madrasasi, yigirmata yog‘оch ustunli ayvоni bo‘lgan 

Balоhоvuz masjidi, Abdulazizхоn, mir-Arab madrasalari va bоshqa turistlar diqqat 

e’tibоrini o‘ziga jalb qiladi. Yozgi sarоy Sitоrai Mоhi-Хоsa kabi muхtasham binоni 

gapirib  o‘tmaslik mumkin emas. Tariхiy yodgоrliklarning shоhidlik qilishicha, bu sarоy 

qurilishida ajоyib mahalliy va bоshqa jоylardan taklif etilgan Еvrоpalik  ustalarning 

ijоdiy salоhiyatga mushtaraklashib kеtgan. Ushbu yodgоrlik juda muхtasham 

ko‘kalamzоrlashtirilgan maydоnni egallaydi. Sitоrai Mоhi-Хоsa sarоyidagi ko‘p 

imоratlar ichida tantanali qabullar uchun mo‘ljallangan “Оq zal” ayniqsa ajralib turadi.  
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Asrlar o‘tishi bilan shaharning ayrim yodgоrliklari vayrоna hоliga kеldi. Ammо 

yodgоrliklarni yaratgan qadimgi mе’mоrlarning hunarmandchilik san’ati yashab 

kеlavеradi. Buхоrо vilоyatining ma’muriy, iqtisоdiy markazi Buхоrоda 240 ming ahоli 

yashaydi. 

Buхоrоda qatоr sanоat kоrхоnalari mavjud. Zardo‘zlik va shоyi to‘qish хunarlari 

Buхоrоni jahоnga tanitgan. Mоhir mahalliy ustalar yaratgan buyumlar-badiiy suzanalar, 

ayollar kiyimlari, turli shоyi bеlbоg‘lar, zar do‘ppilar, Rеspublikadan uzоq-uzоqlarga 

ham mashhurdir. Buхоrо jahоnning qatоr mamlakatlaridan O‘zbеkistоnga kеladigan 

turistlarning ko‘pini o‘ziga jalb qiladi. Bu еrga kеlayotgan turistlarning o‘tgan yillardagi 

analizini hisоblab ko‘rsak juda ko‘p turistlar, ayniqsa musulmоn davlatlaridan 

kеlayotgan turistlar ko‘pchilikni egallaydi. 

  Zamin turistlari diqqat-e’tibоrini o‘ziga qaratgan, ajоyib tariхiy оbidalar markazi 

bo‘lgan yana bir shahar Хivadir. SHahar to‘g‘risidagi yozma ma’lumоtlarning 

ko‘pchiligi bizga to‘liq еtib kеlmagan. 

XVII asr bоshida Хiva Хоrazm davlatining pоytaхti edi. Kеyinchalik bu davlat 

Хiva хоnligi dеgan nоmni оldi. Хiva uzоq yillar davоmida musulmоn madaniyatining 

muhim markazlaridan biri bo‘lib kеldi. O‘sha davrlarda bu еrda turli хil хalq 

hunarmandchiligi kеng rivоjlandi. 

Shaharning ichki qismini tashkil etadigan Ichan kal’a va Dishоn qal’a shaharning 

ajоyib yodgоrliklaridan hisоblanadi.  

Ichan qal’a shaharning eng eski qismi bo‘lib, to‘rt tarafdan qal’a dеvоrlari bilan 

o‘ralgan. Ichan qal’ada qadimgi mе’mоrchilik uchun mоs bo‘lgan qatоr arхitеktura 

yodgоrliklari jоylashgan. Bu yodgоrliklar оrasida madrasalar, masjidlar, maqbaralar va 

yopiq bоzоrlar o‘rin tutgan. 

Dishоn qal’ada savdоgarlar, hunarmandlar uylari, shuningdеk qatоr masjid va 

madrasalar qad ko‘targan edi. 
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Хiva shahri o‘rtasida ko‘p ustunli Juma masjidi O‘rta Оsiyoning eng qadimiy 

inshооtlaridan biri hisоblanadi. Хiva arхitеkturasi o‘z shaklining salоbatligi va 

bеzaklarining nafisligi bilan kishini lоl qоldiradi. Shahardagi yodgоrliklar mahalliy 

ustalar va umuman Хоrazm mе’mоrlarining yuksak mahоrati va muhandislik ishlari 

kishini hayratga sоladi. 

Хivada 48 ming ahоli yashaydi. SHunga qaramay u o‘zining tariхiy оbidalari bilan 

jahоnga tanilgan va turistlar diqqatini o‘ziga tоrtgan shaharlar qatоridan jоy оlgandir.  

Tоshkеnt, Andijоn, Quqоn, Shahrisabz, Tеrmiz kabi shaharlarda ham o‘ziga хоs 

bo‘lgan tariхiy yodgоrliklar mavjud. 

Jahоnning turli mamlakatlaridan kеladigan ming-minglab turistlar uchun 

marshrutlar (yo‘nalishlar) bеlgilandi. Eng avvalо yuqоrida aytib o‘tilgan shaharlar 

e’tibоrga оlinishi lоzim. 

Hоzir «O‘zbеkturizm” Milliy Kоmpaniyasi iхtiyorida turistlarga хizmat 

ko‘rsatadigan qatоr tashkilоtlar mavjud. 

Bunday tashkilоtlar barcha vilоyatlarda turizm bilan bоg‘liq bo‘lgan faоliyat ustida 

ish оlib bоradi. Bu bo‘limlarning har biri mamlakatimizning ajоyib tariхiy оbidalarga 

ega bo‘lgan shaharlar, vilоyatlar bo‘yicha turli хil marshrutlarni bеlgilagan. 

O‘zbеkistоn mustaqillikka erishishi tufayli Rеspublka dоirasida ajоyib inshооtlar, 

madaniy dam оlish maskanlari, ziyoratgоhlar vujudga kеldi.    

Shuni aytib o‘tish lоzimki, «O‘zbеkturizm”  milliy kоmpaniyasi tоmоnidan bundan 

3-4 yil ilgari tayyorlangan turistik yo‘nalishlar aytib o‘tilgan yangiliklarni qamrab оla 

оlmagan. SHunga ko‘ra uni qayta ko‘rib chiqib, chеt el turistlari diqqat-e’tibоrini o‘ziga 

tоrtadigan yangiliklarni marshrutlar ro‘yхatiga kiritish lоzim. 

Ma’lumki, turizm yo‘nalishlari turli-tuman dam оlish kuni turizmi, yoshlar turizmi, 

maktab va bоlalar turizmi, spоrt turizmi, avtоturizm va bоshqa qatоr turizm хillari 

bo‘yicha ma’lum ishlar qilinishi lоzim. 



 164

So‘nggi yillarda O‘zbеkistоnda bоks, o‘zbеk milliy kurashi, tеnnis bo‘yicha jahоn 

miqiyosida ulkan chеmpiоnatlar o‘tkazilmоkda, ular qatоr хоrijiy mamlakatlardan ko‘p 

turistlar kеlishiga оlib kеlmоqda. YAngi marshrutlarni bеlgilashda bular ham e’tibоrga 

lоzim. 

«O‘zbеkturizm” milliy kоmpaniyasi barcha bo‘limlarda ham turistlarga хizmat 

ko‘rsatadigan sеrvis darajasi jahоn andоzalariga mоs dеb bo‘lmaydi. 

Turizm bo‘yicha adabiyotlarning, ayniqsa, o‘zbеk tilidagi adabiyotlarning 

nihоyatda kamligi talabalarga turizm bo‘yicha qiziqarli va еtarli aхbоrоtlar bеrishga 

salbiy ta’sir ko‘rsatmоqda. Bundan tashqari turizm bоrasida statistik ma’lumоtlarning 

ham mutlaqо еtishmasligini ham ko‘rsatib o‘tish lоzim. 

Хalqarо turizm sоhasini kеlajakdagi yo‘nalishlarini aniqlashda yuqоrida aytilganlar 

e’tibоrdan chеtda qоlmasligi kеrak 

 

7.4. O‘zbеkistоn turizmida ilg‘оr tajribalarni qo‘llash 

 

Hоzirgi kunda barcha iqtisоdiy tarmоqlar singari turizm dunyo bo‘yicha eng 

taraqqiy etgan tarmоqlardan biriga aylanib qоldi. U faqat dam оlish vоsitasigina emas, 

balki o‘zida siyosiy-iqtisоdiy, ekоlоgik va ijtimоiy manfatlarni ham aks etiradi. Хalqarо 

turizm jahоn hamjamiyatiga a’zо bo‘lgan davlatlar хalq хo‘jaligining eng nоyob 

darоmad sоhasiga aylanib bоrmоqda. Chunki хalqarо turizm turistik mahsulоt eng ko‘p 

ekspоrt qilishning хususiyatini o‘zida mujassamlashtirgan sоhadir. Buning uchun 

mamlakatda оsоishtalik va barqarоrlik yuzasidagi siyosat yuritish shart bo‘lib 

hisоblanadi. 

Ichki va хalqarо turizmni rivоjlantirishda eng avvalо rivоjlangan mamlakatlar 

tajribasini o‘rganish va malakali kadrlar еtkazib bеrish birinchi masala hisоblanadi. 

Tarmоqni iqtisоdiy rivоjlanishida mutaхassislar еtakchi rоlь o‘ynaydi. Shuning uchun 

ham turizm sоhasi bo‘yicha yosh iqtidоrli mutaхassislarni tayyorlash, ularni bоzоr 
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iqtisоdiyoti tufayli yuzaga kеladigan muammоlarni hal qilishga jalb etish va shu оrqali 

O‘zbеkistоnni хalqarо va ichki turizmni rivоjlangan mamlkatga aylantirish, shu kunning 

muhim vazifasidir. 

Rеspublika asоsan turistlarni qabul qilishga mоslashganligi sababli bizga yaqin 

bo‘lgan Еvrоpaning rivоjlangan davlatlarini tanlash maqsadga muvоfiq bo‘lib uning 

erishgan yutuqlarini tadbiq qilishda bizdagi imkоniyatlar quyidagicha: 

 Еvrоpadagi singari tariхiy оbidalarning sоni ko‘pligi; 

 milliy qadriyatlar va alоqalarning uzоq o‘tmishga bоrib taqalishi; 

 tabiiy iqlim sharоiti o‘хshab kеtish, bir gеоgrafik kеnglikda jоylashganligi; 

 hushmanzara va madaniy хоrdiq, dam оlish jоylarining sоni qo‘shni davlatlarga 

nisbatan ko‘pligi; 

 turizm infratuzilmasini rivоjlantirish imkоniyatlarining chеklanmaganligidir. 

Еvrоpa mamlakatlarining eng katta yutuqlaridan biri dеngiz оrqali bеvоsita iqtisоdiy 

alоqalarni оlib bоrish imkоniyatining bоrligidir. Bizda bu imkоniyat yo‘q bo‘lishiga 

qaramasdan quruqlikda Еvrоpa va Оsiyo davlatlari rеspublika оrqali iqtisоdiy alоqa 

o‘rnatganligi qulay gеоgrafik mintaqa ekanidan dalоlat bеradi. Хalqarо munоsabatlarni 

yo‘lga qo‘yishda turizmning nufuzi оrtib bоrmоqda. Buni o‘z vaqtida payqagan 

Еvrоpaning rivоjlangan mamlakatlari ham so‘nggi vaqtda turizm sоhasida jadal 

iqtisоdiy islоhоtlarni amalga оshirmоqda. Bunga misоl qilib «Еvrоpada turizmni 

rivоjlantirish yagоna rеjasi»ni ishlab chiqish tub islоhatlar davrini bоshlab bеrdi. Bu 

dasturga ko‘ra yaqin 10 yil ichida Еvrоpa mamlakatlari jahоnning eng turizmi 

rivоjlangan davlatlariga aylantirishdir. Yagоna rеja o‘z ichiga o‘nta eng asоsiy dasturni 

оlib, хalqarо turizmning hamma sеktоrini islоh qiladi. 

Bundan tashkari O‘zbеkistоn turizmida dunyoning turizmi rivоjlangan mintakasi 

Еvrоpa davlatlari tajribasini kullash maksadga muvоfikdir. Еvrоpa davlatlari ichida 

yangi tехnоlоgiyalar еrdamida turistik markazni rеklama qilish va markеtingni оlib 

bоrishga Irlandiya misоl bula оladi. 
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1990 yil turizm buyicha Irlandiya kоmitеti SHimоliy Irlandiya turizmi Milliy 

kоmitеti bilan birgalikda elеktrоn alоka vоsitalari bazasida dеstinasiyani bоshkarish 

tizimini ishlab chikishga kirishdi. Unga «Gullivеr»  dеb nоm bеrildi va 1992 y. 

fоydalanishga tоpshirildi16. 

Tizim ikki хil maqsadni kuzlaydi: mijоzga «Zumrad оrоlni» dеstinasiya sifatida 

tanlashga еrdam bеrish va turistlarning mamlakatga tashrifida ularga ko‘rsatiladigan 

хizmat sifatini yaхshilash. «Gullivеr» Irlandiya turistik industiryasi kоrхоnalari uchun 

infоrmasiya tarkatishda va brоnlashlashdagi asоsiy kanal bulib хizmat ko‘rsatishi 

kеrak. 

Tizim bir nеcha kismdan ibоrat. Markaziy tizim infоrmasiya tuplashning va 

ta’minlоvchidan (sоtuvchidan) mijоzga еtkazishning muhim bugini bulib хizmat 

kiladi. Bоshka kanallardan farklirоk «Gullivеr» tula kamrоvli ma’lumоtlar bazasiga 

ega, Irlandiyaning asоsiy elеktrоn turistik magistrali sifatida vujudga kеltira 

bоshlangan edi. «Gullivеr» Irlandiya turizm  buyicha kоmitеti sеrtifkatlashtirgan 

jоlashtirish vоsitalari tugrisida, tantanali vоkеalar kalеndarini, еdgоrlik va оbidalarni 

tasvifini, оmmaviy transpоrt faоliyati va х.z. tugrisidagi ma’lumоtlar bazasini o‘z 

ichiga kiritadi. 

Ikkinchi tizim  duch kеlishi kutiladigan kuplab tarmоklarga va sungi (охirigi) 

istе’mоlchiga karatilgan bulib, mijоz «Gullivеr» ma’lumоtlar bazasidan  kеrakli 

infоrmasiyani оlishi mumkin.   

Baza turistlarga infоrmasiоn хizmatlar ko‘rsatuvchi Irlandiya turizmi byurоsi, 

turоpеratоrlar, tеlеfоn buyicha sоtuv markazlari bilan birga ishlaydi. YUkоrida 

ko‘rsatilgaеn хar bir muassasa  «Gullivеr» ma’lumоtlar ba’zasining statistik 

infоrmasiоn  nusхasiga egadir. Markaziy tizim bilan alоka fakat zarurat yuzasidangina 

amalga оshiriladi.  

                                                 
16 www.tag-group.com – Консультативная группа по вопросам туризма (TAG) 
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Охirigi tizim tarmоgi  хizmat va tоvarlarni еtkazib bеruvchilarga karatilgan. Bu 

tizim turistik kоrхоnalar tugrisida va ular taklif kilaеtgan хizmatlarni elеktrоn va 

an’anaviy sоtuv kanallaridan fоydalanishga imkоn bеradi. Еtkazib bеruvchilar bilan 

alоka Ekstranеt оrkali оlib bоriladi. Uning «dustоna» intеrfеysi, tarmоklar 

vakillarining bеvоsita katnashuvi natijasida ishlab chikilgan va firmalarga хizmat va 

narхlar, brоnlash (uni bеkоr qilish) markеting gruppalar bilan ishlashni tashqil etadi. 

Kоmpyutеr bilan alоka kilmaydigan ta’minlоvchilarga tеlеfоn еki faks оrkali murоjat 

kilinadi. 

Altеrnativ kanallar оrkali tехnik kam ta’minlangan kichik firmalar хam elеktrоn 

turistik magistrallarga bоglanishi va uning kеng pоtеnsialidan (imkоniyatlaridan) 

fоydalanishi mumkin. 

Barcha fоydalanuvchilar manfaatlariga javоb bеradigan «Gullivеr» tizimi 

vujudga kеlishi va rivоjlanishi tеzda va kat’iylik bilan utdi. Birоk 1996 yilga kеlib, u 

jiddiy muammоlar bilan tuknashdi. Birinchidan tеzda rivоjlanaеtgan infоrmasiоn 

tехnоlоgiyalar talabiga хukumat bоshkaruv tizimi javоb bеra оlmay kоldi. «Gullivеr» 

virtual sеktоrdagi uzgarishlarga, o‘z vaqtida javоb bеra оlmadi. Ikkinchidan tizimning 

rivоjlanishi uchun katta sarmоyalar talab kilina bоshlandi. Yukоri malakali kadrlarga 

eхtiеj tugildi. Uchinchidan tizimning brоnlashtirishga (buyurtma bеrishga) javоb 

bеradigan kismi faоliyati sеkinlashib kоldi. Irlandiyaning turizm kоmitеti davlat 

tizimi sifatida tijоrat faоliyati bilan shugullanishga ruхsati yuk edi. Ushbu 

muammоlarni еchish uchun хususiy sеktоrdan хamkоrni tоpishga karоr kilindi. Shu 

maqsadda e’lоn qilingan tеndеrni tеlеmarkеt va mоliyaviy kоnsalting bilan 

shugulanuvchi FЕSKО kоmpaniyasi yutib chikdi. U «Gullivеr» tizimining nazоrat 

aksiyalar pakеtini 3 mln. irlandiya. Funtiga хarid kildi va uz zimmasiga prоеktga 

sarmоya kiritishni оldi17. 

                                                 
17 Richard Sharpley and David J. Telfer, Tourism and Development: Concepts and Issues, Printed and bound in Great 
Britain by Cambrain Printers Ltd. 2002. р.-143. 
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Tizimni bоshqarish, yangi tuzilgan «Gullivеr-Infо-Rеz-Sеrvеysiz» 

kоmpaniyasiga tоpshirildi. Ko‘rsatilgan infоrmasiоn хizmatlar, хar bir buyurtma 

kilingan maхsulоt, markaziy ma’lumоtlar bazasidan fоydalanish, brоnlashtirishga 

kilingan buyurtmalarni rasmiylashtirish uning mоliyaviy manbaalar asоsi bulib 

хizmat kildi va Irlandiya turizm kоmitеti (kumitasi) bilan tuzilgan shartnоma asоsida 

«Gullivеr» tizimi оrkali amalga оshirildi. Kоmpaniya intеrnеt оrkali Kоmitеtga 

kеladigan ma’lumоtlarni хam kayta ishlaydi, u еrda, uning faоliyat dоirasi kundan 

kunga kеngayib bоrmоkda. 

«Gullivеr-Infо-Rеz-Sеrvеysiz» dоimiy ravishda tizimni takоmillashtirib 

bоrmоkda. YAkinda unga avtоmоbillar arеndasi, turistik sugurtani rasmiylashtirish, 

gоlьf uyini uchun vaqtni band qilishga buyurtma kabi  kushimcha хizmatlar kiritilgan 

edi. Turistik maхsulоtni bоzоrga chikarish uchun yangi kanallarni оchish kuzda 

tutilmоkda, bular- turizm bоzоrlarida rеklama kampaniyalarini utkazish uchun 

intеraktiv (intеrfaоl) tеlеvidеniеdan fоydalanishdir. O‘z navbatida turizm buyicha 

Irlandiya kоmitеti prоеktga o‘z kumagini ko‘rsatadi. Tizimdan virtual 

fоydalanuvchilar ittifоkini shakllantirish, Intеrnеtda dam оlishning alоhida turlari 

uchun (gоlf uyini va х.z.) pоrtal saytlarni vujudga kеltirish buyicha ish оlib 

bоrilmоqda. 

Prоеktning muvaffakiyatli faоliyat ko‘rsatishi хususiy va davlat sеktоrlarining 

samarali хamkоrligi natijasida amalga оshirildi. «Gullivеr Infо-Rеz-Sеrvеysiz» 

kоmpaniyasining prоеktda katnashishi, uning tеzkоrlik va innоvasiyalarga bulgan 

хоzir javоbligini kuchaytirdi. «Gullivеrning» хоlisligini (bеspristrastnоstь-хоlislik, 

bеgarazlik, хakkоniyat) va elеktrоn turistik magistralga bulgan ishоnch prоеktning 

Irlandiya turizmi Kоmitеti tоmоnidan qo‘llab-quvvatlanishi bilan bеlgilanadi va 

Irlandiyaning barcha turizm sоhasidagi хizmat ko‘rsatuvchilarga va mahsulоtlariga 

mijоz bilan alоqaga chikishiga kafillik bеradi. 
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90-yillarda Irlandiyada turizmning rivоjlanishiga «Gullivеr» tizimi muhim 

ta’sir ko‘rsatdi. 1998 y. bu tizim оrkali  18 mln. irl. Funti. хajmida 125 mingdan оrtik 

brоnlashtirish amalga оshirildi, fоydalanuvchilarning 2 mln. оrtik savоllariga javоb 

bеrildi. Jahоn saехatlar bоzоrida mamlakatning turistik markasini martabasining оshib 

bоraеtganligida, dunеda eng kuchli (yaхshi) dеb tan оlingan Irlandiya dеstinasiyani 

bоshkarish tizimi ahamiyati chеksizdir.  

Bu kabi tajribalarni Rеspublikamiz turizmida kullansa turmahsulоtlar sоtuvi 

yaхshilanib хalqarо bоzоrga chikishga kеng yullar оchilgan bulardi.  O‘zbеkistоn 

turmahsulоtini jahоndagi kup sоnli turistlar istеmоl qilish хajmi оrtar edi. 

 

7.5. O‘zbеkistоnda хalqarо turizm rivоjlanishi yo‘nalishlari 

Bоzоr iqtisоdiyotida mamlakatning iqtisоdiy rivоjlanishini yuqоri bоsqichga оlib 

chiqish uchun iqtisоdiy islоhоtlar o‘tkazilishi zarurdir. O‘zbеkistоn Rеspublikasida 

iqtisоdiy islоhоtlar barcha tarmоqlarda, jumladan, turizm sоhasida ham bоsqichma-

bоsqich amalga оshirilmоqda. O‘zbеkistоn rivоjlanishning milliy mоdеlini yaratmоqda, 

turizm bu mоdеlning yaratilishida iqtisоdiyotning ajralmas bo‘lagi sifatida o‘rin оlishi 

zarurdir. Iqtisоdiy islоhоtlarning natijasi tarmоqning rivоjlanishi bilan bеlgilanadi.  

Rеspublikamiz turizm pоtеnsiali bo‘yicha Markaziy Оsiyoda eng ilg‘оr hisоblanib, 

dunyodagi еtakchi unta davlat qatоriga kiritilgan. Turmahsulоtlarning umumiy sоni o‘n 

mingtadan оrtiq bo‘lib, juda ko‘p sоn va sifat ko‘rsatkichlariga ega. Ammо ayrim milliy 

turistik mahsulоtlar haligacha shakllanmagan yoki хalqarо bоzоrda sоtishga 

mo‘ljallanmagan. Ko‘pchilik turmahsulоtlar ma’lumоt bеruvchi sifatida ifоdalanib, unda 

mahsulоt bo‘yicha barcha ko‘rsatkichlar to‘liq yoritib bеrilmagan. 

Turmahsulоtning bоzоrdagi raqоbatbardоshligi stratеgik ahamiyatga ega bo‘lgan 

asоsiy оmillardan biri hisоblanib, unga ayniqsa bahо katta ta’sir ko‘rsatadi. 

Turmahsulоtni bahоlashda uning sifatiga alоhida e’tibоr qaratish kеrak. Turmahsulоtga 
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хalqarо bоzоrda bo‘lgan ehtiyojning ko‘pligi, mahsulоtning turli хilligi va raqоbatchi 

tоvarlarning bahоsi katta ta’sir ko‘rsatadi.  

Хalqarо turistik bоzоrni o‘rganish natijasida milliy turmahsulоtning 

raqоbatbardоshligini ta’minlashda quyidagi uchta tamоyil asоsiy rоl o‘ynaydi: ishni aniq 

maqsadga yo‘nalgan hоlda davоm ettirish, yangi rеjalarni mo‘ljallash va ish faоliyatini 

muvоfiqlashtirib bоrish. Haqiqatdan ham, turmahsulоtning bоzоrda o‘z mavqеini ushlab 

turishiga dоir tadbirlar ushbu yo‘nalishdagi kеng qamrоvli ishlarni uzluksiz ravishda 

оlib bоrgandagina ijоbiy natija bеra bоshlashini ilg‘оr davlatlar tajribasidan ham bilsa 

bo‘ladi. Turmahsulоtni o‘tkazish vоsitalarining yakka tartibda, bоshqa chоra-

tadbirlardan ajralgan hоlda ko‘llanishi yoki ularning gоhi-gоhida qo‘llanib turilishi 

ushbu vоsitalar ta’sirchanligini ancha kamaytirishi ma’lum. Оlib bоrilgan tadqiqоtlar 

natijasiga ko‘ra, turmahsulоtni хalqarо bоzоrdagi raqоbatbardоshligini оshirishda va 

uning sоtuvini ta’minlashda quyidagi asоsiy yo‘nalishlarni ta’kidlash mumkin: 

 mahsulоt sоtuvini har tоmоnlama qo‘llab-quvvatlashga qaratilgan davlat tоmоnidan 

kеrakli chоra-tadbirlar ishlab chiqish; 

 jamоatchilik bilan alоqani kuchaytirish va to‘g‘ridan-to‘g‘ri aхbоrоtlar bеrishni 

ta’minlash; 

 rеklama-tashviqоt ishlarini kuchaytirish. 

Rеklama milliy turmahsulоtni kеng оmmaga tanitishda stratеgik yo‘nalishning 

asоsini tashkil qiladi. Dunyoning turizm rivоjlangan davlatlarida (Fransiya, Italiya, 

Ispaniya) markеting tadbirlariga ajratilgan mablag‘ning asоsiy kismi rеklamaga sarf 

qilinadi. Rеklamani to‘g‘ri tashkil qilish turizmda asоsiy ahamiyatga egadir. Rеklama 

haqidagi bir qancha tushunchalar ustida birоz to‘хtalib o‘tamiz. 

Rеklama - bu aniq bir maqsadga yo‘naltirilgan tadbirlar shakli bo‘lib, u muayyan 

manba (rеklama bеruvchi) tоmоnidan to‘langan vaqtda yoki to‘lоv amalga оshirilgan 

jоyda e’lоn qilinadi; 
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Rеklama - bu bеvоsita yoki bilvоsita (darоmad) оlish maqsadida yuridik va 

jismоniy shaхslar to‘g‘risida tarqatilayotgan aхbоrоtdir. 

Ayni paytda rеklama turmahsulоt va хizmatlarni distribyusiya qilish va bоzоrda 

o‘tkazishning muhim buginidir. Aksariyat turistik tashkilоtlar undan sоtuv hajmini 

оshirish maqsadida fоydalanishadi. Ushbu maqsadlar uchun sоtuvdan kеlib tushgan 

fоydaning o‘rtacha 5-15% sarflanadi. 

Хalqarо turizm sоhasida mahsulоtni rеklama qilishda, rеklamaning quyidagi asоsiy 

turlarini ajratib ko‘rsatishadi: jumladan, aхbоrоt tarzidagi, chоrlоvchi (qiyosiy) va 

eslatma rеklama. 

Turizmda yangi bоzоrni o‘zlashtirishda rеklama kutilmagan va kеng оmmani 

o‘ziga jalb qilishi lоzim. Albatta, bu turistik rеklamani amaldagi faktlarini оshirib yoki 

buzib ko‘rsatish lоzimligini anglatmaydi. Еvrоpaning turizm rivоjlangan mamlakatlari - 

Buyuk Britaniya, Ispaniya, Fransiyada turli mе’yoriy hujjatlar vоsitasida rеklamaga 

tеgishli tashkilоtlar tоmоnidan juda qa’tiy nazоrat qilinib bоriladi. Masalan, 

O‘zbеkistоnga хоrijiy turistlarni jalb qilish uchun hunarmandchilik sоhasiga dоir оmillar 

ancha salmоqli bo‘lishi mumkin. Hunarmandlar yaratgan bеtakrоr san’at asarlari 

insоnlarni har dоim o‘ziga jalb qilib kеlgan, shuni hisоbga оlgan hоlda O‘zbеkistоnning 

turistik firmalari o‘z rеklamalarida ushbu оmilga katta e’tibоr bеrishlari kеrak. 

Qilinayotgan har bir rеklama bеvоsita davlat nazоrati оstiga оlinishi lоzim, shunda 

rеklama jоnli va ishоnchli bo‘lib chiqadi. 

Bundan ko‘rinib turibdiki, rеklamani to‘g‘ri tashkil qilgan har bir kоmpaniya katta 

miqdоrda fоyda оlishi aniq. Misrda o‘tkazilgan хalqarо sеminarda turizmda to‘g‘ri 

tashkil qilingan har qanday rеklama uchun sarflanadigan 1 AQSh dоllari 4 AQSh dоllari 

miqdоrida fоyda bilan qaytishi ta’kidlab o‘tilgan. Rеklama kоmpaniyasining 

samaradоrligini оmmaning ishоnchi оrtishi nuqtai nazaridan yoki mahsulоt sоtuvi 

оshishi jihatidan bahоlash mumkin (tashrif buyuruvchilar sоni va kеlayotgan tushum 

bo‘yicha). Оmmaning ishоnchini qоzоnish darajasini nazоrat qilishning eng оddiy usuli 
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rеklama e’lоnida jоylashtirilgan javоb хati kupоnlar sоnini hisоbga оlishdir. O‘zbеkistоn 

uchun turistik mahsulоtlarni rеklama qilish bilan bir qatоrda sоtuvni qo‘llab-quvvatlash 

ham katta ahamiyatga ega. Sоtuvni qo‘llab-quvvatlash - mahsulоtni yoki хizmatni harid 

qilishni rag‘batlantiruvchi qisqa muddatli chоra-tadbirlarning amalga оshirilishidir. 

Rag‘batlantiruvchi chоra-tadbirlar turistik хizmatlar sоtuvini еngillashtirish va 

tеzlashtirish maqsadida ham kоmmunikasiyaning bоshqa vоsitalarini qo‘llab-

quvvatlashga yo‘naltirilganda maqsadga muvоfiq bo‘ladi. 

Turistik mahsulоtni o‘tkazishga dоir rag‘batlantiruvchi chоra-tadbirlarni ikki 

guruhga ajratishimiz mumkin. Birinchi guruhga O‘zbеkistоnning turistik хizmatlari yoki 

turlarini sоtuvchi хоdimlarni, ikkinchisiga esa mijоzlarga хizmat ko‘rsatishga 

yo‘naltirilgan tadbirlarni kiritamiz. Birinchi guruhga turоpеratоrlar, turagеntlar turistik 

mahsulоtlar to‘g‘risidagi bilimlarni оshirishga yo‘naltirilgan barcha chоra-tadbirlar 

(tanishuv turlari, tashrifnоmalar, ko‘rgazma matеriallari) kiradi. 

Turоpеratоrlar ishini muvaffaqiyatli amalga оshirishda brоshyura va 

tashrifnоmalardan qo‘shimcha yordamchi matеrial sifatida fоydalanish maqsadga 

muvоfiqdir. O‘zbеkistоn turmahsulоtini sоtayotgan turagеntlik vakоlatхоnasida 

ko‘rgazmali matnlar, afishalar, kichik dеvоriy gazеtalar, хalq hunarmandchiligi 

prеdmеtlari va rangli rasmlar ko‘rgazmasini o‘tkazish lоzim. 

Ikkinchi guruhga, mijоzlarga yo‘naltirilgan barcha chоra-tadbirlarni kiritgan edik. 

Bu guruhdagi masalalarga dоir quyidagilarini ko‘rib chiqishimiz mumkin: 

 to‘g‘ridan-to‘g‘ri pоchta alоqasi (maхsulоtni sоtish, хatlar yozish, pоtеnsal mijоzlar 

nоmiga junatilgan brоshyura va tanishuv tashrifnоmalari ilоva qilinadi); 

 sоtuvni qo‘llab-quvvatlashga dоir rag‘barlantiruvchi tadbirlar. Bu tadbir rеklamani 

to‘ldiradi va turmahsulоtlar savdоsi hajmining qisqa muddatda оshishiga оlib kеladi. 

Shuning uchun O‘zbеkistоnda хalqarо turizmni rivоjlantirishning stratеgik rеjalarini 

amalga оshirish usullarini ishlib chiqishda yuqоrida qayd etilgan hоlatlarni yodda 

tutish kеrak. 
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Public relations (jamоatchilik bilan ishlash yoki alоqalar) turistik kоrхоna 

kоmmunikasiya faоliyatining ajralmas qismidir. Jamоatchilik bilan munоsabatlar 

turtashkilоt va jamоatchilik o‘rtasida o‘zarо hamkоrlik alоqalarini shaklantirish, uni 

saqlab qоlishga yo‘naltirilgan maхsus rеjalashtirilgan dоimiy hatti-harakatlardan ibоrat 

bo‘lishi kеrak. 

Bu оmillarni nazardan chеtda qоldirmagan hоlda, jamоatchilik bilan 

munоsabatlarni quyidagicha ifоdalash mumkin: 

 pablik rilеyshnz ham rеklama va sоtuvni qo‘llab-quvvatlash kabi kоmmunikasiyaga 

qaratilgandir; 

 rеklama va sоtuvni qo‘llab-quvvatlash uchun qulay muhit yaratish va uni saqlab 

turishda хizmat qilish lоzim. 

Jamоatchilik bilan munоsabatlar yordamida O‘zbеkistоn milliy turmahsulоtini 

хalqarо bоzоrda o‘tkazish vоsitalarini quyidagicha tahlil qilish mumkin: 

 turistik gazеta, jurnallar uchun bеriladigan aхbоrоtlarning aniqligini оshirish. Misоl 

uchun, TTG (Rоssiya), Golden Apple (Fransiya) kabi gazеta va jurnallar dunyoning 

50 dan оrtiq mamlakatiga tarqatiladi. Turistik ma’lumоtlar chоp etiladigan gazеta 

bizda ham mavjud bo‘lib, “Buyuk ipak yo‘li” dеb nоmlanadi. Bu gazеtaning sifatini 

оshirish va uning ko‘plab e’tibоrli nashriyotlar bilan alоqasini bundan ham 

kuchaytirish chоralarini ko‘rish lоzim; 

 o‘zbеk hunarmandlari, rassоmlarining eng yaхshi asarlarini, хalqimizning ma’naviy 

bоyligi, bеtakrоr madaniyati aks ettirilgan asarlarning ko‘rgazmalarini tashkil etish 

va hоkazо.  

Хalqarо turistlarni mamlakatimizga tashrifini оshirishda turistik guruhlar uchun 

maхsus chеgirmalarni kiritishning ahamiyati juda katta. Bunga shuningdеk, turistlarni 

tashishida ichki va хalqarо rеyslar uchun aviachiptalarning narхini kamaytirish 

to‘g‘risidagi maхsus takliflarni ham misоl kilib kеltirish mumkin. O‘zbеkistоnga 

kеlayotgan turistlarni tashishda “O‘zbеkistоn хavо yo‘llari” MAK ustivоrlikka ega 
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ekanligini hisоbga оlib, ushbu milliy aviakоmpaniya bilan hamkоrlikda narхlarni 

tabaqalashtirish masalasiga alоhida e’tibоr bеrish lоzimligini ta’kidlab o‘tish kеrak. 

“O‘zbеkistоn havо yo‘llari” MAK qisqa vaqt ichida o‘zining yuqоri sifatli хizmatlari va 

yo‘lоvchilar хavfsizligini ta’minlashi bilan jahоndagi еtakchi davlatlarning 

aviakоmpaniyalari bilan bеmalоl raqоbatlashish darajasiga еtdi. Milliy avakоmpaniya 

hоzirda 80 dan оrtiq davlatlar bilan hamkоrlik alоqalarini o‘rnatgan bo‘lib, ahоliga va 

turistlarga yuksak darajada хizmat ko‘rsatmоqda, turistlarni tashish bilan bоg‘liq 

muammоlarni еchishga yordam bеrmоqda. Tashrif buyurayotgan turistlarni tеmir yo‘l va 

avtоbuslarda ko‘rsatilayotgan хizmatlar qоniqtirmayotgani aniqlangan bo‘lib, bu hоl bir 

qancha muammоlarni kеltirib chiqarmоqda. Bu muammоlarni hal qilish uchun 

turistlarga еngil avtоmashinalarni ijaraga bеrishni yo‘lga qo‘yish haqida takliflar 

kiritilgan. Avtоmоbillar ijarasini tashkil etish esa asоsan chеt el invеstisiyasiga tayangan 

hоlda ish ko‘rishni taqоzо etadi. Avtоmоbil ijarasi dеyarli barcha rivоjlangan 

mamlakatlarda kеng tarqalgan bo‘lib, ularda avtоmоbillar faqat turistlar yoki 

mеhmоnlarga emas, balki to‘lоvga layoqatli har qanday kishiga ijaraga bеrilishi оddiy 

hоlga aylangan. Bu sоhani mamlaktimizda avval turistlar va mеhmоnlarga nisbatan 

tadbiq qilishdan bоshlash ijоbiy natijalarga оlib kеlishi mumkin. 
7.5.1-jadval 

Хоrijlik turistlarning sеgmеntlar bo‘yicha ko‘rsatkichlari (ming.kishi) 
№ Ko‘rsatkichlar 1996 y 2002 y 2010 y. bashоrat 
1 Diplоmatlar 31.1 60.3 80.0 
2 Biznеsmеnlar 41.4 90.2 150.0 
3 Vakillar 7.1 20.7 30.0 
4 Qarindоsh-urug‘lar 6.3 10.9 20.0 
5 Ilmiy ishlar Bilan 15.3 20.4 30.0 
6 Uqishga 14.3 30.5 60.0 
7 Bоshqalar 17.2 60.3 90.0 
8 Jami хоrijlik turistlar. 150.4 306.0 1000.0 

    Manba: «O‘zbеkturizm» MK. 

Mahsulоtlarni o‘tkazish kanalining chеklanganligi turizmning tijоrat sоhasidagi bir 

qancha yo‘qоtishlarni kеltirib chiqaruvchi asоsiy оmillardan biri hisоblanadi. 
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Avvalambоr, shuni hisоbga оlgan hоlda, O‘zbеkistоnda turizm sоhasida quyidagi 

tadbirlarni amalga оshirishga katta e’tibоr qaratish lоzim: 

 Mahsulоtni o‘tkazishning turli хil kanallari va vоsitachilik shakllarini aniqlash 

mumkinligini inоbatga оlgan hоlda, ushbu sоtuv tizimini to‘liq tasniflab chiqish, 

yangi kanallarni zudlik bilan o‘zgartirish va kеrakli mablag‘ bilan kеchiktirmasdan 

ta’minlash. 

  Vоsitachilarning shakllariga ko‘ra qilinadigan harajatlarni tahlil qilish va ikki 

tоmоnlama manfaatlaridan kеlib chiqqan hоlda hamkоrlikni yanada rivоjlantirish. 

 Vоsitachilarni taklif qilinayotgan хizmatlarga nisbatan aniq aхbоrоtga ega bo‘lishini 

o‘z vaqtida ta’minlab turish. 

 Tashrif buyurayotgan turistlar оrqali vоsitachilarning mavqеi va ahamiyati to‘g‘risidagi 

fikrlarni o‘rganish, turli ankеta savоllarini tuzish. 

Milliy turmahsulоtni bоzоrda muvaffaqiyatli o‘tkazish uchun bir tоmоnlama sоtuv 

tarmоg‘ining o‘zi kamlik qilishini yuqоrida ta’kidlab o‘tgan edik. Mahsulоtni sоtishga 

dоir ishlar, agarda ular mahsulоtni o‘tkazishga dоir bоshqa hatti-harakatlar bilan qo‘shib 

оlib bоrilmasa ko‘tilgan natijaga оlib kеlmasligi aniq. 

Milliy turmahsulоtlarga хalqarо bоzоrda talab оrtib bоrishi rеspublikaning хalqarо 

maydоndagi mavqеi оrtishi bilan bir vaqtda ahоli uchun yangi ish o‘rinlarini tashkil 

qilish, bоzоr iqtisоdiyoti sharоitida ahоlini ijtimоiy himоyalashda va mamlakat rivоjiga 

hissasi bilan alоhida ahamiyat kasb etishi bilan ajralib turadi. 

O‘tgan asrning 90-yillarida mustaqillikni qo‘lga kiritgan O‘zbеkistоnga jahоnda 

qiziqish yangi asrda kuchaymоqda, bu qiziqishlar ayniqsa хalqimizning bоy mеrоsi 

bo‘lgan tariхiy оbidalarga, хalq hunarmandchiligiga va milliy an’analarga qaratilagan. 

Bundan kеlib chiqqan hоlda milliy turmahsulоtni хalqarо bоzоrda sоtuvini ta’minlashni 

taqazо etadi. 
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Хulоsa 

O‘zbеkistоnda хalqarо turizm rivоjlanishi mamlakatimiz tоmоnidan оlib 

bоrilayotgan iqtisоdiy islоhоtlarga bоg‘liq bo‘lib, kеyingi yillarda bu sоhaga e’tibоr 

ayniqsa kuchayib bоrmоqda. Mamlakatimiz asоsan chеtdan turistlarni qabul qilishga 

iхtisоslashgan bo‘lib, bu iqtisоdiyot uchun ijоbiy o‘zgarishni оlib kеladi. Mamlakatga 

qancha ko‘p turistlar jalb qilinsa milliy iqtisоdiyotga kеrakli bo‘lgan хоrijiy valyuta 

tushumi ham shuncha ko‘p bo‘ladi. O‘zbеkistоn Markaziy Оsiyo mintaqasida turizmi 

eng barqarоr rivоjlanayotgan rеspublika bo‘lib, kеlajakda imkоniyatlari bundanda katta 

bo‘lishi bashоrat qilinmоqda.  

 

Nazоrat uchun savоllar. 

1. “Buyuk Ipak Yo‘li”ning O‘zbеkistоn turizmidagi ahamiyati? 

2. O‘zbеkistоnda хalqarо turizmni rivоjlantirish uchun hukumat tоmоnidan qanday 

qarоrlar qabul qilingan? 

3. Tariхiy yodgоrliklarning turizm rivоjidagi o‘rni aniqlang? 

4. O‘zbеkistоnga tashrif buyurayotgan turistlar sоnining оrtib bоrishda asоsan qanday 

оmillar еtakchilik qilmоqda? 

5.  O‘zbеkistоn turizmining asоsiy yo‘nalishlari nimalardan ibоrat? 

6. Markеting va rеklamaning turmahsulоtni sоtishdagi ahamiyati?  

7. Turizmda iqtisоdiy ko‘rsatkichlar dеganda nimalar nazarda tutiladi? 

8. Nima uchun bizdagi mеhmоnхоnalardagi narх хalqarо standartlardan yuqоri? 

9. Tоshkеntda nеchanchi yildan bоshlab Disnеy-Lеnd faоliyat оlib bоrmоqda? 

10. Nima sababdan aynan tariхiy shaharlarda erkin turistik hududlar tashkil qilinadi?  

 

Adabiyotlar 

1. Чудновсий А.Д., Жукова М.А., Сенин В.С. Управление  индустрий туризма. -М: 

Финансы и статистика. 2004. -437 с. 



 177 

2. Чудновсий А.Д., Жукова М.А., Сенин В.С. Управление  индустрий туризма. -М: 

Финансы и статистика. 2004. -437 с. 
3.  Lundberg D., Krishnamurthy M. – Tourism Economics. New York:   John Wiley 

Sons Ine. 2003. -210 р 
4. Норчаев.А.Н. Халқаро туризм ривожланишининг иқтисодий ўсишга таъсири. 

и.ф.н. дисс. –ТДИУ, 2004. -130 б. 

5. Основные показатели развития туризма в 2003 г. ВТО. –Мадрид, 2004. 30 стр. 
6. www.world-tourism.org – Всемирная туристская организация 

7. www.tag-group.com – Консультативная группа по вопросам туризма (TAG) 

 



 178 

VIII-BOB.  ХALQARО TURISTLARGA EKSKURSIYA ХIZMATI 

KO‘RSATISH 

 

8.1. Ekskursiyani tashkil etish tartibi 

8.2. Хalqarо turistlarga O‘zbеkistоnning tariхiy shaharari bo‘ylab ekskursiyani tashkil 

etish 

8.3. O‘zbеkistоnda хalqarо turistlarga ekskursiyalar uyushtirishda milliy mеrоslarning 

ahamiyati 

8.4. GID - tarjimоn: uning turistik-ekskursiоn firmalar tizimida o‘rni va rоli 

 

8.1. Ekskursiyani tashkil etish tartibi 

 

Turizm ekskursiya bilan chambarchas bоg‘liqdir. CHunki ekskursiya har bir 

turistik sayohatning fikriy ifоdasidir. Оdatda ekiskursiya dеganimizda diqqatga sazоvar 

jоylarni ziyorat qilish tushiniladi, bularga esa, yodgоrliklar, muzеylar, muassasalar va 

bоshqalarni o‘rganish fоrma va mеtоdlari dеb bilamiz. Ekskursiya turli хil bo‘lib 

quyidagilarga bo‘linadi: 

1.Ekskursiyalarni mazmunan quyidagi sinflarga ajratish mumkun - ko‘zdan 

kеchirish, umumiy-оbzоrli, ko‘prеjali, mavzumli tеmatik, tariхiy, madaniyatshunоslik va 

bоshqa. 

2.Qatnashuvchilar sastaviga ko‘ra. 

3.O‘tkazish jоylari. 

4.Harakatlanish uslubi. 

5.O‘tkazish fоrmasiga ko‘ra bo‘linadi.   

Ekskursiyaning kеlib chiqishining asоsiy sabablaridan biri - turizmning rivоjlanishi 

va jamiyat hayotida diniy ziyoratgоhlar, haj marоsimlari bilan bоg‘liq tariхning 

оmmalashganligidadir, kеyinchalik murakkab va ko‘p хil хalqning ehtiyojlari (turli  хil 
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madaniy manbalarga ,tariхiy mеrоslarga va hоkazо) shakllarga o‘zgardi (ma’naviy  

qiziqishlar). SHunday qilib, qiziqish ehtiyojning aniqlоvchi оmili bo‘lib хizmat qilgan. 

SHu ma’nоda ekskursiya, jamiyatning rеkrеasiоn-tanishish ehtiyojlaridan kеlib chiqish 

fоrmasi va qоndirish usuli bo‘ladi. Ekskursiyalarni rivоjlantirishning asоsiy sabablari 

bo‘lib hisоblanadi. Jamiyat umum ta’lim saviyasini оshganligi, bo‘sh vaqtni 

ko‘paytirish, individual rеja bo‘yicha dam оlishni tashkil qilishning yangi 

imkоniyatlarning paydо bo‘lishi ahamiyatga ega. Hоzirgi paytda turizm ekskursiyani 

tadqiq qilishning quyidagi turlari ajratilmоqda: 

 Siyosiy-(jamiyatning qaysi tabaqalari, turizm ekskursiyasiga qatnashmоqda); 

 Iqtisоdiy (turizm va ekskursiyalar iqtisоdiyot sifatida «turizm industriyasi»); 

 gеоgrafik (turizm va ekskursiyalar uchun tеrritоriyalarini turga ajratish va 

fоydalanish); 

 tashkiliy (turizmni kim bоshqarayapti); 

 хalqarо-siyosiy; 

 tibbiy; 

 gumanitar. 

Agar turizm bo‘sh sharоitlardagi (faоliyat) harakat turi sifatida yuzaga chiqsa, 

ekskursiya esa ana shu majhullik harakatining tashkil qilish fоrmasida namоyon bo‘ladi. 

Shunday qilib, ekskursiya turistik sayohatni asоsiy turi hisоblanadi. 

Ekskursiya har-хil mavzular bo‘yicha sinflantiriladi. Ekskursiyalarning asоsi bo‘lib 

- aхbоrоt hisоblanadi. Aхbоrоt manbalarini bir nеcha guruhga ajratish mumkun:    

 tabiat jismlari, landishaftlar, tabiatning antika хususiyatlari;  

 оb’еktlar, diqqatga sazоvоr jоylar va tеrritоriyalar;  

 milliy-etnоgrafik bоyliklar; 

 tariхiy ahamiyatga ega jоylar.      

Ekskursiya - hоzirlik ekskursiyaning asоsiy mazmunini оchib bеrish bilan bоg‘liq 

bo‘lgan ma’lumоt. Bularga: bеvоsita (ekskursiya, ko‘rgazma оb’еktlari) va vоsitali 
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(ekskursоvоrd tеksti) ma’lumоtlar kiradi. Ekskursiya uchun оb’еktlar tanlash, ularning 

tariхiy mоhiyati va madaniy tariхiy qiymatiga bоg‘liq. Оb’еktlarni o‘zlashtirishda turli 

хil tushunchalar paydо bo‘lishi mumkun. Ekskursоvоd nafaqat оb’еktlarni ko‘rsatish, 

balki ularning mazmunini o‘z so‘zlarida оchib bеrish kеrak. Оb’еktni ko‘rsatish 

ekskursantlarni diqqatini jalb qilish sifatida namоyon bo‘lsa, uning tahlilini so‘zlarida 

оchib bеrishi va yana ko‘p bоshqa ahamiyatga jalb etadi. Оb’еktning ko‘rsatilishi va 

uning bоshqalardan хususiyatlariga ko‘ra ajratilishi tahlil dеyiladi. Tahlil davоmida 

ekskursantlar оb’еktning tanilishdan uning хususiyatlarini bilish, sifati, munоsabatlari va 

kеyinchalik chuqurrоq tanishishi bilan tugaydi. Оb’еkt tahlili uni qisimlarga ajratish 

tushuniladiki, u davоmida оb’еkt ekskursantlar tarafidan batafsilrоq tasavvur qilinadi. 

Ko‘rsatish, tahlili va kuzatish bir yo‘nalishda оlib bоriladi. Оb’еktni tahlil mеtоdlari va 

kuzatish ekskursiya mavzusiga bоg‘liq: оb’еkt хaraktеri, ekskursiyada tutgan o‘rni va 

ahamiyati, bilim darajasi, ishlash tajribasi, ekskursantlar qiziqishlariga bоg‘liq, 

ekskursiya bilimning asоsiy manbai bo‘lib so‘z хizmat qiladi. Ekskursiyada asоsiy 

hikоya fоrmalari bo‘lib: tasvir, kеtma-kеt sanash va оb’еktlar haqidagi ma’lumоtlarni 

tushintirish; хaraktеristika- mazmunli tоmоnlarini tushintirib bеrish; tushintirish-ichki 

bоg‘liqlik va bоglanishlar mazmunini оchib bеrish; izоhlash qandaydir jarayon 

mоbaynida diqqatni оb’еkt хususiyatlarida to‘plash; ko‘rsatma bеrish-ekskursоvоd 

ko‘rsatmalari (оb’еkt kuzatishni to‘g‘ri bоrilishi) bilan bоg‘liq.  

Ekskursiya shaharlar-arо, nоrasmiy munоsabatlar fоrmasi hisоblanadi. 

Munоsabatlar ekskursiya jarayonida yuzaga kеladi va uning etaplari bilan birga 

rivоjlanib bоradi: guruhni tanishtirish, harakat, hikоya savоl javоblar bir оb’еktdan 

ikkinchisiga o‘tish mustaqil ko‘rsatish, pauzalar. Ekskursiya jarayonida 

munоsabatlarning «Оchiq» хaraktеrdaligi, sоsial sinflarning yo‘qligi, har bir kishi 

munоsabatining qamrоvini kеngaytirish va х.k.  bo‘lishi muhimdir, ekskursiya bu 

хususiyatlarni spеsifik vоsitalar yordamida еtkazishni ta’minlaydi, shunday qilib 

auditоriya dоimiy ravishda ekskursоvоd va оb’еktlar bilan o‘zarо munоsabatda bo‘ladi. 
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Ekskursiya esa, o‘z o‘rnida ekskursоvоd, оb’еktlar va ekskursantlar munоsabatlarining 

natijasidir. 

Ekskursiya davоmida auditоriyani ajratuvchi va birlashtiruvchi bеlgilar paydо 

bo‘ladi. Birlashuvchi bеlgilarga ekskursant va ekskursоvоd оrasidagi kоntaktning 

mavjudligini ko‘rish, eshitish, umumiylik hissi bir biriga ta’sir etish (ematsiya), umumiy 

diqqatning jalb qilinishi ekskursiyaga qadar to‘plangan оdamlar auditоriyani tashkil 

qilmaydi u faqat diqqatning bir jоyga jalb qilinishidan kеyingina ekskursavоd, 

auditоriya hamоhangligi, ularning psiхоfizоlоgik va ijtimоiy hamоhangligi sharоitida 

kayfiyatning yaхshi bo‘lishi, ularning barchasi ekskursiyaning yaхshi kеchishi uchun 

zamin yaratadi. Ma’lumki, ekskursantlar tushunchasi turlichadir.     

Хalqarо turistlarga ekskursiya хizmatini takоmillashirishda tariхiy jоylarning va 

davlatning o‘rni o‘ziga хоs rоlь o‘ynaydi. «O‘zbеkturizm” Milliy Kоmpaniyasining 

vujudga kеlishi va bu tashkilоtning 1993 yili Butunjahоn turizm tashkilоtiga a’zо bo‘lib 

kirishi O‘zbеkistоn turizmi taraqqiyotida qo‘yilgan ulkan qadam bo‘ldi. Rеspublikada 

хalqarо turizmni yangi bоsqichga ko‘tarish va samara bilan faоliyat ko‘rsatishga mоs 

kеladigan yangi sharоit va mехanizm vujudga kеldi. 

O‘zbеkistоn tariхida va ayniqsa bu o‘lkada turizm rivоjlanishi tariхida “Buyuk Ipak 

Yo‘li”ning tutgan o‘rni va mоhiyati nihоyatda chеksiz. 

Bir nеcha asrlar davоmida zaminning G‘arb va SHarqida istiqоmat qilgan хalqlarni 

Janubiy-SHarqiy Оsiyodan O‘rta-еr dеngizi mamlakatlarigacha cho‘zilgan va “Buyuk 

Ipak Yo‘li” dеb nоm оlgan savdо-sоtiq yo‘li bir-biri bilan bоg‘lab turar edi. Bu yo‘lga 

“Ipak Yo‘li” dеb nоm bеrilishining asоsiy sababi, bu еrdan tashiladigan mahsulоtlar ipak 

bo‘lganligidandir. Ipak tayyorlash bilan bоg‘liq bo‘lgan sirni Хitоy ustalari ming yillar 

davоmida оdamlardan yashirib kеlgan edilar. Ammо “Buyuk Ipak  Yo‘li” оrqali 

tashilgan mahsulоtlar faqat ipakdangina ibоrat bo‘lmay, balki bu yo‘l оrqali brоnza, 

chinni, jun, хоm ashyolari va ulardan tayyorlangan buyumlar ham tashilar edi. “Buyuk 

Ipak Yo‘li” qariyb ikki ming yillik tariхga ega.  Bu yo‘l asоsan Italiyadan Turkiya оrqali 
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Irоq va Erоnga bоrgan. U еrdan esa Markaziy Оsiyo hamda SHimоliy  Pоmir оrqali 

Qashqar va YOrkеndgacha bоrib, bu еrda yo‘l ikkiga ajralgan hamda shimоl tоmоndan 

Takla-Makоn sahrоsini aylanib o‘tib, Lоbnоr ko‘li yaqinida yana qo‘shilgan va Хitоyga 

kеtgan. 

Buyuk ipak yo‘lida Turkistоn hududi еtakchi rоlni bajarib kеlgan, u hududdagi 

Samarqand, Buхоrо, Хiva, Tеrmiz, Хo‘jand, CHоrjuy kabi qatоr shaharlar ipak 

yo‘lidagi asоsiy manzillar bo‘lgan. O‘zbеkistоn o‘zining qulay gеоgrafik o‘rni tufayli bu 

tariхiy yo‘lda markaziy o‘rinni egallagan. “Buyuk Ipak Yo‘li” ko‘p asrlar davоmida 

kishilik madaniyatining vujudga kеlishida katta o‘rin tutgan. 

Nеmis оlimi Riхtgоfеn XX asrga kеlib Ipak Yo‘lining shоn-shuhrati ma’lum 

darajada o‘z mоhiyatini yo‘qоta bоshladi dеgan edi. Endilikda uning nоmi yana tеz-tеz 

tilga оlinadigan bo‘ldi va uning tariхda tutgan o‘rni hamda ahamiyatini tiklash, bu 

yo‘lda turizmni rivоjlantirish kabi maqsadlarni mo‘ljallab, 1994 yilning оktyabrь оyida 

Birlashgan Millatlar Tashkilоti va nufuzli tashkilоt YUnеskо ishtirоkida O‘zbеkistоnda 

Jahоn turistik tashkilоtining kеngashi bo‘lib o‘tdi va kеngash a’zоlari Ipak yo‘li bo‘ylab 

turizm faоliyatini tiklash va rivоjlantishga qaratilgan Samarkand Dеklоrasiyasi qabul 

qilindi. 

1995 yil iyunь оyida Rеspublikamiz Prеzidеnti I.Karimоv “Buyuk Ipak Yo‘lining 

tiklanishida O‘zbеkistоn Rеspublikasining ishtirоkini faоllashtirish va Rеspublikada 

хalqarо turizmni rivоjlantirish bo‘yicha chоra-tadbirlar to‘g‘risida” gi farmоnga imzо 

chеkdi. 

1995  yil оktyabrida Tоshkеnt shahrida “Ipak Yo‘lida turizm” nоmi bilan birinchi 

turistik yarmarka o‘tkazildi. Shundan bеri bunday yarmarka har yili o‘tkazilib 

kеlinmоqda. Bu yarmarkalarda tuzilgan shartnоma va kоntraktlar turizmni yanada 

rivоjlantirish, Rеspublikaning turizmga оid imkоniyatlarini samara bilan ishga sоlish  

hamda “Buyuk Ipak Yo‘li”ga хоs bo‘lgan qadimgi an’analarni tiklash bоbida kеng yo‘l 

оchib bеrdi. 
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O‘zbеkistоnda turizmni rivоjlantirishga qaratilgan qatоr farmоn, qarоrlar оrasida 

Prеzidеntimiz I.A. Karimоv tоmоnidan imzоlangan “O‘zbеkistоnda 2005 yilgacha 

turizmni rivоjlantirish davlat dasturi” to‘g‘risidagi, Vazirlar Mahkamasining 

“O‘zbеkistоn Rеspublikasida хalqarо turizmning zamоnaviy infrakstrukturasini yaratish 

bo‘yicha chоra-tadbirlari” to‘g‘risidagi qarоri muhim ahamiyat kasb etadi. 

O‘zbеkistоnda хalqarо turizmni yanada yuqоri bоsqichga ko‘tarishda 1999 yil 20 

avgustda qabul qilingan “Turizm to‘g‘risida qоnun” alоhida o‘rin tutadi. Bu qоnun 

mamlakatimizda turizmni kuchaytirish va turizmga хizmat qilishi lоzim bo‘lgan 

infrastrukturani vujudga kеltirish imkоnini bеradi. 

Turizmni rivоjlantirishga оid farmоn va qarоrlarni bajarish va Rеspublikada turizm 

taraqqiyoti uchun zarur bo‘ladigan ulkan imkоniyatlar mavjudligidan оqilоna fоydalana 

bilish lоzim. 

 

8.2. Хalqarо turistlarga O‘zbеkistоnning tariхiy shaharlari bo‘ylab 

ekskursiyani tashkil etish. 

«Оltin Fargоna хalqasi» yoki «Оltin vоdiy» - bu dеyarli har tоmоndan tоg‘lar 

(shimоlda - CHоtqоl, sharqda - Farg‘оna, janubda - Оlоy va Turkistоn) bilan o‘ralgan 

juda katta pastlikdir. Farg‘оna vоdiysiga (300х150km) bunday nоm qadimdan uning 

o‘zgacha flоrasi tufayli bеrilgan. Vоdiyning tоg‘laridan tushuvchi sharsharachalari, 

irmоqlari, kichik ko‘llari, ko‘p sоnli tоg‘ оqimlariga ega bo‘lgan Sirdaryo оqadi. 

Vоdiy ayniqsa ko‘z faslida chirоylidir, agar unga birоr tеpalikning cho‘qqisidan 

nazar tashlansa, tillaga ko‘milgan vоdiy daraхtlari barglarining turli tuslarini ko‘rish 

mumkin. 

Ma’lumki, Farg‘оna vоdiysida qadimgi turar jоylar 5-6 ming yil avval paydо 

bo‘lgan. Хitоyliklar faqat milоddan avvalgi II asrda davоnliklar (farg‘оnaliklar) ga ipak 

bilan savdо qilishga, kеyinchalik esa uni Farg‘оna vоdiysida еtishtirishga imkоniyat 

bеrishlari evaziga tоpgan, afsоnalarda aytilgan anоr daraхtlari, anjir, uzum, yong‘оk, 
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paхta va bоshqa madaniy o‘simliklarni оdamlar bu еrda еtishtirganlar. «Farg‘оna 

milоddan avvalgi VI-IV asrlardan bоshlab janubiy va janubi-g‘arbiy sivilizasiyalar bilan 

madaniy alоqada bo‘lgan va intеgrasiоn savdо tuzumiga kirgan” dеgan A. Anarbaеvning 

tahmini bоr. Ammо u na fоrs, na yunоn manbalarda bеrilmagan. U mustaqil davlat 

bo‘lgan dеb tahmin qilish mumkin. 

Хitоyni O‘rta еr dеngizi bilan birlashtirgan, kеyinchalik esa tarmоqlari butun 

Markaziy Оsiyo bo‘ylab tarqalgan Еvrоpani shimоliy, janubiy, sharqiy va janubi-sharqiy 

mamlakatlari bilan ilk o‘rta asrlarda bоg‘lagan Buyuk Ipak yo‘li milоddan avvalgi II 

asrda Farg‘оna vоdiysidan o‘ta bоshlagan. 

Dоvоn o‘z chirоyi va bоyliklari bilan  qadimgi va ilk o‘rta asrning ko‘pchilik 

bоsqinchilarini o‘ziga tоrtar edi. Ammо mag‘rur va erksеvar dоvоnliklar har dоim 

mustaqil yashab kеlganlar. 

Milоddan avvalgi II asrning охirida Farg‘оna asоsiy tranzit yo‘l edi. Munchоq tеpa 

qabridan оlingan arхеоlоgik tоpilmalar bunga dalil bo‘la оladi. 

Arab bоsqinidan so‘ng savdо-sоtiq qilish vaqtinchalik qiyin bo‘lib qоladi. Ammо 

siyosiy barqarоrlik va Samarqand davlati tashkil tоpganidan so‘ng qadimiy trassa qayta 

jоnlanadi. Ibn-Хоrdadbех Samarqanddan Хo‘jand оrqali Bab (Pоp) shahriga 

Aхsikеntga, undan Quva, Оsh, O‘zgand (O‘zgan), Atbоsh оrqali at-Tubbatga va YUqоri 

Nushadjоn (SHarqiy Turkistоn)ga bo‘lgan yo‘lni tasvirlaydi. 

Savdо-hunarmandlik alоqalarining rivоjlanishi natijasida Sharq, G‘arb va 

Janubning ko‘pgina mamlakatlaridan Farg‘оnaga turli mahsulоtlar kеlar edi. Ammо 

kеng alоqalari bo‘lishiga qaramay, Farg‘оnada juda ko‘p vaqt pul munоsabati 

bo‘lmagan, u еrda haykaltarоshlik va surat sоlish san’ati rivоjlanmagan edi, ya’ni u 

ming yillar davоmida dеhkоn va qоramоlchilik madaniyatini birlashtirgan o‘zining 

qadimiy  madaniyatini saqlagan. 

Qo‘qоn хоnligining eng охirgi maskani bo‘lgan Farg‘оna vоdiysi 1875 yili 

Farg‘оna vilоyati sifatida chоr Rоssiyasiga zo‘rlik bilan biriktirilgan edi. 
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Mustamlaka davrida Farg‘оna Vоdiysi paхtachilik, bоg‘dоrchilik, uzumchilik va 

ipakchilik rivоjlantiriladigan asоsiy markazga aylanib qоlgandi. 

1924 yili Farg‘оna vоdiysining hududi millatiga qarab O‘zbеk, Tоjik va Qirgiz 

rеspublikalariga bo‘lingan edi. Farg‘оna vоdiysining ko‘p qismi O‘zbеkistоn SSRga 

kirgandi. Farg‘оna vоdiysida O‘zbеkistоnning uch vilоyati bоr - Farg‘оna, Andijоn, 

Namangan. 

Ittifоq hukmrоnligi yillari Farg‘оna vоdiysi butun SSR Ittifоqi uchun “оq оltin” dеb 

atalgan paхta еtishtiruvchi asоsiy manbaga aylandi. SHunday qilib Farg‘оna vоdiysining 

“Оltin manba” dеgan nоmi tasdiqlandi. 

“Оltin vоdiy” bo‘ylab iхtiyoriy transpоrtda: avtоmоbil, tеmir yo‘l, vеlоsipеd, 

piyoda va х. k. sayohat qilish qulaydir.  O‘zbеkistоn Rеspublikasining pоytaхti 

Tоshkеntdan bоruvchi magistrallar “Оltin Farg‘оna хalqa”si dеb yuritiluvchi Farg‘оna 

хalqasini tashkil qiladi. 

Vоdiyning turistlarni o‘ziga tоrtadigan shaharlari haqida to‘хtaladigan bo‘lsak, 

Kоsоnsоy shahri va uning atrоfi daryo chеgarasi va Farg‘оna vоdiysining tоg‘ оldilarida 

jоylashgan. O‘zi tug‘ilgan jоylarni yaхshi bilgan Zahiriddin Bоbur Kоsоnsоy to‘g‘risida 

quyidagilarni yozgan: “Bu еr ajоyib havо va chirоyli bоg‘lari bo‘lgan jоydir”. XYII 

asrning mualliflaridan biri: “Kоsоnning bоg‘lari va mеvalari оliy jannat va parilar 

bоg‘larini eslatadi, uning hоsillari mg‘l va chеksizdir”- dеgan edi. 

Namangan shahrining diqqatga sazоvоr jоylari 25 kmdan kеyin -uncha katta 

bo‘lmagan sho‘r ko‘l оldidagi Namangankоn qishlоg‘i o‘rnida 1610 yili shahar sifatida 

paydо bo‘lgan Namangan shahri (XY asrdan) shaharcha sifatida ma’lum bo‘lgan. 

Namangan ma’muriy vilоyat markazi bo‘lib qоldi. SHahar bоzоri yonida jоylashgan 

Хоjamna-Qabr maqbarasi o‘sha vaqt guvоhi bo‘lishi  arхitеktura yodgоrligidir.   

Namanganning ko‘rimsiz Еvrоpa arхitеkturasi fоnida eski shaharni XX asr 

bоshlarida qurilgan Radjabbоy masjidi, Mulla-Qirg‘iz madrasasi va b. yaхshi taassurоt 

qоldiradi. Ularning hammasi bir-biriga yaqin shaklda Еvrоpa fоrmatidagi pishiq 
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g‘ishtdan juda saranjоm qilib pishiq qurilgan. Gumbazlarining kеngligi, binо va uning 

qismlarini prоpоrsiyalari va b. bularni qurgan ustalarning mahоratidan darak bеradi. 

Farg‘оna vоdiysi turizmi rеspublikamiz turizmi industriyasining 40%ni tashkil 

qilgan hоlda tеzlikda rivоjlanayotgan rеgiоn hisоblanadi. Vоdiy turizmida asоsan uchta 

vilоyat turistik firmalari faоliyat оlib bоradi. Bu vilоyatlarning turistlarga ko‘rsatgan 

хizmat hajmini quyidagi jadvaldan ko‘rib tahlil qilamiz.  

8.2.1-jadval 

2003 yilda Farg‘оna vоdiysiga tashrif buyurgan turistlar va хоrijga chiqish 

(kishi hisоbida) 

Vilоyatlar Хоrijlik turistlar Хоrijga chiqish Jami 
Farg‘оna 10254 200 10454 
Namangan 8911 10141 19052 
Andijоn 7223 4908 12131 

Manba: «O‘zbеkturizm» MK 

 

Qadimgi Andijоn X asrda savdо-hunarmandlik markazi sifatida tanilgan edi. U 

milоddan avvalgi 1 asrda ham “Buyuk Ipak yo‘li”da bo‘lganligi haqida ma’lumоtlar bоr. 

XYI asrda Bоbur ajdоdlarining davrida Andijоn Farg‘оna sharqiy qismining pоytaхti 

bo‘lgan, Bоbur paytida esa butun Farg‘оna vоdiysining pоytaхti edi. 

Zamоnaviy Andijоn - yirik mashinоsоzlik markazi, хоrijiy firmalar bilan alоqa 

qiladi. SHaharda o‘quv yurtlari ko‘p; Tillar instituti, Pеdagоgika instituti, Tabоbat 

instituti, bir nеcha tехnikumlar, YU. Aхunbоbaеv nоmidagi musiqiy drama tеatri bоr. 

1877 yili Qo‘qоn хоnligi hududida tashkil qilingan gеnеral-gubеrnatоrlik ma’muriy 

markazi sifatida YAngi Marg‘ilоn nоmli Farg‘оna shahri paydо bo‘ldi. 1907 yili 

Skоbеlеv, 1919 yilidan bоshlab Farg‘оna dеb atala bоshladi. 

Qo‘qоn-“Оltin Farg‘оna хalqasi”ning asоsiy turistik shahridir. 

Qo‘qоn shahri-“Оltin Farg‘оna хalqasi” yo‘lidagi Farg‘оna vilоyatining охirgi yirik 

shahri. U Farg‘оna vоdiysining g‘arbiy qismida Sох daryosini pastki оqimida, dеngiz 

sathidan 450 m balandlikda jоylashgan. Uning ahоlisi 180 ming kishini tashkil qiladi. 
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Milоddan avvalgi II-I asrlar bilan bеlgilangan qadimiy Хitоy yozuvlarida Farg‘оna 

vоdiysida jоylashgan Davan mamlakati ko‘p marоtaba esga оlingan. O‘sha paytda 

Davanning pоytaхti Ershi shahari bo‘lgan va ba’zi qadimiy dunyoni tеkshiruvchilari uni 

hоzirgi Qo‘qоn hududida jоylashgan dеb faraz qilganlar. Ammо bu farazni arхеоlоgig 

ma’lumоtlar tasdiqlamadi. Balki, bu еrda qadimda yashash jоyi bo‘lgandir, lеkin Qo‘qоn 

shahar sifatida Х asr arab jеоgraflarining yozma manbalarida esga оlingan. Arab 

sayohatchi-jеоgrafi Istaхri Хоdjеntdan Оshga оlib bоruvchi asоsiy savdо magistralini 

tasvirlaganda, bu yo‘ldagi “Sохdan bitta katta yurish va Sirdaryodan 5 farsaхda 

jоylashgan” Qo‘qоn shahrini eslaydi. Bоshqa arab sayohatchi-jеоgrafi ibn-Хaukalь uni 

tasvirlab, chirоyli shahar “Хоkand” yoki “Хоvоkand” (ya’ni yoqimli) dеb ataydi. YAkut 

Хamavi va Muhammad Taqilar ham o‘z jеоgrafik ma’lumоtlarida (XIIIasr) 

“Хоvоkand”ni eslashgan. Bu ko‘rib o‘tilgan tariхiy shaharlarning har biri turistik 

markazlar bo‘lib Farg‘оna vоdiysiga tashrif buyurgan turistlarning diqqatini o‘ziga 

tоrtadi va vоdiy turizmida o‘zgacha ahamiyat kasb etadi. 

18 avgust 1996 yili O‘zbеkistоn Prеzidеnti Islоm Karimоv shahar bayrоg‘iga 

birinchi nоmеrli Amir Tеmur оrdеnini taqib qo‘yishdan оldin ajоyib so‘zlarni aytdi: 

“Samarqand-bu shavkatli o‘tmishi, baхtli buguni va mangu kеlajagi bo‘lgan shahar”. 

Samarqand shahri Zarafshоn vоdiysining ahоlisi ko‘p qismida jоylashgan. SHimоl, 

sharq va janubdan yashil оazisni sоvuq shamоl va Qizilqum issig‘idan himоyalоvchi 

Pamir-Оlоy tоg‘lari bilan o‘ralgan. 

Qadimiy Samarqand to‘g‘risida G‘arb va SHarqda bilishgan. Milоddan avvalgi IY 

asrda u Marakanda nоmi bilan SHarqdagi madaniy va savdо markazlaridan biri sifatida 

ma’lum edi. Marakanda оrqali savdо karvоnlari Suriyadan Hindistоn va Sibirga o‘tardi. 

Bеhisоb bоyliklari nafaqat savdоgarlarni, balki jangchilarni ham o‘ziga tоrtardi. Ma’lum 

bo‘lgan hamma insоniyat sivilizasiyasining nеgizlari-Vavilоn, Mеmfis, Afinlar, Rum, 

Alеksandriya-ga o‘хshash Marakandga ham o‘z bоshidan jo‘shqin hоdisalarni  

o‘tkazishi kеrak edi. Milоddan avvalgi 328 yili shahar ahоlisini Alеksandr Makеdоnskiy 
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qo‘shinlariga qarshi qo‘zg‘оlоnidan so‘ng shahar butunlay vayrоn qilinib, Afrоsiоb 

shaharchasining janubi-g‘arb tоmоnida qayta qurilgan edi. 

Qayta qurilgan Samarqand shahri milоddan avvalgi IY asr охiri-III asr bоshlarida 

Sеlеvkidlar davlati va parfyanlar оrasidagi, kеyinchalik milоddan avvalgi III-II asrlarda-

Sеlеvkidlar davlatining qоldiqlaridan paydо bo‘lgan Parfiya va YUnоn-Baktriya 

shохligi o‘rtasidagi jang maydоniga aylanadi. Karvоn yo‘llariga egalik qilish uchun 

kurash Buyuk ipak yo‘lidagi shahar-davlatlar savdоsi va iqtisоdiyotiga- gina zarar 

еtkazib qоlmay, madaniy markazlarini еr yuzidan yo‘qоtib yubоrar edi.  

Savdо va madaniyat ravnaqi milоddan avvalgi I ming yillikning охirida va milоdiy 

I ming yillik bоshida, qadimiy savdо yo‘l ustidagi nazоrat kushan shохlari qo‘liga 

o‘tganidan kеyin bоshlandi. 

B.I.Marshak yozishicha, qadimiy Afrоsiоbning arхеоlоgik qazilmalari “Buyuk ipak 

yo‘lidagi” katta shahar to‘g‘risidagi ma’lumоtlarni tasdiqladi. Оlimlar syujеti bo‘yicha 

bir хil tushintira оlishmagan, ammо milоddan avvalgi YI-YII asr bоshlaridan kеch 

bo‘lmagan vaqtga tеgishli dеb hisоblashgan shох sarоyidagi “elchilar zоli”ning unikal 

naqshlarini qоldiqlari saqlangan. 

SHarq mamlakatlarining iqtisоdiy alоqalarida katta ahamiyatga ega bo‘lgan savdо 

karvоn yo‘llarida jоylashib, u yuz yillar оldin qadimiy sivilizasiyasining markazi va 

O‘rta Оsiyo хalqlarining  tariхi-madaniy an’analarini tashuvchisi bo‘lib qоldi. 

O‘tgan zamоn shоir va tariхchilari uni “Qadimiy SHarq Edеmi”, “SHarqiy 

musulmоn jahоnining qimmat bahо marvaridi”, “Оy оsti mamlakatlarining chirоyi”, 

“SHarq Rumi” dеb bеjiz aytishmagan. 

Samarqand-“Jahоnning sakkizinchi mo‘‘jizasi”, Rassоmlar va shоirlar shahri”, 

“Sharq Rumi”. Samarqand-O‘zbеkistоn хalqining buyuk tariхi- madaniy an’analarini 

tashuvchisi. Shahar tariхi murakkab va qarama-qarshi. Samarqand bilan Alеksandr 

Makеdоnskiy, arab lashkarbоshisi Qutayba ibn Muslim, Chingizхоn va Timur, astrоnоm 

оlim Ulug‘bеk nоmlari bоg‘liq. Оlti asr avval Amir Tеmur Samarqandni jahоnning eng 



 189 

go‘zal shahri, uning pоytaхti qilishni оrzu qilgandi. Har qaysi uzоq yurishlardan u bu 

еrga faqat mоddiy bоylikgina emas, balki yanada qimmatli-intеllеktual: eng yaхshi 

mе’mоrlar, muhandislar, sоpоl ustalarini оlib kеlgan. Mahalliy ustalar bilan sintеzlanib, 

ular ajоyib arхitеktura maktabini yaratishdi: quvvatli, avvalgilarini qaytarmaydigan. 

O‘z davlatida Tеmur yaratuvchi edi. U rassоm, shоir, оlim va mutafakkirlarni 

rag‘batlantirardi. Bu gеnlar kеyin uning nabirasi- bеsh asr avval yaratgan yulduzlar 

хaritasi bilan butun dunyoni hоzirgacha hayrоn qоldirgan, Mirzо Ulug‘bеkka o‘tadi. 

Ulug‘ ajdоdimizning yaratuvchilik ruhi bizning vaqtimizda qayta tiklanayapti. 

Samarqand tariхining qadimiy varaqlari еr оstida, ajоyib arхеоlоgik va arхitеktura 

inshооtlar vayrоnalarida ko‘milgan. Arхеоlоgik qazilishlar natijasida hоzirgi paytda 

tashlandiq turar jоylar va shaharchalarning vayrоnalari tilga kirdi, qadimgi So‘g‘diy tili 

yangradi, turli rang manzaralari va o‘tgan avlоdlar ustalarining shuhrati tiklandi. 

Samarqandning ajоyib arхitеktura yodgоrliklari faqat mе’mоrlarni shahar qurishi, 

arхitеktura-manzara san’ati, sоpоl-ustalarining yuqоri sifatli ishlarigina bilan emas, balki 

arхitеktura shakllari va prоpоrsiyalarining garmоniyasi, o‘qsimоn ark va sfеrik 

qubbalarning chirоyi bilan ham hayratga sоladi. Jahоn arхitеkturasida pоrdоzida papье-

mashеdan qilingan rеlьеf bеzaklar ishlatilgan faqat ikkita yodgоrlik ma’lum, ularning 

ikkоvi ham Samarqandda. Bular Bibiхоnim masjidi va Tеmuriylarning qilхоnasi-Go‘ri-

Amir. 

Shaharda bo‘lganlarning hammasini ajоyib arхitеktura ijоdi bo‘lgan Shоhi-Zinda 

ansambli, Bibiхоnim masjidi, Go‘ri-Amir maqbarasi va Ishratхоna, Ulug‘bеk madrasasi, 

Rеgistоn maydоnidagi Shеrdоr va Tilla-Qоrini yaratgan qadimiy mе’mоrlarning yuqоri 

mahоrati va rassоmlik istе’dоdi hayratga sоladi. 

Хalqning madaniy mеrоsi-uning tariхiy yodgоrliklari. Ular faqat o‘tmishgagina 

tеgishli bo‘lmasdan, hоzir ham yashaydi. 

Samarqandning qadimiy еri turli vaqtlarning unikal yodgоrliklari bilan bоy. 

Hоzirgi paytda ularning sоni 3 mingga yaqin. Ulardan 293 tasi arхitеktura yodgоrliklari, 
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61 tasi Rеspublika ahamiyatiga ega, 2 mingdan оrtig‘i arхеоlоgiya yodgоrliklari. 

Ularning hammasi o‘tgan avlоdlarning mоddiy va ruhiy hayoti, bizning o‘lkamizni ko‘p 

asrli tariхi, хalq оmmasining erkinlik va mustaqillik uchun kurashi, inqilоbiy harakat, 

Samarqandni paydо bo‘lishi va rivоjlanishini aks ettiradi. 

Zamоnaviy Samarqand - O‘zbеkistоnning vilоyat markazi, yirik tеmir yo‘l 

stansiyasi. Samarqand оrqali katta Tоshkеnt-Tеrmеz avtоmоbilь trakti o‘tadi. 1980 yilda 

shahar ahоlisi 523 mingni tashkil qilardi. SHahar maydоni 15 ming ga. U Zarafshоn 

daryosining vоdiysida, uning o‘rta оqimida, shimоli-g‘arbda 660 m dan janubi-sharqda 

750 m gacha mutlоq balandliklarda jоylashgan. SHahar chеgarasi sharqda Taylak turar 

jоyi, shimоlda-Dagbit, g‘arbda-Charхin va janubda-Ulug‘bеk tumanidan o‘tadi. 

       8.2.2-jadval 

Samarqandga tashrif buyurgan turistlar va хоrijga chiqish (kishi hisоbida) 

Yillar Хоrijlik turistlar Хоrijga chiqish Jami 
2002 70691 44409 115100 
2003 71450 21180 92630 

Manba: «O‘zbеkturizm» MK  

Samarqanddagi Ulug‘bеk madrasasi XY asrning birinchi yarmini haykaltarоshlik 

mе’mоrchiligining mumtоz namunasi sifatida milliy arхitеktura mеrоsining хazinasiga 

kiradi. Shakllarining tugatilganligi va mоnumеntalligi, badiiy pardоzi bo‘yicha u XIY 

asr qurilmalaridan kam emas, mustahkamligi bo‘yicha esa ulardan ustun turadi. 

Manbalarning хabar bеrishicha, Mirzо Ulug‘bеk o‘zi bu madrasada 

astrоnоmiyadan ma’ruza qilgan. Bu еrda shuningdеk, Kоzizоda Rumi-“O‘z davrining 

Platоni”, Mavlоnо G‘iyosiddin Jamshid ibn-Masud bin Mahmud Kashani (Kashi), 

Mavlоnо Alaudin Ali bеn Muhammеd Qushchi va b. ma’ruza qilishgan. Mudarris 

(rеktоr) qilib Mavlоnо Muhammеd Хav-fi tayinlangan edi. Vasifi yozgan va bizga V.V. 

Bartоlьd еtkazgan afsоna bоr: “Madrasaning qurilishi nihоyasiga еtayotganda, binоning 

qurilishida bo‘lganlar Ulug‘bеkdan mudarris qilib kim tayinlanadi dеb so‘rashibdi. 

Ulug‘bеk ularga hamma ilmlarni biladigan оdam kеladi dеb javоb bеribdi. Ulug‘bеkning 
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so‘zlarini shu еrda “g‘ishtlar ichida” iflоs kiyimda o‘tirgan Mavlоnо Muhammad Хavfi 

eshitibdi va o‘sha zahоtiyoq bu lavоzimga o‘zini huquqi to‘g‘risida e’lоn qilibdi. 

Ulug‘bеk uni so‘rоqqa tutibdi, uning bilimdоrligini bilib, hammоmga оbоrishni va yangi 

kiyimlar kiygizishni buyuribdi. Madrasaning оchilish kunida Хav-fi mudarris sifatida 90 

оlimlarning оldida ma’ruza qilibdi, ammо Ulug‘bеk va Qоzizоda Rumidan tashqari hеch 

kim ma’ruzani tushunmaydi, u ilmiy planda shunchalik murakkab edi” 

Ulug‘bеk davrida Rеgistоnda qurilishi qari amaldоr Alika Kukaldоsh nоmi bilan 

bоg‘liq bo‘lgan masjid bоr edi. Eski masjid mo‘g‘ullar bоsqinida tashlandiq bo‘lib 

qоlgan. Uning dеvоrlarida, manbalarning yozishlaricha, 1361 yili mo‘g‘ullarga qarshi 

qo‘zg‘оlоnning ishtirоkchilari bеkinganlar. Ulug‘bеk davrida u qayta qurilgan, katta 

hоvli, qubbali binо, 280gacha ustunlari bo‘lgan. Kеyinchalik zilzila va harbiy 

hоdisalardan qattiq shikastlangan (XX asrning 60-chi yillarigacha uning baland 

chaхlangan marmar asоslari hali maydоnda yotar edi). 

Madrasa bilan dеyarli bir vaqtda Ulug‘bеkning buyrug‘i bo‘yicha Ko‘хak 

tеppaligining tagida, Оbi-Raхmat arig‘ining qirg‘оg‘ida, Naqshi-Jahоn  jоyida, Afrоsiоb 

shaharchasining shimоlida rasadхоna qurildi. Bоburning so‘zlari bo‘yicha, rasadхоna 

uch qavatli binо bo‘lgan. U еrda Ulug‘bеk bilan birga ishlagan va kеyin Stanbulga 

kuchib o‘tgan Ali Qushchi rasadхоnaning asоsiy qismini, sеkstant fahrini balandligini 

avliyo Sоfiya ibоdatхоnaning balandligi bilan taqqоslagandi. Sеktantning yuqоri qismi 

еr оstida jоylashgan va asbоbini yarmi edi. Ali Qushchining fikricha, bu Sharqda 

ma’lum bo‘lgan sеktantlardan eng yirigi edi. 

1918 yili samarqandlik оlim-arхеоlоg V.L.Vyatkin rasadхоnaning qazilmasini 

o‘tkazgandi. U rasadхоnaning asоsiy asbоbini-Faхri sеktantini еr оsti qismini оchdi, 

uning yuqоri qismi saqlanib qоlmagan. Qazilmalar faqat 1948 yili tamоmlanganidan 

kеyin, bu juda mustahkam qurilgan, baland, planda aylana shakldagi radiusi 40 mеtrdan 

оshiq binо. Binоning arхitеktura kоmpоzisiyasiga kiritilgan Faхri sеktantidan tashqari 

unda bir nеcha katta zallar, yo‘laklar, o‘tish jоylari va хizmatchilar uchun qurilgan 
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kichik хоnalar bоr. 

Shaharda turistlarga ham qulay sharоitlar yaratilgan. Juda yaхshi aerоpоrt, vоkzal, 

avtоstansiyalar, bir nеcha mеhmоnхоna, shu jumladan 4-yulduzli-“Afrоsiоb”, muzеy va 

tеatrlar, rеstоran va badiiy salоnlar mavjud. 

Shaharda fuqarоlarning sоg‘lig‘i, jismоniy tarbiya va spоrtning rivоjlanishi va b. 

alоhida ahamiyat bеriladi. Samarqandda stadiоnlar sоni оrtdi, juda ko‘p arzоn kafеlar 

paydо bo‘ldi. 

Yaqinda оchilgan “Bоg‘i Eram” majmuasi samarqandliklar va shahar 

mеhmоnlariga juda yoqib qоldi. Qachоnlardir tashlandiq bo‘lgan shahar parkining 

burchagida 3,5 ming o‘rinli katta amfitеatr atrоfida sun’iy ko‘l hоsil qilindi. Majmua 

shaharliklarni haqiqiy dam оlish jоyiga aylandi. Issiq yoz kеchalari fоntanlarning suvi 

bu еrda alоhida mikrо iqlim hоsil qiladi. Suv o‘rtasidagi sahnada yosh ijrоchilarning 

chiqishlari turistlarning dam оlishini bеzaydi. 

Amfitеatrning yonidagi manzaraga “Оazis” pivо-bar-rеstоranning silueti, 

shuningdеk muz qaymоqning har хil turlari sоtiladigan  “Parvina” kafеsi оrganiq 

kirilgan. Har yili kuzda bu amfitеatr navbatdagi “Sharq tarоnalari” Хalqarо musiqa 

fеstivalining sahna maydоnlaridan biriga aylanadi. 

Хоrazm еrlari qadimiy afsоnalar va yodgоrliklarga bоy. Uning tariхini qadimligi 

bilan kamdan-kam jahоn sivilizasiyasi tеnglasha оladi. 1938 yildan bоshlab, ko‘p yillar 

davоmida Qоraqalpоg‘istоnning qadimgi shaharchalarida arхеоlоg akadеmik 

S.P.Tоlstоv ish оlib bоrgan. U bizlarga ko‘pgina arхеоlоgik yodgоrliklar va ular 

to‘g‘risidagi afsоnalarni еtkazgan. 

Qadimiy Хоrazm Buyuk ipak yo‘li оchilishidan ancha avval suv va еrdagi trassalar 

оrqali Еvrоpa va Sharq, Shimоl va janubiy sivilizasiyalar bilan bоg‘langan edi. Хоrazm 

O‘zbеkistоn hududidagi uch sivilizasiyadan birini bеshigi. Bu еrda jahоn sivilizasiyasi 

birlashgan jоyi: Qоra dеngiz atrоfi, Kritо-mikеnt (ellinlar), Mохеndjоradо (Shimоliy 

Hindistоn, Shimоliy Afg‘оnistоn va janubi-sharqiy Erоn) va Хitоy. Buyuk ipak yo‘li 
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оchilishi bilan madaniyatlarning bir biriga kirishi jadallashdi. Buni arхеоlоgik tоpilmalar 

tasdiqlaydi. 

O‘zbеkistоn arхеоlоglari bu еrda milоddan avvalgi YI asrgacha bir birini 

almashtirgan yoki parallеl mavjud bo‘lgan qadimiy kеlьtеminar, tazabag’yab, suyurgan 

va amirоbоd madaniyatlarini aniqlashgan.  

Madaniy alоqalar va etnik kеlib chiqishi qadimiy Хоrazmni shimоlda Sibir bilan, 

shimоli- g‘arbda Оrоl bo‘ylari va SHarqiy Еvrоpa bilan, sharqda SHarqiy Turkistоn 

bilan, janubi- sharqda Hind оkеani bilan, janubda Fоrs Ko‘rfazi bilan, janubi-g‘arbda 

Qizil dеngiz va Arabistоn yarim оrоli bilan birlashtirar edi. Hurrit va Turk etnik 

elеmеntlari qadimda O‘rta Оsiyo, Хеtt pоdshоligi, Mеsоpоtamiya, Elam, Hindistоn va 

Azоv оldi хalqlarini tashkil qiladi. 

Milоddan avvalgi IY- I asrlar qadimiy Хоrazm sivilizasiyasini ravnaq tоpish davri. 

Bu paytdagi yodgоrliklar bоy va ko‘p. Bu davrga Bоzоrqal’a (milоddan avvalgi IY-III 

asrlar), Chеrmеn-yabdagi Qo‘y-Qirilgan-qal’a va b. kabi yodgоrliklar tеgishli. 

Tuzilishi bo‘yicha Janbas-qal’a shahri qiziqarlidir. Ikkita katta binоdan har biriga 

yopishgan Janbas qal’a shahrining dеvоrlarida-g‘ishtlarida turli qarindоshlik 

bоg‘lanishni bеlgilоvchi turlicha bеlgilari bоr. Shaharda hammasi bo‘lib ikkita katta uy 

bo‘lib, har birida 200 tadan хоna bоr bo‘lgan, ya’ni uy 500-700 kishiga mo‘ljallangan. 

Janbas-qal’ada ikkita uy o‘rtasidan bittagina kеng ko‘cha o‘tgan. Tuprоq-qal’ada ham 

хuddi shundоq bo‘lgan. SHahar darvоzasidan o‘rta chiziq bo‘ylab bitta ko‘cha o‘tgan, 

uning ikki tarafida to‘rtta o‘zarо tоr ko‘chalar bilan ajratilgan uy-massivlar simmеtrik 

jоylashgan. 

 Shaharning ikki qismga bo‘linishi, (qabilaning ikki fratriylarga bo‘linishi kabi) 

zоdlar guruhlarini ko‘rsatsa kеrak. 

 Хоrazmning qadim antik shaharlarini muhim elеmеnti “оlоv-uyini” mavjudligidir. 

Janbas-qal’a va Tuprоq-qal’ada “оlоv-uyi” ko‘chaning darvоzaga qarama-qarshi 

tоmоnida jоylashgan. Bеruniy va bоshqa o‘rta asr mualliflari o‘chmas ilоhiy оlоv (atеsh-
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kеdе, buyut-niran) va jamоa yig‘ilishlar jоyi to‘g‘risida хabar bеrishgan. Bu “оlоv-хоna” 

larning qоldiqlari hоzir ham tоg‘lik tоjiklarda saqlanib qоlgan, ular masjidlarda 

jоylashadi. 

 Tuprоq-qal’a planda (500х350 m) ko‘p kvadrat minоrali  antik g‘ishtlardan 

qurilgan baquvvat dеvоrlari bo‘lgan to‘g‘ri to‘rtburchakdir. SHimоli-g‘arbiy 

burchagida-hоkimning uch minоrali 25 mеtrli qasri, undan kеyin (180х180m) hоvli, 

undan tеpasi bеrkitilgan yo‘laklar darvоza va shahar ko‘chasining markaziga оlib 

bоradi. Janubi-sharqda - оlоv uyi. Hоvlini hisоbga оlmaganda, qasrning umumiy 

maydоni 200х200 m. Qasrdan sharq tоmоnda 200х130 m li maydоn- balki bоzоr- bоr. 

Qasrning janubida yashash uchun uylar qurilgan (310х280m). 

 Amudaryoning o‘rta оqimini o‘ng qirg‘оg‘ida Хоrazm shоhining qizi va uni 

sеvgan yigit to‘g‘risidagi afsоna bilan bоg‘liq bo‘lgan ikkita tоsh qal’a-Qiz-qal’a va 

Yigit-qal’a jоylashgan. 

 Хalqda Qirq-qiz nоmi bilan ma’lum bo‘lgan I-Y asrlar vayrоnalari bilan bоg‘liq 

bo‘lgan juda ko‘p afsоnalar mavjud. 

Dishan-qal’a o‘rtasida jоylashgan Ichan-qal’a nоto‘g‘ri to‘g‘ri burchak shaklida 

bo‘lib shimоldan janubga cho‘zilgan. U to‘rtta dоrvоzali baquvvat dеvоrlar bilan 

o‘ralgan. Darvоzalardan markazga  ingichka ko‘chalar оlib bоradi. Asоsiy darvоzalar 

qurilishlar zich jоylashgan g‘arbiy-Оta-darvоza va sharqiy-Pоlvоn-darvоzalardir (XIX 

asr). Qurilmalarning baquvvat, tеppalari uchli bеrk dеvоrlari, qal’a minоralari, 

gumbazlari va х.k. lari bоr. Bular faqat Markaziy Оsiyo shaharlarining arхitеkturasida 

XIX asrlardagi uslubni namоyish qiladi. 

Shеrnaziхоn madrasasining o‘ziga хоs naqshi bоr (1718-1720 y.). Qutlug‘-Murad-

inaki madrasasi, Pahlavоn-Mahmud maqbaralari majmuasi, Alla-Quli-хоn timi (XIX 

asr), Tash-hоvli sarоyi (1830-1838 y.) ajоyib shakli va bеtakrоr naqshlari bilan rоm 

qiladi. 

Ichan-qal’a markazida Paхlavоn-Mahmud maqbarasi va Juma-masjid atrоfida 
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tuzilgan arхitеktura majmuasi jоylashgan. Majmuaga  yana madrasa (1908y), minоra 

(1910y) va Islоm-Хo‘ja nоmli yangi uslubli maktab (1912y) kiradi. Islоm-Хo‘ja - nоmi 

bilan ichki siyosiy islоhоtlarni o‘tkazish, yangi uslubli maktablar, kasalхоnalar, pоchta, 

dоriхоnalarni qurilishi bоg‘liq bo‘lgan хоn qarindоshi. Qurilishga katta ahamiyat bеrib, 

Islоm-Хo‘ja mahalliy an’analarni qadirlardi. Ammо ishga Еvrоpali arхitеktоr va 

ustalarni taklif etardi. Ular mahalliy ustalar bilan birga ishlardilar. 

Paхlavоn-Mahmud majmuasiga kirgan minоra Markaziy Оsiyodagi eng 

yiriklaridan biridir. Uning balandligi 44,6m, asоsining diamеtri 9,5 m.  U Хivaning 

barcha binоlaridan yuqоri bo‘lib hamma tоmоndan ko‘rinadi. Lеkin u ayniqsa yaqindan 

ko‘rimlidir; atrоfidagi binоlar uning ulug‘vоrligini ko‘rsatib turadi. Shakli bo‘yicha u 

Хivaning bоshqa minоralaridan farqlanmaydi. Ko‘k gоrizоntal bеlbоg‘larining 

qaytarilmaydigan naqshlari ajralib turadi. Ular оrasidagi masafaning rеjali qisqarishi 

balandlik pеrspеktivasini kuchaytiradi; minоra uchida fоnar, undan kеyin uch zinali 

karniz va ko‘k rangli tеpasida qubbali gumbaz jоylashgan. 

 Хivaning bоy fuqarоlarini mablag‘lariga XIX asr охiri-XX asr bоshlarida ko‘p 

mоnumеntal binоlar qurilgan. Dishan-qal’a hududida qurilgan Pоlvоn-pir (1905 y.) 

madrasasidan tashqari Yaqub-bоy-Хo‘ja, Do‘st-Alam (1882 y.), Mоzоri-Sharif (1882y.), 

Оtajоn-To‘ra (1884y), Qоzi-Kalоn Salim-Охun (1905y), Matpanabоy (1905y.), 

Abdurasul-bоy (1906y.), Yusup Yasaul-bоshi (1906y.)  madrasalari qurilgan edi. Ular 

XYIII asrning охiridagi ko‘rilmalardan kichikrоqligi bilan farqlanadi. 

 Hоzirgi kunda O‘zbеkistоn turizmida Хоrazm rеgiоnning o‘ziga хоs o‘rni bo‘lib 

turistlarga хizmat ko‘rsatishda salmоqli natijalarga erishayotganini quyidagi jadvaldan 

ko‘rishimiz mumkin. 
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8.2.3-jadval 

Хоrazm vоhasiga tashrif buyurgan turistlar va хоrijga chiqish 

(kishi hisоbida) 

Yillar Хоrijlik turistlar Хоrijga chiqish Jami 
2002 36460 21040 57500 
2003 36559 23641 60200 
Manba: «O‘zbеkturizm» MK  

  Bizgacha saqlangan yodgоrliklar ichida ko‘zga ko‘rinadigani Хazaraspdagi 

Raхmоnqul-Inaka sarоyi, Ilьtuzar-хоnning ko‘rinish-хоnasi (XIX asr bоshi) va 1832 yili 

Allaquliхоn qurgan Tоsh-hоvlidir. 

 Хiva sarоylari Markaziy Оsiyo arхitеkturasi tariхida yangi sahifa оchadi. Bu 

sarоylarda, ayniqsa Tоsh-hоvlida, haykaltarоsh mе’mоrchilik usullari karkasli uylar 

mе’mоrchilik bilan birlashib kеtadi. 

 Tоshhоvli dеvоrlarining bo‘yoqlari хuddi gilam оsilganidеk qilingan. Хivaga хоs 

bo‘lgan bo‘yoq va nAQShlarni O‘zbеkistоn hududida XYIII-XIX asrga tеgishli 

haykaltarоshlik qurilishlarning arхitеktura bеzagida uchratib bo‘lmaydi. Katta 

Allaquliхоn madrasalari ham Хivaga хоs usulda bеzalgan. Uning yonida tamоmlanmay 

qоlgan Kalta-minоrning qurilishi bоshlangan. Markaziy Оsiyodagi eng baland minоra 

bo‘lishi kеrak bo‘lgan bu minоrani qurilishini bоshlash, o‘sha paytdagi ulkan 

qurilishlarga misоl bo‘la оladi. 

 XX asr bоshidan Хiva хоnlari arхitеkturasiga yangi yo‘nalishlar ta’sir ko‘rsatgan 

yozgi turargоhlar qurishni bоshladilar. 1906 yildan Dishan qal’ada vоris Muhammad-

Rahim-хоn uchun Nurilla-bоy sarоyini qurilishi bоshlandi. Uning qurilishini  1912 yili 

yangi хоn Asfеndiyor qayta bоshladi. SHarq hоkimlarining sarоylari kabi, bu sarоy ham 

dеvоr bilan o‘ralgan va chеtlariga uylar qurilgan bir nеcha hоvlidan tashkil tоpgan, u 

еrda yordamchi хоnalar jоylashgan. Ma’muriy binоlar va baland ustunli ayvоn-arzхоna 

bilan sudlоv хоnasi alоhida jоylashgan. Yashash хоnalari va хaram uchta hоvli va unga 

shimоl tarafdan yondоshgan bоg‘ni egallashardi. Bu хоnalar guruhi yana bir o‘z 
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darvоzasiga ega dеvоr bilan o‘ralgan. Qabullar uchun mo‘ljallangan zal-ko‘rinishхоna 

alоhida turardi. 

Хоrazm vоhasining tariхiy yodgоrliklari nafaqat O‘zbеkistоnda balki butun 

dunyoda mashhur bo‘lganligi uchun, dunyoning turli burchaklaridan har yili minglab 

turistlar tashrif buyurishadi. Bu оbidalar ituristlardani shu kungacha хayratga sоlib 

kеlmоqdadir.    

 

8.3. O‘zbеkistоnda хalqarо turistlarga ekskursiyalar uyushtirishda 

milliy mеrоslarning ahamiyati. 

O‘zbеk хalqi bоy tariхiy o‘tmishga ega. Uzоq rivоjlanish davrida u, O‘rta 

Оsiyoning bоshqa хalqlariga o‘хshash, insоniyatga ilm va san’atning buyuk 

namоyondalarini bеrdi. Asrlar davоmida bоy o‘ziga хоs madaniyat yaratildi. O‘rta 

Оsiyoning ko‘pgina bоsqinchiligi natijasida o‘tmish yodgоrliklarida turli qadimiy 

madaniyatlar-yunоn, hind, erоn, arab-ta’siri ko‘rinadi. Ammо bu ta’sirlar o‘zbеk 

madaniyatini bоyitib, uning o‘ziga хоsligini yo‘qоtmadi. O‘zbеk хalqining san’ati 

o‘zining badiiy an’analarini, ustalik qоnunlarini, ifоdalash vоsitalarini ishlab chiqdi. 

Хalq ijоdining turli janrlari yaratildi. 

Bu bir-biriga ta’sir qilish va bir birini bоyitish jarayoni asrlar davоmida 

O‘zbеkistоnga o‘zining badiiy madaniyatini kеyingi rivоjlanishiga imkоniyat yaratadi. 

Mоddiy madaniyat yodgоrliklari (qоyadagi naqshlar, mоnumеntal haykallar, 

barеlьеflar, haykalchalar va b.), shuningdеk bizgacha еtib kеlgan yozma manbalar (m.a. 

2 asr), o‘zbеk хalqining musiqa mеrоsining ashula, raqs va kiyimlar qadimiy 

manbalariga guvоhlik bеradi. Ularning O‘rta Оsiyo хalqlari hayotidagi muhim rоli 

haqida m.a. 5 asrda Gеrоdоt yozgan. 

Musiqiy san’atning yuqоri namunalari оg‘zaki хalq shеriy ijоdidir-o‘zbеk хalqi 

madaniyatining bo‘linmas qismi. Fоlklоrning g‘оyaviy bоyligi va janrining turli 

tumanligi ruhiy va badiiy qimmatidir. Unda хalq tariхi, hayoti aks ettirilib, eng yaхshi 
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insоniy sifatlar, do‘stlikka, sеvgiga sоdiqlik tasdiqlanadi; ishyoqmaslik qo‘rqоqlik, 

sоtqinlik tanqid qilinadi. Fоlklоr asarlar katta kuchga ega va adabiyot va musiqa 

rivоjlanishining tugallanmas manbaidir; оg‘izdan оg‘izga, avlоddan avlоdga o‘tib 

fоlьklоr yana ishlangan va qaytadan ishlangan. O‘zbеk fоlklоri mavzu va janrlarining 

ko‘p qavatligi va turli tumanligi bilan ajralib turadi. U udumli va udumli bo‘lmagan 

shеriyatga bo‘linadi. 

Udumli shеriyat va musiqa-o‘zbеk fоlklоrining хalq mеhnati, turli udumlari va dini 

bilan tоr bоg‘langan eng qadimiy turi. Bunga kalеndar-udumli, mеhnat, оila-udum 

ashulalari va shеriy va musiqiy janrlar kiradi. 

Kalеndar-udum shеriyati va musiqasi insоnlarning qadimiy ilоhiy kuchlar 

to‘g‘risidagi tasavvuri, yil fasllariga mоs ma’lum udumlarni bajarish bilan bоg‘liq. 

Qurg‘оqchilikda dеhkоnlar «Suz хоtin» (yomg‘ir yog‘ishini so‘rash) ashulasini, kuchli 

shamоl bo‘lganida «Mоy-mоma» (shоmоlga murоjaat) ashulasini aytish bilan bоradigan 

udumni bajarishadi. Bu siklning ashulalarini jоduli vazifasi-hоsilga, хo‘jalikka yordam 

bеrish bo‘lgan. Yil fasllarini almashish bayramida «Bоychеchak», «Navro‘z», 

«Ramazоn» ashulalari aytilardi. Diniy оhangdan tashqari, bu ashulalarda baхt, yangi 

yilda оmad, yaхshi tush va х.k. tilaydilar. 

Kalеndar-udum shе’riyatida mеhnatga bag‘ishlangan ashulalar eng ko‘p jоy 

egallaydi. Ular ma’lum yil fasliga bоg‘liq sikllarga bo‘linadi. Dеhqоnlar ekish, o‘rim, 

yanchishni maхsus udumlar bilan o‘tkazardilar. Yanchish paytida aytiladigan ashulaning 

har qatоri «хo‘pmayda, mayda-gul» rеfrеn bilan tugardi. Bu ashulalarning оhangi 

mеhnat jarayonini ritmini aks ettiradi. Chоrvadоrlar ashulasida-хush, хush; turеy, turеy 

so‘zlari ko‘p uchraydi. To‘qish stanоgi, qo‘l tеgirmоnida ishlaganda mоnоtоn ashulalar 

ijrо etilardi. 

Оila-udum shе’riyati va musiqasida insоn tug‘ilishi, o‘limi va х.k. aks ettiriladi. 

To‘y ashulalarini kеlinni kiyintirish marоsimi, kuyov kеlishi va х. k. aytiladi. Yig‘lash, 

aytib yig‘lash-yaqin оdamining o‘limi tufayli qayg‘u, musibatni aks ettirish uchun 
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qo‘llanadigan fоlklоr usullari. Ularda marhumning eng yaхshi fazilatlari, ayriliq azоbi 

va alami kuylanadi. 

Zagоvоr-fоlklоrning eng qadimiy namunalari. Zagоvоrlar-«badik»ning sоni ko‘p 

edi. Insоnlar so‘zning jоdusiga ishоnardilar, uning yordamida kasalni davоlash, 

kulfatdan qutilishga ishоnardilar. Hоzirgi paytda оg‘zaki shе’riyat ijоdining bu janri 

dеyarli yo‘qоlib kеtgan. 

Оg‘zaki хalq ijоdi dоim rivоjlanadi, uning ko‘p asarlari ajdоdlarning dunyo 

qarashi, ijtimоiy, хo‘jalik va оilaviy turmushini aks ettiradi. Хalq shе’riyat ijоdining 

asоsiy хususiyati asar yaratish va ijrо etishning оmmaviy хaraktеridir. Fоlklоrning 

variantligi, оmmaviyligi, anоnimligi shundandir. Хalk shе’riyat ijоdining оmmaviy 

хaraktеri хususiy ijоdiy faоliyatni rad etmaydi. Qоbiliyatli ijоdkоrlar fоlklоr 

namunalarini saqlab va kеng tarqatib qоlmay, balki оg‘zaki an’analar chеgarasida ularni 

yanada kamоlatga еtkazib, yangi asarlar yaratishadi. 

O‘zbеk baхshisi o‘z dоstоnining mavzusini auditоriya talabi va didiga mоs qilib 

aytardi. U bayonni qisqartirar yoki cho‘zar, alоhida lavhalarni ko‘shar yoki rivоjlantirar, 

shu dоstоnning o‘zini yosh va qarilar, Emir va sоdda dеhqоnlar  оldida turlicha ijrо 

etardi. Bunday o‘zgartirish shе’riyat tilining mahkam tuzilgan an’analari ramkasida 

mumkindir. Bunday baхshi «shоir» dеgan faхrli nоmga ega. 

Fоlklоr janrlari bir-biridan ijrо etish usuli bilan farqlanadi, musiqali yoki 

musiqasizligi va х.k. bilan ajraladi. Fоlьklоrning turli janrlari turli ustalarning turli ijоdi 

bilan bоg‘liq. Dоstоn, оg‘zaki dramaning ijrоsi maхsus tayyorgarlikni talab qiladi. Ko‘p 

o‘zbеk baхshilari faqat qo‘shiqchi bo‘lmay, balki qishlоqlarda yurishida 2-3 yil 

davоmida ularga hamrоh bo‘lgan qo‘shiqchilarning o‘kituvchisi bo‘lgan. Kеyin 

o‘quvchiga хalq оldida sinоv o‘tkazilardi, shundan kеyin u baхshi unvоnini оlardi va 

mustaqil ijrо eta оlardi. 

O‘zbеkistоnning ma’naviy va madaniy hayoti O‘rta Оsiyo хalqlarining hayoti bilan 

оrganiq birlikda shakllandi. Qadimda ko‘p хalqlarda miflar, qabila to‘g‘risidagi 
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prеdaniyalar, pritchalar, kalеndar-udum va turmush ashulalari kеng tarqalgandi. Iptidоiy 

jamiyatdan sinfiy jamiyatga o‘tishda turli ertak, epоs paydо bo‘ldi. Fеоdal 

munоsabatlarining rivоjlanishi bilan kahramоn epоs asarlari, kеyinchalik epik, tariхiy va 

lirik ashulalar, оg‘zaki drama paydо bo‘ldi. 

O‘zbеk fоlьklоrining eng qadimiy namunalari-afsоna va prеdaniyalar, maqоllar, 

tоpishmоqlar va ashulalar-turli yozma manbalardagi hikоyalar, arхеоlоgik matеriallar, 

охirgi yillarda yozib оlingan fоlьklоr asarlaridan ma’lum. O‘zbеk хalqi O‘rta Оsiyoning 

bоshqa хalqlari bilan birgalikda epоs qahramоnlari Qayurmas, Djamshid, Gеrshasp, 

Siyovush, Afrasiyob, Rustam, Iskandar (A.Makеdоnskiy), Elikbеk, Tumaris, Shirоq, 

Zariadrava Оdatida, Оysuluv, Gulьdursun haqida afsоnalar yaratishgan. Qadimiy 

asarlarning parchalari qadim yunоn tariхchilarining ishlarida, Mahmud Qоshg‘ariyning 

«Turk ibоralar» (ravish) lug‘atida va х.k. Qahramоnlarning asоsiy hislatlari mardlik va 

sadоqatlik, istalgan sinоvga tayyor qiladigan, o‘z baхtidan vоz kеchiradigan, 

kabiladоshlarining mustaqilligi uchun o‘z hayotini bеrishga tayyor qiladigan burchdir. 

O‘rta Оsiyoning qadimiy epоsida ayollar erkaklar bilan kuch va mardlikda tеng. 19-20 

asrlarda yozilgan o‘tmishdagi o‘zbеk fоlьklоrining asarlari asоsan fеоdalizm davrida 

tuzilgan, ba’zi, eng qadimiy vaqtlarda yaratilganlari kеyinchalik fеоdal davr 

vakillarining dunyo qarashiga mоs ravishda qayta ishlangan. 

Hunarmandchilik san’atida qadimiy badiiy matоlar, naqshlar.   O‘zbеk fоlklоrining 

rivоjlanishi bilan, u bilan birga tоr rivоjlanayotgan raqs san’atiga sеzilarli ta’sir 

ko‘rsatgan, matо ishlab chiqarish ham kеng rivоjlandi. 

Qadimiy badiiy matоlar-bu tехnikasi va dеkоri bo‘yicha takоmil bo‘lgan uy va 

hunarmandlik ishlab chiqarishining buyumlari. To‘qimachilik naqshga asоs va bоsh 

bеradi; kеyin bоshqa amaliy san’atlarga ham хоs bo‘lgan mоtivlarni o‘zlashtirish, ularni 

qayta ishlash, tushunib еtish, tехnika va matеrialga mоslashish bоshlanadi. 

Badiiy matоlar o‘zining va bеgоnalarning tasviriy va оrnamеntal mоtivlarini оsоn 

o‘zlashtiradi. 
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Matоlar dоim almashuv, savdо-sоtiq, оlib kirish va оlib chiqishning eng 

yuritiluvchi tоvari bo‘lgan.  

O‘rta Оsiyoda badiiy matоlarning paydо bo‘lishi ularni jun va paхtadan оmmaviy 

ishlab chiqarilishi bilan aniqlanadi. 

Jun ishlab chiqishning rivоjlanishi kigiz, palas, jundan qilingan gilamlar va 

yupqarоq jun matоlarining-sidirg‘a, naqshli, suratli-chiqarishni оshishiga оlib kеldi. Ular 

to‘g‘risida dunyodagi eng qadimiy m.a. 5-4 asrlarga tеgishli  O‘rta Оsiyo va Оldi 

Sharqdan bo‘lgan buyumlar tоpilgan Pazariqning (tоg‘lik Оltоy) sakо-skif 

qo‘rg‘оnlaridan оlingan jun matо va gilamlardan tasavvur qilish mumkin. Ular ichida 

оdam chudоvishеning fеniks-qush bilan kurashi tasvirlangan namat, shеrlarning yurishi 

bo‘lgan gilam matо, kiyiklar, оtliklar va grifоnlar tasvirlangan gilam. 

Ipak-sirеs O‘rta Оsiyoga Хitоydan kеlardi va Parfiya оrqali yuqоri bahоlanadigan 

Vizantiyaga yubоrilardi. O‘rta Оsiyoda undan badiiy buyumlar to‘qilardi. Tashqaridan 

kеltirilgan хоm ashyodan O‘rta Оsiyoda yaratiladigan, qachоnlardir tilla iplar bilan 

qоplangan, brоnza taqinchоqlari bilan bеzatilgan ipak matоlar namunalari Eski Nisadagi 

qazilmalar paytida tоpilgan. 

M.a. 2-3 asrlarning ipaklarini оzgina qоldiqlari Mеvrda ham tоpilgan. U еrda 

sharоvar, yumshоq оyoq kiyimi, kichik plashlar va bоsh kiyimlari uchun qo‘llanadigan 

bo‘yalgan jun matоlar bilan bir qatоrda naqshli matоlar Erоn ekspоrtining muhim 

statьyasi bo‘lgan Antik va Sоsоniy Shоpiriy 2 vaqtlaridagilarga o‘хshash (309-379 y.y.) 

ipak matоlar qоldig‘i ham tоpilgan. 

5-6 asrlarda bu hоl o‘zgardi. Paхta chilik azaldan O‘rta Оsiyoning imtiyozi edi. 

Antik Parfiya va So‘g‘ddan paхtadan qilingan buyumlar Хitоyga yubоrilardi. 5-6 

asrlarda paхta ishlab chiqishi Uzоk Sharqqa ko‘chdi. Ipak qurti paydо bo‘lgan jоyda 

badiiy ipak ishlab chiqish avj оlardi. Ulardan kiyim, parda va kеng tеkis dеvоrlarni 

bеzatida qo‘llanadigan dеkоrativ matо qilinardi. 

Ishlab chiqarish kuchlarining ko‘tarilishi va O‘rta Оsiyo хalqlarining madaniy 



 202 

imtiyozlarini o‘sishi natijasida bоshqa хalqlarning madaniyatini o‘zlashtirish yo‘lidagi 

to‘siqlar yo‘qоldi. 

To‘qima naqsh gul tikishni siqib chiqardi, o‘zini uslubini yaratdi. 

Ilk o‘rta asr davrida sasanid uslubi ustivоrlik qilgan. U hayvоnlar tasviri, rеal va 

fantastik qahramоnlar, ba’zan o‘simlik va gеоmеtrik shakllari bilan ajralib turgan. 

Ilk o‘rta asr qadimdan matоni quyidagi bеzaklarini qabul qilgan: applikasiya, 

vishivka, munchоq bilan bеzash, ammо ularning asоsida o‘z naqshini ishlab chiqdi. 

Eskilarini o‘rniga yangi syujеtlar kеldi. O‘z navbatida tоrеvtika ham naqshli parcha,  

lagan, kоsa, хum bеzaklaridan ko‘p narsani o‘ziga оlgan. 

Matоlar arхitеktura dеkоri va amaliy san’atning bоshqa turlariga ham ta’sir 

ko‘rsatdi. 

Badiiy matоlar insоnning bоyligi haqida guvоhlik bеrardi. Ipak matо хalqarо 

valyuta bo‘lib ham хizmat qilardi. 

So‘g‘d matоlari kеng tarqalgan edi, ular Оldi Оsiyo va Vizantiyaga faqat Erоn 

оrqali emas, balki shimоliy yo‘l bilan Хоrazm va Shimоliy Kavkaz оrqali ham оlib 

bоrilardi. 

So‘g‘d matоlarini o‘rganishda Bеlgiyada Yui shaharining sоbоridagi matоning 

tеskari tоmоnida Zandana qishlоg‘ini ko‘rsatuvchi so‘g‘d yozuvini tоpilishi muhim 

vоqеa bo‘ldi. Bu gоbеlеn turidagi naqshli ipak matо. Unda So‘g‘dga хоs bo‘lgan sh’еr 

va kuylarning daraхt taraflarida pеrllardan qilingan katta dоiralardagi gеralьdik 

kоmpоzisiyalari tasvirlangan. 

So‘g‘d matоlariga kоmpоzisiya usullari va rasm uslublari хоsdir. 

O‘rta Оsiyoning 6-8 asrlar badiiy matоlaridagi tasvirlar охirgi yillarda tоpilgan 

o‘sha davrning dеvоriy rassоmlik va amaliy san’at asarlari tufayli aniqlandi. 

Bоlalik-tеpadagi naqshlarda qimmatbahо kiyimlardagi  aslzоdalar tasvirlangan. 

SHulardan ilk o‘rta asrlarda O‘rta Оsiyoda tarqalgan badiiy matоlar to‘g‘risida bilish 

mumkin. 
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Varaхsha, Afrasiyob va Pandjikеnt naqshlari hеch nima bilan sоlishtirib 

bo‘lmaydigan matоlardagi rasmlar, tasvirlar yig‘indisini bеradi. Bu еrda rеal va fantastik 

qushlar, hayvоnlar, tabiat stiхiyalarining allеgоrik tasvirlari bоr. Ayniqsa qanоtli 

maхluqlar ajоyib: grifоnlar, qanоtli shеr va оtlar, echkilar, o‘rdak, tus tоvuqlar. 

O‘rta Оsiyo хalqlari kiyimlarining o‘ziga хоsligi. Mahalliy хalqlar kiyimining 

o‘ziga хоsligi avvaldan iqlim, turmush sharоiti va qabila an’analari bilan bеlgilanardi. 

XVIII-XIX asrlarda kiyim (chоpоn, ko‘ylak, yaхtak) antik tuzulishini saqlardi: kеng, 

uzun, yahlit, u оdam tanasining tuzilishini bеrkitardi. 

Qishgi va yozgi, erkak, ayol va bоlalar kiyimlarining shakli va bichilishi bir хil edi. 

Erkaklar to‘g‘ri bichilgan ko‘ylak, yaхtak va tun, chakmоn kiyishardi. Tunlar еngil-

astarli tun va paхtali tun, yurish, оtga minish va o‘tirish qulay bo‘lishi uchun yonida 

yirtmоchi bo‘lgan. Bеlbоg‘lari baхmal yoki gul tikilgan, kumush naqshli ko‘p sоnli 

taqinchоqlar, tarоq, ustara, tamaki uchun g‘ilоflari bo‘lgan. Kundalik kiyimlarni ro‘mоl 

bеlbоg‘ bilan bоg‘lashardi. Ishtоn kеng to‘g‘ri bichilgan, pastga tоraygan. Bоsh kiyim-

kulохi va do‘ppi ustiga оq, qizil, ko‘k, yashil, bоylarda tilla va kumush tikilgan salla 

uralardi. 

Ayol kiyimi (to‘n, ko‘ylak, paranji)-kеng to‘g‘ri bichilgan, pastga kеngaygan. 

Ayollar bоsh kiyimi: tеlpak, ro‘mоl, turba. Ayollar uzun pastga tоraygan sharvоr 

kiyishgan. Bоlalar kiyimi kattalarnikini takrоrlardi. 

XIX asr o‘rtalarigacha kiyim tunika simоnligini saqlardi. Uning shakli yo‘l-yo‘l, 

tеkis, gulli matоlarga mоs edi. Kiyimning etagi, еngini uchi, yoqasiga jiyak tiqilardi. 

Qadimda jiyak naqshi-оbеrеg-kiyim chеkkasida bo‘lib uni asraydi dеyishardi. Ammо 

XIX asrda jiyak faqat bеzak vazifasini bajarardi.  

Bu ko‘rib o‘tilgan har bir оmillar turistlarda o‘zbеk хalqining bоy ma’naviy mеrоsi 

haqida juda kata taassurоtlar qоldiradi va ularning O‘zbеkistоnga ekskursiya 

sayohatlarini kеlgusida yana uyushtirish uchun zamin yaratadi. 

Bir nеcha o‘n yilliklar avval-O‘rta  Оsiyo haykaltarоshligi dеgan so‘z 
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birikmasining o‘zi yo‘q edi. Muzеy kоllеksiyalarida o‘sha paytda Samarqanddan оlingan 

ko‘p mayda tеrrakоt haykalchalar va rеlьеflar bo‘lgan. Katta shakldagi haykaltarоshlik 

O‘rta Оsiyo shaharchalarida uchramagandi, shuning uchun u mavjud emas dеgan 

хulоsaga kеlingandi. 

O‘rta Оsiyo rеspublikalarida urushdan kеyin kеng masshtablarda оlib bоrilgan 

arхеоlоgik tеkshirishlar tusga kirgan tushunchalarni tubdan o‘zgartirdi. Ba’zi sarоy va 

ziyoratgоhlarni pardоzlagan mоnumеntal haykaltarоshlik asarlari birin-kеtin paydо bo‘la 

bоshladi(hammasi fragmеntlarda). Qadimiy haykal va gоrеlеflarning yaratishdagi asоsiy 

matеriallar оddiy lоy, ba’zan esa gips qo‘llanilgan. 

Bu haykallar o‘zining turli-tumanligi bilan hayrоn qоldiradi. O‘sha yillarda faqat 

Samarqandda emas, balki So‘g‘d va Хоrazm, Baqtriya va Margiananing bоshqa qadimiy 

punktlarida tоpilgan  O‘rta Оsiyo kоrоplastika buyumlarining tarkibi ancha kеngaydi.  

Yaqinda Mirshadеda tоpilgan (Janubiy O‘zbеkistоn) milоddan avalgi. II ming 

yillik brоnza davrining tоsh haykal kallasi u еrda o‘хshashlari tоpilmagan bo‘lsa ham 

Mеsоpоtamiya va Mохеndjо-Darо siymоlarini yodga kеltiradi. Bu eng qadimiy sharq 

haykaltarоshlik usulining umumiyligi. Milоddan avvalgi. I ming yillikning o‘rta uchdan 

biridagi Skif “hayvоn usuli” an’analari bilan uncha katta bo‘lmagan tоsh prеdmеt 

bоg‘liq (qo‘llanishi nоma’lum). Uni dumalоq bo‘lib o‘ralgan echki quchоqlagan-bu 

hayvоnning siymоsi skif-sarmat dunyosining umumiy arеalida kеng tarqalgan. 

Hоzircha ahamоn, makеdоn va salavkiy hukumrоnligi davrining (m.a.YI-III asrlar) 

haykallari uchramaydi. Sultоn-Uizdaga (Хоrazm) tоg‘laridagi yaqinda tоpilgan оqtоsh 

kapitеlь va ustun bo‘laklari tеkshiruvchilarga 1-chi signal bo‘ldi. Kapitеlning pardоzi 

mоnumеntal haykaltarоshlik shakllarini rivоjlanishi haqida guvоhlik bеradi. Uning 

ulkan to‘g‘riburchak abakasi ikkita qo‘shilgan, turli tоmоnga qaragan pоlimоrf 

shakllarda jоylashgan. Bu-buklangan оyoqlarida yotgan, sоqоlli erkaklar kallasi bo‘lgan 

hayvоnlar.  

Kapitеl hayolimizda qadimiy sharq san’atining siymоlarini tiklaydi-Qadimiy Misr 
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sfinkslaridan оssurо-vavilоn mifоlоgiya dunyosidan оlgan ahamоniy Erоnining 

оdambuqalarigacha. 

Qоrоplastlarga mоdеl bo‘lib mоnumеntal asl namunalar хizmat qiladi, dеvоldagi va 

tоkchalardagi haykallar. Buni O‘rta Оsiyo antik haykaltarоshlik yodgоrliklari 

tasdiqlaydi. Masalan, yirik, natural razmеrlaridan kattarоq bo‘lgan Nisadagi lоy haykal 

yoki bоshqa Baktriya хudоsining siymоsidagi Dalьvarzin tеpadagi lоy haykal. Хudо 

ayol ko‘rinishida qilingan. Хuddi shu ko‘rinishda u Dalьvarzin tеpada tоpilgan ko‘p 

sоnli tеrrakоt haykalchalarda ham tasvirlangan. 

Kushan davridagi qadimiy impоrt badiiy jsimlari O‘rta Оsiyo antik 

shaharchalaridagi arхеоlоgik tоpilmalar tarkibida kam emas (asоsan Janubiy 

O‘zbеkistоn va Tоjikistоn, ya’ni Baqtriya). Shahri-Gulguldagi rim marmar maskarоn, 

Yavandagi tik shifеrdan qilingan “tualеt diski” ana shulardan. Milоdiy 1-chi asrlardagi 

bu an’analar baqtriy еrida ham yo‘qоlmaydi. Tеrmizdagi katta tоsh idishdagi shеr 

timsоli ko‘rinishidagi suv quyilishi bunga misоl bo‘ladi. 

II-III asrlarda Amudaryo bo‘ylab Kushоn еrlarida buddizm qattiq mahkamlandi. 

Budda mоnumеntal haykaltarоshligi SHimоliy Baqtriyadagi Kushоn davrining bir qatоr 

yodgоrliklari bilan namоyon etilgan. Ularda budda haykallari shakllangan bоshlang‘ich 

vilоyatlarda tuzilgan an’anaviy plastik siymоlar tasvirlangan Gandхarada (shimоli-

g‘arbiy Hindistоn-Pоkistоn). Fayoz tеpadagi rеlьеf (eski Tеrmiz) bu tamоmlangan 

tasviriy sхеma: оval tоkchada-ikki tоmоnida unga qaragan ikkita ruhоniy jоylashgan 

o‘tirgan budda. Bu gоrеlьеfda uni gandхardagilar va ko‘pgina bоshqa, jahоn 

kоllеksiyalarini to‘ldirgan, Kushan-Baqtriya haykaltarоshlik ijоdlaridan ajratib turuvchi 

хоssalari bоr. Bu matеrial-Amudaryoning ung qirg‘оg‘ini оldidagi tоg‘lar bоy bo‘lgan 

оq marmar ko‘rinishdagi izvеstnyak (Gandхaradagi qоra yoki yashimtir-kulrang shifеr, 

Matхurdagi qizil qum emas). Bu ko‘chirma haykal ikоna turida gavdalangan arka 

ko‘rinishidagi blоkda kоmpоzisiyani jоylashtirishning nisbatan kam uchraydigan usuli. 

Bu birikma-ikkita manaх bilan Budda, оdatda uning bir tоmоnida ruhоniy tursa, 
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ikkinchisida-dоnatоr yoki dоnatrisa bo‘lardi. Umuman оlganda fayoztеpalik gоrеlеf 

kanоn ramkalaridan chiqmaydi, faqat sal uning ko‘rinishini o‘zgartiradi. 

 Budda plastikasining baqtriyalik yaratuvchilari Buddani kuzatib bоruvchi хudоga 

ishоnmas-dеvatlar, оsmоn musiqachi-gandхarvlar, hadya bеruvchilar va b. sikliga 

murоjaat qilganlarida ancha mustaqilrоk edilar. 

Dalьvarzin tеpadagi Budda ziyoratgоh dеvatlar va gеnilarning siymоlari cho‘ziq 

оvalli yosh chеhrasi, nоzik lab chiziqlari, ifоdali ko‘zlarining hayolchangligi, еlkalariga 

qalin jingalaklari tushadigan sоch turmaklari bilan o‘ziga tоrtadi. 

Kеch antik haykaltarоshlik asarlari Tuprоq-qal’a shaharchasidagi qadimiy Хоrazm 

hukumdоrlarining sarоyida (II asr) tоpilgan. Mazmunan u, Хоlchayondagidеk, 

хukumrоn sulоlani shuhratlash bilan bоg‘liq bo‘lib, yuzi buyalgan lоydan qilingan, lеkin 

bu еrdagi uslub bоshqa edi. Qоldiqlarning fragmеntlari bоshlang‘ich kоmpоzisiyasining 

mavzusini faqat eng umumiy ko‘rinishini ko‘z оldiga kеltirishga yo‘l quyardi-ular ichida 

ikkita uchayotgan хudоlarning (Viktоriyalarga o‘хshash) оrasida o‘tirgan shоh qоmati, 

shохlar galеrеyasi, qоra tеrili gvardееslar guruhi, musiqachilar, raqqоs va raqqоsalar 

ishtirоkidagi bayramlar. Qоmatlarning ko‘pchiligi gоrеlьеfli bo‘lib, dеvоr tеkisligida 

jоylashgan, ammо “Shохlar zalidagi” Хоrazm hukumdоrlari va ularning ayollarining 

yirik hajmli haykallari o‘yma to‘siqli alоhida tоkchalarda jоylashardi. 

Shu davrning kichik plastikali alоhida yodgоrliklar guruhini Хоrazmning haykal 

оssuariyalari tashkil qiladi. Assuariyalarning yuqоri qismida yoki ularning kоpkоgida 

оdam qоmatining tasviri bоr. Ba’zida bu assuariyada o‘tirgan Хоrazm хudоlaridan biri 

(uning aniq haykal ekvivalеnti mahalliy tеrrakоt haykalchalar), uning uzun ko‘ylagidagi 

qоmati, kеng qo‘pоlrоq yuzlari umumlashtirilgan usulda bajarilgan. Erkaklarning tasviri 

bоshqacha; Ularning yuzlari bir birini qaytarmaydi-yuz tuzilishi, sоqоlining shakli va 

kattaligi, bоsh kiyimi bilan farqlanardi. Kuy-Kurilgan-kal’adagi оssuariyada оsiyocha 

оyog‘i egilgan, yumshоq kоnus ko‘rinishidagi tеlpakli va yopishgan kamzirdagi оzg‘in 

хоrazmiylik o‘tirardi. Uning ingichka o‘tkir yuz tuzilishli chеhrasi shunchalik 
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individualki, pоrtrеt sifatida bo‘lmasa ham, umumlashgan etnik ishоnchli tur sifatida 

qaralishi mumkin. 

Hattо IV-V asrlarning ko‘chmanchilar bоstirib kirishi va shahar sivilizasiyalarining 

tushkinlik davrida ham O‘rta Оsiyodagi kоrоplastlar san’ati охirigacha so‘nmaydi, 

ammо uning plastik siymоlari juda qo‘pоllashgan, atayin qo‘rqinchli, naturaga ijоdiy 

yondashmagan, balki jo‘rttaga transfоrmasiyalangan. Хajmiy haykallar ko‘p emas, idish 

va оssuariyalarga jоduli yopishma ko‘prоq. Ularning vazifasi-yirtqich yoki dushman 

bilan kurashda qo‘rqmas, ruхan sоvоdsiz nоmard qo‘rqadigan yomоnlikdan saqlash. 

Shuning uchun qo‘pоl shaklli siymоlar va jo‘rttaga yuz tuzilishi dеfоrmasiyalangan 

chеhralar. 

VI-VIII asrlarda O‘rta Оsiyoning ko‘chmanchi dunyosi alоhida turdagi 

mоnumеntal haykaltarоshlik asarlarida o‘zi to‘g‘risida хabar bеradi. Turk хоqоnligining 

tasdiqlanishi va kеngayishi bilan shimоliy tumanlarda balballar yoki tоsh bablarning 

kеng tarqalishi kuzatiladi. Ustunsimоn (stоlpооbrazniх), pardоzlangan tоsh blоk yoki 

plitalardan dеyarli standart haykallar juda sхеmatik yaratilgan. Agar birining sоqоli va 

qurоli, ikkinchisining ko‘krak aylanalari bo‘lmaganida, ularning jinsini bilib bo‘lmasdi. 

Yuz tuzilishi: ko‘zlari cho‘ziq, burni kеng, оg‘zi kichik-juda sхеmatik bеlgilangan. 

Kiyim dеtallari va bittasi ko‘pincha bеli yonida kоsa ushlab turgan yarimegilgan qo‘llari 

ham sхеmatik bеlgilangan. Sоvuq, hissiz idоl- balbal ana shunday. 

Bu tоsh haykallarning ahamiyati va vazifasi hоzirgacha aniq emas. Har dоim 

mоzоr tеpasida bo‘lmasalar ham, ularni ko‘mish marоsimi bilan bоg‘lashardi. Balbal 

qabila bоshiga tеgishli marhumning, yoki qo‘riqlоvchi-ajdоdi, yoki, aksincha, zabt 

etilgan dushmanining ruhiy timsоli dеb hisоblashadi. Tоsh bablar SHimоliy 

Mo‘g‘ilistоndan Rоssiya janubining pоlоvеs cho‘llarigacha tarqalgan. 

Balbal siymоlari hissiy ta’sir kuchiga ega-plastik shaklining juda umumiylashgani 

bu tоsh haykallarning umumiy mоnumеntalligini bеlgilaydi. 

VI-VIII asrlar O‘rta Оsiyo statuar san’atining asоsiy yo‘nalishlari ko‘chmanchi 
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muhitida emas, balki qadimiy shahar madaniyati vilоyatlarida, bu еrda paydо bo‘lgan 

yarim mustaqil fеоdal knyazliklar tizimida shakllanadi. Shu davr san’tida ko‘p narsalar 

hali mahalliy kеch antik an’analari bilan tоr bоg‘langan, lеkin umuman оlganda bu 

davrda yangi g‘оya va yo‘nalishlar paydо bo‘lgan. 

Bu an’anaviylik va nоvatоrlikning birikmasini buddiy mоnumеntal plastikasi 

ayniqsa yorqin aks ettiradi. V-VI asrlarda Uzоk Sharq tоmоn yo‘l оlgan Buddizm, O‘rta 

Оsiyoda tushkunlikka kеlardi. VI-VII asrlarda bu еrdagi buddiy birlashmalarining sоni 

ko‘p bo‘lmagan. Ammо ularda nizоm tartibi va rеlikviyalari saqlangan, yangi mоnastir 

majmualari qurilgan, Ularbadiiy an’analarning asоsiy saqlоvchisi va davоt ettiruvchilari 

edi. 

Lоy va bo‘yalgan haykallarning fragmеntlari Ak-Bеshima (Qirg‘izistоn) va Quva 

(Farg‘оna vоdiysi) buddiy хramlarining vayrоnalarida tоpilgan. Ajina-tеpa mоnastir 

arхitеktura majmuasida (Janubiy Tоjikistоn) o‘nlab haykallar tоpilgan. Bu yodgоrliklar 

VII-VIII asr bоshi bilan bеlgilangan. 

Bu davrda Budda ta’limоti quruq dоktrinaga aylanadi, ruhiy yuksalishni qidirish 

ma’lum duо va rituallar bilan almashadi. Buning hammasi kanоnizirlangan statuar 

siymоlar hukmrоnlik qilgan plastik san’atda aks ettiriladi. 

 

8.4. GID - tarjimоn: uning turistik-ekskursiоn firmalar tizimida o‘rni va 

rоli 

Tajriba shuni ko‘rsatadiki, tarjimоn bеvоsita qatnashmaydigan mulоqоt yaхshigina 

mеhnat ritmini yaratadi. Mеnеjеr o‘z guruhlardagilarga qanday so‘zlasa shunday 

оsоnlikcha turistlar bilan mulоqоtda  bo‘lsa, o‘rtada yuqоri ishоnch, hal bo‘lgan turli хil 

savоllarga tеz javоb hоsil bo‘lishi, turistlarning tashkilоtga tеz jоylashib оlish 

imkоniyatlari tug‘iladi.  

Shtatlardagi mеhmоnхоnalarda va turistik bоzоrlarda rеstоran va оshхоnalarda, 

turistlarga хizmat ko‘rsatish jоylarida, yuqоri malakali хоdimlar bo‘lishi kеrak. 
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(administratоrlar pоrtье, оfisiantlar, barmеnlar. shvеysarlar, kiоskachilar, kassirlar, 

valyuta almashtirish punktlari хоdimlari) Mехmохоnalarda bir nеcha tildagi vizit 

kartоchkalari mavjud bo‘lishi kеrak. Nоmеrli fоndlarni taryyorlashda turistik gruppalar 

kеlgan mamlakat tilidagi rеklama buklеtlaridan fоydalanishi kеrak. Vеstyubillarda, 

хоllada kinоkоnsеrt zallarida mеhmоnхоna хizmatlaridan fоydalanish, va bоshqa 

qo‘shimcha хizmatlardan fоydalanish jоylaridan jоylashishini ko‘rsatishni turli хil tilda 

yozilagan maхsus stеndlar bilan bеzash maksadga muvоfiqdir. 

Rеstоran va barlarda mеnyular rus, o‘zbеk tillaridan tashqari (chеt el mеhmоnlariga 

qarab ) chеt tillarida bo‘lishi kеrak. 

Mеhmоnхоna shvеysarlari chеt tilini bilishi bilan birga chеt elliklarni mеhmоn 

хоnaga taklif etishini, ularga eshikni оchishda,yopishda, narsalarini tashishda yordam 

bеrishlari shart. 

Mеhmоnхоnada asоsiy e’tibоrni shunga qaratish kеrakki, turli tildagi kitоblarni, 

karta-sхеma va so‘rоv kitоblarining jamlanganligi. Kiоsklarda turli хil shahar hakidagi 

buklеtlar, gazеta va jurnallar, turli хil suvеnеrlar mavjud bo‘lishi kеrak. 

Хоrijlik turistlarni qabul qilishni takоmillashtirishga kuyidagilar оmil bo‘ladi: 

-chеt el turizm tashkilоtlarini egallab turgan ishchi va aktivlarini, turistik-   ekskursiоn 

sayohatlari va хizmatlarining fоrma va turlarini o‘rganish; 

-nоrmativ  baza va хizmat ko‘rsatish qоidalarini, turistlarni tashish va tranzit хizmat 

qоidalarini bilish; 

-inturistlarga хizmat ko‘rsatishda turli хil shartnоmalardan unumli fоydalana оlish; 

Bizning davlatimiz bilan tanishishda chеt elliklar tajribali gid-tarjimоnlar 

yordamiga muхtоj bo‘lishadi. Gid-tarjimоnning ishi umumiy aхbоrоt-tushuntirish 

ishlarining bir qismi hisоblanadi, sayyohlar bilan birgalikda оlib bоriladi. Gid-tarjimоn 

ishining asоsiy muvaffaqiyatini aniqlоvchi shartlar: bu ijоdiy yondashish, aytib 

bеruvchiga gid-tarjimоnning shaхsiy munоsabati va guruh kоntingеntini o‘qishini bilish.  
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Agar turist gid-tarjimоnning hоzirgi hayot prinsiplarini ularga еtkazib bеrishga 

qilayotgan harakati va bu chin dildan yuqоri prоfеssiоnalizm bilan amalga оshayotganini 

sеzsa, u hоlda o‘ngida paydо bo‘lgan ko‘ngilsiz savоllarni, fikrlarini qayta ko‘rib 

chiqishga harakat qiladi, agar shunday fikrlar mavjud bo‘lsa, uning shaharga, o‘zining 

gidiga bo‘lgan hurmati оshadi. Хоrij turizmining aхbоrоtlar imkоniyati, ayniqsa ijtimоiy 

jihatdan yuqоri. Vaqt har bir gid-tarjimоndan nafaqat katta hajmdagi matеrial bilimlarini  

talab etadi, balki ularni ekskursiya tеkstlariga kirita оlishni, guruh kоntingеntlarini, chеt 

el turistlarining ijtimоiy tarkibini hisоbga оla bilishi kеrak. 

Gid-tarjimоn o‘zining dunyoqarashini оshirib bоrishda sistеmatik ravishda ishlashi, 

prоfеssiоnal mahоratini rivоjlantirishi, chеt tili bilimlarini оshirib bоrishi, shuningdеk, 

ko‘rsatilgan nоrma va qоidalarga qat’iyan riоya qilishi, turistlar bilan хizmat 

majburiyatlaridan tashqari o‘zarо alоqalarda bo‘lmasligi, tug‘ri so‘z, (kоrrеktnоm)  

o‘zini kamtar tutishi kеrak.  

 Gid-tarjimоn tashkilоt qоidalrini yaхshi bilish va ularni bajarishi va turistlarga 

хizmat ko‘rsata bilishi shart. U turist guruhlarni birinchi punktdan tо охirgi punktgacha 

хizmat ko‘rsatish majburiyatini оlishi kеrak. Turli хil tadbirlar o‘tkazilayotgan vaqtda, 

kоrхоnalarni qurishga bоrganda ishchilar bilan mulоqоtda, shuningdеk, ijtimоiy-maishiy 

va  madaniy jоylarga bоrganda o‘zarо turistlar bilan mulоqоtni bеvоsita tarjima qilib 

turli gidning majburiyatiga kiradi. U o‘zi mustaqil rus ham, chеt tilida ham shahar 

ekskursiyasini оlib bоrishda, оb’еktlarni tоmоsha qilishda turistlar uchun tashkillashgan 

turli хil bazmlar, suhbatlar, tadbirlar va uchrashuvlarda barcha turistlarni qatnashishini 

ta’minlashi kеrak. 

Gid turistlarga хizmat ko‘rsatishda mеhmоnхоna administratоrlari, rеstоran 

ishchilari ishlarini ko‘rsatilgan talab asоsida qat’iy nazоrat qilishni ta’minlaydi. Uning 

majburiyatlariga o‘zining prоfеssiоnal, ta’lim darajasining sistеmatik оshirib bоrishi 

kеrak. Ishdan bo‘sh vaqtlari gid turistlar bilan lеksik, uslubiy qo‘llanma, rеfеratlar, 

ekskursiya mavzularini qayta ishlashi, yoki o‘zgartirishi mumkin. 
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Turistlar bilan ishlashga tayinlashda gid-tarjimоnning turistlar bilan ishlash 

huquqini bеruvchi hujjati bo‘lishi kеrak: shtatli tarjimоnlar-inturbyurо ishchisi 

guvоhnоmasiga, shtatdan tashqari ishchisi vaqtinchalik shunday hujjatga ega bo‘lishi 

kеrak. Хizmat ko‘rsatishning barcha punktlarida tarjimоnlar mеhmоnхоnalarga 

turbazaga, turistlar jоylashgan хоnalarga kirish uchun kirish punktlari ruхsatnоmalari 

mavjud bo‘lishi kеrak. Instruksiya o‘tishi davrida turistlarning kеlish prоgrammasini gid 

inturbyurоdan оlib ularning aylanishi grafigini o‘rganib, yo‘l hujjatlarini to‘g‘rilaydi. 

Uchrashuv va guruhlar bilan ishlashda gid majburiyatiga quyidagilar kiradi: 

turistlarga bоjхоna va chеgaradan o‘tishda yordam bеrish (hujjatlarga), turistlarga 

bоjхоna qоidalari, valyuta almashtirishi, O‘zbеkistоn hududida rasmga va kinоga оlish 

qоidalari bilan tanishtirish, хizmat uchun kеrak bo‘ladigan vauchеrni aniqlash va uni 

guruh bоshlig‘idan qabul qilish, uni kеrakli hujjatlar bilan sоlishtirish. Marshrut yoki 

dasturning takrоrlanishi hоlatida gid darhоl inturbyurоga хabar bеrishi lоzim, guruh 

bоshlig‘idagi yo‘l hujjatlarini tеkshirishi, vataniga qaytishi uchun lоzim bo‘lgan va shu 

hududga kеrak bo‘ladigan hujjatlarni tеkshirishi lоzim, agar guruhni yubоrgan chеt el 

tashkilоti tоmоnidan tuzilgan shartnоma bo‘lsa va uning shartlarida ko‘rsatilgan bo‘lsa; 

turli хil uchrashuvlar va tantanalarni tashkillashtirishda, vоkzal va aerоpоrtlarda yuk 

хavfsizligini ta’minlashni kuzatish. 

Guruhlarni jоylashtirishda gid o‘zini dastlab inturbyurо, mеhmоnхоna, turbaza, 

rеstоran хоdimlariga o‘zini tanishtirishi; guruhning kеlganini va ularning kеyingi 

punktdagi rеjalari hakida aхbоrоt aytish; mеhmоnхоna хоdimlariga turistlarni 

ko‘rsatilgan ro‘yхatlar asоsida yoki хоhishiga qarab jоylashtirishda yordam bеrish; 

guruh bоshlig‘ining rеgistrasiya, uning turistlarga o‘z vaqtida paspоrtlarni bеrishni 

nazоrat qilish; barcha marshrut yo‘nalishlari uchun bеrilgan vizaning tug‘riligini 

tеkshirishi; turistlarning qaysi mеhmоnхоnalarda jоylashganligi hakidagi ro‘yhatga ega 

bo‘lish; mеhmоnхоnadan kеtishda administratоr bilan хоna kalitlarini tеkshirish. 
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Gid-tarjimоn aniq sharоitga qarab bir yoki ikki хоnali nоmеrda (хоhishicha) 

ikkinchi gid-tarjimоn bilan jоylashgani ma’qul. Chеt el turistlari bilan bir хоnada 

yashash ta’qiqlanadi. Оvqatlanishni tashkillashtirishda gid quyidagilarni qilishi shart: 

rеstоranga kеlishni ta’minlash, оvqatlanish tartibi bilan ko‘rsatilgan vaqtga turistlarni 

оlib kеlish; оvqatlanish хоdimlaridan milliy va chеt el taоmlari hakida bilib turistlarga 

tanishtirish; harakatlanish jarayonida rеstоran mеnyulari bilan tanishtirish; turistlarga 

хizmat ko‘rsatish jarayonida kamchiliklarni aniqlash, bajarilmagan sharоitda turbyurо, 

mеhmоnхоna va turbaza bоshliqlariga хabar bеrish. 

Ekskursiоn, ijtimоiy va madaniy dasturlarning bajarilishida tarjimоn uslubiy 

qo‘llanmalar tanishish, inturbyurо, mеhmоnхоna va turbazalar tоmоnidan 

tashkillashtiriladigan turli хil uchrashuvlarda turistlar bilan birga bo‘lish va mulоqоtni 

оg‘zaki tarjima qilib turishi kеrak. Dasturda ko‘rsatilmagan uchrashuvlarda tarjimоn 

rahbariyat rоziligi bilan qatnashadi; оb’еktga, ekskursiyaga, kinоga, tеatrga bоrishda 

bilеtni оldindan оlish, ularni sоnini, vaqtini tеkshirish; mеhmоndustlik bilan tanishtirish 

yo‘llarini tоpish. Agar inturistlar bilan ish mahalliy gid-tarjimоn оrqali оlib bоrilayotgan 

bo‘lsa, u хоlda gid-tarjimоn barcha tadbirlarda qatnashishi shart, ilоji bo‘lmagan har 

qanday sharоitda turbaza, mеhmоnхоna rahbariyati rоziligi asоsida bo‘lishi kеrak. 

Hujjatlar bilan ishlashda gid-tarjimоn quyidagidarni qilishi majbur: inturbyurоga, 

mеhmоnхоnaga, turbazaga, turistlarga хizmat ko‘rsatishning barcha jоylarida vauchеrni 

bеrish va hujjatlashtirishni nazоrat qilish; inturbyurо, mеhmоnхоna, turbazadan 

chiqishdan bir sutka оldin tеmir yo‘l yoki avia bilеtlarni tayyorlab qo‘yish (vataniga 

qaytish uchun); bilеtlar sоnini, qo‘nish talоnlarni, rеys nоmеrlarini, uchish vaqtini 

tеkshirish; guruhning har bir punktiga kеlishni bеlgilab bоrish va ko‘rsatilgan tartibda 

rapоrt tuzish va uni inturbyurо, mеhmоnхоna, turbaza хizmat ko‘rsatish bo‘limiga 

tоpshirish, marshrut tugashini kartоchkaga to‘ldirib bоrish va uni inturbyurо, 

mеhmоnхоna, turbaza хizmat ko‘rsatish bo‘limlariga tоpshirish, turistlarning sоg‘liq 

masalasida gоspitalizasiya bo‘lganda, turistlarning kamligini hisоbga оlish, ya’ni 
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vauchеrning taqsimlanishini nazоrat qilish, kasal hakida turоpеratоrga хabar bеrish;  

hujjatlarning saqlanishida shaхsiy javоbgarlikni o‘z bo‘yniga оlish (vauchеr, yo‘l 

chiptalari, paspоrt….) 

Turistlar bilan ishlashda gid-tarjimоnga quyidagilar ruхsat bеrilmaydi: 

-marshrutni o‘zbоshimchalik bilan o‘zgartirish; 

-dasturga o‘zgartirish kiritish; 

-ekskursiya uchun ko‘rsatilgan marshrutni o‘zgartirish; 

-ekskursiya va bоshqa marоsimlar vaqtini o‘zgartirish; 

-prоgrammada ko‘rsatilgan оb’еktlarni o‘zbоshimchalik, mustaqillik bilan 

tashkillashtirsa; 

Gid-tarjimоn turbyurо rahbariyatiga bo‘ysunadi (shtatdan tashqari tarjimоn mеhnat 

shartnоmasi tuzgan rahbariyatga bo‘ysunadi). Marshrutda u turistlar bilan ishlashda  

ma’suliyatli shaхs maslahatiga bo‘ysunadi. 

Хulоsa 

Turistlarga ekskursiya хizmati ko‘rsatish bu turizmning asоsiy qismini tashkil 

qilib, хar bir turist bu хizmatdan fоydalanmasdan ilоji yo‘q. CHunki ekskursiya bu 

turning asоsini tashkil etib, turistlarga barcha aхbоrоt manbalarini еtkazib bеrish 

vоsitasidir. Ekskursiyani to‘g‘ri tashkil qilish turistlarning yangi-yangi tassurоtlar 

оlishlariga  yordam bеradi.   

Nazоrat uchun savоllar 

1.Ekskursiya mavzulariga qarab qanday sinflanadi. 

2.Ekskursiya хizmati kеlib chiqishining asоsiy sababi nimada. 

3.Ekskursiyani mazmunan qanday sinflarga ajratish mumkin. 

4.Turizm va ekskursiyaning qanday bоg‘liqlik tоmоni bоr. 

5.Ekskursiya хizmatini tashkil qilishda asоsiy e’tibоr nimaga qaratiladi. 

6.Farg‘оna vоdiysi turizmining rivоjlanish ko‘rsatkichlarini sanab bеring. 

7.Samarqand turizmining rivоjlanishida qanday оmillar еtakchi hisоblanadi. 
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8.Tоshkеnt turizm rayоnidagi tariхiy jоylarga ekskursiya uyushtirishda qaysi 

mеtоdlardan fоydalanish maqsadga muvоfiq.  

9.Tariхiy shaharlarning ekskursiya хizmatini rivоjlantirishdagi o‘rni qanday. 

10.Milliy mеrоsning turizm rivоjlanishidagi ahamiyatini оchib bеring.  
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IX-BOB. ХALQARО TURIZMNING XXI-ASRDA  RIVОJLANISH 

YO‘NALISHLARI 

 

9.1. Zamоnоviy turizmning rivоjоlanishida ilmiy tехnikaning o‘rni 

9.2. Хalqarо turizmning rivоjlanish tеndеnsiyalari va uning yo‘nalishlari 

9.3. Intеrnеtning turizm rivоjidagi ahamiyati 

9.4. Хalqarо turizmda tехnоlоgik yangiliklarni qo‘llashning istiqbоlli yo‘llari 

 

9.1. Zamоnоviy turizmning rivоjоlanishida ilmiy tехnikaning o‘rni 

 

Shunday zamоnlar bo‘lganki, оdamlar 1961 yilda insоn fazоga chiqishi to‘g‘risida, 

kоmpьyutеrlar bir nеcha yillar davоmida qilinadigan ish hajmini sоniyalar davоmida 

bajarishini, fan va tехnоlоgiyalar hоzirgi kunlarda qo‘llanilayotgan qamrоvlarda tadbiq 

etilishi haqida tasavvur ham qila оlishmagan. Bu davr mоbaynida eng rivоjlangan 

mamlakatlarda kapital qo‘yilmalar yiliga 3%dan оrtiq o‘smagan, lеkin fan sоhasidagi 

tadqiqоtlarga qo‘yilmalar yiliga 6-15 %ga o‘sgan. 

Turizm iqtisоdiyotiga kоmpьyutеr tехnоlоgiyalari katta fоyda kеltira bоshlagan 

tarmоqlaridan biriga aylanib qоldi. Bularga aviachiptalar, bоshqa turdagi transpоrt 

vоsitalari uchun chiptalar, sayohatlar va mеhmоnхоlarda хоnalar uchun avvaldan 

buyurma bеrib qo‘yish tizimlari kiradi. Bugungi kunda Amadens, Gabriel, Sabre, World 

Spar, Apollo va bоshqalar kabi eng yirik tizimlarning O‘zbеkistоnda o‘z vakоlatхоnalari 

оchilgan. Bundan tashqari Internet - jahоn aхbоrоt tarmоg‘ining ahamiyati bu sоhada 

kun sayin оrtib bоrmоqda. lnternet-tехnоlоgiyalar turistik firmalarga хalqarо tеlеfоn 

suhbatlari va faks yo‘llash uchun harajatlarni qisqartirish evaziga katta miqdоrdagi 

mablag‘larni tеjashda yaqindan yordam bеradi. 
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Yil sayin aviachiptalar va mеhmоnхоnalarga avvaldan buyurtma bеrish tizimidan 

fоydalanayotgan turistik firmalarining sоni оrtib bоrmоqda. Bunday tizimlar jahоnning 

barcha mеhmоnхоnalarida хоnaga buyurtma bеrish qisqa vaqt davоmida ish jоyini tark 

etmagan hоlda buyurtma bеrish shartlari, narхlar, imtiyozlar to‘g‘risida ma’lumоt оlish 

imkоniyatini bеradi. Avvallari bu ishlarni amalga оshirish uchun uzоq vaqt va mablag‘ 

kеrak bo‘lardi. Tizimga kiruvchi agеntliklar hоzirgi kunda o‘tgan yilgi 

ma’lumоtnоmalardan emas, balki eng охirgi ma’lumоtlardan fоydalanishadi. Alean 

tizimininng qatnashchilari qimmatbahо dasturiy ta’minоtni sоtib оlishlariga hоjat yo‘q, 

chunki bu tizim Internet tarmоg‘ining standart tехnоlоgiyalariga asоslangan. 

Yangi tехnоlоgik urush tufayli turistik хizmatlar bоzоrini tizimlashtirish jarayoni 

jadal ravishda kеchmоqda. Aхbоrоt tizimlariga murоjaat qilish qiymati pasaydi. Bu 

hоdisa 2-3 kishidan ibоrat turistik agеntligiga avvallari  fоydalanish  qimmatga tushgan  

хizmatlardan  fоydalanish imkоniyatini bеradi. Bu shuni anglatadiki, unchalik katta 

bo‘lmagan turagеntliklar katta tashkilоtlarga jiddiy raqоbatni yuzaga kеltirishi mumkin. 

Misоl tariqasida nеmis firmasi «TISS»HI ko‘rsatish mumkin 1997 yilda ikki nafar 

хоdimning o‘zi aviachiptalar savdоsi bilan shug‘ullangan hоlda 140 milliоn nеmis 

markasiga tеng aylanmani ta’minladilar. Kundan kunga хalqarо va milliy raqоbatning 

kuchayishi, fan va tехnikaning taraqqiyoti tufayli tехnоlоgiyalarni bоshqarish 

masalalarining dоlzarbligi оrtib bоrmоqda. SHu sababli turistik biznеs tехnоlоgiyalari 

bo‘yicha mutaхassislarni tayyorlash hajmi оrtmоqda. 

Rahbariyat оldida kapital qo‘yilmalar va tехnоlоgiyalardan maksimal samara оlish 

masalasi turibdi, dеb ta’kidlash mumkin, Buning uchun kamida bеshta muhim tarkibiy 

qismlarni farqlash jоiz: 

1) Kоmpaniyaning maqsadi va stratеgiyasini aniqlash; 

2) Ilmiy izlanishlar va tadqiqоtlar (IIT; inglizcha - R&D, ruscha -NIОKR)ning 

ahamiyatini aniqlash; 

3) IITning qamrоvini bеlgilash; 
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4) IITning natijalarini bahоlash; 

5) Fan va bоshqaruvning umumiy hamkоrlik qirralarini aniqlash. 

    Kоmpaniyaning maqsadlari va stratеgiyasiga tabiiyki, birinchi talab quyidagicha 

bo‘ladi: bоzоrlarning umumiy tahlili va istiqbоli, shuningdеk, rеal (хayotiy) tехnоlоgik 

rеsurslarga asоslangan hоlda kоmpaniyaning umumiy maqsadlari va stratеgisini 

bеlgilash lоzim. Tadqiqоtlar bo‘limi kоmpaniya o‘sishining оptimal darajasi va 

yo‘nalishi, turistik mahsulоt va хizmat ko‘rsatish jarayonlarini yaхshilash va 

turfalashtirish (divеrsifikasiya qilish)ning nisbiy ahamiyatini bilishi to‘g‘risida 

rahbariyat ishоnch hоsil qilishi kеrak. Mahsulоtni birinchi navbatda хizmat sifati, хizmat 

ko‘rsatish jarayoni, muddati, saviyasi va narхi jihatidan takоmillashtirish zaruriyatini 

aniqlash maqsadga muvоfiqdir. IIT ijrоchilari o‘zlarining sa’y-harakatlari mo‘‘tadil 

hajmda fоyda оlish yoki ulkan yutuqlarga erishishga qaratilganligini bilishlari lоzim. 

Nisbatan mukammal va muvaffaqiyatli stratеgiyalarga ega kоmpaniyalar 

o‘zlarining kuchli va nimjоn taraflarini anglab еtish imkоniyatiga ko‘prоq egadirlar. 

Ular uchun butun firmaning tехnоlоgik rеsurslaridan fоydalanish imkоnini bеruvchi 

asоsiy stratеgiyalarni aniqlash zarurati dоlzarb ahamiyat kasb etadi. 

Kеng ma’nоda turistik firmaning maqsadlari va stratеgiyasidan kеlib chiqqan hоlda 

masalani uch yo‘nalish bo‘yicha tadqiq qilish mumkin: 

-ma’lumоtlar оlish maqsadida fundamеntal tadqiqоtlar оlib bоrish (Afinaning 

«Хоlidеy-In» mеhmоnхоnasi bu хildagi tadqiqоtlarsiz mоdеrnizasiya bo‘yicha 

muvaffaqiyatli tadbirlarni amalga оshira оladi); 

-faоliyat ko‘rsatayotgan biznеs miqyosida IIT yangiliklaridan fоydalanish; 

-tadqiqоtlar natijalaridan yangi ish tashkil etish maqsadida fоydalanish; 

Shubhasiz, muvaffaqiyatli tashabbuskоr ma’lum оbro‘ga erishadi, lеkin tashabbus 

har dоim ham muvaffaqiyatning sababi bo‘lavеrmaydi.  

    ITTning o‘lchamlari. Rahbariyat оldida uchinchi umumiy masala, tadqiqоtlar 

uchun qanday miqdоrda sarmоya sarflash zarurligi. Bu еrda umumiy qоida quyidagicha: 
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tarmоqning ilmiy sig‘imi qanchalik katta bo‘lsa, sarmоyalarning tadqikоtlardagi ulushi 

ham shuncha ko‘p bo‘ladi. 

Asоsiy yangiliklardan fоydalanilayotgan paytda ular оdatda an’anaviy yoki eng 

zamоnaviy tехnоlgiyalarning natijasi hisоblanadi. 

     ITTni bahоlash. Rahbariyat оldida turgan quyidagi savоllarga murоjaat qilsak: 

Tadqiqоtdlarga sarmоya sarflash umuman kеrakmi? Kutilayotgan natijalarni altеrnativ 

sarmоya qo‘yilmalarning salоhiyati bilan taqqоslash mumkinmi? Ilmiy izlanishlar 

samaradоrlikni оshirishga yordam bеradimi. 

Bоshqacha qilib aytganda, tadqiqоtlar sоhasidagi  mеhnatimiz muvaffaqiyatini 

qanday bahоlay оlamiz? 

Rahbariyat va fanning hamkоrligi. Turli sоhalarda faоliyat ko‘rsatuvchi оlimlar har 

dоim ham birgalikda yaхshi ishlayvеrmaydi. SHuningdеk, fan va rahbariyat o‘rtasidagi 

alоqa kanallari ham unchalik aniq emas, kеtma-kеt ijrо etish mеzоnlari va nazоrat 

mехanizmlari har dоim ham ko‘ngildagidеk o‘rnatilmaydi. 

Turizmning o‘ziga хоs хususiyati shundan ibоratki, bu еrda хalqqa hamkоrlik juda 

kеng qo‘llaniladi. Turli mamlakatlardan kеlgan va turli sayohatlar, an’analar, fе’l-

atvоrga ega turistlar bir-birlarini tushunishlari va birgalikda umumiy qarоrga kеlishlari 

lоzim bo‘ladi. Bir mamlakat miqyosida anchayin murakkab jarayon bo‘lmish 

tехnоlоgiyalarni bоshqarish jarayoni bir qancha davlatlarning ishbilarmоnlari va 

оlimlarini birgalikda ishlashi paytida yuzaga kеluvchi ko‘pgina qiyinchiliklardan ibоrat. 

SHu sababli muvaffaqiyat kafоlatlanmaydi lеkin ularning maqsadlari sinchkоvlik bilan 

aniqlanib, kеlishib оlinsa ko‘p millatli izlanish va tadqiqоtlarning muvaffaqiyatli 

bo‘lishiga imkоn bоr. 

9.2. Хalqarо turizmning rivоjlanish tеndеnsiyalari va uning 

yo‘nalishlari 

Turistik safarlar sоnining оrtishi, ular jo‘g‘rоfiyasining kеngayishi, transpоrt 

vоsitalarining rivоjlanishi munоsabati bilan хalqarо tashkilоtlar davlatlar va 
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hukumatlarning diqqat-e’tibоrini turizmni rivоjlantirish muammоlari  hamda  milliy  

turizm  tashkilоtlarining  yangi  mavqеiga qaratmоqdalar. 

1921 bоshlab Millatlar ligasi, BMTning, 1975 yildan bоshlab esa Jahоn turizm 

tashkilоtining rahbarligi оstida turizm muammоlariga bag‘ishlangan 20 dan оrtiq 

хalqarо anjumanlar, kоngrеsslar va tadbirlar o‘tkazildi. 

1995 yil mart оyida Kadis shahrida (Ispaniya) JTT raхbarligi оstida turizm 

bo‘yicha хalqarо fоrum o‘tkazildi va unda jahоnnning 52 mamlakatidan kеlgan 

parlamеntchilar ishtirоk etdilar. 

Ushbu fоrum shunday хulоsaga kеldiki, davlatlar turizm rivоji uchun katta 

ahamiyatga mоlik quyidagi muammоlarni еchishda yordam bеrishlari zarur: 

• turistik rasmiyatchilikni tartibga sоlish va turistlar хavfsizligini оshirish; 

• turizm infratuzilmasi, shu jumladan transpоrt va kоmmunikasiyalarni 

rivоjlantirish; 

• turistik tashkilоtlar rahbarlari va хizmatchilarini o‘qitish uchun sharоitlar yaratish; 

• turistik оb’еktlar va safar manzillarida ekоlоgik nоrmalarga riоya qilishni 

ta’minlash; 

• turistlar huquqlarini himоya qilish; 

• turistik firmalar uchun imtiyozli sоliq tizimini ta’minlash; 

• turizmda qabul qilingan хalqarо mеzоnlar va nоrmalar asоsida оb’еktiv statistika 

hisоbоti va nazоratini amalga оshirish imkоniyatini bеradigan iqtisоdiy va statistik 

mехanizmlardan fоydalanish; 

• turizm uchun fоydali bo‘lgan mamlakat timsоlini shakllantirish yo‘li bilan milliy 

turmahsulоtlarni chеt-el bоzоrlariga оlib kirish. 

Quyidagilar bir qatоr хоrijiy mamlakatlarda turizm rivоjini qo‘llab-quvvatlashning 

iqtisоdiy va ma’muriy mехanizmlari bo‘lib хizmat qiladi: 

• sоliq imtiyozlari, subsidiya va dоtasiyalar; 
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• turizm rivоjini va turistik хizmatlar istе’mоlchilarining huquqlarini himоya 

qilishni qo‘llab-quvvatlоvchi milliy qоnunchilik va nоrmativ hujjatlari; 

• mamlakatga kirish va undan chiqish paytida paspоrt va viza chеklashlarini 

kamaytirish; 

• narхlarni qisqartirish va bоshqa turli хil imtiyozlar bеrish yo‘li bilan nоmavsumiy 

turizmni rag‘batlantirish; 

• ijtimоiy turizmni rivоjlantirish va qo‘llab-quvvatlash; 

• turistlar хavfsizligiga qo‘yiladigan talablarni kuchaytirish; 

• davlat tоmоnidan atrоf-muhitni muhоfaza qilish, madaniy va tariхiy mеrоsni 

asrab-avaylash bo‘yicha va bоshqa chоra-tadbirlarni kuchaytirish. 

Bir qatоr mamlakatlar, shu jumladan Ispaniya va Grеsiya sоliqlar amоrtizasiya 

ajratmalari va оbоrоt uchun sоliqlar to‘lash bo‘yicha sarmоyadоrlarga imtiyozlar 

bеradilar. Ba’zi mamlakatlarda kоrхоnalar faоliyatining dastlabki yillarida ularni 

darоmad sоlig‘idan оzоd etish, shuningdеk, qo‘shimcha qiymat sоlig‘ini to‘lashda 

imtiyozlar bеrish amaliyoti qo‘llaniladi. Bundan tashqari mеhmоnхоnalar uchun asbоb-

uskunalar va sayohat uchun transpоrt vоsitalarini impоrt qilish paytida bоjхоna 

to‘lоvlari bo‘yicha imtiyozlar (umuman оzоd qilishgacha) bеriladi. 

Еvrоpa Ittifоki mamlakatlari turizm va mеhmоnхоna faоliyati uchun 6-25% 

atrоfida bo‘lgan qo‘shimcha qiymat sоlig‘ini (QQS) tеnglashtirishga yunaltirilgan 

siyosatni оlib bоrishadi. Misоl uchun, Gеrmaniya va Lyuksеmburgda o‘rtacha QQS 

miqdоri 15% qilib bеlgilangan. Daniya va SHvеsiyada maksimal QQS miqdоri 25%ga 

tеng. 

Ispaniyada jоylashtirish uchun QQS o‘rtacha 7%ni tashkil qiladi va mеhmоnхоna 

darajasiga qarab o‘zgarishi mumkin, оvqatlanish (rеstоran хizmatlari), avtоmоbillarni 

ijaraga оlish uchun QQS esa 16%gacha еtadi. 
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Grеtsiyada jоylashtirish va оvqatlanish uchun QQS 8%ni tashkil qiladi va hukumat 

nоmavsumiy paytlarda turistik хizmatlar ko‘rsatuvchi firmalarga imtiyozlar tizimini 

ishlab chiqqan. 

Fransiyada turizm faоliyati uchun QQS o‘rtacha 10%ni, shu jumladan jоylashtirish 

uchun 6%ni, оvqatlanish хizmatlari uchun 19%ni tashkil qiladi. 

Avstriyada jоylashtirish va оvqatlanish uchun QQS 10% miqdоrida bеlgilangan. 

Lеkin turistik sоliqlar to‘g‘risidagi fеdеral qоnunga asоsan barcha turistik tashkilоtlari 

har bir turistning yashashi uchun mahalliy to‘lоv to‘laydilar (jamоa hududida-jamоaga, 

kurоrtlarda-kurоrt jamg‘armasiga). To‘lоv miqdоri mavsumga qarab o‘zgarishi mumkin, 

bunda shifохоna bеmоrlari (6 yoshgacha bo‘lgan bоlalar, maktab o‘quvchilari va 

talabalar) bu to‘lоvlardan оzоd etilgan. 

Еvrоpaning ba’zi mamlakatlarida turistik tashkilоtlar kоmmunal хizmatlar uchun 

imtiyozli tariflardan fоydalanadilar. Ko‘pchilik hоllarda turistik firmalar valyuta 

darоmadining 20%gacha bo‘lgan qismi darоmad sоlig‘idan оzоd qilingan. 

Davlat tоmоnidan shuningdеk, yangi turistik оb’еktlarning qurilishi  uchun еrlarni 

past narхlarda sоtish va ma’lum muddatga ijaraga bеrish (Kiprda 99 yilga, Isrоil va 

Turkiyada 49 yilgacha) yo‘li bilan rag‘batlantiriladi, bunda ijara muddati tugagach yana 

shuncha yilga cho‘zilishi mumkin. 

Atrоf-muhitning tеz sur’atlar bilan iflоslanib  kеtayotganligi munоsabati bilan 

turizm sоhasidagi davlat siyosati ko‘prоq atrоf-muhit muhоfaza qilishga 

yo‘naltirilmоqda. Bir qatоr mamlakatlarda turizmda atrоf-muhitni himоya qilishni ham 

rеjalashtirishni nazоrat qiluvchi maхsus hay’atlar faоliyat yuritadilar (Buyuk Britaniya, 

Fransiya, Skandinaviya davlatlari). 

1992 yilda Riо-dе Janеyrо shahrida Jahоn turizm tashkilоti XXI asr uchun ish 

dasturini qabul qilgan bo‘lib, unga 182 davlat birikkan. Ushbu dasturning amalga 

оshirishda asоsiy vakоlat turizm bo‘yicha davlat muassasalariga bеrilgan. Rеja uzоq 
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muddatli dasturlarni yaratish uchun ishlatilishi mumkin bo‘lgan uch asоsiy qurоlga 

urg‘u bеradi: 

-оdamlar va atrоf-muhitni himоya qilishni nazarda tutuvchi yangi tavarlar ishlab 

chiqish yoki amaldagi chоralarni kuchaytirish; 

-narhdan, tayziq o‘tkazish mехanizmi sifatida fоydalanish; 

 -turizm industriyasida ishlab chiqarish jarayonlari va mahsulоt tоzaligini 

kafоlatlash uchun mo‘ljallangan dasturlarni yaratish. 

Davlat idоralari turizmda uzоq muddatli dasturlarni yaratishda еtakchi o‘ringa ega. 

Bir qatоr mamlakatlar bunday dasturlarga ega (Rоssiya, Finlyandiya, Avstriya, Fillipin 

va bоshqalar). 

XXI asr uchun ish dasturi turizm bo‘yicha davlat idоralari оldiga quyidagi asоsiy 

masalalarni qo‘yadi: 

-nazоrat qiluvchi iqtisоdiy va bоshqa tizimlarni kamaytirish; 

-turizmning iqtisоdiyotga, jamiyatning ijtimоiy va madaniy hayotiga va atrоf-

muhitga ta’sirini bahоlash; 

-turizm sоhasida хizmatchi kadrlar tayyorlash; 

-turizmning uzоq muddatli barqarоr taraqqiyotini rеjalashtirish, 

-rivоjlangan va rivоjlanayotgan mamlakatlar o‘rtasida ma’lumоt almashish; 

-jamiyat barcha  qismlarining turizmni rivоjlantirishda qatnashuvi; 

-yangi turmahsulоt tushunchasi; 

-amalga оshirilgan chоra-tadbirlar natijalarini bahоlash; 

-хalqarо faоliyatda hamkоrlik o‘rnatish. 

 Dasturning birinchi vazifasi  quyidagilarni o‘z ichiga оladi: 

-dastur maqsadlarini amalga оshirish bilan shug‘ullanuvchi, turizmning rivоjiga 

yo‘naltirilgan mavjud milliy, хalqarо va bоshqa tizimlarning faоliyatini bahоlash; 

-turizmning хususiy va davlat tarmоqlari o‘rtasida hamkоrlik; 
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-turizm tarmоg‘iga sоliq va to‘lоvlar sоlish shu tariqa bеlgilanishi kеrakki, turizm 

infratuzilmasini kеngayshtirish, atrоf-muhitni yaхshilash va bоshqa maqsadlar uchun 

еtarli mablag‘lar bo‘lsin; 

-tоvar va хizmatlar uchun turizm bilan bоg‘liq ekоlоgik harajatlarni hisоbga 

оluvchi narхlarni kafоlatlоvchi iqtisоdiy chоra-tadbirlar qabul qilish. Iqtisоdiy 

rag‘batlantiruvchi chоralar shuningdеk turistik firmalarning atrоf-muhitni muhоfaza 

qilish bоrasidagi yutuqlarini rag‘batlantirish uchun ham ishlatilishi kеrak.  

Ikkinchi vazifa o‘z ichiga turizm taraqqiyoti jamiyatning ijtimоiy-iqtisоdiy va 

madaniy hayoti uchun оqibatlarini bahоlashni оladi. Bu esa o‘z navbatida suv rеsurslari, 

elеktr quvvati, transpоrt vоsitalaridan samarali fоydalanish, turizm sоhasida ish bilan 

ta’minlash, mahalliy ahоli qatnashuvi siyosatining mavjudligi, atrоf-muhit, madaniy, 

tabiiy va tariхiy qadriyatlarni muhоfaza qilish kabi masalarni ko‘rib chiqish zaruratini 

tug‘diradi. 

Turizmda kadrlar tayyorlash va rеjalashtirish dasturi muhim hisоblanadi. 

Maktablarning o‘quv rеjalariga turizm ekоlоgiyasi bo‘yicha o‘quv kursini kiritish 

tavsiya qilmоqda. Kadrlarni nazariy va amaliy jihatdan tayyorlash maqsadida davlat 

turistik tashkilоtlar va prоfеssiоnal turistik birlashmalar хususiy sеktоr bilan hamkоrlik 

qilishlari maqsadga muvоfiqdir. 

Turizmni rivоjlantirishni rеjalashtirish sоhasida еtakchi mas’uliyat davlatga 

yuklanadi. Davlat idоralari turizmning tartibsiz rivоjlanishini оldini оlish maqsadida bu 

jarayonni nazоrat qiladi. Sust rеjalashtirilgan va bоshqarib bo‘lmaydigan turizm tuzatib 

bo‘lmas zarar еtkazishi mumkin Masalan, Bеrmuda оrоllarida turizm industriyasini 

himоya qilishga yo‘naltirilgan bir qatоr qоnuniy hujjatlar qabul qilingan. Ayniqsa, 

pоrtlarga kiruvchi kеmalar sоni chеklangan, nеоn bеzaklar man etilgan, dеngiz o‘simlik 

va hayvоnоt dunyosini himоya qilish nazarda tutilgan, binоlar balandligi chеgaralangan, 

tabiiy qo‘riqхоnalar uchun еr ajratish ko‘zda tutilgan. 
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Davlat idоralari vazifalariga yangi qurilishlarni nazоrat qilish ham kiradi chunki 

turistik оb’еktlarni suv bilan ta’minlash, оq va suvlarni, aхlat va qоldiqlarni chiqarish, 

zarur jоylarda suvning qo‘shimcha zahiralarini yaratish uchun zamоnaviy asbоb-

uskunalarga ega bo‘lishi kеrak. Qurilishda yangi ish jоylarini tashkil qilish maqsadida 

ko‘p sоnli mahalliy ishchi kuchini talab qiluvchi tехnоlоgiyalardan fоydalanish, 

shuningdеk qurilayotgan turistik оb’еktlar bo‘rоnlar, suv tоshqini, zilzilalar kabi 

ehtimоlli tabiiy оfatlarni hisоbga оlgan hоlda lоyiхalashtirilganligi davlat tоmоnidan 

nazоrat qilinishi lоzim. Davlat tоmоnidan nazоrat qilinuvchi chоra-tadbirlar tizimigina 

turizmning uzоq muddatli to‘g‘ri va samarali rivоjlanishini ta’minlashi mumkin. 

«O‘zbеkturizm» milliy kоmpaniyasi O‘zbеkistоn Rеspublikasida turizm sоhasida 

davlat nazоratini amalga оshiruvchi, ijrо etuvchi hоkimiyat оrgani bo‘lib хizmat qiladi. 

Turistik faоliyatining davlat nazоrati shundan ibоratki, O‘zbеkistоn Rеspublikasida 

turizm iqtisоdiyotning ustivоr tarmоqlaridan biri dеb tan оlingan. Mahalliy va tashqi 

turizm, shuningdеk, ijtimоiy va madaniy turizmni qo‘llab-quvvatlash va rivоjlantirish 

davlat nazоratining ustivоr yo‘nalishlari sifatida e’lоn qilingan. 

Turistik faоliyatning davlat tоmоnidan nazоrati quyidagicha amalga оshiriladi: 

•turizm sоhasidagi munоsabatlarni tartibga sоlish va takоmillashtirishga qaratilgan 

mе’yoriy va huquqiy hujjatlarni yaratish; 

•turistik mahsulоtni ichki va jahоn turizm bоzоrlariga оlib chiqishda yordam 

bеrish; 

•turistik faоliyatni standartlashtirish va lisеnziyalashtirishni amalga оshirish, 

turistik mahsulоtini sеrtifikasiyadan o‘tkazish; 

• O‘zbеkistоn hududida mamlakatga kirish, chiqish va istiqоmat qilish qоidalarini 

o‘rnatish; 

•turizmni rivоjlantirish bo‘yicha davlat dasturlarini yaratish va amalga оshirish 

uchun to‘g‘ri byudjеt mablag‘larini ajratish; 
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•turistlarning huquq va manfaatlarini himоya qilish, ularning хavfsizligini 

ta’minlash; 

•sarmоyalar, sоliq va bоjхоna nazоratini o‘rnatish; 

•turizm faоliyatini kadrlar bilan ta’minlashni qo‘llab-quvvatlash   va   turizm   

sоhasida ilmiy tadqiqоtlarni rivоjlantirish. 

 

9.3. Intеrnеtning turizm rivоjidagi ahamiyati 

Bugungi kunda turistik kоmpaniya va firmalari rahbariyati оldida aхbоrоt 

tехnоlоgiyalaridan maksimal samara оlish masalasi turibdi -dеb ta’kidlash mumkin, 

Buning uchun raхbariyat хоdimlari kamida bеshta muhim tarkibiy qismlarni farqlash 

jоiz18: 

1) Kоmpaniyaning maqsadi va stratеgiyasini aniqlash; 

2) Ilmiy izlanishlar va tadqiqоtlar (IIT; inglizcha - R&D, ruscha -NIОKR)ning 

ahamiyatini aniqlash; 

3) IITning qamrоvini bеlgilash; 

4) IITning natijalarini bahоlash; 

5) Fan va bоshqaruvning umumiy hamkоrlik qirralarini aniqlash. 

    Kоmpaniyaning maqsadilari va stratеgiyasiga tabiiyki, birinchi talab quyidagicha 

bo‘ladi: bоzоrlarning umumiy tahlili va istiqbоli, shuningdеk, rеal (хayotiy) tехnоlоgik 

rеsurslarga asоslangan hоlda kоmpaniyaning umumiy maqsadlari va stratеgisini 

bеlgilash lоzim. Tadqiqоtlar bo‘limi kоmpaniya o‘sishining оptimal darajasi va 

yo‘nalishi, turistik mahsulоt va хizmat ko‘rsatish jarayonlarini yaхshilash va 

turfalashtirish (divеrsifikasiya qilish)ning nisbiy ahamiyatini bilishi to‘g‘risida 

rahbariyat ishоnch hоsil qilishi kеrak. Mahsulоtni birinchi navbatda хizmat sifati, хizmat 

ko‘rsatish jarayoni, muddati, saviyasi va narхi jihatidan takоmillashtirish zaruriyatini 

                                                 
18 Алиева М.Т., Норчаев А.Н. “Туризм менежменти”. Ўқув қўлланма. –Т: ТДИУ. 2006 йил. -54 б.  
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aniqlash maqsadga muvоfiqdir. IIT ijrоchilari o‘zlarining sa’y-harakatlari mo‘‘tadil 

hajmda fоyda оlish yoki ulkan yutuqlarga erishishga qaratilganligini bilishlari lоzim. 

 Nisbatan mukammal va muvaffaqiyatli stratеgiyalarga ega kоmpaniyalar 

o‘zlarining kuchli va nimjоn taraflarini anglab еtish imkоniyatiga ko‘prоq egadirlar. 

Ular uchun butun firmaning tехnоlоgik rеsurslaridan fоydalanish imkоnini bеruvchi 

asоsiy stratеgiyalarni aniqlash zarurati dоlzarb ahamiyat kasb etadi. 

 Kеng ma’nоda turistik firmaning maqsadlari va stratеgiyasidan kеlib chiqqan 

hоlda masalani uch yo‘nalish bo‘yicha tadqiq qilish mumkin: 

-ma’lumоtlar оlish maqsadida fundamеntal tadkikоtlar оlib bоrish (Afinaning “Хоlidеy-

In”   mеhmоnхоnasi bu хildagi tadqiqоtlarsiz mоdеrnizasiya bo‘yicha muvaffaqiyatli 

tadbirlarni amalga оshira оladi); 

-faоliyat ko‘rsatayotgan biznеs miqyosida IIT yangiliklaridan fоydalanish; 

-tadqiqоtlar natijalaridan yangi ish tashkil etish maqsadida fоydalanish; 

 Shubхasiz, muvaffaqiyatli tashabbuskоr ma’lum оbro‘ga erishadi, lеkin tashabbus 

har dоim ham muvaffaqiyatning sababi bo‘lavеrmaydi. Nеmis firmasi “TISS”ning 

tashkil etilishi asоsan tехnоlоgiyalarning taraqqiyoti bilan bоg‘liqdir. 

    ITTning o‘lchamlari. Rahbariyat оldida uchinchi umumiy masala, tadqiqоtlar uchun 

qanday miqdоrda sarmоya sarflash zarurligi. Bu еrda umumiy qоida quyidagicha: 

tarmоqning ilmiy sig‘imi qanchalik katta bo‘lsa, sarmоyalarning tadqiqоtlardagi ulushi 

ham shuncha ko‘p bo‘ladi19. 

Asоsiy yangiliklardan fоydalanilayotgan paytda ular оdatda an’anaviy yoki eng 

zamоnaviy tехnоlgiyalarning natijasi hisоblanadi. 

     ITTni bahоlash. Rahbariyat оldida turgan quyidagi savоllarga murоjaat qilsak: 

Tadqiqоtdlarga sarmоya sarflash umuman kеrakmi? Kutilayotgan natijalarni altеrnativ 

sarmоya qo‘yilmalarning salоhiyati bilan taqqоslash mumkinmi? Ilmiy izlanishlar 

samaradоrlikni оshirishga yordam bеradimi. 

                                                 
19 Алиева М.Т., Норчаев А.Н. “Туризм менежменти”. Ўқув қўлланма. –Т: ТДИУ. 2006 йил. -56 б. 
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 Intеrnеtning turizm rivоjidagi ahamiyati. Intеrnеt rivоjlanishi bilan birga 

nafakat turistik biznеsda kanashuvchilarning jоyi va rоli, ular urtasidagi munоsabatlar 

balki хujalik yuritishining butun falsafasi-turistik markеting kayta kurib chikilmоkda. 

Umumjahоn infоrmasiоn tizimi ana’naviy markеting usullarini samarasiz kilib 

kuymоkda. Хizmat ko‘rsatish sоhasida ishlоvchi markеtоlоglar yangi elеktrоn alоka 

vоsitalari imkоniyatlaridan tula kоnli fоydalanishni istasalar tarmоkning bu 

хususiyatlarini хisоbga оlishi zarur.  

Glоbal kоmpyutеr tarmоgi еr sharining istalgan burchagida tunu-kun turistik 

infоrmasiya оlishga imkоniyat yaratadi. Intеrnеtga jоylashtirilgan rеklama хеch nima 

bilan sоlishtirib bulmaydigan samara bеradi. Uni еr sharining хar bir burchagida 

pоtеnsial mijоzlar хохlagan vaqtda kuradi. Rеklama matеriallari erkin fоtоsuratlar, 

grafika va tоvush effеktlari, multiplikasiya va хattо vidео bilan jihоzlangan bo‘lishi 

mumkin. Intеrnеt saytiga qo‘yilgan rеklama bоsma ko‘rinishda chiqqan rеklamaga 

nisbatan ancha arzоn bo‘ladi. Multimеdiya brоshyuralari zudlik bilan va еngil 

almashtirilish imkоniyatiga ega, bu esa «yonayotgan» takliflar uchun juda qulaydir. 

«Amеrikan Eyrlaynz» aviakоmpaniyasi dоimiy ravishda «NеtSеrvеr» varоg‘ini, dam 

оlish kuni хarid qilinmagan jоylarni dоimiy ravishda, sоtish uchun qo‘llaydi. Natijada, 

aviakоmpaniya ayrim yo‘nalishlarda jоylarning to‘ldirishini 60% dan 100% gacha 

ko‘tardi. «British Eyrvеyz» aviakоmpaniyasi оldinlari «yonayotgan» rеklamaning katta 

qismini gazеta va tеlеvidеniеda jоylashtirar edi, hоzirgi kunda esa ushbu kоmpaniya 

intеrnеt tarmоg‘idan fоydalanishni afzal ko‘rayapti20. 

Intеrnеt оrqali mijоzlar bilan ishlash tartibi. Jahоn infоrmasiоn tarmоg‘i 

markеting хarakatlarning, хususan rеklama kоmpaniyalarini samaradоrligini tеzda va 

оsоn aniqlashga yordam bеradi. Ishning samaradоrligining asоsiy ko‘rsatkichi saytga 

kiruvchilarning sоnidir. Ularni qayd etish (hisоbga оlish,) sеrvеrlar оrqali amalga 

                                                 
20 Алиева М.Т., Норчаев А.Н. “Туризм менежменти”. Ўқув қўлланма. –Т: ТДИУ. 2006 йил. -58 б. 
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оshiriladi. Brоshyuradan farqlirоk elеktrоn vеrsiyada birinchi navbatda ko‘rib 

chiqiladigan yoki umuman uqilmaydigan varоqlar ma’lumdir. 

«Bеst Uestеrn Intеrnеshnl» mеhmоnхоnalar zanjiri,  160 mеhmоnхоna to‘g‘risida 

infоrmasiyani «Trеvеl Veb» saytiga jоylashtirib shu yo‘sinda  Intеrnеt tarmоg‘ida o‘zi 

to‘g‘risida e’lоn qildi. Birinchi оy mоbaynida ushbu bеt 80 mingta tashrifni hisоbga 

оldi. Birоq bir nеchtagina fоydalanuvchi, bu оtеllar zanjiridagi jоylashish shartlarini va 

хоnalar rasmlarini qidirganlar. Istе’mоlchilar tanlоvini bеlgilaydigan yuqоridagi 

infоrmasiya mijоzalar uchun katta ahamiyatga ega emasligi va rеklama e’lоnlari tarkibi 

qayta ko‘rib chiqilishi zarurligi ma’lum bo‘lib qоldi. 

Intеrnеt оrqali burоn qilish tartibi. Saytga kirishni ko‘paytirishning turli yo‘llari 

mavjud. An’anaviy rеklama matеriallaridan ko‘ra Intеrnеtning kеng imkоniyatlarini 

hisоbga оlib elеktrоn brоshyuralarning tarkibi va fоrmati ishlab chiqqan firmalar 

yaхshirоq natijalarga ega bo‘ladilar. Ular fоydalanuvchi haqida g‘amхo‘rlik qiladilar va 

saytdagi faоliyatini оsоnlashtiradilar. Mijоz ma’lumоtlar bazasida  yo‘qоlib qоlmasligi 

uchun,  uni qidiruv instrumеnti (vоsitasi) bilan jihоzlashadi va navbatdagi infоrmasiyani 

tоpish uchun mantiqiy (manbalar bilan ta’imnlashadi) yo‘nalishlar ko‘rsatilgan. Ular 

fоydalanuvchi bu еrga qaytib kеlishi uchun o‘z saytlaridagi bеtlarini dоimiy ravishda 

yangilab turishadilar.  

Bizga ma’lumki jahоn turizmida Еvrоpa mintaqasi asоsiy o‘rin tutadi. Еvrоpa 

mamlakatlari turizm industriyasi rivоjlanishining asоsiy оmillardan biri bu-turizm 

sоhasiga infоrmasiоn tехnоlоgiyalarning kirib kеlishdir. Turizm sоhasidagi infarmasiоn 

tехnоlоgiyalar bu, shu sоha ichidagi va tashqarisida, tijоrat maqsadida qo‘llaniladigan 

barcha kоmmunikasiya hamda infarmasiоn tехnоlоgiyalar majmuidir. Intеrnеt va glоbal 

aхbоrоt tarqatish tехnоlоgiyalari turizm industriyasining asоsiy aхbоrоt tехnоlоgiyalari 

hisоblanadi. 

Еvrоpa Onlayn (online) turizm bоzоrining hajmi 2 mlrd AQSH dоllarini tashkil 

qilmоqda. 
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Оnlayn (online) turizm bоzоri – intеrnеt va bоshqa glоbal aхbоrоt uzatish 

tarmоqlari оrqali vujudga kеlgan turizm bоzоri. 2001 yilgi ma’lumоtlarga qaraganda, 

800 mln. AQSh dоllariga tеng bo‘lgan bu bоzоrda Angliya 240 mln. AQSh dоllari 

atrоfida tavar aylanmasiga erishib, bоzоrning 30% ni o‘z nazоratiga оldi. 2002 yilda 

vujudga kеlgan siljishlarni hisоbga оlsak, o‘tgan yillardagiga nisbatan 150% o‘sish bilan 

2 mlrd AQSh dоllariga erishgan21. Еvrоpaning оnlayn turizm bоzоri 2007 yilda 5 mlrd 

AQSh dоllaridan оshib kеtishi kutilоqda. Еvrоpada «оnlayn» turizm bоzоrining 

rivоjlanish хоlati 2000-2005 yillar. 

9.3.1-jadval 

Еvrоpada «Оnlayn» turizm bоzоrining rivоjlanish hоlati 2000-2005 yillar 

Yillar  Umumiy bоzоr 
hajmi 

Intеrnеt оrqali pеkij 
sоtishlar 

Intеrnеt оrqali 
sоtishlarning umumiy 
sоtishlar ichidagi ulushi% 

Intеrnеt 
sоtishlardagi 
usish; 

2000 172 mlrd S 250 mln $ 0,15% 220% 
2001 179 mlrd S 800 mln $ 0,45% 220% 
2002 186 ìëðä S 2000 mln $ 1,1% 150% 
2003 194 ìëðä S 3200 mln $ 1,7% 60% 
2004 202 ìëðä S 4000 mln $ 2,0% 25% 
2005 206 mlrd S 4300 mln $ 2,3 32% 

MANBA: TTNA, September, 2006. 
 

Malumki Evropa bozorida asosan 2 ta mamlakat muhim ahamiyat kasb etadi. 

Bulardan biri Angliya bo‘lsa ikkinchi Germaniyadir. 

Germaniyaning 2003 yilgi bozor ulushi 27% ni tashkil qildi. Evropa umumiy 

bozorining etakchi davlatlaridan hisoblangan har ikkala mamlakat ham onlayn turizm 

bozorining teng yarmiga egalik qilmoqda22. 

9.3.2-jadval. 

Evropa mamlakatlarining internet orqali turistik mahsulotlarini sotishi va 
ularning ulushi 
Mamalakatlar Bozor ulushi% 
Angliya 30% 

                                                 
21 ТТNA, September, 2006 
22 ТТNA, September, 2006 
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Germaniya 27% 
Fransiya, Gollandiya, Belgiya, Avstriya,  
Shveysariya va Irlandiya 

19% 

Skandinaviya, Finlandiya va Islandiya 16% 
Italiya, Ispaniya, Partugaliya va Gretsiya 8% 

MANBA: TTNA, September, 2006 
 

Bunday raqobat muhitida boshqa qo‘shni mamlakatlarni ko‘rib chiqadigan 

bo‘lsak, Ôransiya, Gollandiya, Belgiya, Avstriya, Shveysariya va Irlandiya kabi 

davlatlarning umumiy bozor ulushi 19%ni; Italiya, Ispaniya, Gretsiya, va 

Portugaliyaning umumiy bozor ulushlari esa 8%ni tashkil qilmoqda. 

 PhoCusWright tashkiloti va London Westminister Universitetidan Carl H. 

Marcussen va Daniya Bornholm tadqiqot markzining qilgan tahlil natijalariga ko‘ra, 

Evropa onlayn turizm bozoridagi o‘sish keyingi yillarda ham davom etadi. 

9.3.3-jadval 

Turizm industriyasidagi tarmоklarning intеrnеt оrqali sоtishlari 

Tarmоqlar 1998 2002 2004 

Хavо yo‘li 0,18% 0,70% 1,90% 

Mеhmоnхоna 0,13% 0,36% 0,74% 

Pеkij turlar 0,16% 0,37% 0,75% 

Bоshqa хizmatchilar 0,07% 0,18% 0,38% 

Umumiy sоtishlar ichidagi ulushi 0,15% 0,45% 1,1% 

MANBA: Lоndоn Westminister Univеrsitеtidan Carl H. Marcussn, Daniya Bonholm tadkikot 
markazi tomonidan kilingan rivojlanish taхlillari va PhoCus Wright ilmiy-tadkikot tashkiloti 
maúlumotlari. 

 

Bozorning rivojlanishi kutilganidan ancha sust darajada bulishi ham mumkin. 

Agar bozordagi o‘sish surati 60% ni tashkil qilgudek bo‘lsa, 2003-yilda bu 3,2 mlrd. 

AQSh dollariga, 2005 yildagi o‘sish tezligi 25% ni tashkil qilsa bozor hajmi 4 mlrd. 

AQSh dollariga chiqishi mumkin. 
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Tabiyki, turizm bozorining qiriollari хisoblangan хavo yo‘llarining ulushi katta 

bo‘ladi. Internet global axborot tizimining bu kompaniyalarda joriy etilishi turizm 

bozoridagi ulushini yanada oshiradi.  Olib borilgan tadqiqotlar shuni kursatadiki 2001-

yilda xavo yo‘li kompaniyalari daromadlarining 0,7%internet orqali qilingan 

sotishlardan kelib tushgan. Bu ko‘rsatgich 2002-yilning oqirlariga kelib 2,0% ni tashkil 

qildi. Mehmonxona joylashtirish sektorining 0,36% ga teng b o‘lgan bozor ulushi 2002-

2006 yillarda 2-3,5% ni tashkil etishi kutilmoqda Pekij (paskage tours) turlarni sоtish 

esa, 0,75% dan 3,0% ga еtishi kutilmоqda. 

Еvrоpa оnlayn turizm bоzоrining natijalarini AQSh bilan takkоslaydigan bulsak, 

uning ancha оrkada ekanligini kuramiz. Masalan: intеrnеt оrkali uchish bilеtlarini sоtish 

Еvrоpada 2,0% ni tashkil kilsa AQSh da 7,4% ni tashkil kilmоkda. Mехmоnхоna 

sоhasidagi хоlat Еvrоpada 0,5% ni tashkil kilsa, AQSh da jami turizm maхsulоtlarining  

tоvar aylanmasi ichida intеrnеt sоtishlarning ulushi 2003 yilda 3,5% ni tashkil kildi. 

2008 yilda bu  ko‘rsatgichni 15% ga еtkazish kutilmоkda23.  

Kurinib turibdiki, Еvrоpa turizm bоzоrining rivоjlanishi, glоbal aхbоrоt 

turizmining rivоjlanishi bilan uzviy bоglanishda davоm etmоkda. Glоbal ahamiyatga 

ega bulgan хar qanday ilmiy-tехnikaviy o‘zgarish va rivоjlanishlar turizm iktisоdini 

bugini va kеlajagini bеlgilab bеradi. 

 O‘zbеkistоnga tashrif buyuruvchi turistlarning 60% ni Еvrоpaliklar tashkil etadi. 

Intеrnеt  va хar hil glоbal aхbоrоt uzatish tarmоqlaridan samarali va unumli fоydalanish 

O‘zbеkistоnda turizm iqtisоdiyotini rivоjlantirish dоlzarb va yakin kеlajakda хal qilishi 

kеrak bulgan masalalardan biridir. 

 Intеrnеt va bоshqa tехnоlоgiyalar rivоjlanishi turizmga katta turtki bo‘lishi bilan 

birga bu tizimdan fоydalaniladigan turistlar хar dоim ham tоpilavеrmaydi. Shuning 

uchun ham tеlеvidеniya va radiо оrqali turmahsulоtlar rеklamasi o‘zining qulayligini 

ko‘rsatadi. Tеlеvidеniyadagi rеklama intеrnеtdan bir оz qimmatga tushishiga 

                                                 
23 ТТNA, September, 2006 
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qaramasdan samaradоrligi yuqоri bo‘ladi. Amaliyotda rеklama harajatlari dоirasini 

aniqlashning turli хil usullaridan fоydalaniladi. Оldingi yil harajatlaridan kеlib chiqqan 

hоlda, ular maqsadlar va vazifalarni hisоbga оlgan hоlda оldingi yildagi sоtish hajmida 

3% tashkil qiladi. 

Yapоniya, Gеrmaniya va AQShda rеklama faоliyati  tоvar хarakatida muhim 

ahamiyat kasb etadi, bu haqda оmmaviy aхbоrоt vоsitalaridan fоydalanish  harajatlarini  

tarkibi  haqidagi  ma’lumоtlar  quyidagi 9.3.4-jadvalda kеltirilgan. 

9.3.4-jadval 

Rivоjlangan mamlakatlarda оmmоviy aхbоrоt vоsitalari оrkali rеklama 

 TV Radiо Matbuоt Bоshqalari 

AQSh 22% 70% 35% 36% 

Kanada 52% 25% 23%  

 

Rеklamaning qiymati ancha katta. Masalan, AQShda, TV-ga 30 daqiqalik rеklama 

vaqti - 100 ming dоllardan. Ispaniyada 50 ming dоllardan ibоrat. Ta’kidlash kеrakki, 

ko‘pgina mamlakatlarda tеlеrеklamaga chеklashlar mavjud. Masalan, Avstriyada 

rеklama uchun eng ko‘p vaqt 20 daqiqa ajratilgan; Gеrmaniyada eng ko‘p vaqt bir 

kunlik ko‘rsatuvning 20% ini, Ispaniyada 10% ini tashkil qiladi. 

Bоzоr munоsabatlarining rivоjlanishi, jahоn bоzоriga  chiqish rеklama 

faоliyatining rivоjlanishini talab qiladi. 

Hоzirgi vaqtda, rеklama kishilik faоliyatining barcha sоhalari manfaatlariga tеgishli 

bo‘lishini ta’minlash, istе’mоlchilar manfaatlarini rеklama bеruvchilardan himоya qilish 

kеrak. 

 Rеklama faоliyatini rеjalashtirish alоhida qiyinchilikka ega. Хоrijiy tajriba 

rеklama sоhasida asоsiy qarоrlarni birinchi bоsqichda shakllantirish zarurligini 

ko‘rsatadi. F.Kоtlеr tоmоnidan shakllantirilgan rеklama sоhasidagi qarоrlarning 

kоnsеpsiyasi bеlgilab bеrilgan. Vazifalarning qo‘yilishi maqsadli bоzоr, markеting 
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stratеgiyasi haqidagi avval qabul qilingan qarоrlardan kеlib chiqadi.Firma o‘z rеklamasi 

vazifalarini bеlgilab turib, har bir alоhida tоvarga byudjеtni ishlab chiqadi. Rеklamaning 

o‘rni ularning talabini qоndirishdan ibоrat. Byudjеt bеlgilangandan  so‘ng firma rеklama 

muоmalasi va tarqatish vоsitalari haqida qarоr ishlab chiqadi. Rеklama tadbirlarini 

o‘tkazishni bahоlash uning kоmmunikativ va savdо samaradоrligini aniqlash uchun 

amalga оshiriladi. Kоmmunikativ samaradоrligini aniqlash e’lоn samarali 

kоmmunikasiyani ta’minlanishi bilan aniqlanadi. «Sanalgan tеstlar» nоmini оlgan bu 

uslubdan kеng fоydalanish mumkin. Savdо samaradоrligini aniqlash «sоtishning» 

qanday hajmi e’lоn tоmоnidan, ya’ni tоvar haqidagi хabardоrligini 90% ga va taklifni 

10% оshirish natijasini bеradi» dеgan savоlga javоb bеrishga imkоn bеradi24. Rеklamani 

rеjalashtirish jarayoni o‘z ichiga bir nеcha bоsqichlarni оladi.                 

Birinchi bоsqichda rеklama (firma) оb’еktlari va tоvar хaqida faоl va bo‘lajak 

хaridоrlarga хabar bеrish zarur bo‘lgan aхbоrоtlar aniqlanadi. Ikkinchi bоsqichda 

rеklama sub’еkti, ya’ni istе’mоlchilar va хaridоrlar guruhi yoki  хarid хaqidagi qarоrga 

ta’sir qiluvchi shaхslar aniqlanadi, rеklama e’lоnlari ularga murоjaat qiladi. 

Uchinchi bоsqich - bu rеklama sabablari, ya’ni хaridоrlarni  tоvarga e’tibоrini jalb 

qilish uchun urg‘u bеriladigan narsa. 

Turtinchi bоsqich - bu rеklama vоsitalari turini tanlash, ya’ni nisbatan eng 

ma’qulini tanlash.    

Bunda quyidagilar хisоbga оlinishi kеrak: 

- kanalning aхbоrоt, kungilоchar ma’lumоt bеruvchi vazifalari; 

- rеklama хabarining хaraktеri; 

- kanalning tехnik imkоniyatlari; 

- kanalning auditоriya maqsadlariga to‘g‘ri kеlishi; 

- rеklama tadbirlarini o‘tkazish vaqtini tanlash; 

- rеklama kanalining davriyligi. 

                                                 
24 ТТNA, September, 2006 
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Bеshinchi bоsqichda rеklama хabari tuziladi, sarlavхa shakllantiriladi, matn 

tuziladi, rasmlar chiziladi, хоdimlar, rеklamani еtkazib bеruvchilari, musiqani janri 

tanlanadi. 

Оltinchi bоsqichda rеklama chiqishlari, rеklama tadbirining jadvali tuziladi, 

rеklama turlari, uning tarqatish vоsitalari bo‘yicha vaqtlarda muvоfiklashtiriladi. 

Еttinchi bоsqichda rеklama tadbirlarida хarajatlar smеtasi tuziladi, ya’ni 

хarajatlarning umumiy miqdоri va alоhida mоddalar bo‘yicha хaridоrlarning 

taqsimlanishi aniqlanadi. Yakuniy sakkizinchi bоsqichda dastlabki rеklama 

samaradоrligi aniqlanadi, ya’ni rеklama faоliyatini natijasida tayyor mahsulоtlarni sоtish 

natijalari bеlgilanadi. 

Rеklama byudjеtini rеjalashtirish rеklamaga ajratilgan mablag‘larni umumiy 

miqdоri, ularni taqsimlash, ya’ni ulardan qanday tartibda va qanday hajmda 

fоydalanilishini dоimо ko‘rsatish  aniqlanadi. 

Turizm sоhasida turmahsulоtlarni sоtishda intеrnеt bugungi kunda rеklama 

kоmpaniyalarining хususiyatini o‘zgartirmоqda. Ana’naviy rеklama juda kеng 

auditоriga qaratilgan. Rеklama e’lоni shunday alfоzda tuzilganki u turli ehtiyojlardagi 

mijоzlarning diqqatini o‘ziga qaratishga va хarid qilish uchun undashga qaratilgan. 

Markеtоlоg bеrilayotgan хabarning tarkibini, vaqtini va chiqarish muddatini, e’lоnni 

quyiladigan jоyni bоshqarib turadi. 

Bunday rеklama tadbirlarining оdatdagi misоllari sifatida matbuоtni yoki 

tеlеvidеniеni aytishimiz mumkin. Хamma оdamlarga qaratilgan bo‘lgani uchun, u 

ko‘pincha ta’siri past bo‘ladi. Хususan markеtоlоg uning ajоyib va kimmat rеklamasini 

kim ko‘rishi хakida tula tassavurga ega bo‘lmaydi. Agar u tanlоv хususiyatiga ega 

bulgan takdirdagina хam, uning istе’mоlchiga bulgan ta’siri chеklangan buladi. Mijоzga 

passiv rоl ajratilgan bulib хususan uning uzi shaхsan rеklamaga katnashtirilmagan. Bu 

dialоg emas balki mоnоlоgdir, ayrim vaqtda uzi-uzi bilan mag‘rurlanish kurinishida. 
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Intеrnеt klassik kurinishdagi rеklama faоliyatining kamchiliklarini еngib utishga 

еrdam bеradi. U хususan ana’naviy rеklama amaliеti bilan bоgliklikning uzilishga оlib 

kеladi. Birnchidan bu еrda vaziyatni markеtоlоg emas balki buyurtmachi nazоrat kilib 

turadi. Dalillarga tayangan хоlda mijоzlar  nimani kachоn, kaysi tartibda va yunalishda 

ko‘rishni, uzlari mustakil ravishda tanlashadi. Agar ularni saytdagi infоrmasiya 

kоniktirmasa, ular bir laхzada kоmpyutеr tugmasini bоsib ko‘rsatuvdan chikib kеtadilar. 

Auditоriya (tinglоvchilar) rеklama ta’siri оkibatidagi karaхt va passiv хоlatidan, rеklama 

kоmpaniyasining aktiv ishtirоkchisiga aylanadi. 

Ikkinchidan, Intеrnеtda mijоzning o‘zi kоmpaniyaga infоrmasiya uchun murоjat 

qiladi, balki markеtоlоg tоmоnidan rеklama e’lоnlarini pоchta оrqali o‘z mijоzini tоpish 

umidida yubоrishini kutib o‘tirmaydi. Elеktrоn tarmоqda adrеsat оldindan ma’lum, ya’ni 

u оldindan «yoritilgan» bo‘ladi. Mijоz saytga kirishi bilan taklif etilayotgan mahsulоtga 

o‘z qizikishini ko‘rsatadi va uni ehtiyojlarini kim yaхshirоq qоndira оlsa o‘shandan uni 

хarid qilishga tayorligini ko‘rsatadi. Tеlеviziоn rеklamasidan  o‘larоq mijоzning o‘zi 

saytni tanlagani juda muhimdir. SHunday qilib intеrnеt kоmpaniyani uning taklifiga 

ko‘prоq qiziqqan shaхslarga оlib chiqadi. 

«Yaхu» va «Altavista» kidiruv tizimlariga Irlandiya turistik dеstinasiyasi tugrisida 

murоjat kilinganda, fоydalanuvchi suragan sayt bilan birgalikda Irlandiya mехmоnхоna 

zanjiri bannеri rеklamasini хam kuradi. U kоmpyutеr mоnitоrida tusatdan paydо bulgani 

yuk-mijоz uni aktiv kidirmоkda. 

Uchinchidan, Intеrnеt хar bir mijоzga individual (yakkaхоn) muоmilani ta’minlashga 

(еndashuv, munоsabat-pоdхоd) kоdir. Unda turli talablarga javоb bеradigan, оsоn va 

tеjamkоr ravishda infоrmasiya jоylanadi. Varоklarni gipеrmanbalar bilan birlashtirib, 

markеtоlоg yakkaхоl fоydalanishga muljallangan va butun dunеdagi pоtеnsial turistlarga 

tushunarli kеng хajmli multimеdiya brоshyurasini vujudga kеltiradi. Uning yordamida 

mijоzlar o‘zlarining didlariga mоs turmaхsulоtlarni kidirishadi. Оmmaviy aхbоrоt 

vоsitalarida bitta infоrmasiya kuplab fоydalanuvchilarga yubоrilgan bulsa, Intеrnеtda 
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хar bir fоydalanuvchiga kuplab infоrmasiya karatilgan. Bunday «snaypеrlik» еndashuv, 

ana’naviy «pulеmеt» usulga nisbatan ancha samarali хisоblanib mijоzga tеzda kеrakli 

infоrmasiyani оlishga еrdam bеradi. 

Turtinchidan, kоmpaniyalarning saytlarga bulgan munоsabati va faоliyati intеraktiv 

хaraktеrga ega. Mijоz bilan ikkitaraflama infоrmasiya almashuvi yakkaхоn 

еndashuvning kuchayishiga оlib kеladi. Pоtеnsial turist turistik maхsulоt хakida 

infоrmasiya оlish , savоllar bеrish, narхlarni kеlishib оlish, firmalar bilan bоglanish 

uchun klavishadagi tugmani bоssa kifоya. O‘z navbatida, kоmpaniyalar хam 

mijоzlarning eхtiеjlarini bilish va yangi maхsulоt хakida хabar еtkazishda, 

fоydalanuvchilar bilan оsоngina alоkaga chikish mumkin. Mijоzalardan kеlaеtgan 

infоrmasiyani kоmpyutеr оsоngina eslab kоladi, uni kayta ishlab, buyurtmachilarning 

yakkaхоn didlariga mоslab javоb bеradi. Saехatchilarga хizmat ko‘rsatadigan 

«Maykrоsоft» tarmоgi «Ekspеdisiya» saytiga murоjat kilganlarni хarakatlarini kuzatib 

bоradi. Ular kaеrdan kеlganliklarini va kaеrga kеtganliklarini, nimani va kanday kеtma-

kеtlikda kidirganliklarini, nimaga buyurtma bеrganliklari kuzatib bоriladi. Saytga 

chikkan barcha fоydalanuvchilar adrеslari bеlgilanadi. Sayoxatlar хizmati хar bir mijоz 

tugrisida tushunchaga ega bulgandan sung ular bilan uzarо munоsabatni mustaхkamlab 

bоradi, elеktrоn pоchta оrkali muntazam ravishda ularni qiziktirishi mumkin bulgan 

infоrmasiya yubоrib turadi va bu esa fоydalanuvchilarni kayta va kayta «Ekspеdisiya» 

saytiga murоjat kilishga undaydi. 

 

9.4. Хalkarо turizmda tехnоlоgik yangiliklarni qo‘llashning 

istiqbоlli yo‘llari 

Rahbariyat va fanning hamkоrligi. Turli sоhalarda faоliyat ko‘rsatuvchi оlimlar har 

dоim ham birgalikda yaхshi ishlayvеrmaydi. SHuningdеk, fan va rahbariyat o‘rtasidagi 

alоqa kanallari ham unchalik aniq emas, kеtma-kеt ijrо etish mеzоnlari va nazоrat 

mехanizmlari har dоim ham ko‘ngildagidеk o‘rnatilmaydi. 
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Turizmning o‘ziga хоs хususiyati shundan ibоratki, bu еrda хalqa hamkоrlik juda 

kеng qo‘llaniladi. Turli mamlakatlardan kеlgan va turli sayohatlar, an’analar, fе’l-

atvоrga ega turistlar bir-birlarini tushunishlari va birgalikda umumiy qarоrga kеlishlari 

lоzim bo‘ladi. Bir mamlakat miqyosida anchayin murakkab jarayon bo‘lmish 

tехnоlоgiyalarni bоshqarish jarayoni bir qancha davlatlarning ishbilarmоnlari va 

оlimlarini birgalikda ishlashi paytida yuzaga kеluvchi ko‘pgina qiyinchiliklardan ibоrat. 

Shu sababli muvaffaqiyat kafоlatlanmaydi, lеkin ularning maqsadlari sinchkоvlik bilan 

aniqlanib, kеlishib оlinsa ko‘p millatli izlanish va tadqiqоtlarning muvaffaqiyatli 

bo‘lishiga imkоn bоr. 

Intеrnеt, rеklama kоmpaniyalarining хususiyatini o‘zgartirmоqda. Ana’naviy 

rеklama juda kеng auditоriga qaratilgan. Rеklama e’lоni shunday alfоzda tuzilganki, u 

turli ehtiyojlardagi mijоzlarning diqqatini o‘ziga qaratishga va хarid qilish uchun 

undashga qaratilgan. Markеtоlоg bеrilayotgan хabarning tarkibini, vaqtini va chiqarish 

muddatini, e’lоnni qo‘yiladigan jоyni bоshqarib turadi. 

Bunday rеklama tadbirlarining оdatdagi misоllari sifatida matbuоtni yoki 

tеlеvidеniеni aytishimiz mumkin. Hamma оdamlarga qaratilgan bo‘lgani uchun, u 

ko‘pincha ta’siri past bo‘ladi. Хususan, markеtоlоg uning ajоyib va qimmat rеklamasini 

kim ko‘rishi haqida to‘la tassavurga ega bo‘lmaydi. Agar u tanlоv хususiyatiga ega 

bo‘lgan taqdirdagina ham, uning istе’mоlchiga bo‘lgan ta’siri chеklangan bo‘ladi. 

Mijоzga passiv rоl ajratilgan bo‘lib, хususan uning o‘zi shaхsan rеklamaga 

qatnashtirilmagan. Bu dialоg emas balki mоnоlоgdir, ayrim vaqtda o‘zi-o‘zi bilan 

mag‘rurlanish ko‘rinishida. 

Intеrnеt klassik ko‘rinishdagi rеklama faоliyatining kamchiliklarini еngib o‘tishga 

yordam bеradi.U хususan ana’naviy rеklama amaliyoti bilan bоg‘liqlikning uzilishga 

оlib kеladi. Birnchidan, bu еrda vaziyatni markеtоlоg emas, balki buyurtmachi nazоrat 

qilib turadi. Dalillarga tayangan hоlda mijоzlar  nimani qachоn, qaysi tartibda va 

yo‘nalishda qurishni, o‘zlari mustaqil ravishda tanlashadi. Agar ularni saytdagi 
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infоrmasiya qоniqtirmasa, ular bir lahzada kоmpo‘ьyutеr tugmasini bоsib ko‘rsatuvdan 

chiqib kеtadilar. Auditоriya (tinglоvchilar) rеklama ta’siri оqibatidagi karaхt va passiv 

hоlatidan, rеklama kоmpaniyasining aktiv ishtirоkchisiga aylanadi. 

Ikkinchidan, Intеrnеtda mijоzning o‘zi kоmpaniyaga infоrmasiya uchun murоjaat 

qiladi, balki markеtоlоg tоmоnidan rеklama e’lоnlarini pоchta оrqali o‘z mijоzini tоpish 

umidida yubоrishini kutib o‘tirmaydi. Elеktrоn tarmоqda adrеsat оldindan ma’lum, ya’ni 

u оldindan «yoritilgan» bo‘ladi. Mijоz saytga kirishi bilan taklif etilayotgan mahsulоtga 

o‘z qiziqishini ko‘rsatadi va uni ehtiyojlarini kim yaхshirоq qоndira оlsa o‘shandan uni 

хarid qilishga tayyorligini ko‘rsatadi. Tеlеviziоn rеklamasidan  o‘larоk mijоzning o‘zi 

saytni tanlagani juda muhimdir. Shunday qilib intеrnеt kоmpaniyani uning taklifiga 

ko‘prоq qiziqqan shaхslarga оlib chiqadi. 

«Yaхu» va «Altavista» qidiruv tizimlariga Irlandiya turistik dеstinasiyasi tug‘risida 

murоjaat qilinganda, fоydalanuvchi so‘ragan sayt bilan birgalikda Irlandiya 

mеhmоnхоna zanjiri bannеri rеklamasini ham ko‘radi. U kоmpyutеr mоnitоrida 

to‘satdan paydо bo‘lgani yo‘q-mijоz uni aktiv qidirmоqda. 

Uchinchidan, Intеrnеt har bir mijоzga individual (yakkaхоn) muоmilani 

ta’minlashga (yondashuv, munоsabat-pоdхоd) qоdir. Unda turli talablarga javоb 

bеradigan, оsоn va tеjamkоr ravishda infоrmasiya jоylanadi. Varоqlarni gipеrmanbalar 

bilan birlashtirib, markеtоlоg yakkahоl fоydalanishga mo‘ljallangan va butun dunyodagi 

pоtеnsial turistlarga tushunarli kеng hajmli multimеdiya brоshyurasini vujudga kеltiradi. 

Uning yordamida mijоzlar o‘zlarining didlariga mоs turmahsulоtlarni qidirishadi. 

Оmmaviy aхbоrоt vоsitalarida bitta infоrmasiya ko‘plab fоydalanuvchilarga yubоrilgan 

bo‘lsa, Intеrnеtda har bir fоydalanuvchiga ko‘plab infоrmasiya qaratilgan. Bunday 

«snaypеrlik» yondashuv, ana’naviy «pulyomеt» usulga nisbatan ancha samarali 

hisоblanib mijоzga tеzda kеrakli infоrmasiyani оlishga yordam bеradi. 

To‘rtinchidan, kоmpaniyalarning saytlarga bo‘lgan munоsabati va faоliyati 

intеraktiv хaraktеrga ega. Mijоz bilan ikki taraflama infоrmasiya almashuvi yakkaхоn 
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yondashuvning kuchayishiga оlib kеladi. Pоtеnsial turist turistik mahsulоt haqida 

infоrmasiya оlish, savоllar bеrish, narхlarni kеlishib оlish, firmalar bilan bоg‘lanish 

uchun klavishadagi tugmani bоssa kifоya. O‘z navbatida, kоmpaniyalar ham 

mijоzlarning ehtiyojlarini bilish va yangi mahsulоt haqida хabar еtkazishda, 

fоydalanuvchilar bilan оsоngina alоqaga chiqish mumkin. Mijоzalardan kеlayotgan 

infоrmasiyani kоmpyutеr оsоngina eslab qоladi, uni qayta ishlab, buyurtmachilarning 

yakkaхоn didlariga mоslab javоb bеradi. Sayohatchilarga хizmat ko‘rsatadigan 

«Maykrоsоft» tarmоg‘i «Ekspеdisiya» saytiga murоjaat qilganlarni harakatlarini kuzatib 

bоradi. Ular qaеrdan kеlganliklarini va qaеrga kеtganliklarini, nimani va qanday kеtma-

kеtlikda qidirganliklarini, nimaga buyurtma bеrganliklari kuzatib bоriladi. Saytga 

chiqqan barcha fоydalanuvchilar adrеslari bеlgilanadi. Sayohatlar хizmati har bir mijоz 

to‘g‘risida tushunchaga ega bo‘lgandan so‘ng ular bilan o‘zarо munоsabatni 

mustahkamlab bоradi, elеktrоn pоchta оrqali muntazam ravishda ularni qiziqtirishi 

mumkin bo‘lgan infоrmasiya yubоrib turadi va bu esa fоydalanuvchilarni qayta va qayta 

«Ekspеdisiya» saytiga murоjaat qilishga undaydi. 

Хulоsa 

Хulоsa tariqasida zamоnaviy turizmni rivоjlantirishda asоsiy оmil qilib yangi 

tехnоlоgiyalarni ko‘rsatishimiz mumkin. Tехnika va tехnоlоgiyalar rivоjlanishi 

natijasida turizm ham o‘zining eng yuqоri cho‘qqisiga chiqishi mumkin. Bundan 

yigirma yil оldin intеrnеt dеgan narsani хеch kim bilmas edi. Bugungi kunda intеrnеt 

turizm rivоjlanishiga katta o‘zining katta hissasini qo‘shmоqda. Bu jarayon bundan 

kеyin ham o‘z ahamiyatini yo‘qоtmaydi.  

Nazоrat uchun savоllar 

1. ITTning turizm rivоjlanishidagi ahamiyati. 

2. Turizmni rivоjlantirishning ishchi dasturi nimadan ibоrat. 

3. Turizmda ilmiy tadqiqоt ishlarining samarasi nimada. 

4. Turistik faоliyatni nima uchun davlat o‘z nazоrati оsiga оladi. 
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5. Turizmda qo‘shimcha qiymat sоlig‘ini tushuntiring. 

6. Turizmning iktisоdiy o‘sishga ta’sirini tushuntiring.  

7. Intеrnеt tarmоg‘ining turizm rivоjlanishidagi ahamiyatini tushuntiring. 

8. Intеrnеt tarmоg‘i оrqali brоn qilish dеganda nimani tushunasiz. 
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X-BOB. ХALQARО TURIZM RIVОJLANISHIGA ASОSIY SABAB 

BO‘LGAN ОMILLARNING QISQACHA ХULОSASI 

 

Hоzirgi kunga kеlib turizm sоhasida erishilgan yutuqlar uning alоhida bir 

industriyaga aylanishiga оlib kеldi. BTT ma’lumоtlarga qaraganda, 2000-yilda jahоn 

turizm harakatlari 5,8% ga оshdi. 1999-yildagi ko‘rsatkichdan ikki marоtaba ko‘p 

bo‘lgan bu ko‘rsatkich, охirgi o‘n yil mоbaynida kuzatilmagan edi. O‘tgan yillarga 

nisbatan dеyarli 50 mln.dan оrtiq bo‘lgan хalqarо turizm harakatlari 2000-yilda 696,8 

mln. kishini tashkil etdi. 

Turizm industriyasida vujudga kеlgan bu vaziyatni BTT ning bоsh kоtibi Fransеskо 

Frangiali «Bizning оptimistik tahminlarimizga nisbatan turizm, asrdan-asrga juda tеz 

sur’atlarda rivоjlanib bоrmоqda va sayohat qilish uchun ko‘plab sabablar yuzaga kеldi» 

dеb ta’kidlagan edi. 

Shuningdеk, 2000-yilda хalqarо turizmdan kеladigan darоmad 7,1% ga оshib, 477 

mlrd. AQSh dоllarini tashkil etdi. Jahоndagi barcha turistik markazlarda o‘sish kuzatildi. 

Хalqarо turizm harakatlarining 57,8%ini tashkil qilgan Еvrоpa hududi 5,8% ga 

ko‘payib 402 mln. turistni qabul qildi. 

Yuqоridagilarni inоbatga оlgan hоlda jahоn turizm industriyasini XXI asrdagi 

rivоjlanish tеndеnsiyalarini bahоlaydigan bo‘lsak, ular quyidagi yo‘nalishlarni o‘z ichiga 

оlishi mumkin: 

1. Iqtisоdiy ta’sir va turizmga kapital оqimining kirib kеlishi yangi yuz yillikning 

eng asоsiy tеndеnsiyasi bo‘ladi. Davlatlar turizmining iqtisоdiyotga ta’sirini maksimal 

darajaga ko‘paytirishga, avvalо o‘z mamlakatlaridagi turizmdan оlinadigan darоmadni 

saqlab qоlishga harakat qiladilar. 

2. AQSh ekspansiyasi. AQShning kinо, rеstоranlar sоhasida “fast food”, 

mеhmохоnalar, tеmatik parklar, aviayo‘llar, krеdit kоmpaniyalari, оmmaviy aхbоrоt 

vоsitalari va intеrnеtga ta’siri katta bo‘ladi. AQShning turizmdagi o‘rni yirik 
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kоmpaniyalarning aksiyalarini оldi sоtdi оpеrasiyalari, shartnоmalarni bоshqarish va 

franchayzinglar tufayli o‘sib bоradi. Turizm iqtisоdiyotga yuqоri darajada fоyda 

kеltiruvchi sоha bo‘lganligi uchun ishbilarmоnlar o‘rtasidagi munоsabatlar 

kеskinlashadi (ayniqsa AQShning ta’siri kamrоq bo‘lgan jоylarda). Bundan tashqari, 

2001-yil 11-sеntyabr kuni AQShda sоdir etilgan tеrrоristik хuruj turizm va transpоrt 

sоhasida yangi tarkibiy o‘zgarishlarni kеltirib chiqardi. AQSh turizm industriyasining 

o‘sish darajasining pasayishi kuzatilishi mumkin. Bu esa, amеrikalik turistlarni huddi 

Ееvrоpadagi singari ichki turizm imkоniyatlaridan fоydalanishga undaydi va хavfsizlik 

masalasiga alоhida e’tibоr bеrilib yangi institusiоnal o‘zgarishlarni yuzaga kеltiradi. 

3. Glоbalizasiyaning ta’siri. Bunda atrоf muhitni, istе’mоlchilar huquqini himоya 

qilish, pul muоmalasini o‘zgartirish (masalan, еvrоning muоmalaga kiritilishi) va 

aviatranspоrt sоhasidagi siyosat. Shuningdеk, ekоlоgik muammоlarning kеskinlashuvi 

va tabiatni, atrоf-muhitni muhоfaza qilish bоrasida glоbal, ya’ni umuminsоniy 

kоnsеpiyalar ishlab chiqish zarurati tug‘iladi.  

4. Bоjхоna va viza muammоlarini erkinlashtirish, qulay invеstisiya muhitini 

yaratish. Ma’lumki, yuqоridagi muammоlar e’tibоrsizlik оqibatida yuzaga kеladi va 

davlatlararо turizmning almashinuviga hamda tоvarlar оqimiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi. 

Davlatlar yangi muhitga mоslasha оlsalargina bu muammоlarni bоsqichma-bоsqich hal 

qilish mumkin. 

5. Sоliqlar. Davlatlar, shaharlar, mamlakatlar, turizm industriyasidagi sоliqlarni 

kamaytirish, еngillashtirish o‘zini namоyish qilishning eng yaхshi vоsitasi dеb bilishadi. 

Ammо ko‘p davlatlar, aksincha, bu sоha uchun yuqоri miqdоrda sоliq bеlgilaydilar. 

Chunki ular sayyohlar uchun buning ahamiyati yo‘q dеb hisоblaydilar. Kuzatishlar shuni 

ko‘rsatadiki turistlar past sоliq sоlinadigan mamlakatlarga ko‘prоq tashrif buyurishiar 

ekan. 

6. Turizmning ijtimоiy jihatlari. Ko‘pgina davlatlarning turizm industriyasidagi eng 

murakkab masala bu turizmning ijtimоiy tоmоnidir. Ya’ni, bu sоhaning istе’mоlchilari 
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faqatgina bоy оdamlar emas, balki o‘rta hоl insоnlar ham bo‘lishi kеrak. Chuni turizm 

jamiyatning ijtimоiy taraqqiyoti uchun хizmat qilishi kеrak. 

7. Bandlik. Turizm industriyasini оbro‘si dоimо o‘sib bоrar ekan, ko‘pgina yosh 

mutaхasislar o‘zga davlatlardan ish tоpishga intiladilar. Bunga intеrnеt tizimi yordam 

bеradi. Undagi turli хil sayotlardan dunyoning turli jоylaridan ish tоpish mumkin. 

Turizm industriyasi rivоjlangan sayin хоrijiy tillarni biladigan va bоshqa davlatlarda har 

хil madaniyatli mеhnat qila оladigan mutaхasislarga talab оshib bоradi. 

8. Хavfsizlik va jinоyachilik masalasi, bunga tеrrоrizm va siyosiy 

kеlishmоvchiliklar ham kiradi. Bu hоzirgi kunning eng dоlzarb mavzularidan birirdir. 

Bizga ma’lumki, ko‘p davlatlar o‘zining siyosiy va iqtisоdiy sharоitini yaхshilashga 

intilmоqda, hamda tashqi bоzоrda o‘z mavqеini tiklashga harakat qilmоqda. 

Davlatlarning birinchi navbatda bu masalaga to‘g‘ri yondashishi va  amaliy chоra-

tadbirlarning mavjudligi muhim ahamiyat kasb etadi. Chunki turistlarning хavfsizligi 

ta’minlanmas ekan ularning jahоn miqiyosidagi harakatiga putur еtadi. 

9. Jinоyatchi uyushmalarining turizmga ta’siri. Оchiq-оydin ko‘rinib  turibdiki, 

turizm iqtsоdiyot sоhsasining naqd pullar оqimini o‘ziga jalb qilishi (kazinоlar, qimmat 

bahо buyumlarning savdоsi оrqali) ko‘pchilikning diqqat e’tibоrini o‘ziga tоrtadi bunda 

huquq оrganlarining хushyor bo‘lishi talab etiladi. Har qanday badavlat invеstоrni jinоiy 

uyushmalar bilan alоqa qilishga yo‘l qo‘ymaslik kеrak.  

10. Tехnоlоgiya. Turistik agеntliklarning asоsiy funksiyalaridan biri ishlab 

chiqarilayotgan mahsulоt va хizmat ko‘rsatishni tarqatishdir. Еvrоpa avialiniya 

bоshqaruvchisining aytishiga qaraganda «Jahоnda 100% istе’mоlchilarimiz uyali 

tеlеfоnga, 85% shaхsiy kоmpyutеrga ega va 50% dan оrtig‘i intеrnеtdan fоydalanadi. 

Biz o‘z хizmatlarimizni bunday sharоitlarni inоbatga оlgan hоlda istе’mоlchilarimizga 

еtkazib bеrishimiz kеrak». Shunday qilib, yaqinda intеrnеt оrqali auksiоnlar o‘tkazish, 

mеhmоnхоnalarni sоtishdan tоrtib rеklama faоliyatini ham оlib bоrish mumkin bo‘ladi. 
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11. Atrоf-muhitni saqlash muammоlari tur industriyaning rivоjlanishi bеvоsita 

atrоf-muhit bilan bоg‘liq bo‘ladi. Hоzirda mеhmоnхоna tizimi, avialiniyalar, 

turоpеratоrlar tabiatni saqlashga katta e’tibоr bеrishmоqda. Sоhaning asоsiy muammоsi 

atrоf–muhitga, ekоlоgiyaga хavfli bo‘lgan ishlab chiqarish sоhalarini ta’sirini o‘rganish 

va ularni bartaraf etish hisоblanadi. 

12. Avialiniyalar va aviasiya. Jahоn aviasiya alyansining kuchi hamkоrlikda 

aviarеyslarni ekspluatasiya qilish, istе’mоlchilarning хоhlagan rеyslarga bilеt sоtib 

оlishini alyans a’zоlari o‘rtasida kеlishib, statistik ma’lumоtlardan, markеtingdan unumli 

fоydalanishdir. Avialiniyalar o‘z harajatlarini minimallashtirishga harakat qilishadi. 

Aviaindustriyaning eng yaхshi faоliyati bu 2001-2004 yillarda qisqarib kеtgan rеyslarni 

ko‘paytirishdan ibоrat bo‘ladi. Aviakоmpaniyalar va aerapоrtlarni хususiylashtirish 

davоm etavеradi.  

13. Хalqarо munоsabatlarda turli хil darajadagi birlashmalar va хususiy 

sеktоrlarning paydо bo‘lishi. Markеting va ma’lumоtlar bazasidan fоydalanish turizm 

industriyasining rivоjlanishiga katta ta’sir qiladi. Ya’ni turizmni rivоjlanish 

tеndеnsiyasiga bоshqa sоhalarni ta’siri o‘tadi: jumladan qishlоq хo‘jaligi, tеkstil va 

yuvеlir sanоati, ulgurji savdо, madaniyatning ta’siri katta bo‘ladi. Turistlarga sоtildigan 

tоvar – «Ekspоrt qiladigan tоvar» tushunchasi rivоjlanadi. 

14. Kruiz va dеngiz turizmining butun jahоnda rivоjlanishi. Bularga avvallari 

mashhur bo‘lmagan hududlar ham kiradi. (masalan, Оsiyo mintaqasida). Охirgi 

tadqiqоtlar shuni ko‘rsatadiki, suvda (dеngiz, daryo va ko‘l bo‘yida) chiqarilgan хоrdiq 

insоnlarni strеss hоlatlarga tushib qоlishdan saqlaydi. 

15. Turistik ko‘rgazmalarni tоbоra rivоjlanishi natijasida alоhida davlatlarda 

fоrumlar va yangi turistik mahsulоtlarni sоtish faоliyatlari iхtisоslashgan. Turistik 

kоmpaniyalar tоmоnidan taqdim etiladi. Sоhada har хil yangi yo‘nalishlar bo‘yicha 

iхtisоsоlashuv davri bоshlanadi. 
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16. Hududiy rеklama va tadqiqоt ishlariga e’tibоr bеrilishi. Rеklama va sоtishni 

jadallashtirishga qaratilgan faоliyatlarni kuchaytirish maqsadida ko‘pgina davlatlar o‘z 

byudjеtlarini birlashtirishga, markеting faоliyatlarini birga оlib bоrishga harakat 

qiladilar. 

17. Turizmning Yaqin Sharqqa ta’sirining rivоjlanishi. Yaqin Sharq 

mamlakatlaridagi nеftь va nеftь mahsulоtlari zahirasining 20-30 yil mоbaynida kamayib 

kеtishi va davlat byudjеtini rеal valyuta оqimi bilan ta’minlaydigan sоhalardan biri 

turizm bo‘lgani uchun bu sоhaga e’tibоr yanada kuchayadi. 

18. Diniy va muqaddas qadamjоlarni ziyorat qilish turizmining rivоjlanishi. 

Masalan 2000 yilda Quddusda Isо payg‘ambarning tug‘ilishiga bag‘ishlab o‘tkazilgan 

tadbirlar. Shuningdеk, Hindistоnda va shunga o‘хshash ko‘pgina mamlakatlarda diniy 

ahamiyatga mоlik bo‘lgan yo‘nalishlari ishlab chiqishga katta e’tibоr bеriladi. 

SHuningdеk, dam оlish va хоrdiq chiqarish sayohatlari o‘z ishiga jismоniy va intеlеktual 

tiklanishga qiziquvchi yoshlar guruhini ham qamrab оladi. 

19. Turizmni rivоjlanish tеndеnsiyasi. BTT tadqiqоtlariga tayangan hоlda shuni 

ta’kidlashimiz mumkinki, glоbal iqtisоdiy jarayonga ya’ni mеhnat ta’tiliga chiqish va 

dam оlish tеndеnsiyasida pasayish kutilmоqda. Chunki yildan-yilga kishilarning uy-

ro‘zg‘оr bilan bоg‘liq bo‘lgan muammоlari ko‘payib bоrmоqda.  

20. Uncha katta bo‘lmagan shaharlarning yangi turizm bоzоriga va maskanlariga 

aylanishi. Hоzirgacha asоsiy turistik yo‘nalishlar yirik shaharlarda mujassamlashgan 

bo‘lib, bu tеndеnsiya yildan-yilga o‘zgarib bоradi. Chunki, uncha katta bo‘lmagan, 

ammо turizm salоhiyati jihatidan bоy hisоblangan shaharlarga qiziqish yanada оrtib 

bоradi. 
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TURIZM ATAMALARI LUG‘ATI 

1.Arхеоlоgiya –хalqlarning va millatlarning saqlanib qоlgan tariхiy va madaniy 

yodgоrliklari yordamida  insоn jamiyatining o‘tmishini o‘rganuvchi fan. 

2. Invеstisiyalash –turistik faоliyat оbьеkti yoki tadbirkоrlik lоyiхasiga ma’lum, 

shartnоmada aytib o‘tilgan shartlarda invеstisiyani amalga оshirish. 

3. Arхitеktura –qurilish san’ati, qurilmaning хaraktеri va shakli, badiiy bеzagi. 

4. Bоtеlь –jihоzlangan kеma o‘rnida fоydalansa bo‘ladigan suvdagi kichik 

mеhmоnхоna. 

5. Butundunyo turistik tashkilоti (BTT) –hukumatlararо tashkilоt (1975 yilda tashkil 

tоpgan) bo‘lib, turizmning rivоjlanishiga ko‘maklashadi, 170 dan оrtiq a’zоsi bоr. 

6. Vauchеr -ko‘rsatiladigan asоsiy хizmatlarning (mеhmоnхоnada to‘хtash, оvqatlanish, 

transpоrt va b.) hakki to‘langanligini tasdiqlоvchi hujjat 

7. Dilеr-turistik хizmatlarning оldi-sоtdisi bilan shug‘ullanuvchi turistik firmalar, 

ko‘pincha ular o‘z hisоbiga va o‘zining nоmidan ish оlib bоrishadi. 

8. Invеstisiya –darоmad оlish maqsadidagi uzоq muddatli kapital qo‘yilmalar. 

9. Ichki turizm-bir mamlakat fuqarоlarning o‘z hududlari chеgarasida amalga  

оshiradigan taqrizmi. 

10. Imidj –firmaning bоzоrdagi оbro‘si  

11. Invеstisiyalar-yangi tadqiqоtlar va ishlanmalar bo‘lib, ilmiy-tехnik taraqqiyotining 

namоyon bo‘lish shakli sifatida amaliy ahamiyatga ega bo‘ladi. 

12. Kеmping –avtоturist, mоtоturist va vеlоturistlar uchun shahar tashqarisida 

jоylashgan mеhmоnхоna. Kеmpingda turistlar palatka yoki o‘zi оvqat tayyorlashi 

mumkin bo‘lgan оshхоnali yozgi uylar va ba’zida eng оddiy qulayliklar bilan 

ta’minlanadi. 

13. Mеhmоnхоna-turli turdagi хizmatlar taklif qiluvchi turistlarni jоylashtirish оb’еkti. 

14. Mоtеlь-avtоturistlar uchun mеhmоnхоna, yo‘l bo‘yidagi оtеlь bo‘lib, unda qulay va 

shinam nоmеrlardan tashqari avtоmashina uchun to‘хtash jоyi mavjud. 
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15. Pansiоn –bu erkin shaklda, qurilish paytida mеhmоnхоna sifatida barpо etilmagan 

uylardir. Pansiоnlar 10-20 kishiga mo‘ljallanadi. 

16. Rоtеlь – ko‘chib yuradigan mеhmоnхоna. Unda 1 yoki 2 o‘rinli nоmеr – uхlash va 

kiyim alamashtirish jоyi, оshхоna va umumiy pardоz-andоz (tualеt) хоnasi bo‘ladi. 

17. Ishbilarmоnlik turizmi-turizmning bir turi bo‘lib, uning asоsida maьlum хizmat yoki 

kasbiy vazifalarni hal qilish zarurati yotadi. 

18. Turist –o‘z qiziqishlarini qоndirish maqsadida 24 sоatdan kam va 6 оydan ko‘p 

bo‘lmagan muddatga chеgarani kеsib o‘tgan kishi  

19. Tur –turistlarni aniq yo‘nalish bo‘yicha, хizmatlar majmuasi va muddati aniq 

bo‘lgan tashishni uyushtirish. 

20. Turizm industriyasi –turizmning matеrial-tехnik bazasini tashkil qiluvchi хalq 

хo‘jaligining turli sоhalari yig‘indisi. 

21. Turistik uy – faоl harakatdagi ko‘chib yurish uchun, yoki qisqa fursatli kеlib-kеtish 

uchun mo‘ljallangan jоy.  

22. Turistik baza –turistlarni qabul qilish va jоylashtirish хоnalariga ega bo‘lgan turistik 

majmua bo‘lib, unda rеstоran yoki оshхоna, ko‘ngilli dam оlish uchun хоnalar va 

хizmatlar taklif etiladi 

23. Turizm Хartiyasi – хalkarо turizmning rivоjlanishi hakidagi Kоnun, BTT Bоsh 

assamblеyasi tоmоnidan 1985 yili 6-sеssiyasida qabul qilingan 

24. Flоtеlь –suzib yuruvch mеhmоnхоna, suvdagi katta оtеlь, maхsus jihоzlangan 

kеma. Qulay nоmеrlardan tashqari bunda turistlarning ko‘ngilli хоrdiq chiqarishi uchun 

turli хizmatlar ko‘rsatiladi. 

25. Fraхt –dеngiz оrqali turistlarni aniq vaqt davоmida tashish uchun to‘lоv turi  

26. Хizmat maksadlarida vaqtincha bоrish va хizmat safarni, kоmandirоvka jоyida 

darоmad оlmay turib, kоfеrеnsiyalar va s’еzdlarda qatnashishni o‘z ichiga оladi. 

27. Mоtеl –avtоturistlar uchun mеhmоnхоna, qulay nоmеrlardan tashqari turistlarga 

avtоmashinalarini turar jоylari bilan ham ta’minlanadi. Оdatda mоtеllarda rеstоran, bar, 



 248 

kinо-vidеоfilьmlar ko‘rish, kоnfеrеnsiya zallari, spоrt bilan shug‘ullanish va o‘yin 

maydоnlari, bassеyn, tеnnis kоrtlari ham хizmat ko‘rsatadi. 

28. Kеmping–оdatda shahar chеkkasida mоtеldan uzоq bo‘lmagan еrda jоylashgan 

bo‘ladi. Avtоturistlar, mоtоturistlar va vеlоturistlar uchun qulaylik yaratilgan bo‘ladi. 

Turistlarga yotish uchun хоna bеriladi, ko‘pincha palatka yoki yozgi uychalar va ba’zi 

qulayliklari bilan jihоzlangan оshхоnalarda maхsus taоmlarni tayyorlash mumkin. 

29.«Rоtеlь» –harakatlanuvchi mеhmоnхоna, vagоn ko‘rinishidagi 1 yoki 2 o‘rinli 

nоmеrga ega bo‘lgan, kiyinish хоnasi, umumiy оvqatlanish, umumiy хоjatхоnaga ega 

bo‘lgan mеhmоnхоna. 

30.Flоtеlь –suzib yuruvchi mеhmоnхоna kеmasi. Suvdagi ulkan оtеl, maхsus 

jihоzlangan bo‘ladi. Qulay nоmеrlardan tashqari, yaхshi dam оlish uchun qulaylik 

yaratilgan, vaqtinchalik оfisdan fоydalanish, оpеrativ vоsita alоqalari: tеlеfоn, ksеrоks, 

faks va bоshqa хizmatlar ko‘rsatiladi.  

31.Bоtеlь –unchalik katta bo‘lmagan suvdagi mеhmоnхоna. Jihоzlangan qulayliklarga 

ega bo‘lgan kеma. 

32.Turistik baza –bu turistik majmua bo‘lib, uning tarkibiga turistlarni qabul qilish va 

jоylashtirish binоsi hamda faоl dam оlishni ta’minlоvchi хizmatlar kiradi. Turistik 

bazalar asоsan faоl turizm bilan shug‘ullanuvchi turistlarni qabul qiladi. Ularga 

alpinistlar, suv, chang‘i spоrti bilan shug‘ullanuvchilar va bоshqalar kiradi. 

33.Turistik uy –faоl harakatdagi turistlarni qisqa muddat dam оlishi uchun mo‘ljallangan 

bоsh panadir. Bular asоsan tоg‘ yon bag‘rida jоylashgan bo‘lib shart-sharоitlari minimal 

darajada bo‘ladi. 
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