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Кириш (фалсафа доктори (PhD) диссертация аннотацияси)

Диссертация мавзусининг долзарблиги ва зарурати. Глобал 

ракобатнинг кучайиши шароитида туризм мазкур тармокдаги хизматлар 

хажмининг усиш суръатлари ва макроиктисодий курсаткичларидаги улуши 

натижасида жахон иктисодиётининг етакчи тармокларидан бири сифатида 

намоён булмокда. COVID-19 пандемиясининг таъсирида туризм 2020 йилда уз 

ривожланиши давридаги энг катта инкирозни бошидан кечирди хамда халкаро 

туристик окимнинг утган йилга нисбатан 74 фоизга камайишига сабаб булди. 

Аммо сохага хос тикланиш хусусияти туфайли юкори туристик солохиятга эга 

алохида мамлакат ва худудларда туризм иктисодиётнинг стратегик тармоги 

сифатида кайта гавдаланмокда. Туризм ва саёхатлар буйича бутунжахон 

Кенгашининг маълумотларига кура, 2021 йилда туризмнинг миллий 

иктисодиётдаги улуши «Францияда -  6,5%, Юнонистонда -  14,9%, Испанияда 

-  8,5%, Италияда -  9,1%, Португалияда -  10,9%, Туркияда -  7,3%ни ташкил 

этган»1. Мавжуд туристик ресурслардан самарали фойдаланишга каратилган 

замонавий маркетинг дастакларидан фойдаланган холда туризмни миллий 

иктисодиётнинг стратегик тармогига айлантириш оркали юкори ижтимоий- 

иктисодий ривожланишга эришилмокда.

Жахонда маркетинг дастакларидан самарали фойдаланиш асосида 

туризмни жадал ривожлантириш хамда соханинг алохида мамлакатлар ва 

худудлар ижтимоий-иктисодий ривожланишидаги урнини ошириш 

масалаларига багишланган илмий тадкикотларга алохида эътибор 

каратилмокда. Ракамли иктисодиёт мухитида худудларнинг туристик ресурс 

салохиятини бахолаш, туристик ресурсларнинг дифференциацияси асосида 

туристик махсулотларни диверсификациялаш, туристик ресурслар реестри ва 

кадастрини ишлаб чикиш, худудий геоахборот тизимини шакллантириш, 

худудий туристик ресурслардан самарали фойдаланишга каратилган 

стратегиясини ишлаб чикиш, уни амалга оширишда маркетинг дастакларидан

1 https://wttc.org/research/economic-impact
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фойдаланишнинг назарий-методологик асосларини такомиллаштириш

масалаларини тадкик этиш бугунги кунда долзарблиги билан ажралиб туради.

Мамлакатимизда туризм сохасини жадал ривожлантиришга каратилган 

давлат сиёсатининг максадли вазифалари сифатида «туризм хамда унга 

бевосита боглик булган тармокларни куллаб-кувватлаш, юз минглаб иш 

уринлари ва малакали мутахассисларни саклаб колиш, уларнинг

даромадларини ушлаб туриш, шунингдек, мамлакатда санитария- 

эпидемиологик вазият яхшиланишига караб туризм сохасини жадал кайта
л

тиклаш» белгиланган. Мазкур масалаларни республикада туризм бозорининг 

турли сегментларига йуналтирилган туризм махсулоти ва хизматларини 

диверсификация килиш, уларнинг ракобатбардошлигини янада ошириш, 

такдим этилаётган туристик хизматларни халкаро стандартларга мос равишда 

такомиллаштириш, туризмнинг ривожланиш самарадорлигини худудларнинг 

мавжуд туристик салохиятидан, маркетинг дастакларидан кенг ва самарали 

фойдаланиш асосида ошириш, шунингдек, туристик кластерлар 

механизмларидан худудларнинг мавжуд туристик салохиятидан фойдаланиш 

самарадорлигини оширишда фойдаланиш оркали ечимини топиш алохида 

ахамиятлидир.

Узбекистон Республикаси Президентининг 2019 йил 5 январдаги ПФ- 

5611-сон «Узбекистон Республикасида туризмни жадал ривожлантиришга оид 

кушимча чора-тадбирлар тугрисида», 2020 йил 28 майдаги ПФ-6002-сон 

«Коронавирус пандемиясининг салбий таъсирини камайтириш учун туризм 

сохасини куллаб-кувватлашга доир кечиктириб булмайдиган чора-тадбирлар 

тугрисида», 2021 йил 9 февралдаги ПФ-6165-сон «Узбекистон Республикасида 

ички ва зиёрат туризмини янада ривожлантириш чора-тадбирлари 

тугрисида»ги фармонлари, Узбекистон Республикаси Вазирлар 

Махкамасининг 2019 йил 30 сентябрдаги 828-сон «Самарканд вилоятининг 

туризм салохиятидан самарали фойдаланиш ва уни ривожлантириш буйича

2Узбекистон Республикаси Президентининг 28 май 2020 йилдаги ПФ-6002-сон «Коронавирус пандемиясининг 
салбий таъсирини камайтириш учун туризм сохасини куллаб-кувватлашга доир кечиктириб булмайдиган 
чора-тадбирлар тугрисида»ги Фармони // https://lex.uz/ru/
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