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КИРИШ
Магистрлик диссертацияси мавзусининг долзарблиги ва 

асосланишн. Иқтисодиётнинг асосий соҳаларидан бири бўлган алоқа 

сохасини инновацион технологиялар асосида ривожлантириш бугунги кунда 

долзарб йўналишлардан хисобланади. Мамлакатимизда алоқа соҳасини янада 

ривожлантириш, унинг иқтисодиётдаги улушини ошириш, бозорда соғлом 

рақобат мухитини яратиш, инвестициялар жалб этилишини кенгайтириш, 

ахолини янги иш ўринлари билан таъминлаш максадида алока хизматлари, 

жумладан, уяли алока хизматлари бозорини самарали ривожлантиришга асос 

яратадиган замонавий илмий тадқиқотларга алоҳида эътибор қаратилмоқда.

Президентнинг “Фан ва технологиялар ривожланишини

мувофиқлаштириш ва бошқаришни такомиллаштириш чора-тадбирлари” 

тугрисидаги 2006 йил 7 августдаги ПҚ-436 ҳамда 2008 йил 15 июлдаги 

“Инновацион лойихалар ва технологияларни ишлаб чикаришга татбик 

этишни рағбатлантириш борасидаги қўшимча чора-тадбирлар” тугрисидаги 

ПҚ-916-сонли қарорлари мамлакатимизда инновация соҳасига қаратилаётган 

эътиборни янада кучайтирди.

Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2017 йил 7 февралдаги 

Фармони билан тасдиқланган 2017-2021 йилларда Ўзбекистон 

Республикасини ривожлантиришнинг бешта устувор йўналиши бўйича 

Ҳаракатлар стратегиясининг учинчи йўналишида хизматлар соҳасини 

ривожлантириш бўйича, “...хизмат кўрсатиш соҳасини жадал 

ривожлантириш, ялпи ички махсулотни шакллантиришда хизматларнинг 

ўрни ва ролини ошириш, кўрсатилаётган хизматлар таркибини, энг аввало, 

уларнинг замонавий юкори технологик турлари ҳисобига тубдан 

ўзгартириш”1 бўйича улкан вазифалар белгиланган. Булардан келиб чиқиб,

1 Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2017 йил 7 февралдаги “2017-2021 йиллардаги Ўзбекистон 
Республикасини ривожлантиришнинг бешта устувор йўналиши бўйича ҳаракатлар стратегияси” 
тугрисидаги ПФ-4947-сонли Фармони. -  Ўзбекистон Республикаси қонун ҳужжатлари туплами. 2017 й.
www.lex.uz.
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