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Р.С.Муратов © “Халкаро менежмент” (Укув кулланма). -  Т.: ТДИУ, 2011, - 428б.

Ушбу укув кулланмада халкаро микёсда бизнес юритишнинг узига хос 
усул ва услублари, яъни экспорт-импорт операциялари, хорижий тугри 
сармоялар, иктисодий интеграция, халкаро савдо элементлари, куп миллатли 
компаниялар, халкаро валюта бозорлари, таъминот манбаъларини глобал 
жойлаштириш, халкаро ишлаб чикариш, халкаро бизнес куламида 
корпорацияларнинг давлатларни танлаш ва уларга кириб бориш стратегияси 
ёритилган. Мазкур китоб халкаро бизнес сохаси буйича мутахассислар, 
тадбиркорлар, хдмда иктисодиёт йуналишида мутахассислар тайёрлайдиган 
олий укув юртлари талабалари, магистрлари ва аспирантлари учун укув 
кулланма сифатида тавсия этилади.

Р.С.Муратов. Международный менеджмент. -  Учебное пособие. -  Ташкент, изд. 
ТГЭУ, 2011. -  428 с.

В данном пособии раскрыты формы и методы ведения менеджмента, в 
частности, стратегии международного менеджмента, правовые формы между­
народного бизнеса, планирование международных корпоративных стратегий, 
элементы международной торговли, стратегии международных альянсов, 
международные валютные рынки, технологии международных инвестиции, 
стратегия глобального размещения источников снабжения, международное 
производство, элементы международного маркетинга, стратегии фирм при 
планировании проникновения в другие страны. Рекомендовано в качестве 
учебного пособия аспирантам, магистрантам, специалистам и предпринима­
телям, а также студентам высшего учебных заведений по подготовке специа­
листов в области международного бизнеса.

R.S.Muratov. International menejment. -  Student study book.- Tashkent, pub. 
TSEU, 2011.- 233 p.

The following study manual describes the importance of the international ma- 
negment strategy, along with the main purpose and essence of the international 
business. Particularly, export and import strategies, foreign direct investments, eco­
nomic integrations, aspects of international trade, multinational companies, foreign 
currency market, global supply chain management, global manufacturing, country 
evaluation and selection by multinational companies and their penetration strategies 
have been introduced. This book is recommended as one of the useful study manu­
als for professionals in international business, entrepreneurs, and as well as students 
and researchers studying at academic institutions focused on business and economic 
education.
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