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а094Ю(рча,ь)
1. ДИССЕРТАЦИЯНИНГ УМУМИЙ ТАВСИФИ

Кириш. Бозор муносабатлари шаклланиши ва к,арор топиши 
шароитида турли мулк шаклидаги хужалик субъектларининг юк,ори 
ик,тисодий самарадорликка эришишга интилиш йулидаги 
фаолиятлари талаб ва таклиф, кий мат крнунлари тамойиллари 
асосида бошк,арилиб, бу хрлат бозорда истеъмолчилар ва ишлаб 
чикэрувчилар манфаатлари тенглиги, унда фаолият курсатаётган 
хужалик субъектлари тула икгисодий эркинликка эга булишларини 
такозо этади. Уз навбатида бозор амалиётидаги бошкариш 
функцияларининг назарий ва услубий асосларини уйгунлаштирувчи 
камда хужалик субъектларини ракобатли бозорда муваффакиятга 
эриштирувчи восита сифатида маркетинг юзага чикади ва бугунги 
кунда у бозор муносабатлари такомиллашувининг асосий 
омилларидан бири хисобланади.

Маркетинг муаммоларига Республика Президента И.Каримов 
узининг диккат эътиборини каратаб: «Биз доимо х,амма даражада 
маркетинг тадкикотларини ташкил эташ билан жиддий шугулланиш 
зарурлигини таъкидлаймиз. Бирок бу борада амалда жуда оз иш 
килинмокда. Ички ва ташки бозорларнинг тараккиёт тамойилларини 
яхши билмаслик натижасида корхоналар, куйингки, бутун мамлакат 
катта зарар курмокда»' деб, бу воситадан янада яхши фойдаланиш 
зарурлиги какида тухталиб утди. Шунинг учун хам кейинги
пайтларда, Узбекистонда маркетинг тушутгчаси, мохдяти, назарияси,
айникса унинг хозирги замон концепцияси ва хужалик субъектлари 
фаолиятида бажарадиган вазифасига алох,ида эътабор берилиб, 
турли сохалар, йуналишлар буйича уни куллаш механизмлари, 
усуллари хаётга татбик килинмокда. ,Чунки, хужалик
субъектларининг икгисоди маркетинг тамойиллари асосида амалга 
оширилиб, уларнинг фаолиятида бозорни урганиш марказий
уринлардан бирини эгаллайди ва мах,сулот (хизмат)ни 
истеъмолчигача етказиш билан боглик булган барча жараёнларни 
замон талаби асосида ташкил этиш, сотувчи учун хам, харидор учун 
хам энг кулай имкониятларни яратиш ва хар бир суб'ьект фаолиятида 
ижтимоий-иктасодий самарадорликка эришиш асосий максад 
хисобланади. Маркетинг фаолиятани йул1'а куйиш ахолининг 
товарлар ва хизматларга булган талабини кондиришда хал килувчи 
ахамиятга эга. Ахолининг истеъмол товарлари ва биринчи навбатда 
озик-овкат махсулотларининг мухим таркибий кисми булган кишлок 
хужалиги махсулотларига талабини кондиришда айникса, дехдон 
бозори алохида ахамият касб этади.

Узбекистонда деххон бозорининг гоят мухим ахамиятга эга 
эканлигини Республика Президента И.А.Каримов шундай деб 
ифодалаган эди: «Барчамизга яхши маълумки, хаётамизда,

' Каримов И.А. Келажакни жасоратли одамлар куради. // Биз келажагимизни уз 
кулимиз билан курамиз. Т. 7 - Т.: Узбекистан, 1999. 321-6.
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рузгоримизда, турмуш тарзимизда, дар дайси оила, дар дайси 
инсоннинг туриш-турмушида бозорнинг урни катта... Деддон 
бозорлари нафадат деддон уз мадсулотини сотадиган жой. Аслида 
деддон бозорлари биз тасаввур этганимиздан дам кенгрод мазмунга 
эга. Биз бозорларимизда дадимий анъаналар тикланиши, яъни улар 
одамларнинг муомала маркази булиб долиши тарафдоримиз»1. 
Х,адидатан дам, Узбекистондаги деддон бозорлари дадимий 
дисобланиб, юксак адлодий дадриятларни узида мужассамлаштирган 
долда узига хос хусусиятларга ва ривожланишга эга. Ш у билан бир 
вадгда Узбеки стонда деддон бозорининг ривожланиши бозор 
идтисодиёти шароитида янада ортиб бориши учун объектив ва 
субъектив шарт-шароитлар мавжуддир. Шунинг учун дам бу содада 
маркетинг фаолиятининг шаклланиши ва ривожланишини урганиш 
долзарб муаммолардан бири булиб бормокда> Деддон бозорининг 
я дин ва узод келажакдаги ривожланиши деддон х ужали клари ва 
кейинги йилларда дарор топиб, ривожланиб бораётган фермер 
хужаликларида етинггирилган дишлод хужалиги мадсулотларининг 
сотиш учун мулжаланган дисмини ташкилий жидатдан уюшган долда 
утказиш, сотишни таъминлаш, юдори даражада ташкил этилган 
сервис, замонавий савдо маданиятини дарор топтириш дисобига 
содир булиши керак. Бу эса уз навбатида бу содада маркетинг 
фаолиятини дай даражада дуллаш имкониятларига богликдир.

Бозор муносабатлари тизимида деддон бозорини сотувчилар ва 
харидорлар учун мудим воситачи сифатида урганиш ва унда 
маркетинг фаолиятининг шаклланиши ва ривожланиши,
нархларнинг талаб ва таклиф асосида тебраниб туришини дисобга 
олиб, бозор конъюнктураси ва фаолият юритиш механизми, мадсулот 
ишлаб чидарувчилар ва истеъмолчилар учун юдори даражадаги 
сервисни таъминлашга йуналтирилган маркетинг фаолияти 
ривожланишининг истидболларини Узбекистон Республикаси 
шадарлари, туман марказлари ва йирик дишлодларидаги деддон 
бозорлари мисолида анидлашга даратилганлиги ушбу тадцидот 
ишини олиб боришни тадозо этади.

Бозорлар фаолиятини тубдан яхшилаш, сотувчилар ва 
харидорлар учун энг дулай шарг-шароитларни яратиш, шу ордали 
адолининг талаб - эхдиёжини дондириб, уларнинг турмуш тарзи 
даражасини юксалтириш маркетинг фаолиятини амалда кенг 
дуллаш билан боглид булиб, бу мавзунинг долзарблигидан далолат 
беради.

Бозор идтисодиёти тамойиллари ва радобат муносабатларининг 
кучайиб бориши шароитида дар бир хужалик субъекта учун зарур 
булган маркетинг фаолиятини урганишга булган дизидиш кейинги 
йилларда ортиб бормодда. Айнидса, бу борада хорижлик олимлардан 
И.Ансофф, Г.Армстронг, А.Баркеме, Б.Бергман, В.Вонг, Р.Венслеу,

1 Каримов И.А. Ислохотларни амалга оширишда к,атъиятли булайлик//Бунедкорлик 
йулидан. Т.4 - Т.: Узбекистан, 1996. 262, 264-66.
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Ж.Гордон, А.Дайан, Г.Дау, Е.Дихтль, П.Диксон, Питер Ф. Друкер, М. 
Коннора, Ф.Котлер, Томас Л.Коллинз, Р.Л. Кохис, Ламбен Жан-Жак, 
Дж.Сондерс, Р.Моррис, Стэн Рэлл, Дж. М.Тресси, Х.Хершген, 
X.Швальбе, Р. Эванс, Дж.Н. Юла ва бошкалар1, дамдустлик 
мамлакатлари олимларидан Т.П. Абрамов, С.Н. Андреева,
A.А.Браверман, Е.П. Голубков, Е.Н. Голубкова, А.В.Гольцов,
B.А.Гончаров, Т.П.Данько, А.М. Моисеева, Л.Н. Мельниченко, 
В.П.Нечанов, Е.В.Попов, Ф.П. Половцев, И.Я. Петренко, В.Ф.Сехерин, 
А.Н. Семина, О.А.Третьякларнинг ишларини кайд килишимиз 
мумкин.

Узбекистонда хам маркетингнинг умумий йуналиши, унинг 
турли тармокдар буйича кулланилиши, назарий ва амалий 
жихатларини урганишга багишланган ишларда иктисодчи-олимлардан 
АШ.Бекмуродов, Ж.Ж.Жалолов, Ф.К,.Комилова, М.М.Мухаммадиев, 
Д.М.Мухитдинов, М.А.Насритдинова, П.Х.Носиров, А.С.Солиев, 
М.С.К,осимова, С-СТуломов, НД.Йулдошев, Ш.О.Шарифхужаев ва 
бошкзларнинг илмий ишларини курсатишимиз мумкин. ?

Узбекистон шароитида кишлок хужалиги махсулотларини 
ишлаб чикариш ва улар бозорини ташкил килиш масалаларининг 
маълум бир томонлари олимлардан Т.Ахмедов, Б.Б.Беркинов, 
М.Х.Дедконов, Р.Г.Ибрагимов, В.В.Ким, Ф.Х.Назарова, Р.Х.Хртамов, 
Р.Х.Хусанов ва бошкалар ишларида курилган. Аммо кишлок 
хужалиги махсулотларини уюшган холда айирбошлаш, сотиш 
жараёнида ишлаб чикарувчи учун хам. махсулотни харид килувчи 
учун хам кулай хисобланган дехдон бозоридаги маркетинг фаолияти 
илмий ишларда урганилмаган ва бу муаммони урганишга 
эътиборнинг каратилиши шу кун талабларидан келиб чикади.

Адоли томонидан етиштирилган махсулотларнинг бе вое ита 
узлари ва бошкалар иштирокида сотилиши ва нихоят махсулотнинг 
харидор томонидан харид килиниши учун кулай шарт-шароитнинг 
яратилиши айнан дехдон бозорида маркетинг фаолиятини кенг 
куллаш билан богликдир. Шунинг учун дам ривожланишнинг 
хозирги даври, яъни утиш иктисодиётининг содир булиши ва бозор 
муносабатларининг шаклланиб бориши шароитида дехдон 
бозорини нг ижтимоий-идгисодий модияти ва ахамияти, унда 
маркетинг фаолиятининг шаклланиши ва ривожланиши етарли 
даражада ^фганилмаганлиги диссертация мавзуини танлашни такозо 
этди.

Таддидотнинг мадсади. Изланишнинг мадсади маркетинг 
фаолиятини шакллантириш ва ривожлантириш асосида кишлок 
хужалиги махсулотларини айирбошлашда дехдон бозори 
имкониятларидан самарали фойдаланиб, сотувчилар ва харидорлар 
учун замонавий бозор сервисини ташкил этиш, унда маркетинг

1 Шу ерда ва кейинги лолларда муаллифларнинг илмий ишлари номлари 
диссертациянииг фойдаланилган адабиётлар руйхатида берилган.
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фаолияти ривожланишининг истидболлари буйича илмий - амалий 
тавсиялар ишлаб чидишдан и борат.

Гадди дотнинг вазифалари. К,уйилган мадсадга мувофик 
таддидотнинг вазифалари булиб:

- бозор идтисодиёти шароитида маркетинг тушунчаси, унинг 
назарий ва амалий жидатларини очиб берган долда, маркетинг 
фаолиятининг дозирги замон концепциясини анидлаш;

- деддон бозорининг дозирги даврдаги ижтимоий - идгисодий 
модиятини очиб бериш, унинг дишлод хужалиги мадсулотлари 
бозор идаги урни ва узига хос хусусиятларини анидлаш;

- деддон бозорида маркетинг фаолиятининг мазмуни, унинг 
намоён булиш хусусиятлари ва амал дилиш механизмларини 
курсатиш;

- адолининг талаб - эдгиёжини дондиришда деддон бозори 
им кониятларидан тулид фойдаланган долда, у  ерда маркетинг 
фаолиятини шакллантириш ва дуллаш механизмларини курсатиш;

- бозор идтисодиёти муносабатлари шароитида нарх-навонинг 
шаклланиши, хусусан деддон бозорида унинг досил булиши 
механизмларини урганиш;

- деддон бозорида дишлод хужалиги мадсулотларига талаб ва 
таклифнинг намоён булиши ва унинг хусусиятларини курсатиш;

- дишлод хужалиги мадсулотларини ссггишда деддон бозорининг 
инфратузилмаси ва унинг долатини тадлил дилиш;

- деддон бозорининг товарлар таъминсгги манбалари - оила, 
деддон, фермер ва ширкат хужаликларидаги ортицча мадсулотларни 
сотиш муаммоларини }фганиш;

- деддон хужаликларида етиштирилган дишлод хужалиги 
мадсулотларининг товарлилик даражаси ва уларнинг сотилиш 
жараёнларини тадлил этиш;

- шаклланаётган деддон ва фермер хужаликларининг деддон 
бозорларида инггирок этишини фаоллаштириш имкониятларини 
анидлаш;

- деддон бозорлари ривожланишига тарихий ёндашиш, «Буюк 
ипак йули»нинг уларнинг шаклланишидаги урнтт ёритиш;

- жадондаги ривожланган мамлакатларда дишлод хужалиги 
мадсулотларини ссггиш тажрибасини урганиш;

- деддон бозорларида савдо ва хизмат курсатишни ташкил 
дилишни такомилланггириш йулларини курсатиш.

деддон бозорининг тартибга солиниши ва унинг 
имкониятларидан тулид фойдаланиш йулларини анидлаш;

- дишлод хужалиги мадсулотлари улгуржи бозорини йулга 
дуйиш, матлубот уюшмаси томонидан амалга ошириладиган харид- 
ссггишни ташкил этиш ва унинг имкониятларидан самарали 
фойдаланиш механизмини курсатиш;

- деддон бозори дудудида сотиладиган мадсулотларнинг бозор 
дажмини анидлаш;
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- деддон бозорларидаги хозирги сервис адволи ва уни жадон 
андозалари даражасига кутариш муаммолари дисобланади.

Диссертациянинг илмий янгалиги деддон бозорида маркетинг 
фаолияти шаклланиши, ривожланишининг истидболларини урганиш 
ва аникдашнинг дуйидаги йуналишларида уз аксини топтан:

- бозор идтисодиёти муносабатлари шаклланиши ва дарор 
топиши шароитида хужалик субъектлари идтисодиётида 
маркетингдан фойдаланишнинг назарий ва услубий асослари 
)фганилиб, унинг ривожланишнинг дозирги босдичидаги концептуал 
жидатлари асосланган дамда назарий жидатдан маркетинг 
фаолиятининг айирбошлаш жараёнлари янада кучайиши ва шу 
ордали адолининг моддий фаровонлигига ижобий таъсир дилиш 
имкониятлари анидланган;

- деддон бозорининг назарий ва амалий тушунчаси берилиб, 
бозор тамойилларига амал дилган долда унинг муваффадиятли 
фаолият курсатиши учун зарур булган шарт - шароитлар, омиллар 
ва дудудий хусусиятлар урганилган, деддон бозоридан мадсадли 
фойдаланиш дисобига адолининг дишлод хужалиги мадсулотларига 
булган талабини кондиришда у дал дилувчи адамиятга эга эканлиги 
ва ривожланишнинг дозирги босдичида ундан самарали фойдаланиш 
йуналишлари асосланган;

- деддон бозорларига тарихий ёндашиш натижасида «Буюк 
ипак йули»нинг уларнинг шаклланишидаги урни асосланган, 
замонавий «Шард бозорлари» концепцияси ишлаб чидилган ва шу 
асосда дозирги бозорлар фаолиятининг янгиланиш йуналишлари 
анидланиб, идтисодиёти ривожланган мамлакатларда дишлод 
хужалиги махсулотларини ссггиш жараёни )фганилган ва улар 
тажрибаси умумлаштирилган;

- деддон бозори ривожланишининг назарий асослари ва 
амалиётини дар томонлама урганишда дудудий, миллим ва 
демографик шароитларни дисобга олиш ва унда маркетинг 
тамойилларини дуллаш натижасида мадсулсгг етипггирувчилар билан 
истеъмолчилар )фтасидаги айирбошлаш жараёнларини самарали 
амалга ошириш мадсадида деддон бозоридаги хизматлар мажмуасини 
яхшилайдиган ва тезланггирадиган илмий-услубий курсатмалар 
ишлаб чидилган;

- деддон бозорида маркетинг фаолияти шаклланиши ва 
ривожланиши истидболларининг методологик ва назарий жидатлари 
асосланган ва хусусиятлари анидланган; маркетинг фаолиятининг 
деддон бозорида намоён булиш механизми курсатилиб, у ички ва 
ташди омиллар таъсири натижасида шаклланиши курсатиб берилган, 
дозирги замон маркетинг назарияси ва илгор намоёндаларининг 
фикр-мулодазаларига таяниб, деддон бозорида маркетинг 
фаолиятининг шаклланиши ва ривожланиши истидболларининг 
назарий жидатлари ва йуналишлари ишлаб чидилган;

- республикада мавжуд булган барча турдаги хужаликлар 
дисобига юзага келадиган товар манбаларини ^фганган долда
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идгисодий-математик ва мантидли-эвристик усуллар асосида деддон 
бозорининг ривожланиш имкониятлари курсатилган ва шу асосда 
дишлод хужалиш мадсулотлари бозори дажми башорат дилиниб, 
савдо-сотидни амалга ошириш жараёнларини такомиллаштириш 
йуллари курсатилган;

- дедкон бозорида маркетинг фаолияти шаклланиши ва амал 
дилиши хусусиятларини урганиш натижасида адолининг дишлод 
хужалиги мадс улотларига булган талаби дисоб-китобини олиб 
боришнинг услубий курсатмаси, деддон бозорида маркетинг 
фаолиятини ташкил дилиш шакллари ва бошдариш жараёнларининг 
истидболли йуллари таклиф дилинган, бозорда курсатилаётган 
хизматларнинг сифати, сони дамда маданий хизмат к^фсатиш 
даражасига таъсир дилувчи омиллар курсатиб берилган;

- деддон бозорида маркетинг фаолиятини ташкил дилиш, 
бошдариш жараёнларининг бозор муносабатларидан келиб чиддан 
долда амалга оширилишига эътибор бериб, истеъмолчиларни 
юдорирод сифат куфсаткичига эга булган товарларга, уларнинг 
эдгиёж ва ходишлари таъсирида шаклланадиган ва ривожланадиган 
шароит ва омилларни чудур, дар томонлама дисобга олган долда 
талабини дондириш жараёнлари урганилган ва унинг идгисодий 
самарадорлигани к^фсатиб берувчи улчамлар, усуллар таклиф 
дилинган;

мулкчиликнинг турли шакллари ва радобат 
муносабатларидан амалда кенг фойдаланиш шароитида деддон 
бозори фаолиятини маркетинг элементлари асосида тартибга солиш 
йуллари, б унинг учун маркетингнинг замонавий модиятига мувофид 
деддон бозорининг кенг фаолияти, сармоя дуйиш, ишчи кучидан 
фойдаланиш, сотиш, истеъмолчиларга сервис хизмати ва бозорлар 
дошида маркетинг хизматини йулга дуйишдек мудим ташкилий- 
таркибий бугинни ташкил дилиш зарурлига ва уни амалга 
оширишнинг илмий-услубий курсатмалари берилган;

- маркетинг фаолиятининг мудим белгиларидан бири булган 
тадбиркорлик фаолиятини мадсулот етиштирувчилар ва воситачилар 
томонидан деддон бозорида фаол дуллаш имкониятлари ва чора- 
тадбирлари, я дин ва узок келажакда мадсулот ишлаб чидариш ва 
сотиш жараёнларининг истидболини белгилаш, бадолаш ва дисобга 
олиш курсатиб берилган;

- дишлод хужалиги мадсулотларини етиштирувчилар ва бошда 
субъектлар томонидан товарлар сотиш жараёнларининг 
ривожланиши ва такомиллашишининг асосий йуналишлари, 
шунингдек, мавжуд бозорлар имкониятларидан фойдаланишни ян ада 
яхшилаш йуллари ва кенгайтириш воситалари тавсия этилган; деддон 
бозорида маркетинг фаолиятини урта ва узок муддатли истидболдага 
ривожланишининг мудим йуналишлари ва босдичлари илмий 
асосланган; дишлод хужалиги мадсулотларини сотиш жараёнларини 
тартибга солиш ва деддон бозори инфратузилмаси ривожланишини 
такомиллаштириш буйича анид тадбирлар ишлаб чидилган.
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Таддидот иатижаларининг назарий ва амалий адамияти
шундан иборатки, диссертацияда ишлаб чидилган гоя ва таклифлар 
дехдон бозорида маркетинг фаолиятини амалда дуллаш, унинг 
назарий ва амалий муаммоларини урганиш асосида бозорлар 
фаолияти ва ривожланишини маркегинг тамойилларига таянган 
долда ишлаб чидиш, уни самарали бошдариш йулларини анидлаш ва 
ундан мадсадли фойдаланиш имконини беради. Шунингдек,деддон 
бозори муаммоларини инобатга олган долда, унинг ривожланишини 
идтисодий жидатдан асослаб бериш учун хизмат дилади. Бу масалани 
урганиш доирасида, муаллиф бозор имкониятларидан одилона 
фойдаланиш чора-тадбирларини ва датор амалий таклифларни берди. 
Таклифлар ва далиллар ёзма равишда «Тошбозортайёрловсавдо» 
уюшмаси тизимидаги бозор акциядорлик жамиятлари, Деддон ва 
фермер хужали клари уюшмаси, Узбекбирлашув акциядорлик 
компанияси, Самарканд вилояти бозорлар уюшмасига берилган ва 
улар томонидан дишлод хужалиги мадсулотлари савдосини ташкил 
дилиш, деддон бозорларида маркетинг фаолияти ривожланишининг 
истидболларини анидлаш жараёнларида дисобга олиниши дайд 
дилинган.

Изланиш жараёнида олинган амалий йулланмалар ва таклифлар 
йирик деддон бозорларида маркетинг фаолияти ривожланишининг 
истидболларини анидлаш ва у ерда башоратни амалга ошириш, 
ривожланиш стратегияси ва дастурини асослаш учун мулжалланган.

Диссертацияда ишлаб чидилган услубий, назарий гоялар, фикр- 
мулодазалар «Тадбиркорлик асослари», «КДшлод хужалиги 
мадсулотлари маркетинги», «Агробизнесни ташкил дилиш», «Деддон 
ва фермер хужали клари идтисодиёти» удув курсларида ва мутаносиб 
илмий-таддидот институтлари фаолиятида фойдаланилиши мумкин.

Таддидот натижаларининг амалиётга татбид этилиши. 
Изланишнинг асосий гоялар и ва натижалари деддон бозорлари 
фаолиятини яхшилаш ва такомиллаштиришга даратилган 
йулланмаларни ишлаб чидишда услубий асос дисобланиб, 
муаллифнинг тавсиялари дозирги замон маркетинг тамойиллари ва 
бошда бозор воситалари асосида деддон бозорини шаклланган ва 
такомиллашган ривожланишга етказиш буйича назарий ва амалий 
дулланма сифатида фойдаланилмокда. Изланиш натижалари 
шунингдек, Тошкент, Самарканд ва республиканинг бошда йирик 
шадарларидаги деддон бозорларини 2005-2010 йилларга 
мулжалланган ривожланиш стратегиясини ишлаб чидишда ва 
уларнинг бошдариш тизимини такомиллаштиришда дулланилиши 
мумкин.

Илмий изланиш натижалари деддон ва фермер хужали клари 
уюшмаси (маълумотнома 2003ft.l7.IV.No02110-164a), Узбекбирлашув 
акциядорлик компанияси (дуллаш акта 2003Й. 16. VI.N«05-4/518), 
Самарканд вилояти бозорлар уюшмаси (дайднома 2003 йил. 14. 11. 
№194)нинг ишлаб чидилаёгган дастурларида уз аксини топтан.



Х,озирги вадгда диссертация изланишининг айрим хулосалари 
«Маркетинг», «Маркетинг асослари», «Хизмат курсатиш содасида 
маркетинг» дарсликлари ва удув дулланмаларини тайёрлашда 
фойдаланилмокда.

Таддидотнинг асосий мазмуни муаллиф томонидан маркетинг 
ва менежмент муаммолари буйича Тошкент давлат идгисодиёт 
университети дошидаги идгисодиёт, бизнес, мутахассисларнинг 
малака ошириш ва дайта тайёрлаш олийгоди тингловчиларига, 
университет талабаларига маърузалар удишда фойдаланилмокда.

Таддидот ишида дайд дилинггш хулосалар, таклифлар ва 
йулланмалардан УзР идгисодиёт вазирлиги, Республика шадар ва 
дишлодларида фаолият юритаётган деддон бозорларида, деддон ва 
фермер хужали клари уюшмаси ва Узбекбирлаигувнинг шуъба 
корхоналари фаолиятида савдо-сотид жараёнларини юдори даражада 
ташкил этиш, у ерни маданиятли савдо масканларига айлантириш 
мадсадида фойдаланиш мумкин.

Илмий ишнинг апробация цилинганлиги. Диссертация 
ишининг асосий натижалари Жадон банкининг Идгисодий 
ривожланиш институт томонидан амалга оширилган «Ижтимоий 
ривожланиш сиёсати, лойидалари ва дастурлари» семинарларининг 
«Адолининг даромадларида деддон бозорининг ижтимоий-идгисодий 
модияти ва улар дан фойдаланиш» ва «Ижтимоий муаммоларни дал 
дилишда деддон бозорининг урни ва роли» мавзулари буйича илмий 
маърузалар ва дисобот материалларини тайёрлашда (Вашингтон, 
1995Й., Москва, 1995 й., Тошкент, 1996 й., Алма-Ата, 1997 й.), 
шунингдек, Тошкент давлат идгисодиёт университетининг 
«Узбекистонда бозор таркибларини шакллантириш» (1993Й.) ва 
«Утиш идтисодиёти шароитида мулкчилик шаклларининг 
ривожланиши» (1999Й.) мавзуларидаги илмий дисоботларида
фойдаланилган.

Изланишнинг асосий йулланмалари ва натижалари халдаро ва 
миллий анжуман, симпозиум, семинар; «2000 йилга дадар 
Узбекистонда менежментни уРганиш>> Халдаро симпозиуми
(Тошкент, 1992Й., сентябрь); «Узбекистон Республикаси суверенитета 
ва мустадиллиги шароитида бозор идгисодиётига утиши» Республика 
илмий анжуман и (Тошкент, 1993Й., апрель); «Узбекистон
Республикасида кичик ва хусусий тадбиркорликни ривожлантириш 
муаммолари» Республика илмий-амалий анжумани (Тошкент, 1996 й., 
май); «Кдшлод хужалиги мадсулотларини дайта ишлаш илмий-амалий 
муаммолари» Республика фан-техника анжумани (Бухоро, 1996 й., 
ноябрь); «Бозор идтасодиётига утиш шароитида маркетинг; 
муаммолар ва ечимлар» Республика илмий-амалий анжумани 
(Тошкент, 1997 й., май); «Узбекистонда дишлод хужалиги
ислодотлари» Республика илмий-амалий анжумани (Тошкент, 1998Й., 
февраль); Международная научно-практическая конференция 
«Современные компьютерные технологии в экономике, науке и 
образовании» (Ташкент, 1998 й., октябрь); «Миллий идгисодий
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ислодотлар даврида маркетинг» Халдаро илмий анжумани (Тошкент, 
1998 й., ноябрь); «Адолини ижтимоий димояси» Халдаро илмий- 
амалий анжумани (Тошкент, 1999Й., ноябрь); Международная научно- 
практическая конференция «Устойчивое развитие экономики на 
рубеже XXI века» (Москва, 2000 й., март); «Идтисодий мерос ва 
жадон тажрибаси» Республика илмий анжумани (Тошкент, 2000Й., 
март), «Идгисодиётни эркинлаштирипшинг минтадавий муаммолари» 
Халдаро илмий-амалий анжумани (фаргона, 2000 й., апрель); «Бозор 
идтисодиёти шароитида бошдаришни эркинлаштириш ва уни 
такомиллаштириш» Илмий-амалий анжумани (Тошкент, 2000Й.); 
Узбекистон Республикаси идтисодиёти: идтисодий ислодотларни
чудурлаштириш ва эркинлаштириш» Халдаро илмий-амалий 
анжумани (Тошкент, 2000Й.); «Узбекистон Республикаси идтисодий 
сиёсатини эркинлаштиришнинг устувор йуналишлари» Илмий 
амалий анжумани (Тошкент, 2000Й.); Международная научная 
конференция. «Четырнадцатые Международные Плехановские 
чтения» (Учебный центр Плеханова, Москва-Ташкент, 2001г., апрель); 
«Бардарор идтисодий ривожланиш ва минтадавий ресурсларни 
бошдариш» Халдаро анжумани (Тошкент - Ноттингем, 2001Й., 
октябрь); Международная научная конференция. «Пятнадцатые 
Международные Плехановские чтения». (Москва, 2002Й., апрель); 
«Узбекистонда деддон ва фермер хужаликларининг мева-сабзавот 
мадсулотларини экспорт дилиш: эришилган натижалар ва
ривожланиш истидболлари» илмий амалий анжумани (Тошкент, 
2002Й. апрель); Международный форум «Ш тысячелетие - новый мир» 
Труды международного форума (Москва, 2002Й. декабрь); 
«Узбекистонда кичик ва >фта бизнесни ривожлантириш: муаммолар 
ва истидболлар» илмий-амалий анжумани (Тошкент, 2002Й. май) ва 
доказо тадбирларда маъруза дилинди ва мудокама булди.

Диссертация иши Тошкент давлат идгисодиёт университети 
Маркетинг ва Агробизнес кафедралари душма йигилиши, ТДИУ 
муам моли мувофидлаштирувчи кенгаш семинари, Узбекистон 
Миллий университети Идти сод факультета илмий семинари, 
Тошкент Аграр университети Агробизнес ва менежмент, 
Агроменежмент, Микроидгисодиёт кафедралари душма йигилиши, 
Узбекистон Республикаси дишлод ва сув хужалиги Вазирлиги Бозор 
ислодотлари илмий-таддидот институти илмий кенгаши, Фаргона 
давлат университета Халдаро идтисодий муносабатлар факультета 
илмий кенгаши, Узбекистон Республикаси Мулк думитаси 
дузуридаги Бозор ислодотлари ни чудурлаштириш илмий-таддидот 
института илмий кенгаши, УзР ФА Идгисодиёт института 
булимларининг душма мажлисида мудокама этилди ва маъдулланди.

Илмий изланиш натижалари, ишланмалар, хулосалар 
Узбекистон ва хорижий мамлакатлар матбуотида эълон дилинган, 
илмий жамоатчилик мудокамасидан угган.
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Чоп этилган илмий ишлар. Диссертация шли буйича эълон 
дилинган илмий ишлар сони 59 тани, шу жумладан; илмий 
журналлардаги мадолалар 33 теши ташкил этади.

М итинг дажми ва таркиби. Куйилган мадсад ва вазифалар 
изланишнинг мантидини анидлашда ва диссертация таркибида уз 
аксини топди. Унинг таркиби кириш, 5 та боб, хулоса ва таклифлар, 
фойдаланилган адабиётлар руйхати ва иловалардан иборатдир.

Диссертациянинг кириш дисмида мавзунинг долзарблиги, 
изланиш мавзуини танланганлик сабаблари, унинг мадсади ва 
вазифалари, нредмети, объект, диссертациянинг назарий ва услубий 
асослари, илмий ва амалий адамияти ва доказслар уз аксини топтан.

Биринчи бобда - "Деддон бозорида маркетинг фаолияти 
шаклланишининг назарий ва услубий асослари» ёритилиб, унда утиш 
даври идтсодиётида маркетингнинг ижтимоий-идгисодий модията, 
тушунчаси, назарий асослари ва дозирги замон концепцияси, Узбекистон 
дудудида мавжуд булган деддон бозорларининг адоли талаб- 
эдгиёжларини дондиришдаш роли ва адамияги, унда деддон ва фермер 
хужаликларида етиштирилган дишлод хужалиги мадсулогларининг 
айирбошлаш учун мулжалланган дисмини ишлаб чидаришдан 
исгеъмолчигача отказиш билан боглид булган жараёнлардаги маркетинг 
фаолияти ва амал дилиш хусусиятлари дадида баён дилинади.

Иккинчи бобда - «Деддон бозорида дишлод хужалиги 
мадсулотлари таклифи маркетинги»га зги бор дараталиб, Узбекистон 
адолисининг деддон хукаликлари, шаклланаётган фермер 
хужаликларининг ривожланиши, уларнинг дишлод адолиси турмуш 
даражасини кугаришдаги роли, деддон ва фермер хужаликлари, 
уларнинг дозирги идгисодий ривожланиш жараёнида зарурлиги ва 
мамлакат идгисодида тугган урни ва роли, бу хужаликларда 
етиштирилган мадсулотларнинг бозори масалалари ^фганилган.

Учинчи бобда - «Деддон бозори хизматлари ва мажмуасини 
ривожланиш долати ва унда маркетинг фаолиятини шакллантириш» 
масалалари ^фганилиб, бу ерда деддон бозорининг ривожланиши, унинг 
дозирги даврда ижтимоий-идгисодий муаммсларни дал дилишдаги урни 
ва роли, унинг товарайланма дажмидаги узгаришлар динамикаси, турли 
дудудлардаги ривожланиш суръати, деддон бозоридаги сотувчилар ва 
харидорларнинг сегментлари, уларни бозорда инггирок дилишш 
ундовчи жараёнлар, деддон бозорининг моддий-техника базаси ва 
инфратузилмаси долати, у билан таъминланиш даражаси, деддон 
бозорида маркетинг фаолиятини йулга дуйиш ва унинг ижтимоий- 
идгисодий самарадорлш'и ва деддон бозорининг ривожланиши билан 
боглид булган бошда масалалар урганилган.

Туртинчи бобда - «Деддон бозорида дишлод хужалиги 
мадсулотларига нарх-навонинг шаклланиши ва досил булишида 
маркетинг ёндашуви» урганилиб, нарх-наво, унинг модияги, бозорда 
нарх-навонинг шаклланиши, унга таъсир килувчи омиллар, талаб, таклиф 
ва нархларнинг бир-бири билан узвий боглидлиги, нарх-наволарнинг 
узгариш динамикаси, нарх-наволар шаклланишида маркетиш1
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фаолиятидан самарали фойдаланиш масалаларини дал дилиш 
жараёнлари чудур тадлил дилинган.

Бешинчи бобда - «Деддон бозорида маркетинг фаолиятини 
дуллаш ва уни ривожлантириш исгидболлари» урганилиб, бу ерда 
асосий йуналиш деддон бозорида маркетинг фаолиятини дуллаш шарт- 
шароитлари ва имкониятлари, уни ташкил дилиш, маркетинг 
ривожланишининг истидболларини анидлаш, деддон бозори фаолиятида 
матлубот уюшмаси иштирокини фаоллаиггириш, дишлод хужалиги 
мадсулотлари улгуржи савдоси ишини йулга дуйиш, шунингдек, дишлод 
хужалиги мадсулотларининг деддон бозорида сотилиш дажмини 
идгисодий-математик усуллар асосида башорат дилиш ва бозорда савдо- 
сотид жараёнларини янада яхшилаш масалаларини урганишга 
багишлангандир.

Хулоса ва таклифлар дисмида диссертациянинг энг мудим булган 
хулосалари ва дишлод хужалиги мадсулотларини истегьмолчиларга 
етказиб беришда деддон бозорининг келажакдаги ривожланиши, унда 
маркетинг фаолияти ривожланишининг исгидболлари, ижобий 
натижаларга эришиши, унинг самарадорлиги оргиши, дишлод ва шадар 
адолисининг турмуш тарзи яхшиланишига даратилган чора-тадбирлар 
дадида хулоса ва таклифлар берилган.

Диссертациянинг умумий дажми 342 бет компьютер ёзувидаги 
садифалардан иборат булиб, шу жумладаш 302 бег матн, 48 та жадвал, 4 
та диаграмма, 57 та расмли материалларни ддмда 218 та фойдаланилган 
адабиётлар руйхатини уз ичига олади.

2. ДИССЕРТАЦИЯНИНГ МАЗМУНИ

Бозор муносабатлари ривожланишининг хусусиятли жидати 
шундаки, мавжуд ресурслар ва имкониятлардан самарали фойдаланиш 
ва истеъмолчилар талабини сифатли дондиришни таъминлаш мадсадида 
узаро идтисодий алодаларда иштирок этувчи субъекглар даракати 
маркетингга таянган долда йулга дуйилади. Бозор эса товарлар ва 
хизматлар билан тулдирилган ва унинг хилма-хиллиги таъминланган 
долда жамиятнинг ижтимоий-идтисодий самарадорлиги ни оширади. 
Жадондаги идгисоди тараддий этган мамлакатлар тажрибаси шуни 
курсатмокдаки, маркетинг менежментнинг бозор субъектлари 
фаолиятини бошдаришдаги умумлашган функцияси сифатида намоён 
булмокда ва унинг амалиётда муваффадиягли дулланиши бозор 
сегментлари учун катга ютудларга эришиш имконини бермокда.

Шуни таъкидлаб утиш лозимки, маркетинг фаолиятини назария ва 
амалиётда узгармас долат деб дараш мумкин эмас, чунки у илмий- 
техника ютудлари таъсирида дамда турли ижтимоий-идтисодий ва 
сиёсий долатларда юз бераётган халдаро ва миллий бозорлардаги 
конъюнктура узгаришларига мослашиш мадсадида узининг стратегия ва 
тактикасини дар доим такомилланггиради ва ривожлантириб бораверади. 
Шунинг учун дам диссертация ишида дозирги замон маркетингининг 
модиятини анидлаш, унинг мазмуни ва функциясини тулид ёритишда,
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узок, ва ядин утмишда маркетинг тугрисида билдирилган назарий гоялар 
мазмуни ва уларнинг амалиётда дарор топиши масалаларига эътибор 
берилган. Маркетинг гоясини чудур урганиш, унта янада катга эътибор 
бериш XX асрнинг 50-йилларидан бошланиб, АКД1 ва бошда 
ривожланган Гарбий Европа мамлакатларида шу даврдан бошлаб, 
«харидор бозоримини урганиш юзага кела бошлади ва бу долат 
харидорнинг сотувчига нисбатан уступ эканлигини намоён дилди. Аммо 
60-йилларнинг ургаларига дадар маркетинг фаолияти ишлаб чидарилган 
товарларни утказиш, сотиш муаммоларига даратилган булиб, 
тадбиркорлар бозор эдгиёжини дисобга олмасдан, фадат узларининг 
ишлаб чидариш имкониятларига ургу берар эдилар. Х,озирги замон 
маркетинга эса товарлар ишлаб чидариш ва хизматлар курсатишни 
бевосита бозор имкониятларини дисобга олган долда амалга оширишни 
тадозо этади ва куп долларда айнан бозор учун мослашган долда ишлаб 
чидариш ва хизмат курсатишни шакллантиради. Шунинг учун дам, 
диссертацияда маркетингнинг асосий муаммолари биринчидан, нима 
учун инсонлар ва корхоналар узаро алмашувда иштирок этади? 
Иккинчидан, айирбошлашыи амалга ошириш зарурати, унинг 
такомиллашуви ёки ундан воз кечишни нима анидлайди? каби 
масалаларни дал дилишга даратилган булиб, мадсулотлар (хизматлар) ни 
утказиш, сотиш билан боглид булган жараёнларга катга эътибор 
берилган.

Одатда «маркетинг» (marketing) термини, унинг тушунчаси даддаи 
ташдари ихчамлиги туфайли рус ва узбек тилларига ’ таржима 
дилинмайди. «Market», маълум бир очид дудудда ёки бинода сотиш, 
сагиб олиш ёки бир-бирини курит, судбатлашиш мадсадида инсонлар 
учрашадиган жамоатчилик жойидир. Маркетинг эса фалсафа, тафаккур 
меваси ва идгисодий гоялар йуналишини белгиловчи, алодида олинган 
фирма, компания, тармод, долаверса, умуман идгисодиётда содир 
буладиган кичик ва катга дажмдаги согишларнинг назарияси ва 
амалиётидан ташкил топтан булиб, дозирги замон назариясида унинг 
жуда куплаб таърифлари мавжуд. Уларнинг дар бири маркетингнинг у 
ёки бу томонларини узида ифодалайди ёки унинг комплекс тафсилогини 
анидлаб беради. Масаланинг модияти буйича дар бир муаллиф узининг 
шахсий тушунчасини ифодалашга хдракат дилади. Диссертацияда дунёда 
номи чиддан олимларнинг маркетинг тугрисидаги таърифлари, фикр- 
мулодазалари келтирилган булиб, муаллиф дам узининг бу борадаги 
дарашларини баён дилади ва шу ордали маркетинг назарияси ва 
амалиётини "Узбекистон шароитида дуллаш имкониятлари дадида 
фикрлар билдирган.

Диссертация муаллифи фикрича, маркетинг - товарлар ва 
хизматлар одимини ишлаб чидарувчидан харидорга етказишгача булган 
жараёнлардаги инсон фаолияти булиб, истеъмолчилар эдгиёжини 
айирбошлаш воситасида тулид дондиришга йуналтирилган ва шу асосда 
истеъмолчи сифатида узлари учун зарур булган харидорларга савдо- 
сотид жараёнини юдори даражада ташкил этиш, бозор жараёнларини 
тадлил дилиш ва корхонанинг дайси бозорда муваффадиятта эришиш
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йуналишини белгилаб беришга даратилган назарий ва амалий 
тамойилларни ифодалайди.

Бозор маркетинг тизимининг маижудлик мудитини товар-пул 
айирбошлаш содасида намоён дилиб, бевосита талаб ва таклиф асосида 
ишлаб чидарувчилар (сспувчилар) ва истеъмолчилар (харидорлар) 
уртасидаги идтисодий муносабатларни шакллантиради ва дарор 
топтиради. Бу жараёнда маркетинг фадат ишлаб чидарилган мадсулот 
ёки хизматларни сотиш жараёни билан чегараланиб долмайди, балки 
датор тушунчаларни узида мужассамлаппириб, унинг туладонли амал
дилишини таъминлайди. Булар, биринчидан, маркетинг излднити
воситалари ордали истеъмолчиларнинг асосий эдгиёжларини анидлаш; 
иккинчидан, бу эдгиёжларни дондирадиган мадсулогларни яратиш: 
учинчидан, бу мадсулогларни маркетинг элементлари (нарх-навонинг 
шаклланиши, реклама, сотишни таъмин этиш ва бошдалар)дан 
фойдаланган долда истеъмолчиларга егказиш; туртинчидан, уткаяиш 
(гсггити) тармоклари ёрдамида мадсулогларни истеъмолчиларга бевосита 
согиш дисобланади.

Маркетингнинг асосий функцияси бозорни урганиш булиб, иккита 
бош йуналишдаги масалани дал дилишга даратилгакдир. Булар: 
биринчидан, корхона ичида ва корхонадан ташдари вазиятни тадлил 
дилиш, содир булиши мумкин булган узгаришларни кура билиш ва 
шулар асосида бошдариш стратегиясини ишлаб чидишдир; иккинчидан, 
бошдарув дарорларини дабул дилиш мезоиларини анидлаш, корхонанинг 
бозорда булиш дслатини текшириш ва башорагни тасдидлашдан 
иборатдир. Маркетинг фирма ёки корхонанинг уз мадсулоги ёки 
хизматини утказиш, согиш билан боглид булган барча фаолият турини 
дамраб олади ва кенг маънода мадсулот ва хизматларни сотишни ташкил 
дилиш дамда такомиллаштириш ишларини амалга ошириб, унинг содир 
булиши айирбошлаш жараёнида купрод намоён булади. Унинг асосий 
вазифаси товарлар ва хизматларни истеъмолчиларга етказиш, согишдан 
и борат булиб, барча жараёнларда юз берадиган муаммоларни дал дилиш 
маркетинг фаолиятини йулга дуйиш ва ривожлантириш ордали амалга 
оширилади. Айирбошлаш жараёни маркетинг фаолиятиниг концептуал 
жидатларини очиб бериш учун дулай вазият яратади.

Диссертацияда дайд дилинганидек, дозирги шароитда маркетинг 
фаолиятини идгисодиётнинг жуда куплаб субъектларида шакллантириш 
ва унинг муаммоларини илмий нудтаи назардан дал дилиш масалаларига 
эътибор даратилиши алодида адамияг касб этмокда ва бундай 
субъектлардан бири Узбекистонда мавжуд булган деддон бозорлари 
дисобланади. У мамлакат ички бозориниш' энг зарур, мудим iпакли 
булиб, деддон ва фермер хужаликлари томонидан етиштирилган дишлод 
хужалиги мадсулогларин и маълум бир жойларда харидорларга 
айирбошлаш воситасида етказиб берувчи ва савдо-согид жараёнларини 
амалга оширувчи махсус маскан дисобланади. Республиканинг 
ижтимоий-идтисодий ривожланишида у дал дилувчи адамиягга эга ва 
унинг фаолияти идтисодий жараёиларнинг содир булишига маълум 
даражада таъсир курсатади, ишлаб чидарувчилар билан
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истеъмолчиларнинг эдгиёжларини дондиришда зарур объект сифатида 
намоён булади. Узбекистонда деддон бозорлари дадимдан объектив 
зарурият сифаггида мавжуд булиб келган. Узбек халдининг менталитета 
айирбошлаш жараёнида дар бир оила, фударонинг иппирок этиши учун 
интилиши, бозорнинг узига хослигидан далолат бериб, биринчидан у 
ордали шадар адолисининг дишлод хужалиги мадсулогларига булган 
талаб - эдгиёжлари дондирилади, иккинчидан, дишлод адолисининг эса 
идгисодий адволини яхшилаш учун хизмат дилади. Шу билан бир вадгда 
дишлод адолисининг маълум бир дисми савдо-сотид жараёнида 
инггирок эпгиб, уларнинг меднатда бандлигини таъминлайди ва шу йул 
билан бу бозор дам ижтимоий, дам идгисодий самарадорликка эга 
булади.

Узбекистонда деддон бозорининг мавжудлиги узод утмишга бориб 
тадалиб, замон ва тараддиёг тадозоси билан шардона бозор тамойиллари 
узод йиллар давомида шаклланиб, инсонларнинг бозорда содир 
буладиган муносабатлари урф-одатларининг ян ада ривожланиб бориши 
натижасида мукаммаллашди, гузаллашди ва шу ордали бедиёс даражада 
дунёга донг таратди. Айнидса, шардона бозорнинг энг мудим хислати 
миллатлараро алодалар пойдеворининг мустадкам булиши, халднинг урф- 
одатлари, турмуш тарзининг шаклланиши ва умуман адоли турмуш 
фаровонлигининг яхшиланшнида душадиган катга диссасидан иборат. 
Албатга дадимда деддон бозори тушунчаси булмаса-да, дар бир 
согиладиган мадсулот турлари буйича бозорлар, бозорчалар куп булган. 
Масалан, гушт бозори, гуруч бозори, сабзовотлар бозори, пиёз бозори, 
буюмлар буйича: атлас бозори, дунармандчилик мадсулотлари бозори ва 
доказолар шулар жумласидандир. У  рта Осиё халдларидан уэбеклар 
бозорларда савдо-тижорат ишлари билан шугулланиб, уларнинг довруги, 
обру-эътабори бутун дунёга тардалди. Бу борада кунчидардан 
кунботарга, яьни Хитойдан «сунгпи денгиз»гача булган «Буюк ипак 
йули»нинг юзага келиши, дудудимизда мавжуд булган бозорларнинг 
янада ривожланишига ижобий таъсир курсатди. Савдо-тижорат иши 
билан шугулланувчи карвонлар, албагга, Тошкент, Самарканд Бухоро, 
К,арши, Ургенч, Хива, Фаргона водийси шадарлари бозорларида 
тухгашган, у ерларда савдо-согид ривожланишига салмодли дисса 
душишган.

Хрзирги кунда шард бозорларининг ривожланиши узига хос 
хусусиятларга эга булиб, унинг куриниши, салобати замон талаблари 
асосида шаклланиб, дишлод хужали™ мадсулотлари бозори савдоси 
деддон бозори мадомида фаолият юритмодда. Узбекистонда деддон 
бозорининг гоят мудим эканлигини таъкидлаб, республика Президента 
И.Каримов: «Бозор - даётимиз кузгуси булиб долиши керак. Биз бозорга 
бефард дарамаслигимизиинг боиси шундаки, фудароларимиз 
маошларининг куп дисмини шу ерда сарфлаяптилар»1 деб, бу соданинг 
нечоглик адамияти борлигини яна бир бор курсатиб берди. Шу жидатдан

1 Каримов И.А. Эл манфаати - фаолиятимиз асоси//Биздан озод ва обод Ватан 
долсин. Т.2. - Т.: Узбекистон, 1996, 247-6.
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хэм дехдон бозорининг дозирги кундаги фаолиятининг асосий 
сабабларидан бири, дишлод адолиси томонидан етишгирилган 
мадсулотларнинг узлари томонидан сспилиши учун интилиб, идтисодий 
жидатдан даромад куриши, узбек деддон и оиласининг узига хослиги, 
хулд-атвори, анъанаси, турмуш тарзидаи келиб чидади. Узбекистонда бу 
савдонинг айнан шу шаклда ривожланиши учун етарли шарг шароитлар, 
имкониятлар мавжуд

Узбек оиласи, айнидса, дишлод оиласидаги кишилар сонининг 
ургача курсаткичи 6-7 кишига тугри келишини дисобга олсак, бу 
савдонинг адолини иш билан таъминлашда жуда катга имкониятларга эга 
булишини курамиз. Шуни дисобга олиб, деддон бозорига дишлод 
хужалиги мадсулотларини согиш учун мулжалланган жой деб дараш 
мадсадга мувофиддир. Чунки, бизга утмишдан маълумки, бу бозорларда 
асосан дишлод хужалигида етиштирилган мадсулоглар савдоси, уни 
етиштирувчилар томонидан амалга оширилган. Деддон бозорларида 
тардод долдаги деддонлар, чорвадорлар, ишчилар, хизматчилар ва 
бошдаларнинг иштирок этиши савдо-сотид жараёнида душимча ресурс 
дисобланган ва мамлакат ижтимой-идгисодий ривожланишида яхши 
мавдега эга булган. Шунинг учун бозор тушунчалари, бозор 
институтлари, бозор муносабатлари энди шаклланаётган бир жараёнда 
идгисодиёт шундай ривожланиш палласита кирдики, дозирги кунда уни 
савдонинг асосий канали булган деддон бозорларисиз тасаввур дилиш 
дийин. Бу шу нарсада намоён буладики, кейинги йилларда адолининг 
озид-овдат мадсулотларига булган талабини дондирищда деддон 
бозорининг диссаси йилдан-йилга ортиб бормокда. Уларни хдр бир 
кишига тугри келадигаи курсаткичлари билан дарайдиган булсак, деддон 
бозоридан харид дилинган мадсулотларнинг диссаси барча савдо 
шаклларидан харид дилингандагига Караганда анча юдоридир.

1-жадвал
Республика буйича адоли жон бошига тугри келадиган озид-овдат

мадсулотларининг деддон бозоридаги улуши.1 
     _____  (% дисобида)

Мадсулот турлари 1991 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

Нон ва нон мадсулотлари 35 38 39 41 40 42 44 43 43
Гушт ва гушт мадсулотлари 37 76 75 77 77 82 82 82 80
Сут ва сут мадсулотлари 50 68 69 71 71 74 77 76 75
Картошка 60 78 82 83 82 88 90 92 93
Сабзавотлар 58 79 81 82 82 8? 88 89 91
Мевалар 57 84 85 85 86 86 89 91 91
Пиёз 61 90 91 90 91 93 93 92 93
Тухум 29 51 51 52 52 65 67 69 72
Жами озик-овкат- 
ларда бозорларнинг 
диссаси

41 72 72 74 75 82 84 85 86

Муаллифнинг дисоб-китоблари.

Жадвалдан куриниб турибдики, гушт ва гушт мадсулотлари 
картошка, савбзавотлар, пиёз, мевалар ва бошда мадсулотларнинг
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истеъмол дилин ишида деддон бозоридан харид дилинган мадсулотлар 
80% дан юдори экан ва бу курсаткичлар мамлакат идтисодиётида 
деддон бозорлари данчалик катга салодиятга эга эканлигидан далолат 
беради.

Деддон бозорида согиладиган дишлод хужалиги 
мадсулотларининг узига хос хусусиятлари: 1) дишлод хужалиги 
мадсулотларининг аксарият дисми инсонлар истеъмоли учун жуда 
зарур булган неъматлардандир; 2) дишлод хужалиги мадсулотларини 
истеъмол дилишнинг физиологик, тарихий, миллий, дудудий, идлим, 
интеллектуал хусусиятларга асосланган чегараси мавжуд; 3) дишлод 
хужалиги мадсулотларига талаб нисбатан секин узгаради; 4) дишлод 
хужалиги мадсулотларига талаб кам эгилувчанликка эгадир, яъни 
нарх-навонинг кескин кутарилиши, талаб микдорининг кескин 
камайишига олиб келмайди; 5) адоли томонидан дар доим истеъмол 
дилинадиган дишлод хужалиги мадсулотларига булган талабнинг дам 
нисбатан такрор содир булиши кузатилади; 6) дишлод хужалиги 
мадсулотлари таклифи нарх-навонинг узгаришига дам боглид булиб, 
у даракатчанлик, яъни товар дажмининг купайиш ёки камайиш 
хусусиятига эга; 7) дишлод хужалиги мадсулотларини ишлаб чидариш 
табиий-идлим шароитлари ва яна бошда сабабларга кура 
мулжалдагидан кура кам род досил олиш долатларининг содир 
булиши мумкинлиги; 8) дишлод хужалиги мадсулотларига бозор 
талаби чегараланган булиб, бозорнинг тулид таъминланишигача етиб 
бориши мумкин.

Диссертацияда дайд дилинган идек, деддон бозори 
такомиллашган радобат бозори тамойилларига жавоб берган долда 
фаолият юритиб, бу долат унинг иккита асосий шарти билан 
изодланади. Булар:

- биринчидан, бозорда жуда куп турдаги сотувчиларнинг 
инггирок этиши ва уларнинг дар бири нарх-навога таъсир дилиш 
учун ке ракли булган дажмдаги товар таклифини таъмин эта 
олмаслиги;

- иккинчидан, сотувчиларнинг бозордаги иштироки ва уни тарк 
этиши эркинлигидан и борат.

Шадар ва адолиси куп булган дудудлар марказида ташкил 
дилинган дишлод х^Ькалиги мадсулотларини сотиш учун 
мулжалланган объектлар «деддон бозори» ёки оддий дилиб бозор деб 
дам юритилади. Бу бозорга хос булган энг мудим хусусиятлар 
дуйидагилардан и борат:

1. Бозорда сотувчилар диёфасида аксарият долларда бевосита 
мадсулот ишлаб чидарувчиларнинг узлари инггирок этадилар. Бозор 
муносабатларининг чудурлашиб бориши натижасида дишлод 
хужали гида банд булмаганлар томонидан дам савдо-сотид ишлари 
амалга оширилади.

2. Нарх-наво эркин равишда, яъни талаб ва таклиф 
нисбатларини дисобга олган долда шаклланиб, даражасининг 
узгариш меъёри тез.
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3. Бозор савдоси ордали дишлод хужалигида етиштирилган 
мадсулотларнинг сотилиши, адолининг савдо жараёнида фаол 
иштирок этиши ва харидорларнинг моддий эдгиёжларини тулидрод 
дондириш имконияти тугилади.

4. К,ишлод хужалиги мадсулотлари асосан шадарликлар учун 
сотилади ва бозор ривожланиши шадарларда яддол кузга ташланади.

5. Бозор моддий-техника базасининг узига хослиги савдони 
ташкил дилиш учун мавжуд булган асосий ва айланма фондлари 
савдо маданиятининг юдори даражада булишини таъмин этади. 
Шунингдек, деддон бозорининг инфратузилмаси бозор 
муносабатлари шароитида дар доим такомиллашиб боришга
моликдир.

Деддон бозорида маркетинг фаолияти - бозорда уз товарларини 
согиш учун келган сотувчилар ва шу товарларни харид дилиш учун 
келган харидорларни юдори даражада ташкил этилган сервис
асосида кутиб олишга даратилган тадбирларнинг йигиндиси булиб, 
муаллифнинг таъкидлашича, деддон бозорининг мамлакат
мидёсидаги ижтимоий-идтисодий модияти, бу содада амалга 
ошириладиган ишлар дуламини замонавий маркетинг тамойиллари 
асосида йулга дуйиш заруриятидан келиб чидади. Савдо фаолияти 
билан боглид булган жараёнларда маркетингнинг дулланилиши, 
унинг функционал воситаларидан бири дисобланувчи
«мерчендайзинг» тушунчаси билан богликдир. У  деддон бозоридан 
фойдаланувчилар учун бу ерда курсатилаётган хизматлар ва 
сотиладиган мадсулотлар дадида энг яхши таассурсггларни яратиши, 
айнан шу бозордан товар (хизмат)ни харид дилдириш мадсадида 
чакана савдони ташкил этиш билан шугулланади. Шундан келиб 
чиддан долда, илмий ишда, айнан деддон бозорида маркетинг 
фаолиятини шакллантириш ва ривожлантириш муаммоларига савдо- 
сотид жараёнларини юдори даражада ташкил этиш масалаларига 
ургу берилган.

Деддон бозорида амалга ошириладиган маркетинг фаолияти 
хизматларига дуйиладиган талаблар мажмуаси дуйидагилардан 
иборат;

- сотувчилар ва харидорларни юдори даражада ташкил этилган 
хизмат турлари асосида бозорга дизидтириш;

- сотувчилар эдгиёжларини дондириш ва бошда бозорларга 
Караганда душимча хизматлар курсатиш имкониятига эга булиш;

- харидорларнинг бозорга келиши, савдо-ссггид дилиши ва харид 
дилган товарларини уйига етказиб беришгача булган жараёнларда 
сифатли ва самарали сервисни ташкил этиш;

- талабнинг мавжудлиги ва согиш учун шарт-шароитларнинг 
дулайлиги;

- бозорда хавфсизлид, ишончлилик ва сифатнинг борлиги;
- бозорда курсатиладигагi хизматларнинг янгилиги;
- сотиладиган мадсулотларнинг харидор учун сифатлилиги ва ар- 

зонлиги, согувчи учун савдодан маълум моддий манфаат куриши;
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- бозорнинг даммабоплиги ва обру-эътабори;
- истеъмолчининг дуцудини димоя дилиш кафолати;

савдо-сотид дилиш учун шарт-шароит ва имкониятнинг 
мавжудлиги.

Деддон бозорида маркетинг фаолиятининг хусусиятлари дадида 
тухталиб, деддон ва фермер хужаликлари мадсулотлари бозорига 
таъсир дилувчи омилларни дайд дилиш лозим. Булар:

- меднатнинг идгисодий натижалари табиий-идлим, географик 
ва бошда шарт-шароитларга боглидлиги;

- табиат ресурслари таклифининг чекланганлиги;
- бир-бирига боглид булмаган куплаб хужалик субъектларининг 

мавжудлиги ва уларнинг бозор учун чекланган миддорда товарлар 
ассортимента билан таъминлаши;

- ишлаб чидаришнинг мавсумийлиги;
- пировард мадсулот с и фата ва унинг муддати, садлаш шарт- 

шароитлари, транспортда ташиш ва сотиш ^фтасидаги юдори 
даражадаги боглидлик.

Деддон бозорида мадсулогларга нисбатан шаклланадиган таклиф, 
асосан адолининг хусусий дисобланган деддон хужаликлари дисобига 
содир булмодда. Ишда таъкидланганидек, дишлод хужалигида дишлод 
хужалиги кооперативлари (ширкатлари) йирик товар мадсулота 
етиштирувчилар, мустадил фермер хужаликлари - 5фга товар мадсулот 
етиштирувчилар ва деддон хужаликлари - манда товар мадсулота 
етиштирувчилар сифатида дарор топди. Деддон хужаликларининг 
шаклланиши ва дарор топиши шахсий томорда эгалари дисобига амалга 
оширилди ва улар мамлакатамизда етиштирилаётган озид-овдат 
мадсулотларининг 62%дан купрогини, сабзовог ва чорвачилик 
мадсулотларининг 80%дан оргигини етказиб бермокдалар.

Куп йиллик кузаташлар ва амалиётлар натижасида шу нарса 
маълум булдики, деддон хужаликларини юригиш куп меднат ва вадт 
сарф булишини тадозо этади. Масалан, сабзавогчилик содасини 
оладиган булсак, унинг медната дийин ва куп вадпш талаб дилади. Бу 
ерда сабзавогчилик учун сарфланадиган меднатнинг куплиги жамоа 
ишлаб чидаришда сарфланадиган меднат билан дамоданг булишида, 
бир-бирини тулдиришида маълум бир дийинчиликни тугдиради. Бу шу 
нарсада намоён булади ки, адолининг меднатга яро дли булган дисми 
хужаликлар, жамоа ишларидан умуман узларини четга олиб, 
вадгларининг барчасини деддон хужаликларида ^нказишга даракат 
дилмокда ва улардан олинган даромад дисобига моддий эдгиёжини 
дондирмокда.

Фаргона вилоятанинг дшнлод адолиси ург^идз угказилган 
кузагаш-суровлар натижаси шуни курсагдики, суралганларнинг 45% дан 
о[угидроги учун деддон хужаликлари уларнинг пул даромадларида 
душимча манба дисобланар экан, 15%и шадарда истидомат дилувчи 
болаларига озид-овдат таридасида ёрдам бериб туришларини 
к^фсатиигди. Крлганлари эса бевосига узларининг истеъмоли ва уруглик 
учун сарфлашини баён дилшнди. Бу ердан шу нарса намоён буладики,
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дехдон хужаликлари мадсулогининг дарийб ярмига ядини товар 
сифатида согилар экан. Шунинг учун деддон хужали кларида 
етиштирилган мадсулотларнинг товарлилик даражасини анидлаш ва уни 
согиш билан боглид булган тадбирларни белгилаш дехдон бозори 
маркетинг фаолиятининг асосий вазифаси дисобланади.

Дехдон хужаликларида етиштирилган дишлод хужалши 
мадсулогларини согилиши мулдчиликнинг турли шакллари асосида 
фаолият юритаётган тайёрлов, харид дилиш, согиш ташдилоглари, 
корхоналари томонидан амалга оширклади. Шу билан бир вадтда деддон 
хужаликлари, согиш учун мулжалланган мадсулотнинг асосий дисмини 
деддон бозори ордали согишга харакат диладилар ва бу жараён кейинги 
йилларда янада юдори усиш сурьатига эга булиб, деддон бозори 
савдосининг товар айланиши дажми йилдан-йилга дупайиб бормокда. 
Бунинг натижасида деддон бозори савдосининг жами чакана товар 
айланишидаги диссаси 1996 йилдаги 17 % дан 2002 йилга келиб 32-33% га 
етди. Чакана товар айланмаси дажмининг юдори сурьатлар билан 
усишига энг аввало деддон хужаликларида мадсулот етиштириш 
имкониятлари яратилганлиги ва дозирги идтисодий дийинчиликдан 
чидишда шадлланаётган нарх-навонинг кесдин усиши сабаб булмокда. 
Бозорда сотилган товарларнинг айрим -гурлари буйича тадлил дилишда 
шу нарса намоён булдики, уларнинг усиш суръатида катга тафовутлар 
мавжуд булиб, бу албатга дишлод хужалиги мадсулотлари 
етинггиршндаги узига хос булган хусусиятлардан чунончи, биринчи 
навбатда табиий и длим ва об-даво шароитига богликдир.

Утиш даври учун хос булган ривожланиш даврида бу бозорнинг 
товарлар айланиши дажмида усимлик мадсулогларининг диссаси ортиб 
бориши сезилмокда. Бу долат шу нарса билан иэодланадиди, хусусий 
мулдда асосланган деддон хужаликларида чорва мслларидан кура 
усимлик мадсулогларини етиштириш идтисодий жидатдан осон ва дулай. 
Чорвачилик ва усимлик мадсулогларини ишлаб чидариш нисбатларида 
сезиларли даражада фард борлиги учун дам уларнинг товарлилик 
даражасида дам усимлик мадсулотлари товарлилиги юдоридир. Шунинг 
учун деддон бозори масданларининг асосий майдони усимлик 
мадсулогларини согиш учун ажратилган ва бу эса уз навбатида бозорда 
усимлик мадсулотлари савдосининг салмодли диссага эга булишини 
таъминлаб, у ерда узига хос булган товарлар согилиши таъминланган. 
Айнидса, адолининг эх^иёжшш чорвачилик мадсулогларига дараганда 
арзон булган усимлик мадсулогларига дондириш зарурияти бу жараённи 
деддон бозорига хос булган йуналишини курсатиб беради.

Деддон бозоридаги дишлод хужалиги мадсулотлари савдоси учун 
энг хусусиятли булган жидатлардан бири, бозор дудудида согилаётган 
мадсулотларнинг анид дисоб-дитобини олиб боришнинг имдонияги 
йукдигидадир. Хэдидатан дам, бозорда товар дуринишини олган 
мадсулотнинг микдори, дажми ни анидлаш дийин. Бун инг асосий сабаби 
дали бозорлар фаолиятида датьий дисоб-китобларни йулга дуйишда 
объектов ва субъектов дийинчиликлар мавжуд булиб, масалан, бозорга 
тардод уюшмаган долда келиб-кетувчи сотувчилар тардибининг узлуксиз
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равишда узгариб туриши, бу ер савдосидаги дисоб-китоб жараёнларини 
тулид дайд дилишга тусдиилик дилади. Бунинг иатижасида маълум бир 
товарлар микдори дисобдан чегда долиб кстмокда ва деддон бозорининг 
дадидий салодиятини аникдашда ноанидликларга йул дуйилмокда.

Деддон бозори савдос и учун мавсумий тебраниш характерли 
булиб, бир неча йиллар давомида, тинимсиз такрорланади. Йилнинг 
чораклари оралигида паст усиш, уртача усиш, юдори усиш ва камайиш 
жараёнлари айнан шу бозорларда узлуксиз равишда йилдан-йилга 
такрорланиши мавсумий тебранишни узида гавдалантиради. Мавсумий 
тебраниш дишлод хужалиги мадсулотларининг усимлик турида купрод 
сезилади. Унинг содир булиши турли хилдаги омилларнинг, жумладан, 
табиий - идлим, ижгимоий-маиший, физиологик ва идгисодий 
омилларнинг дал дилувчи таъсири остида руй беради. Айнидса, табиий - 
идлим шароити дишлод хужалиги мадсулотларининг дарийб барча 
турини ишлаб чидаришда дал дилувчи адамиятга эга. Бу эса уз навбатида 
у ёки бу мадсулстгни истеъмол дилиш даражасини белгилаб беради. 
Шунинг учун бозорларда савдони ташкил дилиш, мавсумда ёки 
мавсумдан кейин, у ерда согиладиган мадсулотлар дажмининг доимий 
узгариб туриши фадат дишлод хужалигидаги умумий долатга боглид 
булиб долмасдан, балки деддон хужаликларида етиштирилган мадсулот 
микдорига, идгисодий зарурият ва бошдаларга боглид.

Олиб борилган кузатишлар, тадлиллар ва амалий изланишлар 
натижасида Тошкент шадрида датор йиллар давомида сабзавот 
мадсулотларига энг куп талаб ва таклиф, 3-кваргалда, яъни пишидчилик 
даврида ундан кейин 4-кварталда, шу билан бир вадгда 2-кварталда 
сотишнинг камайиши, биринчи кваргалда эса ссггишнинг кескин 
камайиши сезилар экан ва уншгг тасвири 2000-2002 йиллар учун 1-расмда 
келтирилган. Бундай долат республикамиз буйича хдм ва бошда

у

2000 ЙИЛ 2001 ЙИЛ 2002 ЙИЛ
X

КВАРТАЛЛАР

1-расм. 2000-2002 йилларда йилнинг чораклари буйича деддон бозорларида 
сотилган сабзавот мадсулотларининг мавсумий индекслари

'Муаллиф хисоб-китоблари асосида.

мадсулотларга дам нисбатан кузатилади. Масалан, помидор, дулупнай 
ва шу каби тез бузилувчан мадсулотларда мавсумий тебраниш
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сабзавсггларга Караганда жуда кескин намоён булади. Чунки, бу турдаги 
мадсулотлар биологик хусусиятига кура тез бузилувчан ва уларни 
нафадат узод, балки бир неча кун дам садлаш мумкин булмай долади. 
Бундай долатда, уларни асосий сотиш вадги пишидчилид даврларига 
тугри делади. Шунинг учун деддон бозори савдосини ташкил дилишда 
дишлод хужалиги мадсулотлари, айнидса, усимлик мадсулотларининг 
мавсумий муддатларда етиштирилишини дисобга олиш мудимдир. Бу 
эса мадсулотта талаб ва таклифнинг турли даврларда турлича 
ифодаланиши натижасида унинг нархи, истеъмол даражасида дам 
ссзиларли узгаришлар булишини тадозо этади. Бозорлар фаолиятини 
ташкил этишда дишлод хужалиги мадсулотларининг мавсумий 
тебранишини дисобга олиш зарурияти ходимлар олдига янада катта 
вазифаларни бажаришни тадозо этади ва бу жараёнда адоли 
эдгиёжини дисобга олган долда савдо-сотидни одилона ташкил дилиш 
мажбуриятини юклайди.

Деддон бозорлари иштирокчилари бир томондан оддий булиб 
куринган савдо жараёнларида иштирок этишса-да, аммо идкинчи 
томондан уларнинг бу бозордаги иштироди, жуда куп турдаги анид 
моддий эдгиёжларини дондириш мадсадида амалга оширилади. Шу 
вазиягни билиш мадсадида, деддон бозорларида иштирок этаётган 
деддонларга мадсулотини сотишдан тушган пул даромадларини дандай 
мадсадларда ишлатиш тугрисида савол берилди. Шадарга уз 
мадсулогларини сотиш учун келган деддонларнинг жавобларидан шу 
нарса маълум булдики, деддон бозоридан олинган даромаднинг дарийб 
ярмига ядини озид-овдат ва ноозид-овдат товаларини харид дилиш учун 
сарф дилинар экан. Х,озирги шароитда адоли маълум бир дисмининг 
деддон хужаликларида етиштирган мадсулогларини бозорда сотиш 
туфайли уз турмуш шароитларини яхшилашга хизмат дилиб, оилани 
такрор ишлаб чидарин1, унинг яшаш шароитларини таъминлаш билан 
бевосита богликдир. Топтан даромадини бошда бирор бизнес учун 
йуналтирадиган салмоги 10 % атрофида булиб, бу жуда дамдир. Утиш 
шароитида майда ва дичид бизнес учун данчалик катта имкониятлар 
берилган булмасин, бундан дишлод адолиси жуда дам эдгиётдорлик 
билан фойдаланади.

Диссертацияда таъдидлангаиидек, дозирги пайтда деддон 
бозоридаги маркетинг фаолиятининг амалиёти ва энг мадбул булган 
инструмента бозорга товарлар олиб келувчилар сонини дупайтариш 
ва товар ассортиментанинг куп булишини таъмин этишдаи 
иборатдир. Йирик шадарлардан - Тошкент, Самарканд, Бухородаги 
деддон бозорларининг 60 %и бозорларга мадсулот келтиришни 
дупайтариш йулида даракат дилишини билдирган. Бунинг учун 
дишлод адолиси билан мадсулот етказиб бериш борасида 
шартномалар тузиш учун даракат дилинаётганлиги дайд дилинади. 30 
%га ядини бундай имкоииятларнинг й)+лиги ва бозор дар доим 
бундай тадбирларсиз дам сотувчилар ва харидорлар билан 
гавжумлигини билдирган. Бу албатга, бозорда савдо хизматини дар 
доим дам талаб даражасида ташкил дилиш имконини бермайди.
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Деддон бозоридаги маркетинг фаолиятининг асосий 
элементларидан бири, бозор сегментлари дисобланади ва хизмат 
курсатиш борасида, сотувчилар ва харидорларга нисбатан 
анидланиши мумкин. Бозор сегмента деб, бозорнинг таркибий 
дисмларидан бирини маълум бир параметрлари буйича у ёки бу 
фаолият турлари билан шугулланиш ёки яна дандайдир белгиларига 
кура сотиш ёки харид дилиш фаолиятининг гурудларга булиниши 
тушунилади. Бозорларни сегментлаш маркетинг фаолиятидан 
самарали фойдаланиш имкониятларини яратади. Бозорнинг 
сегментлари ва бозорни дамраб олиш, товарларни сотувчилар, харид 
дилувчилар, товарларнинг турлари, сифати, хизмат дадлари бир-бири 
билан богланган, бир-бирини тулдириши маркетинг фаолияти 
йуналиши дисобланади. Х,ар бир алодида олинган анид шароитда 
деддон бозорлари учун дам сегментлар буйича урганиш турлича 
булиши мумкин. Бозор сегментани тугри танлаш деддон бозорлари 
самарадорлигининг юдори булишини таъминлайди.

Диссертацияда бозор иштарокчиларига катта эътибор берилиб, 
улар сотувчилар ва харидорлар гурудидан и борат эканлиги
таъкидланган. Айнидса, деддон бозорида сотувчи сифатида иштарок 
этувчилар таркибида фадат деддонлар эмас, балки дишлод хужалиги 
мадсулотларини етиштириш билан шутулланувчи субъектлар, 
шахслар дамда воситачилар иштарок этадилар ва уларнинг таркиби
турли ижтимоий 1урудлардан ташкил топиб, радобат
муносабатларининг бозор тамойиллари асосида шаклланиши учун 
реал имкониятларни юзага келтиради. Аммо, дозирги вазиятда
радобат муносабатларининг нарх-навога таъсир дилиш и сезилмаяпти. 
Чунки, республика, умуман дамдустлик мамлакатлари буйича у т и ш  

даврида юзага келган идтисодий дийинчиликлар шароитида моддий 
ишлаб чидаришда меднат билан банд булмаган адолининг бир дисми 
дам бозорларда сотувчилар таридасида фаолият юритиб, восигачилар 
сифатида дишлод хужалиги мадсулотлари савдоси билан иштарок 
этиши натижасида у  ерда нарх-наво даражасининг усиб бориши 
кузатилмодда.

Олиб борилган амалий кузатишлар, анкета суровлари натижасида 
шу нарса дайд дилиндики, бозорда воситачиларнинг диссаси аста- 
секинлик билан купайшша мойил экан. Агар 1991 йилда мадсулот 
ишлаб чидарувчиларнинг бозорда соггувчи сифатида ишгароки жами 
иштирокчиларнинг 86,9% ини ташкил этган булса, 2002 йилга келиб, 
бу курсаткич 54% га тушиб долган. Шу даврда воситачилар, яьни 
савдогарлар диссаси 12,5%дан 43%га етди. Деэрсрн бозорида жамоа 
хужаликлари, айнидса кооператавларнинг игитироки мутлад 
сезилмайди. Бунинг натижасида бозорларда нарх-навонинг усиши 
долатлари жуда дам сезиларли даражада содир булмокда.

Деддон бозорида иштарок дилувчиларнинг иккинчи мудим 
гуруди истеъмолчилар булиб, улар харидорлар категориясига 
мансубдир. Узбекистонда бирорта о ила йудки, деддон бозори 
хизматидан харидор сифатида фойдаланмаган булса, чунки
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республика худудида оби-даво шароитининг дишлод хужалиги 
мадсулогларини етиштириш учун дулайлиги, унга булган талабни 
шакллантиради ва савдо-сотид жараёнида асосан шадар адолисининг 
ипггирокини белгилайди.

Деддон бозорлари 
ищтирокчилари

Ижтимоий
таркибига
кура

Деддонлар t

Лшчилар,
<измат-
шлар

Элиб-
:отувчи-
\ар

Фермер-
\ар

ХУАУА
буйича

Бозорнинг 
тайёрлов- 
сотиш шо- 
хобчаси

К^шлод
адолиси

Шадар
адолиси

Фаол
меднат
билан
шугул-
ланув-
чилар

Талаба- 
-fap, дар- 

бийлар

Рах,-
бар-
лар

Биз- 
несмен- 
\ар ва 
гадбир- 
торлар

2-расм. Деддон бозорлари иштирокчилари гурудлари

Утказилган социологик кузатишнинг анкета суровларига 
деддон бозоридан мадсулот харид дилувчи сифатида 720 та 
истеъмолчи жавоб берди. Истеъмолчилар меднат фаолияти 
турларига к>фа бир неча гурудларга булиниб, хизматчилар - 39%, 
ишчилар - 17,0, тадбиркорлар ва бизнесменлар - 11, бошдарувчилар
- 8, ишсизлар - 1,2, талабалар - 8,9, нафадах>флар - 4,1, уй бекалари
- 10,8%ни ташкил этди. Истеъмолчилар жинси буйича даралганда 
эркаклар 51,2 %ни, аёллар эса 48,8 %ни ташкил этди.
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Харидорларнинг деддон бозорида булиш оралигида катта 
фардлар булиб, бу асосан, уларнинг пул даромадлари билан 
бевосита богликдир. Деддон бозорида харидорларнинг 2 дафтада 
бир марта булиши энг куп диссага тенг экан. Бу курсаткич, 2000 
йилда 35%га, 2001 йилда 31,2%га тенг булган. Кунига бозорда 
булувчи харидорлар диссаси 2,5 ва 1%ни ташкил этар экан. Бундан 
шундай хулосага келиш мумкинки, харидорлар купчилигининг 
бозорда булиш оралиги, улардаги моддий имкониятлар даражасига 
боглид булиб, дишлод хужалиги мадсулотларини маълум бир 
даврда олдиндан харид дилиб дуйишар экан. Ш у билан бир вадтда 
харидорлардан у  ёки бу мадсулотдан дайси бири деддон бозоридан 
куп род харид дилинишини билиш мадсадида утказилган суров 
натижалари дам шуни курсатдики, улар дишлод хужалиги 
мадсулотларининг уртача 80%дан ортигини деддон бозоридан 
харид дилишар экан. Шунинг учун Узбекистон идтисодиётида 
деддон бозорининг ривожланиши адолининг моддий 
фаровонлигини оширишда асосий савдо тармодларидан бири 
"дисобланар экан ва унинг ривожланишидаги курсагкичларнинг 
узгариши сотувчи учун дам, харидор учун дам фойдалилик нудтаи 
назаридан такомиллашиб бориши керак.

Сотувчи-деддонларнинг аксарияти, яъни 2000 йилда 39%и, 
2001 йилда 37%и дафтада бир марта бозорда сотувчи сифатида 
иштирок этишган, дафтада 2 марта бозорда булганлар бевосита 23 
ва 14 %ни ташкил этган. 1 ойдан куп вадт мобайнида буладиганлар 
диссаси 2000 йилда 3,7%ни ташкил этса, 2001 йилда 7,5%га етган. 
"Узбекистонда деддон бозоридан фойдаланувчиларнинг 50%дан 
ортиги дафтада 1-2 марта бу ерда сотувчи сифатида иштирок этиб, 
бозор объектларидан фойдаланган долда савдо жараёнида фаолият 
юритмодда. Деддон бозори объектларининг мавжуд булиши 
сотувчи учун дам, харидор учун дам зарур булган сотиш ва харид 
дилиш жойида бинолар, савдо майдонлари, турли жидозлар, асбоб- 
ускуналар, ёрдамчи материалларнинг етарлича булиши билан 
белгиланиб, уларнинг сотувчилар ва харидорларга хизмат 
курсатувчи инфратузилмаси таркиби ва долатига жуда катга 
эътибор берилмодда ва йилдан-йилга унинг ривожланиши 
кузатилмодда. Айнидса, бозор идтисодиёти муносабатлари 
шаклланиши шароитида бозорда иштирок этувчилар сони объектив 
ва субъектив сабабларга кура кескин купайди. Шуларни дисобга 
олиб, диссертацияда муаллиф, бозорлар фаолиятини замон 
талаблари асосида ташкил этиш, бунинг учун унинг моддий- 
техника базаси долати, айнидса, унинг инфратузилмасини 
яхшилаш ва ривожлантириш лозимлиги дадида фикр - мулодазалар 
ва таклифлар берган.

Деддон бозори моддий-техника базасининг энг хусусиятли 
томонларидан бири, унинг таркибида кам дийматли ва у ёки бу 
жараёнда дулланилиб тез ишдан чидадиган айланма воситаларнинг 
куплигидир. 1995-2002 йилларда унинг республикадаги дамма
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бозорлар таркибидаги жами моддий-техника базасидаги диссаси 
уртача 65-67% га тенг булди. Айрим шадарларда бу курсаткич 
янада юдори булиб, масалан, Тошкент шадрида 77% гача етади. 
Хозирги пайтда шадар ва туман марказларидаги йирик бозорлар 
очид диссадорлик жамиятларига айлантирилиб, бу бозорлардан 
фадат дишлод хужалиги мадсулогларини сотиш билан чекланиб 
долмасдан, балки адолига хизмат курсатувчи содалар фаолияти дам 
йулга дуйилган булиб, деддон бозори дудудида жойлашган бошда 
объектлар, яъни бинолар, иншоотлар, дурилмалардан фойдаланиш 
улар томонидан ижара усулида амалга оширилмокда. Айнидса, 
дозирги ривожланиш даврида бозорлар инфратузилмасида катга 
узгаришларнинг содир булиши, яъни замонавий бинолар 
дурилиши бозорлар фаолиятини замон талаблари асосида ташкил 
этиш учун асос булмокда. К,ишлод хужалиги мадсулотлари 
дисобланмаган товарлар савдоси, ошхона, кафе, маиший-хизмат 
тармодлари, вадтли матбуот товарларини сотиш ва бошда 
объектлар фаолиятини янада ривожлантириш бозорлар учун 
дуйиладиган мудим талаблардан биридир.

Муаллифнинг дисоб-китоблари буйича бозорларнинг 45%и 
дишлод жойлардаги бозорлар диссасига тугри келса-да, уларнинг 
чакана товар айланмаси диссаси жами товар айланмасининг 
12%ини ташкил этади, холос. Вилоят марказларидаги бозорлар сони 
2002 йилда 102 тани ташкил этди ёки жами бозорларда уларнинг 
улушч 15%ни ташкил этса-да, уларнинг чакана товар 
айланмасидаги диссаси, деддон бозорлари товар айланмасининг 
70%дан ортигини ташкил этди. Бу асосан бозорлар дуввати, 
мадсулотларни куп келтириш имконияти, истеъмолчининг куплиги 
ва яна бошда омиллар билан харадгерланади. Республиканинг 
пойтахти ва вилояг маркази булган Тошкент шадрида катта-кичик 
90дан куп бозор (21 та«_и датта бозор) булиб, шадар адолиси ва 
медмонларни дишлод хужалши мадсулотлари билан таъминлашда 
катта мавдега эга.

Диссертацияда дайд дилинганидед, деддон бозорлари мавжуд 
ХУАУДларни кенгайтириш, таъмирлаш ва янти дурилишлар дисобига 
дам тез суръатлар билан купайиб, кенгайиб бормодда. 
Узбекистондаги мавжуд деддон бозорлаои таркибий тузилиши 
табиий-идлим, географик ва бошда омил»арни х^собга олиб, 
тузилиши ва дурилишида бир-биридан фар,,, дилиши итнда 
курсатиб утилган ва унинг долати 2-жадвалда курсатил*

Жадвалдан куриниб турибдики, Узбекистон дудуд»..инг 
барча вилоятларида очид турдаги деддон бозорлари фаолия, 
юритиб, уларнинг сони ва савдо уринлари бозорларнинг асосий 
диссасини ташкил этади. Дедин бозор идтисодиёти 
муносабатларининг янада ривожланиши деддон бозорида юдори 
маданиятли савдо-сотидни таъминлаш масалаларини дам куймодда 
ва уларни дал дилиш мадсадида ёпид турдаги, айнидса павильон
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2-жадвал
Узбекистондаги деддон бозорларининг тузилишига ва дурилиш 
______  жидозларига дараб тавсифланиши1___________________

Вилоятлар 2003 1.01. й. 
дола-гига кура 

жаъми

Шу жумладан

сони савдо
урни

ёпик
долатдаги

павильон
долатдаги

очид долатдаги

сони савдо
урни

сони савдо
урни

сони савдо
урни

Тошкент 112 44950 4 1180 8 1725 100 42045
Самарканд 69 26475 2 585 7 1492 60 24398
Бухоро 58 18610 2 434 4 805 52 17371
Жиззах 38 12767 1 274 1 302 36 12191
Андижон 57 18856 1 293 2 485 54 18078
Фаргона 54 18688 1 224 2 502 51 17962
Наманган 56 16675 2 414 2 498 52 15763
Навоий 32 7951 - - 1 225 31 7726
Сурхондарё 39 9342 - - 1 234 38 9108
К,ашк,адарё за 9069 1 229 2 412 35 8428
Сирдаре 40 9095 1 234 1 197 38 8664
Хоразм 41 9061 - - 1 191 40 8870
Дорадалпогис-
тон
Республикаси

40 7417 2 408 38 7009

Жами 674 208956 15 3867 34 7476 625 197613

куринишдаги бозор масканларини дуриш ва фойдаланиш борасида 
яна куп ишларни амалга ошириш лозим булади.

Бозорлар фаолиятини тадлил дилишда харидорлар ва 
согувчилар учун яратиладиган дулайликлар, яъни бозор 
инфратузилмасидан фойдаланиш имкониятлари, чунончи сотувчилар 
учун жуда дам керакли булган улчаш-тортиш асбоблари, умуман 
меднат дуролларининг етарли булиши савдони ташкил дилишдаги 
мудим талаблардан биридир. Амалда меднат дуроллари билан 
бозорларнинг таъминланишига назар соладиган булсак, айрим 
муаммолар борлигига дуч келамиз. Энг аввало, бозорлардаги 
инвентарлар, жидозлар ва бошда меднат дуроллари билан дан дай 
даражада таъминланганлиги дадида расмий маълумотга эга эмасмиз 
ёки унинг дисоби дамма бозорларда дам анид олиб борилмайди. 
Бозорда сотувчи сифатида иштирок этаётганлар учун биринчи 
навбатда тарози жуда дам зарурдир. Хдтто мана шу зарур дурол 
билан бозорлар тулид таъминланмаган. 'Ганлаб кузатиш натижасида 
шу нарса маълум- булдики, масалан Тошкент шадридаги Олой 
бозорида тарозилар билан таъминланиш даражаси 72%, Эски Жува 
бозорида 64%, Фардод бозорида 59%, Куйлид бозорида 56%га тенг 
экан. Умуман, Узбекистон буйича бозорда иштирок этаётган 
сотувчиларнинг тарозилар билан таъминланиш даражаси 56-58%ни 
ташкил этар экан. Бу жараён айрим район марказлари бозорларида

1 УзР статистика давлат думитаси маьлумотлари ва муаллифнинг амалий 
изланишлари маьлумотлари асосида.
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янада ёмон йулга дуйилган. Район марказларида купчилик долларда 
бозорлар дафтада 1 кун ёки 2 кун ишлаши мумкин. Натижада 
гарозилар билан барча сотувчиларии таъминлаш зарурияти йуд деган 
тушунча бор. Бунинг устига улчов асбобларининг мудими булган 
улчов тошларининг станда ртла рга жавоб бермаслиги туфайли 
харидорлар дадига хиёнат дилиш доллари мавжуд. Ёз ойларида 
сотувчилар сонининг куплигидан нафадат тарози, балки сотиш 
уринлари етишмаслигидан улар уз мадсулогларини йулакчаларда, 
бозорга киравериш, чидавериш жойларида сотишга мажбур 
булишмокда.

Бозорда меднатнинг узига хос долда тадсимланиши, бу ерда 
савдо-сотид билан шугулла н а ётга н лар медпатидан самарали 
фойдаланиш имкониятини яратади. Умуман деддон бозорларидаги 
меднат билан банд булганларни 2 та катта гурудга булса булади: 
биринчидан, бозор ходимлари, иккинчидан, бевосита савдо-сотид 
билан шугулланувчилар. Бозорнинг хусусиятини дисобга олиб, одатда 
бозор ходимлари бозорда иштирок этувчиларга нисбатан жуда 
камчиликни ташкил этади. Бозор ходимлари меднати, уларнинг 
асосий иш фаолияти булиб, юдори даражадаги савдо маданиятини 
юзага келтириш, бозорларда содир буладиган жараёнлар 
узлудсизлигини таъминлаш билан боглиддир. Шунинг учун бу меднат 
ходимларининг асосий фаолият турига дараб, улардан катга 
масъулият талаб дилинади.

Бозорларда сотувчи сифатида фаолият курсатаётганлар сони 
йилдан-йилга купайиб бормокда. Агар 1991 йилда Узбекистон 
бозорларида кун ига уртача 400,0 мингдан ортид кишилар банд 
булган булса, бу курсаткич 1997 йилда 640 минг, 2000 йилда 920 минг, 
2001 йилда 960 минг, 2002 йилда 1050 мингдан куп булди. Бир кун да 7 
млн. соатлик харажат, бир йилда эса 2 млрд. 555 млн. соат сарфланар 
экан. Деддон бозоридаги меднатнинг натижасини фадат меднат 
дилган инсон ва унинг оиласи куради.

Олиб борилган кузатишлар натижасида шу нарса маълум 
булдики, деддон бозори фаолияти фадат мадсулот ишлаб 
чидарувчилар дисобига эмас, балки воситачилар ёки кенг маънодаги 
савдогарлар дисобига дам амалга оширилади. К,ишин-ёзин бозорда 
савдо-сотидни асосий касб дилиб олганлар сони йилдан-йилга 
купайиб бормокда. Чунки деддон бозорлари адолининг меднат дила 
билиш добилиятига эга булган барча адоли ни иш билан таъминлаш 
хусусиятига эга. Бу уз навбатида деддон бозори савдосига кешрод 
ёндашишни тадозо этади. Бу ерда якка таргибда банд булганларнинг 
турли тоифадаги таркиблари буйича дарайдиган булсак, жами банд 
булганларнинг 60 %идан купроги аёллар экан, улардан дарийб, 40 %и 
нафадахурлар булиб, бозорда дар доим савдо-сотид билан банд экан. 
Эркадлар зиммасига купрод дишлод хужалиги мадсулогларини 
етиштириш тушар экан. Шу билан бир вадтда деддон бозорида, 
дозирги вазиятда 25 ёшдан 30 ёшгача булган ёшлар дам купрод банд 
экан.



Муаллифнинг таъкидлашича, деддон бозори маркетинг 
фаолиятининг энг мудим жидатларидан бири, бу нарх-навонинг 
шаклланиши ва досил булиш механизмини талдин дилишдир. Нарх- 
навонинг шаклланиш мсханизми мадсулотни ишлаб чидариш билан 
боглид булган харажатларни дисобга олган долда сотиш, утказиш 
нархи талаб ва таклиф нисбатлари ва бозор коньюнктурасидан келиб 
чиддан долда анидланиши керак. Фадаг мана шундай долатдагина 
товар ишлаб чидарувчилар меднати билан меднат натижалари 
уртасидаги узвий боглидликни тулид садлаш мумкин. Х,озирги замон 
бозор идгисодиётида нархлар тизими жуда мураккаб булиб, унинг 
даражалари бозорларнинг турлари, уларнинг дажми ва 
сегментлари, олди-сотди субъектлари ва объектларининг шаклланиш 
усуллари ва бошда тартибга солиш механизмлари асосида амалга 
оширилади. Маркетинг доирасида нарх-наво шаклланишига датор 
ёндашувлар мавжуд булиб, улар асосан:

- харажатлар ёки сарфланган маблаглар негизида мадсулот 
таннархи дисобга олинади, сунгра маълум фойда куриш мадсадида 
бозордаги вазиятга дараб душимча миддорни душиш;

- радобатчилар билан паритет асосида, бу ерда таянч нарх 
сифатида юдори сифатли товарларнинг нарх даражаси ёди тармодда 
юзага келган уртача нархни дисобга олиш;

- товарнинг фойдалилик хусусиятлари ва сифатини дисобга 
олган долда истеъмолчиларга мулжалланган нархлардан иборат.

Деддон бозорида уларнинг турлари буйича согиладиган 
мадсулотларга нархларнинг шаклланиши: 1) уларни куплаб ишлаб 
чидарувчилар томонидан келтириш ту фа или дар бир товар бирлиги 
учун жуда юдори булмаган уртача даражада содир булади; 2) 
мавсумга дараб дудуд доирасида узгариб боради; 3) товарнинг 
ярокдилик муддати ва сифати билан белгиланади; 4) истеъмол талаби 
билан паст даражадаги боглидлик (корреляция) булади. Шунингдек, 
деддон бозорида нархлар даражаси бозорнинг тури, согиладиган 
товарлар тури, талаб ва таклиф, радобатчилик, давлат сиёсати ва яна 
бошда омиллар таъсирида шаклланади. Айнидса, бу ерда нарх-наво 
досил булишида максимал сотишни асослаш, мавжуд долат билан 
дисоблашиш дал дилувчи адамияпа эга булиб, радобатли курашга 
катга эътибор берилади.

Деддон бозорида радобат мудигининг юзага келиши дишлод 
хужалиги мадсулотларини мавсумий даврларда етиштирилиши билан 
боглид булиб, деддончилик ва чорвачилик мадсулотлари турлари 
буйича йил давомида!-и нархлар узгариши уртасида кескин фард бор. 
Вадоланки, чорвачилик мадсулотлари нархида йил давомида кескин 
узгаришлар кутилмаган долатда, деддончилик мадсулотларида бунинг 
акси содир булади. Шунинг учун диссертацияда дишлод хужалиги 
мадсулотларидан деддончилик мадсулотларига нархнинг шаклланиш 
масалаларини урганишга катта эътибор берилиб, уларга нархлар 
динамикаси бардарор долатда булмасдан, усиш, камайиш, маълум 
муддат бир хил даражада туриш долатига эга эканлиги курсатиб
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берилган. Бу албатга бозорда юзага келган вазиятдан, яъни 
деддон чили к мадсулогларини бозорга келтириш имкониятлари, уни 
етиштариш шарт-шароитлари ва умуман талаб ва таклифнинг узаро 
боглидлиги натижасида намоён булади. Бу жараён бошда бозорларда 
дам тахминан шундай куринишга эгадир. Талаб нархи даромад 
даражаси билан белгиланади ва дар доим дисобга олинган булади, 
чунки харидор ортидча тулай олмайди. Шунинг учун дам талаб 
нархининг эгрилиги анид харидор маълум бир микдори учун тулаши 
мумкин булган максимал нархини белгилаб беради. Талаб нархининг 
юдори булиши, шу товарни харид дилувчи куплаб харидорларни 
даромадлари камлиги туфайли сотиб олишдан тухгатади ва уз 
навбатида дам микдордаги товар ссггилади. Бу шундан далолат 
берадики, товарни харид дилиш га дурби етмайдиган харидорлар 
арзонрод товарни бошда бозордан дидирадилар.

Идтисодиётда шу нарса маълумки, дишлод хужалиги 
мадсулогларига талаб, нархи буйича эгилувчан эмас. Адоли харид 
добилиятининг усиб бориши натижасида, катта эдтимоликка 
асосланган долда, юдори эгилувчанликка эга булган калорияли 
мадсулотларга талаб ортади. Бу биринчи навбатда, балид ва балид 
мадсулотлари, сут мадсулотлари, гушт ва гуигг мадсулотлари, 
кондитер мадсулотлари, меваларга тегишлидир. Шу билан бир вадгда 
Узбекистон шароитида адоли учун анъанавий булиб долган товарлар: 
нон ва нон мадсулотлари, картошка, сабзи, пиёз, шолгом, турп ва шу 
кабиларни истеъмол дилиш уларнинг мутлад микдорида сезиларли 
узгаришлар содир булишига йул дуймайди.

Деддон бозори савдосининг ривожланиши, унта таъсир дилувчи 
омиллар гуруди жуда куп булиб, энг мудими мамлакатнинг 
ижтимоий-идтисодий ривожланиш жараёнлари билан боглиддир. 
Савдо, умумий овдатланиш, маданий-маиший хизматларнинг 
ривожланганлик даражаси, узод муддат ишлатиладиган товарлар 
билан таъминланиш курсаткичлари ва яна бошда куплаб омиллар 
шулар жумласига киради. Шу билан бир вадгда, диссертацияда 
муаллиф таъкидлаганидек, биринчи навбатда, айнан дишлод 
хужалиги мадсулотлари таклифининг мавжудлиги, деддон 
бозорининг амал дилиши учун моддий ва идтисодий асос 
дисобланади. Х,озиРги пайтда Узбекистонда деддон бозорларини 
янада ривожлантириш, йирик савдо масканига айлантириш, 
маданиятли савдони ташкил этиш учун катта имкониятлар 
тугилмокда. Кузатишлар шуни курсатадики, деддон бозорининг дали 
очилмаган имкониятлари жуда куп. Бун инг учун, биринчи навбатда, 
бозорга келтириладиган мадсулотлар дажмини янада дупайтариш 
керак. Ь^ишлод адолисининг шахсий енгил автомобиллар билан дам 
таъминланганлигини дисобга олиб, бу ерда жамоатчилик пассажир 
транспорти хизматини яхши йулга дуйиш керак. Айнидса, шадарлар 
билан богловчи йуналишларда дишлод адолисининг транспортда 
юриш масаласига дам эътибор берилмокда.
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Адоли уртасида утказилган танлаб кузатишдан маълум 
булдики, Тошкент туманидаги Охунбобоев номли ширкат 
хужалигининг деддон хужалиги булган адолидан 27 %и уз 
мадсулотини бозорга олиб бормас экан. Улар уз мадсулотларини 
уйларида туриб, улгуржи усулда турли мадсулот олувчиларга сотар 
эканлар. Нима учун бозорга олиб бормайсиз, деган саволимизга 
кузатишда датнашганлардан 30%и мадсулотни бозорга олиб бориш 
учун транспорт воситамиз йуд ёки уни олиб бориш димматга 
тушади, 28%и бозордан жой ололмаймиз, 32%и тарози ва бошда 
жидозларни ололмаймиз, 10%и мадсулотимизни воситачилар ёки 
бошдаларга сотиш, биз учун дулай, деб жавоб бердилар. Деддон 
бозорларида мавжуд булган турли сунъий тусидлар, таъмагирлик, пул 
туловлари ва йигимларини донунга хилоф равишда ташкил этиш, 
идгисодиёт, адоли манфаатларини димоя дилиш учун хизмат 
диладиган донунларнинг бузилиши, воситачиларнинг даддан ташдари 
куплиги, бозорларимизнинг дозирги замон талабларига жавоб 
беришига тусдинлик дилмокда.

Мадсулот дажми данча эканлигини билмаслик, албатга нотугри 
хулосалар чидаришга олиб келади. Бунинг устига бозорларимизда 
воситачилар даддан ташдари купайиб кетган. Бу дозирги бозор 
идтисодиети шаклланаётган шароитда табиий дол, албатга. Аммо дар 
дандай шароитда, дар дандай ерда тартиб-интизом, дисоб-китоб 
булмаса, бундай хужали к юритшцдан жамият аъзолари зарар 
куради. Бозорларда бир к унда 3-4 марта айланиб, патта пулини 
йигиб чидиш бу масалага ойдинлик киритмайди. Муаллиф фикрича, 
дисоб-китоб ишини сотувчи учун мадбул булган усулда дал дилиш 
лозим. Бозордаги дар бир сотувчи учун согиладиган 
мадсулотларининг бозорга кириш жойларида махсус дайдномаларда 
дисобга олиш шароитини яратиш мадсадга мувофид булар эди.

Бозорлар фаолиятини яхшилашнинг мудим томонларидан бири 
дишлод хуж алит мадсулотларини бозорларга келтириш 
масаласидир. Амалда бу масалага жуда кам эътибор берилмокда. 
Бозор маъмурияти ва ходимлари учун бозорларга келтирилган 
мадсулотларни уюшган долда амалга ошириш дадидатдан йироддир. 
Йиллар давомида шаклланган салбий-долатлар, инсонлар онгида 
чудур урнашиб долганлиги туфайли дам бозор ходимлари узларининг 
бевосита бажарадиган ишларига совуддонлик билан дарамокда. 
Уларда моддий ва маънавий дизидиш йуд. Бунинг устига бозорларда 
транспорт воситалари, сакдайдиган жойларнинг дамлиги, 
егишмаслига, уларнинг бозор фаолияти га кам эътибор беришлари 
ва унинг самарадорлиги курсагкичларининг пасайишига олиб келиши 
мумкин, умуман олганда деддон бозори савдосининг самарадорлиги 
курсаткичларининг турфа куринишлари жуда дам куп булиб, 
бизнинг фикримизча, дозирги пайтда унинг энг асосийлари 3-жадвал 
маълумотларида берилган.

Жадвалдан куриниб турибдики, деддон бозорининг 
самарадорлигини белгиловчи умумлашган к)фсаткичлардан асосий
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3-жадвал
Узбекистон деддон бозорлари хужалик фаолияти самарадорлиги

  курсаткичларидаги узгаришлар_______ ____________
Ииллар Фондлардан

фойдаланиш
рентабеллиги

Курсатилган
хизматлар
рентабеллиги

фоиддар
дайтими

Даражатлар
дайтими

Фондлар
айланиши
коэффициент

1997 2,81 16,8 20,2 118,1 0,157
1998 2,74 17,2 21,4 121,5 0,164
1999 3,02 16,9 20,7 120,4 0,159
2000 2,98 17,5 20,9 122,2 0,162
2001 2,65 18,4 21,6 121,7 0,163
2002 2,84 18,1 20,8 123,4 0,167
1998-97%да 97,5 102,4 105,9 102,9 -

1999-98%да 110,2 100,6 96,7 99,1 -

2000-99%да 98,7 103,6 101,0 101,5 -

2001-00%да 88,9 105,1 103,3 99,6 -

2002-01%да 107,2 98,4 96,3 101,4 -

2002-97%да 101,1 107,7 103,0 104,5 -

фондлардан фойдаланиш рентабеллиги 2002 йилда 2,84 га тенг булса, 
курсатилган хизматлар рентабеллиги 18,1, фондлар дайтими 20,83, 
даражатлар дайтими 129,7га тенг булди ва бу курсаткичлар аввалги 
йилларда дам шу тарзда дайд дилинганлиги куриниб турибди.

Бозорлар фаолиятини дозирги замон талаблари асосида 
юритиш учун энг аввало, бозор радбарияти керакли булган зарур 
дужжатлар пакетининг тулид долда булишини таъмин этиши керак. 
Кейинги пайтларда бозорлар, бозорчалар сони купайиб бормокда. 
Аммо бу бозорларни очиш, уни жойлаштириш дадида деч дандай 
зарур дужжатларнинг йудлиги туфайли, у ерда дисоб - китоб ишлари, 
санитария-гигиена доидаларига амал дилмаслик, савдо 
маданиятининг йудлиги, давлат солид органлари билан дисоб - 
китобнинг булмаслиги анидланмокда. Бундай долга йул дуймаслик 
учун донун-доидалар, фармон ва фармойишлар, дарорлар ва 
курсатмаларга, айнидса, дишлод хужалиги мадсулотлари савдосини 
амалга оширувчи деддон бозорларида датъий амал дилиш керак.

Юдорида баён дилинганлардан хулоса дилиб, шуни таъкидлаш 
мумкинки, деддон бозори фаолиятида бажарилиши лозим булган 
ишлар дажмининг дулами бенидоят качтадир. Уларни умумий долатда 
дарайдиган булсак, биринчи навбатда дуй ид ага энг мудим булган 
фаолият турларини изчиллик билан йулга дуйиш мадсадга мувофид 
деб дисоблаймиз:

■ дишлод хужалиги мадсулотларини ишлаб чидариш 
жойларидан ташкилий жидатдан, уюшган, режали асосда 
деддон бозорларига келгиришни йулга дуйиш;

■ мадсулогларни гранспортда ташиш ва уларни садлаш 
жойларини ташкил этиш;

■ бозор лабораториялари ордали мадсулотларнинг сифатини 
текшириш;
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■ мадсулот сотувчилар учун савдода зарур буладиган тортиш- 
улчаш асбоблари билан таъминлаш;

■ душхоналарни замонавий технологиялар асосида ташкил 
этиш;

■ савдо-хизмат к^фсатиш бюросини ташкил этиш ва 
ривожлантириш;

■ бозорлар допшда медмонхоналар, умумий овдаланиш 
корхоналари, маиший хизмат булимлари ва доказоларни 
ташкил этиш;

■ ходимлар меднатини рагбатлантириш;
■ бозорда радобат ва тадбиркорлик мудитини яратиш;
■ харид дилинган мадсулстларни истеъмолчиларнинг уйига 

олиб бориб беришни ташкил дилиш.
Бу жараёнларни йулга дуйиш, деддон бозорида ташкил 

этиладиган маркетинг хизмати булимига юкланиб, унинг бошдарув 
тизими 3-расмда уз аксини топтан.

Деддон бозорида согиладиган дишлод хужалиги мадсулотлари 
конъюнктураси, унда маркетинг элементларининг ривожланиш 
даражаси, бу содага хос булган жараёнларни амалга оширишга ёрдам 
берувчи маркетинг концепциясини яратиш асоси булиб, дуйидаги 
хусусиятларни узида ифодалайди; биринчидан, маркетинг, «Ишлаб 
чидарувчи» сифатида намоён буладиган дар дандай идтисодий 
тизимларнинг узаро алодасини бошдарувчи даммабоп воситани 
гавдаланти ради. Муаллифнинг дайд дилишича, бу долатда, 
маркетингни ташкил дилишнинг ягона тамойили мавжуд эмас. Х,ар 
бир хужалик субъекта ташди ва ички омиллар, хужалик фаолияти 
хусусиятларини дисобга олган долда узининг маркетинг 
страте гиясини ишлаб чидиши ва амалга ошириши мумкин; 
иккинчидан, дар бир хужалик субъекта дудудий, миллий ёки жадон 
идтисодиёти доирасида амал дилувчи очид тизим каби даралшни 
керак.

Диссертацияда дишлод хужалиги мадсулотлари билан адолини 
таъминлашда, айрим ривожланган мамлакатлар тажрибасига эътибор 
берилган. АКДИда фермер хужаликларининг дишлод хужалиги 
мадсулотлари маркетинга ишлаб чидариш воситаларини ишлаб 
чидариш содаси, бевосита дишлод х^Ькалига, дайта ишлаш, садлаш, 
транспортда ташиш ва мадсулот согилишини узида гавдалантиради ва 
шу ордали идтисодий муносабатларнинг оптимал варианта 
дулланилади. К,ишлод хужалиги далалари ва фермаларида 
етиштирилган барча мадсулотлар мамлакатда яраталган ва 
доимо такомиллашаётган садлаш, транспортда ташиш ва юдори 
сифатга эга булган долда истеъмолчига етказиш тизими ордали 
бошдарилмокда. Бундай жараён жуда куплаб Гарбий Европа 
мамлакатларида дам амалга оширилиб, ишлаб чидарувчидан 
истеъмолчига мадсулот етказиб бериш маркетинг тамойиллари 
асосида ташкил дилинган.
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3-расм. Республиканинг йирик деддон бозорларида маркетинг 
хизматини ташкил этиш

Европа мамлакатларидан Венгрия, Болгария, Румыния, Польша 
ва шу кабиларда фермер хужаликлари билан бирга адолининг 
ихтиёрида ёрдамчи хужали кларнинг дам мавжудлиги, улар 
мадсулогларини ташкилий равишда харид дилиш механизми ордали 
дишлод хужалиги мадсулогларини ишлаб чидаришдан истеъмолгача 
булган барча жараёнлари дар бир йуналиш буйича кооперативлар 
фаолияти асосида ташкил этилиб, ибратли долатда уларнинг дар бири 
бир-бирлари билан узвий богланган долда иш куришади. Масалан, 
Венгрияда мана шундай фаолият савдо уйлари зиммасига юкланиб, 
ишлаб чидаришдан истеъмолчигача булган барча жараёнлар, яъни
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етиштирилган мадсулот! iи хонадонлардан маълум бир вадтларда 
харид дилиш, ташиш, садлаш, сотиш, экспорт учун тайёрлаш, ортидча 
ёки товар куринишини йудотган мадсулотларни дайта ишлаш 
корхоналарига тогтшириш, мадсулот етиштирувчиларни минерал 
угитлар, кичик техника ва жидозлар билан таъминлаш ва нидоят, энг 
мудими харид дилинган мадсулот учун ишлаб чидарувчига мадбул 
булган шароитда дисоб-китобни амалга ошириш йулга дуйилган.

Бундай тизимни Узбекистонда дам амалда дуллаш зарурияти 
етилди. Аммо дозирги шароитда деддон ва фермер хужаликларида 
етиштирилган мадсулотларни айирбошлаш бир-бирига дарама-дарши 
икки йуналиш билан характерланади. Бир томондан, давлат 
тизимлари ордали мадсулот сотиш дажмининг камайиши, иккинчи 
томондан, деддон бозори дудудида мадсулотларни сотиш дажмининг 
ортиб бориши. Шунинг учун дам диссертацияда деддон бозори 
савдосини янада яхшилаш борасида аввало мадсулотлар даракатини 
йулга дуйишга катта эътибор бериб, муаллиф таклифи буйича уни 
дуйидаги куринишда амалга ошириш мумкин.

4-расм. Деддон ва фермер хужаликлари мадсулотлари даракати

Диссертацияда дайд дилинганидек, республика идтисодиёти 
мавжуд объектив ва субъектив дийинчиликларнинг мавжудлигига 
дарамасдан реал бозор муносабатлари сари интилмодда. Мана 
шундай шароитда, яъни ишлаб чидаришнинг дали дам устунликка эга 
булиши долатида тулид маркетинг дадида гапиришимиз дадидатдан 
йироддир. Шунинг учун дам маркетинг концепцияси бошдариш 
таркиби ва механизмига аста-секинлик билан маркетингнинг 
синоними булган савдони ташкил дилишдан бошдариш фалсафаси 
дисобланган маркетингга босдичма-босдич утилади. Маркетингнинг 
тизимли ёндашиш ва мажмуали каби асосий тамойилларини инкор 
дилмаган долда унинг элементларидан энг мудимларини босдичма- 
босдич дуллаш механизмидан фойдаланишни йулга дуйиш мадсадга 
мувофиддир. Бу эса биринчи навбатда маркетинг ахборотлари
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тизимини яратиш мадсадида маркетинг булимини ташкил дилишни 
тадозо этади. Деддон бозорида маркетинг фаолиятининг энг мудим 
вазифаларидан бири бозордан фойдаланувчиларнинг даммаси учун 
бозор мудитини ташкил дилиш ва бозорда содир буладиган 
жараёнларни такомиллаштиришдан иборатдир. Шуларни дисобга 
олиб, диссертацияда муаллиф деддон бозорининг бошдариш 
маркетинга мажмуасини дуй идаги босдичларда амалга оширишни 
таклиф этади:

1) идтисод-дисоб ва сотишни ташкил этиш булими фаолиятини 
дайта ташкил этиш;

2) маркетинг хизмати булимини ташкил этиш;
3) дилерлар тармогани ташкил этиш ва купайтириш;
4) маркетинг ахборот тизимини ишлаб чидиш ва амалда жорий 

дилиш;
5) мадсулотни сотиш учун шарт-шароитни яратиш.

5-расм. Деддон бозорида маркетинг фаолияти тамойиллари
Идтисод-дисоб ва сотишни ташкил дилиш булимлари деддон 

бозорида дишлод хужалиги мадсулотлари долати, исгеъмолчиларнинг 
эдгиёжи, мадсулотлар билан таъминловчиларнинг имкониятларини 
тадлил дилишга катга эътибор бериб, деддон ва фермер хужаликлари 
билан дишлод хужалиги мадсулотларини бозорларда сотиш учун етказиб 
бориш гуфисида шартномалар тузиш билан шугулланади. Ташкил 
дилинган маркетинг булимининг асосий вазифаси булиб:

■ деддон бозорининг crparei иясини ишлаб чидишда иштирок 
дилиб, дандай мадсулотлар! ги купрод жалб дилиш мумкинлигига 
харидорлар талабини урганган долда сифатли сервисни ташкил дилиш;

■ исгеъмолчиларни бозорга жалб дилиш имкониятларини урганиш;
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■ истсгьмол микдорини анидлаш ва бозор конъюнктурасини 
урганиш;

■ дилерлар ипггирокида харид-сотиш тармогини этиш ташкил ва 
ахбороглар билан таъминлаб бериш тизимини йулга дуйиш;

■ кургазмали согиш ярмаркалари ва рекламани ташкил этиш 
дисобланади.

Дехдон бозорида фаолият юритувчи дилерларга дехдон бозори 
маъмуриятидан катта худудлар берилган булиб, у мадсулогаи согиш 
билан бирга сотувчилар ва харидорларнинг сони ва таркиби дадида дам 
ахбороглар бериб туриши керак. Узбекистон дудудидаги дехдон 
бозорларида данчалик куп дилерлар булса, савдо-сотиднинг 
такомиллашиши учун катта имкониятлар тугилади. Дилерлар сифатида 
фаолият юритувчиларга дехдон бозоридаги восигачиларни жалб дилиш 
керак ва улар пировард нашжада яхши самара беради. Маълумки, дар 
дандай маркетинг, жумладан, деддон бозоридаги хизматлар курсатиш 
маркетингининг пировард мадсади бозорда фаолият юритиш 
стратегиясини ишлаб чидиш ва маълум бир даврда адоли учун зарур 
булган истеъмол мадсулотлари савдо-сотигини юдори сервис асосида 
ташкил этишдан иборатдир. Бозордаги сгратегик режа 5-10 йилларга 
мулжалланган долда тузилган булиб, унинг параметрлари, ташкилий 
томонларига дар йили, дар чоракда, дар ойда умаришлар, кушимчалар 
киритилиб турилинш керак

Муаллифнинг фикрича, хужалик юритиш механизмининг асосий 
таркибий дисмларидан булган олдиндан бадо белгилаш сиёсати ва 
тайёрлов тизими ордали сопппга алодида адамият берилиши лозим. 
Хадидий бозор шароитида дишлод хужалиги мадсулотлари ишлаб 
чидарувчи ва истеъмолчилар манфаатлари узаро уйгунлигини 
таъминловчи нарх механизмини ша клланти риш барча тармод ва 
содаларда ягона сиёсат юритилишини тадозо этади. Шунинг учун мавжуд 
муаммони хдл дилишнинг ягона йули деддон бозорлари дошида 
тузиладиган тайёрлов ва согиш билан шугулланадиган ташкилотларнинг 
дишлод хужалиги мадсулотлари егиштирувчи субъектлар билан 
шартнома (контракгация)лар тузиб, егказиб бериладиган мадсулот учун 
дисоб-кич об дилиш тартибини узаро бир - бирига мослашган долда йулга 
дуйиш лозим.

Адолига дишлод хужалиги мадсулогларини егказиб беришда 
савдо-сотид жараёнларини амалга оширувчи воситачилар, яъни ишлаб 
чидарувчи билан истеъмолчи зфтасида турувчи алодачиларнинг сони 
деддон бозорларида кейинги пайтларда купайиб бормокда ва улар 
фаолиятининг тартибсиз равишда ривожланиши бозордаги нарх- 
навонинг кутарилиши ва датор салбий додисаларнинг содир булишига 
сабаб булмокда. Бунинг олдини олиш мадсадида деддон бозори 
маркетинг хизмзти ходимлари ^фтада турувчилар билан бардарор 
алодаларни урнатиши, дудудий жидатдан узаро муносабатларни таъмин 
этиши натижасида адоли томонидан етиштирилган дишлод хужалиги 
мадсулотларининг деддон бозорларида ссггилишини самарали усулда 
амалга ошириш имкониятини яратиш борасидаги ишларни йулга
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дуйишлари ва шаргномалар асосида савдосотид жараёнини рационал 
ташкил этиш дадида амалий тадбирларни доимий равишда 
бажарилишини таъмин этишлари лозим.

Диссертацияда таъкидланганидек, Узбекистонда деддон 
бозорининг чакана савдо куринишида ривожланиши, кейинги пайгларда 
дишлод хужалиги мадсулотлари улгуржи савдосининг дам 
ривожланишини тадозо этмокда. Бу сгьбекткв зарурият булиб, дозирги 
кун талабларидан келиб чидади. Кцшлод хужалиги мадсулотлари 
улгуржи бозори тизимини ташкил дилиш, товарлар даракатини 
бошдариш ва тартибга солиш механизми дисобланади ва уларнинг 
мавжудлиги бинолар ва ёрдамчи техник воситалар, яъни автомобиль 
йулларининг мавжудлиги, дисоб - китоб марказлари, банклар, мадсулот 
сифати ва санитария - эпидемиология назоратини амалга ошириш 
хизмаглари, мадсулогни садлаш, медмонхона, медпунктлар ва дат бошда 
хизмат турлари мавжудлигини узида ифодалайди. Кцшлод хужалиги 
мадсулотлари улгуржи бозори гуфайли йил давомида мадсулстнинг дай 
даврда ишлаб чидарилишидан датъий назар, исгеъмолчиларни озид - 
овдат мадсулотлари билан бир меъёрда оптимал нархлар асосида 
таъминлаш имкониягини беради.

Диссертация ишида дехдон бозори савдосида фаол иштирок 
этиши мумкин булган матлубот уюшмаси дадида тухталиб, у дишлод 
хужалиги мадсулотлари савдоси билан шугулланиш тажрибасини 
тиклаши ва шу ордали дишлод адолиси учун дам, шадар адолиси учун 
дам зарур булган ижтимоий-идгисодий муаммоларни дал дилиш 
имкониягини юзага келтириши дадида фикр-мулодазалар 
билдирилган. К,ишлод хужалиги мадсулотларини уюшган долда харид 
дилиш ва сотиш борасида матлубот уюшмаси узининг идгисодий 
табиатига кура деддон бозори учун энг дулай шерик дисобланади. 
Шу билан бир вадгда матлубот уюшмаси дишлод хужалиги 
мадсулоти етиштирувчилар ва сотувчилар учун дулай шарт- 
шароитлар яратиши, нарх-наво шаклланишида деддон бозорига 
радобатчи дам дисобланиб, бозор дудудида савдо маданиятининг 
юдори булиши, адолини арзон ва сифатли дишлод хужалиги 
мадсулотлари билан таъминлаш ишига уз улушини душиши мумкин.

Шуни таъкидлаш лозимки, матлубот уюшмаси деддон бозори, 
деддон ва фермер хужаликлари уюшмаси, бевосита деддон 
хужаликлари билан икки ва куп томонлама шартномалар тузган 
долда деддон бозорида дишлод хужалиги мадсулотларини доимий 
бардарор равишда савдо-сотишни уюшган долда йулга дуйишлари, 
шунингдек у мамлакатда пул айланишининг бардарорлигини 
таъминлашда дам жуда зарур булган жараёнларни таъмин этади ва 
шу ордали мамлакатнинг ижтимоий-идгисодий ривожланишида фаол 
иштирок этиши мумкин.

Деддон бозорининг истидболли ривожланиши билан боглид 
масалалари и д ал дилишда сгратегик режалаштириш асосий роль 
уйнайди. Стратегик режалаштиришнинг мазмуни узгараётган, 
янгиланаётган бозор муносабатлари шароитда деддон бозорининг
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мадсадлари билан имкониятлари ургасидаш стратеги к тенгликни ишлаб 
чидиш ва дуллаб - дувватлашдан иборатдир. Бу бозор учун хос булган 
стратегик режалаиггиришнинг мадсади, унинг ривожланиши ва хизмат 
курсатиш доирасини янада кенгайтириш билан боглид булган 
истидболли йуналишларни анидлашдан иборатдир. Шу мадсадда 
диссертацияда дехдон бозорининг дажмини маълум муддатлар учун 
анидлашга эътибор берилиб, у истеъмол имкониятларини белгилашда 
дал дилувчи адамиятга эга эканлиги асосланган. Истеъмол имконияти 
маълум бир давр оралигида энг дулай шароитларда сотиладиган 
товарлар микдори билан белгиданиб, дуйидаги формула ордали 
анидланиши таклиф дилинган.

G, = [$,*,.•£, + М,\-Я, / = 1Д п,
б у  ерда; G, - / - турдаги товарнинг бозор дажми, S, - i турдаги мадсулот 

истегьмолчилари сони, К, турдаги мадсулотни физиологик истеъмол дилиш нормаси, Е, - 
нархлар ва даромцддарга боглид булган i -чи товарга талабнинг эласгиклик 
коэффициента, М, - бошда савдо ташкилсгглари, корхоналарида мавжуд булган товарлар 
микдори. Д  - I -чи товарларнинг йудотилииш, сифатсиэлиги ва бошда сабабларга кура 
истеъмолга яродсизлиги.

Диссертацияда идгисодий-математик усулдан фойдаланган долда, 
деддон бозорида сотиш учун мулжалланган мадсулотларнинг бозор 
дажми башорат дилинган ва уларнинг тадлили берилган.

Юдорида айтилган мезонларни дисобга олиб, дишлод хужалиги 
мадсулогларини ишлаб чидариш ва сотиш деддон бозорида харидоргир 
дишлод хуЬкалиги мадсулотлари турларини шадар адолисига йил 
давомида етказиб беришдан иборат булиши керак.

3. ХУЛОСА

Таддидот ишининг назарий ва амалий муаммоларини урганиш 
натижасида дуйидаги илмий-амалий хулосалар ва таклифлар ишлаб 
чидилди:

1. Маркетинг фаолиятини республика истеъмол бозорининг мудим 
шакли дисобланган, узига Хос хусусиятларга эга булган деддон бозорида 
намоён булиш жараёиларини урганиш, уни дуллаш ва ундан 
фойдаланиш объектив заруриятдир.

2. Деддон бозорининг идгисодиётдаги роли ва адамияти адолининг 
нисбатан арзон ва сифатли дишлод хркалиги мадсулогларига булган 
талаб-эдгиёжини дондиришдек мудим ижтимоий-идтисодий 
муаммоларни дал дилиш салмоги билан анидланади. У  мамлакат ички 
бозорининг мудим шакли булиб, деддон ва фермер хужаликлари 
томонидан етиштирилган дишлод хужаликлари мадсулогларини маьлум 
бир жойларда харидорларга айирбошлаш воситасида етказиб берувчи ва 
савдо-сотид жараёиларини амалга оширувчи маскандир.

3. Деддон бозорида маркетинг фаолиятининг мазмуни сотувчиларга 
ва харидорларга хизмат курсатиш доирасида дулай афзалликларга эга 
булган шарт-шароитни яратиб бершп, мадсулот етиштирувчиларни
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бозорда иштирок этиши учун ташкилий масалаларни дал этиб, нарх- 
навонинг харидорлар талабига мос келадиган долда шаклланишига 
эришиш ва шу ордали бозорлар ишини ташкил дилиш тизимидан иборат.

4. Деддон бозорида маркетинг фаолиятининг шаклланиши ва 
ривожланиши адолининг озид-овдат мадсулотларига ва пул 
даромадларига булган здгиёжларини таъминлаб, мамлакат идгисодиётида 
асосий вазифаларни дал дилиши мумкин. Бу эса уз навбаггида 
республикада мавжуд булган идгисодий, моддий, меднат ресурслари 
салодиятидан самарали фойдаланиш имкониятларини ва адолининг 
физиологик эдгиёжини дондиришдек мудим вазифаларни жадон 
андозалари даражасида дондириш мудитини яратади.

5. Дехдон бозори маркеггингида унинг асосий иштирокчилари якка 
тартибда фаолият кур>сатувчилар дисобланиб, фермер хужаликлари, 
жамоа-ширкат хужаликлари, кооперативлар иштироки бозорда егарли 
сезилмайди.

6. Кцшлод хужалиги мадсулотларининг деддон бозорида соггилиш 
жараёнида нарх-навонинг шаклланиши бозорда мавжуд булган талаб ва 
таклиф нисбатларини дисобга олган долда амалга оширилиши туфайли 
бозорда нарх-наво мавсумий тебранишга эга булиб, унинг даражаси 
узгариши ойларда эмас, датго бир кунда бир-неча марта содир булиши 
мумкин. Деддон бозорига хос булган бу хусусият маркетинг фаолиятини 
дуллашни янада долзарброд тадозо этади.

7. Деддон бозори якка тартибдаги меднат фаолияти билан 
шугулланувчилар учун зарур булган инфратузилма булиб, маркетинг 
ривожи туфайли республика адолисини иш билан таъминлаш 
муаммосини дал дилишда энг фаол содалардан бир ига айланиши 
мумкин.

8. Хрзирги шароитда бозорларда дишлод хужалиги 
мадсулотларининг согилиши дисобини олиб бориш жуда мудим масала 
булиб, бозорларда сотилаёпан мадсулотлар ва хизматлар дажмининг 
дисобини олиб бориш механизми ишлаб чидилиб, бозорда уз 
мадсулотини сотиш учун келган дар бир сотувчининг бозорга кириш 
жойларида мадсулот дажмини махсус дайдномаларда дисобга олиш 
механизмининг осон ва дулай шаклини жорий дилиш лозим.

9. Деддон бозорлари дошида маркетинг хизматини амалга 
оширувчи ташкилий-таркибий бугиини тузиш ва дишлод хужалиги 
мадсулотларини деддонлардан харид дилиш ва бозорнинг узида чакана 
нархларда сотишлари дамда шартнома асосида ишлаб чидариш 
корхоналарига мадсулот етказиб бериши мадсадида деддон бозорлари 
дудудларида савдо-хизмат курсатиш шохобчаларшш ташкил этиш 
ишлари йулга дуйилшии лозим.

10. Адолининг истеъмолида жуда дам зарур ва хавфсизликни талаб 
диладиган мадсулстгларни ссггашда мавжуд лаборатория жидозлари ва 
улардан фойдаланишни замон талабларига жавоб бера оладиган 
даражада таъминлаш лозим ва шунинг учун бозорларда лаборатория 
жидозларининг етарли булиши ва улардан самарали фойдаланиш 
борасидаги ишларни амалга ошириш зарур.
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11. Деддон бозорида маркетинг фаолиятини ташкил дилиш ва 
мажмуали бошдаришда маркетинг хизматини юритиш, тартибга солиш 
ва уни назорат дилиш деддон бозори дошида ягона марказ томонидан 
амалга оширилиши, дабул дилинаётган дарорларнинг сгратегик 
харакгери ва бошдариш механизми дамма элементларининг узаро 
алодасини урнатиш зарур. Бун инг учун маркетинг хизмати билан деддон 
бозорида амалга оширилаётган барча жараёнлар уртасида дар доим икки 
томонлама коммуникация (богланиш) булиши зарур, чунки маркетинг 
хизматининг айримлари биринчи марта дулланилиши мумкин ва улар 
албатта рекламага мудгожлик сезиши, айримлари маркетинг 
изланишлари асосида олинган ахбороглар асосида амалга оширилиши 
мумкин.

12. Мулкчиликнинг турли курипишлари, чунончи фермер 
хужалиги, ширкат хужалиги, оилавий ижара ва яна бошда шаклдаги 
хужали кларнинг дам бозорлардаги иштирокини купайтириш мадсадида 
ва улар билан шартномалар тузган холда, бозор дудудидан савдо-сотид 
дилиш учун савдо жойларини ажратиб бериши, улар учун барча шарт- 
шароитларни яратишни йулга дуйиш бозор маъмурияти ишига бадо 
берувчи мудим омиллардан бири дисобланиши лозим.

13. Бозор маъмурияти томонидан мадсулотини бозорга олиб келган 
деддонлар яхши хордид чидаришлари, тунаб долишлари учун бозорлар 
дошида медмонхоналар ва бошда инфратузилмалар булишини таъмин 
этиш масалаларини дал дилиш керак.

14. Бозор маъмурияти дишлод хужалиги мадсулогларини 
етиштирувчилар билан, мадсулотларнинг товар учун мулжалланган 
дисмини маълум бир вадгда харид дилиб, бозорга келгириш дадида 
шартномалар тузиш ишларини йулга дуйиши лозим.

15. Деддон бозори савдосини бошдариш, ташкил дилишда 
маркетинг таддидоти амалий натижаларини бозорлар фаолиятини 
такомиллаштириш учун йуналтириб турилиши ва бозорда иштирок 
дилувчиларни бозор сегментлари буйича тадлил дилиш ва улар 
имкониятларидан тулид фойдаланиш имкониятларини яратиш зарур.

16. Деддон бозорида савдо-сотид жараёнининг ташкил 
дилинишида савдонинг илгор усулларидан купрод фойдаланиш лозим 
ва бунинг учун етарли даражадаги инфратузилмага эга булиши. 
сотиш ва садлаш жойлари, улчаш-тортиш асбоблари, транспорт 
воситалари, шунингдек, кадрлар ва бошда ташкилий масалаларни дал 
дилиш лозим.

17. Узбек халдининг менталитети айирбошлаш жараёнида дар 
бир оила, фударонинг иштирок этиши учун интилиши, бозорниш 
узига хослигидан далолат бериб, адоли маълум бир дисмининг 
савдо-сотид инфратузилмасида иштирок этиши улчовлари ишлаб 
чидилиши асосида уларнинг меднатда бандлигини таъминлаш ва шу 
йул билан деддон бозорининг дам ижтимоий, дам идтисодий 
самарадорлигини таъмин этиш тадбирлари белгиланади.

18. Деддон бозорининг бошдариш маркетинги 
мажмуасини: а) идгисод-дисоб ва сотишни ташкил этиш булими
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фаолиятини дайта ташкил этиш; б) маркетинг хизмати булимини 
ташкил этиш; в) дилерлар тармогани ташкил этиш ва купайтириш; г) 
маркетинг ахборот тизимини ишлаб чидиш ва амалда жорий дилиш; 
д) мадсулотни сотиш шарт-шароитини яратиш босдичларида амалга 
ошириш лозим.

21. Кртнлод хужалиги махсулотлари ишлаб чидарувчи ва 
исте-ьмолчилар манфаатлари узаро уйгунлигини таъминловчи нарх 
механизмини шакллантириш муаммоларини деддон бозорлари 
дошида тузиладиган тайёрлов ва сотиш билан шугулланадиган 
булимларнинг дишлод хужалиги мадсулотлари етиштирувчи 
субъектлар билан шартномалар тузиб, етказиб бериладиган мадсулот 
учун дисоб-китоб дилиш тартибини узаро бир - бирига мослашган 
долда йулга дуйиш ва бозор маъмурияти воситачилар билан 
шартномалар асосида савдо-сотид жараёнини рационал ташкил этиш 
дадида амалий тадбирларни йулга дуйиши лозим.

22. Деддон бозорида шаклланадиган нарх-навога таъсир 
курсатиш ва у  ерда радобатли мудитни юзага келтириш мадсадида, 
деддон ва фермер хужаликлари уюшмаси, Узбе кб ирлашув 
акциядорлик компаниясининг шуъба корхоналари дишлод хужалиги 
мадсулотларини жойлардан харид дилиши ва уларни деддон бозори 
дудудида уюшган долда сотиш ишларини йулга дуйиши лозим.

23. Деддон бозорида маркетинг фаолияти ривожланишининг 
истидболида дали куп йиллар давомида бу бозорда бевосита 
мадсулотларни ишлаб чидарувчиларнинг узи инггирок этиши назарда 
тутилади. Аммо деддон бозорини мажмуали бошдариш шароитида, 
мадсулот ишлаб чидарувчилар билан деддон бозори маркетинг 
булими уртасида тузиладиган шартномалар сони купайиб, савдо- 
сотид ишларига куп род воситачиларни жалб дилиш дисобига юдори 
даражада ташкил дилинган савдо маданиятига эга булиш мумкин. 
Деддон бозори ходимлари доимий равишда деддон ва фермер 
хужаликлари худудига ташриф буюриб, мадсулотларини сотиш учун 
интилувчиларга амалий ёрдам курсатиш, шартнома тузиш, 
восигачилик ишларини йулга дуйишда ядиндан ёрдам бериш 
тизимини яратиш лозим. Бу деддон бозорларининг иллати булган 
олиб-сотарчиликка бардам берувчи истидболли ва самарали йул деб 
дисоблаймиз.

Узбекистонда бозор идтисодиёти муносабатларининг дарор 
топиб, ривожланиб бориши шароитида адолининг идгисодий 
муносабатларида дал дилувчи адамиятга эга булган бозорлар ва 
уларнинг асосий шаклла ридан бири деддон бозорини жамият 
тараддиётидаги модияти, мазмуни нудгаи назаридан ижтимоий- 
идгисодий ривожланишнинг мудим таркибий дисми булиб 
дисобланишини назарда тутиб, бу бозорнинг янада такомиллашиши, 
кенг дулланилиши дозирги замон талабларидан келиб чидади.
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Идтисод фанлари доктори илмий даражасига талабгор Иватов 
Ирисвегнинг 08.00.13.-«Маркетинг» ихтисослиги буйича «Узбекистон 

деддон бозорида маркетинг фаолияти ривожланишининг 
истидболлари» мавзуидаги диссертациясининг

К,ИСКДЧА МАЗМУНИ

Калитли сузлар: маркетинг; маркетинг фаолияти; маркетинг 
изланиши; маркетинг тамойиллари; бозор идтисодиёти; бошдариш 
фалсафаси; деддон бозори; айирбошлаш; дишлод хужалиги 
мадсулотлари; деддон бозорида маркетинг фаолияти; деддон ва 
фермер хужаликлари; деддон бозори сотувчилари; деддон бозори 
харидорлари (истеъмолчилари); нарх ва нархларнинг досил булиши; 
талаб ва таклиф; деддон бозори моддий-техника базаси ва 
инфратузилмаси; воситачилар; савдо хизмати курсатилиши; 
маркетинг хизмати; савдони ташкил дилиш; деддон бозори 
ривожланишида маркетинг стратегияси ва уни режалаштириш; 
тадбиркорлик; улгуржи бозор; бозор дажми.

Таддидот объ ек т ; Узбекистон Республикаси шадарлари туман 
марказлари ва йирик дишлодларидаги деддон бозорлари, шунингдек, 
деддон ва фермер хужаликлари дисобланади.

Митинг мадсали: маркетинг фаолиятини шакллантириш ва 
ривожлантириш ордали дишлод хужалиги мадсулотларини 
айирбошлашда деддон бозори имкониятларидан самарали 
фойдаланиб, сотувчилар ва харидорлар учун замонавий бозор 
сервисини ташкил этиш, унда маркетинг фаолияти 
ривожланишининг истидболлари буйича илмий - амалий тавсиялар 
ишлаб чидиш.

Таддидот методи: билиш назарияси, тизимли - мантидий 
ёндашув, социологик кузатишлар ва уларнинг натижаларини тадлил 
дилиш, идгисодий - математик, диёсий, меъёрий, ахборсггларга ишлов 
беришнинг статистик усуллари, график, тадлил ва башоратлаш 
моделларидап фойдаланилди.

Изланишнинг ах борат ва статистика негизи булиб, Узбекистон 
Республикасининг идгисодиёт вазирлиги, статистика Давлат 
думитаси, деддон бозорлари, деддон ва фермер хужаликлари 
уюшмаси, Узбекбирлашув акционерлик компаниясининг ах борот - 
статистика маълумотлари, шунингдек, муаллиф томонидан тупланган 
ва умумлаштирилган бошда аналитик материаллар дисобланади.

Олинган натижалар ва уларнинг янгилиги: муаллиф хужалик 
субъектлари идгисодиётида маркетингнинг назарий ва услубий 
асослари, деддон бозори тушунчаси тугрисида шахсий талдинини 
берган; маркетинг тамойилларини деддон бозорида дуллаш 
натижасида у ердаги хизматлар мажмуасини такомилланггирадиган 
илмий-услубий курсатмалар ишлаб чидилган; деддон бозорида 
маркетинг фаолиятини ташкил дилиш шакллари ва бошдариш
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жараёнлари таклиф дилинган бозорда к^фсатилаётган хизматларнинг 
сифати ва сонига таъсир дилувчи маданий хизмат курсатиш 
даражасини белгиловчи улчамлар, анидлаш усули ишлаб чидилган; 
бозорлар дошида маркетинг хизматини ташкил дилиш зарурлиги ва 
уни амалга оширишнинг илмий-услубий курсатмалари берилган; 
дехдон бозорида маркетинг фаолиятининг урта ва узод муддатли 
истидболдаги ривожланишининг мудим йуналишлари ва босдичлари 
илмий асосланган; дишлод хужалиги мадсулогларини сотиш 
жараёнларини тартибга солиш ва деддон бозори инфратузилмаси 
ривожланишини такомиллаштириш буйича анид тадбирлар ишлаб 
чидилган.

Амалий адамияти: изланиш жараёнида олинган амалий
йулланмалар ва таклифлар йирик деддон бозорларида маркетинг 
фаолиятининг ривожланиш истидболларини анидлаш, ривожланиш 
стратегияси ва дастурини асослаш учун мулжалланган.

Муаллифнинг тавсиялари дозирги замон маркетинг тамойиллари ва 
бошда бозор воситалари асосида деддон бозорини шаклланган ва 
такомиллашган ривожланишга етказиш буйича, назарий ва амалий 
дулланма сифатида фойдаланилмокда. Изланиш натижалари 
шунингдек, Тошкент, Самарканд ва республиканинг бошда йирик 
шадарларидаги деддон бозорларининг 2005-2010 йилларга 
мулжалланган ривожланиш страте гиясини ишлаб чидишда ва 
уларнинг бошдариш тизимини такомиллаштиришда дулланилиши 
мумкин.

Илмий изланиш натижалари деддон ва фермер хужаликлари 
уюшмаси (2003й.17.ГУ.№02110-164а), Узбекбирлашув акциядорлик 
компанияси (дуллаш акти 2003й.16ЛЛ.№05-4/518), Самарканд вилояти 
бозорлар уюшмаси (дайднома 2003Й. 14.11. №194)нинг ишлаб
чидилаётган дастурларида уз аксини топтан.

Кулланиш содаси; Республика идгисодиёт вазирлиги, деддон 
бозорларининг мавжудлиги ва тартибга солиш билан шугулланувчи 
мадаллий докимият органлари, деддон бозорлари субъектлари, 
деддон ва фермер хужаликлари уюшмаси, Узбекбирлашув, ички 
истеъмол бозорини ривожлантириш муаммолари билан боглид 
булган илмий текшириш инсгатуглари, удув даргодлари ва 
марказлари.

Диссертацияда ишлаб чидилган назарий ва услубий 
курсатмалар «Маркетинг», «Маркетинг асослари», «Хизмат дуфсатиш 
содасида маркетинг» удув курсларида дуллапилмокда, шунингдек, 
«Тадбиркорлик асослари», «К,ишлод хужали™ мадсулотлари 
маркетинга», «Агробизнесни ташкил этиш» ва «Деддон ва фермер 
хужаликлари идтисодиёти» фанларипи удитишда дам дулланилиши 
мумкин.
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Р Е З Ю М Е

диссертации Иватова Ирисвега на тему; «Перспективы развития 
маркетинговой деятельности на дехканском рынке Узбекистана» на

соискание ученой степени доктора экономических наук по 
специальности - 08-00-13 -«Маркетинг».

Ключевые слова: маркетинг; маркетинговая деятельность;
маркетинговое исследование; принципы маркетинга; рыночная 
экономика; философия управления; дехканский рынок; обмен; 
сельскохозяйственная продукция; маркетинговая деятельность на 
дехканском рынке; дехканские и фермерские хозяйства; продавцы 
дехканского рынка; покупатели (потребители) дехканского рынка; 
цена и ценообразование; спрос и предложение; материально- 
техническая база и инфраструктура дехканского рынка; посредники; 
оказание торговой услуги; служба маркетинга; организация торговли; 
маркетинговая стратегия в развитии дехканского рынка и её 
планирование; предпринимательство; оптовый рынок; емкость рынка.

Объекты исследования: дехканские рынки городов, районных 
центров и крупных населённых пунктов Узбекистана, а также 
дехканские и фермерские хозяйства республики.

Цель работы: на основе формирования и развития
маркетинговой деятельности и эффективного использования 
возможностей дехканского рынка в реализации 
сельскохозяйственной продукции дать рекомендации по организации 
современного рыночного сервиса, а также разработать научно- 
практические предложения по перспективному развитию 
маркетинговой деятельности на дехканском рынке.

Метод исследования: использованы методы научного познания, 
системно-логического подхода, социологические исследования и 
анализ их результатов, экономико-математический, сравнительный, 
нормативный, статистической обработки информации, модели 
графики, анализа и прюгнозирювания и другие.

Информационной и статистической базой исследования 
являются информационно-статистические материалы Министерства 
экономики, Государственного комитета Республики Узбекистан по 
статистике, статистические данные дехканских рынков, Ассоциации 
дехканских и фермерских хозяйств, акционерной компании 
«Узбекбирляшув», а также другие аналитические материалы, 
собранные и обобщенные автором.

Полученные результаты и их новизна: дано авторское 
определение категорий маркетинга и дехканского рынка; 
разработаны научно-методические рекомендации, обусловливающие 
улучшение и ускорение оказания комплексных услуг на дехканском 
рынке на основе применения принципов маркетинга; предложены и 
апробированы формы организации и процессы управления
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маркетинговой деятельностью на дехканском рынке; разработаны 
критерии и методика определения уровня культуры услуг на рынке с 
точки зрения его влияния на качество и количество обслуживания на 
рынке; обоснована необходимость организации службы маркетинга 
на дехканском рынке и разработаны научно-методические указания 
по его применению; обоснованы приоритеты и этапы развития 
маркетинговой деятельности на дехканском рынке на средне- и 
долгосрочную перспективу; разработаны конкретные меры по 
совершенствованию регулирования процессов реализации 
сельскохозяйственных продуктов и развитию инфраструктуры 
дехканского рынка.

Практическая значимость исследования определяется тем, что 
полученные результаты предназначены для определения перспектив 
развития маркетинговой деятельности на крупных дехканских 
рынках, а также при обосновании и разработке прогнозов, стратегий 
и программ их развития.

Степень внедрения и экономическая эффективность:
рекомендации автора используются в качестве практического 
пособия по формированию и развитию цивилизованного дехканского 
рынка на основе применения современных принципов маркетинга и 
других рыночных инструментов. Результаты исследования могут быть 
также использованы в выработке стратегии развития и 
совершенствования системы управления дехканскими рынками 
Ташкента, Самарканда и других крупных городов Республики 
Узбекистан, рассчитанные на период 2005-2010 гг.

Результаты научного исследования нашли отражение в 
программных разработках Ассоциации дехканских и фермерских 
хозяйств (справка от 17. IV.2003г. №02110-164а), Акционерной 
компании «Узбекбирляшув» (акт внедрения от 16.VII.2003r.№05- 
4/518), Ассоциации рынков Самаркандской области (справка от 
14.11.2003 г. №194).

Область применения: Министерство экономики Республики, 
подразделения хокимиятов, занимающиеся формированием и 
регулированием дехканских рынков, субъекты дехканских рынков, 
ассоциации дехканских и фермерских хозяйств, Узбекбирляшув, 
научно-исследовательские институты, учебные заведения и центры, 
связанные с проблемами развития внутреннего потребительского 
рынка.

Разработанные в диссертации методологические и 
методические положения используются в учебных курсах 
«Маркетинг», «Основы маркетинга», «Маркетинг в сфере услуг» и 
могут быть использованы в преподавании предметов «Основы 
предпринимательства», «Маркегииг сельскохозяйственных
продуктов», «Организация агробизнеса», «Экономика дехканских и 
фермерских хозяйств».
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RESUME 
Thesis of Ivatov Irisveg on the 

Doctor of Economic Sciences, specialty 08.00.13 Marketing 
«Prospects of development of marketing activities in Uzbekistan us 

dekhkan market»

Key words: marketing; marketing activity; marketing research; 
principles of marketing; marketing economy; philosophy of management, 
dekhkan market; exchange; agriculture products; marketing activity in the 
dekhkan market; dekhkan and farm facilities; sellers of dekhkan market; 
buyers of dekhkan market (consumers); price and price formation; 
demand and supply; material and technical basis and infrastructure of the 
dekhkan market; intermediary agents; rendering of trade services; 
marketing services; organization of trade; marketing strategy in 
developing the dekhkan market and its planning; enterpreneurship; 
wholesale market; market capacity.

Objects of research: dekhkan markets in the cities, regional centers 
and large villages of the Republic of Uzbekistan and also dekhkan and 
farm facilities.

Target of research: on the basis of creating and development of 
marketing activity and effective usage of the opportunities of the dekhkan 
market in trading the agricultural products to give recommendations on 
organizing the modem market services for buyers and sellers, and to 
elaborate scientific and practical proposals on development of marketing 
activity in the dekhkan market in future.

Method of research: methods of scientific knowledge, system and 
logical approach, sociological investigation and analysis of their outcomes, 
economic and mathematical analysis, comparative, normative, data 
statistical processing, models of graphics, analysis and forecast and etc. 
have been used.

The information and statistical bases of research are information and 
statistical materials of the Ministry of Economics, Committee of Statistics, 
statistical data of the dekhkan markets, Association of dekhkan and farm 
facilities, Joint-stock Company Uzbekbrlashuv, and also analytical 
materials, gained and summarized by the author.

Gained results and their novelty: the author has worked out his own 
definition of marketing categories and dekhkan market; scientific and 
methodological recommendations on improvement and acceleration on 
rendering the complex services in the dekhkan market on the basis of the 
marketing principles; has proposed and approbated the forms of 
organizing and processes of marketing activities management in the 
dekhkan market and has elaborated criteria and methodology of 
estimation of cultural level of rendering the services in the market from 
the point of its influence on quality and quantity of market services; has 
proved the necessity of organization of marketing services in the dekhkan 
market and gave scientific and methodological instructions on its 
application; proved the priorities and stages of marketing activity
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development in the market for medium and long-term future; worked out 
the certain arrangements on development of regulation of processes of 
agricultural product sale and development of dekhkan market 
infrastructure.

Practical significance of research is that the gained results in form 
of practical recommendations and proposals are aimed to determine the 
prospects of marketing activity development in the large dekhkan 
markets while proving and working out prognoses, strategies and 
programs of development in them.

Level of implementation and economic efficiency: the authorHs 
recommendations are used as practical manual on creating and 
developing the civilized dekhkan market on the basis of modem 
marketing principles and other economic tools. The results of research are 
used while setting the strategy of development of dekhkan markets 
management system of the cities of Tashkent, Samarkand and other large 
cities of the Republic of Uzbekistan for the period of 2005-2010.

The results of research are used in the program elaborations of 
Association of dekhkan and farm facilities (reference No 02110-164a from 
April 17, 2003), the Joint-Stock Company Uzbekbrlashuv (implementation 
act No 05-4/518 from July 16, 2003), Association of dekhkan markets of 
the Samarkand oblast (reference №194 from November 14, 2003).

Sphere of application: Ministry of Economics of the Republic, units 
of khokimiyats, carrying on creation and regulation of the dekhkan 
markets, subjects of the dekhkan markets, Association of the dekhkan and 
farms facilities, «Uzbekbrlashuv», research institutes, educational 
establishments and centers, related to the problems of home consumer 
market development.

The elaborated methodological statements are used in academic 
courses such as «Marketing», «Bases of marketing», «Marketing in the 
services sphere» and can be used in teaching such courses as «Bases of 
entrepreneurship», «Marketing agriculture products», «Organization of 
agrobusiness», «Economics of dekhkan and farms facilities».
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