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КИРИШ (фан доктори (DSc) диссертацияси аннотацияси

 Диссертация мавзусининг долзарблиги ва зарурати. Сўнгги йилларда 

жаҳон тўқимачилик саноати кескин ўзгаришларни бошдан кечирмоқда. 

Бирикувчи факторлар сифатида таъминoт занжирларидаги узилишлар, 

хомашё нархларининг тез-тез ўзгариши (2020–2023 йилларда пахта нархи 38–

45% гача кўтарилган) ва глобал рақобатнинг кучайиши қайд этилади. Меҳнат 

хақи нархи юқори бўлган мамлакатлардан ишлаб чиқаришнинг бир қисми 30–

35% миқдорда Жануби-Шарқий Осиё ва Шарқий Европага кўчмоқда. Европа 

Иттифоқида экологик талабларнинг кучайиши туфайли корхоналар “яшил 

ишлаб чиқариш”га ўтишни жадаллаштирмоқда, бу йўналишга инвестициялар 

охирги беш йилда  

2 баробарга ошган. Рақамли савдо бозори ҳажми эса йилига 15–18% суръатда 

ўсиб, компаниялардан омниканал маркетинг ва тезкор ассортиментни 

янгилашни талаб этмоқда. Шу билан бирга, истеъмолчиларнинг “fast 

fashion”дан воз кечиши ва барқарор маҳсулотларга талабнинг 25–30%га 

ортиши корхоналарни қайта ишланган толалар, экологик бўёқлар ва халқаро 

сертификатлаштирилган ишлаб чиқаришга ўтишга мажбур қилмоқда. 

Буларнинг барчаси саноатни рақамлаштириш, сунъий интеллектдан 

фойдаланиш ва харaжaтларни оптималлаштиришни жаҳон тўқимачилигидаги 

асосий тенденцияга айлантирмоқда. 

Жаҳон тўқимачилик саноатида ривожланиш қўшимча қиймати паст бўлган 

ишлаб чиқариш устунлик қиладиган Хитойдан ишлаб чиқариш харажатлари 

паст бўлган бошқа иқтисодиётларга, масалан, Ветнам, Ҳиндистон, Бангладеш 

ва Эфиопияга ўтмоқда. Fitch Solutions маълумотларига кўра, Хитойнинг 

жаҳон тўқимачилик экспортидаги улуши 2015 ва 2020 йиллар оралиғида 38,3 

фоиздан 29,1 фоизга қисқарди. Яқинда АҚШ-Хитой савдо зиддиятлари 

туфайли кучайган бу тенденция давом этиши кутилмоқда, чунки Хитойда иш 

ҳақининг ошиши ишлаб чиқариш харажатларини оширади. Тўқимачилик 

саноати маҳсулот турларини тез-тез ўзгартиради ва шунинг учун иш ҳақи 

паст бўлган мамлакатларда фабрикалар 


