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КИ РИ Ш

Та ищи бозорларда рак,обат ва бек,арорлик кучайиб бора- 
ётган шароитда ик,тисодиётнинг реал тармокдари, хусусан 
хизматлар со\аси ва туризмнинг барк,арор ривожланишини 
таъминлаш а^амияти ортиб бормокда. Зеро, туризм со^аси 
а.\оли гурмуш даражасига ижобий таъсир курсатиши, ик^ги- 
содиётнинг бошк,а тармокдаридага талабни бевосита ва бил- 
воситг тарзда рагбатлантириши ^амда янги иш уринларини 
яратиши билан ало^ида а.\амият касб этади.

Бирок, мазкур со^анинг халцаро амалиёти тахдили ту­
ризм сохдсидаги к,иск,а муддатларда йирик микдорда даро- 
мад олишга интилишни к,амраб олган фаолияти атроф-му- 
х,ит; маданий-маърифий ресурслар ва умуминсоний к,адрият- 
ларга лутур етказиш каби бир к,атор жиддий салбий ок,ибат- 
ларга олиб келишини курсатмокда. Шу боис, х,ар бир мам- 
лакатнинг туризм сохдсидаги имкониятлардан узок, муддатли 
истик,болда х,ам тулак,онли фойдаланишни таъминлаш мак,- 
садида ракобатбардошлик ва баркдрорликни таъминлашга 
йуналтирилган махсус сиёсат юритиши кечиктириб булмай- 
диган вазифалардан бирига айланди.

Марказий Осиёнинг жаво\ири — табиий шушми энг 
муътадил, х,осилдор замини йилда к,арийб 320 кун давоми- 
да куёш нурларидан тулик, бахра оладиган, к;аърида Менде- 
леев даврий тизимидаги барча унсурларни бе^исоб \аж м  ва 
микдорда сакдаб турган тоглар, Амударё, Сирдарё, Зараф- 
шон сингари дарёлар, крлаверса, цисмати аччик, Орол ден- 
гизи жойлашган Узбекистоннинг курук; иссик; икдимли бе- 
такрор гузал табиати, бой тарихий-археологик мероси, 
юксак маънавий кдцриятлари, анъаналари, миллий хунар- 
мандчилик жозибаси, халк,ининг узига хос илгор хислат ва 
фазилатлари республикамиз дунёнинг туризм марказлари- 
дан буфига айланиши учун етарли сало\иятга эга эканлиги 
жах,он хдмжамияти экспертлари томонидан кенг эътироф 
этилмокда.
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Узбекистон Республикаси Биринчи Презиленти Ислом 
Каримов ташаббуси билан Самарканд, Бухоро, Хива, Шах,- 
рисабз, Кукрн, Тошкент каби кддимий шахарларимиз к,айта 
таъмирланиб, янгича к,иёфа касб этди. Мамлакатимиз худу- 
дида мавжуд булган 4 мингдан зиёд моддий-маънавий ахдми- 
ятга эга обида умумжахрн меросининг ноёб намунаси си- 
фатида Ю НЕСКО мух1офазасига олинган.

Бундай улкан салох1иятга к,арамасдан, туризмни ривож- 
лантиришда комплекс ёндашувлар кулланилмаганлиги боис, 
юртимиз ик,тисодиётида мазкур со^а муносиб урнини топ- 
маган. Масалан, Жахрн сайёх„лик ва туризм комитетининг 
2015 йилдаги маълумотларига кура, туризм хизматларининг 
мамлакатимиз ялпи ички ма^сулотидаги (ЯИМ) тугридан- 
TyFpH улуши 1 %ни, бошк,а тармокдарга курсатган мульти- 
пликатив таъсирларини эътиборга олган \олдаги умумий 
улуши эса 3,2 % ниташкил этди. Узбекистонда туризм ик^и- 
содиётининг кенг мультипликатив таъсири билан ^исоблан- 
ган реал х^ажми жах,он мицёсида 115-урин, ЯИМдаги улуши 
буйича эса 179-уринни эгаллаган1.

Узбекистон Республикаси Президентининг 2016 йил 
2 декабрдаги ПФ-4861-сонли Фармонида туризмга ицтисо- 
диётнинг стратегик сектори мак;оми берилиши билан юр- 
тимизда ушбу сох^анинг улкан сало^иятини руёбга чикиши 
ва жадал ривожланиш йулига утиши учун муста^кам асос 
яратилди. «Узбектуризм» миллий компанияси негизида таш- 
кил этилган Узбекистон Республикаси Туризмни ривож- 
лантириш давлат кумитасига туризм сох;асини халкдро норма 
ва стандартлар даражасига кутариш учун чукур макроик,ти- 
содий тах^иллар ва стратегик тасаввурларга асосланган ту­
ризм сиёсатини ишлаб чик,иш вазифаси юкланди.

Пировард натижада Давлат даромаддарини муста\кам- 
лашга, Узбекистонни ташвикэтишга мух;им х,исса кушиши 
шубх^асиз деган хулосага келинган туризм со.\асидаги мав- 
куд ички имкониятлардан самарали фойдаланиш, унинг

1 World Travel & Tourism Council. (2016). Travel and tourism impact 
2016: Uzbekistan, www.wttc.org.
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дунё мамлакатлари уртасидаги ижобий курсаткичларини 
янада кутариш мацсадида бу борада илгор ахборот техноло- 
гиялари ва хизматлар тизимини амалиётга киритиш ва ти- 
зимни ик^исодий жи\атдан бакувват индустрияга айланти- 
риш имконини яратадиган бир кдтор кенг к^амровли сиё- 
сий, маъмурий, норматив-^КУКий хужжатларни уз ичига 
олган давлат туризм сиё'сатини акс эттирадиган комплекс 
чора-тадбирлар тупламини ишлаб чициш ва боск,ичма-бос- 
к,ич амалга ошириш талаб этил ад и.

Ана шундай объектив жараёнда туризм со^асининг ра- 
кобатбардошлигини белгиловчи ва баркдрор усишини таъ- 
минловчи омилларни урганиш ик,тисодиётнинг янги ва му- 
раккаб тадк,ик,от предмети сифатида намоён булмокда. Чу- 
цурлашиб бораётган глобаллашув жараёнлари, жах;он сиё- 
сий ва иктисодий хаётида руй бераётган шиддатли узгариш- 
лар туризм олдига бир к,атор муаммо ва вазифаларни кунда- 
ланг куймокда. Уларни муваффак,иятли \ал  к;илиш учун ту­
ризм ривожланишини прогнозлаштиришда талаб ва таклиф- 
нинг анъанавий омиллари булган даромад, ба\о ва давлат- 
лар орасидаги масофа билан биргаликда туризм муэдити си- 
фатини ифодаловчи барк,арорлик ва рак,обатбардошлик 
омилларини камраб олган назарий-услубий ёндашувларни 
ишлаб чик;иш мухим илмий-амалий а^амият касб этади.

Мазкур монография туризм ривожланишининг илмий- 
назарий асосларини таджик; этиш, мамлакатимизнинг ту­
ризм со^асидаги улкан сало\иятидан самарали фойдаланиш 
ва туризм со\асининг миллий ик,тисодиётдаги салмогини 
оширишга к;аратилган чора-тадбирлар ва амалий тавсия- 
ларни ишлаб чикишга багишланган. Монографияда Узбе­
кистан Республикасида туризм тарахдаётига таъсир этувчи 
жахрн туризм бозоридаги тенденциялар тахдил этилиб, ки- 
риш туризми окдомларига ижтимоий-маданий ва >^удудий 
омиллар таъсири бах;оланди. Эътиборлиси, туризм ривож­
ланишининг и^тисодий усишга таъсири ва аникданган ало- 
кдцорлик йунатиши со^анинг мух^им стратегик а^амиятини 
яна бир бор тасдикдайди.
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Муаллиф томонидан ишлаб чикдлган услубий ёндашув- 
лар давлат ва ма^аллий боцщарув органлари томонидан ту- 
ризмни ривожлантириш стратегияси ва \уд уд и й ривожла- 
ниш дастурларини ишлаб чик,ишда тадбик; этилиии мум- 
кин. Монографиядан туризм йуналиши буйича кадрлар тай- 
ёрлаш ва к,айта тайёрлаш ва ушбу мавзу доирасида тал к, и- 
кртлар утказишда кенг фойдаланиш мумкин.

Монографияда уз аксини топтан Узбекистан туристик 
бозорини халк;аро туризм тизимининг ажралмас бугани 
сифатида талк;ин этиш орк,али рак;обатбардошлик ва барк,а- 
рорлик масалаларини урганишга багишланган дастлабки 
уринишлардан булиб, бу йуналишда давом эттиршшши ло- 
зим мавзулар доираси жуда кенгдир. Н.Н.Сафарова ушбу 
тадкикртни амалга оширищда курсатган ёрдамлари ва ил- 
мий маслах^тлари учун и .ф д. Д.М.Каримовага, такризчи- 
лар - и.ф.д., профессор О.О.Олимжонов, и.ф.д. Ш .Х.Наза­
ров х,амда илмий мухдррир М. П . Нарзикуловга узининг чу- 
кур миннатдорчилигини из^ор этади.
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I БОБ. ТУРИЗМ БАРКДРОР РИВОЖЛАНИШИГА 
О ИД ТАДКИКРТЛАРНИНГ ИЛМИЙ- НАЗАРИЙ 

АСОСЛАРИ

1.1, Туризм тизими ва унинг таркибий 
элементларини аникдашга донр назарий ёндашувлар

Кейинги ярим асрдан буён туризм сохдсида фаол олиб 
борилаётган тадк.ик.отларда мазмун ва мо\ияти жщатидан 
умумий концепция деб бахдпанган туризмни \ар томонла- 
ма ва чукур урганишда комплекс ёндашувлар тадбик; эти- 
лиши зарурияти кифрилити «к;изил ип» булиб утади. Улар- 
нинг баъзиларида туризм — ик,тисодиётнинг бир бутун тар- 
m o f h , айримларида — бир нечта мустак^ил тармокдар маж- 
муаси ёки яхлит тизим сифатида таджик; этилгани кузати- 
лади. Бу тадкикотларда туризмга алокдцор концепциялар 
танланган ёндашувга мувофик; турлича талк;ин этилган ва 
натижада турли хил хулосалар олинган.

Туризм — мураккаб ижтимоий-ик,тисодий феномен 
булганлиги боис, тадкик,отнинг илк боскичидаёк,, унинг 
цамрови ва куламини тугри ва аник, белгилаш шуб^асиз, 
мухим а^амият касб этади. Туризмнинг и^тисодий-ижти- 
моий ахамиятига алохида ypFy бериш мак;садида уни ик;ти- 
содиёт тармори ёки туризм саноати сифатида талк;ин этиш 
куйилган максадларга тулик, жавоб бермайди1. Бундай кури- 
нищцаги талцинлардан туризм со^асида фаолият юрита- 
ётган аксарият уюшмалар, вакиллик ташкилотлари ва му- 
ассасалари, тадбиркорлик ва кичик бизнес субъектлари 
узларининг тор манфаатлари й>лида кенг фойдаланиб кел-

1 Leiper, N. (2008). Why «the tourism industry» is misleading as a generic 
expression: the case for the plural variation, «tourism industries». Tourism 
management, 29, pp. 237—251.



мокда. Бирок, самарали давлат сиёсати туризм сох;асининг 
Камрови ва кулами туррисида аник; тушунчага эга булиш 
о р кал и унинг таъсирини тукри ва ок,илона бах,олащ ва уни 
бошк;а тармокдарнинг таъсири билан солиштиришни та- 
лаб этади1.

Туризмнинг серк;ирра таъсирини урганишга оид туплан- 
ган билим ва тажрибанинг та>ушли режалаштиришда фак,ат 
маркетинг ва туризм хизматларигагина эътибор кдратили- 
ши к,оник;арсиз ёндашув эканини курсатади.2 Туризмни ре- 
жалаштиришдек мураккаб вазифани туризмни тизим сифа- 
тида таджик, этиш оркали амалга оширишнинг самарадор- 
лиги юк,ори эканлиги исботланади.

Туризмга тизим сифатида ёндашувнинг шаклланишига 
муносиб х,исса кушган «рекреация географияси»нинг ота- 
си — Р.И.Волфе, шунингдек, СЛ.Смит, Л.С.Мичелл синга- 
ри Ш имолий Америкалик олимларнинг илмий ишларида 
туризм тизими рекреация ресурсларининг худудий жойла- 
шуви, саё\ат йуналишлари ва транспорт алокалари каби 
му\им жи^атлари таджик этилади. Бирок,, кейинчалик хусу- 
сий сектор *амда истеъмолчиларга етарли даражада эъти­
бор каратилмаганлиги сабабли «рекреация география»си 
танк,ид кил и над и.3

Утган асрнинг 70 йилларида сох;ага ихтисослашган акса- 
рият етакчи олим ва тадкикотчилар туризмга тизимлар на- 
зарияси нуктаи назаридан таъриф бериш хдмда туризм ти­
зими таркибий элементларини аниклашга диккат- эътибор 
каратдилар. Бу ишларда замонавий туризм назариясининг 
ривожланишида учта таъриф юкори ах,амият касб зтиб, ту­
ризм тизимининг турли кирраларини янада чукур тадкик 
этилиши учун асос яратди.

1 Productivity Commission. (2005). Assistance to tourism: Preliminary es­
timates. Canberra: Productivity Commission

2 Getz, D. (1986). Models in tourism planning: towards integration of theory 
and practice. Tourism management, March, pp. 21-32.

3 Janiskee, R.,L. & Mitchell, L.,S. (1989). Applied recreation geography. The 
GeoJoumal Library, vol. 15, pp. 151-163.
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Биринчи таъриф сох,анинг етук олими С.А.Ганнга тегишли 
булиб, унинг таъкидлашича, туризм тизими бир-бпри билан 
узвий бошанган бешта мураккаб элемент: туристлар, дикдат- 
га сазовор ресурслар, транспорт, хизматлар иншоотлари \амда 
ахборот-йуналишидан иборат динамик тизимдир'. Ганнинг 
замондоши Нейл Лейпер мазкур таърифда йул куйилган ик- 
кита нук,сонга эътибор кдратиб: «Ганнинг таърифида аник, 
курсатилган туризм саноати \амда беш элементнинг атроф- 
му^ит билан алок;адорлиги етишмайди» деб ёзадиД

Туризм тизимига берилган энг му\им таърифдардан яна 
бири Н.Лейперга тегишли булиб, у бугунги кундаги тадци- 
кртларда назарий асос сифатида кенг фойдаланилмокда. 
Лейпер, Ганндан фаркди уларок;, «рекреация географияси» 
тарафдорлари ишларига катта эътибор кдратгани натижа- 
сида туристлар, географик элементлар, саноат элемента ва 
кенг маънодаги му\итдаги турли узаро таъсирлар туризм 
тизимининг му^им кдоралари, туристлар эса, \акди равшцда, 
тизимнинг марказий элементи деган хулосага келади. Лей­
пер макон жих;атдан, туризм тизимида учта элемент фарк,- 
ланишини курсатади:

1. Туризмнинг келиб чик,иш ёки манба худуди, бошцача 
изо\лаганда саёхдт бошланадиган ва якунланадиган манзил.

2. Туристик дестинация3 худуди ёки мезбон худуд, яъни 
туристлар мувак.к.ат к,оладиган манзил.

3. Транзит ХУДУД) ( 0 ва (2) да келтирилтан икки манзил - 
ни бокловчи йуналиш, маршрут.

Лейпер туризм саноати элементларига маркетинг, мех,- 
монхона, транспорт, алока, тиббиёт, ресторанлар, аттрак- 
ционлар каби туристларнинг эх,тиёжлари ва талабларини 
к,ондиришга хизмат килишга ихтисослашган, мулкий ва 
хукук,ий-ташкилий шакли турлича булган юридик ва жис-

1 Gunn, С.А. (1979).Tourism Planning, Crane Russak, New York, USA.
2 Leiper, N . (1979). The framework of tourism: towards a defini tion of tourism, 

tourist, and the tourist industry. Annals o f tourism research, 6, pp. 390—407.
1 Дестинация — туристлар ташриф буюрувчи географик худуд ни анг- 

латади.
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моний шахсларни киритади. Тадк.ик.отчи буларнинг ривож- 
ланиш курсаткичларини туризмда «саноатлашув даражаси» 
деган тушунча билан ифодалаши, унинг туризм назарияси- 
га кушган энг катта хиссаси дея эътироф этилган. Олим 
«XIX асрнинг урталаригача туристлар эхтиёжини крндириш 
билан шугулланадиган компания, фирма ва иншоотлар жуда 
камлиги боис, туризм нисбатан саноатлашмаган эди»'деб 
хулоса чик^арган.

XX асрда руй берган ижтимоий, маданий ва технологик 
юксалиш таъсирида, замонавий туризмнинг саноатлашу- 
ви даражаси хам ортиб, туризмда «к,исман саноатлашув» 
жараёни руй бераётгани к,айд этилган ва «кисман саноат­
лашув» концепцияси амалий жихатдан асослаб берилган.23

Лейпер уз тадк.ик.отларидаги гояларни умумлаштириб, ту­
ризм тизимига «кишиларнинг бир кеча ёки ундан купрок, вак? 
мобайнида одатий резидентлик жойидан ташкдрида уз ихтиё- 
ри билан хамда мехнат кдпиш ниятида булмаган, мувакдат 
к;олишини кдмраб олувчи тизимдир», дея таъриф беради.

Унинг ёзишича, туризм тизими туристлар, чик,иш ХУДУ- 
ди, транзит маршрутлар, дестинация ХУДУДИ ва туризм са- 
ноати каби бепгга элементдан иборат. Мазкур элементлар 
худудий ва функционал ало^алар билан тартибга солинади. 
Бу ерда «ХУДУД» сузининг маъноси давлат, давлатнинг маъ- 
мурий хУДУДлари (вилоят, шахар, туман, к.ишлок,, овул) ва 
халк;аро (Мустак,ил Давлатлар Хдмдустлиги (МДХ), Европа 
иттифок;и (ЕИ), Шанхай Хамкорлиги Ташкилоти (ШХТ) 
ва к,итъалар) мик;ёсдаги географик маконни англатади.

Туризм очи к, тизим булганлиги сабабли бу бешта эле­
мент жисмоний, маданий, и^тисодий, сиёсий ва техноло­
гик мухитлар доирасида фаолиятни амалга оширади. Ке-

1 Hall, С.,М. & Page, S.,J. (2010). The contribution o f Neil Leiperto Tourism 
Studies. Current Issues in Tourism, 13(4), pp. 299-309.

2 Firth, T. (2002). Business strategies & tourism: An investigation to identify 
factors which influence marginal firms to move into or remain on the fringes of 
tourism industries. Ph.D. thesis, Southern Cross University.

3 Maior, A.,S. (2005).Business strategies and inter-firm cooperation in tourism. 
Thesis, University o f Technology, Sydney, unpublished
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йинчалик, Лейпер му\итни \ам  туризм тизимининг олтин- 
чи элементи сифатида курсатди (1.1.-раем).

Туризм тизимининг эътиборга молик учинчи шакли — 
таникди тадкикотчилардан Милл ва Моррисон таклиф к,ил- 
ган «туризм тизимйдир»1,2. Улар «туризм саноати мавжуд 
эмас, туризм тизими — бозор, маркетинг, талаб ва дестина- 
циядан ташкил топган т^ртта циемдан иборат», деган хуло- 
сани олдинга сурадилар ва узларигача шаклланган кдраш- 
лардан фарк, к,иладиган таъриф берадилар. Милл ва Мор- 
рисоннинг таърифида туризмда, энг аввало, истеъмолчи- 
нинг хо^иш ва эх^иёжларига эътибор кдратиш лозимлиги 
f o h c h  асосий уринни эгаллайди.

M W M I
мяиимий nuvim ft mjwru.mft ие»А)

Бушртма ци шш
f l  V Т В  rf

Санс\1иь лгинъгарн 
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1.1. -раем. Лейпер моделининг чизмадаги куриниши

Ушбу гоя туризм тизими ва истеъмолчи х;атти-х;аракати 
назариясининг уйгунлашувига йул очиши билан х;ам юкори

1 Mill, R.,C. and Morrison, А.,М. (1985). The Tourism System. Prentice - 
Hall, Eaglewood. NJ, USA.

2 Mill, R.,C. and Morrison, A.,M. (2009).The Tourism System. Chapter I: 
An overview of the Tourism System. Dabuke, Kendall Hunt, pp .!—7.
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назарий ахамиятга эгадир. Бу икки олим к,арийб 25 йилдан 
сунг хам узларининг к;арашларида саботли туриб, туризм 
тизимига такомиллашган таърифни уз ичига олган асарла- 
рини яна бир чоп этишди. Такомиллашган таърифга асосан, 
туризм тизими — дестинация, талаб, маркетинг стратегияси- 
нинг режалаштирилиши ва турист хулк;-атворидан ташкил 
топган. Ушбу ёндашув С.Купер ва С.М Халл1, А. Холден2 ва 
бошкдларнинг ишларида хам уз ифодасини топган.

Ноттингем университета (Буюк Британия) тадк^кртчиси 
С. Купернинг фикрича, муайян дестинациянинг муваффак^- 
яти, нафак,ат, туризм тизимидаги махсулот ва хизматлар, бал­
ки бутун тизимнинг жозибадорлигини оширади. Дестинация­
нинг туристлар онгида мустахкамланиши, яъни ижобий имидж 
хосил килиши — мамлакат туризм тизимининг ривожлани- 
шига боглик,. Уз навбатида, туризм тизими хамда мамлакат- 
нинг маданий-тарихий хусусиятлари дестинациянинг ноёб жо- 
зибадорлигини оширади. Шу уринда, америкалик тадкдк,от- 
чи Холден, туризм тизимини унинг минтакдяан тортиб дести- 
нациягача булган орали гида махсулот ва хизматларнинг бир- 
бири билан узвий богланган ходца к,амраб олинишинл ургим- 
чак турига к^ёслайди. Бунда бирор бир махсулот, хизмат ёки 
таш^и омил (масалан, крнунчиликдаги узгаришлар) узгариши 
бутун тизимнинг узгаришига сабаб булиши мумкин.

Х,ак,ик;атан, мамлакатимизнинг етук тадк;ик,отчи-олимла- 
ридан А.Ф. Саидовнинг таъкидлашича, утиш ик^исодиёти 
давридаги туризм тизимида мустабид тузум элементлари 
билан бозор элементларининг бир ва^тда ва бир-бирига 
узвий алокдцорликда фаолият курсатиши туризм сохасида- 
ги вазифаларни мураккаблаштиради.3 Ушбу фикр собик; со-

1 C ooper, С. and H all, С .,М . (2008). C ontem porary tourism: An 
international A pproach. Chapter 1. The Tourism  system : H olland: 
Butterworth-Heineman,pp. 6-13.

2 Holden, A. (2006). Tourism Studies and the Social Sciences, Chapter 1. 
Thinking tourism as a system, Devon: Florence, p p .11-14.

3 Саидов А.Ф. Организационно-экономические основы развития и 
управления туризмом: дис. д-ро экон. наук: 05.03.10/ Саидов А 1 вар Фат- 
хуллаевич. — Ташкент, 1995. —270 с.

14



циалистик давлатларда туризм со\аси равнак;и йулидаги 
муаммоларнинг ^хшаш булганлигини асослаб беради.

Умумий тарзда, \ар  бир давлатнинг замонавий туризм 
тизими уз ичига туристлар ва уларнинг хулк-атвори, ту­
ризм минтакдси ва узаро узвий алокддорликдаги ташки- 
лот ва корхоналарни, дестинациянинг ижтимоий-ик,тисо- 
дий ва табиий хусусиятлари билан биргаликда туризм со- 
х,асига хизмат к,илувчи барча тармокдарни кдмраб олади. 
Ишлаб чикдрувчилар гуру^ига туроператорлар, так,симот- 
чи сайёхдик агентликлари, банклар, дестинацияларнинг 
такдимоти ва маркетинги билан шугулланувчи ташкилот- 
лар к к ради. Мамлакатларнинг туризм тизимидаги узига хос 
хусусиятлари — халкдро туризм бозоридаги муваффа^ият 
даражасини белгилаб беради.

Туризм тизимида туристларнинг мамлакат учун ик;тисо- 
дий самарасини аникдашда \амда уларни халкдро мезонлар 
асосида хисобга олиш мак,садида барча турдаги сайёхлар 
ташриф буюрувчилар деб юритилади.

БМТнинг Бутунжахрн туризм ташкилоти (кейинги урин- 
ларда ЮНВТО) «ташриф буюрувчи»ларпа доимий истик,о- 
мат жойидан бошк,а манзилга ме\нат к;илиш ниятидан таш- 
к,ари 'урли макрадлар (хизмат сафари, ^ордик, ёки бошца 
шахсий муддао) билан бир йилдан кам муддатга борган 
сайё^лар деб таърифлайди, уларнинг саёхдтларини эса ту­
ризм саё^атлари деб юритади2.

Ташриф буюрувчилар ок^ши йуналишига кдраб (1.1.-жад- 
вал) туризмнинг учта асосий шаклини аникдаш мумкин:

1. Мах;аллий туризм: муайян мамлакат резидентларининг 
давлат худуди буйлаб саёх;ат фаолияти.

2. Кириш туризми: муайян худудда норезидентларнинг 
саёх,ат фаолияти.

3. Чикдош туризми: резидентларнинг мамлакат ташкдри- 
сига саёхат фаолияти.

3 UNWTO (2010). International Recommendations for Tourism Statistics- 
2008.ST/ESA/STAT/SER.M /83/Rev.l
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Туризм оцимлари жадвали
1.1. -жадвал

Худуд ичидаги 
бошлангич нукта

Худуддан
ташкаридаги нукта

Худуд ичидаги 
дестинаиия

Махаллий туризм Кириш туризми

Худуд ташцарисидаги 
дестинация Чикиш туризми

Туризмнинг юцорида келтирилган уч асосий шаклидан 
ички туризм, миллий туризм ва халк^аро туризм сингари 
турлари келиб чикдди:

1. Ички туризм — мах;аллий ва кириш туризмини к;амраб 
олиб, мамлакат ичидаги резидент хамда норезидент сайёх,- 
ларнинг фаолиятини назарда тутади;

2. Миллий туризм — махдллий хамда чик,иш туризмини 
уз ичига олиб, мамлакат резидентларининг туристик фао­
лиятини к,амраб олади;

3. Халкаро туризм — кириш ва чик;иш туризми туплами 
булиб, резидентларнинг мамлакат тапщарисидаги ёки но- 
резидентларнинг мамлакат ичидаги фаолиятини уз ичига 
олади.

Туризмнинг иккинчи хил туркуми ташриф буюрувчилар 
саёхатининг асосий мак,садига кура туризм турларидан тар- 
киб топиб, улар шахсий ва хизмат сафарларига ажратилади. 
Шахсий мак,садли сафарларга таътил, х1ордик>чик1ариш, таъ- 
лим, саломатлик, диний зиёрат, транзит, савдо туризмла- 
рини мисол К.ИЛИШ мумкин.

Туризмни таш риф буюрувчилар хусусиятларига асо- 
сан хам туркумлаш мумкин. Халк.аро стандартларга асо- 
сан таш риф буюрувчилар икки тоифага ажратилади: ту- 
наб колувчи (24 соатдан ортик; к;олувчи) таш риф бую- 
рувчи — турист деб юритилса, бир кунлик (24 соатдан 
кам к;олувчи) саёх,атга чик^ан ташриф буюрувчи — экс- 
курсионист дейилади. Уз навбатида, туристлар резидент-
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лик мак^омига кура ма\аллий ва хорижий туристларга 
булинади1.

Бундан таш^ари, ташриф буюрувчиларни ижтимоий- 
и^тисодий (ёш, жинс, таълим даражаси, иш билан банд- 
лик, фаолият тури, саё^атнинг таркиби, ташкил этилиши), 
саёхат хусусиятлари (саёхат амалга ошувчи йил фасли, дес- 
тинациягача масофа ёки узок^лик даражаси, фойдаланила- 
диган транспорт турлари), харажатлар тури (транспорт, ов- 
катланиш, совгалар хариди, чипта ёки кириш туловлари) 
ва турар-жой турлари (ме^монхона, мотель, пансионат, 
оромгох,, хона ижараси ёки дустл ар/кар и ндо шл ар н и к ид а 
(\Олиш) каби хусусиятларига к;араб туркумлашнинг бошк,а 
усуллари х,ам мавжуд.

Юк,орида таъкидланганидек, туризм тизимида ташриф 
буюрувчининг хулк,и-атвори бозордаги талаб ва таклифни 
белгилашда мухим роль уйнайди. Шу сабабли, туризм тала- 
бини урганишда, энг аввало, истеъмолчи хулк;и назарияси- 
га таянилади. Ушбу назарияда муайян ма^сулотга талаб гло- 
бал тизимнинг бир булаги сифатида каралади ва истеъмол­
чи уз коникишини максималлаштиришга интилувчи раци- 
онал шахе х.исобланади. Истеъмолчилар узларининг ихти- 
ёридаги танловлар туплами ичидан хо^ишларини нафли- 
лик даражаси буйича кетма-кет тартиблаиггиради х,амда 
ма^сулот ва хизматларнинг энг юк;ори даражада к;оник;иш 
келтирувчи оптимал комбинациясини танлайди. Инглиз 
олимлари Хикс ва Леонтьевнинг жамланма товар теорема- 
сига (composite commodity theorem) кура, бир тупламга те­
гишли товарларнинг нисбий нархи узгармас сонга тенг булса, 
бу товарлар тупламига битта товар сифатида караш мум- 
кин. Бошкдча цилиб айтганда, турли товарларни ба^о па­
раллель х,аракатланадиган тупламларга бирлаштириш мум- 
кин. Хикс-Леонтьевнинг жамланма товар теоремаси хдмда 
рационал танлов фаразларига асосланиб, барча мах,сулот ва

1 U N SD , EUROSTAT, OECD and UNWTO. (2008). 2008 Tourism Satellite 
Account Recommended M ethodological Framework (TSA: RMF 2008). 
Statistical Commission, Thirty-ninth session, 26-29 February.
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хизматларни, шартли равишда, туризм мах;сулотлари (Y) ва 
туризмга оид булмаган мах,сулотларга (X) буламиз. Мана 
шу икки гурух; товар истеъмол к,илинганда, бир хил наф 
олинадиган нуцталар туплами бефаркдик чизикдарини \осил 
к, ил ад и. Куй и да ги 1.2.-расмда 1C,, 1С2 ва 1С3 бефарк^гик Эфи 
чизикдари келтирилган.

Бу чизикдар унг тарафга, юк,орига силжиши билан наф- 
лилик даражаси ортиб боради, яъни 1С2 эгри чизи^нинг 
нафлилиги ТС, га, ТС3 ники эса ТС, ва 1С2 чизи^ларга нис- 
батан баланд булади.

Маълумки, истеъмолчининг бефаркдик эгри чизикдари 
унинг бюджет чизиги (бюджет чекланганлиги) билан чега- 
раланган булади (1.2.-расм). Бюджет чизиги муайян даврда 
истеъмолчининг ихтиёридаги даромадига сотиб олиш мум- 
кин булган товарлар ва хизматлар комбинацияларини курса- 
тади.

Туризм мах;сулотлари ва хизматлари нафлилик даражаси 
турличалиги х;амда истеъмолчилар уз бюджет чизикдари до- 
ирасида х,аракатланишини хисобга олиб, туризм бюджеткни
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тузиш куп босцичли жараён дейиш мумкин1. Ана шундай 
хулосаларни эътиборга олган тадк,ик;отчилар, туризм махсу­
лот и за хизматлари бахрсининг узгариши истеъмолчининг 
бюджет чизигига бевосита таъсир кдлади деган фикрга кела- 
ди2. Тадк,ик,отларнинг курсатишича, бефарк^лик эгри чизи- 
гининг бюджет чизигига уриниб утган нуктасида нафлилик- 
нинг эн г юкори даражасига эришилади. Бу эса бефарк^ик 
чизиги истеъмолчининг истеъмол к;арорини амалга оширишда 
бирламчи ахамиятга эга деган маънони англатади3.

Демак, истеъмолчининг даромади туризм талабини бел- 
гиловчи энг мухим омил хисобланади4. Туризмда хар доим 
сифати юк.орирок, булган дестинациялар мавжуд булгани 
боис, истеъмолчи дестинациялар нафлилиги ва бахоларини 
к,иёслаш оркдли уз даромадига мос ва к,оник,иш даражаси- 
ни оптималлаштирувчи вариантни танлайди.

Назарий жихатдан Караганда, дестинациянинг туристик 
махсулоти ва хизматлари бахоси рак,обатчиларникидан паст 
булиши лозим. Бундай хулоса Давид Рикардонинг «Hue- 
бий устунлик назарияси» тарафдорлари томонидан шубха- 
сиз, куллаб кувватланади. Хак.ик.атан хам, мамлакатлар ора- 
сидаги транспорт ва яшаш харажатларини так^ослаш хал- 
к,аро туризм истеъмолчилари к,арорига жиддий таъсир 
курсатади.

Бирок,, турли туристик махсулотларни к,иёслашнинг му- 
раккаблиги ва улар ухшаш тарзда такрорланмаслиги сабаб- 
ли, баьзи мамлакатларнинг халк,аро туризмга ихтисослашу- 
ви Адам Смитнинг «Мутлак, устунлик назарияси» билан 
асосланиб, «ноёб туристик ресурсларга эгалиги туфайли

1 Song, Н., & Witt, S., F. (2011). Tourism Demand Modelling and Forecas­
ting: Modern Econometric Approaches. Taylor & Francis.

2 Mankiw, G ., N ., & Taylor, М., P. (2006). Economics. London, UK: 
Thomsen Learning.

' Chigora, F. (2015). Indifference Curve Supremacy in Tourism Consumption 
Behaviour: Case o f Zimbabwe. Destination. Case Studies in Business and 
Management, 2 (2), pp. 22-35.

4 Muchapondwa, E., & Pimhidzai, O. (2011). Modelling International 
Tourisir Demand for Zimbabwe. International Journal o f Business and Social 
Science 2(2), pp. 71-81.
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содир булади» деб таъкидланади1. Бундай дестинацияларда 
бах,о эластиклиги нисбатан паст булади. Зеро, Миср эхром- 
лари, Ниагара шаршараси, Эйфель минораси, Тожмах,ал, 
Самарканд Регистони каби бутун дунё халкдари эътироф 
этган ноёб туристик ресурслардан ба^ра олишни истовчи 
туристлар карорида бахр му^им омил булса-да, бирламчи 
ролга эга эмас.

Туризм талаби омилларини аниклаш борасида, Хекшер 
ва Олиннинг «Омиллар нисбати назарияси»2 мда «Линдер 
назарияси»шшг хдм ах,амияти юкори булганини эътироф этиш 
л озим3. «Линдер назарияси», «даромад ухшашлиги модели» 
ёки «талаб назарияси» номлари билан танилган мазкур ги- 
потезага кура, давлатларда жон бошига тугри келадиган да­
ромад ва талаб таркиби канчалик ухшаш булса, улар ораси- 
даги савдо окими шунчалик катта булади4. Чиндан \ам , то­
вар ва хизматларни айирбошлаш асосан талаб таркиби ухшаш 
булган мамлакатлар орасида руй беради. Масалан, Европада 
асосий туристик айирбошлаш кушни давлатлар орасида юзага 
келади5, бу уларнинг диди ва хох,иш-истаклари бир-бирига 
якинлиги билан тушунтирилади.

Ушбу назарий ёндашув мамлакатнинг халкаро ихтисосла- 
шуви ички талабга юкори даражада бокпик деб \исоблайди. 
Мамлакат ички бозордаги талабни аникяаган ^олда яш и 
мах1сулот таклиф этади ва узига ухшаш бозорларга мурожаат 
килади. Ички туризмга булган юкори талаб халкаро туризм 
ривожланиши учун кулай мухит яратади, натижада кушимча 
моулонхона жойлари ва транспорт тизими барпо этилади.

1 Goeldner, С, R, Brent Ritchie R.(2009). Tourism: Principles, Practices, 
Philosophies, 11th edition, John Wiley & Sons, Inc

2 Divisekera, S. (2003). A model o f demand for international tourism. Annals 
of tourism research, 30(1), pp.31-49.

3 Keum, K. (2010). Tourism flows and trade theory: a panel data analysis 
with the gravity model. Ann Reg SCi, 44, pp. 541-557

4 Linder S. (1961). An essay on trade and transformation. Almqvist & 
Wiksells, Stockholm.

s Папирян Г.А. Международные экономические отношения. Эконо­
мика туризма. М.: Финансы и статистика, 2000. - 208 с.
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Бундай тадбирлар нафакдт халкаро туризм асосларини, бал­
ки, унинг интенсивлигини х,ам асослаб беришга к;одир.

Ички туризм х;ажми йирик ва таркиби ухшаш булган дав- 
латлар орасида айирбошлаш одатда, катта булади. Маса- 
лан, Европа, Шимолий Америка ва Жануби-Рарбий Осиё- 
да жойлашган юк;ори харид кобилиятига эга мамлакатлар 
орасида туристик айирбошлаш х;ажми говори ва мунтазам 
усиб бормокда. Демак, Хекшер-Олин назарияси ривожлан- 
ган ва ривожланаётган давлатлар орасида савдо о^ими кат­
та булади деган гояни илгари сурса, Линдер назарияси ри- 
вожланган давлатлар орасидаги савдо ок,ими каттарок, булади 
деб ^исоблайди. Бугунги кунда, ривожланаётган давлатлар- 
дан ривожланган давлатларга х;ам савдо ок,имлари мунтазам 
усиб бормокда.

Шундай к,илиб, туризмда тизимлар назарияси ва истеъ- 
молчи хулкр назариясининг тадбик, этилиши билан туризм 
ривожланишини белгиловчи куплаб омиллар аникданди. Энг 
куп фойдаланиладиган умумий детерминантларга1 — турист- 
нинг чик;иш давлати даромади, дестинациядаги нарх ва му- 
крбил дестинациялардаги ба^олар даражаси киради2. Булар- 
дан ташкдри, Халкдро валюта фондининг ривожланаётган 
давлатлар буйича мутахассиси А. Кулиук уз тадк,ик;отида ахдли 
омили (дунё ахолисининг усиши, ёш таркиби, урбанизация- 
лашуви), таълим даражасининг ошиши, буш вак^ (ме^нат ва 
укув таътиллари, пенсиядаги давр), технологик гараккиёт, 
оммавий ахборот воситаларининг ривожланиши, туристик 
очи*ушк (виза режимларининг соддадаштирилиши) каби 
омилларнинг туризм ок,имларига таъсири даражасини бахр- 
лаган ва эътиборга лойик, хулосаларни илгари сурган3.

Туризм тизимининг тадкщ отчилар эътиборини узига 
тортиб келувчи яна бир мух,им хусусияти - мавсумийлик-

1 Детерминант — аникдовчи, \ал этувчи омил.
2 Song, Н., & Witt, S. F. (2000). Tourism Demand Modelling and Fore­

casting: Modern Econometric Approaches. Oxford: Pergamon.
3Culiuc, A.( 2014). Determinants o f International Tourism. IMF Working 

Papers No. 14/82.
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дир1. Туризм талабидаги мавсумийликни микдоран улчаш 
катта амалий а^амият касб этади2. Туризм талаби ва такли- 
фига мавсумийлик таъсирининг турли холатлари 1.3.-расм- 
да як^ол куринади. Расмнинг а хрлатида муайян дестина- 
ция учун йиллик талаб даражаси курсатилган, дейлик. Расм- 
даги б, в, г хдпатларда таклиф хджмининг уч хил микдори 
тасвирланган. 1.3. (б)-расмда талаб энг юк;ори булган мав- 
сумда хдм к;ондириладиган таклиф хажми курсатилган. 
Бирок, бундай вазиятда талаб \ажми пасайиши билан кеча- 
диган куйи мавсумларда бандлик ва самарадорлик даража­
си \ам  пасайиб кетади.

Таклиф

1 Мавсумийлик — турли мавсумларда туризм хизматларига булган та­
лаб \ажмининг кескин узгариши.

2 Koenig, N . & Bischoff, Е.Е. (2005). Seasonality; The State of The 
Art. International Journal o f Tourism Research, 7, pp. 201-219.
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1.3.-раем. Туризм талаби ва таклифига мавсумийликнинг таъсири

Аксинча, таклиф 1.3.(в)-расмдаги каби паст даражадэ 
булса, таъминланмаган талаб ва паст кони^иш туфайли 
мазкур туристик манзил келажакда ривожланишдан тухтай- 
ди. Шунинг учун, таклиф х,ажми талабнинг куйи ва говори 
мавсумлари орасида жойлашиши мак,садга мувофик, \исоб- 
ланади (1.3.(г)-расм).

Мавсумийлик даражасини камайтириш учун туристик 
мах,сулот диверсификацияси, бах,о дифференциацияси, бо- 
зор диверсификацияси ёки давлат томондан ракбатланти- 
риш стратегияларидан фойдаланиш тавсия этилади. Бирин- 
чи стратегияда юк,ори мавсум давридаги дикдатга сазовор 
ресурслар куйи мавсумда талабни шакллантирадиган бошк;а 
жалб этувчи объектлар билан тулдирилиши лозим. Шунда, 
тотфри мавсум узайтирилади. Туристик ма^сулот диверси-
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фикацияси стратегиясига мисол килиб, куй и мавсумда фес- 
тиваллар, махсус байрамлар, спорт мусобакдларини таш- 
кил этиш каби тадбирларни курсатиш мумкин.

Бахо дифференцияси эса, аксинча, куй и мавсум учун 
янги бозорлар яратади, бу даврда нархлар юк,ори мавсумда- 
гига нисбатан бир неча баробар кам белгиланади. Бу вак,гда 
транспорт нархлари учун хам чегирмалар берилиши талаб- 
ни усишига олиб келишига гувох булиш мумкин. Бундай 
холларда, туризм хизматлари диверсификациясини кучай- 
тириш хам энг самарали ечимлардан булиб хизмат к,илади.

Бозор диверсификацияси стратегияси танланган холларда 
турли мавсумларда маркетинг кампанияларини уюштириш 
билан турли бозор сегментларига мурожаат к,илинади. Дав- 
лат томонидан ракбатлантириш стратегиясида а\ол лни дам 
олиш кунларини узайтириш, мехнат бозорини кенгайти- 
риш ва эгилувчанлигини оширишга йуналтирилган чора- 
тадбирлар, давлат томонидан соха ривожига молиявий ва 
солик, имтиёзларини бериш, бизнес мухитини яхшилаш ва 
инфратузилмани такомиллаштириш каби воситалардан 
фойдаланилади.

1.2. Туризм барцарор ривожланишининг 
концептуал асослари

Туризмда баркарорлик концепциясининг илк асослари 
Форрестернинг «Усиш мунозаралари» асаридан1 хам олдин- 
рок, пайдо булганини эътироф этиш уринли. Фикримизни 
1965 йилда атроф-мухитга етказиладиган салбий ок,ибати 
кам саналган экотуризм тушунчасининг пайдо булиши ва 
фанга киритилиши хам тасдикдайди. Ундан таищари, 1972 
йил 16 ноябрда Парижда имзоланган Жахон мадам и й ва 
табиий меросини химоя к,илишга тегишли Конвенция хам 
туризмда бар^арор ривожланиш тамойиллари куртак ёза 
бошлаганини курсатади.

БМТ Бош Ассамблеяси рахнамолигида 1987 йилда таш- 
кил этилган Жахон атроф-мухит ва тарак^иёт кенга шининг
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(WCED) «Брутланд маърузаси»да барк,арор ривожланиш кон- 
цепциясининг расман тан олиниши1 \амда 1992 йилда утка- 
зилган Рио саммитида баркэрор ривожланишнинг жахрн мик,ё- 
сидаги институционал асослари барпо этилиши2 билан ту­
ризм баркдрор ривожланишини таъминлаш учун ЮНВТО ва 
бошк,а нуфузли халк,аро ва миллий ташкилотлар иштирокида 
услубий тавсиялар ишлаб'чи^илишига эътибор кучайди.

1990 йилларнинг бошларидан, туризм ривожланишининг 
ижобий томонлари билан бир к;аторда салбий ок,ибатларига 
эътибор кдратган олимлар баркдрор туризм тушунчасини 
расман куллай бошладилар3,4,5. 1993 йилда халкдро «Барк;а- 
рор туризм журнали»нинг таъсис этилиши, ушбу концеп- 
циянинг кейинги ривожида яна бир му\им кддам булди.

Туризм барк,арор ривожланишини таъминлашга йунал- 
тирилган ил к расмий жужжат сифатида Швейцария хуку- 
мати томонидан 1979 йилда кабул к,илинган «Туризмни 
ривожлантириш концепцияси»ни келтириш мумкин6. Бу 
«тарихий» жужжат Швейцария давлати туризм сиёсатини 
ижтимоий, ик,тисодий ва атроф-му\итга алок,адор жихдтла- 
рини к,амраб олиб, узок, йиллар давомида мамлакатнинг 
туризм со^асини жадал ривожлантиришда, туризм рак;обат- 
бардошлик рейтингларида юк,ори уринларни эгаллаб кели- 
шида му\им роль уйнамокда.

'W orld Commission on Environment and Development. (1987). Our 
Common Future. Oxford University Press, Oxford, UK.

2 United Nations (1992): Earth Summit: Agenda 21; Rio Declaration; 
Statement o f Forest Principles: The final text o f agreements negotiated by 
Governm ents at the United N ations Conference on Environment and 
Development (U N C E D ), 3-14 June 1992, Rio de Janeiro, Brazil.

■’ Pigram, J.,J. (1990). Sustainable tourism: Policy considerations. Journal o f 
tourism studies, 1 (2), pp. 2-9.

4 Inskeep, E. (1991). Tourism planning: an integrated and sustainable 
development approach. Van Nostrand Reinhold.

5 Dearden, P. ( i 991). Tourism and sustainable development in northern 
Thailand. Geographical Review, 81, pp. 400-413.

6 A dvisory C om m ission  for Tourism  (B eratende K om m ission fut 
Fremdenverkehr dcs Bundesrates)( 1979). Das schweizerische Tourismuskonzept, 
Grundlagen fur die die Tourismuspolitik, Bern.
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Баркарорлик тамойиллари ва услубий курсатмаларнинг 
такомиллашуви таъсирида 1999—2002 йилларда туризмни 
ривожлантириш миллий дастурлари ишлаб чик,илишида 
янги давр бошланди. Эритрея (1999), Ботсвана (2000), Ма­
лави (2000), Уганда (2001) ва Танзания Бирлашган Респуб- 
ликалари (2002) уз туристик ресурсларидан самараяи фой- 
даланишни фаоллаштириш, а^оли орасида кам таъминлан- 
ганликни к,иск,артириш, жах,он туризм бозорида узининг 
муносиб урнини топиш мак,садида узок; муддатга мулжал- 
ланган туризмни ривожлантириш миллий дастурларини 
ишлаб чик,ишди ва кабул к,илишди. Мазкур дастурларнинг 
юк,ори самарадорлигига амин булган Африканинг Мозам­
бик, Жанубий Африка Республикаси каби давлатлари х,ам 
кейинчалик уз миллий дастурларини яратишди.

Эътиборлиси шундаки, 2005 йилдан сунг Корея (2006), 
Туркия (2007), Финландия (2008), Австрия (2010), Кдгар (2010), 
Швеция (2011), Испания (2011), Канада (2011), АКДЦ (2012) 
каби ривожланган давлатлар >;ам ушбу тажрибани кенг куллай 
бошлади. Стратегик режалаштиришнингравнакддан ижобий 
хулоса чикарган Хитой, Бразилия, Хиндистон, Вьетнам, Шри 
Ланка, Албания, Россия Федерацияси, Крзогистон Грузия 
ва Узбекистан каби ривожланаётган давлатлар х;ам шу йуна- 
лишга астойдил киришдилар. Шундай к;илиб, бугунги кун- 
гача туризмни баркарор ривожлантиришнинг 70 дан ортик; 
бош режалари ёки дастурлари, 30 дан ортик, туризм марке­
тинга страгегиялари ишлаб чикдгщи. БМТ томонидан 2017 
йили Тарак;к,иёт учун Халк,аро Барк,арор туризм йилда 
(International Year of Sustainable Tourism for Development) деб 
эълон килиниши, баркарор туризм концепциясининг нечог- 
лик мухдем эканлигини яна бир карра исботлайди.

ЮНВТО туризм барк,арор ривожланишига таъриф берар 
экан: «Бугунги турист ва мезбон \удудлар э\тиёжларини 
к,ондириш билан бир вак;тда келажак учун имкониятларни 
асрайди ва оширади. У барча ресурслардан ик,тисодий, иж- 
тимоий ва эстетик эх,тиёжларни к,ондиришни шундай бош- 
к.арадикк, бунда миллий узлик, мух,им экологик жараён-
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лар, биологик хилма-хиллик ва х;аётни куллаб-кувватловчи 
тизимлар ^имояси таъминланган булади», дея таъкидлай- 
ди1. Барк,арор туризм бир вак^нинг узида экологик, ижти- 
моий \амда ицтисодий баркарорлик талабларига жавоб бе- 
риши шарт2 деган хулосага келади. Шундай кдлиб, туризм 
баркарор ривожланишини режалаштириш ик;тисодий, иж- 
тимокй ва экологик динамика билан интеграциялашуви 
л озим (1.4.-раем).

?KUIOf1IIC
йарьдрорлиь:

т а б ! (п й  - S '  
pecvpk.14JJ01

а т р о ф - м у м я

1.4 .-раем. Туризмнинг барцарор ривожланиши концепциям

Баркдрор туризм узлуксизлик, сифат ва мувозанатдан 
ташккд топтан уч элементни бирлаштиради4. Узлуксизлик 
табиий ресурслар, маданият ва миллий анъаналарнинг до- 
имийлиги, сифат — атроф-мухитга эътибор, мувозанат эса 
талаб ва таклиф мутаносиблигида акс этади. Ик^тисодий ва

1 UN ЕР and UNWTO. (2005). Making Tourism More Sustainable - A 
Guide far Policy Makers, pp. 11-12

2 Emmelin, L. (2006). Sustainable tourism development in the Baltic sea 
region: Overview of existing tools and methods for integrating sustainable tourism 
develop ment with spatial planning at local and regional level. AGORA. The 
Еигорегп Tourism Research Institute (ETOUR) toolbox.

3 Муаллиф ишланмаси.
4 Bulin, D . & Calaretu, B. (2QJ1). Sustainable developm ent through 

sustainable tourism - a conceptual note. Calitatea: acces la success. Vol. 2.
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ижтимоий барк,арорлик курсаткичлари барча мавсумларда 
баркдрор иш билан бандлик, туризмнинг мах;аллий ва рес­
публика иктисодиётидаги хиссаси, ма^аллий маданият ва 
турмуш тарзини куллаб-кувватлашида акс этади. Туризм­
нинг экологияга салбий таъсирини минималлаштириш \амда 
ижтимоий ва и^тисодий манфаатларини ошириш барк;арор- 
лик куламини оширади1.

Туризм барк,арор ривожланиши концепциясининг турли 
таърифлари ва хусусиятларини эътиборга олиб, туризм бар- 
к;арор ривожланиши — давлат, жамият ва хусусий сектор 
хдмкорлиги асосида туризм талаби ва таклифи мувозанати- 
ни и^тисодий, ижтимоий ва атроф-му\ит ривожланишига 
зарар етказмасдан, \амох,анг тарзда давом этишини таъмин- 
лашдир, деб хулоса к;илиш мумкин.

Юкрридаги булимда келтирилганидек, туристик дестина- 
ция мик;ёсида руй бераётган жараёнлар, уларни харакатлан- 
тирувчи омиллар ва тенденцияларни урганиш учун тизимли 
ёндашувлар кулланилади2,3. Туризм ривожланишининг уму­
мий табиатини урганиш учун эса тарацк^ётнинг эволюцион 
моделларидан фойдаланиш мак,садга мувофик; ̂ исобланади.

Узок, ва^тлар давомида туризм бозоридаги узгаришлар 
туризм бозорининг табиати ва туристлар мотивациясининг 
узгариши туфайли содир булади4 деб хисоблаган олимлар- 
нинг диктат марказида туристлар хох^ш-истакларини урга­
ниш ва микдорининг усиши масаласи кундаланг булиб ту- 
раверди. Туризмнинг атроф-мух,игга ва туристларни к,абул

1 Emmelin, L. (2006). Sustainable tourism development in the Baltic sea 
region: Overview o f  existing tools and methods for integrating sustainable tourism 
development with spatial planning at local and regional level. AGORA.. The 
European Tourism Research Institute (ETOUR) toolbox

2 Coenen, L., Truffer, B. (2012). Places and Spaces o f Sustainability 
Transitions: Geographical Contributions to an Emerging Research and Policy 
Field. European Planning Studies, Vol. 20, N o 3, pp.367-374.

3 Newsome, D., Moore, S., Dowling, R. (2001), Natural area tourism: 
ecology, impacts and management, Bristol, Channel view publications.

4 Streimikiene, D., Bilan, Y. (2015), «Review of Rural Tourism Development 
Theories", Transformations in Business & Economics, Vol. 14, No 2 (35), pp.21-34.
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цилувчи мезбон жамият хает и га таъсир курсатиши э\тим о­
ли эътибордан четда крлди. Туризм ривожланиши худудий 
ва жамоавий «бустеризм»; ш^тисодий манфаатларни мак- 
сималлаштириш; ердан фойдаланиш ёки худудий жойла- 
шув каби эволюция даврларини бошдан кечирди.

Туризм ривожланишининг айнан шу даврларга хос кон- 
цепту;ш к,арашлари Батлер, Миоссек, Турнер, Лопа ва М а­
реки каби Fap6 олимларнинг ишларида кузатилади. Туризм 
ривожланиши табиатини таджик; этиш ва эволюциясини 
даврлаштиришнинг чукур илмий-назарий асослари шакл- 
ланишида Р.В.Батлернинг «Туристик дестинация хаёт цикли 
модели»1 алохида урин эгаллашини кдйд этиш лозим. «Ту­
ристик дестинация хаёт цикли» моделида, Батлер ихтиёрий 
бир ХУДУД бир неча боск,ичдан сунг маълум омиллар таъси­
рида туристик дестинацияга айланишини изохдаб беради.

Туристлар Ж онлаш тириш/

Ривожл шиш

Такдим

Стагнация
ларннивг

 Консой&аащ»

Кашф этиш

Вакт

А - янги усиш ва кенгайишга олиб борувчи муваффа^иятли кайта 
ривожланиш;

В ресурсларни х;имоя цилиш ёки бах;они кутаришга каратилган 
кичик узгаришлар;

С келгусидаги усишни чекловчи узгартиришлар;
D - ракрбат туфайли ресурсларни ута каттик, эксплуатация килиш 

натижасидаги пасайиш;
Е - уруш, сиёсий вазият ва бошк^ офатлар натижасида пасайиш.

1.5. -раем. «Туристик дестинация %аёт цикли» модели

: Butler, R.W. (1980). The Concept of a Tourism Area Cycle of Evolution: 
Implications for the Management of Resources. Canadian Geographer, 24, pp.5-12.



Ушбу моделга биноан, ихтиёрий дестинация кашф этиш, 
такдимот, ривожланиш, консолидация ва стагнация бос- 
к^чларини бошдан кечиради. Ривожланиш боск,ичидан бош- 
лаб дестинацияда ижтимоий ва ик;тисодий муаммолар юза- 
га кела бошлайди. Ушбу моделнинг асосий fohch шуки, 
ок,илона режалаштириш ва уринли соклюмлаштириш хара- 
катлари курортлар ва туризм инфратузилмасини муваффа- 
к;иятсизликдан асрайди ва барцарорлигини таъминлайди.

Миоссек, шууринда, Батлер моделидаги «курорт», «транс­
порт», «турист хулк,и» билан туризм ривожланиши учун 
«жозибадор жой» каби туртта мухим элементни алохида 
урганиб чикди хамда бу элементлар мустакдл ривожланади 
ва умумий натижа беради деган хулосага келди1. Унинг 
фикрича, туризм ривожланиши оддий курортдан бошлаб 
мукаммал ихтисослашув боск,ичларини к,амраб олувчи бешта 
даврда амалга ошади.

Туризм ривожланиши нафак;ат моддий узгаришлар, бал­
ки турист хулк,ига оид психологик холатга хам боглик, экан- 
лигини, туристлар эх,тиёжи ва истагига жавобан киритил- 
ган хизматлар натижасида узгаришлар руй беришини асос- 
лаб берганлиги учун Миоссек туризм назариясига алохида 
хиссаси кушган тадк,ик,отчи сифатида эътироф этилади.

Туризм ривожланишини даврлаштирищда Турнер томон- 
дан таклиф кдтинган яна бир мухим ёндашув худудда ту­
ризм ривожланишини уч боск,ичга ажратади.

Биринчи бощичда туризм ривожланиши учун муносиб жой 
танланади.

Иккинчи босцичда танланган жойда туризм жадал ривож­
ланади.

Учинчи босцичда туризм суниши руй беради.
Дастлаб туризм жуда секин ривожланади. Муносиб жой 

танланиб оммавийлаштирилгач, туристлар бу худудни эгал- 
лашни бошлайди, махаллий ахоли эса зарур инфратузилма 
ва хизматларни барпо этади. Турнернинг к,арашлари ердан

' Butler, R. & Miossec, J. (1993). Strategic investment decisions: theory, 
practice and process. London, New York.
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фойдаланиш ва ^удудий жойлашув ёндашувига мувофик. 
келади. Ундан мутлакянги шаклланаётган туристик дести­
нация учун фойдаланишга, айникса, худуддаги моддий узга- 
ришларга урку беради1.

Уз навбатида, Лопа ва Мареки туризм ривожланиши 
жараёнини соддалаштирилган х,олда куйидаги боск,ичларга 
ажратишни таклиф килди2:

а) туристлар сони мунтазам ошиб борувчи давр;
б) туристлар сони максимал даражага етиб борган давр;
в) туристлар сони баркррорлашган ёки усищцан тухтаган давр;
г) туристлар сони жадал пасайган давр.
Бундай даврлаштириш кириш туризми окимларининг дес- 

тинацияга таъсирини як,к;ол курсатади. Туризм ривожлани­
ши юк;ори булмаган даврда дестинация арзонрок, ме^монхо- 
наларда турувчи ва кам маблаг харж кдлувчи — паст даро- 
мадли туристларни жалб этади. Бу туристларга худуднинг 
жозибадорлиги хизматлар сифатидан кура муздимрок, ах,амият- 
га эгадир. Бирок,, туризм ривожланиши ва хизматлар сифа- 
тининг яхшиланиши эвазига к^имматрок, хизматлар (маса- 
лан, юкрри сифатли мех,монхоналар)дан фойдаланувчи юк,ори 
даромадли туристлар хам кела бошлайди. Бундай х;олатлар 
туризмга инвестициялар оцимининг оширилишига туртки 
булиб хизмат кдлади. Вак^ утиши билан оммавий туризм 
кенг тарк;алади ва кейинги боскртща юк;ори даромадли турист­
лар урнини урта даромадли туристлар эгаллайди. Лопа ва 
Мареки карашлари узида «иктисодий манфаатларни макси- 
маллаштириш» ёндашувини акс эттиради.

Туризм ривожланиши тарихида бустеризм х;амда Лопа ва 
Марекининг и^тисодий манфаатларни максималлаштириш 
ёндашувларида асосий эътибор янги ме^монхоналар очи- 
лиши, транспорт алокдсини яхшилаш ва туризм таргиботи- 
гагина каратилгани сабабли, энг куп танк,идга учраган. Бу

1 Turner, R..K. (1993). Sustainable Environmental Econom ics and 
Management: Principles and Practice, London.

2Lopa, J.,.M. &: Marecki, R.,F. (1999). The critical role of quality in 
the tourism system. ProQuest Science Journals, pp.37-42.



икки ёндашув олдинга сурилган даврда туризм фаолияти 
фацатгина даромад манбаи сифатида каралиб, унинг сал- 
бий ок^ибатлари хисобга олинмаган эди.

Айни пайтда, туризм ривожланишининг ижобий жихат- 
лари билан биргаликда салбий таъсирлари хам кенгая бо- 
риши билан бундай таъсирларни бартараф этиш ёки к,ис- 
к,артириш долзарб муаммога айланиб борди. Натижада, дес- 
тинация ривожланишини таргиб этишда туризмнинг мик,- 
дорий курсаткичлари (туристлар сони, тунаш кечалари, ту- 
шумлари кабилар) билан сифат курсаткичлари (атроф-му- 
хитга ва жамиятга таъсири)нинг хам ахамияти ортаверди. 
Дастлаб, туризм ривожланишининг «мезбон жамоатчилик- 
ка йуналтирилган», сунгра эса, «интеграциялашган» ёки 
«барк,арор туризм» ёндашувлари шаклланди.

Амалий жихатдан баркарор туризм тушунчасини аник,- 
лаш ва улчаш куп мезонли машаккатли вазифа эканлигини 
тасаввур к,илиш к;ийин эмас. Бундай кенг к,амровли маса- 
лани урганишда, туризмнинг «усиш чегаралари» бахслари 
ва салбий ок>ибатларига жавобан вужудга келган дестина­
циянинг «к,абул кдлиш имконияти» концепциясидан фой- 
даланиш мак^садга мувофик, деб хисоблаймиз. Мазкур кон- 
цепциянинг шаклланишида урмончилик хакддаги фанлар- 
да урганштадиган «рекреация географияси» тарафдорлари- 
нинг урни бек.иёсдир1,2. Улар барча худудларнинг экотизи- 
мига зарар етказилмайдиган мак,бул сигими мавжуд деган 
f o h h h  илгари суриш оркдли туристик манзилларничг %абул 
к,илиш имконияти тушунчасига асос солди.

Дестинациянинг «кдбул к,илиш имконияти» — муайян дес- 
тинацияда жойлаштирилиши мумкин булган туристлар сони- 
нинг юк;ори чегаравий «.ийматидир. Бир к,атор тадкд!>;отларда 
ушбу концепция дестинация ахолиси туризмнинг салбий таъ- 
сирини сезгунга кадар кенгайишининг максимал сигими деб

1 Wagar, А. (1964). The Carrying Capacity of Wild Lands for FLecreation. 
Forest Science Monographs 7, pp. 1-24.

2 McCool, S., and Lime.D. (2001). Tourism Carrying Capacity: Tempting 
Fantast or Useful Reality. Journal o f Sustainable Tourism, 9, pp.37 2-388.
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каралса, бошк,аларида туристларнинг узлари муайян дестина- 
цияда туристлар окими юкламасининг хдодан таищари ортиб 
кетганлигини х,ис этадиган сигимидир, дейилади1. Адабиётда 
дестинациянинг иктисодий, ижтимоий, экологик, жисмоний 
ва реал «кабул килиш имконияти» каби турлари фаркданади2.

Дестинация майдони chfhmh, туристик инфратузилмаси 
chfhmh, транспорт утказувчанлиги каби курсаткичлар унинг 
«кабул килиш имконияти»ни бах;олашда кулланилади. 
Бирок, х,озирги даврда технологик узгаришлар, туризм ти­
зимининг бирорта элементи узгариши, унинг «кабул килиш 
имконияти» хажмини х;ам узгартиришга кодир эканлигини 
курсатди. Бундай вазиятда, «кабул килиш имконияти» кон- 
цепциясига турлича ёндашувлар умумэътироф этилган ба- 
хрлаш услубларини ишлаб чикишга тускинлик килди.

Натижада, «кабул килиш имконияти» концепцияси бар- 
карор туризмнинг амалдаги хусусий х;олати деб ба^оланиб, 
уни урганишга багишланган ишлар долзарблигини рад эти- 
лиши оммавийлашди3. Бирок, бизнинг фикримизча, «кабул 
Килиш имконияти» доирасида усиш — туризм баркарор ри­
вожланишининг шартларидан бири булиб, киска ва урта муд­
датли даврларда дестинация сало^иятини аникдаш ва мавжуд 
ресурслардан фойдаланиш самарадорлигини улчашда муваф- 
факиятли концепциядир. Батлер «туризм кабул килиш им- 
конияти»да кутарилган муаммоларга ечим топа олмаслик ту- 
файли рад килиш - уни катл килиш ва вакгидан аввал кумишга 
тенглигини укгиради ва бу билан ушбу концепциянинг ту­
ризм ривожланишидаги алоздвда урнини кайд этади.

Батлернинг туристик дестинация ривожланиши концеп­
цияси назоратсиз туризм ривожланиши баркарорликни сак- 
лай олмаслигига ишора килади. Факатгина ташриф буюрув-

1 O'Reilly, А. (1986). Tourism Carrying Capacity: Concepts and Issues. 
Tourism Management, 7, pp.254—258.

2Nghi, Т., Lan, N „ T„ Thai, N ., D., Mai, D., Thanh, D.,X. (2007). Tourism 
carrying capacity assessment for Phong Nha-Ke Bang and Dong Hoi, Quang 
Binh province. VNU Journal o f Science, Earth Sciences, 23, pp. 80-87.

3 Saarinen, J. (2006). Traditions of sustainability in tourism studies. Annals 
of Tourism Researc i, Vol. 33, No. 4, pp. 1121—1140.
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чилар ок^ими \ажми х,абул к,илиш имкониятининг критик 
нукталарига етиб бормасагина, туризмнинг узок; муддатли 
баркарор ривожланиши тугрисида суз юритиш мумкин. Ту­
ризм тизимига баркарорлик нук,таи назаридан ёндашувлар 
асосида «туризм барк,арор ривожланиши талаб ва таклиф 
билан узвий бокланган», дея хулоса к;илишга асос бор. Маса- 
лан, талабни кучайтириш ма^садида ёки усиб бораётган та- 
лабга жавобан янги ме\монхоналар ёки бошк;а инфратузил- 
ма иншоотлари курилишини амалга ошириш туризмнинг узок, 
мудцатли даврда муваффакдятли ривожланиши, талаб ва так- 
лифнинг тури, сифати, микдори ва ба^оси буйича узаро му- 
возанатланашувига богликдир.1 Талаб омиллари туристнинг 
саёх,атга тегишли к,арорини белгиласа, таклиф омиллари уни 
муайян дестинацияга чорлайди.

Жа^он мамлакатларида туризм ривожланиши жараёни- 
ни кузатишларнинг курсатишича, рак;обатбардошлиги юк;ори 
булган дестинациялар ривожланиши барк,арор давом этади. 
Шунинг учун, муваффациятли туризм сиёсатини юритиш- 
да туризм барк^арорлиги ва ракрбатбардошлиги концепция- 
лари уйгунлигини таъминланиш учун уларнинг орасидаги 
нозик чегарани англаш мух,им а^амият касб этади

Туризм ракрбатбардошлиги концепцияси, асосан, М.Пор- 
тернинг миллий «рак,обат ромби» тояларига асосланган2. 
Бугунга кддар, туризм дестинацияси рак,обатбардошлиги 
доирасида шаклланган ёндашувлардан учтаси ихтиёрий дес­
тинация учун уринли, деб эътироф этилган3. Улардан Рит­
чи ва Кроуч ёндашуви энг мукаммал ва теранларид зн бири 
\исобланади. Ритчи ва Кроуч дестинация ракрбатбардош- 
лигини асосий ресурслар ва диккатга сазовор жойлар, 
куллаб-кувватловчи омиллар ва ресурслар, дестинация ри- 
вожланишида стратегик режалашни куллаш, вазият на шарт-

1 Liu, Z. (2003). Sustainable tourism development: a critique. Journal o f  
Sustainable Tourism, 11 (6). pp. 459-475.

2 Porter М. E. (1980). Competitive Strategy: Techniques for Analyzing 
Industries and Competitors. New York.: The Free Press.

3Ayikoru, M. (2015). Destination competitiveness challenges: A Ugandan 
perspective. Tourism Management, 50, pp. 142-158.

34



шароитлар (сиёсий вазият, географик жойлашув ва бошка- 
лар)дан иборат омиллар белгилайди, дея таъкидлайди1.

Туризм рак;обатбардошлиги ва баркарорлигига берилган 
таърифларни к,иёслаш курсатиб тургандек (1.2.-жадвал), 
ракобатбардошлик туризм ривожланиши самарадорлигини 
киска ва урта муддатли (яъни чегараланган) даврдаги дина- 
микасини белгиласа, баркарорлик узок муддатли даврдаги 
чекси:; давом этувчи ривожланишни назарда тутади.

1.2. -жадвал
Туризм баркарорлиги ва рацобатбардошлиги концепциялари2

Туризм барцарорлиги Туризм ракобагбардошлиги

Таъриф Муал­
лиф

Таъриф Муал-
лиф

дестинациянинг рак,о- 
бат даномида жисмо- 
ний, ижтимоий, мада­
ний ва табиий ресурс- 
ларининг сифатини 
caiyiafl олиш 
крбилияти

Го э л д - 
нер ва 
Ритчи3

дестинациянинг турис­
тик хизматларнинг 
кушилган кийматини 
яратиш ва ресурс база- 
сини сакугай олиши 
билан рак,обатчиларга 
нисбатан устун уринни 
эгаллаш ва саклаш 
кобилиятидир

Хассан4

Табиий ресурслардан 
фаолиятнинг атроф 
мухитга таъсирини 
эътиборга олган х,олда 
фойдатаниш, тоза 

| энергия манбаларини 
куллаш, маданий ва

Европа
к о м и с -
сияси

дестинациянинг ту- 
ристларни жалб этиш 
ва талабларини крнди- 
риш цобилиятини анг- 
латиб, у туризмга хос 
омиллар билан бирга- 
ликда туризм хизмат-

Энрайт 
ва Нью­
тон5

1 Ritchie J.,R., В. & Crouch G., I. (2009). The competitive destination: A 
sustainable tourism perspective. Wallingford.: CABI Publishing.

2 Муаллиф ишланмаси.
3 Europa komission. (2010). Europe, the world's tourist destination -a new political 

framework for tourism in Europa. Brussels, so.20.2010, com (2010), 0352 final.
4 Hassan, S.,S. (2000). Determinants of Market Competitiveness in an 

Environmentally Sustainable Tourism Industry. Journal o f Travel Research, 38(3), pp. 
239-245.

5 Enright, M.J. and J. Newton (2004). Tourism Destination Competitiveness: A 
Quantitative Approach. Tourism Management, 25(6), pp.777—788.
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Туризм баркарорлиги Туризм рацобатбардошлиги
табиий меросни х,и- 
моя килиш, яратил- 
ган иш уринларининг 
сифати ва баркарор­
лиги, ма^аллий ик,ти- 
содиётга салбий 
таъсири йук,

Лиу

(2003)1

лари таъминотчилари- 
га таъсир цилувчи бош- 
Ка омиллар туплами 
асосида белгиланади

Туризм бозоридаги 
барчанинг э^тиёжла- 
рини эътиборга олиш, 
талаб ва таклиф ора- 
сицаги мутаносиблик- 
ни сакдаш, ижтимоий 
ва табиий мухитни 
асраб-авайлаш ва 
дестинация ик,тисо- 
диётини ривожлан­
тириш

туризм саноатининг 
турли таркибий кисм- 
лари самарадорлиги ва 
дестинация жозибадор- 
лигига таъсир «.илувчи 
сифат омиллари билан 
нархлардаги тафовут- 
ларни валюта хурслари 
тебранишларини эъти­
борга олган хрлда кам- 
раб олган умумлаш- 
тирувчи тушунчадир

Двайер

ва

К им2

Ра^обатбардошлик дестинациянинг бозордаги самарали 
ва фойдали ракрбат килиш кобилияти булса, баркарорлик 
ана шу рак,обат давомида дестинациянинг жисмоний, иж- 
тимоий, маданий ва табиий ресурсларининг сифатини сак,- 
лай олиш кобилияти ^исобланади3. Демак, туризм тизими 
баркарорлигининг яна бир асосини ракобатбардошлик (7.6.- 
расм) ташкил этади, дейишга х,акдимиз.

Янги Зеландиялик тадкикотчи К.Симпсон туризм тизи­
ми баркарор ривожланишини таъминлашда икки асосий 
белги сифатида биринчидан, турли манфаатдор томонлар- 
нинг иштироки ва иккинчидан, туризм режалаштирилиши- 
нинг стратегик ва узок, муддатга мулжалланганлигини курса-

1 Liu, Z. (2003) Sustainable tourism development: a critique. Journal of 
Sustainable Tourism, 11 (6). pp. 459-475. ISSN 0966-9582.

2 Dwyer, L. and Kim, C. (2003). Destination Competitiveness: Determinants 
and Indicators. Current Issues in Tourism, 6(5), pp. 369-414.

3 Goeldner, C., R. & Brent, Ritchie, R.(2009). «Tourism: Principles, Prac­
tices, Philosophies». 11th edition, John Wiley & Sons, Inc.
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1.6.- раем. Туризм т изими барцарор 
ривож ланиш и шартлари

Туризм тичимининг 
баркарор 

ривожланиши

тиб берган- 
д и 1. Руми- 
н и я л и к 
олим Хор- 
ноиу  у зи - 
нинг «Эко­
туризм - ма- 
х, а л л и й 
а^оли н и н г 
б а р к ,а р о р  
ривожлани- 
шида усту-

вор йуналиш» номли китобида иктисодиётда тармокдараро 
бокликдикка комплекс ёндашув, манфаатдор томонлар ора­
сида >;амкорлик, минтак,авий стратегиялар мицёсида узок, 
муддатли режалапггириш, баркарор ишлаб чик,ариш ва ис- 
теъмолни ракбатлантирувчи омилларни бошк,ариш2 синга- 
ри барк,арор туризмнинг бир нечта хусусиятларига тасниф 
беради. Бундан ташкдри, россиялик олима Д.С.Хазованинг 
таъкидлашича, барк;арор ривожланиш концепдияси узок; 
муддатли ривожланиш истик,болларига ах,амият беришни 
англатади ^амда режалаштириш ва тартибга солиш зарура- 
тини аникдаштириб беради3. Шу боис, узок, муддатли ис- 
тик,болга туризм стратегияси ишлаб чик,илиши туризм бар- 
карор ривожланиши тамойилларидан бири деб к,абул кдлин- 
ган.

Давлатларнинг туризм ривожланишига дойр стратегик 
кдрори бир неча йуналишдаги туризм со^асида инсон ка- 
питалини ривожлантириш, институционал асосларини мус-

1 Sirripson, К. (2001). Strategic planning and community involvement as 
contributors to sustainable tourism development. Current Issues in Tourism 4(1),

2 Hoinoiu, Remus, I. (2009). Ecotourism - a priority direction in local com ­
munities sustainable development; ASE publishing; Bucharest.

' Хазова, Д ., С. (2014). Математическое моделирование устойчивого 
развития туризма. Диссертация к.н.

pp. 23.
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тахкамлаш, инфратузилмани такомиллаштириш, туристик 
махсулот ва хизматларни диверсификациялаш, уларнинг 
юкрри сифатини таъминлаш, соха учун кулай ишбилармон- 
лик мухитини яратиш каби энг мухим истик,болли хужжат- 
ларни к,амраб олади. Бундай стратегиялар туризм ресурсла- 
ри кадр-к,имматини асраш; ташриф буюрувчиларнинг ту­
ризм ресурсларидан олган таассуротларидан к,оник,ишини 
ошириш; мезбон жамиятга ижтимоий, ицтисодий ва эко- 
логик фойда кайтимини максималлаштиришдек асосий 3 
та стратегик мак;с ад ни кузлайди1.

Туризмни баркарор ривожланиш тамойиллари ва шарт- 
лари хамда жахон тажрибасини эътиборга олиб, Узбекис- 
тонда туризмни баркдрор ривожлантиришнинг узок, муддат- 
га мулжалланган миллий дастурини тегишли хисоб-китоблар 
билан ишлаб чик,иш зарурияти ва долзарблигини таъкидлаб 
утамиз. Бунинг учун туризм ривожланишидаги жахон бозо- 
ридаги асосий тенденцияларни урганиш, туризмнинг Узбе­
кистон Республикасидаги салохиятини бахолаш, давлатимиз 
туризм бозорига таъсир цилувчи омилларни анивуташ, юрти- 
миз туристик махсулотининг халк;аро рак,обатбардошлишни 
оширишга таъсир кдлувчи институционал ва инфратузил- 
мавий омилларни аникдаш асосида туризмни ривожланиш 
сценарийларини тузиш долзарб вазифа хисобланади.

1.3. Туризм барк,арор ривожланишининг 
макроицтисодий таъсири турлари

Туризм сохасининг бирор мамлакат ёки глобал мик,ёси- 
даги ахамияти ва урнини аникдашда унинг макроицтисо- 
дий таъсири улчамларидан фойдаланилади. Туризмнинг 
макродаражадаги таъсири худудий (давлат, махаллий, мин- 
така) куламда урганилиб, уз ичига савдо баланси, ахоли банд- 
лиги ва даромадлари, давлат ва махаллий бюджет солицла-

1 Hall, С., М. (2000). Tourism Planning: Policies, Processes and Relation­
ships. Harlow: Pearson Education.
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ридан олинадиган даромадлар, иктисодиёт тармокдари ди­
версификацияси, ик,тисодий усишни фаоллаштириш ва 
бошк,а масалаларга булган таъсирини цамраб олади.

Туризм ривожланишига «ицтисодий манфаатни макси- 
маллаштириш» ёндашуви устувор булган даврларда туризм 
со\аси ва туловлар баланси орасидаги богликдик кенг му~ 
хокама этилган. Туризм фаолиятининг мамлакат ик^исоди- 
ётининг гуллаб-яшнашидаги урнига тааллукди булган бун- 
дай богликдик асосан ривожланаётган давлатлар мик;ёсида 
урганилган. Катта микдордаги туристларни к;абул кдлувчи 
давлатларда туризм - тулов балансининг жорий \исоб так,- 
чиллигини коплашда юкори самарали восита деб кдралган. 
Бирок, туризмга бу каби «меркантилисток» к;арашлар ёт, 
зотан бунда туризмнинг ицтисодий ахамияти тула намоён 
булмайди. Гарчанд, бир-биридан катта фарк, к,илсада, ту­
ризм ахамиятини бахолашда хам махаллий, хам кириш ту- 
ризмини эътиборга олиш мак;садга мувофик;.

Ик,тисодиётнинг \ар  к,андай сохасининг ахамияти даро- 
мад ва бандлик каби иккита мухим курсаткич билан белги- 
ланади. Дастлабки даврларда, туризмнинг ик,тисодий ри- 
вожланиш воситаси сифатидаги салохиятини улчаш учун 
туризм даромади мультипликаторидан фойдаланилган эди1.

Бугунги кунда туризм харажатининг мулътипликатив таъ- 
сири туризм ик^исодиётида энг чукур урганилган масалала- 
ридан хисобланади. Туризм мультипликатори мавзусида БАр- 
чернинг хизматлари бекиёсдир. Туризм мультипликаторини 
тушуниш учун туризм таъсири турларини чукур англаш талаб 
этилади. Туризм макроик^исодий таъсирининг турлари - си- 
фат курсаткичлари, худудий к^амрови тахдили, туризм турла­
ри ва ташриф буюрувчилар гурухлари хамда туристик ок,им 
йуналишларидан иборат гурухдарга ажратилади2 (1.7.-раем).

1 Sinclair, М. Т., Blake, А., & Sugiyarto, G. (2003). The economics o f tourism. 
In C. Cooper (Ed.), Classic Reviews in Tourism (pp. 22-54). Clevedon: Channel 
View Publications.

- Ivanov S. & Webster С (2007). Measuring the Impact of Tourism on 
Economic Growth. Tourism Economics 13(3).
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Г Макроикгасодий ижооий 
_________таъсир_________

Макроикдисодий саябий 
таъсир

Сифат курсаткичлари

МИЛЛИП

Махаялий'мивтаювий

Худудий жихдтдан 
тахлил

Туршмминг
макронктлсодпй

таъсири

Таъсир кудами 
жихатидан

Туризм умумий хрлда
} ~

Туризмнингалохида 
турлари буйича

Алохида туристик 
(Ьаолият буйича

Ташриф 
буюрувчнларшшг 
алохида гурухларн

Туристик худуддд 
окнмкинг й у н А и ш ш

Кирувчи О КИМ

Транзитоким

Чикувчиоким

V
Махе тс талбирлар

1.7 .-раем. Туризмнинг макроицтисодий таъсири таснифи1

Туризмнинг макроицтисодий таъсири юкрридаги к;айси 
гурухга тегишли булмасин. унинг таркибида бевосита, бил- 
восита ва ^осилавий таъсир компонентлари иштирок эта-

1 Social Science Research Network, ht.tn://papers.ssrn.com/sol3/papcrs.- 
cfm?abstract_id= 1539443
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ди, туризм таъсирининг ушбу хусусияти эса ик,тисодиётда 
мультипликатив самара \осил к^илади ( I.8. -раем).

Мультнпликатив таъсир

Бевосита
гаъспр

Билвослта 
таъсир

Мехмонхоналар 
Ресторанлар 
Саехат 
агентликдари 
Транспорт 
Маданий хорднк 
Кун шло чар 
баолпят

Ал ока
Л

Бошка тармоклар

-Кишлок хужалнги 
-Саноат
-Хпзматлар сохаси 

Хосиаавин 
таъсир

и хаки

Ж а х о н  п к г и с о д п ё т н

Импорт

1.8 .-раем. Туризмнинг ицтисодиётга таъсир курсатиши 
тизими1

Туризмнинг мамлакат ёки минта^а ик,тисодиётига бевоси­
та таъсири ёки %иссаси сайё.\дарнинг туризм ма^сулотлари 
ва хизматлари! :и сотиб олиш харажатлари йигандисига тенг. 
Демак, туризмнинг бевосита таъсири деганда, сайёхдарнинг 
туристик хизматлар курсатувчи корхоналар, шу со^а ишчи- 
ларининг моддий таъминоти х;амда янги иш уринларини 
яратишга кушган тугридан-тугри х,иссаси тушунилади1 ва уни

1 Муаллиф ишланмаси
2 Квартальнов В.А. (2002). Туризм. — Москва.: Финансы и статистика». 

2002 .
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ифодаловчи курсаткичлар амадцаги Миллий хисоблар тизи­
ми (МХ,Т)да акс эттирилади'.

Туристик харажатларнинг минтак,а таракхиётига бевоси- 
та таъсиридан ташкдри билвосита таъсири х;ам мавжуд булиб, 
у минтакада туристик харажатларнинг айланиши бошлани- 
ши билан бир вацтда юзага келади. Бунга сайёхлгарнинг хара- 
жатлари бевосита келиб тушадиган мехмонхоналарнинг уз 
талабларини «.ондириш максадида банк, коммунал, кури- 
лиш-таъмирлаш, транспорт, алоца, тиббиёт ва суфурта ком- 
паниялари, озик-овкат ва саноат махсулотлари ишлаб чи- 
Карувчилари ва сотувчилари билан алокдяарини мисол 
цилиш мумкин. Сайёхдар харажатлари туристик минтакд- 
нинг даромадларини ошириши билан «харажат-даромад- 
харажат» занжири шаклланади ва вужудга келган алок,а- 
дорлик тугагунча занжирли богланиш давом этаверади2.

Хосилавий таъсир бевосита ва билвосита даромадларнинг 
бир кисмини минтака ахолисига маош сифатида такримла- 
ниши натижасида пайдо булади. Демак, тушган даромад­
ларнинг бир кисми минтака ичида махсулот ва хизмат со- 
тиб олишга сарфланиши ахолининг ик,тисодий фаоллиги- 
ни оширади, деб хулоса килиш уринли. Бу эса сгйёхлар- 
нинг дастлабки харажатларининг хосилавий таъсирини акс 
эттиради.

Мультипликатор самараси туризм харажатларининг бе­
восита ва билвосита таъсирини акс эттирувчи курсаткич­
лар оркали улчанади. У узида хужалик субъектлари орасида 
туристик фаолиятдан олинган асосий даромад, яъни туризм­
нинг иктисодиётга бевосита хиссасининг айланишини акс 
эттиради. Шундай килиб, мультипликатор — сайёхпарнинг 
махаллий иктисодиётга сарфлаган маблакларининг айланиш- 
лари сони деган тухтамга келсак хато булмайди.

1 Карпова Г.А., Сигова М.В., Шевченко Е. П. Актуальные вопросы 
оценки влияния туризма. / /  Журнал правовых и экономических иссле­
дований, 2013.№  4, с. 232—236.

1 Гуляев В.Г. Мультипликативный эффект в туризме// Вестник РМАТ. 
2011. № 3. С. 5 8 -69 .
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Йирик ва диверсификациялашган ик,тисодиётга эга булган 
худудлар юкрри мультипликаторга эга буладилар, чунки 
бундай ик,тисодиётда тадбиркорлар ва уй хужаликлари уз 
эчтиёжларини уз худудларида ишлаб чицарилган мах;сулот 
ва хизматлар билан крндирадилар1 Хак,ик;атан х,ам, Жа^он 
банкининг ^исоботларига Караганда, ик^исодиёти ривож- 
ланган ва диверсификация цилинган давлатларда сайёхдар 
учун мах,сулотлар ва жих;озлар импортига туризм тушуми- 
нинг 10-20% сарфланса, аксарият ривожланаётган давлат­
ларда бу курсаткич 40-50 % ни ташкил этади2.

XIX аср охирлари ва XX аср бошларида эндоген усиш 
назарияси тарафдорлари туризмни инсон капитали, фан- 
техника ривожланиши омиллари к;аторида и^гисодий усиш- 
ни жадаллаштирувчи омил сифатида таджик, к;ила бошлади. 
Fap6 тадки^отчиларидан А. Ланза ва Ф. Пиглиару бирин- 
чилардан булиб, Рикардонинг ихтисослашув назариясига 
асосланган Лукас типидаги икки тармок^ли модель восита- 
сида табиий ресурсларга бой давлатлар туризмга ихтисос­
лашув орк,али жадал усиш йулига киришини курсатишди3. 
Уларнинг кузатувларига кура, худуди кичик ва ик;тисодий 
усиш суръатлари баланд булган давлатларда туризм тармо- 
р и н и н г  хажми катта булиши аникданди.

Шан ва Уилсон сингари тадк,ик;отчилар 2001 йилда ту­
ризмнинг ик^исодий ва халк;аро савдо усишига курсатган 
таъсири таджик этилган ишларни умумлаштириб, «Туризм 
етакчилигидаги усиш» (бундан кейинги уринларда TLG4) 
гипотезасини олбэ сурдилар5. Мазкур гипотеза туризмни

1 Advances in Tourism Economics: N ew  Developments By Blvaro Matias, 
Peter Nijkamp, Manuela Sarmento /Springer Science & Business Media, 16 
сент. 2009.

2 UNCTAD (2010). The contribution o f  tourism to trade and development 
J Lanza, A. and F. Pigliaru. (1995). Specialization in tourism: the case of a

small open economy, in Coccossis H. and Nijkamp P., eds, Sustainable tourism 
development, Avebury, Aldershot, UK, pp. 91-104.

4 Tourism led growth
5 Shan, J. & Wilson K. (2001). Causality between trade and tourism: empirical 

evidence from China. Applied Economics Letters, 8, pp.279-283.
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«куринмас экспорт» сифатида талк;ин этиб, «Экспорт етак- 
чилигидаги усиш» (ELGH) гипотезасидан т$тридан-тугри 
келиб чик^ан. TLG гипотезаси «ик,тисодий усиш, нафак,ат, 
ик,тисодиётдаги мех,нат ва капиталнинг купайиши, балки, 
туризм экспортный кенгайтириш оркдли \ам  таъминлани- 
ши мумкин», деган фикрни илмий доирага киритдилар.

Энди туризм тизимининг ик;тисодий ривожланишга таъ- 
сирининг энг мухим трансмиссион каналларини та\лил 
Киламиз. Улардан биринчиси, туризмнинг хорижий валю­
та жалб эта олиш к;обилияти булиб, шу орк,али туризм ка­
питал товарлар ишлаб чик,арилишига катта хисса кушади1. 
Куплаб давлатларнинг мак;сади импортни доплат учун хо­
рижий валюта тушумини ошириш ва халк;аро резервлар да- 
ражасини ушлаб туриш экани маълум. Хак;ик,атан, аксари- 
ят мамлакатлар учун туризм даромадларининг туловлар ба- 
лансидаги х;ажми жуда юк;орилиги эътиборни тортади.

Иккинчиси, туризм янги инфратузилма, инсон капитали 
ва ракрбатбардошликка инвеста циял ар йуналтирилишига катта 
х,исса кушади, шунингдек, компаниялар ва хал^аро туризм 
дестинациялари орасида рак;обатни кучайтириш2 3 оркдпи 
усишга ижобий таъсир курсатади. Туризм инсон капитали, 
жисмоний капитал, технология ва табиий ресурслар каби туртга 
асосий ишлаб чщариш  омилларига таянади. Инсон капитали 
асосий омиллардан бири эканлиги, туризмнинг иш уринлари 
яратищдаги салох,иятини белгилаб беради.

Учинчиси, туризм бевосита, билвосита ва \осилавий таъ­
сири орк,али иктисодий усишга ижобий таъсир кдлади.

Туртинчиси, туризм бандликка таъсир этиш оркдли да- 
ромаднинг усишига олиб келади. Халкдро туризм харажат-

1 McKinnon, R. (1964). Foreign exchange constraint in economic develop­
ment and efficient aid allocation. Economic Journal, 74, pp. 388—409.

2 Bhagwati, J.,N., and Srinivasan, T.,N. (1979). Trade policy and development,
in: R. Dombusch and J. Frenkel, eds., Internationa! economic policy (Johns
Hopkins, Baltimore), pp. 1-35.

5 Krueger, A. (1980). Trade policy as an input to development. American 
Economic Review, 70, pp. 188-292.
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лари махаллий тадбиркорликни молиялаштиради. Бу даро- 
маднинг бир к;исми ишлаб чик^ариш омилларини (маош, 
рента, фоиз туловлари) к,оплашга сарфланади, крлгани эса 
фойдани ташкил к^илади. Бу кушимча фойда янги истеъ- 
молнк рагбатлантиради ва махаллий ик,тисодий агентлар 
орасида даромадни купайтиради.

Бешинчиси, туризм ижобий кулам ва цамров ик,тисодиё- 
тига асос солади1, яъни тадбиркорларнинг бир бирликка 
сарфланадиган уртача харажатлари микдори камаяди. Ма- 
салан, халк,аро туризм ривожлангани сари мех,монхоналар- 
нинг уртача харажати камаяди ва мехмонхона хужалиги 
диверсификацияси учун шароит яратилади2.

Туризм ривожланиши буйича олиб борилган тадк.ик.отлар- 
да дестинация сифатида, нафацат давлатлар, балки кластерлар, 
минтак;алар ва шах^рлар х;ам назарда тутилади. Конвергенция 
назарияси ну*дгаи назаридан туризм камбагаллик, айник;са, 
кашшок^икни йукдгиш ва худудий ривожланиш тафовутла- 
рини *;йск;артириш воситаси хисобланади. Худуд буйлаб х;ара- 
катланиш туризмда марказий масала булгани учун ик^исодий 
ривожланишнинг худудий та^симотини яхшилайди. Агар ту­
ризм истеъмоли ок.имлари ривожланган худудлардан ривож- 
ланмаган худудлар томонга харакатланса, молиявий ресурс- 
лар ва унинг и^тисодий фойдаси иккала гурух орасидаги ри­
вожланиш тафовутини к.иск.артиришга ёрдам беради, шимо- 
лий ва жанубий, ривожланган ва ривожланмаган давлатлар, 
баъзан эса бир давлат минтакдларининг иктисодий ривожла- 
нишидаги тафовутларга бархам беради. Щу сабабли, конвер­
генция назарияси икки хил ёндашувни куллайди3.

Биринчи ёндашув дунёни ривожланган ва ривожланаёт- 
ган давлатларга булинишига асосланади ва туризм иккала

1 Helpman, Е. & Krugman, Р. (1985). Innovation and growth in the global 
economy, MIT Press, Cambridge.

2 Weng, C .,C. & Wang, K.,K. (2004). Scale and scope econom ies of  
international tourist hotels in Taiwan. Tourism Management, 25, pp. 761-769.

3 Mihalic, T. (2016). Economic impacts o f  tourism, particularly its potential 
contribution to economic development. Handbook o f Tourism Economics ed. 
by Tisdf H, A.
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гурух давлатлари ривожланишидаги тафовутни камайтира- 
ди деган fohhh илгари суради. Ривожланаётган давлатлар 
аксарияти туризмдан ик^гисодий ривожланишни тезлашти- 
риш воситаси сифатида фойдаланади.

Иккинчи ёндашув минтацавий характерга эга. Туризм 
урбанизация даражаси юк,ори ва периферал минтакдлар 
иктисодий ривожланишидаги тафовутларни компенсация- 
лаш вазифасини бажаради. Минтацавий ёндашувда \ам  
махаллий, хам кириш туризми биргаликда назарда тутили- 
ши туфайли амалиётда буни кузатиш нисбатан цийинрок, 
кечади. Узок; вак^ларгача махаллий туризм минтак;алар ик;ти- 
содиётида пул маблаклари тацсимотига таъсир курсатсада, 
миллий ик;тисодиётга таъсир к;илмайди деб хисобланган. 
Бирок,, махаллий туризм миллий ик^гисодиётга бевосита таъ­
сир курсатмасада, унинг билвосита таъсири сезиларли. 
Масалан, махаллий туризмнинг ривожланиши мамлакат 
ахолисининг хорижга саёхатларини камайтиради ва савдо 
балансига билвосита ижобий таъсир курсатади. Бундан таш- 
кдри, ахоли махаллий саёхат давомида узи яшаш жойидаги- 
га нисбатан купрок; харажат кдлади. Шуларни эътиборга 
оладиган булсак, махаллий туризм ривожланишидан ман- 
фаатдорлик кириш туризми ривожланишига Караганда кам 
эмас, деган хул оса чикдрса уринли булади.

1.4. Туризм ривожланишининг халкаро
тенденциялари ва асосий йуналишлари

Глобализация жараёнларининг чукурлашуви, транспорт 
хамда ахборот-технологиялари сохаларининг жадал тарак,- 
к,иёти туризм фаолиятининг жахон мик,ёсидаги куламининг 
кенгайиши ва ижтимоий-ик,тисодий ахамиятининг юкса- 
лишига олиб келди. Агар 1950 йилда дунё буйлаб сайёхлар 
сони 25 миллионга тенг булса, 2012 йилга келиб 1 (бир) 
миллиард нафардан ошди.1 2008 йил сунгида бошланган 
жахон иктисодий ва молиявий инк,ирозидан кейин хам бу 
соханинг узлуксиз давом этаётган усиши туфайли туризм,
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Хаксли .равишда, энг кучли ва баркарор ик^тисодий фаолият, 
дея эътироф этишга ^ак^имиз.

Бугунги кунда жа^он ик^исодиёти ЯИМида туризм сохрси- 
нинг хиссаси карийб 9,8% ёки 7,2 трлн. АКД1 долларини таш- 
кил этади. Дунё буйлаб барча иш уринларининг 9% туризм 
сох,асига турри келиши, унинг иш билан бандликдаги бекиёс 
ахрмиятини исботлайди2. Ундан ташк;ари, туризм хизматлари 
экспорта буйича жахрн товар ва хизматлар экспортининг 7%, 
хизматлар экспортининг эса 30% ини ташкил этади. Дунё экс­
порта таркибида туризм ёкдпш, кимё саноати, озик,-овк,ат ва 
автомобиль саноати экспортидан кейин 5-уринда туради.

Жа.х;он сайё>утик ташкилотининг сунгги маълумотларига 
кура, 2015 йилда халк^аро туристлар сони дунё буйича 1,186 
млрд. нафарни ташкил этди. Бу курсаткич 2014 йилдагига 
нисбатан 4,4 % га ёки карийб 50 млн. кишига купдир3. Хал- 
к,аро туризм тушумлари х;ам 4% га усди ва 1,260 трлн. АКД1 
долларини ташкил этди. Халкдро туристлар сони ва халкд- 
ро туризм тушумларининг усиш динамикасидаги ( J.9. -раем) 
кучли корреляцияни кузатиш к,ийин эмас.

7.9. -раем. Халцаро кириш туризми курсаткичлари динамикаси4

'World Tourism ()rganization.(2013). Tourism highlights, UNWTO, Madrid.
2 World Tourism Organization.(2016). Tourism highlights, UNWTO, Madrid.
3 W orld T ourism  O rganization. (2 0 1 6 ). U N W T O  Annual Report 

2015,UNWTO, Madrid.
4 World Tourism Organization. (2016). UNWTO Annual Report 2015. 

UNWTO, Madrid.
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Кейинги йигирма йил давомида кириш туризми буйича 
энг илгор давлатлар руйхатида Франция, AKJII ва Испания 
мутлак, етакчилик килиб келмокда. Шундай кдпиб, 2015 йил- 
да карийб 84,5 млн. ташриф буюрувчини кабул килган Фран­
ция жах;он мамлакатлари ичида биринчи уринни эгаллаган 
(1.10. -раем). Халкаро туризм майдонидаги ижобий узгаришга 
мисол килиб Хитой, Туркия ва Россия давлатларидаги сал- 
мокли усишни курсатиш мумкин. Бу давлатлар 1995 йилда 
мос равишда 10,5 млн., 7 млн. ва 9,2 млн. ташриф буюрув­
чини к,абул килган булса, 2015 йилда туристлар сони 56,9 
млн., 39,5 млн. ва 31,3 млн. нафарга етди.

I В 2015 й. *2014  й. «1995 й. \
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ттпшттш 18

М ексика 32,1
17,2

Россия

1.10. -раем. Халцаро кириш туризми курсаткичлари динаяшкаси1
Халкаро туризм тушумлари буйича етакчилик килаёт- 

ган давлатлар рейтингидаги хдиат ташрифлар сони буйича 
етакчи давлатлардан фарк к^лади. ЮНВТО маълумотла- 
рига кура, дунё мамлакатлари орасида туризм тушумлари 
буйича АКДН катта устунлик билан етакчилик килмокда 
(1.11.-раем). Халкаро туризм ракобатбардошлиги знг юкори

' W orld T ourism  O rganization. (2 0 1 6 ). U NW TO  A n nu;l Report 
20I5.UNW TO, Madrid.

48



деб эътироф этилган Испания бу рейтингда иккинчи урин- 
ни эгаллаган. Ташриф буюрган туристлар сони буйича етак- 
чилик цилаётган Франция эса хрзирча учинчи уринни банд 
цилиб турибди. Бундай а^волнинг асосий сабаби сифати­
да АКД1 ва Испанияда туристлар саёх,ати давомийлиги- 
нинг узунрок; булганлигини курсатиш мумкин. Шунинг- 
дек, Осиё ва Тинч океани минтак,асида жойлашган Хитой 
Халк Республикаси (56,9 млрд. долл.), Таиланд ва Гон­
конг (38,4 млрд. долл.) давлатлари \аы  туризм тушумлари 
буйича етакчи давлатлар к,аторидан урин олган.

2015 «2014 В 1995

1.11.-раем. Халцаро туризм тушумлари буйича етакчи-давлатлар'

Купчилик давлатларнинг туризм миллий сиёсатида хал- 
к,аро туризмга энг куп маблаг сарфлайдиган мамлакатларга 
алохдда эътибор к,аратилади. Бу давлатлар фукдроларига виза 
олиш жараёнларини имкон к,адар соддалаштириш, уларнинг 
истеъмолчи сифатидаги хусусиятларини хисобга олиш ва 
бошк;а усуллардан фойдаланиши кузатилади.

‘ W orld Tourism  O rganization. ( 2016) ,  UNW TO Annual Report 
2015.UNWTO, Madrid.

49



Бугунги кунда туризм сох;асига энг куп маблаг сарфлов- 
чи давлатлар рейтингининг юк,ори кисмини бу йуналишга 
292,2 млрд. АКДП доллари харажат кддган Хитой Халк, Рес- 
публикасининг дунё туризм бозоридаги улуши 23,2% га 
етди (].3.-жадвал). Гах^лиллар як,ин даврларда х;ам Осиё 
туристлари, асосан, Япония, Корея ва Гонконг а^олиси- 
дан ташкил топганини курсатади. Бирок,, кейинги ун йил- 
ликнинг бошига келиб, Хитой Халк, Республикаси бу 
курсаткич буйича етакчиликни Япониядан олиб куйди1. 
Хозирги вак;тда халк,аро туристларнинг х,ар унтасидан бит- 
таси хитойлик эканининг узи бир феномен булса, иккин- 
чиси, улар томонидан амалга оширилаётган саёдатлари- 
нинг 90%и Осиё к,итъаси давлатлари ^исобига тутри кела- 
ётганидир. Шу сабабли, бошк,а к;абул к,илувчи давлатлар 
х,ам шу тенденциялардан самарали фойдаланиш максади- 
да Хитойлик мех;монларнинг феъл-атвори, менталитетини 
урганиш ва муносиб кутиб олиш, юк,ори даражада сайёх,- 
лик маршрутини амалга ошириш ва кузатишга \аракат 
к,илмокда. Ушбу \олатга халк,аро туризмнинг илмий дои- 
раларида «Хитой омили»нинг кучайиши деб к,аралмокда.

Туризм со^асида Хитойдан кейин энг катта харажат 
к,илувчи давлатлар АКД] ва Германия булиб, улар га дунё 
туризм харажатларининг мос равишда 8,9% х,амда 7,4% 
тугри келади. Ушбу рейтингда олтинчи уринни эгаллаб 
турган Россия ахрлиси орасида кулай ва оммабоп санала- 
диган Миср ва Туркия йуналишларининг хавфсизлик ма- 
салалари юзасидан 2015 йил кузида ёпилиши ва ах,сли реал 
даромадларининг к,иск;ариши туфайли, бу йирик мамла- 
катнинг жах;он чик,иш туризмидаги улуши 4% дан к,арийб 
2,8% гача киск,арди. А^оли жон бошига харажатлар мик,- 
дори эса 2014 йилдаги 747 АКДН доллардан 239 долпаргача 
туши б кетди.

1 Тяпышев О.Г. Международный туризм — рост в посткризисный пе­
риод и перспективы до 2030 г.//Бюллетень иностранной ком\ ерческой 
информации. 2014. № 4.с 28-39
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1.3.-жадвал
Халк,аро туризм харажатлари буйича етакчи-давлатлар1
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номи

млрд. 
АКШ 

доллари

млн.

киши

млрд.
A K .U I
дол-
лари

% млн.

киши

Хитой 234,7 292,2 1,375 213 23,2 127,9

АК.Ш 105,5 112,9 322 351 9,0 73,5

Германия 93,3 77,5 82 946 6,2

Буюк Британия 62,6 63,3 65 972 5,0 64,2

Франция 48,7 38,4 64 598 3,0

Россия 50,4 34,9 146 239 2,8 36,8

Канада 33,8 29,4 36 820 2,3 32,3

Корея
Республикаси

23,2 25,0 51 493 2,0 19,3

Италия 28,8 24,4 61 402 1,9 27,5

Австр;шия 26,3 23,5 24 978 1,9 9,5

Австралия (йиллик 978 долл.), Буюк Британия (972 долл.), 
Германия (946 долл.), Канада (820 долл.) ва Франция (598 
долл.) туризм сохдсида фукдролари жон бошига энг куп 
маблаг сарфлайдиган мамлакатлар сирасига киради. Ита­
лия (402 долл.) ва АКД1 (351 долл.) фукароларининг жон 
бошига туризм харажатлари юкррида курсатилган давлат- 
ларга нисбатан паст х;ажмда.

1 ЮНВТОнинг 2016 йилдаги маълумотлари асосида муаллиф ишланмаси.
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1 Европа 
51%

Бу уринда Корея (493 долл.) ва Хитой (213 долл.) каби 
халкдро туризм бозорида нисбатан янги шаклланаётган мам- 
лакатлар ахрлиси орасида туризм харажатларининг барк,а- 
рор ва юк,ори суръатларда усиши кузатилмокда. Жадвалдан 
куриниб турибдики, Хитой жахрн туристик бозорининг до­

минант истеъмол- 
чисига айланган. 
Ундан таш кари, 
кейинги 10 йил 
ичида Сингапур, 
Гонконг, Хиндис- 
тон, Индонезия, 
Малайзия, Катар, 
Саудия Арабисто- 
ни ва Т ай ван ь  
сингари мамла- 
катлар х;ам жах,он 
туризм харажатла- 
ри рейтингида се- 
зиларли равишда 
юкорига к>пгари- 
лиши кутилмокда.

Туризм сох,аси- 
нинг барча вакил- 
лари эътиборини 
жалб этаётган яна 
бир тенденция си­
фатида Осиё ва 
Тинч океани худу- 
дидаги дашгатлар- 
нинг халк,аро ту­
ризм бозоридаги 
улуши ортиб бо- 
р а ё т г а н л и г и н и

Осиё ва 
Тинч I 

Океани 
Китъаси | 

22%  |

j  Жанубий 1 
-J вл j 
' Шимолий 1 

Америка | 
16% !

J

| Европа 
41%

Осиё ва 
Тинч 

Океани 
Китъаси 

30%

Жанубий
ва

Шимолий
Америка

14%

 ........ J
1.12.-раем. Халцаро ташриф буюрувчилар- 

нинг цитъалар буйича улуши 
(2010 йил ва 2030 йил)'

1 World Tourism Organization. (2011). Tourism towards 2030: Global overview. 
General Assembly 19,h Session. Gyeongju, Republic o f Korea.
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эътироф этиш мумкин. М утл а к, курсаткичларда 2015 йилда 
халк,аро ташриф буюрувчиларнинг 51,2 фоизи — Европа, 
23,5 — Осиё ва Тинч океани, 16,2 — Америка, 4,5 — Урта 
Шар к,, крлган 4,5 фоизи эса Африка мамлакатлари хисоби- 
га тугри келди. Нисбий курсаткичларда эса, энг юк,ори усиш- 
га Америка к,итъалари (6%) эришган булса, ундан кейинги 
усиш суръатлари Осиё ва Тинч океани минтак,аси (5,6%) ва 
Европада (4,7%) кузатилди.

ЮНВТО Осиё ва Тинч океани к;итъасининг халцаро ту­
ризмда усишида кузатилаётган юк,ори усиш суръатлари ке- 
лажакда хам сакданиб крлишини прогноз килмокда, ушбу 
минтак,анинг халцаро туризмдаги улуши 2030 йилда 2010 
йилдагига нисбатан 8% га ортиши хдмда 30% га етиши (1.12,- 
расм) кутилмокда.

Осиё ва Тинч океани минтакэси чик,иш туризми буйича хам 
катта салохиятга эга деб хисобланмокда, ЮНВТОнинг прог- 
нозларига асосан, бу ХУДУД 2030 йилга келиб 531 млн. нафардан 
и борат саёхат манбаи (1.13.-раем) булиб хизмат кдлади.

дси€е$Тиич ЖаиубиЙез Е&ропа 9piaUJapK Африка
Окс«№и Шимолий
фиъаси Америка

1980 199S 2010 * 2030

J. 13.-раем. Чщиш туризми манбаларининг цитъалар 
буйича усиши (млн. киши)

Халкдро туризм ок,имларининг усишида миллий туризм 
рацобатбардошлиги хамда туризм сохасига инвестициялар 
ахамиятининг ортиб бораётганлигини алохида таъкидлаш 
лозим. Буни 1.14, 1.15,-расмларш келтирилган скаттер-диаг- 
раммаларда хам куриш мумкин.
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1.15.-раем. Халцаро ташриф буюрувчилар сони ва туризм 
инвестицияларининг узаро алоцадорлиги

Туристик окимларнинг усиши ва инвестициялар ораси- 
даги кучли алокддорлик туризм \ажми ва туристик хизмат- 
лар инфратузилмаси х,амо\анг усиши лозимлиги билан асос- 
ланади. Статистик маълумотларга Караганда, Иктисодий Х,ам- 
корлик ва тарак^иёт ташкилотига (ОЭСР) аъзо давлатларда 
2008-2012 йиллар мобайнида ме\монхона фонди йиллик урта­
ча 2,7% га усган. Мазкур курсаткич Япония, Туркия, Чили 
ва Польша давлатларида жуда тез суръатларда юксалди. 
О ЭС Рта таркибига кирмаган Россия ва Х,индисто1ща х,ам ме\- 
монхона уринлари сезиларли даражада ошди. Бирок,, бу дав-

Муаллиф ишланмаси.
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латлар 1 ООО кишига тугри келувчи ме^монхона уринлари сони 
буйича ОЭСР давлатларидан х;ануз ортда колмокда.

Туризмга дахлдор му^им тенденциялардан яна бири, хал- 
к;аро йуловчи ташувларида х;аво транспорти а^амиятининг 
усиб боришидир. ЮНВТО маълумотларига кура, сайёэутар- 
нинг аксарияти уз манзилларига х>аво транспорти (54%), 
автомобиль транспорти (39%), темир йул (2%) ва сув транс­
порти (5%) воситасида х,аракатланади (1.16.-расм). Хаво 
трансиортига талабнинг усиш суръатлари боища транспорт 
турларига нисбатан юк;ори даражада сакданиб крлаётгани 
сабабли, халкдро йуловчи ташувларида хдво транспортининг 
улуши ортиб бормокда ва ушбу тенденция узок, муддатли 
келажакда х;ам сакданиб к,олиши кутилмокда.

1.16.-раем. Халцаро ташриф буюрувчилар фойдаланган транспорт 
турларн улуши, 2015 йил'

Туризм буйича халк,аро экспертлар хулосасига кура, хал- 
каро туризм бозорининг «Таътил, рекреация ва хррдик, чи- 
к,ариш» сегментида талаб усишида барк.арорлик узок, муд­
датли келажакда \ам  сак,ланиб крлади. Халк,аро ташриф бу- 
юрувчиларнинг дунё буйлаб саё\ати мак,садлари урганил- 
ганда, сайё\ларнинг 53 % «Таътил, рекреация ва х,ордик, 
чик,ариш» ма^сади, 14 % «хизмат сафари ва бошк,а профес­
сионал» мак;садлар, 27% «дуст ва к,ариндошларидан хабар 
олиш» (ДКЗ), диний зиёратлар, даволаниш нияти билан ва

'W orld Tourism Organization. (2016). UNWTO Annual Report 2015, 
UNWTO, Madrid.
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яна 1% боннца сабаблар билан (1.17.-раем) саёхдтга чик;к;ан- 
лиги аникданган ва бозорнинг мазкур сешентлари орасида 
«Таътил, рекреация ва фордик, чик,ариш» сегментининг 
юк,ори усиш суръатлари бир неча йиллардан буен сак^аниб 
келаётганлиги эътироф этилган.

Хи:
сафарлари;

14%

1.17.-раем. Халцаро ташриф буюрувчилар саё^ати 
мацеадларига кура улуши

Халк,аро туризм бозорида руй бераётган тенденциялар 
деярли барча мамлакатларнинг туризм тизимларига уз таъ- 
сирини ^тказмокда. Ш ундан келиб чик;иб, улар туризм 
ресурсларидан фойдаланиш рак;обатбардошлиги ва сама- 
радорлиги юкрри булган туризм сиёсатини ишлаб чик,ишга 
алох,ида эътибор каратмокдалар. Сунгги даврларда хукм 
сураётган мураккаб ижтимоий-ик,тисодий ва сиёсий му- 
х,ит шароитида туризмни ривожлантиришга к,аратилган 
урта ва узок, муддатли стратегияларни белгилаб олиш ва 
амалиётга киритиш зарурияти янада ощди. Натижада, 1999 
-  2016 йиллар давомида 70 дан ортик, давлат миллий ту­
ризмни ривожлантириш стратегияси ёки бош режалари- 
ни (1-илова), 30 дан купрок, мамлакат эса миллий туризм 
маркетинг режаларини ишлаб чикди на к,абул к,илди 
(2-илова). Эътиборлиси шундаки, аввал х;ам таъкидлан- 
ганидек, бундай бош режаларни ишлаб чик,иш амалиёти

дкз,
даволаг—  

дин* 
зиёрат.

27%

Бошк,а; 6%
Таътил, 

рекреция 
ва ^ордиц 
чи^ариш;
^5г%
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1979 йилда Ш вейцарияда бошланиб, 1999 йилда Африка 
ва М арказий Америка давлатларида, 2005 йилдан эъти- 
боран AKJLL1, Австрия, Корея Республикаси сингари мам- 
лакатларда давом эттирилди.

ХаБ:фсизлик глобал туризм учун энг мухим масалалар 
цаторида тилга олинаётгани кабул цилинган стратегиялар- 
да хам уз аксини топмокда. Умумий холда, саёхат учун хавф- 
хатарлар шартли равишда: жиноят, с о р л и к , махаллий саё- 
хат билан боглик, хатарлар, табиий офатлар хамда сиёсий 
вазият гурухларига булинади1. Сунгги йилларда к,атор маш- 
хур ту ристик дестинацияларда бек;арор сиёсий вазиятлар 
туфайли туристик ок;имлар интенсивлиги камайди, айник,- 
са, «араб бахори» тулцинлари кенг ёйилган мамлакатларда, 
шунингдек, 2015—2016 йилларда Миср, Тунис, Туркия ва 
Росси яда содир этилган хунрезлик, купорувчилик ва тер- 
рорчилик харакатлари, хусусан, харбий ва йуловчи ташиш 
хаво кемаларининг халокатига борлик, низолар туфайли ту­
ризм оохаси жиддий талофат курди. Бундай вазиятда, сиё­
сий баркдрорликни таъминлаш ва халцаро терроризм ёйи- 
лишига к;арши самарали мухит ташкил этиш, миллий ту­
ризмни ривожлантириш масалаларида нихоятда мухим роль 
уйнайди. Айницса, мехмонхоналар, аэропортлар, темир йул 
ва автобуслар вокзали, стадионлар, транспорт воситалари, 
савдо ва умумий овк;атланиш муассасалари, укув юртлари, 
оммавий дам олиш ва хордик чицариш объектлари ва бош- 
к,а йуналишларда хавфсизлик ва эхтиёт чораларини таъмин­
лаш биринчи галдаги устувор ва орк,ага суриб булмас чора- 
тадбирлар жумласига киради.

Маланий ва экологик туризм ривожланишига дунёнинг 
куплаб мамлакатларида миллий ва минтак^авий туризм сиё- 
сатин/шг мухим элементи сифатида к;аралиб, хукумат то­
монидан куллаб-кувватлаш ортиб бормокда. Жахон туризм 
ташкк лоти хисоботларига кура, глобал туризмнинг к,арийб

1 Mansfeld, Y. & Pizam, A. (Eds.)- (2011). Tourism, security and safety; from 
theory to practice. Taylor & Francis.
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37% айнан маданий туризм кисеасига тукри келади. Бундан 
ташк,ари, унинг усиш суръатлари йилига 15% ни ташкил 
этади. Умуман олганда, музей ва археологик кдзилмаларда 
топилган моддий маданият ва халк^нинг яшаш тарзи кури- 
нишидаги номоддий маданият ресурсларидан ба^ам анд  
булиш — халк,аро туризм бозорининг салмок^и улушини 
эгаллайди1.

Агар, туризм бозоридаги йиллик умумий усиш суръатла­
ри 4-5% ни ташкил этса, экотуризм сегментидаги усиш 20- 
30% га етиб боради. Экотуризм бозорида нисбатан як,инда 
пайдо булган Ш ар^ий Европа ва Марказий Осиё давлатла- 
рига кизикиш юкорилиги тез-тез таъкидланади. Германия, 
Япония ва Италия сингари мамлакатлар бу бозорнинг энг 
йирик истеъмолчилари сифатида эътироф этилади.

Экзотик туризм учун катта маблаг сарфловчи истеъмол- 
чиларнинг купайиши. С айёутр, тижоратчилар, савдогарлар, 
олимлар ва санъаткорларнинг турли усимлик ва хдйвонлар, 
кунгилочар томошалар, артифактларга булган к;изик;иши ва 
уларнинг асл нусхаларини куришга булган иштиёк,и экзо­
тик туризм ривожланишида мухим ах,амиятга эга. Жахон 
ик,тисодиётининг тобора ривожланиб бораётганлиги хамда 
кишилар харид к;обилиятининг усиши бу сегментда талаб- 
нинг ортиб боришига сабаб булмокда.

Сунгги йиллардаги энг сезиларли тенденциялардан бири, 
гурух таркибида саёхат кдлишлар сони усиши секинлашиб, 
индивидуал туризм ахамиятининг Усиши кузатилмокда. Энди 
бугунги замоннинг туристлари уз саёдатларини мустак,ил 
равиш (оиласи, фарзандлари, ота-онаси, ёр-дустлари би­
лан бирга)да ташкил этишни афзал курмокдалар. Бундай 
«узгариш» натижасида жахон мик,ёсида туроператорлар хиз- 
матига булган талаб кескин к,иск,ариб бормокда. Муваффа- 
^иятли дестинаиияларда эса туристлар учу н туристик мар- 
казлар ташкил этилиши, харита, йурикномалар таркатили-

' Guilfoyle, D ., Bennell, В. etal. (2009). Integrating Natural Resource 
Management and Indigenous Cultural Heritage. Heritage Management 2 (2), 
pp. 149-176.
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ши, кучаларда йул курсатувчи белгилар урнатилиши жара- 
ёни тобора ривожланиб бораётгани кузатилмокда.

Шундай к,илиб, туризм сохасида кузатилаётган энг му­
хим халкаро тенденциялар алохида давлатлар ва худудлар 
туризм сиёсатини белгилашида мухим ахамият касб этади. 
Дестинациялар туризм тенденцияларини уз стратегик ре- 
жаларида акс эттиришлари ва уларга муносиб жавоб бе- 
ришлари оркдли жахон туризм бозорида жозибадорлишни 
ва ракобатбардошлигини оширишга эришишларида к$шим- 
ча имкониятларга эга булишади.

I БОБ БУЙИЧА ХУЛОСАЛАР

Туризм назарияси ривожланишида тизимли ёндашувнинг 
тадбик этилиши чукур илмий-назарий ахамиятга молик 
ходиса, десак айни хакикатни айтган буламиз. Туризм ти- 
зимига дойр билимлар йигилиши ва унинг элементлари 
табиатини тушунтиришда «рекреация географияси» макта- 
би вакиллари, Ганн, Лейпер, Милл ва Моррисон сингари 
тадкикотчиларнинг алохида хиссаси борлигини эътироф 
этмок лозим.

Туризмда тизимли ёндашувнинг тадбик этилиши туризм 
ривожланишида жунатувчи ва кабул к,илувчи дестинация- 
ларнинг туризм сиёсати, улар орасидаги ижтимоий-ик,ти- 
содий ва маданий алок,алар, атроф-мухит, туристлар мента­
литета, табиати ва хусусиятлари, туризм бозори ва марке­
тинг буйича чора-тадбирларнинг мухим урнини курсатиб 
берди.

Туризм баркарор ривожланиши нисбатан янги концеп­
ция б^либ, бутунга кадар, уни таърифлаш борасида ягона 
тухтамга келинмаган. Тадкикот доирасида олиб борилган 
хам махаллий, хам хорижий адабиётни урганиш давомида 
ракобатбардошлик туризм ривожланиши самарадорлигини 
Киск^а ва урта муддатли (яъни чегараланган) даврдаги дина- 
микасини белгиласа, баркарорлик узок муддатли даврдаги 
чеке и:! давом этувчи ривожланишни назарда тутади, деган
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хулосага келинди. Ракобатбардошлик бар^арорлик асоси- 
ни ташкил этади.

Барк;арор ривожланиш ни таъминлаш узок, муддатга 
мулжалланган стратегик режалар асосида изчил исло\отлар 
амалга оширилишини талаб к^илади. Жах,он тажрибасига 
асосланиб, Узбекистонда туризмни барк,арор ривожланти- 
ришнинг узок, муддатга мулжалланган миллий дастурини 
ишлаб чик,иш ва дастурдаги барча боск;ичларини тегишли 
^исоб-китоблар ёрдамида режалаигтириш юк;ори зарурият- 
га эга деган хулосага келдик.

Туризмни узок муддатли даврда барк,арор ривожланиш 
дастурини ишлаб чик,ишда унинг ижтимоий, ик,тисодий ва 
экологик жих,атдан бевосита ва билвосита таъсирининг мак- 
роик,тисодий жих,атларига чукур эътибор к,аратиш лозим. 
Туризмнинг мамлакат мик,ёсидаги иктисодиётга бевосита 
таъсири Туризм Ёрдамчи Хисобида акс эттирилади.

Туризм ривожланишида шаклланган узок, муддатли тен- 
денциялар та)ушллари жа^он туризм бозорида Узбекистон 
Республикасининг туристик мах,сулотини таргиб этиш учун 
жуда кулай шарт-шароитлар юзага келганини ва имкони- 
ятлар доираси кенгайганини курсатди.

Узбекистон хукумати туризм хизматларини ривожланти­
риш миллий дастурини ишлаб чикишда мана шу тенденци- 
яларни эътиборга олиш оркдш  ж а\он туризм бозорида 
юртимиз жозибадорлигини тулацонли тацдим цилиши ва 
боскичма-бос^ич бу сох;анинг рак,обатбардошлигини оши- 
ришга эришишини тулик, ишонамиз.
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II. ТУРИЗМ РИВОЖ ЛАНИШ ИНИ 
ПРОГНОЗЛАШ ТИРИШ НИНГ УСЛУБИЙ 

МАСАЛАЛАРИ

2 1. Туризм ривожланишини прогнозлаштиришдаги 
услубий ёндашувлар

Дестинацияда кутилаётган туризм талабини улчаш, ту­
ризм ривожланишини режалаштириш ва тартибга солиш- 
да прогнозлаштириш му^им а\амиятга эга \исобланади. 
Шу боис, прогнозлаштириш туризм ик^исодиётига алок,а- 
дор купчиликнинг эътиборини жалб этувчи мавзу эканли- 
ги табиийдир1. Туризм со^асида прогнозлаштиришга ба- 
кишланган биринчи эмпирик тадк,ик,от Х.В. Гутрие2 томо- 
нидан 1961 йилда амалга оширилгандан сунг, бундай гад­
ки к,отларни А.С. Геракис3, Л.Ж. Кремптон4давом эттир- 
дилар. Утган ярим аср давомида ушбу сохдда куплаб прог­
нозлаштириш моделлари ишлаб чик;илди. Туризм тад- 
к^ик.отларининг ривожланишида мавзулар доираси кенгли- 
ги, чу кур назарий асосларга эгалиги \амда энг илгор тад- 
кикот услубларининг кулланилиши катта амалий ахдмият 
касб этди5.

1 Merla V.A., Chirita S. (2010). Forecasting in tourism — important component 
of the planning process. Romanian Economic and Business Review — Vol.5, 
No. 1, pp.182-187.

2 Guthrie, H.W.(1961). Demand for tourists’ goods and services in a world 
market. Papers and Proceedings o f the Regional Science Association, 7, pp. 
159-175.

3 G eiakis, A.S. (1965). ‘Effects o f  Exchange-Rate Devaluations and 
Revaluations on Receipts from Tourism’, International Monetary Fund Staff 
Papers 12, pp. 365-384.

4 Crampton L-.J. The gravitation model. A tool for travel market analyses. - 
Revue du tourisme, 1965, 20, № 3.

5 Li, G., Song, H., & Witt, S. F. (2005). Recent developments in econometric 
modeling and forecasting. Journal o f Travel Research, 44, pp.82-99.
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Европа ва Шимолий Америка давлатлари туризм ик;ти- 
содиётига дойр дастлабки эмпирик тадк;икотлар марказида 
булди. 1990 йилларга келиб эса, олимлар туризм жадал ри- 
вожланиб бораётган Осиё, Австралия ва Африка китъала- 
рини хам кенг таджик, эта бошладилар. Алохида таъкидлаш 
лозимки, Мустак,ил Давлатлар Х,амдустлиги давлатлари мик,- 
ёсида туризм сохаси буйича микдорий услубларга асослан- 
ган тахлиллар нисбатан яцин даврлардан бошлаб куллани- 
ла бошлади. Бунинг объектив сабабларига режалаштирил- 
ган икд'исодиётда замонавий прогнозлаштириш амалиёти- 
нинг кулланилмаганлиги ва як,ин даврларда хам зарур ста­
тистик маълумотлар базасининг мавжуд булмаганлиги деб 
курсатиш мумкин.

Туризм ривожланишини прогнозлаштиришда талаб ва 
таклиф тахлилларига катта эътибор каратилади. Туризм та- 
лаби, аксарият холларда, ташриф буюрувчилар сони ва ту­
ризм харажатлари (тушумлари) воситасида ифодаланади1. 
Туризм статистикасининг такомиллашуви билан туризм 
талаби туристлар тунаши кечалари сони билан хам улчана- 
ётганига гувох булиш мумкин2.

Туризм талабининг прогнозлаштириладиган элементла- 
ри «узгарувчи»лар дейилади, чунки уларнинг микдори за- 
мон ва маконда узгаради. Прогнозлаштиришнинг мохияти 
шундаки, бу узгарувчилар боища омилларга (булар хам узга- 
рувчилар) боглик; булиб, улар орасида изчил алокдяорлик 
прогнозлаштириш имконини беради3.

Прогноз кдгсинаётган узгарувчи «тобе узгарувчи», унинг 
к,ийматини аникдашда кулланиладиган узгарувчилар эса 
«мустак;ил узгарувчи»лар дейилади. Туризм буйича амалий

1 Song, Н., & Witt, S. F. (2000). Tourism Demand Modelling and Forecasting: 
Modern Econometric Approaches. Oxford: Pergamon.

2 Song, H ., & Li, G. (2008). Tourism demand m odelling and fore­
casting — A review o f  recent research, Tourism M anagement. 29, pp .203- 
22 0 .

•’ Drakopoulos, G. (2011). Handbook on Tourism Forecasting Methodologies. 
www.e-unwto.org
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тадк,икртларда энг куп кулланиладиган тобе ва мустах;ил 
узгарувчилар куйида (2.1.-жадвал) келтирилган.

2.1. -жадвал 
Туризмни прогнозлаштиришда цуллааиладиган 

узгарувчилар'

Тобе узгарувчи Мустацил узгарувчилар

Жами туристлар сони Вак,т буйича

Халкаро туристлар сони Икгисодий курсаткичлар

Махаллий туристлар сони Демографик курсаткичлар

Тунаб колишлар сони Саёх,ат ба^оси

Бир кунлик ме^моилар Туристик солик^ар

Туристик харажатлар Ик^им

Туризмнинг ЯИМда улуши

Жойлаштириш муассасаларининг 
бандлик даражаси

Манба: www.e-unwto.org

Прогноз услублари электрон жадваллар ёрдамида амалга 
ошириладиган одций математик усуллардан тортиб, махсус 
дастурий таъминотни талаб кдладиган мураккаб услубла- 
ригача к;амраб олади. Услубларда фойдаланиладиган воси- 
талар хусусиятларига кдраб, уларни шартли равишда мик,- 
дорий, сифат ва кушма услублар гурухдарига булиш мум- 
кин1 (2.2.-жадвалга к,аранг).

Биринчи гуру\ услублари микдорий услублар булиб, улар 
уз навбатида, Даврий щаторлар, эконометрик х;амда бошк;а 
микдорий услубларга ажратклади.

' Song, Н., & Turner, L. (2006). Tourism demand forecasting, in L. Dwyer,
& P. Forsyth, (Eds.) International Handbook on the Economics o f Tou­
rism. Cheltenham: Edward Elgar.
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2.2.-жадвал
Туризмни прогнозлаштириш услублари туркумлари'
Гурух-

лар Турлар Мисоллар

Мик;-
дорий
услуб-
лар

Даврий цаторлар 
моделлари

AR, МА, ARMA, ARIMA, Экспо­
ненциал текислаш, Базавий дав­
рий каторлар модели ва бош <,алар

ADLM, Cl, ЕСМ

TVP

Эконометрик моделлар
VAR

AIDS

Панель маълумотлари

Бах,олаш усули

ANN

Бошка микдорий 
моделлар

Тахминий туп лам ёндашуви

Ноаник, даврий к;аторлар

Генетик алгоритмлар

Бошкдлар

Сифат
услуб-
лари

Делфи усули

Сценарий тузиш

гуру*и Хакамлар фикри

Суровлар усули

Номинал гурух, усули

ХУ»*
услуб­
лари

Экспертлар фикри

Хукм воситасидаги 
усуллар

Морфологик та\лил, у:!аро таъсир 
тах^или, мослик дарахтлари, 
субъектив-объектив усул

Бошкдлар

Кушма
услуб- 
лар

Микдорий + Микдорий 

Сифат + Сифат 

Микдорий + Сифат

1 Drakopoulos, G. (2011). Handbook on tourism forecasting methodologies. 
Retrieved from www.unwto.org
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Туризм талабини прогнозлаштирищца микдорий моделлар 
алохида урин тутади. Шу сабабли, даврий кдторлар ва эконо­
метрик моделлар хамда уларга алокддор булган масалалар — 
саёхатнинг бошлангич макони ва дестинация, туризм талаби 
улчови, тавсифловчи узгарувчилар, функционал шакллар, 
модел спецификацияси ва бахолаш, ташхис тестлари, элас- 
тиклик кабиларга асосий эътиборни к,аратамиз.

Даврий каторлар — бирон бир узгарувчининг маълум дав­
рий ораликдаги цийматлари кетма-кетлиги булиб, прогноз- 
лаштиришда ана шу кетма-кетликдаги к,ийматларни экст- 
рополяция1 килиш усули кулланади. Эконометрик усуллар 
эса туризм талаби ва бошк,а омиллар орасидаги математик 
бокликдикдан фойдаланиб, келажакни прогноз к,илади, ил­
мий адабиётда уларни яна алокддорлик усуллари хам деб 
юритилади.

Кундалик хаётда кутилмаган вок,еалар содир булиб тури- 
1ни туфайли математик усулларни куллаш йули билан аник,- 
лангаи прогнозлар хар доим хам тугри булиб чик,майди. Бун­
дай холатларда прогнозлаштиришнинг «сифат у с у л л а р и » т н  

таркиб топган иккинчи гурух усуллари кулланилади. Зеро, 
хакамлар ва экспертлар фикри каби «сифат усуллари»дан 
фойдаланиш жахон ик,тисодиётидаги узгаришлар ёки терро­
ризм ходисалари сингари кутилмаган холатлар хавф-хатар- 
ларини бахолащда самарали хисобланади. Бирок,, туризмда 
микдорий улчамларга булган эхтиёж катта булгани боис, тад- 
к,ик,отлар мак;садига к,араб, бир вак^нинг узида хам микдо­
рий, хам сифат усулларидан фойдаланиш мумкин.

Куйида хар бир гурух буйича туризмда кенг тадбик, этиб 
келинаётган услубларни куриб чицамиз:

Даврий цаторлар моделлари. Кейинги к,арийб элл и к  йил 
давомида олиб борилган тадк;ик,отларда олимлар томони­
дан даврий к,аторлардан фойдаланиш устунлиги якдол кузга 
ташланади. Даврий к,аторлар моделлари тобе узгарувчи ди-

1 Эксгрополяция — курсаткичларнинг утган даврлардаги узгариш тен- 
денциялари ахборотларидан фойдаланиб истик,болдаги к,ийматларини 
аникдаш усули.
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намикасини унинг уз тарихий кийматлари х,амда тасоди- 
фий тебранишлар элементига таянган холла прогноз к;ила- 
ди. Бунда асосий эътибор даврий каторларнинг тарихий 
тенденцияси ва к,онуниятлари (мавсумийлик каби)га кара- 
тилади. Бундай моделлар узгарувчининг тарихий киймат- 
ларигагина таяниши туфайли маълумотларни жамлаш нис- 
батан осонрок, ва арзонрокдир.

Даврий цаторлар моделлари орасида энг куп кулланил- 
гани Бокс ва Ж енкинс1 томонидан таклиф этилган ARIMA 
(Integrated Autoregressive Moving Average Model)2 моделидир. 
Бу модель узида авторегрессияли (AR) ва уртача х;аракатла- 
нувчи (МА) моделларини бирлаштиради. Даврий каторлар- 
нинг оралик; (ой, чорак, йил) хусусиятларига караб оддий 
ARIMA ёки мавсумийликни эътиборга оладиган SARIMA 
(Seasonal Integrated Autoregressive Moving Average Model)3 
модели кулланилиши мумкин. SARIMA моделида мавсу- 
мий тебранишлар таъсири эътиборга олиниши сабабли прог- 
нозлаштириш аникдиги ARIMA моделига нисбатан юкори- 
рок, булади.

Бирок,, маълумотлар стационар4 булмаган лолларда, ушбу 
моделларнинг прогнозлаштириш к,обилиятини юкори деб 
булмайди. ARIMA/SARIMA моделлари амалиётда кулланил- 
ганда, баъзи лолларда бир-бирига зид натижалар олинган- 
лиги, прогноз ба^оларида номувофикяиклар пайдо булга- 
ни х,ам маълум. Шунта карамасдан, ARIMA модели бошка 
иккита мукобил Даврий катор моделларига Караганда х;ами- 
ша аникрок натижа бергани кайд этилган5. Уз навбатида, 
Хитойлик тадкикотчилар Го ва До х;ам SARIMA модели- 
нинг ARIMA модели ва бошка 8 хил даврий катор моделла-

1 Box, G. Е. P., and Jenkins, G. М. (1970). Time Series Analysis, Forecasting
and Control. San Francisco: Holden Day.

3 Интеграллашган уртача \аракатланувчи авторегрессияли модели
3 Мавсумий Интеграллашган уртача х;аракатланувчи авторегрессияли 

модели.
4 Стационар — муцим, кучмас, тургун.
5 Cho, V. (2001). Tourism forecasting and its relationship with leading 

economic indicators. Journal o f Hospitality and Tourism Research, 25, pp.399-420
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ридан устунлигини курсатди1. Бирок, Австралиялик олим- 
лар Смерал ва Вугер энг одций Naive 1 моделининг ARIMA 
ва SARIMA моделларидан устунлигини амалиётда тасдик;- 
лади2. Бундай х,олат тадцик,отчиларни даврий к,аторлар мо- 
делларининг мукобил ёндашувларини куллашига олиб кел- 
ди. Ушбу йун&пишдаги уринишлардан бири сифатида бир 
узгарувчи к,атнашган даврий катор моделларини куп узга- 
рувчили моделларга кенгайтириш оркдли бажарилишини 
курсатиш мумкин.

Туризм талаби тазушлида бир узгарувчили даврий к,атор- 
нинг яна бир кенгайтирилган куриниши Умумий авторег- 
рессив ш артли хетероскедастик (GARCH  — General 
Autoregressive conditional heteroskedasticity) моделини куллаш- 
дир. GARCH моделлари асосан молиявий моделлаштиришда 
тадбик, этилган. Чан ва боища тадк;ик,отчилар туризм тала­
би узгарувчанлигини ва турли омиллар таъсирини текши- 
ришга куп узгарувчили учта GARCH моделларини куллаб, 
Австралия туризм талабига туртта кирувчи бозорлардаги 
шартли вариация кдндай таъсир кдгсишини аникдадилар3.

2000 йиллардан кейин пайдо булган Naive 1 (узгаришсиз), 
Naive 2 (мунтазам усувчи), экспоненциал текислаш модел­
лари ва оддий авторегрессив моделлар прогнозлаштиришда- 
ги анивушк даражасини текшириш учун кулланади.

Эконометрик моделлар. Эконометрик ёндашувларнинг 
Даврий к,атор моделларидан асосий устунлиги сифатида ту­
ризм талаби билан унга таъсир этувчи омиллар орасидаги 
алокдцорликни таэугил к,илиш имкониятини келтириш мум­
кин4. Америкалик олимлар Клементс ва Хендри таъкидла-

'Goh, С., and Law, R. (2002). Modeling and forecasting tourism de­
mand for arrivals with stochastic nonstationary seasonality and intervention. 
Tourism Management, 23, pp.499-510.

2Smeral, E., and Wuger, M. (2005). Does complexity matter? Methods for 
improving forecasting accuracy in tourism: The case of Australia. Journal of 
Travel Research, 44, pp.100-110.

3 Chan, F., Lim, С , and McAleer, M. (2005). Modelling multivariate international 
tourism demand and volatility.Tourism Management, 26, pp.459-471.

4 Drakopoulos, G. (2011). Handbook on Tourism Forecasting Methodologies. 
www.e-unwto.org
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ганидек, «эконометрик тахдил — прогнозлаштириш воси- 
таси булибгина колмай, куплаб бошка фойдали вазифалар- 
ни бажаради; масалан, бундай моделлар ик,тисодиё1 кандай 
ишлашини тушунтирувчи мавжуд эмпирик ва назарий би- 
лимларни умумлаштиради, прогрессив тадкикот стратегия- 
си асосини ташкил этади ва уз хатоларини тушунтиришга 
ёрдам беради»1. Шу сабабли, туризм талабидаги узгариш- 
ларни иктисодий нуктаи назардан куриб чицишда, уни тар- 
тибга солишдаги чора-тадбирларни асослащда, шунингдек, 
ушбу чора-тадбирлар самарадорлигини ба^олащда эконо­
метрик тах^лилларнинг а^амияти юкоридир.

Тадки^отл арни нг курсатишича, туристлар даромади, тан- 
ланган дестинациядаги туристик хизмат ва ма\сулотлар бахр- 
сининг чикиш давлатидаги ба^оларга нисбати, ракобатдош 
дестинациялардаги туризм нархлари ва валюта курслари 
туризм талабининг энг мух;им детерминантларидир. Бу ху- 
лоса, Массидо, Этзо2, Дивисикира3 каби бошка Fap6 олим- 
лари томонидан х,ам куллаб кувватланади.

Бирок, эконометрик услублар \ам  бир канча фаразларга 
таяниши сабабли, баъзан, регрессиялар4 хато натижаларга 
олиб келиши мумкин. Шу уринда таъкидлаш лозимки, од- 
дий энг кичик квадратлар усулига асосланган анъанавий 
регрессияли таэушлларда учраб турадиган бундай камчилик- 
ларни тузатиш йули билан туризм сох,асини моделлашти- 
риш ва прогнозлаштиришда мухим ишлар амалга оширил- 
ди. Бугунги кунда Авторегрессив таксимланган лаг модели 
(ADLM — Autoregressive Distributed Lag Model), Хатоликни 
тузатиш модели (ЕСМ — error correction model), Вектор ав­
торегрессив модели (VAR — Vector Autoregressive Model),

! Clements, М. P., and Hendry, D. F. (1997). An empirical study o f 
seasonal unit roots in forecasting. International Journal o f Forecasting, 13, 
pp.341-355.

2 Massido C., Etzo I. (2012). The determinants o f Italian domestic tourism: 
A panel data analysis. Tourism Management, 33, pp. 603-612.

3 Divisekera, S. (2003). A  model o f demand for international tourism. Annals 
of tourism research, 30(1), pp.31-49.

4 Узгарувчилар орасидаги богликдикни ба\оловчи статистик жарасн.
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Ностаиионар параметр (TVP — time varying parameter), Ko- 
интеграция (Cl — Cointegration), Гравитация (GraM  — 
Gravitation Model), Деярли мукаммал талаб тизими (AIDS
— Almost Ideal Demand System), Тенгламалар тизими (SEM
— System-of-equations Models), алокддорликлик узгарувчи- 
ларига эга Структуравий даврий каторлар (STSM— Structural 
Time Series models) моделлари туризмни прогнозлаштириш 
адабиётида асосий услублар сифатида кулланилмокда1.

VAR ва ЕСМ моделларидан таищари юкррида санаб утил- 
ган моделларнинг барчаси «бир тенгламали моделлашти- 
риш» ёндашуви сифатида танилган булиб, моделдаги барча 
мустакил узгарувчилар экзоген булиши шарт. VAR ва ЕСМ 
моделлари эса, аксинча, барча узгарувчиларни эндоген 
х,исоблаб, уларни х,ар бирини бошцалари билан чизикли 
боглшушгини курсатади.

Туризмни прогнозлаштиришга дойр энг сунгги амалий 
тадкикотларни урганиб чикарканмиз, TVP ва STSM модел­
лари кис^а муддатга мулжалланган прогнозларда энг маъ- 
кул услуб дея таъкидланади. Узок муддатли прогнозларда 
эса энг илк>р услуб сифатида TVP моделининг бошка ало- 
Кадорлик услублари билан бирлашган турлари курсатила- 
ди. Бундай услублар сифатида TVP-ЕСМ ёки TVP ва CI 
моделларини мисол килиш мумкин.

Статик эконометрик моделлар.
Статик эконометрик моделлар туркумига анъанавий рег­

рессия усуллари, гравитация ва AIDS (Деярли мукаммал 
статик талаб тизими) моделлари киради. Бу моделларни 
статик деб аталишига сабаб шуки, кузатувлар объектлар- 
нинг ихтиёрий бир вактдаги \олати тугрисидаги маълумот- 
лардан ташкил топади. Масалан, Узбекистондаги мехмон- 
хоналар фаолиятини статик моделлаштириш учун респуб- 
ликадаги х;ар бир ме^монхона буйича 2015 йилдаги жой сони, 
тунаганлар сони, хизматлар бах;оси ва хрказолар т$фрисида- 
ги ахборот тупламидан фойдаланилади.

1 Li, G. (2009). Tourism demand modeling and forecasting: a review o f literature 
related to Greater China. Journal of China Tourism Research, 5, pp. 2-40.
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Fap6 олимлари Детон ва Муэлбауер1 гомонилан ишлаб 
чик.илган AIDS, туризм талаби тах^илларида нисбатан як,ин- 
дан бери кулланилмокда2. Ягона тенгламали эконометрик 
моделлардан фарк/ги равишда AIDS модели туризм манбаи 
жойлашган бозорда бир неча кушни ракрбатчи дестинация- 
лардаги туризм талабини тенгламалар тизими оркдли аник,- 
лаш имконини яратади. Ушбу услубнинг ягона тенгламали 
услублардан эластиклик та\лиллари, урганилаётган дести- 
нацияларнинг урнини босувчи ва тулдирувчи таъсирлари- 
ни бахрлаш имкониятлари кенгровдир. Туризмда AJDS мо­
дели дастлаб 1980—2000 йилларда атиги 5 та, кейинги 2001 — 
2006 йилларда эса 11 та амалий тадцикртда кулланган3. Гон­
конг Политехника институти профессори Х.Сонг мазкур 
моделдан келажакда дестинациялар рак;обатбардошлигини 
урганишда фойдаланиш мумкин, дея х^исоблайди.

Гравитация (GraM) модели худудий ик^исодий тахдилда 
кенг кулланиладиган ёндашувдир. Гравитация моделининг 
номи масофа, а^оли \ажми каби курсаткичларнинг туризм 
талаби га таъсирини аникданишига каратилганидан келиб чик,- 
кдн, унинг амалий ахдмияти эса Хекшер-Олин назарияси, 
давлатлараро технологик тафовутлар модели х,амда халк,аро 
савдонинг бошкд назариялари томонидан тасдикутанган.

Гравитация модели туризм тизими табиатини микдорий 
ифодаси учун энг макнул услуб, икки географик нук,та ёки 
а\оли уртасидаги узаро алокд даражасини прогнозлашти- 
ришга мулжалланган математик ифода деб к;абул к;илин- 
ган4. Масалан, Гил-Парея, Р.Ллорка-Виверо, Ж.Мартинез-

1 Deaton, A. S., and Muellbauer, J. (1980). An almost ideal demand system. 
American Economic Review, 70, pp. 312-326.

2Wu, D .,C ., Song, H. and Li, G. (208). Analysis o f Tourist Expenditure in 
Hong Kong Using Dynamic AIDS Model. Tourism and Hospitality Research, 
Training and Practice; 230

3 Song, H., & Li, G. (2008). Tourism demand modelling and forecasting— 
A review o f recent research, Tourism Management, 29, pp.203-220.

4 Webster, E., Patton, G .,S., Zech, C.,E.(2000). A Gravity Model Analysis 
of the Effect o f Regional Policies to Attract Foreign Tourists. Journal o f Applied 
Business Research.Vol.9, 2.
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Серрано1, Ли ва Сонглар2 гравитация тенгламаларидан хал- 
к,аро туризм ох.имлари х,ажмини тушунтиришда фойдала- 
нишган. Гуо3 гравитация модели воситасида Хитойга ки ­
риш туризми талабини та>ушл килган. Хадару ва Ситана4 
эса ушбу моделдан туристик о ци мл ар га транспорт инфра- 
тузилмаси таъсирини бах,олашда фойдаланган.

Статик эконометрик Моделларнинг асосий устунликла- 
ри сифатида маълумотлар базасида куп йилларни к,амраб 
олувчи даврларни талаб к,илинмаслиги, угртача к,ийматлар- 
дан фойдаланиш эвазига даврий тебранишлар таъсирини 
бартараф этилиши кабилар курсатилади. Барча статик эко­
нометрик моделларда танланма х,ажми, купинча, 40 тадан 
катта булиши тавсия этилади. Бундай моделлар мустак,ил 
узгарувчилар эластиклигини аникдашда узок; йиллар мобай- 
нидаги кузатувлар талаб цилинмаслиги каби устунликларга 
эгадир. Бирок,, бу моделлар узок, муддатли коинтеграция ва 
к^скэ муддатли динамикани эътиборга олмагани боис, улар­
нинг туризм талабини прогнозлаштиришда ишончлилиги 
заиф ^исобланади5. Бундан ташкдри статик моделлар сайё.х,- 
ларнинг валдг утиши билан узгарувчан хох,иш-истаклари каби 
нозик томонларини, шунингдек, туризм талаби эластикли­
гини х,ам х,исобга олмайди6.

’ Gil-Pareja, S., Llorca-Vivero, R., Martinez-Serrano J., A. (2007).The impact 
o f embassies and consulates on tourism. Tourism Management, 28, pp. 355— 
360.

2 Li, S. & Song, H. (2013). Economic impacts o f visa restrictions on tourism: 
a case of two events in China. Annals o f Tourism Research, 43, pp.257-271.

3Guo, W. (2007). Inbound tourism: an empirical research based on Gravity 
Model of international trade. Tourism Tribune, 22(3), pp.30-34.

4 Khadaroo, J., and B. Seetanah 2008 The Role of Transport Infrastructure 
in International Tourism Development: A Gravity Model Approach. Tourism 
Management, 29, pp.831-840.

5 Song,H., Witt, S., F., Wong, K., F., Wu, D.,C. (2009). An empirical 
study of forecast combination in tourism. Journal o f Hospitality & Tourism 
Research, vol.33, 1 pp. 3-29.

6 Santana-Gallego. М., Ledesma-Rodmguez, F., Piirez-Rodmguez, J., & 
Cortes-.Timenez, 1. (2010). Does a common currency promote countries’ growth 
via trade and tourism? The World Economy, 33(12), pp. 1811—1835.
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Панель маълумотларини’тахлил килиш (PDR — Panel Data 
Regression models) моделлари статик эконометрик моделлар- 
га нисбатан бир катор устунликларга эга. Ушбу ёндашув узида 
нафакат даврий каторлар, балки кундаланг кесим буйича 
маълумотларни бирлаштиради, мультиколлинеарлик муам- 
мосини камайтиради ва модель хисобларида мустакиллик 
даражасини оширади. Шу боис, узгарувчилар учун кунда­
ланг кесим маълумотларини йигиш имкони мавжуд булган 
Холатларда панель маълумотлари тамили услуби кулланила- 
ди. Сунгги йилларда бу услубдан туризм сохаси тадкикотла- 
рида хам кенг фойдаланилиши кузатилмокда. 2000 йилдан 
бошлаб Ледесма-Родригез ва Наварро-Ибанез2 панель маъ­
лумотлари моделини Тенерифеда, Науде ва Саймак3 Афри- 
канинг 43 та давлатида, Ситарам4 Австралияга кириш туриз­
ми талабини моделлаштирищца куллаганлар.

Тенгламалар тизими модели (SEM) ижтимоий фанлар, 
менежмент ва бошка куплаб сохаларда кенг кулланилади. 
Узга анъанавий куп узгарувчили регрессион моделлардан 
фаркли равишда SEM айни бир вактдаги тенгламалар ти ­
зими модели булиб, унда узгарувчилар бир-бирига теска- 
ри таъсир курсатиши мумкин. Ушбу модель 2000 йилдан 
кейинги даврда туризм сохасида бир маротаба ишлатил- 
ган. Турнер ва Уитт5уч хил туризм окимини (таътил, хиз-

' Панель маълумотлари — ало^ида шахслар, фирмалар ёки мамлакат- 
лар фаолиятини кузатиш ор^али маълум бир давр орали гида олинган 
маълумотлар туплами.

2 Ledesma-Rodmguez, F.J., Navarro-Ibanez, М., Pfirez-Rodmguez, J.V. 
(2001). Panel data and tourism: a case study of Tenerife. Tourism Economics 
7 (1 ) ,  pp. 75-88.

1 Naude, W. A., & Saayman, A.(2005). Determinants o f tourist arrivals in 
Africa: A panel data regression analysis. Tourism Economics, 11(3), pp.365- 
391.

4Seetaram, N. (2010). Use of dynamic panel cointegration approach to model 
international arrivals to Australia. Journal o f Travel Research, 49(4,, pp. 414- 
422.

5 Turner, L.W., and Witt, S.F. (2001). Factors influencing demand for 
international tourism: Tourism demand analysis using structure equation 
modelling Revisited. Tourism Economics, 7, pp. 21-28.
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мат сафари ва дустларни зиёрат килиш) мустакил узгарув- 
чилар билан бокликушгини урганган. Х.Сонг уз рисоласи- 
да ушбу услубни келажакдаги тадк.ик.отларда куллашни 
тавсия кил ад и.

Боища мицдорий моделлар. Туризм адабиётида даврий 
Каторлар ва эконометрик моделлардан ташкари бир к,анча 
янги микдорий услублар', масалан, сунъий интеллект (AI— 
Artificial Intelligence) услублари вужудга кедди. Сунгги йил­
ларда AI турли фан со^аларида кулланилиши кенгайиб кел- 
моада. Одатда, AI моделлари MATLAB каби мантилий дас- 
турлаш тизимлари воситасида ба^оланади. AI услубининг 
энг макбул томони шундаки, бу усулда кушимча ёки ол- 
диндан маълумот керак булмайди. Энди туризмда кулла- 
нилаётган AI услубларидан баъзиларига тухталиб утамиз.

Сунъий нейрал тизими (ANN — Artificial Neural Network) 
инсон миясида урганиш жараёнига имитация кдлишга ури- 
нувчи х,исоблаш техникаси дейиш мумкин1. ANNhhHt но- 
мукаммал, чизи^ути булмаган маълумотларга мослашиш 
к,обилияти уни классик регрессияли моделларга муносиб 
мук,обил услуб булишига имкон берди. ANN услуби туризмга 
1990 йилларнинг охирларида кириб келди, 2000 йилдан ке- 
йинги тадкицотларда унинг мукаммаллаштирилган шакл- 
лари кулланиши давом этмовда. Улардан баъзиларини Кон 
ва Турнернинг ANN услубининг туризмда кулланиши буйича 
шархдца танишиш мумкин2. Эмпирик тадкикртлар ANN 
классик даврий кдторлар услублари х;амда куп регрессияли 
моделлардан устунлигини исботлади.

Шуни алохида таъкидлаш лозимки, Бургер ва бошк;алар 
ANN услубининг Naive 1, ARIMA, экспоненциал текислаш3,

'Law, R., and Ли, N . (2000). Relationship modeling in tourism shop­
ping: a decision rules induction approach. Tourism Management, 21, pp. 
241-249.

- Kon, S. C., and Turner W.L. (2005). Neural network forecasting o f tourism 
demand. Tourism Economics, 11, pp. 301-328.

3 экспоненциал текислаш — танланмада аввалги кузатувларга янги ку- 
затувларга нисбатан кам улуш ажратиш йули билан к,иск,а муддатли ис- 
тик;болни прогно:лаштиради.
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куп регрессияли ва генетик регрессияли моделларига Кара­
ганда аникрок; прогнозлар берганини курсатди1. Шу каби 
хулосаларни Чо2 Гонконг, Кон ва Турнер — Сингапур, Кла- 
верия ва Торра3 Каталония туризм талаби учун \ам  келтир- 
ган. Крникарли прогнозлаштириш кобилиятига карамас- 
дан, тажрибалар орк,али яратиладиган ANN моделлашти- 
риш учун тизимли тартибга эга эмас.

Тахминий (ялпи) туплам ёндашуви. Тахминий туп лам на­
зарияси ноаник ёки тулик булмаган маълумотларни клас­
сик туплам назарияси билан бирлаштириш оркали тур- 
кумлаш тахушлларини олиб боришни ургатади. Мазкур 
ёндашув сонли ва сонли булмаган узгарувчиларнинг ара- 
лаш тупламида мавжуд булган бонланишларни моделлаш- 
тиришда карор кабул килиш услубидир. Туризм талаби тах;- 
лилларида ушбу услубни тадкикотчилар Ау ва Лов туризм 
харажатларини та?ушл килиш оркали фойдаланган4. Анъа- 
навий регрессия моделларидан фаркли равишда, тахми­
ний туплам услуби демографик хусусиятлар каби аник узга- 
рувчиларга катта эътибор каратиб, хар бир демографик 
категория учун талаб даражасини прогнозлайди. Шу са- 
бабли, ушбу услуб эконометрик моделлар билан биргаликда 
туризм талабини микроиктисодий жихдтларини урганиш- 
да кулланилади.

Карий б ярим аср давомида савдо ва фискал сиёсати- 
нинг мамлакат ижтимоий-иктисодий хрлатига курсатади- 
ган таъсирини улчашда кулланилиб келинаётган умумий 
мувозанат (CGE — Computable General Equilibrium) моде­
ли, туризм сох^сида кейинги ун йилликда кулланила бош-

1 Burger, С., J., Dohnal, М., Kathrada, М., and Law, R. (2001). A practitioners 
guide to timeseries methods for tourism demand forecasting —A case study 
o f Durban, South Africa. Tourism Management, 22, pp. 403-409.

2 Cho, V. (2003). A comparison o f three different approaches to tourist arrival 
forecasting. Tourism Management, 24, pp.323-330.

3 Claveria, O. and Torra, S. (2014). Forecasting tourism demand to Catalonia: 
Neural networks vs. time series models. Economic Modelling, 36, pp.220-228.

4Au, N ., and Law, R. (2000). The application of rough sets to ;ightseeing 
expenditures. Journal o f Travel Research, 39, pp. 70-77.
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лади. Уша даврда буни фак,ат Австралия, Буюк Британия, 
Канада, АКД1, Испания давлатларигина амалиётда синаб 
кургандилар. Туризм ёрдамчи хисобининг куп давлатлар 
томонидан тадбик этилиши бу борада му\им ишларни 
амалга ошириш имконини яратмокда1. CGE модели куриб 
чикилаётган узгарувчиларни тавсифловчи тенгламалар 
тупламидан ташкил топади. Унинг максади талаб, таклиф 
ва нарх узгаришини ма^сулот/хизматлар х;амда ишлаб чи- 
Кариш омиллари учун турли бозорлар мавжуд булган уму- 
мий иктисодиёт нук,таи назаридан асослаб беришга к^ара- 
тилган2.

Туризм ривожланишини прогнозлаштирищда тобе ва 
мустакил узгарувчилар \амда услубларнинг куплиги сабаб­
ли, уларда утказилаётган тадкикот талабларига жавоб бера 
оладиган индикатор ва услубни танлаш шятда масъулиятли 
вазифадир. Бунда, энг аввало, тадкикотчи ихтиёридаги маъ- 
лумотлар базасига эътибор царатиш лозим. Маълумотлар 
базаси \ажми ва камрови канчалик кенг булса, услубларни 
танлашда имкониятлар шунчалик кенгаяди.

Тадкикотда куйилган вазифаларни холис ва ишончли про- 
гнозлар воситасида амалга ошириш куйидаги 2.1.-расмаа 
келтирилган услублардан фойдаланилади.

Курсатилган услубларнинг республикамизда амалий жи- 
\атдан тадбик этилиши туризмни ривожланишини прог- 
нозлаштириш услубиётини такомиллаштиришга узининг 
муносиб хиссасини кушади.

Сунгги 25 йил давомида республикамизда туризм р и ­
вожланиши масалаларига багишланган тадкикотларда куп 
омилли чизицли ва экспоненциал моделлардан кенг фой- 
даланилганлигига гувох, буламиз. Бундай моделлар киска 
муддатли даврда прогнозлаштирищда катор афзалликларга

1 Laffargue J., Р. (2009). The economic and social effects o f tourism activities 
and tourism policies. A survey o f the computable general equilibrium (CGE) 
models approach. CEPREMAP, Septembre 2009. - Docweb no 0905.

2 Stabler M.J., Papatheodorou A. & Sinclair, M.T. (2010). The economics of 
tourism.Second edition. Routledge.



эга булсада, мамлакатимиз миллий статистик базасидаги 
маълумотлар к;атори нисбатан к;иск;а даврни к;амраб олга- 
ни учун натижаларнинг ишончлилик даражаси криш^арли 
эмас. Бундан ташкдри, даврий каторлар услубларидан фой- 
даланиш Узбекистон туризм со\асини хадцаро тизимнинг 
ажралмас булаги сифатида таджик, этиш, халкаро туризм 
бозоридаги мухим омилларнинг миллий туризм бозорига 
таъсирини бахдлаш вазифаларини бажара олмайди.

Узбекистон Республикасида баркарор туризм 
ривожланишини комплекс тахдил килиш услубиёти

Узбекистон “кириш туризми”ни Узбекистон махдллий туризмини
тизимли тахлил килиш тахлил килиш

Кенгайтирилган 
гравитация модели 

^Дестинация 
(Узбекистон) <-> 
жунатувчи худуд 
(бонда давлатлар)

Ички туризм 
детерминантларини 

аниклаш

Туризмнинг 
макроиктисодиётга 
таъсирини аниклаш

г----------- ------------------
Глобал туризм 

тизимидаги таъсирчан 
механизмлар ва 

омилларни аниклаш
1I

Коинтеграция 
тестлари (икки 
боскичли Энгл 

Грейнжер усули)

Давлатлараро
регрессиялар

Тахлиллар нгтижаларини 
умумлаштириш, туризм 

ривожланиши чора- 
тадбирларига дойр таклифлар 

ишлаб чикиш

2.1. -раем. ТаЪщцотнинг концептуал шакли
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2.2. Туризм миллий статистик базасииинг 
прогнозлаштиришдаги ахамияти

Мазкур булимда туризм статистикаси ва Узбекистонда 
туризм ривожланиши ни прогнозлаштириш учун мавжуд 
маълумотлар базасига батафсил тухталамиз. Бунинг учун 
миллий туризм статистикаси тизимининг тузилиши ва ус- 
лубий хусусиятларини Бутунжахрн туризм ташкилоти услу- 
бияти билан уйгунлаштириш, худудий сайёх^лик ва ички 
туризм статистикаси буйича базанинг имкониятлари ва че- 
гараланганлигига дойр масалалар куриб чикамиз.

Умумий тарзда, туризм статистикаси ташриф буюрувчи- 
лар фаолияти (ташриф буюрувчилар сони, саё\ат давомий- 
лиги ва максади), туризмнинг турли шакллари (кириш, чи- 
киш ва махаллий), инфратузилма ва шу сохдца банд булган- 
ларга оид ахборотларни камраб олади. Туризм статистика­
си тизими бир-бири билан узвий богланган куйидаги ста­
тистик элементлардан ташкил топади1:

— статистик манбалар;
— кузатувлар, маъмурий ёзувлар, туризм ёрдамчи х;исо- 

бидан тукридан-тугри олинган ва келтириб чицарилган х,амда 
бошка турдош манбалардан (тулов баланси, миллий \исоб- 
лар тизими каби) олинган ахборотлар;

— жараённинг муайян боскдчларида кулланиладиган мах- 
сус усуллар, услубий тавсиялар (концепция, таъриф, клас­
сификация, ахборотлар базаси, бошкалар);

— статистик жараёнларда фойдаланиладиган дастакли ва 
ташкилий ресурслар.

Туризм статистикаси буйича халкаро тавсиялар2да давлат- 
ларнинг туризм статистикаси тизимини халкаро таккослаш 
ва тах^чил килиш имконини берувчи станцартлар асосида та- 
комиллаштириш буйича фаолияти кулл аб - ку вватл а над и. 
ЮНВТО туризм статистикаси буйича дастлабки умумий

1 UNWTO. (2014). International recommendations for tourism statistics 2008: 
compilation guide. Madrid.

2 1 RTS — international Recommendations on tourism statistics.
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Коидалар туплами 1983 йилда чоп этилгандан кейин, 
БМТнинг статистика кумитаси ва ЮНВТО томонидан 1993 
йилда «Туризм статистикасига оид тавсиялар» ва 2000 йилда 
«Туризм ёрдамчи хисоби: услубий кулланма»лар кабул килин- 
ди. Ушбу тавсиялар тупламларининг 2008 йилдаги гахрири 
туризм статистикаси замонавий тизимининг асосини таш- 
кил этади. Хар бир мамлакат уз туризм статистикас и тизи- 
мини уз ихтиёрига кура шакллантиришига карамасдан, БМТ 
статистика кумитаси тасдикдаган «Расмий статистиканинг 
фундаментал тамойиллари»га амал килиши лозимлкги Хал­
каро хукук; нормаларида белгилаб куйилган.

Сунгги вактларда, туризм статистика тизимида туризм 
ёрдамчи хисобининг алохида урни таъкиддаб келинмокда. 
Туризм ёрдамчи хисоби (ТЁХ) — туризмнинг миллий икгисо- 
диётдаги хиссасини антутовчи дастак, туризм курсаткичла- 
рини имкон кадар аниклик билан улчаш ва статистик манба- 
ларни текшириш воситаси, талаб ва таклиф ахборогларини 
узаро бошювчи элемент, туризмни Тулов баланси ва Миллий 
хисоблар тизими (МХТ) билан тузилмавий алокадорлигини 
курсатувчи макроикгисодий услуб сифатида к,айд этилади.

Узбекистон Республикаси Давлат Статистика кумитаси 
туризм статистикаси тизимини халкаро стандартлар дара- 
жасида ташкил этишга алохида эътибор каратиб келмок- 
да. Давлат статистика кумитасининг 2012 йил 18 январда- 
ги 1-сонли карори билан тасдикланган «Туризм статисти­
каси буйича услубий Низом»га кура, туризм сохаси стати­
стик ахборотларни шакллантириш учун асос сифатида куй- 
идагилардан фойдаланилади:

а) туризм сохасида фаолият курсатувчи ташкилог, муас- 
саса ва корхоналарнинг статистик хисоботи;

б) Давлат божхона кумитасининг Узбекистон Республи- 
касига кирган ва чиккан шахслар сони тукрисидаги чорак- 
лик маълумотлари;

в) аэропорт, темир йул вокзаллари, автостанция ва дам 
олиш масканларида танланма ташриф буюрувчиларнинг 
(резидент ва норезидент) мунтазам кузатувлари.
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Шундай килиб, Узбекистон Республикасининг замонавий 
статис;тика тизими манбалари сифатида «Узбекистон Рес- 
публикасига кирган ва чиккан шахслар тугрисидаги хдсо- 
бот», 2-туризм шакли «Ташриф буюрувчиларга хизмат курса- 
тиш ва жойлаштириш тугрисида х,исобот», 1-КВ шаклига 
илова (тур) «Ташриф буюрувчиларга хизмат курсатиш ва 
жойлаштириш тугрисида микрофирма ва кичик корхонанинг 
^исоботи», «Ички туризм ва ахдлининг жисмоний фаоллиги 
кузатув саволномаси», 1-КТК «Киришга оид туризм буйича 
кузатув саволномаси», 1-CHTK «Чик,ишга оид туризм буйи­
ча кузатув саволномаси» каби хужжатлар хизмат килади. Улар 
асосида «Узбекистон Республикасида туризм ва дам олиш 
со\аси ривожланишининг асосий курсаткичлари йиллик ста­
тистик бюллетени \амда «Узбекистонда туризм» статистик 
тупламлари мунтазам равишда чоп этилади.

Ушбу тупламлар Узбекистон Республикасида туризм ри­
вожланишини тахушл к,илиш ва прогнозлаштириш учун 
бирламчи манба булиб хизмат кил ад и. Тупламлар базасида- 
ги курсаткичлар камрови кенглиги хдмда гаккосланувчан- 
лиги — прогнозларнинг сифатли ва ишончли булишини таъ- 
минлайди. Бу борада Узбекистон Республикаси Бош вази- 
ри уринбосари 2011 йил 18 январда тасдикдаган «2011—2012 
йилларда Узбекистон Республикасида туризм кумакчи х1исо- 
бини жорий килиш буйича чора-тадбирлар дастури» алох,и- 
да ахдмият касб этади. Бугунги кунда туризм ёрдамчи х,исо- 
бини жорий этиш максадида амалга ошириб келинаётган 
ишлар натижасида туризм статистикаси базаси кенгайиб 
бормокда. Кириш, чикиш ва махаллий туризмга оид ахбо- 
ротлар ишончлилиги, транспарентлиги ва халкаро таккос- 
ланувчанлиги даражалари ортаётгани кузатилади.

ТЕХ туризм истеъмолининг турли шакли ва х,ажми х,амда 
миллий иктисодиётдаги улушини курсатувчи махсус жад- 
валлардан ташкил топган. ТЁХнинг таркиби талаб ва так­
лиф орасидаги мувозанат концепциясига таянади. Ушбу 
жадваллардаги асосий \исоблар МХТ таркибидаги ишлаб 
чикариш, истеъмол, бандлик ва инвестиция (ялпи капитал
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шаклланиши)ларга асосланган1. Юк^оридаги 2.2,-расмт  
ТЁХ.НИНГ туризмга тегишли макроикгисодий курсаткичлар- 
ни хисоблашда фойдаланиладиган жадваллари келтирилган.

Туризмга талаб ёки таклиф томонидан ёндашилганига 
к,араб. Т Ё \  жадваллари 3 гурухга ажратилади. 1-4 - ва 8-9 - 
жадваллар туризмга талаб жих,атидан ёндашувга асосан шакл- 
лантирилади (2.3-жадвал). Талабга тегишли мудим ахборот- 
ларга туристик ок,им хажми (1), транспорт тури (2), ташриф 
давомийлиги ва жойлашиш муассаси (3) *амда туризм хара- 
жатлари (4) киради. Туризм истеъмоли 1-3- жадвалларда акс 
эттирилиб, одатда, ташриф буюрувчиларга оид махсус куза- 
тувларда йигилган маълумотлар асосида тулдирилади.

2.3.-жадвал
ТЁ% унталиги: таклиф этилган жадваллар руйхати2

1 Кириш туризми истеъмоли (ташриф буюрувчининг якуний 
истеъмоли, накд пулда)

2 Махаллий туризм истеъмоли (ташриф буюрувчининг якуний 
истеъмоли, накд пулда)

3 Чик;иш туризми истеъмоли (ташриф буюрувчининг якуний 
истеъмоли, накд пулда)

4 Ички туризм истеъмоли (1 - ва 2 -жадваллар умумлашгани)
5 Туризм ва бошк;а тармокдарнинг ишлаб чикдриш хисоби

6 Махаллий таклиф ва ички туризм истеъмоли (4 -ва 5 - 
жадвалларнинг умумлашгани)

7 Туризм тармокдарида иш билан бандлик

8 Туризм ва бошк,а тармокдарнинг ялпи туризм асосий 
воситаларининг шаклланиши

9 Туризм умумий истеъмоли

i  Пул куринишида булмаган курсаткичлар

1 UNSD, EUROSTAT, OECD and UNWTO (2008) -  «2008 Tourism Satellite 
Account Recommended Methodological Framework (TSA: RMF 2008)», Statistical 
Commission, Thirty-ninth session 26-29 February.

2 UNSD, EUROSTAT, OECD and UNWTO. (2008). Tourism Satellite Acco­
unt Recommended Methodological Framework (TSA: RMF 2008). Statistical 
Commission, Thirty-ninth session 26-29 February.
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6-жадвал талаб ва таклифнинг узаро мослашуви, мувоза- 
нат х^оли га келиши билан шугулланиб, туризм ёрдачи \исо- 
бининг юраги \исобланади'. Туризмнинг энг асосий курсат- 
кичи булган кушилган к,ийматни х;исоблашда ана шу жад- 
вал маълумотлари ишлатилади. 2.1.-расмпа. курсатилгани- 
дек, туризмга тегишли асосий жамловчи курсаткичлар си­
фатида куйидагиларни курсатиш мумкин:

a) Ички туризм харажатлари;
b) Ички туризм истеъмоли;
c) Туризм со\асининг ялпи кушилган к,иймати (ТСЯКК);
d) Т ури зм нин г бевосита ялпи куш илган к,иймати 

(ТБЯКД);
e) Туризмнинг бевосита ялпи ички махрулоти (ТБЯИМ).
ТЁХ да туризм харажатлари туристик саёх,ат давомида

харид килинган истеъмол мах,сулотлари ва хизматлар ба\о- 
си, шунингдек, сафарда уз э\тиёжлари учун ишлатиладиган 
ёки бопщаларга бериладиган к^мматбахр ма\сулотларга сар- 
фланган харажатлар йикиндисидир. Туризм харажатлари 
ташриф буюрувчиларнинг уз маблаглари х^амда бошкдлар 
томондан туланган маблаглар эвазига амалга оширилиши 
мумкин. Мазкур харажатларда мах,сулот ва хизматларга со- 
линган соли к/iap (МХС) х,ам бор2.

Туризм талаби туризм харажатларидан МХС айрилган 
к,ийматга тенгдир. Уз навбатида, туризм талаби кдймати- 
дан импорт чегириб ташланса, туризм ишлаб чицариши 
%ажми келиб чицади. Бинобарин, яъни туристлар харид 
к,илган ма^сулот ва хизматлар бахрсидан импорт цилинган 
махрулот ва хизматлар бахрси айрилади.

ТЁХда 5 - ва 7 - жадвалларда туризмга таклиф томони­
дан ёндашув кулланилди. Туризм таклифини улчашда т у­
ристик мщсулот нисбати мущ м тушунча булиб, у сайёх,- 
лар томонидан истеъмол дилинган ма^сулот ва хизматлар-

' Libreros, М., Massieu, А., & Meis, S. (2006). Progress in Tourism Satellite 
Account Implementation and Development. Journal o f Travel Research, 45(1), 
pp. 83-91.

3 de Steeg, A.M. (2009). Accounting for tourism: The tourism satellite account 
(TSA) in perspective, The Hague, Statistics Netherlands-Grafimedia.
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нинг умумий таклифдаги улушига тенг. Унга кура туристик 
махсулотни куйидагича гурухлаштириш мумкин:

туризмга хос махсулот — туристлар сони кескин к;ис- 
царганда, истеъмоли сезиларли даражада камаядиган мах- 
сулот тури. Махсулотнинг камида 25% туристлар томони- 
дан харид килинсагина, бу махсулотни туризмга хос деб 
таърифлаш мумкин;

туризмга дахлдор мщсулот — сайёх^тар томонидан ту­
ризмга хос махрулотга нисбатан камрок, улушда, яъни махсу- 
лотнинг 25% гача микдори харид к,илинади;

туризмга дахлсиз мщсулот — дастлабки иккита г у р у х д а н  

ташцаридаги махсулот турлари булиб, улар сайёхлар томо­
нидан харид к,илинмайди'.

Туризмда кутилаётган талабни етарли микдорда так­
лиф билан таъминлаш нихоятда мураккаб масала булиб, 
туризм таклифи хамиша талаб функцияси билан чегара- 
ланади. 6-жадвалда туризм талаби ва таклифи хисоблари 
узаро мувозанатлашади. ТЁХнинг ]0-жадвалида туризм­
нинг пул куринишига эга булмаган курсаткичлари, яъни 
талабнинг ташрифлар сони ва тунаш кечалари сони, так- 
лифнинг эса бандлик даражаси, хоналар сони, ташкилот- 
лар сони ва жойлар сони каби жи\атлари акс эттирилади.

М аз кур монографияда кулланилган статистик маълумот- 
лар базаси, энг аввало, Узбекистон Республикаси Давлат 
статистика кумитасидан олинган маълумотларга асослана- 
ди. Таъкидлаш жоизки, Жахон сайёхдик ташкилоти, Жа- 
Хон Банки (WDI), Жахон Туризм ва сайёхлик кумитаси, 
Жахон Ик;тисодий форуми сингари нуфузли хорижий таш- 
килотларнинг маълумотлари асосида Давлатлараро регрес- 
сиялар амалга оширилди, шунингдек, www. booking, сот ва 
WWW, tripadvisor. сот Интернет порталларидаги маълумотлар 
ва шархлардан кенг фойдаланилди. Тошкент шахри, Бухо- 
ро, Самарканд ва Хоразм вилоятларининг туризм сохасида 
бевосита фаолият курсатаётган ташкилот ва корхоналар

’ U N  (2010). Intsrnational Recommendations for Tourism Statistics 2008, 
Series M No. 83/Rev. 1
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орасида туризм сохасида ишбилармонлик мущтига тегиш­
ли суровлар утказилди.

Шундай килиб, ихгиёримиздаги маълумотлар базаси 1993- 
2015 йиллар давомида дунёнинг 187 та давлатига ташриф 
буюрувчилар сони, ахрли сони, ЯИМ хажми, туризм экс­
порта, туризмда бандлик курсаткичлари, туризмнинг ЯИМ- 
даги улуши, туризмнинг турлари буйича улуши каби курсат­
кичлар, 2006—2015 йиллар учун Узбекистонга дунёнинг ак- 
сарият давлатларидан ташриф буюрувчилар сони, мехмон- 
хона ва жойлаштириш муассасаларида жой сони, туристик 
ташкилотлар сони ва республикамизга тегишли бошка 
курсэткичлар, 2007—2015 йиллар учун 146 та давлатнинг 
туризм ракобатбардошлиги индекси ва субиндексларини 
камраб олган ахборотдан иборат.

Шакллантирилган маълумотлар базаси х,ам киска, хам 
узок муддатли прогнозлаштиришда кулланиладиган даврий 
каторлар ва панелли тахлил услубларидан фойдаданишга 
имкон беради. Шу билан биргаликда, туризм миллий ста­
тистикаси базасини минтакавий даражада чукурлаштириш, 
туризм сохасида бандлик ва инвестициялар каби макроик- 
тисодий ахамияти юкори булган курсаткичлар билан кен- 
гайтириш максадга мувофик хисобланади.

2.3. Туризм ва щ тисодий усишнинг 
узаро алокадорлигини бахолаш услуби

Мазкур булимда Узбекистонда туризм ва иктисодий 
усиш орасидаги алокадорлик хусусиятларини анихлаш ус­
луби батафсил ёритилади. Эндоген усиш назарияси тараф- 
дорларидан — П.Ромер1, Р.Лукас2, С.Ребело3узок муддат-

1 Romer, Р. М.(1994). The Origins o f Endogenous Growth. The Journal o f 
Economic Perspectives.8 (1), pp. 3 -22 .

2 Lucas, R. E.(1988). On the mechanics o f Economic development. Journal 
o f Monetary Economics. 22.

3 Rebelo, Sergio (1991). «Long-Run Policy Analysis and Long-Rur Growth». 
Journal o f Political Economy. 99 (3). 500.
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ли истикболда ик,тисодий усиш юк,ори технологик тармок- 
лар ривожланиши эвазига амалга ошади, деган f o h h h  ил­
гари суради. Бирок,, юк,ори технологик тармок, булмаган 
туризм сох,аси х,ам ихтисослашув натижасида усиб борув- 
чи инвестиция к,айтимларини таъминлаш оркали махсу- 
лот ва хизматлар бозорлари, тармоклар ва тадбиркорлар 
эришган ютуклар таъсирини янада кучайтириш кобилия- 
тига эгадир1. Шу сабабли, тараккиётнинг мухим омили 
сифатида кдралаётган туризмга булган эътибор ортиб бор- 
мовда.

I бобнинг 1.3.-булимидатаъкидланганидек, туризм етак- 
чилигидаги гипотезиясига асосан ик,тисодий усиш, нафа- 
кат, икдисодиётдаги мехнат ва капитал купайишидан, бал­
ки, туризм экспортини кенгайтириш оркали хам таъминла- 
ниши мумкин».

TLG гипотезасини текширишнинг ахамияти шундаки, у 
давлат ва тадбиркорлик субъектлари стратегик к,арорлар 
Кабул килиши учун зарур ахборотларни такдим этади.

Мазкур булимда Узбекистонда туризмга стратегик сек­
тор макоми берилишини илмий жихатдан асослашга ба- 
ришланган услубий ёндашувнинг назарий асослари ва ун- 
дан амалиётда фойдаланиш жараёни боскичма-боскич баён 
килинади. Бунда TLG гипотезаси мамлакатимиз учун урин- 
лилигини текшириш услуби келтирилади. МДХ давлатлари 
ичида TLG гипотезаси илк бор Узбекистан учун амалий 
жихатдан текширилаётганини алохида кайд этиш максадга 
мувофик булади.

Туризм ва иктисодий усиш алокадорлиги гипотезаси би- 
ринчи булиб, Балагуэр ва Кантавелла томонидан Даврий 
катор тахдилк воситасида Испания учун текширилди2. Тад- 
кикотчилар 1975-1997 йиллар маълумотларидан фойдала­
ниб, реал ЯИМ, халкаро туризм тушумлари ва валюта айир-

1 Archer, В. (1996). Economic Impact Analysis. Annals o f Tourism Research, 
23(3), pp.704 -  707.

2 Balaguer, J., & Cantavella-Jorda, M. (2002). Tourism as a long-run economic 
growth (actor: The Spanish case. Applied Economics, 34, pp.877—884.
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бошлаш курсидан ташкил топган моделга коинтеграция 
ва Грейнжер алокддорлик тестларини куллади. Натижалар 
узгарувчилар орасида коинтеграцион богликугик ва барк^а- 
рор бир томонлама алокддорлик борлигини тасдикугади.

Улардан кейин Дритсакис 1960-2000 йиллар маълумот- 
лардан фойдаланиб, мазкур гипотеза Греция учун хам урин- 
ли эканини эътироф этди1. У Ланза ва Пиглиару услубига 
ухшаш уелуб асосида халк,аро туризм тушумлари ва ик,ти- 
содий усиш орасида икки томонлама боглик^тик борлиги­
ни аникдаци. Дритсакиснинг натюкалари туризм тушум- 
ларининг ик;тисодий усишга таъсири, ик,тисодий усишнинг 
туризм ривожланишига таъсирига Караганда кучли экани­
ни курсатди.

Худди шу вак,тда, Дурбарри Мавритания оролида 1952- 
1999 йилларда туризм ва ик,тисодий усиш орасидаги алокд- 
дорликни, туризм тушумлари, капитал маблаглар, инсон 
капитали, шакар экспорти ва саноат экспорти узгарувчила- 
ридан иборат модель воситасида тах^лил «.илганда2 TLG ги- 
потезаси уз тасдигини топди.

2005 йилда эса мазкур гипотеза Демироз-Унган3, Гундуз 
ва Хатеми4 томонидан Туркия, Ох5 томонидан Жанубий 
Корея учун текширилди. Шуниси кизи^ки, ушбу тадкикот- 
ларда бир-бирига зид натижалар олинди. 1980—2004 йил­
ларда Туркияда Демироз ва Унган утказган тадк,ик,отларда 
туризм ва ик,тисодий усиш орасида икки томонлама ало ка - 
дорлик борлиги аникланган булса, Гундуз ва Хатеми 1963-

1 Dritsakis, N . (2004). Tourism as a long-run economic growth factor: An 
empirical investigation for Greece using causality analysis. Tourism Economics, 
10(3), pp. 305-316.

2 Durbarry, R. Tourism and economic growth the case of Mauritius// Tourism 
Economics. 2000. Vol. 10 (4). pp. 389-401.

3 Demiroz, D.M. & Ongan,S. (2005), The contribution of tourism to the 
longrun Turkish economic growth, Ekonomicka Casopis,9, pp. 880-894.

4 Gunduz, L. & Hatemi-J,A. (2005), Is the tourism-led growth hypothesis 
valid for Turkey? Applied Economics Letters, 12, pp. 499-504.

5 Oh, C. (2005). The contribution o f tourism development to economic growth 
in the Korean economy, Tourism Management, 26 (1), pp. 39-44.
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2002 йилларда халкаро туризмдан иктисодий усишга бир 
томонлама алокадорлик мавжуд дея хулоса килганлар. Ох 
эса 1975—2001 йилларда Жанубий Корея учун TLG гипоте- 
заси уринли эмаслиги, аксинча, иктисодий усиш туризмга 
таъсир килишини аникдади.

Юкоридаги учта тадкикот натижалари иктисодий усиш- 
да туризм улушининг ах,амиятини курсатди. Жанубий Ко­
рея уша даврда тез ривожланганлигига карамасдан, туризм 
сокаси жуда кичик булганлиги туфайли иктисодий усишга 
сезиларли таъсир курсатмаган эди.

Туризм ва макроиктисодий курсаткичлар алокадорлиги- 
ни текшириш хусусидаги адабиётни урганиш давомида, 
купчилик олимлар асосан VECM моделини тавсия этганла- 
рига шо^ид булиш мумкин. Грейнжер алокадорлик тести- 
ни куллашнинг талаби курилаётган узгарувчилар стацио­
нар стохастик жараён оркали тавсифланиши шарт. Агар 
бирлик илдиз гестлари узгарувчиларнинг стационар эмас- 
лигини аникдаса, узгарувчи стационар \олга келгунга кадар 
d марта х;осиласи олинади. Кдска муддатли даврда 1(d) узга­
рувчилар бир-биридан узоклашса-да, узок муддатли даврда 
улар умумий мувозанатга эгаликлари туфайли коинтегра- 
циялашган булишлари мумкин. Коинтефацияни инкор этув- 
чи гипотезани текшириш учун коинтеграция тести кулла- 
нилади. Аксарият муаллифлар, асосан, куп узгарувчан ша- 
роитда самаралирок ва ишончлирок булган Жохансен ко­
интеграция тестини куллайди. Коинтеграцион муносабат 
бахолангандан сунг, киска ва узок муддатли динамикасини 
текшириш учун VECM ва Грейнжер алокадорлик тестлари 
кулланилади.

Худди шундай услубий ёндашув асосида Тайвань, Маль­
та, Италия, Австрия, Швеция, Покистон, Хиндистон, М а­
лайзия, Колумбия, Аруба1, Бразилия, Кипр ва бошка куплаб 
давлатлар учун TLG гипотезаси текширилди.

1 Жанубий Америкадаги Венесуэла давлати як;инидагн орол-давлат.
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Ушбу та д  к,и котя а р н и н г аксарияти TLG гипотезасини тас- 
дикдаса, баъзи \олларда тескари натижалар \а м  учраб туради 
(2.4.-жадвалга царанг).

Туризм ихтисослашуви ва и^тисодий усиш орасидаги баъзи 
таркибий ва даврий узгаришлар таъсирини бартараф этиш учун 
Давлатлараро регрессияли тахдилга асосланган бир к,анча тад- 
кикртлар утказилди1 (2.5.~жадвалга щаранг). Ланза биринчилар- 
дан булиб, туризм ва ик,тисодий усиш орасидаги алокани Ик^и- 
содий Х,амкорлик ва Тарак^иёт ташкилоти (аъзолари — АК.Ш, 
Япония, Канада, Австралия, Янги Зеландия, Исландия, 
Норвегия, Швейцария, Туркия давлатлари, шунингдек ЕИ мам- 
лакатларига кирувчи 25 мамлакат) га аъзо мамлакатларнинг 13 
таси учун 1977-1992 йиллардаги панель маълумотлар базаси2 
асосида текширди3. Шуниси эътиборга лойикдси, Брау ва бош- 
кдлар томонидан 1980—2003 йшигёрни кдмраб олган даврда 143 
давлатдан иборат туплам доирасидаги тадк_икрт4, Сингх томон- 
дан 37 та кичик орол буйича5, По ва Хуангнинг6 88 давлат иш- 
тирокида олиб борилган тад^икотларининг барчаси и^гисодий 
усиш ва туризм орасидаги боишк^шкни тасдикдади.

Сунгги йилларда панель тахушл географик жойлашуви, ривож­
ланиш даражаси ёки бошкэ ижтимоий-их^исодий хусусиятлари 
нукгаи назаридан бир турдаги давлатлар тупламига нисбатан утка- 
зилмокда. Масалан, Б.Файисса, С.Нсиах ва Б.Тадассе 42 та Саха­
ра мамлакатлари учун Аррелано ва Бонд услубидан фойдаланиб, 
«туризм тушумларининг 10% усиши жон бошига Я ИМнинг 0,4 % 
усишига олиб келади» деган хулосага келищди7.

1 Pablo-Romero М Р. & Molina J.A. (2013). Tourism and economic growth: A review 
of empirical literature Tourism Management Perspectives. 8, pp.28-41.

2 Панель маълумотлар базаси— бир нечта давлат учун битгадан куп давр (ой. 
чорак, йил) даги маьлумотлардан ташкил топган статистик базадир.

5 Lanza, A., Temple, Р., & Urga, G. (2003).The implications o f tourism specialisation 
in the long run: An econometric analysis for 13 OCDE economies. Tourism Management, 
24, pp.3 i 5—321.

4 Brau, R., Lanza, A., & Pigliaru, F. (2007). How fast are small tourism countries 
growing? Evidence from the data for 1980—2003. Tourism Economics, 13(4), pp.603—613.

5 Singh, D. R. (2008). Small island developing states (SIDS). Tourism and economic 
development. Tourism Analysis, 13, pp. 629—636.

6 Po, W. -C. & Hucng, B. -N. (2008). Tourism development and economic growth, a 
nonlinear approach. Phisica A, 387, pp.5535—5542.

7 Fayissa, B., Nsiah. C., & Tadasse, B. (2008). Impact of tourism on economic growth 
and development in Africa. Tourism Economics, 14(4), pp.807—818.
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Секвера ва Нунс уз тадкикотларида Барро томонидан 
ишлаб чикилган шартли усиш модели ва Ислам таклиф эт- 
ган панель тахдил ёндашувидан фойдаланиб, туризм дав­
латлар учун ижобий таъсир курсатишини тасдикдашди1. 
Л.Ж.Эвгенио-Мартин бошчилигида бир катор олимлар эса 
TLG гипотезасинй Лотин Америкаси давлатларидан таш- 
кил топган туплам учун 1985—1998 йиллар учун текширди2. 
Бу олимлар хам Исламнинг услубини куллаб, туризм жон 
бошига ЯИМга факат паст ва урта даромадли давлатларда 
ижобий таъсир курсатади деган хулосага келишди.

Кейинчалик, бу гипотеза Секвера ва Кампос3, Холзнер 
ва бошка олимлар тадКикотларда хам тасдикданди.

Узбекистонда туризм ва иктисодий усиш орасидаги 6 o f -  

ликдикни эмпирик текшириш учун Узбекистон Республи- 
каси Давлат Статистика Кумитаси, Жахон туризм ва саёхат 
Комитета, Жахон Туризм ташкилоти маълумотларидан 
фойдаланилган ходда 1992—2015 йиллардаги туризм экспор­
та, ташриф буюрувчилар сони хамда ЯИМ даврий каторла- 
ри киритилган маълумотлар базаси шакллантирилди.

Купинча туризм талабини ифодаловчи тобе ва мустакил 
узгарувчиларда вакт тренди Кузатилиши сабабли ностацио- 
нар булишлари кузати!лади. Бу эса уз навбатида туризм та- 
лаби тахдилларида жиддий муаммоларга олиб келади. Бун­
дай регрессиялар мавжуд тренд сабабли юкори детермина­
ция коеээфиценти R2 хамда статистик ахамиятли коэффи- 
циентларга эга булишига карамасдан, ностационар узгарув­
чилар иштироки катта хатоликларни келтириб чикариши 
сабабли олинган натижаларни ишончли деб булмайди.

Бугщай холат туризм талаби тахдилларида сохта натижа- 
ларга олиб келиши каби жиддий муаммоларга сабаб булди.

‘Sequeira, Т. N ., & Nunes, Р. М. (2008). Does tourism influence economic 
growth? Adynam ic panel data approach.Applied Economics, 40, 2431—2441.

2 Eugenio-MartHn, J. L., Morales, N . М., & Scarpa, R. (2004). Tourism and 
econom ic growth in Latin American countries: A panel data approach. 
Fondazione Eni Enrico Mattei Working Paper Series, Nota di Lavoro, 26.

J Holzner, M. (2011).Tourism and economic development: The beach disease? 
Tourisn(Management, 32, pp. 922—933.
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Энгл ва Грейнжер1 (1987) томонидан ишлаб чикдлган ко- 
интеграция усули ва ЕСМРтехникасининг биргаликда кулла- 
ниши ушбу муаммога самарали ечим булиб келмокда.

Энгл ва Грейнжер, агар ностационар узгарувчилар жуфт- 
лиги xt ва у, туризм ва даромад каби ягона ик;тисодий ти- 
зимга тегишли булса, уларни бир-биридан узокдашиб ке- 
тишини олдини олувчи коинтеграцион алок;а булиши ло- 
зим. Демак, яъни шундай мувозанат кучи мавжудки, х, ва yt 
узгарувчилари узок; муддатли даврда биргаликда ^аракатла- 
нади. Шу аснода, xt ва у, узгарувчилари узок; муддатли дав­
рда бирга харакатланиши натижасида руй берадиган муво­
занат моделининг математик ифодаси куйидаги куриниш- 
да ёзилади:

У, = Эо+  (з л )

Е г  У - Э с - Р л  (3-2)

Энгл ва Грейнжернинг фикрига кура, (3.1) да узок, муд­
датли мувозанатли богланиш мавжуд булса, (3.2) даги му- 
возанатсизлик хатолари камдан-кам холларда нолдан узок,- 
лашади. Бунинг маъноси шуки, модель к,олдик^лари ста­
ционар булади ва вак,т мобайнида ноль атрофида тебра- 
нади.

Илмий адабиётда ностационар даврий к,аторларни «ин- 
теграциялашган жараён» деб \ам  юритилади. К,аторнинг 
интеграция даражаси унинг стационар хщга келтириш учун 
неча марта дифференциаллаш лозимлиги билан аникдана- 
ди. Шундай к,илиб, стационар к,аторлар «нолинчи даража- 
ли интеграциялашган» булади ва к,иск;ача 1(0) деб ифодала- 
нади. К,атор бир марта дифференциаллангандан сунг ста­
ционар хрлга келса, у биринчи даражали интеграциялаш­
ган дейилади ва 1(1) деб белгиланади. Умумий тарзда, дав­
рий к;атор d марта дифференциаллангандан кейин стацио­

1 Engle, R.F.and Granger,C.W.J.( 1987). Co-integration and error correction: 
representation,estimation and testing. Econometrica.55, pp. 251—276.

2 Error correction mechanism — Хатони тузатиш механизми.
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нар булса, d даражали интеграциялашган дейилади ва 1(d) 
тарзида белгиланади.

Бир хил даражада интеграциялашган ностационар дав­
рий каторлар коинтеграциялашган даврий кдторлар дейи­
лади. Агар, xt ва yt узгарувчилари d даражали коинтеграци­
ялашган булиб, yt=  p0 + чизикуш тенглик (d-b) (бунда,
Ь>0) даражали интеграциялашувини таъминловчи (р0, Р,) 
вектори мавжуд булса, унда xt ва yt (d, b) даражали коин­
теграциялашган дейилади ва (xt, yt) ~ Cl (d,b) куринишида 
ёзилади. Бу ерда (PQ, Pj) вектори -  коинтеграция вектори 
деб аталади. Бу таъриф икки узгарувчили хрлатга нисбатан 
кулланилса-да. шу тарзда, к — узгарувчили коинтеграция 
тизими холати х,ам келтириб чицарилиши мумкин.

Энгл ва Грейнжер коинтеграциялашган узгарувчилар хар 
доим хатоликни тузатиш механизмига ва аксинча хатолик- 
ни тузатиш механизми коинтеграциялашган узгарувчилар- 
га трансформация цилиниши мумкинлигини курсатади. 
Шундан бу илмий гоя «Грейнжер такдимот теоремаси» но- 
мини олади. Мазкур теоремадаги ЕСМ моделининг мате­
матик ифодаланиши куйидаги куринишга эта булади:

in—1
AXt = 04 (V i  -  в -  pxt_j) + £  |^ДХМ + 5ijAYt_j + Elt

m—1
AYt = a2(V,-i -  A -  Pt-i) + У  + У "  6цАУи  + еи

U  1=1 (3.3)
. Бунда, Yt ва X, — I( 1) даражали интеграцияланган, 8 It ва

8 2(эса мустак,ил ва уртача «О» хамда доимий дисперсия 
билан бир хил таксимланган. Шунингдек, энг камида а ,  
ва а 2 коэффициентларидан бирининг к;иймати нолдан 
фаркуш булиши шарт. Хар иккала тенглик балансланган, 
чунки тенгликнинг хар иккала томони бир хил даражали 
интеграциялашган. Агар, Y, =  V + Р x tl  тенглик Xt ва Y, 
узгарувчилар орасидаги узок; муддатли боглик^чикни аник,- 
ласа, (Yhl — V -  [1 х ;;) айирма мувозанат холатидан огиш
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даражасини, a tBa Ct 2 коэффициентлар эса иктисодий ти- 
зимнинг мувозанатга интилиш кучини курсатади.

ЕСМ моделининг одций даврий каторлар моделларидан бир 
канча афзалликлари булиб, улардан, вокеликнинг киска ва 
узок муддатли хусусиятларини фарклаш кобилияти хамда муль- 
тиколлинеарлик муаммосини келтириб чикармаслигини ало­
хида курсатиш жоиз. Коинтефацион тестларнинг ана шундай 
устунликларига карамасдан, уларни куллаш максадга муво- 
фик эканлигини бир канча статистик тестлар билан текши­
риш лозим, аксинча, хато натижалар олиниши мумкин.

Умумий тарзда, коинтефацион тенгламани \исоблаш учун 
энг аввало, бирлик тестлари ёрдамида узгарувчиларнинг 
интеграциялашганлик даражаси аникланади, сунгра коин- 
теграция тестлари утказилади. Агар, бу тестларда узгарув­
чилар коинтефациялашгани тасдикланса, кейинги боскич- 
да ЕСМ модели бахоланади. Курсатилган барча тестларни 
EVIEWS ёки STATA каби дастурий таъминот пакетларида 
амалга оширилади.

Коинтефация модели назарий асосларини хисобга ол­
ган холда иктисодий усиш ва туризм тушумлари орасидаги 
бокликлик куйидагича ифодаланади:

LnRGDP~f(Ln ТА), (3.4)
Ln ТА =f(LnRGDP), (3.5)

Бу ерда, Ln — натурал логарифм, RGDP — реал Я ИМ, 
ТА — ташриф буюрувчилар сонини билдиради.

Коинтефацион алокани текшириш узгарувчиларнинг ин­
теграция даражасини талаб килиши сабабли коинтеграция 
тестларидан аввал хар бир узгарувчи учун интеграция дара­
жасини аниклаймиз. Бунинг учун Dickey-Fuller (DF) тести- 
дан фойдаланамиз. Мазкур тест Диккей ва Фуллер1 томони­
дан ишлаб чикилган булиб, куйидаги (3.6) тенгликка асосла- 
нади ва «Бирлик илдиз тести» номи билан машхур.

1 Dickey, D.A. & Fuller, W.A. (1981). Likelihood Ratio Statistics for 
Autoregressive Time Series with a Unit Root. Econometrica, 49, pp. 1057-72.
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ёки
LnRGDP , = (1 + <5 ) LnRGDP  + и ,  (3.7)

Ташриф буюрувчилар сони (LnTA,) узгарувчиси \ам  худ 
ди шу тарзда стационарликка текширилади. Бунда, а г а '  
LnRGDP, ва LnTA, узгарувчилари ностационар \амда 
хил даражали интеграциялашган булса, кейинги б о с к ^  
бу узгарувчилар орасидаги коинтеграцион алокддорд^ 
Durbin-Watson Cointegration, Johansen Cointegration каб* 
тестлар воситасида текширилади.

Них,оят, сунгги боск^ичда узгарувчилар орасидаги ало^а 
дорлик йуналишини аникдаш мак;садида Granger Causal}*~ 
(Грейнжер алокддорлик) тести кулланади. Бу тест восита 
сида туризм ривожланишини ик;тисодий усишни рагбатлац' 
тирадими ёки аксинча ик^исодий усиш туризмни р и в о ^ ' 
лантирадими деган саволларга жавоб топилади.

Эконометрика со\асидаги адабиётда, Грейнжер алокдцор 
лиги йукдиги «кучли экзогенлик»ка ишора к,илади. Дема^ ' 
У1 ва хt дан иборат соддалаштирилган икки узгарувчили тц ’ 
зимда бу иктисодий узгарувчилар орасида алок,а йук„ '  
yt узгарувчида х( узгарувчи тугрисида маълумот йук;, дег 
фараз олга сурилади. Бирок;, ушбу фараз тасдикданмаса к 
узгарувчилардан бири иккинчисини харакатлантириши му^ 
кинлигини англатади. Бундан таищари, иккита узгаруйч '  
орасида икки томонлама Грейнжер алокадорлиги мав^у 
булиши х;ам мумкин. Бундай х;олатда х,ар бир узгарувчи б0Л 
шк;аси хасида маълумотга эга булади.

Туризм ва макройк^иСодий курсаткичлар алокддорлц^ 
ни текшириш хусусидаги адабиётни урганиш давомцда~ 
купчилик олимлар асосан VECM моделини тавсия этгацда ’ 
рига ЩОХ.ИД булиш мумкин. Грейнжер алокддорлик тестц' 
ни куллашнинг талаби курилаётган узгарувчилар стацИо' 
нар стохастик жараён оркдта тавсифланиши шарт. д г '  
бирлик илдиз тести (кенгайтирилган Dickey-Fuller (А£)р\ 
Phillips-Perron (РР)) узгарувчиларнинг стационар эмасд^,

A LnRGDP , = SLnRG D P + и , (3.6)
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гини аник/таса, узгарувчи стационар хрлга келгунга кадар <1 
марта х,осиласи олинади. К,искд муддатли даврда 1(d) узга­
рувчилар бир-биридан узокутшса-да, узок; муддатли даврда 
улар умумий мувозанатга эгаликлари туфайли коинтегра­
циялашган булишлари мумкин. Коинтеграцияни инкор этув- 
чи гипотезани текшириш учун коинтеграция тести кулла- 
нилади. Аксарият муаллифлар, асосан, куп узгарувчили 
шароитда самаралирок, ва ишончлирок, булган Жохансен 
коинтеграция тестини куллайди. Коинтеграцион муноса- 
бат ба^олангандан сунг, к,искд ва узок, муддатли динамика- 
ни текшириш учун VECM ва Грейнжер алокддорлик тест- 
лари кулланилади.

2.4. Туризм талаби з^ажми ва рацобатбардошлигининг 
асосий омилларини аниклаш услублари

2.4.1. Туризм талаби омилларини гравитация модели 
воситасида аниклаш

Туризм талабини прогнозлаштиришда халкдро савдо на- 
зарияларининг муваффак;иятли тадбиги му^им илмий - ама­
лий ахдмият касб этади. Савдо, миграция, туризм каби икки 
томонлама ок;имларни моделлаштиришда гравитация мо­
делларидан кенг фойдаланилади. Буюк физик олим Исаак 
Ньютоннинг гравитация к;онуни асосида ишлаб чи^илган 
Гравитация моделлари бир худуддан бошк,а худудга хдра- 
катланувчи халкдро савдо ок;ими (товар, капитал, одамлар) 
хджмини белгиловчи омил булган даромад, масофа ва бош- 
кд узгарувчилар функциясидан иборат деган тухтамга ке- 
линган.

Олимлар томонидан туризм талабининг гравитация мо- 
делини шакллантиришга к,изикиш 1940 йилларнинг охир- 
ларида пайдо булди. 1946 йилда Г.К. Зипф 'ва 1948 йилда

1 Zipf, G.K. (1946). The PI P 2/D  hypothesis: On the intercity movement o f 
persons. American Sociological Review, 11, 677-686.
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Ж .К.Стюарт1 биринчилардан булиб туризм гравитация мо­
делининг энг содца куриниш ини ишлаб чикиш ди. Бу мо- 
делда мамлакатлар а^олиси ва улар орасидаги масофа 
хисобга олинган холос. Табиийки, бундай модель мамла­
катлар орасидаги туристик ок;им хажмини тулик изох,лаб 
бера олмаган.

Гравитация моделини эмпирик жи^атдан 1962 йилда би­
ринчилардан булиб текширган олимлар к;аторида Тинбер- 
ган2 алохида тилга олинади. 1966 йилга келиб Л.Ж. Кремп- 
тон мамлакат ах,олиси ва масофага адоли бойлиги, дестина­
ция жозибадорлиги курсаткичларини кушиш оркали мо- 
делни такомиллаштирди3. Бирок, ушбу моделда х,ам турис­
тик окимлар чексиз купайиши ва масофанинг ута юкори 
таъсир курсатиши билан боЕпик иккита катта камчиликка 
йул куйилгани ошкор булди.

Гравитация моделининг кенг кулланилаётган логарифм- 
лаштирилган шаклини Франкель4 таклиф этган. Мазкур 
Гравитация модели икки томонлама савдо учажми ЯИМ  
(GDP) билан туБри \амда масофа (Distance) билан тескари 
алокдцорликка эга деган фаразга таянади. Ушбу моделни 
оддий килиб, куйидагича ифодалаш мумкин:

GDPjGDPj
T ra d e  ц =  А — -------------

} D istan ce^  (3.8)

Ушбу моделнинг кенгайтирилган шаклидан фойдаланиб, 
эконометрика талабларига асосан (3.8) тенгламани логарифм- 
лаш ёрдамида чизикли тенгламага (3.9) узгартирамиз:

1 Stewari J. Q. [ 1948). Demographic Gravitation: Evidence and Applications, 
«Sociometry», Vol. 11, s. 31—58.

2 Tinbergen, J. (1962). Shaping the world economy: Suggestions for an 
international economic policy. New York: The Twentieth Century Fund.

3 Crampton L-.J. The gravitation model. A tool for travel market analyses. - 
Revue du tourisme, 1965, 20, № 3.

4Frankel, J., Stein, E., & Wei, S., J. (1996). Regional trading arrangements: 
Natural or Supernatural? American Economic Review Papers and Proceedings, 
86(2), pp. 52—56. /.
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L og (T rad eу ) =  A +  fa \og(GDPi * GDPj) -  fa  log (D istance^) +  £„■ (3 .9 )

Юк,орида келтирилган моделнинг турли кенгайтирилган 
шакллари бутун хам туризм талабини прогнозлаштирипща 
кенг кулланиланилмокда. Масалан, К. Кеум Жанубий Корея- 
нинг ^амкорлик даражаси юк;ори булган 28 мамлакат билан 
1990—2002 йиллар давомида тупланган маълумотлардан фой- 
даланиб, гравитация назарияси умумий савдо назарияси эка- 
нини ва бу мамлакатда туризм ривожланишини гравитация 
назарияси асосида тушунтириш мумкинлигини исботлади1. 
Шунингдек, муаллиф томонидан Линдер савдо модели х;ам 
текширилди. Олинган натижалар бу мамлакат учун Линдер 
моделини куллаш жоиз эмаслигини курсатди.

А.Диланчев гравитация модели воситасида Грузияга 2006— 
2011 йилларда 33 та мамлакатдан амалга ошган туристик 
ок,имларини таэушл этди ва мамлакатларда жон бошига 
юк;ори Я ИМ , паст суръатли инфляция, а\оли сони юкрри 
ва масофанинг кичик булиши Грузияга ташрифлар сонига 
ижобий таъсир кдгсади2, деган хулосага келди.

Гравитация модели Гарин-М уноз ва Амарал3 томонидан 
И спания, шунингдек, Эрйигит ва бошкдлар4 тарафидан 
Туркия, Хадару ва Ситанах5 томонидан 28 давлатдан ибо- 
рат панель, Ли ва бопщалар6 эса Хитой Халк; Республикаси 
минтак;алари учун фойдаланишган.

1 Keum, К. (2010). Tourism flows and trade theory: a panel data analysis 
with the gravity model. Ann Reg SCi, 44, pp.541-557.

2 Dilanchev, A. (2012). Tourism Demand in Georgia: Gravity Model Analysis. 
7th Silk Road International Conference «Challenges and Opportunities of 
Sustainable Economic Development in Eurasian Countries» conference paper.

3 Garin-Munoz Т., Amaral Т .,P. (2000). An econometric model for international 
tourism flows to Spain. Applied Economic Letters, 7, pp. 525—529.

4 Eryigit M, Kotil E, Eiyigit R (2010) Factors affecting international tourism 
flows to Turkey: a gravity model approach. Tourism Economics, 16, pp.585—595.

5 Khadaroo J, Seetanah В (2008) The role o f transport infrastructure in 
international tourism developm ent: a gravity model approach. Tourism  
Management, 29, pp.831—840.

6 Li Sh., Wang Z. & Zhong Z.(2012). Gravity Model for Tourism Spatial 
Interaction: Basic Form, Parameter Estimation, and Applications[J]. Acta 
Geographica Sinica, 67(4), pp. 526-544.
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Купчилик тадкикотчиларнинг хулосаси уларок, гравита­
ция модели туризмни талаб жщ атидан прогноз кдлувчи энг 
муваффак,иятли моделлардан бири деб тан олинган. Шу са- 
бабли, бу моделни Узбекистонда туризмни прогнозлашти­
риш учун тадбик; этиш мак,садга мувофик, деб х,исоблаймиз. 
Узбекистан Республикаси учун гравитация моделини куллаш 
оркали 3.9 тенгламада Trade (узаро савдо окими) узгарув­
чиси урнига туристлар окимини -ифодаловчи TAij узгарув- 
чисини куйиш республикамизга хорижий ташрифлар сони- 
ни бахщашнинг энг содда моделини келтириб чикаради:

Log (TAij) =  А +  f t  log(GDP, * GDPj) - / ? 2 log (Distance^) +  еч (З.Ю)

3.10-ифодада келтирилган узгарувчилар коэффициентла- 
рини бащлашда дастлабки кадам узгарувчиларнинг корре- 
ляцион коэффициентини аникдашдан бошланади. Шундан 
сунг, мамлакатлар кесимида туризм окимлари билан ЯИМ  
ва масофанинг богликлигини бах,олаш учун 3.10 - ифодага 
OLS (Энг кичик квадратлар) усулини куллаймиз. Гравита­
ция моделида OLS усулини куллаш куйидаги учта шарт ба- 
жарилганидагина уринлидир:

1. еу — хатоликлари биронта мустакил узгарувчи билан 
корреляцияга эга булмаслиги х,амда уртача киймати нолга 
тенг булиши лозим (ортогоналлик фарази);

2. еу — хатоликлари мустакил нормал таксимотга эга були­
ши керак (бир жинсли булиш (хомоскедастиклик) фарази);

3. Мустакил узгарувчиларнинг биронтаси бопща муста­
кил узгарувчининг чизикди комбинацияси эмас (тулик катор 
фарази).

Бу учта шарт бажарилгандагина, OLS натижалари изчил, 
холис ва уринли х,исобланади. Изчил натижалар деганда, 
OLS коэффициентлари танланма хджми усиши билан мос 
равищда узгариб бориши тушунилади. Холис натижаларда 
тадкик этилаётган кузатувлар танланмаси бутун ах;олини 
камраб олмаса-да, олинган коэффициентлар бутун ахрлига 
нисбатан олинган коэффициентлардан кескин фарк кил- 
майди. Уринли натижаларда эса, регрессия коэффициент-
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ларининг реал к;ийматлардан ofhlu даражаси энг кам мик,- 
дорга тенг булишини талаб кдпувчи шарти бажарилади.

OLS натижалари учта шартни крник^ирса, коэффициентлар- 
ни T-statistic, F-statistic каби хусусиятларини куриб чикдмиз.

Узбекистон туризм ок;имларининг гравитация модели­
нинг концептуал шакли 2.3,-расмт  тасвирланган. Мазкур 
моделда туризм гравитация моделида кенг кулланиладиган 
узгарувчилар билан бир каторда Узбекистонда туристик 
олимлар хажмига сезиларли таъсир курсатиши мумкин деб 
хисобланган учта узгарувчи хам эътиборга олинди. Булар 
Direct iJt (тугридан-тутри авиак^атновлар), D I P iJt (элчихо- 
налар ва консулликлар) хамда VISAj (виза сиёсати) узгарув- 
чиларидир. «i» индекси Узбекистонни ва «j» индекси «t» 
даврдаги манба давлатни билдиради.

2.3. -раем. Узбекистон туризм оцимларининг гравитация 
моделининг концептуал шакли.
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Энди Узбекистон Республикаси учун кенгайтирилган 
гравитация моделида фойдаланшгаётган тобе ва мустакдл  
узгарувчилар батафсил таснифи келтирилади.

Direct ц — Узбекистон ва манба давлат орасида катновчи 
myFpudan-myFpu авиацатновлар. Ушбу узгарувчи тугридан- 
тутри авиакатнов мавжуд булганда «1» ва йукдигида «О» 
кийматини кабул килади.

Элчихоналар ва консулликлар (01Ру ()— Узбекистонда (/) 
манба давлатнинг дипломатик ваколатхоналари мавжуд ёки 
мавжуд эмаслигини билдиради. Худди Directijt (тугридан- 
тугри авиакатновлар) узгарувчиси каби «1» ва «О» киймат- 
ларини кабул кил ад и.

Чегарадош давлатлар (BORDERiJt) — Узбекистон билан 
умумий чегарага эга давлатлар мавжудлигини билдиради, 
яъни узгарувчи киймати K ,0 3 0 f h c t 0 H , К,иркизистон, Тожи- 
кистон, Туркманистон ва Афгонистон давлатлари учун «1» 
га ва колган барча давлатларга «0»га тенг.

МДХ давлатлари (CISijt) утмишдаги умумий сиёсий та- 
рихни ифодалайди, бу узгарувчи киймати Россиядан таш- 
кари МДХ ташкилоти аъзо давлатлари учун «1», колган дав­
латлар учун «О» кийматни кабул килади.

Россия (RUS) — Россия учун «1»ни кабул килади, бошка 
давлатлар учун «О». Россия МДХ таркибидаги давлатлардан 
алохида куришимизнинг сабаби шундаки, собик СССР дав- 
рида Россиянинг сиёсий кучи, бошкарувчи марказ ролини 
бажаргани туфайли, Хамдустликнинг бошка давлатларига 
нисбатан мавкеи юкори булган. Тестларда бу давлатнинг 
таъсири юкорилиги аникланса, Россияни МДХ давлатлари 
Каторида куриб чикиш умумий натижаларимизда хатолик- 
ка йул куйилишига олиб келиши мумкин.

М интакавий савдо келишувлари (RTAijt) — Узбекистон 
билан (j) манба давлат умумий савдо минтакавий савдо ке- 
лишувларидаги иштирокини курсатади.

Мамлакатнинг факат ерлик билан уралганлиги (LOCKp — 
(/) давлатнинг денгизга ч ящ ш  йули мавжуд эмаслигини курса- 
тувчи узгарувчи.
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Виза (VISA,) (j) — манба давлат фукдроларининг Узбеки с- 
тонга кириши учун виза талаб к,илиниши ёки к;илинмасли- 
гини билдиради.

Узбекистон учун кенгайтирилган Гравитация модели ку- 
йидаги чизик^ли-логарифмик куринишда ифодаланади:

LnTA/j = /3, + Р 2 In Д ( + p lLOCKj + p i RUS + p sa S J +l3<,DIPf + p lBORDERiJ +

+ PsRTAij+ p , \ n Y j + P ]aVISAi j+ e lj ' щ])
Гравитация моделини хам статик, х,ам панель маълумот­

лар базаси асосида текшириш мумкин. Статик маълумот­
лар асосида регрессияларни амалга ошириш учун 2006-2015 
йиллардаги маълумотларнинг уртачаси олинади. Панель 
маълумотлари учун йиллик маълумотлар динамик холатида 
текширилади. Гравитация моделини изчил ва холис бахо- 
лашда ёндашувлардан яна бири Узгармас таъсир бахолаш 
(Fixed Effect Estimation) усулидир.

Мамлакатлар орасидаги ижтимоий-ик^гисодий омиллар- 
нинг туризм ок^имларига курсатиши мумкин булган таъсирни 
урганищца иккита услубдан фойдаланиш мумкин: Fixed 
Effect estimation (узгармас таъсирни бахолаш) ва Random 
Effect estimation (тасодифий таъсирни бахолаш). Х,ар икка­
ла услуб хам панель маълумотлари туркумига тегишлидир.

2.4.2. Халк;аро туристик окдшларга 
рак;обатбардошликнинг таъсирини бахолаш услуби

Глобализация жараёнларининг тобора чукурлашиб бо- 
риш и билан мамлакатлар, минтак;а ва шахарлар орасида 
ик,тисодиётнинг деярли барча жабхаларида, жумладан, ту­
ризм сохасида хам рак;обат шиддатли туе олмокда. Бугун­
ги сайёхдам олиши ёки бизнес сафарларини амалга оши- 
риши учун танлов имкониятлари ва талаблари жуда кенг. 
Ш у сабабли, давлатлар туризм сохасида узок, муддатга 
мулжалланган режалаштиришни уз устунликлари ва заиф 
томонларини, жахон мик,ёсидаги рак,обатбардошликлари-
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ни холис бахолаган холда амалга ош ириш лари мухим 
ахамиятга эга.

Туризмнинг усиб бораётган ижгимоий-иктисодий ахам и - 
яти сабабли туризмнинг миллий ракобатбардошлигини бах,о- 
лаш ва мониторинг килишнинг бир к,атор услублари ишлаб 
чикилди. Дестинациялар ракобатбардошлигига дойр энг 
мухим ишланмалардан бири Жахон Иктисодий Форуми 
(ВЭФ) томонидан такдим этилган Туризм ракобатбардош- 
лиги индексидир (TCI — Tourism Competitiveness Index). 
Ушбу индексни ВЭФ ва ЮНВТО куп йиллар давомида 
Жахон туризм ва саёхатлар кумитаси, Халкаро Авиация таш- 
килоти каби туризм сохасидаги хамкорлари билан бирга­
ликда ишлаб, тадкикотни 2007 йилда якунлади. Шундан 
буён Миллий туризм ракобатбардошлиги рейтинги мунта­
зам чоп этилади.

TCI индекси — туризм сохаси ракобатбардошлигининг 
миллий бахосини курсатади ва хукуматнинг туризм сохаси - 
да олиб бораётган чора-тадбирлари муваффакиятининг улчо- 
ви вазифасини бажаради. Ушбу индекс туризм ракрбатбар- 
дошлигига салмокди таъсир курсатувчи узгарувчиларнинг 
учта мух,им гурухи асосида хисобланади. Бу гурухдар (1) 
туризм сохасининг норматив-хукукий асослари, (2) туризм 
сохаси ишбилармонлик мухити ва инфратузилмаси, (3) ту­
ризм сохасининг маданий, табиий ва инсон ресурслари су- 
биндексларини уз ичига олади. Уз навбатида, хар бир су­
биндекс туризм ракобатбардошлигининг бир неча мезон- 
лари оркали берилган. Умумий холда 14 та мезон такдим 
этилган (2.4.-расм). Мезонлар хам бир неча узгарувчилар 
ёрдамида бахоланади.

Куйида уларга ВЭФ томонидан берилган тавеифлар кел- 
тирилади.

Туризм сохасининг норматив-хущукий асослари мезони хар 
бир давлатдаги конунчилик мухити канчалик даражада ту­
ризмни ривожлантиришга кулай шароитлар ярата олиши- 
ни бахолайди. Давлатлар ушбу соха баркарор ривожлани- 
шини рагбатлантириш ёки унга тускинлик килишга йунал-
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тирилган сиёсат юритиш оркдли туризм со^аси жозибадор- 
лигига катта таъсир курсатади. Мазкур мезонда мамлакатда 
хорижликларнинг мулкка эгалик хукук,и ва тугридан-тугри 
хорижий инвестицияларнинг рагбатлантирилиши ижобий 
ба^оланади (3-илова).

" ■ Б и р
ШШш Ш ш

Туризм со.часннинг 
норматив-хуку jyiii 

асослари

■ До/л т алик ва \ук\ 'кий 
тартибга солиш

• Экологии баркарорлик
■ Хавфсизлик
• Саломашиква гигиена
• Туризм  уст-еорлигн

Туризм со.хасп 
ншбилармошшк мухдгги 

ва инфратушлмасп

• Х,сшо транспорти 
инфрапп'зилмаси

♦ Еруспт транспорта 
инфрапппилмаси

• Туризм инфратчилиаси
♦ Ахборот технологиялари 

инфратхтлмаси
♦Нарх рацобатбарооитиги

Туризм со.хасинннг 
маданий, табиий ва инсон 

ресурслари

> Инсон ресурслари 
' Туризм со^асига
мойиллик 

' Табиий ресурслар
> М аданий ресурслар

2 .4 .-раем. Туризм сох,аси рацобатбардошлигини 
ташкил этувчи омиллар1

Ундан тапщари, хусусий мулкнинг кафолатланганлиги, 
бизнесни ташкил этиш учун сарфланадиган вак;т, ташриф 
буюрувчиларга виза олиш талабларининг мураккаблик да-

1 ВЭФ нинг туризм ракрбатбардошлиги индекси маърузаларидан.

104



ражаси, давлатнинг бошка давлатлар билан икки томонла- 
ма Хаво Хизматлари Келишувларининг мавжудлиги, Хиз­
матлар Савдоси хусусида Умумий Келишув (GATS)ra асо- 
сан туризм хизматлари очиьушгини таъминлашдаги халка­
ро мажбуриятларни кабул килганликлари тугрисидаги маъ- 
лумотлар х,исобга олинади.

Экологик баркарорликни оширишга йуналтирилган саъй- 
харакатлар давлатнинг келажакда жозибадор туристик дес­
тинация булиб колишида катта ахамиятга касб этади. Ушбу 
мезонда хар бир давлатда атроф-мухит химоясига тааллук- 
ли конунчиликнинг тадбик; этилиши ва унга риоя этиш катъ- 
иян инобатга олинади. Туризм сохасининг узи баъзида ат- 
роф-мухитга таъсир этиши мумкинлигини назарда тутган 
Холда, хар бир давлатда туризм ривожланишида баркарор- 
лик масалалари устуворлигига эътибор каратилади. Шунинг- 
дек, бу мезонда карбонат ангидрид эмиссияси хамда хайво- 
нот ва усимлик оламининг йуколиб бораётган турлари хам 
хисобга олинади.

Хавфсизлик мамлакат туризм сохаси ракобатбардошли­
гини хал этувчи омилдир. Туристлар хавфли давлатларга 
саёхатга чикишни истамайдилар. Бу мезонда умумий жи- 
ноятчилик, зуравонлик хамда терроризм хавфи, ХУКУК™ 
химоя килиш органлари томонидан жиноий тажовузлардан 
химоялаш ва йул харакати хавфсизлигини таъминлаш каби 
хизматларнинг ишончлилик даражаси куриб чикилади.

Согликни саклаш ва гигиена хам туризм ракобатбардош­
лиги учун ута мухимдир. Сифатли ичимлик суви билан таъ- 
минлаганлик ва гигиена, сайёхлар саломатлиги ва мамла- 
катда булишлари учун кулай шароит яратади. Агар турист 
тусатдан бетоб булиб колса, мамлакатнинг согликни сак­
лаш сохаси унга зарур тиббий ёрдам курсата олиши лозим. 
Айни шунинг учун шифохона жойлари хамда шифокорлар 
сони куриб чикилади.

Хукумат туризм сохасини vcmveop йуналиш сифатида бел- 
гилаши туризм ракобатбардошлигига таъсир килади. Туризм 
сохаси бирламчи ахамиятга эгалигини таъкидлаш ва Давлат
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бюджети харажатларида буни акс эттириш оркали давлат 
м ущ м  лойихаларга зарур маблаЕларни жалб эта олади. Дав- 
латнинг бундай муносабати туризм сохасига хусусий инвес- 
тицияларни купайиши ва давом этишига олиб келади. Ту­
ризм устувор йуналиш сифатида курилиши туризмга тегиш­
ли маълумотларни йигашга эътибори, уни уз вактида эълон 
килиши, юкори сифатли маркетинг ишларида х,ам уз акси- 
ни топади.

СиФатли хаво транспорты инФратузилмаси шу мамлакат- 
га кириш  ва ундан ташкарига чикиш йулларида кулайлик 
яратади. Ушбу мезонда мавжуд уринлар сони, кунишлар сони, 
аэропорт зичлиги, фаолият курсатаётган авиакомпаниялар, 
ички ва халкаро парвозлар хаво транспорта инфратузилма- 
си, хаво кемаларидаги сервис эътиборга олинади (4-илова).

Ер усти транспорты инфратузилмаси мамлакат ичида 
харакатланишда энг мухим мезондир. Бунда йуллар, темир 
йуллар, портлар сифати хамда миллий транспорт тизими 
Кай даражада бизнес марказлари ва туристик ахамиятга 
молик жойларга етиб олишни кулайлаштириши, харакат 
хавфсизлиги даражаси хисобга олинади.

Ундан ташкари, умумий туризм инфратузилмаси хусусият- 
ларини очиб берувчи мезон хам кушилган. Унда жойлаш- 
тириш муассасалари инфратузилмаси (мехмонхона хоналар 
сони), енгил машина ижараси корхоналари ва туристларга 
молиявий инфратузилма (банкоматлар) мавжудлигига эъти- 
бор каратилади.

Ахборот технологиялари инфратузилмасининг туризм 
ривожланиши ва ракобатбардошлигидаги ахамияти тобора 
ортиб бормокда. Мазкур мезонда ахборот технологиялари 
татбига (интернет, телефон симлари, мобиль телефон ва 
юкори тезликдаги кенг тармоклар) бахоланади. Мезон асо- 
сини белгиловчи ушбу хусусиятлар бизнес ва алохида шахс- 
лар учун онлайн1 хизматлар курсатиш имконини беради.

1 Онлайн (on-line) — мех;монхоналарда бронь оркали жой банд к,илиш 
кабиларни Интернет оркдли амалга ошириш
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Шунингдек, бизнеснинг хамкорларга ва истеъмолчиларга 
Интернет орк;али амалга оширган савдоси х;ажми \ам  х^тсобга 
олинади, бунда Интернет к,ай даражада ик^гисодий утказма- 
ларда фойдаланиши як;к;ол куринади.

Туризм сохасининг ба%о ращобатбардошлиги муэдш элемент 
сифатида курилади, нисбатан пастрок, нархлар сайёхдарни 
купрок жалб этади. Мамлакатнинг нарх ракрбатбардошли- 
гини улчаш учун товар ва хизматлар бошкд жойлардан к,им- 
матроклиги (харид крбилияти), авиачипта нархи, екдппи 
нархлари, солик^илик ва ме^монхоналар нисбий нархла- 
ридан фойдаланилади.

Идтисодиётдаги сифатли инсон ресурслари туризм сох;а- 
сини х;амкорлари билан ишлаш, ривожланиш ва усишини 
таъминлайди. Ушбу мезон сокликни сакдаш, таълим олиш 
ва малака ошириш элементларини кдмраб олади, унда таъ­
лим ва малака оширишни узлаштириш курсаткичлари ва 
бизнес жамияти томонидан бахдпанган мамлакат таълим 
тизими сифати оркали улчанади (5-илова). Расмий таълим- 
дан ташк;ари, инсон ресурсларини устиришда хусусий сек- 
торнинг иштироки, махсус малака ошириш хизматларининг 
йулга куйилганлиги эътиборга олинади. Малакали ишчи 
кучи мавжудлигини куриб чикувчи субиндекс ишга ёллаш 
ва бушатиш крнунлар билан чегараланганлигини, бу жара- 
ённи осонлаштириш ёки мураккаблаштиришини эътибор­
га олади. Ишчи кучининг c o r i h f h , шунингдек, ОИТС (орт- 
тирилган иммунитет танк;ислиги синдроми) касаллигининг 
бизнес учун харажатларини х,исобга олади.

Туризм сохаси га мойиллик мамлакат ва жамиятнинг ту­
ризм х;амда хорижлик ташриф буюрувчиларга муносабати 
оркали ифодаланади. Ахолининг мех,мондустлиги, диний 
багрикенглиги, зиёлилиги, санъат, адабиёт ва спортга ижо- 
бий муносабати, туризм рак;обатбардошлигида му^им 
ахамиятга эга. Бунак;а муносабат ВЭФ томонидан хизмат са- 
фарига ч и к х а н  сайёхдарнинг хордик; чик,ариш учун уша мам- 
лакатда к,олишни тавсия этишларига к,араб бахрланади. Ту­
ризм оч и калиги эса туризм тушумлари ва харажатларининг
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ЯИМдаги улуши билан ифодаланиб, давлат учун туризмнинг 
а^амиятини курсатади. Крлаверса, к,абул кдпувчи томон тад- 
биркорларининг мижозларнинг к,оник;ишига к;анчалик да- 
ражада эътибор к;аратишлари хам инобатга олинади.

Шубхасиз, табиий ресурслар миллий туризм рак;обатбар- 
дошлигида асосий омиллардан биридир. Табиий активлар- 
га киришга имкон берувчи давлатлар якдол солииггирма 
афзалликка эга буладилар. Ушбу мезонда Ю НЕСКО ва 
Ж а^он табиий мероси ёдгорликлари сони, табиий мухит 
сифати курсаткичи, мамлакат хайвонот олами бойлиги (хай- 
вонлар турлари умумий сони), миллий химояга олинган 
ХУДУД фоизи каби элементлар жамланади. Нихоят, хар бир 
мамлакат ихтиёридаги маданий ресурслар туризмнинг жа­
хон мик;ёсидаги рак;обатбардошлигида яна бир мухим асос 
булиб хизмат к;илади. Ушбу асос Ю НЕСКО ва Жахон мада­
ний мероси ёдгорликлари, шунингдек, мамлакатда уткази- 
ладиган халкаро кургазмалар сони, спорт иншоотларининг 
урин - сигами, маданий бойликни ифодаловчи ижодий соха 
экспорти элементлари воситасида бахоланади.

Юк,орида тавсифланган хар бир мезон э л е м е н т  ВЭФ 
томонидан утказиладиган И жроия фикри суровномаси1 
(Executive Opinion Survey) хамда бошк;а манбалардан йи- 
рилган микдорий ахборотлар асосида хисобланади. ВЭФ 
маълумотлар базасидаги мезонларнинг хар бири турли узга­
рувчилар асосида топилган уртача микдор булиб, 1 дан 7 
баллгача узгаради.

Жахон туризм бозорида ракрбатбардошлик омилларининг 
ахамиятлилиги даражасини бахолашнинг халкаро туристик 
олимлар билан ифодаланган модели 2.5.-расмт  тасвирлан- 
ган. Таклиф этилаётган модель ВЭФнинг Туризм ва саёхат 
рак,обатбардошлиги индексига тегишли ишланмаларга асос- 
ланган, тушунтирувчи омиллар сифатида дестинациялар 
рак;обатбардошлигининг 14 курсаткичидан фойдаланилган 
ва улар «Kij» (i=1...14; j-1 ...140).

1 Туризм сохасида фаолият курсатувчи ташкилотлар орасида утказила­
диган суровлар.
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2 .5 .-раем. Халкаро туристик оцим усиши омилларини 
тах^ил этувчи концептуал модели

Халк;аро индекслар таъсирини моделлаштиришнинг эм­
пирик моделларига асосланган холда TCI ва унинг субин- 
дексларини халк,аро туристик ок,имлар хажмига таъсирини 
улчаш учун куйидаги чизик^ли-логарифмик моделдан фой- 
даланамиз:

log( ТА;) = ft + рг Kji + № ° 9 ( f i DP)i + P^og (population) t + st
(3.12)

i= 1,..., 140; y—1,...,14
бунда, тобе узгарувчи log (T A J — хар бир давлатга 2009- 

2013 йиллар давомида ташриф буюрганларнинг уртача сони 
логарифми; К- — ТС1нинг 2015 йил учун субидекслари (К и 
— ишбилармонлик мухити; — хавфеизлик; K3j — с о е л и к -  

ни сакдаш ва санитария; K4j — инсон ресурслари ва мехнат 
бозори; K5i — ИТ холати; K6i — мамлакат учун соханининг 
устуворлиги; K 7j — халк;аро очикдик; Kgi — бахо ракрбатбар- 
дошлиги; — атроф-мухит барк;арорлиги; К ш — хаво транс­
порта инфратузилмаси; К ш — ер усти ва сув транспорта 
инфратузилмаси; K I2i — туристик хизматлар инфратузилма-
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си; K13j — табиий ресурслар; K]4i — маданий мерос); log(GDP)i 
— ахоли ж он бошига ЯИ М  к^ийматлари логарифми ва 
Iog^opulation^ — мамлакат ахолиси сони логарифми. Сунгги 
иккита узгарувчи натижаларнинг статистик баркарорлиги- 
ни текшириш учун киритилади.

II БОБ БУЙИЧА ХУЛОСАЛАР

Бугунги кунда туризм ривожланишини прогнозлашти­
риш туризм икртсодиёти фанининг жадал ривожланаётган 
булимларидан бирига айланиб улгурди. Сунгги 20-30 йил 
давомида туризмни прогнозлаштириш услубиётининг мут- 
тасил равищда такомиллашуви изчил давом этмокда. Прог­
нозлаш тириш услубларида фойдаланиладиган воситалар 
хусусиятларига к;араб, уларни шартли равищда микдорий, 
сифат ва кушма услублар гурухларига булиш мумкин.

М икдорий услублар, уз навбатида, даврий к;аторлар, эко­
нометрик х;амда бошк;а микдорий услубларга ажратилади.

Туризм ривожланиш ини прогнозлаштириища тобе ва 
мустакдл узгарувчилар хамда услубларнинг куплиги боис, 
тадк,ик;отларда мос узгарувчилар ва тахлил услубларини тан- 
лашга масъулият билан ёндашиш лозим, деб хисоблаймиз. 
Бунда, энг аввало, тадк;ик;отчи ихтиёридаги маълумотлар 
базасига эътибор к;аратиш талаб этилади. Маълумотлар ба- 
заси хажми ва к;амрови к;анчалик кенг булса, услубларни 
танлашдаги имкониятлар шунчалик купаяди.

Прогнозларда кутилмаган вок,еалар содир булиши ва улар­
нинг туризм курсаткичларига курсатиши мумкин булган 
таъсирларини туррилаб турищца Сифат усулларидан фой- 
даланилади.

Туризм ривожланишининг сценарийли вариантларини 
ишлаб чикишда хам микдорий, хам сифат усулларидан таш- 
кил топган кушма усуллардан фойдаланиш мак;садга муво- 
фик, хисобланади. Туризм сохасида ишлаб чикдлган тахлил 
услубларига асосланган холда Узбекистан Республикасида 
туризмни барк;арор ривожланишининг прогноз к,илиш кон-
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цептуал модели ишлаб чикдлди. Унга кура Гравитация мо­
дели, Коинтеграция тестлари усули, Хатоликни тузатиш 
модели ва нкхрят, рак;обатбардош лик  ва туризм ох;имлари 
хажми алокдцорлигини текширувчи статик моделлардан 
фойдаланилади. Гравитация модели икки томонлама савдо 
хажми ЯИМ  (GDP) билан тугри хамда масофа (Distance) 
билан тескари алокдцорликка эга деган фаразга таянади. 
Мазкур моделда туризм гравитация моделида кенг кулла- 
ниладиган узгарувчилар билан бир к;аторда Узбекистонда 
туристик ок,имлар хажмига сезиларли таъсир курсатиши 
мумкин деб хисобланган учта Узгарувчи хам эътиборга олин- 
ди. Булар Direct ,Jt (тугридан-тугри авиак,атновлар), D IP .Jt 
(дипломатик консулликлар) хамда VISAj (виза сиёсати) узга- 
рувчиларидир.

Туризм ва макроик,тисодий курсаткичлар алокдцорли- 
гини текш ириш  хусусидаги адабиётни урганиш давомида, 
куплаб олимлар асосан VECM  моделини тавсия этиш ла- 
рига гувох булиш мумкин. Грейнжер алокддорлик тестини 
куллашнинг талаби шундаки, унда курилаетган узгарувчи­
лар стационар стохастик жараён орк;али тавсифланиши 
шарт.

Туризм баркарорлигига таъсир этувчи омиллар ахамият- 
лилигини текшириш учун Ж ахон туризм рак;обатбардош- 
лиги индекси ва субиндекслари билан халкдро туристлар 
сонидан иборат модель шакллантирилди.
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III БОБ. УЗБЕКИСТОНДА ТУРИЗМ  
РИВОЖЛАНИШИНИНГ ЗАМОНАВИЙ Х.ОЛАТИ

3.1. Республикамиз ва унинг минтакаларида 
туризм ривожланишининг динамикаси ва муаммолари

Узбекистан Республикасида демократлаштириш ва мо- 
дернизациялаш борасида бошланган тизимли ислохотлар- 
нинг изчил амалга оширилиши мувозанатлашган ва барк;а- 
рор ижтимоий-ик^гисодий тараккиётга замин яратиши би­
лан бир кдторда ахоли фаровонлигининг муттасил ошиб 
боришини таъминламокда. Мамлакатимизда амалга оши- 
рилаётган чукур таркибий узгаришлар, тармокдарни модер- 
низациялаш , кичик бизнес ва хусусий тадбиркорликни 
куллаб-кувватлаш, кулай ишбцлармонлик мухитини яратиш- 
га йуналтирилган ик^исодий ислохотлар натижасида сунгги 
ун йил мобайнида ик^исодий усиш суръатлари 8% дан юкрри 
булиб келгани, банк-молия тизимининг баркарорлиги, му- 
ваффакдятли таркибий узгаришлар, ижгимоий инфратузил- 
мани ривожлантириш сохасидаги ютукдар бутун жахон хам- 
жамиятининг эътирофига сазовор булмокда.

Ахамиятли жихати шундаки, глобал ик^исодий инк,ироз 
шароитида хам Узбекистонда юкрри усиш суръатлари хамда 
макроик^тисодий баркдрорликтаъминланди. Миллий ик^и- 
содиётда кузатилган бундай баркарорлик инкирозгача дав­
рдаги ислохотларнинг уринлилиги билан биргаликда бизда 
ишлаб чикдгсган Инк,ирозга кдрши дастурнинг самарали 
амалга оширилганидан далолат беради.

Республикамизда хизматлар курсатиш ва сервис сохаси 
таркибий узгартириш ва диверсификация килишни чукур- 
лаштириш, бандликни таъминлаш, ахоли даромади ва хаёт 
сифатини оширишнинг мухим омили ва йуналишларидан 
бири сифатида кдралади. Истикдол йилларида хукумати- 
мизкинг мазкур соха ривожланишига кдратаётган алохида

112



эътибори натижасида сохднинг ЯИМдаги улуши 1990 йил- 
ги 33,8 % дан 2015 йилда 54,5 % га етди.1 Биринчи Прези- 
дентимиз И.А.Каримов таъкидлаганидек, ялпи ички махсу- 
лот усишининг ярмидан купи хизмат курсатиш сохаси хис- 
сасига тугри келгани бу тармокнинг иктисодиётимиздаги 
урни ва таъсири накддар катта эканини курсатади.2

Маълумки, Узбекистон хукуматининг бош макради респуб­
лика ахолисининг муносиб х;аёт даражаси ва сифатини таъ­
минлаш хамда ривожланган демократик мамлакатлар кдтори- 
дан мустангам урин эгаллащцир. Мана шу эзгу ниятда 2030 
йилгача ялпи ички махрулот хажмини икки баробар ошириш 
асосий вазифалардан бири этиб белгиланди. Куйилган вази- 
фани муваффакиятли бажариш учун доимий равишда ички 
имконият ва захираларни излаб топиш, юкори салох,иятга эга 
булган тармокдарни урта ва узок, муддатга мулжалланган аник; 
дастурлар ёрдамида равнак топтириш талаб этилади.

Жахон икдисодиётининг ривожланиш тенденциялари- 
ни чукур тахлил килиш ва юртимизда мавжуд булган ресурс 
ва имкониятларни урганиш асосида хам ички, х,ам ташки 
бозорларда талаб муттасил усиб бораётган туризм сохаси 
Узбекистон хукумати уз олдига куйилган вазифани самара- 
ли амалга оширилишида муносиб хисса куша олишига шубха 
килмаса булади. Жахон тажрибаси шундан далолат беради- 
ки, бугунги кунда транспорт, мехмонхона хужалиги, овкат- 
ланиш ва маданий хордик; муассаларини камраб олган ту­
ризм сохасининг ижтимоий-иктисодий роли ва ахамияти 
кундан кунга ортиб бормокда.

1 Каримов И.А. 2015 йил иктисодиётимизда туб таркибий узгаришларни 
амалга ошириш, модернизация ва диверсификация жараёнларини изчил да- 
вом эттириш з^исобидан хусусий м уж  ва хусусий тадбиркорликка йул очиб 
бериш — устувор вазифамиздир// Мамлакатни 2014 йилда ижтимоий-ик^исо- 
дий ривожлантириш якунлари ва 2015 йилга мулжалланган иктисодий дастур- 
нинг энг мухим устувор йуналишларига багишланган Вазирлар Маркам аси- 
нинг кенгайтирилган мажлисидаги маъруза// Халк; сузи, 2015 йил 7 февраль.

2 Каримов И.А. Мамлакатимизни 2015-йилда ижтимоий-иктисодий ривож­
лантириш якунлари ва 2016-йилга мулжалланган иктисодий дастурнинг энг 
му^им устувор йуналишларига багишланган Вазирлар Ма^камасининг кен­
гайтирилган мажлисидаги маърузаси// Халк; сузи, 2016 йил 16 январь:
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Узбекистоннинг замонавий туризм тизими 7000 дан ортик; 
тарихий-маданий ёдгорликлар, дарёлар, шаркирок; сойлар, 
тошар, уларнинг ёнбагирлари, шифобахш сувлар ва дори- 
вор усимликлар, ноёб табиий масканлар ва кдцимий сурат- 
лар сакданиб к,олган деворлар крлдига х;амда крятошлар, 
600 дан зиёд сайёхдик ташкилоти, 661 та мех,монхона муас- 
сасаларидез ривожланаётган транспорт инфратузилмаси, 
к,ах,вахона ва ресторанлар, замонавий ахборот таъминоти, 
туризм ривожланишини тартибга солувчи норматив-хукукий 
база, давлат ва нодавлат институтлари орасидаги муноса- 
батлар кабиларни уз ичига камраб олади.

Узбекистон Республикасида туризм сохдси ривожлани- 
шига кдратилаётган катта эътибор ва олиб борилаётган из- 
чил исло^отлар натижасида юртимизга ташриф буюраётган 
сайёхдар сони ва туризм экспорти йилдан-йилга мунтазам 
усиб бормокда. Узбекистонда туризм сохдси усиш суръат- 
лари сунгги йигирма йил давомида уртача 7,6 % ни ташкил 
этди, бу курсаткич жах,он туризм усиши суръатидан (4,5 %) 
анча юк,оридир. Масалан, 2000 йилда республикамизда 302 
минг нафар хорижий ташриф буюрувчи к,абул кдлинган 
булса, 2015 йилда бу курсаткич 6,2 баробар ошиб, 1,92 млн. 
кишига етди. Туризм экспорти эса 34 млн. АКДП доллари- 
дан к;арийб 1,87 млрд. АКД1 долларигача усди (3.1.-раем). 
Бирок бу рак;амлар хукуматни мутлако к,ониктирмаётгани 
боис, туризм сохдсини ривожлантиришни тубдан яхшилай- 
диган чора-тадбирлар курилиши э^тимоли жуда юкорили- 
гини камоли ишонч билан таъкидлашимиз мумкин.

Тахдиллар шуни курсатмокдаки, 2015 йилда Узбекистон 
икгисодиётида туризмнинг тугридан-тугри улуши 1,32 трлн. 
сумни ёки ЯИ М нинг 0,92% ини таш кил этди, жами улуши 
эса (билвосита хдмда х1осилавий улуши билан) 4,2 трлн. сум 
ёки ЯИ М нинг 2,96% ига тенг булди1. Бундан, маълумки, 
Узбекистонда туризмнинг икдисодиётга мультипликатив 
таъсири 3,2 мартага тенг, яъни бевосита туризм сохдсида

1 World Travel and Tourism Committee (2015). Governing National Tourism 
Policy. WTTC, London.
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яратилган х,ар 1 сум, иктисодиётда 3,2 сумли махсулот ва 
хизмат яратилишига асос булади.

Туризм сохаси ахоли бандлиги масалаларида хам алохи­
да ахамиятга эга булиб, унда тугридан-тутри банд булган- 
лар сони 118,2 минг киши (умумий бандликнинг 0,8 %)га 
тенг. Мулътипликатив таъсирини хисобга олганда эса, ушбу 
сохада 387,6 минг киши (умумий бандликнинг к,арийб 3%) 
иш билан.таъминлангани маълум булади. Такдослаш учун 
таъкидлаш жоизки, жахон туризм саноатининг жахон бадц- 
лигидаги тугридан-тутри хамда умумий улуши, мос равиш- 
да, 3,4 % ва 8,9 % ни ташкил этади.
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3 .1 .-раем. Узбекистонда хорижий ташриф буюрувчилар сони 
ва туризм экспортининг 2000—2015 йиллардаги динамикаси'

Республика туризм сохасини малакали кадрлар билан таъ- 
минлаш максадида 6 та олий таълим муассасаси дошила 1224 
нафар талаба, 12 касб-хунар коллежларида 16796 укувчи тах- 
сил олмокда. 2010—2014 йиллар давомида 1100 дан зиёд олий 
маълумотли хамда коллежларини тугатган 10000 дан купрок; 
малакали мутахассислар иктисодиётта етказиб берилди.

Юк,ори туристик салохият хамда салмокди мультипли- 
катив самарага к;арамасдан, туризмнинг давлатимиз ик;ти- 
содиётидаги улуши таркиби жихатдан ухшаш хизматлар так-

1 Узбекистан Республикаси Давлат Статистика Кумитаси маълумотлари.
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лиф этаётган бошка ракобатчи дестинациялардагидан сези- 
ларли равишда, жахон ЯИМидаги хиссасидан эса карийб 3 
баробар пастдир (3.2.-раем). Кдгёсий тахлиллар натижасида 
Узбекистон дунё микёсида ЯИМдаги туризмнинг умумий 
кушилган к,иймати хажмининг мутлак; микдори буйича 
(яъни, пул микдори) 115 уринда, нисбий жщ атдан (ЯИ М ­
даги фоиз микдори) эса 179 уринни эгаллаб турибди1.

3 .2 .-раем. Туризмнинг Узбекистон ва рацобатчи дестинациялар 
ицтисодиётидаги турридан-тугри ва умумий улуши (2015 й.)2

Республикамиздаги мавжуд туристик ресурслар салохия- 
тини эътиборга олганда, эришилган курсаткичлар коникарли 
эмаслиги ва туристик ресурслардан фойдаланиш самарадор- 
лиги пастлиги хаКВДа хулоса чикариш мумкин. Бундан таш- 
Кари, Узбекистон туризм сохасида худудий номутаносиб ри­
вожланиш якк°л кузга ташланади, яъни ташриф буюрувчи­
лар саёхати давомийлиги ва туризм тушумлари минтакаларо 
кесимда кескин фарк килади. Минтакавий ривожланишнинг 
бу турида худудлар узлари нисбий устунликка эга булган жи-

1 World Travel and Tourism Committee (2016). Travel and Tourism Economic
Impact 2016: Uzbekistan. WTTC, London.

3 World Travel and Tourism Committee (2015). Governing National Tourism 
Policy. WTTC, London.

116



хдтларини янада ривожлантирадилар, нисбий устунликка эга 
булмаганлари эса ривожланищда сезиларли ортда крладштар.

Шу уривда таъкидлаш лозимки, республикамизнинг барча 
худудлари туризм сохасида халкаро, республика ва мах^ал- 
лий ахдмиятга эга булган узига хос нисбий устунликларга 
эга. Улардан Самарканд, Бухоро, Хоразмдаги тарихий дур- 
доналар кенг халкаро эътирофга сазовор булиб, Ю НЕСКО 
нинг Жахон маданий мероси ёдгорликлари руйхатига ки- 
ритилган. Тощкент вилоятидаги «Чоткол давлат биосфера 
курикхонаси» эса 2016 йилда Ю НЕСКОнинг Жахон таби­
ий мероси руйхатидан жой олди.

Узбекистон туризм сохасидаги минтакавий асимметрия- 
ни тахдил этар эканмиз, худудларда туризм ривожланиши­
ни шартли равишда нисбатан «юкори», «урта» ва «паст» 
даражаларга гурухлаш максадга мувофикдир. Гурухлаш рес­
публика туризм тушумлари жон бошига кийматни худудлар 
жон бошига кийматига нисбати буйича амалга оширилди. 
Ю кори даражали, яъни етакчи худудлар гурухи Бухоро, 
Самарканд, Тошкент вилоятлари ва Тошкент шахри, урта 
даражали гурухга Андижон, Навоий, Наманган ва Сирдарё 
вилоятлари, паст даражали гурух эса Крракалпогастон Рес- 
публикаси, Жиззах, Кдшкадарё, Сурхондарё, Фаргона хамда 
Хоразм вилоятларини уз ичига олади.

Экспертларнинг хисоб-китобига кура, Хоразм вилояти 
туристик экскурсия ресурсларининг зичлиги буйича 1-урин- 
ни, экскурсиялар технологик захираси буйича республика- 
да Бухоро вилоятидан кейин 2-уринни, экскурсия ресурс- 
лари таркибидаги тарихий-меъморий объектлар курсатки- 
чи буйича 1-уринни эгаллаб туради (ЗЛ.-жадвал). Шундай 
улкан салохиятга карамасдан, Хоразм мехмонхоналар ва 
туризм хизматлари ташкилотлари сони, курсатилаётган хиз- 
матлар сифати буйича Тошкент шахри, Самарканд ва Бу­
хоро вилоятларидан сезиларли даражада ортда колган. На- 
тижада, вилоятга ташриф буюраётган сайёхлар сони, туризм 
экспорти хажми, саёхат давомийлиги хам бу худудлардаги- 
га нисбатан сезиларли даражада камдир (уша жадвал).
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Узбекистон Республикаси вилоятлари кесимида туризм курсаткичлари
3.1.-жадвал
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жон бошпга 
ТГнисбата)
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Ме^ионхонялар
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киши-веча
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Туроператор.-пр
СОНИ
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Мст^монхонада 
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СОНИ (К10Ш 1)
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52 33 SS 23 96 96 72 46 30 74 97 60 65 IS 52

Туризм экспорта 
(минг АКЩ  д о п . )

5S67H ,*t 173.3 308.3 4944,7 - 104.5 375,5 114,6 10187,2 0.1 320.2 1221.1 78.9 2006,3 3SS06.9



Энди, Узбекистон Республикаси туризм сохасидаги бун­
дай вазиятнинг асосий сабабларини аникдаш ва туристик 
ресурслардан фойдаланиш самарадорлигини ошириш буйича 
тегишли чора-тадбирларни ишлаб чикиш учун мамлакати- 
миз туризм тизимидаги базавий элементларнинг замона- 
вий хрлатини куриб чикамиз.

Туризм мщсулоти. Бугунги кунца республикамиз ички ва таш­
ки бозорларда таклиф этаётган туристик махрулотлар кулами асга- 
секин кенгайиб бормокда. Биздаги халкаро сайёхдик йуналиш- 
лари сони 110 дан ортик булиб, улардан 65 таси тарихий-мада- 
ний мерос объектлари, 30 таси табиий-рекреацион, 15 таси со- 
гломлаштириш туризми элементларини уз ичига олган эколо­
гик жабхрлардир. Булардан, жахрн бозорида муваффакиятли таш- 
вик; этилаётган тарихий-маданий туризм махрулотлари тез усиб 
бораётган энг истикболли сегментлардан хдообланади. Бирок, 
хорижлик экспертлар мамлакатимиз минтакаларида туристик 
махрулот замонавий туристлар хо.\иш-истакларига монанд таш- 
кил этилмаганлиги ва бир-бирига ухшашлиги минтакаларнинг 
узига хослигини етарлича курсата олмайди хдмда баъзан зери- 
карли туе олади, дея фикр билдирмокда. Бундай холис ёндашув- 
ларга миллий туризм махрулотини диверсификациялаш ва за­
монавий туристлар талабига мувофик тарзда ташкил этиш вази- 
фасини мух?ш масалалар каторига кутариш даври кедди.

Туризм инфратузилмаси. 2015 йил 1 январь хрлатига Узбе­
кистон Республикасида 661 мех,монхона ва ухшаш жойлаш- 
тириш муассасалари фаолият курсатмокда, улардаги хона 
фонди 17779 ни, жой фонди эса 34898 уринни ташкил эта- 
ди. Республикада 1000 та ахрлига жой сони 1,1 га тенг булиб, 
бу халк,аро микрсдаги курсаткичларидан анча камлиги аник,- 
ланди. Маълумот учун деярли барча МДХ, давлатларида бу 
курсаткич 2,0 га тенг эканини курсатиш уринли булади.

Бундан ташкари, ме^монхона хужалиги республика мин- 
такалари буйича нотекис таксимланган, республика мех;мон- 
хона жойлари фондининг асосий к,исми Тошкент ш а\ри ва 
Самарканд вилоятларида жамланган (3 .3 -раем). Шунингдек, 
1000 та ахрлига тугри келувчи мех,монхона жойлари сони
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х,ам Тошкент шахридан ташкари барча минтакдларда нисба­
тан пастлигини алохида к,айд этиш мумкин (3.4.-раем).

3 .3 .-раем. Узбекистан Республикаси худудларида ме^монхона ва 
жойлаштириш муассасаларининг улушлари

мехлюнхона жойлари сони

Худди шундай холат туризм хизматлари курсатувчи таш- 
килотлар жойлашувида хам кузатилади (3.5.-расм). Тошкент 
шахрида республикадаги туризм хизмати курсатувчи таш- 
килотларининг кдрийб 75 %, Самарканд вилоятида 13%,
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Бухорода 3,5 %, Хоразм вилоятида 1,2 %, к;олган 0,6 % - 
0,9% эса бошкд вилоятларда фаолият юритмокда.

3 .5 .-раем. Узбекистон Республикаси худудларида 
туризм хизматлари курсатувчи ташкилотлар сочинит улуши

Уз навбатида, туризм хизмати курсатувчи ташкилотларнинг 
бундай нотекис жойлашуви туризм хизматлари курсатищдан 
олинган даромадлар худудлар хисобига эмас, Тошкент шахри 
ва Самарканд вилояти махаллий бюджета хисобларига ёзили- 
ши, бошк;а худудларда туризм сохасида тадбиркорликда суст- 
кашлик вужудга келиши, туризм сохдсидаги инсон ресурсла- 
рига эътибор камайиши, хизматлар сифатида камчиликларга 
йул куйилиши каби салбий окдбатларга олиб келмокда.

Минтакдларда туризм ташкилотларининг сони ва мала- 
касининг пастлигининг салбий таъсирини Хоразм вилояти 
мисолида яккол кузатиш мумкин. 3,1. -жадвалпгш  маълу- 
мотлардан куриниб турибдики, бу вилоятда туризм экспорт 
тушумлари, асосан, мехмонхоналар фаолиятидан олинган 
булиб, туризм операторларининг хиссаси жуда хам паст 
даражада. Туристик ташкилотларининг салмоги Тошкент 
шахри ва Самаркандда юк;ори булганлиги боис, улар ту­
ризм экспортига хам салмокди хисса кушиб келмокдалар. 
Хоразм вилоятида туризм ташкилотларининг камлиги, ма­
лакали тур-операторларнинг етишмаслиги бу йуналишда 
экспортни оширишга туск;инлик кдпмокда ва катта йук;о- 
тишларга сабаб булмокда.
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Худди шундай, Узбекистон Республикаси минтакдлари 
орасида бой табиий рекреацион ресурслари х;амда серкирра 
табиий ланшафти билан яккол ажралиб турган Тошкент 
вилоятида х,ам туризм сохаси курсаткичлари имкониятлари 
даражасидан бир неча баробар пастдир.

Транспорт инфратузилмаси. М устакиллик йилларида 
Узбекистон Республикасининг транспорт инфратузилмаси 
тобора яхшиланиб бормокда. «Узбекистон хаво йуллари» 
Миллий авиакомпаниясининг хаво флоти янгиланиб, энг 
янги русумдаги самолётлар сотиб олинмокда, барча аэро- 
портлар замон талабларига мувофик, модернизация килин- 
мокда. 2015 йилдан бошлаб «Фаргона — Бухоро» йунали- 
шида хафтасига бир маротаба, «Бухоро — Хоразм» йунали- 
шида эса хар куни авиакатновлар амалга оширилмокда.

«Узбекистон темир йуллари» компаниясида хам салмокди 
ишлар олиб борилмокда, 2011 йилда «Тошкент — Самар­
канд — Тошкент» йуналишида «Афросиёб» тез юрар поезди 
катнови йулга куйилган булса, бу поезднинг харакати 2016 
йилда Бухоро шахригача узайтирилди. Бухоро, Сурхондарё, 
К.ашкадарё, Хоразм вилоятлари ва К,орак,алпогастон Рес- 
публикасига поезд катнови хар куни амалга оширилмокда. 
Натижада, 1995-2007 йилларда ташриф буюрувчилар асо­
сан хаво транспорта воситасида саёхат килган булсалар, 2008 
йилдан боцшаб ер уста транспортининг улуши кескин оши- 
ши (3.6-расм) кузатилади.

Якин вактларгача, Фаргона водийси билан темир йул 
транспорти ва авиатранспорт катнови коникарли даражада 
булмаганлиги туризм сохасининг ривожланиши йулида катта 
тусик булиб келаётган эди. Табиатан ута гузал ва фасохатли 
водийни ташкил этган Андижон, Наманган ва Фаргона ви­
лоятлари ахолисининг Тошкент шахри билан Кдмчик до- 
вони оркали такси енгил автотранспорти катнови оркали 
богланганининг салбий жихатлари хорижлик экспертлар 
томонидан мунтазам танкид килиш кузатиларди. Биринчи- 
дан, хусусий транспорт хорижлик мехмонлар хавфсизлиги- 
га тахдид соларди. Иккинчидан, унда меъёрлашган нарх ва
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вакт жадвали йукдиги туристлар томонидан тушунмовчи- 
ликларга олиб келарди. Учинчидан эса, хусусий такси кат- 
та гурухлардаги ташриф буюрувчиларга хизмат курсатишга 
имкон бермасди. Туртинчидан, хавфсизлик талабларига кура 
довон оркали автобус кдтновини ташкил этиш такикданган 
эди. 2016 йилнинг 27 августидан бошлаб Фарго на водийси 
вилоятлари ва Тошкент шахри орасида К,амчик довони 
Каъридан утадиган тоннель оркали мунтазам темир йул кат- 
нови йулга куйилиши водийда миллий туризм ривожлани- 
шига салмокли ижобий таъсир курсатиши кутилмокда.

■ Хаво транслорти  ■  Ер усти транспортя

3.6 . -раем. Узбекистон Республикасига ташриф буюрувчилар 
транспорт турларидан фойдаланиши улушининг узгариши

Республика минтакалараро транспорт катновида чекловчи 
омил сифатида, худудлараро транспорт катнови талаб дара- 
жасида эмаслигини курсатиш мумкин. Яъни, барча худуд­
ларда Тошкент шахри билан транспорт катнови таъмин- 
ланган булсада, уларнинг аксариятида мунтазам узаро кат- 
нов йулга куйилмагани аникданди. Масалан, якин вактлар- 
гача Андижон, Фаргона ёки Наманган вилоятлари Бухоро, 
Самарканд, Хоразм вилоятлари билан турридан-тугри транс­
порт билан таъминланмаган эди. Бу борада 2016 йил Мус- 
такиллик байрами арафасида ижобий узгаришлар бошлан- 
ганига карамасдан, мазкур чекловчи омиллар деярли барча 
туристлар ва шу сохдца хизмат курсатувчи хорижли эксперт- 
лар томонидан кайд этиб утилмокда.
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Туризмнинг глобал ахборот воситаларидаги ташвицоти. Узбе­
кистон Республикаси халкаро туризм бозоридаги иштирокини 
янада фаоллаштирищца ва унинг минтакаларида сох,а ривож- 
ланишидаги ассимметриянинг кискартиришда катта ахдмият- 
га эга булган восита — Интернет ресурсларидаги ташвикотдир. 
Бирок, бу воситадан фойдаланиш самарали йулга куйилмаган. 
Масалан, Тошкент шахридаги мавжуд 122 та мех,монхонанинг 
атиги 46 таси wmv.booking.com ва 35 таси wm>.tripadvisor.com веб- 
порталида такдим этилган, холос. Худди шундай хдгтат бошка 
минтакаларда х;ам кузатилади. Сирдарё, Жиззах ва Наманган 
вилоятларининг эса бирорта ме\монхонаси халкаро даражада 
ташвик этилмаган, бу эса ушбу минтакаларда туризм сохаси 
ахборотлашувининг паст даражадалигидан далолат беради.

Узбекистон мех,монхоналарининг халкаро веб порталла- 
ридаги ташвикоти буйича маълумотлар 2014 йилнинг сен­
тябрь ойида х;ам йипш ган эди. Кдйд этиш  л озимки, курса- 
тилган даврдаги руйхатда Тошкент шахрининг 32 та, Самар­
канд вилоятининг 32 та, Бухоро вилоятининг 22 та, Хоразм 
вилоятининг 6 та мех,монхонаси кайд этилган, республика- 
нинг бошка минтакалари ташвикоти х,аквда умуман х,еч 
Кандай маълумот мавжуд эмас эди. Хоразм вилоятида 2014 
йил ишлаб чикилган стратегиянинг амалга оширилиши 
натижасида ижобий узгаришларни куриш мумкин.

3.7. -раем. Ме^монхоналарнинг халцаро интернет платформаларидаги 
такдимоти (сентябрь, 2016 йил маълумотлари асосида)
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Ю корида к;айд этилган глобал ресурсларда жойлаигги- 
рилган маълумотлар тахдили хорижлик сайёхдар баъзан 
Хоразм ва бошка худудларга ташриф буюришни режалаш- 
тиришда дадил \аракат килмасликлари, бу саёхат афзал- 
ликлари хасида етарли маълумотларга эга эмасликлари аён 
булди. Бирок,, сайёхдар Хоразм вохаси, Фаргона водийси 
ва Коракдипористон Республикаларига ташрифлари даво- 
мида олган таассуротлари Самарканд ва Бухоро таассурот- 
ларидан кам эмаслигини таъкидлашган. Бундан тапщари, 
халк,аро туризм ахборот воситаларида турли халкдар ошхо- 
наси факат Тошкент шахрида нисбатан ривожланганлиги, 
бошка жойларда эса чет эллик сайёхдар учун овкатланиш 
жойлари нисбатан чегараланганлиги алохида кайд этишган.

Бундан юкорида курсатиб утилган минтакалар, вилоят- 
лар, шахар ва туманлар хокимликлари уз ечимни кутаётган 
юкоридаги муаммоларни бартараф этиш чораларини куриш- 
ларини такозо кдиишини яна бир карра эътироф этиш урин- 
ли. Хоссатан, уларнинг ечими, ана шу маъмурий-худудий 
бирликларнинг нафакат бюджет, балки шу билан бир кдтор- 
да махаллий ахолининг хам даромадларини ошишига олиб 
келиши мукаррар дея хулоса чикаришга хакдимиз.

3 .2 . Макроицтисодий баркарорликни таъминлаш
шароитида туризмнинг иктисодий усишга таъсири 

хусусиятлари

Мамлакатимизда Истикдол йилларида, яъни, утган чорак 
аср вакг мобайнида туризм сохасининг ташкилий тузилиши, 
туризм махсулотига талаб ва таклифнинг богланиши, туризм 
фаолиятининг асосий шакллари ва куплаб бошка хусусият­
лари жихатидан туб узгаришлар руй берди. Собик, тоталитар 
тузум даврида туризм сохасида бутунлай давлат яккахукм- 
ронлиги амал кдгсган булса, 1991 йилдан сунг Республика- 
миз хукумати ищ-исодиётни эркинланггириш билан бирга 
туризм сохасида давлат иштирокини камайтириш, ички ва 
ташки бозорларга интеграциялашувни кучайтириш масала-
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ларига катта эътибор карата бошлади. Энди, мазкур булимда 
Узбекистан Республикасида бозор ик^исодиёти шароитида ту­
ризм сохаси мамлакатнинг ик^исодий усишига кандай таъсир 
этиши эмпирик жщатдан тахлил этилганини такдим кдламиз. 
Амалга оширилган тахлиллардаги тобе ва мустакдп узгарувчи­
лар 2.1. - ва 2.3. - булимларда ёритилган тадкдаотларга муво- 
фик; икгисодий усиш (GDP), мамлакатимизга кирувчи турист­
лар сони (ТА) ва туризм тушумлари (TR) курсаткичлари олин- 
ди. Икгисодий усишни ифодалаш учун номинал ЯИМ, реал 
ЯИМ, ахоли жон бошига ЯИМ кабиларни олиш мумкин. Мам- 
лакатимизнинг демографик хусусиятларини эътиборга олиб, 
икгисодий усишни ифодалаш учун ахоли жон бошига ЯИМ 
курсаткичини олиш макрадга мувофик,деб хисоблаймиз. Бун­
да энг аввало, узгарувчиларни визуал текшириш лозим, бунинг 
учун улар график куринишида ифодаланади (3.8. - раем).
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3.8.-расм. Узбекистон ЯИМ и ва туризм курсаткичларининг 1993— 
2015 йиллардаги номинал ва логарифмланган цийматлари динамикаси

127



Ушбу расмда куриниб турганидек, GDP, ТА ва TR кдтор- 
ларида хетерокедастиклик1 муаммоси мавжуд. Уни барта- 
раф этиш  мацсадида барча узгарувчиларни натурал лога­
рифм куринишига (LGD P, LTA, LTR) келтирамиз (3.8.- 
расм).

Узгарувчилар стационарлиги ADF-тест ёрдамида текши- 
рилди. Тадк;ик;отимизда курилаётган узгарувчилар орасида­
ги богликдик Йохансен коинтеграция тести воситасида бах;о- 
ланди, шунингдек, коинтеграиия йуналншини аникдаш учун 
Грейнжер алокадорлик тести кулланилди. Узгарувчилар 
орасидаги к;иск;а муддатли бокликдикни текшириш учун 
ЕСМ модели тадбик, этилди.

Э мпирик бах;олашнинг биринчи боск;ичида жон бош и­
га ЯИ М  (G D P), таш риф буюрувчилар сони (ТА) ва халк,а- 
ро туризм тушумлари (TR) узгарувчилари орасидаги кор­
реляция коэффициентлари хдсобланди. Ш ундай к;илиб, 
G D P ва ТА орасидаги корреляция коэффициента 0,93 га, 
G D P ва TR — 0,63, FTA ва FTR — 0,75 га тенглиги аник,- 
ланди (3.2.-жадвал). Корреляцион та^лил курилаётган узга­
рувчилар ичида кучли корреляцион алокадорлик мавжуд- 
лигини курсатса-да, бу, туризм ривожланиши ва ик^гисо- 
дий усиш орасидаги узок, муддатли богланиш х,ак,ида хуло- 
са к;илиш учун етарли эмас.

3.2.-жадвал
Корреляция жадвали

G D P ТА TR

G D P 1 0,93 0,57

ТА 0,93 1 0,75

T R 0,57 0,75 1

Даврий к;аторлар эм пирик та.\лилида мух;им к,адамлар- 
дан бири — бу узгарувчиларнинг интеграциялаш иш  да-

1 Хетерокедастиклик — танланмадаги кузатувлар бир жинсли эмасли- 
гини билдиради, бунда эконометрик модеддаги тасодифий хатолар дис- 
персияси катта булади ва натижалар ишончлилиги пасаяди.
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ражасини аншдташ х,исобланади. Буни барча узгарувчи- 
ларга нисбатан «бирлик илдиз мавжуд эмас» деган но- 
линчи гипотезани A D F тестлари воситасида текш ири- 
лади. Мазкур холатда ADF тестлари натижалари З.З.-жад- 
валда берилди.

З.З.-жадвал
ADF тести натижалари

Узгарувчи ADF
статистикаси

Критик
цийматлар

Эз^тимоли Карор

LGDP 1,022 1 % да: - 0,99 Бирлик
3,83 илдиз мавжуд

LTA -1,2 0,65
5%да: Бирлик

LTR -2,26 3,02 0,2 илдиз мавжуд

10 %да: - Бирлик
2,65 илдиз мавжуд

Узгарувчи ADF Критик Эхтимоли Карор
I даражали статистикаси цийматлар
айирмаси

DLGDP -4,99 1 % да: - 0,0008 Бирлик илдиз
3,83 мавжуд эмас

DLTA -3,62 0,0148 Бирлик илдиз
5%да: мавжуд эмас

DLTR -6,08 3,02 0,0001 Бирлик илдиз
мавжуд эмас

10 %да: -
2,65

Натижалар курсатганидек, барча узгарувчиларга нисба­
тан «бирлик илдиз мавжуд эмас» гипотезаси 1%, 5% ва 10% 
ишончлилик оралик^ларида рад этилди. Тах,лилнинг манти­
лий давоми сифатида узгарувчиларнинг «биринчи даража­
ли илдизи мавжуд» деган гипотеза текширилди ва х,ар учча- 
ла узгарувчи 1-даражада интеграциялашган деган хулоса 
олинди. Кейинги боск^ичда ностационар узгарувчилар ора-
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сида коинтеграция мавжудлигини Жохансен кузатув тести 
(Johansen Trace Test) ва Максимал хусусий кдймат (Maximum 
Eigenvalue) тестлари воситасида текширилди. Натижалар
3.4.-жадвалда берилган.

ЗА.-жадвал 
Жохансен кузатув тести натижалари

Гипотезага
кура

коинтеграция
тенгламалари

сони

Хусусий
к,иймат

Кузатув
статистикаси

Критик 
к;иймат 
(5% да)

Эх;тимоллик

LGDP ва LTA
Иук,* 0,672924 26,80025 15,49471 0,007
Максимум 1 0,310190 6,684097 3,841466 0,0097

Хулоса: 5 % аник^тикда 2 та коинтеграцион тенглама мавжуд

LGDP ва LTR

Иук;* 0,703501 38,93366 29,79707 0,0034
Максимум 1 0,496915 14,61944 15,49471 0,0674
Максимум 2 0,043023 0,879513 3,841466 0,3483

Хулоса: 5 % аникликда битта коинтеграцион тенглама
мавжуд

Кузатув тести натижаларига кура, LGD P ва LTA узгарув­
чилар орасида иккита коинтеграцион тенглама мавжуд. 
Худди шу йусинда, LGDPBa LTR узгарувчилар орасида битта 
коинтеграцион тенглама мавжудлиги аник^ланди.
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3.5.-жадвал 
Максимал хусусий циймат тести натижари

Гипотезага кура 
коинтеграция 
тенгламалари 

сони

Хусусий
циймат

Максимал 
хусусий 
к;ий мат 

статистикаси

Критик 
к^ймат 
(5% да)

Э\тимоллик

LGDP ва LTA

Йук;* 0,672924 20,11615 14,26460 0,0053

Максимум 1 0,310190 6,684097 3,841466 0,0097

Хулоса: 5 % аникликда иккита коинтеграцион тенглама мавжуд

LGDP ва LTR

Йук,* 0,.703501 24,31423 21,13162 0,0172
Максимум 1 0.496915 13,73992 14,26460 0,0604

Максимум 2 0.043023 0,879513 3,841466 0,3483
Хулоса: 5 % аник/шкда битта коинтеграцион тенглама мавжуд

Юк;орида келтирилган Жохансен кузатув ва Максимал 
хусусий к;иймат тестлари натижалари асосида олинган ко- 
интеграцион тенгламаларнинг коэффициетлари З.б.-жадвал- 
да берилган.

З.б.-жадвал
Коинтеграцион тенгламаларнинг коэффициетлари

Узгарувчилар Нормаллаштирилган коин­
теграция коэффиииентлари

Стандарт
хатолик

LGDP
LTA

1
-0,820955

0,13237

Узгарувчилар Нормаллаштирилган коин­
теграция коэффиииентлари

Стандарт
хатолик

LGDP 1
LTR -0,363272 0,07720
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З.б.-жадвалдат  нормаллаштирилган коинтеграция ко- 
эффициентлари ишораси хамда t-тестлар натижалари тек- 
ширилаётган гипотезага мувофик, келишини хамда туризм 
тушумлари ва туристлар сони ЯИМга ижобий таъсир курса- 
тиш ини тасдикдади. Узгарувчилар орасида коинтеграцион 
богликдик макркудлиги уларни узок; муддатли даврда бир- 
бирига интилиб боришини курсатади.

Энди узгарувчилар орасидаги к,иск,а муддатли боглик^ик- 
ни текшириш учун ЕСМ моделини куллаймиз. ЕСМ моде­
лини бахолаш учун Акайке (Akaike AIC) ва Ш варц (Schwarz 
SC) мезонларидан1 фойдаланиб, муносиб лаг2 к,ийматитан- 
ланиши лозим. Куриб чик;илаётган холатда, оптимал лаг 
к;иймати учга тенг. Олинган натижалар куйидаги жадвалда 
келтирилди.

3 .7. -жадвал
ЕСМ модели коэффициетлари

Тобе узгарувчи DLGDP

Мустакдл узгарувчи Коэффициент T - статистика

ЕС,., 1 О * -1,6599

DLGDP,., 0,88*** 4,3104

DLGDPt_2 0,15 0,6543

DLGDPt.3 -0,28 (-1,4178)

DLTAM -0,035 -0,8209

d l t a {.2 0,001 0,2103

DLTA,.3 -0,157*** -3,5595

Constant 0,039** 1,7338

1 Акайке ва Шварц мезонлари модел спецификацияси турри эканлиги- 
ни тасдикдаш учун фойдаланилади, бир канча моделлар ичида шу ме- 
зонлар к;иймати энг кичик булган модел танланади.

2 Лаг — бир узгарувчининг бошкасига таъсиридаги кечикишини давр- 
лар буйича хисобга олувчи кУрсаткич
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Демак, хатоликни тузатиш коэффициента — к,иймати 
манфий ва статистик ахдмиятлидир. Бундай натижа узок; 
муддатли даврда узгарувчилар мувозанатга интилишларини 
англатади ва Узбекистонда жон бошига ЯИМ нинг мувоза­
натга интилиши х;ар йилда тахминан 1,3 %га тузатилиб бо- 
рилади.

Ушбу натижаларнинг математик ифодаси куйидаги кури- 
нишда ёзилади:

D(LGDP) = - 0,13*( LGDPtl -  0,86* LTA, , +4,84) + 
+ 0,88*(DLGDPJ - 0,28* DLGDPt 0,15* DLTAt 3 + 0,039

Ифодадаги узгарувчилар ва уларнинг олдидаги коэффи- 
циентларни изох,лар эканмиз, биринчи кавсдаги ифода икд'и- 
содий усиш ва туризм орасидаги узок, муддатли алокдцор- 
ликни курсатишини к,айд этамиз. Бундан куриниб туриб- 
дики, туристлар сонининг усиши узок, муддатли даврда ик?и- 
содий усишга ижобий таъсир к;илади. Шунингдек, ЯИМ  
узгарувчисининг 1 - лаги ЯИМ  усишига юк;ори ижобий таъ­
сир курсатишига эътибор к;аратамиз (6-иловага к;аранг). 
Ушбу курсаткичнинг 3 - лаги, яъни бу ходда ЯИ М нинг 3 
йил аввалги усиши жорий даврдаги усиш суръатларига сал­
бий таъсир курсатар экан. Бундай натижани аввалги давр- 
ларда ик^исодий усишни таъминлаш учун сарфланган к;айта 
тикланмайдиган ресурсларнинг камайганлиги билан тушун- 
тириш мумкин.

Натижаларимизга кура, туристлар сони узгаришининг 
1 - ва 2 - лаглари таъсир к;иймати мусбат, аммо статистик 
ахамиятлилик даражаси паст. Шу туфайли бундай алок;а- 
дорлик тугрисида хулоса к,илиш мумкин эмас. Ва нихоят, 
туристлар сони узгарувчисининг 3 - лаги жорий даврдаги 
туристлар сонини к,иск;артириши аён булди. Бундай нати­
жа ташриф буюрувчилар орасида ташвик,от ишларининг 
етарли даражада йул куйилмаганлигини биддиради, яъни 
туристларни юртимизга бир неча бор сафарга чик;ишлари- 
га иштиёк; тугдирувчи маркетинг чора-тадбирларини ку- 
чайтириш заруриятини белгилайди.
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Моделнинг сифат курсаткичлари статистик мезонларга 
булган талабларга тулик, жавоб беради, масалан, детерми­
нация коэффициенти 0,78, F — статистика 10% да а^амият- 
ли, модель таснифининг тугрилигини курсатувчи Акайке 
(Akaike)Ba Ш варц (Schwarz) ахборот мезонлари хам талабга 
мувофик, келади.

Худди шу йусинда туристлар сони (ТА) урнига ту­
ризм  туш умлари (TR) учун ЕСМ  моделини куллаймиз 
(7-илова).

3.8.-жадвал
ЕСМ модели коэффициетлари

Тобе узгарувчи D L G D P

М устакдл узгарувчи К оэф ф ициент Т-статистика

E Q -i -0,05*** -4,4978

D L G D Pt.j -0.05 0,2618

D L G D Pt.2 0,29 1,3855

DLTRt.j 0,04*** 3,3496

DLTRt.2 0,034*** 3,429

Constant 0,06** 3,387

Олинган натижалар Узбекистонда туризм тушумлари х;ам, 
туристлар сони хам туризм талабини ва туризм сохаси ри­
вожланишини белгилаш учун мувофик, келишини тасдик,- 
лади. Энг асосийси, TLG гипотезаси мамлакатимиз шаро- 
итида уринли эканлиги, к.ис^а муддатли даврда туризмнинг 
ик;тисодий усишга бевосита таъсири кичик булишига к;ара- 
масдан, узок, муддатли даврда уларнинг мувозанатга инти- 
лиши юк,ори эканлиги тасдикданди. Бу эса уз навбатида, 
туризм Узбекистон ик^исодиёти усиши барк,арорлигини 
таъминлашда юкрри салохиятга эга эканлигини эътироф 
этишга ишонч тугдирди.
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Туризм тушумлари ва иктисодий усиш орасидаги мусбат 
боЕлтутик говорила санаб утилган муаллифлар ишларидаги 
натижаларга мувофик; келади. Умумлаиггириб айтилганда, 
туризм тушумлари ва давлатнинг туризм харажатлари к;иск;а 
муддатли даврда иктисодий усишни куллаб-кувватлашда 
таъсирли механизм булиб колади.

3 .3 . Халкаро туризм ривожланишининг 
макроик,тисодий ва ижгимоий-маданий 

омиллари

Юк;орида таъкидлангандек, Узбекистон Республикаси- 
да туризм со^асини халкаро норма ва стандартларга муво­
фик; ривожлантириш борасида олиб борилаётган саъй-хара- 
катлар натижасида халкаро туристлар сони йилдан-йилга 
усиб бораётганлиги тадкдаотимизда уз тасдигини топди. 
Сунгги йилларда диёримизга нафакдт Европа к,итъаси, бал­
ки янги йуналиш — Жануби-Шарк;ий Осиёдан хам таш ­
риф буюрувчи сайёхлар сони шиддатли равишда ортиб 
бормокда.

Узбекистонга ташриф буюрувчи окдмнинг интенсивли- 
ги буйича кушни (МДХ) К,озогистон, Тожикистон, Кдрги- 
зистон, Туркманистон Республикалари х,амда Россия Фе- 
дерациясини етакчи давлатлар сифатида курсатиш мумкин 
(3.8.-жадвал).

Узбекистонга Туркия, Корея Республикаси, Хиндистон, 
Хитой, Эрон ва Германия сингари узок; хориж давлатлари- 
дан келаётган сайёхлар сон жщ атдан етакчилик килмовда. 
Мутлак; жихатдан юк;орида курсатилган давлатлардан энг 
куп сайёхлар ташриф буюрган булса, 2005-2015 йшшар да- 
вомида энг ю^ори нисбий усиш Чехия (40 марта), Иорда­
ния (15 марта), Литва (11 марта), Хиндистон (10 марта), 
К,озошстон (10 марта), Испания (8 марта) давлатлари буйича 
к^айд этилган.
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3.9.-жадвал 
Узбекистонга ташриф буюрувчилар сони буйича 

етакчи давлатлар'

№ Давлатлар Ташриф 
буюрувчилар 
сони, киши

Умумий таш­
риф буюрувчи­

лар сонида 
улуши, %

1 K,0 3 0 FMCT0 H 1142865 61,3
2 Тожикистон 275602 14,8
3 Россия Федерацияси 117531 6,3
4 К,иргизистон Республикаси 114296 6,1
5 Туркманистон 39714 2,1
6 Туркия 37927 1,5
7 Корея Республикаси 28852 1,5
8 Хиндистон 18602 1,0
9 Афгани стон 16690 0,9
10 Хитой 11317 0,6
11 Эрон Ислом Республикаси 8214 0,4
12 Германия 7777 0,4
13 Франция 5964 0,3
14 Украина 4478 0,2
15 Бирлашган Араб Амирлиги 4353 0,2
16 Озарбайжон 3519 0,2
17 Италия 3433 0,2
18 Малайзия 3260 0,2
19 Исроил 3247 0,2
20 Япония 2417 j 0,1

Шундай кдпиб, 2.2.-булимда курсатилганицек, бирон дав- 
латга маълум бир давр учун дунёнинг х;ар бир мамлакатидан 
ташриф буюрганлар сони тугрисида маълумотлар булса, уша 
давлатнинг туризм махсулотига талабини турли к;ирралари 
буйича урганишга имкон тугилади. Яъни, бундай маълумот- 
лардан ва эконометрик моделлаштириш услубларидан фой- 
даланиб, туризм талабининг асосий детерминантларини 
(омилларини) аниклаш ва туристик ок,имларини гравитация 
модели воситасида прогноз к;илиш имконияти тугилади.

'У збекистон Давлат Статистика К^митаси, 2014 йил.
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Демак, Узбекистан учун Гравитация моделининг куйи- 
даги кенгайтирилган шаклини бахрлаймиз:

LnTAy = Д + р2 InDv + P3LOCKj + P4RUS + P5CISj + P6DIP0 + 

+ P7BORDER + P^RTAj + P9 InYj + Pt0VISAjj + e. (3.3)

Бунинг учун, аввало, корреляция коэффициентлари х,амда 
тавсифий (дескриптив) статистикани куриб чик,иш лозим 
(ЗЛО. — жадвал). Корреляцион тахдил барча корреляция 
коэффициентлари мантик,ан кутилган натижаларга мосли- 
гини тасдик^лади.

З.Ю.-жадвал
Тавсифий статистика

Узгарувчи Уртача киймат 
(стандарт ошш)

Танланма InTA билан 
корреляцияси

In ТА 3,341 (3,309) 151
InD 8,690 (0,686) 202 -0,573
InY 8,715 (1,302) 181 0,324
LO CK 0,182 (0,387) 197 0,132
BORDER 0,024 (0,156) 202 0,366
CIS 0,054 (0,227) 202 0,395
RUS 0,005 (0,070) 202 0,164
DIP 0,170 (0,490) 205 0,570
RTA 0,049 (0,216) 215 0,378
VISA 0,187 (0,391) 192 -0,153

Хар бир узгарувчи тавсифини урганиб чищ андан сунг, 
3.3 тенгликни Энг Кичик Квадратлар усули (OLS) восита- 
сида бахщаймиз. Мазкур эконометрик регрессия натижа- 
лари 3.1]. — жадвалнинг 1 - устунида келтирилган. Н ати­
жаларга кура, тенглик маълумотлар базасига мос ва турис­
тик ок;имлардаги узгаришларнинг деярли 2/3 (R2=0,63) к;ис- 
мини асослай олади.

Регрессиялар натижаларини изох/тар эканмиз, Узбекис- 
тоннинг туризми усишида давлатлар орасидаги масофа, 
умумий чегаралар мавжудлиги, виза талабларини енгиллаш- 
тириш, дипломатик ваколатхоналар ва савдо алок;аларининг
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ривожланганлиги мухим омиллар эканини алохида к;айд 
этамиз. Коэффициентлар статистик ва ик^исодий а\амият- 
га эга, натижалар изохдари мантик;ан тугридир.

Ш уни хам эътиборга олиш керакки, тадк;ик;от давомида 
куйидаги омилларни аникдаштиришга эришдик. Узбекис­
тонга ташриф буюрувчининг транспорт харажатлари 1 % га 
усиши мамлакатимизга кирувчи ок,имни 2,5% га к;иск,арти- 
ради. Донор-мамлакатларда ахоли жон бошига ЯИМ нинг 
1% га усиши Узбекистонга туристик окимни 0,9% га ош и­
ради. Яъни, туризм ок^ми давлат даромадлари хажми усиши 
билан ортади, масофа усиши билан эса камаяди. Донор 
мамлакатларда дипломатик ваколатхоналарнинг мавжудлиги 
туристик ок;имни 3,5 % га оширади. К,олаверса, виза чек- 
ловлари эса мамлакатимизга туристик ок;имни 80% гача 
камайтиради. Донор мамлакатларда денгизга чик^иш йулла- 
рининг йукдаги статистик ахамиятга эга эмас. Крлаверса, 
сайёхларнинг сув транспорти воситасида Амударё ва Сир- 
дарё оркали Узбекистонга ташриф буюриши масаласи дав­
лат органлари томонидан урганилмок^а.

З.П.-жадвал
Регрессиялар натижалари

M odel (1) M odel (2) M odel (3)

OLS Tobit
regression

Heckm an
selection

InD -2 127*** -1,633*** -0,886***
(0,322) (0,271) (0,282)

InY 0,802*** 0,706*** 0,658***
(0,176) (0,121) (0,114)

LOCK 0,466 0,267 -0,063
(0,490) (0,406) (0,353)

B O R D ER 3,187*** 3,885*** 5,061***
(1,086) (1,120) (0,901)

R U S 0,952 1,094 1,271
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(1,077) (2,192) (0,821)
CIS 1,477 1,351 1,109

(1,003) (1,006) (0,744)
RTA 1,038 1,113 1,296*

(1,030) (1,060) (0,762)
DIP 3,284*** 3,078*** 2,710***

(0,278) (0,299) (0,235) .
VISA -0,923* -0,786** -0,551*

(0,538) (0,386) (0,315)
_cons 12,502*** 9,692*** 4,592*

(3,265) (2,719) (2,677)
N 174 174 179
adj, R 0,634

Изо%: к,авсларда стандарт огашлар, *р<0,1, **р<0,05, ***р<0,01

(2) ва (3) моделлар эса, мос равишда, Heckman ва Tobit 
— моделлари натижаларини курсатади. Барча моделларда 
олинган коэффициентлар статистик ахдмияти юк,ори экан- 
лигига эътибор к;аратамиз. Бундай хщ ат натижалар ишонч- 
лиги эканлигини исботлайди.

3 .9 .-раем. Туристик оцимлар глобал интенсивлиги

Ушбу харитада туризм окимлари интенсивлиги берилган 
(3.9.-раем). Бунда ок,имлар жудаям жушк^инлиги Ер шари-
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нинг Европа к;исмида, Ш имолий Америка, Ж ануби-Ш ар- 
кий Осиёда кузатилишини аниклаймиз. Афсуски, Марка- 
зий Осиёда бундай серхаракат окимнинг ута сустлиги кури- 
ниб турибди. Ш ундай килиб, туристик окимлар глобал ин- 
тенсивлиги харитаси хам олинган натижалар уринли экан- 
лигини яна бир карра тасдикдайди.

Бундан ташк,ари гравитация модели Узбекистан турис­
тик махсулоти ташвикоти учун салохияти баланд булган 
давлатларни аниклаш имконини берди. Натижаларга кура, 
Европа иттифоки давлатлари ва Буюк Британиядан якин 
истикболда хозирги курсаткичларга нисбатан 2% дан 20% 
гача кушимча турист жалб килиш мумкин.

Кддаверса, Миллий туризм ташвикоти учун тарихий- 
маданий ва савдо-сотик алокаларининг ривожланганлиги 
билан ажралиб турувчи жозибадор йуналишларга Латвия, 
Эстония каби Болтикбуйи давлатлари, шунингдек, Чехия, 
Хорватия, Македония ва Босния каби Ш аркий Европа мам- 
лакатларини киритиш мумкин.

Шунингдек, урта ва узок муддатли истикболда узбек ту­
ристик махсулотининг таргаботи учун МДХ, давлатларининг 
имкониятлари Ш аркий Европа мамлакатларидан асло кам 
эмас (5%дан 30%гача)лигини эътибордан кочирмаслик ло- 
зим. Зеро, донор мамлакатдан Узбекистонга чикувчи турис­
тик оким хажмини белгиловчи энг мухим омиллар МДХ 
мамлакатлари учун кулай  шароитда дейишга тула хакли- 
миз. Бунда мазкур республикалар ва Тошкент уртасидаги 
масофа нисбатан киска, дипломатик ва савдо алокалар яхши 
ривожланган, тил билиш ва виза масалаларида муаммолар 
мавжуд эмаслиги ана шундай омиллар жумласига киради.

Малайзия, Хиндистон, Хитой, Индонезия, Япония, Жа- 
нубий Корея сингари Осиё давлатлари бозори мамлакатла- 
римиздаги умумшаркона аньаналар ва кадриятлар, мустах- 
кам икгисодий хамкорлик, кулай географик жойлашув, ай- 
никса, ахолининг урта катлам даромадлари мунтазам ошиб 
бораётганлиги туфайли хам салохияти ю кори (10%дан 
40%гача) эканлиги уз исботини топмокда. Шунингдек, Бах-
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райн, Умон, Кувайт каби баъзи Як,ин Шар к; мамлакатлари- 
дан амалга оширилувчи туристик ок;имларнинг истик;боли 
энг порлок; (40% дан ортик;) булган донор мамлакатлар си­
фатида аник/танди.

Тадкдяфтимизнинг мак;садларидан яна бири — туризм хал- 
к,аро ракобатбардошлигининг туристик ок,имларга таъси- 
рини бахолашдир. Адабиётни урганиш жараёнида туризм 
ок;имларини прогнозлашда даромад, масофа, икдим, таби­
ий ва маданий ресурслар каби омиллар хисобга олинишига 
гувох булдик. Мазкур илмий ишда, «дестинация ракрбат- 
бардошлиги халк;аро туристик ок,имларни белгиловчи му- 
х1им омилдир» деган гипотеза олга сурилиб, куйилган гипо­
теза уринли эканлигини эмпирик жщ атдан асослашга эри- 
шилди.

Куйилган гипотезани текшириш учун 2-бобда келтирилган: 
log(JAi) = /?i + /?2 Кд + P3loglGDP)i + ^ l o g  (population^ + £t 
i=  1,..:, 140; у—1 ,...,1 4

ифодани 140 та давлатдан иборат шартли танланма восита- 
сида бахолаймиз. Энг аввало узгарувчилар орасидаги корре­
ляция курсаткичлари аникданди (3.12,-жадвал). Корреляци- 
он тахдил халкдро ташриф буюрувчилар сони (ТА), халкдро 
туризм тушумлари (TR) ва рак;обатбардошлик индекси (TCI) 
орасида кучли корреляцион алок;а борлигини тасдикдади. 
Халкдро ташриф буюрувчилар сони билан ахборот техноло- 
гиялари х1олати, хаво транспорти инфратузилмаси, туристик 
хизматлар инфратузилмаси х,амда маданий мерос субиндекс- 
лари орасидаги юк;ори корреляцион богликдик аникданди. 
Шунингдек, ТА билан соитикди сакдаш ва санитария, хавф- 
сизлик масалалари, инсон ресурслари ва мехмат бозори, хал­
кдро очиклик, соха устуворлиги ва табиий ресурслар субин- 
декслари орасида уртача кучли корреляция мавжудлиги тас- 
дикдавди. Кдзикдрлиси, TCI нинг субиндексларидан ишби- 
лармонлик мухити, бахо ракрбатбардошлиги хамда атроф- 
мухит баркдрорлиги ташриф буюрувчилар сонига сезиларли 
таъсир курсатмаслиги хам уз исботини топди.
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Корреляцион пищяил натижалари
3.12.-жадвал

ТА TR TCI К1 К2 КЗ К4 К5 Кб К7 К8 К9 К10 К11 К12 К13 К14
ТА 1,00
TR 0,84 1,00
1С1 0,61 0,58 1,00
К!

0.04 0.03
-0,1 1,00

К2 0,14 0,15 0,53 0,01 1,00
КЗ 0,34 0,28 0,71

0,05
0,48 1,00

К4 0,35 0,35 0,81
0,11

0,59 0,72 1,00

К5 0,62 0,71 0,86
0,08

0,6 0,82 0,83 1,00

Кб 0,28 0,28 0,69
0,16

0,38 0,48 0,65 0,57 1,00

К7 0,48 0,54 0,69
0,16

0,30 0,48 0,59 0,57 0,57 1,00

4̂

К8
0,23 0,32 0,50

0,04
0,38 0,35 0,41 0,47 0,38 0,45

1.00
I

К9 0,14 0,17 0,47 0,03 0,56 0,31 0,41 0,50 0,36 0,39
0,55

1,00

К10 0,65 0,73 0,88
0,07

0,43 0,56 0,70 0,76 0,57 0,52
0,45

0,36 1,00

К11 0,54 0,61 0,81
0,11

0,55 0,61 0,71 0,79 0,59 0,57
0,47

0,52 0,72 1,00

К12 0,60 0,68 0,83
0,09

0,47 0,72 0,68 0,80 0,69 0,59
0,48

0,51 0,70 0,70 1,00

К13 0,52 0,52 0,58
0,02

0,04 0,12 0,32 0,27 0,30 0,38
0,26

0,12 0,48 0,18 0,32 1,00

К14 0,72 0,72 0,72
0,06

0,13 0,39 0,39 0,45 0,28 0,40
0,35

0,07 0,63 0,41 0,40 0,66 1,00



Халкаро ташриф буюрувчилар сони билан туризм ракрбат- 
бардошлиги индекси орасидаги богликдик характерини аник­
лаш учун уларни скатгер-диаграмма куринишида тасвирлай- 
миз (3.10—раем). Бувдаузгарувчилар орасидачизиклибоглик- 
лик мавжуплигини куриш мумкин. Демак, юкорида келтирил- 
ган модель тугри танланган, деб хулоса килишга хаклимиз.

— * .-> -/*  • • • .  • .  
.* . V • •

4
TCI

ЗЛО.-расм. Халцаро ташриф буюрувчилар сони билан туризм рацо- 
батбардошлиги индекси орасидаги богли/ушк скаттер-диаграммаси

Регрессия натижалари 3.13,-жадвалд,а келгирилган. На- 
тижалар мантикийлиги ва ишончлилигини назорат килиш 
учун олинган мамлакатлар ЯИМ  ва ахолиси сони узгарув­
чилари киритилди. Узгарувчилар барча регрессияларда 
ишора ва статистик ахамиятлилик жщатидан хак,к;оний бахо- 
ланганини эътироф этамиз. Мамлакатларнинг ЯИМ  мус- 
бат ишорага эга х;амда 1% даражада статистик ахамиятли- 
дир. Коэффициентнинг микдорий маъноси мамлакатнинг 
ЯИМ  1% га юкори булса, унга туризм окимлари 0,34% дан 
— 0,9% гача ёки уртача 0,68% га ортик булишини англата- 
ди. Демак, юкори ЯИМ ли мамлакатларга халкаро ташриф 
буюрувчилар сони нисбатан куп булади.
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Ахоли сонини курсатувчи ахоли (POP) узгарувчиси х,ам 
1% аникликда статистик ахамиятли ва мусбат ишорага эга.

Энг асосийси, TCI ва унинг К1 (ишбилармонлик мущти) ва 
К8 (бахо ракобатбардошлиги) дан ташкари бошка барча су- 
биндекслари ташриф буюрувчилар сонига таъсири статистик 
жихатдан юкори ахамиятли эканлиги аникланди, бундай на- 
тижани корреляцион тахлилларда хам кузатиш мумкин. Де­
мак, мамлакатнинг халкаро туризм бозоридаги рак;обатбар- 
дошлиги халк;аро туристлар окимига салмокли таъсир курса- 
тади. Яъни, TCI нинг 1 стандарт ofhlu хажмига юкори були- 
ши, мамлакатга туристлар ок,ими хажмини 1,33 % га ошишига 
мувофик келади. Худди шундай, бошка субиндексларнинг 1 
стандарт огаш хажмига усиши туристик окимларнинг жад- 
валдаги кийматларга мос равишда юкори булишини курсатди.

Натижаларга кура, мамлакатдаги ишбилармонлик мухи- 
ти хамда арзон нархлар ташриф буюрувчилар сонига бево­
сита таъсир курсатмайди. Хакикатан, бугунги турист юкори 
савияли хордик, ва сифатли хизмат учун маблаг сарфлашни 
истайди, сайёхларнинг индивидуаллашган туристик махсу- 
лотга к,изик;ишининг тобора ортиб бораётгани хам айнан 
шу холатни тасдикдайди.

Олинган натижалар катъийлиги (robustness) бир неча усулда 
текширилди. Масалан, Ш аркий Европа ва МДХ давлатла- 
рида туризм бозор муносабатлари шароитидаги ривожлани­
ши бошк;а давлатлардан фарк килишини эътиборга олган 
Холда танланмадан бу давлатларни истисно килиш асосида 
регрессиялар амалга оширидци. Бирок, бунда натижаларда 
сезиларли узгаришлар кузатилмади. Бундай холат 3.12.-жад- 
валда келтирилган натижалар катъий, ишончли ва холис эка- 
нини англатади.

Жадвалда олинган натижалар Узбекистон учун кдндай маъно 
касб этишини бенчмаркинг усули воситасида аниклаймиз. 
Бунинг учун ВЭФнинг туризм ракобатбардошлигига багаш- 
ланган 2008 ва 2015 йиллардаги маърузаларидан фойдалана- 
миз. Мамлакатимиз мазкур рейтингнинг 2008 йил нашрида 
кайд этилган булиб, уша вактда Узбекистон 130 та мамлакат
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Регрессиялар натижалари (тобе узгарувчи log(TA))
3.13,-ж адвал

TCI

К21

Kj;

К,;

К*

к *

К Я

K,i

KlOi 

к  l l i

пзг
[0,19]

0.2 Г* 
[0 ,12]

0,23“
[0,11]

1,0Г“
[0,17]

0,69'”
[0,14]

0 .66—

[0, 11]

0.46*"
[0,10]

0.39"
[0,16]

0.37'"
[0 ,11]

0,46” *
[ОДО]

К,2/

К /j/

к  U,

0.64‘"
[0,09]

0,23"
[0Д0]

0,29"*
[0,10]

0,34'* 0,89*** 0,79'" 0,61"* 0,32* 0,76*" 0,81"* о,go­ 0.68*" 0,66*** 0,43*** 0,9*'* 0,78*"
Log [0,11] [0,08] [0,12] [0,09] [0,15] [0,07] [0.08] to,08] [0,11] [0,09] [0,09] [0,07] [0,09]
(GDP), 0,44“* 0,59*" 0.55*" 0,55"' 0.57*** 0,59*" 0,54"* 0.61*** 0,50"* 0,58*" 0,61“* 0,48"** 0.39***

[0.04] [0,05] [0,05] [0,04] [0,05] [0,5] [0,05] [0,05] [0,05] [0,05] [0,04] [0.06] [0,07]
lo°(j> <>!>), -0.86 -4,5'** -3.1"' -4,7'*' -0.5*** -4,2"* -3.3*" -5,4'" -1,28 -2.8** -2,14 -2,6*** 0,78

[1,04] [1,25] [1Д5] [1,03] и;22] [1,04] [1,05] [0.87] [1,27] [l.:081 [0.98] [1,21 [1,721
Консто

Тлима

140 140
2

140
3

140
4

140
5

140
6

140
7

140
9

140
10

140
11

140
12

140
13

140
14

Детер­
минация
коэффи­
циента
(Ш)

0,75 0,67 0,67 0,73 0,71 0,74 0,71 0,67 0,69 0,70 0,77 0,67 0,68

Изсщ: квадрат кдвсларда стандарт огишлар киймати келтирилган; ***, **, * белгилари - 
мос равишда 1%, 5% ва 10% аник^ликда статистик а ха м и я тл и л и к н и билдиради.



ичида 90-уринни эгаллаган эди. Мазкур маърузада келтирил- 
ган Узбекистонга тегишли маълумотлар 8 - иловада берилган.

Ушбу индекс таркибидаги курсаткичлар тахдилига асос- 
ланиб, куйидаги жадвалда Узбекистоннинг туризм сохаси 
устунлик жщ атлари хамда рак;обатчилиги нисбатан паст 
жщ атлари келтирилган (3.14-жадвалга царанг).

3.14,-жадвал
Узбекистоннинг туризм сохасининг кучли ва кучсиз томонлари

Кучли жщатлари Рейтингдаги
урни

Кучсиз
жщатлари

Рейтангдаги 
урни

хизмат сафарларини 
узайтириш тавсияси;

ме^монхона нархлари 
индекси;

харид к,обилияти 
паритети;

туризмнинг давлат 
томонидан
устуворлаштирилиши;

темирйул транспорти 
инфратузилмаси;

бизнесни ташкил 
этишга сарфланадиган 
вак?;

таълим тизими 
сифати;

соглик,ни сакдаш 
тизими;

туризм
ривожланишининг
барк;арорлиги;

урта таълимнинг 
цамров даражаси;

\аво йуллари 
транспорти 
инфратузилмаси;

жах,он маданий 
ёдгорликлари сони

2

7

17

24

24

24

32
33

34 

43

44

46

енгил автомобиль 
ижараси 
компаниялари;

атроф мух^ггни 123
мухофаза килиш; 
конвенцияларини 123
ратификация 
килиш; 

туризм
тушумлари; 122
банкоматлар; 120

халк,аро 119
кургазмалар сони;

мех,монхона 1 14
жойлари сони;

туризм 1 1 1
курмаларида 
иштирок этиш; п о

виза талаблари; Ю9
спорт

стадионлари; 91
МШЛИЙ

курикданадиган 123
жойлар; 

порт

инфратузилмаси*

Изох,: ’Узбекистоннинг табиий-жлтрофий тузилиши хусусиятларидан 
келиб чиккан х,олда, мазкур курсаткични яхшилашнинг имкониятлари че- 
гараланган.



Халк;аро такдослашлар Узбекистоннинг туризм сохаси- 
даги устунликлари, асосан, халкимизнинг мехмондустлик 
анъаналари билан биргаликда маданий х;амда туристик ре- 
сурсларида мужассамланганини курсатди. Республикамиз- 
нинг кулай КУРУК иклими, бетакрор табиий ландш афта, 
ноёб меъморий ёдгорликлари, кдцимий миллий таомлари 
уз навбатида экотуризм, гастрономик, фаол ва саргузашт- 
ли, TOF-naHFH, конгресс, тиббий хамда туризмнинг куплаб 
бошк;а турларини йил давомида ривожлантириш имкони- 
ни беради.

Бундан ташкари, янги туристик ташкилотларнинг ту­
ризм бозорига кириш (бизнесни ташкил этишга сарфла- 
надиган вакг), курилишга рухсат олиш харажатларининг 
паст даражаси (жон бошига ЯИМ даги улуши ракобатчи 
давлатларда 183%, Узбекистонда 49%) соханинг яна бир 
устун томонларидан хисобланади (3.16,-жадвал). Бундан 
ташкари, мехмонхона нархлари индекси, харид кобилия­
ти паритети, туризмнинг давлат томонидан устуворлаш- 
тириш, хаво йуллари, темирйул ва автомобиль транспорти 
инфратузилмаси, таълим тизими сифати, с о е л и к н и  сак- 
лаш тизими каби индекслар хам Узбекистоннинг туризм 
сохасидаги ракобатбардошлигини янги погоналарга кута- 
ришда мухим урин тутмокда.

Давлатимизда халкаро туризм ривожланишининг ижо­
бий томонлари билан биргаликда, уни чекловчи омилларга 
туризм инфратузилмасининг (мехмонхоналар, банкоматлар, 
енгил автомобиль ижараси) микдорий курсаткичларининг 
нисбатан пастлиги, виза олиш, шунингдек, туристларни 
кутиб олиш ва кузатиш билан бопш к жараёнлардаги ки- 
йинчиликлар, атроф-мухитни химоя килиш халкаро кон- 
венцияларининг ратификацияси, миллий туризм ташвико­
ти, Интернетдан фойдаланиш интенсивлиги пастлиги ка- 
билар (3.14,-жадвал) республикамизда туризмнинг киска 
мудцатларда равнак топишига тусик булмокда. Узбекистонда 
2015 йил 1 январь холатига сайёхларни жойлаштириш муас- 
сасаларининг умумий фонди 17131 хона ёки 32969 урин-
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жойни ташкил этади. Ушбу курсаткич Узбекистонда 100 
кишига 0,1 га тугри келиб, жахон мик;ёсидаги даражадан 
нисбатан паст экани аникданган. Такдослаш учун 3.15.- 
жадвалда туризм сохасида етакчи булган хамда туризм бо­
зорида Узбекистонга рак;обатчи давлатлардаги 100 кишига 
туф и келувчи жой сони келтирилган.

3.15,-жадвал 
Туризмда етакчи булган %амда бошца Узбекистонга 

рацобатчи мамлакатлардаги 100 кишига тугри келувчи жой 
сони (2013 йил хрлатига)

Мамлакатлар

Туризм инфратузилмаси курсаткичлари

Мех;монхоналарда 
100 кишига тугри 
келувчи жой сони

Енгил 
автомобил 
арендаси 

компаниялари

Банкоматлар
(виза

карточкаси)
1 млн. кишига

Испания 1,9 6 1390,8

Франция 1,0 7 1082,9

Туркия 0,5 6 785,2

А рманистон 0,5 4 670,6

Грузия 0,3 5 832,1

Россия 0,2 5 1373

Озарбайжон 0,2 2 488,8

Украина 0,2 6 603,7

K,0 3 0 FHCT0 H 0,2 1 1087,6

Узбекистон 0,1 0 -

Эрон 0,1 1 -

K,H pFH3HCTOH 0,0 0 376

Манба: ВЭФ 2015

Узбекистоннинг денгизлар ва океанларда хизмат курса- 
тадиган сув транспортига тугридан-тугри чик,иш им кони­
яти булмагани туфайли хосил булган объектив омил хам
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соханинг халк,аро ракобатбардош лигига салбий таъсир 
курсатмокда. Булардан таищари, туризм ривожланишида 
жиддий чекловчи омиллардан бири давлат институтлари- 
нинг сифат даражасидир. Инвесторларнинг институцио- 
нал химояси рак,обатчи мамлакатлардагига нисбатан 50%га 
пастлиги хам аникданган. Давлат институтлари сифат 
курсаткичи буйича хам Узбекистан (-1,27) рак;обатчи дав- 
латлардан (-0,61) ва жахон уртача кийматларидан (-0,04) 
ортда к;олмокда (3,16,-жадвал).

3.16.-жадвал

Курсаткичлар Узбекистон
Рацобатчи

давлатлар

Умумий инфратузилма сифати

Интернетдан фойдаланувчилар 38 46(38)

Темир йуллар узунлиги (1000 кв.км) 10 16(30)

Телекоммуникацияга хусусий 
инвестициялар (жон бошига АК.Ш долл.)

20 27(20)

Экология ва согликни сак,лаш

С 02  чик,индилари 1 АКД1 долл.ЯИМ га 0,89 0.47(0.39)

Саломатлик ва сом и к н и  сак^аш субиндекси 5,3 5,5 (5,4)

Ишбилармонлик мухити

Хусусий секторга банк кредитлари (% 
ЯИМ )

25 37,6(88,4)

1 контейнер мах,сулот экспорта нархи 
(АК.Ш долл.)

4785 2559(1515)

Кур или ш га рухсат олиш харажатлари (жон  
бошига ЯИМ да %)

49 183(360)

Инвесторлар ,\и мо я ла н га н л и г и индекси (1- 
мин., 10-макс.)

4 6(5)

Мижозлар билан ишлашда Интернетдан 
фаол фойдаланадиган корхоналар улуши

18 64(48)

Давлат институтлари сифати (-3 — мин., 
+3-макс.)

-1,27 -0,61
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III БОБ БУЙИ ЧА ХУЛОСАЛАР

Узбекистон Республикасида туризм сохаси сунгги йил­
ларда тез суръатларда ривожланаётгани хорижий молия 
институтлари ва экспертлари томонидан эътироф этил- 
мокда. Юк;ори ижтимоий-ик;тисодий ахамиятга молик 
туризм сохасининг бугунги кунда Узбекистон ик,тисоди- 
ётига курсатаётган мультипликатив таъсири 3,2 мартага 
тенг, яъни бевосита туризм сохасида яратилган хар 1 сум, 
ик;тисодиётда 3,2 сумли махсулот ва хизмат яратилиш ига 
асос булади.

Республикамизда туризмни ривожлантириш буйича мав­
жуд юк;ори салохиятга к;арамасдан, туризмнинг давлатимиз 
и^тисодиётидаги улуши ракрбатчи дестинациялардагидан 
сезиларли равишда, жахон ЯИМдаги хиссасидан эса к;арийб 
3 баробар пастдир. Узбекистон туризм сохасида олинган 
реал даромадлар (мультипликатив самараси билан) хажми 
дунё буйича 115 уринда, унинг ЯИМдаги улуши буйича эса 
179 уринда экани аникданди1.

Узбекистонда худудий номутаносиб ривожланиш туризм 
сохасида якдол кузга ташланадиган тенденциялардан бири 
сифатида аникданган. Масалан, юртимизда барча мехмон- 
хона ва бопща жойлаштириш  муассасалари фондининг 
к;арийб 32% Тошкент шахрида, 15% Самарканд, 8,5% Бухо- 
ро вилояти, 7,4% Тошкент вилоятлида жойлашган. Респуб- 
ликанинг туризм хизматлари курсатувчи ташкилотларининг 
к;арийб 75% Тошкент шахрида, 13% — Самарканд, 3.5 % — 
Бухоро, 1.2 % — Хоразм вилоятларида, 0,6 % — 0,9% эса 
крлган худудларда фаолият юритмокда.

Узбекистонга ташриф буюрувчилар кулами жихатидан 
Козогистон, Тожикистон, Киргазистон, Туркманистон Рес- 
публикалари, Россия Федерацияси, Туркия, Корея Респуб-

1 World Travel and Tourism Committee (2016).Travel and Tourism Economic 
Impact 2016: Uzbekistan. WTTC, London.
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ликаси, Хиндистон, Хитой, Эрон ва Германиялик сайёхлар 
етакчилик килмокда. Ушбу олимлар катталигини белгиловчи 
омиллар сифатида транспорт харажатлари, донор-мамлакат- 
ларда ахоли жон бошига ЯИМ ва донор-мамлакатларда дип- 
ломатик ваколатхоналарнинг мавжудлиги, виза чекловлари 
кабиларни курсатиш мумкин.

TLG гипотезаси мамлакатимиз шароитида уринли экан- 
лиги Коинтеграция тестлари ва ЕСМ модели воситасида 
исботланди. Киск;а муддатли даврда туризмнинг иктисо­
дий усишга бевосита таъсири жуда кичик булишига кара- 
масдан, узок муддатли даврда уларнинг мувозанатга ин- 
тилиши юкори эканлиги тасдикданди. Бу эса уз навбати- 
да, туризм Узбекистон иктисодиёти усиши баркарорли- 
гини таъминлашда юкори салохиятга эга эканлигини ан- 
глатади.

Гравитация модели натижаларига кура, Узбекистон ту­
ристик махсулоти ташвикоти учун салохияти баланд дав­
латлар сифатида Европа иттифоки давлатлари ва Буюк Бри­
тания (2% - 20%); Латвия, Эстония каби Болтикбуйи дав­
латлари, Чехия, Хорватия, М акедония ва Босния каби 
Ш аркий Европа (5% - 30%) мамлакатлари; Малайзия, Хин­
дистон, Хитой, Индонезия, Япония, Жанубий Корея (10% 
- 40%) сингари Осиё мамлакатлари хамда Бахрайн, Умон, 
Кувайт каби Ядин Ш арк давлатлари (40%дан ортик)) курса- 
тилди.

Ундан ташкари, давлатлараро регрессиялар воситасида 
халкаро туризм бозоридаги ракобатбардошлик даражаси- 
нинг халкаро туристлар окимига таъсир курсатиш харак- 
тери аникданди. Натижаларга кура, TCI нинг 1 стандарт 
опил хажмига юкори булиши, мамлакатга туристлар окими 
хажмини 1,33 % га ортишига замин яратади. Худди шун­
дай, бошка субиндексларнинг 1 стандарт ofhui хажмига 
усишининг туристик окимларга юкоридаги 3.13.-жадвал- 
да курсатилган маълум микдорда таъсир килишини аник- 
ланди.
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IV БОБ. УЗБЕКИСТОНДА ТУРИЗМ  
РИВОЖЛАНИШИНИНГ УЗОК; МУДДАТЛИ 

ИСИЩБОЛЛАРИ

4.1. Урта ва узок муддатли истикболда туризм 
ривожланишининг прогнозлари

Туризм фаолияти хусусий сектор замирида шаклланиб, унинг 
баркарорлиги давлат органларининг зарур хуКУКий, сиёсий, 
иктисодий ва бошкд кафолатларни таъминлаши билан эриши- 
лади.1 Шуни ёдда тутмок керакки, туризмнинг бозор омилла- 
ригагина асосланиб ривожланиши атроф-мухит ва ижтимоий 
баркарорликка жиддий хавф солади. Жахон тажрибасидан маъ- 
лумки, туризм тармошнинг бетартиб ривожланишини чеклаш, 
табиий ва маданий бойликларни келажак авлодларга етказиб 
беришни таъминловчи механизмларни ишлаб чикиш сингари 
вазифаларини давлат уз зиммасига олади.

Узбекистон сиёсий мустакилликка эришган илк даврдан 
бошлаб, баркарор туризм ривожланишини таъминлашда 
ёнма-ён равищда мах;аллий ва хорижий сайёхларни кенг 
куламда жалб этиш, асрлар давомида тупланган бой тари- 
хий-маданий меросни дунё буйлаб таргаб килиш масалала- 
ри давлат сиёсати даражасига кутарилди. Зеро, чет эллик 
сайёхлар сонининг усиши республикага хорижий валюта ту- 
шумини купайтирищца, экспорт диверсификациясини амалга 
оширищда, ахоли турмуш даражасини юксалтиришда мухим 
урин тутади. Шунингдек, махаллий туризмнинг ривожлани­
ши ёшларда ватанпарварлик, узлигини англаш туйрулари- 
нинг кучайишини, юртимизни жахон туризм бозоридаги тур­
ли салбий таъсирлардан химоя килишни таъминлайди.

Туризмнинг бундай кенг камровли ижобий таъсирлари са-

1 Криворучко В. И., Варваштян А.О. Формирование механизмов сти­
мулирования экономического развития туризма в регионе//Отраслевая  
экономика. (36) УЭкС, 12/2011.
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бабли унинг ривожланишини тартибга солишда давлат ишти- 
роки талаб к;илиниши ва кулайлик ва имтиёзлар такдим к,или- 
ниши куринишидаги эътибор к,аратилишига мустахдсам асос 
яратади. Зотан, соха буйича норматив-хукук,ий ва со л и л а  
тортиш тартибларини такомиллаштириш, шунингдек, соха 
инфратузилмасига давлат ва хусусий сектор инвестициялари- 
ни рагбатлантириш хамда кадрларни тайёрлаш каби страте­
гик юмушларни давлат узининг туризм ривожланишини тар­
тибга солишдаги мухим вазифалари к,аторига киритди.

Жахон ва хусусан Узбекистонда туризм ривожланиши тен- 
денциялари хамда прогнозлаштиришда кулланилган курсат- 
кичлар динамикаси тахлилларига асосланиб, юртимизда ту­
ристик дестинация \аёт циклининг такдимот боск^чи якуни 
ва усиш боск,ичи бусагасида турганлиги аникданди. Такди­
мот боск^гчида махаллий ахоли сайёхларни узлари жалб к;ила 
бошлайдилар. Туристлар сонининг ортиб бориши, куши мча 
даромадларнинг купайиши уз навбатида махаллий хокимият 
органларини жойлардаги инфратузилмани ривожлантириш- 
га рагбатлантиради. Бундан кейинги боск^чда туристлар сони 
интенсив усиш фазасига утади, хатго баъзида махаллий ахоли 
сонидан хам ортиб кетади. Туризм ривожланишини назорат 
к,илиш махаллий хокимият ваколатидан ташк;и компаниялар 
измига утади. Бундай кескин усишнинг салбий томонлари 
хам мавжуд, чунки бундай шароитда туристик дестинацияда 
ахоли сони кескин ошиб кетиши мумкин. Айнан шу даврда 
баркдрор туризм тамойилларига амал килиш ва юк;ори си- 
фатли кадрларга эхгиёж кучайиши кузатилади.

Давлатнинг баркдрор туризм ривожланишини таъмин- 
лаш учун изчил сиёсатини шакллантириш буйича к,атор 
давлатлар тажрибасини урганиш давомида узок, муддатга 
стратегик режалаштириш ва илмий асосланган прогнозлар- 
нинг ахамияти ортиб бораётгани кузатилади.

Узбекистонда туризм ривожланиши прогнозлари расмий 
манбаларда келтирилган ахборотлар ва тадкдаотда куллан- 
ган моделлар натижалари асосида ишлаб чикдпди (4.1.- жад- 
вал). Берилган прогнозларни такдим этишда туризм соха-
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сига таъсир курсатувчи омиллар кдмровининг кенглиги эъти­
борга олинган. Узок, муддатли режалаиггиришда юк;ори 
ахамиятга эга булган омилларнинг ижобий таъсирини ош и­
риш ва салбий таъсирларини камайтириш орк;али туризм 
сохасида ижобий ва барк;арор усишни таъминлаш имкони­
яти мавжуд. Олинган прогнозлар Жахон Туризм ва сайёх- 
лик кумитаси томонидан берилган прогнозлар билан так,- 
к;осланганда, мазкур кумита олимлари хам Узбекистон 
Республикасида туризм усиши суръатлари юк;ори булиши- 
ни башорат кдлаётганлигини куриш мумкин (4.1.-жадвал).

4 .1-жадвал
Узбекистон Республикасида туризм ривожланишининг 

прогнозлари

2015 2020 2025 2030

М уаллиф  хисоб-китоблари

Прогноз (млн. киши) 1,917 2,963 4,622 7,046

Усиш суръатлари (%да) 9,1 9,3 8,8

Ж ахон Туризм  ва сайёхлик куи нтаси  (W TTC) прогнозлари1

Прогноз (млн. киши) 1,917 2,791 4,081 5,665

Усиш суръатлари (%да) 7,9 7,9 6,5

Хисоб-китобларга асосан туризм сохасининг усиш суръ­
атлари 2016—2020 йиллар орасида 9,1 %, 2020 — 2025 йил­
ларда 9,3 % ва 2025 - 2030 йилларда 8,9 % ни ташкил этади. 
Бунинг натижасида ташриф буюрувчилар сони 2015 йилда- 
ги 2 млн. кишидан 7 млн. кишигача етади. Ушбу прогноз­
лар куйидаги фаразларга асосланади ва амалга ошиши ай- 
рим шартларнинг бажарилишига тулик, боглик,:

- жахонда ва Узбекистонда туризм ривожланишида ке- 
чаётган тенденциялар кескин узгармайди;

1 World Travel and Tourism Committee (2016). Travel and tourism economic 
impact 2016: Uzbekistan. WTTC, London.
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- Узбекистон хукумати жахон ик^тисодий-молиявий ин- 
к;ирози туфайли вужудга келаётган муаммолар ва хавф-ха- 
тарларни муваффак,иятли бартараф этишда давом этади;

- республикамизда терроризм ва бошкд глобал тахдид- 
ларни илдиз отишига йул куймаслик, тинчлик ва осойиш- 
талик тулик, хукмронлик к;илиши таъминланади;

- махаллий ва халкаро туризм инфратузилмасини ривож- 
лантириш давом эттирилади;

- туризм сох,асида кадрлар сифатини оширишга эришилади;
- Узбекистон Республикасида юритилаётган виза сиёса- 

ти такомиллашиб боради ва хорижий сайёхларни к;оник^и- 
радиган даражага келтирилади.

Олинган прогнозларнинг амалга ошишига мамлакатимизда 
туризм сохасида юкрри малакали кадрлар етишмаслиги, туризм 
сиёсатининг изчил амалга оширилмаслиги натижасида белги- 
ланган макрадларга эришмаслик, шунингдек, авиаташув ва жа- 
моатчилик жойларида кугалмаганда террорчилик хрлатларининг 
содир этилиши каби хавф-хатарлар натижасида халкаро туризм 
усишининг пасайиши тускднлик кдлиши мумкинлигини прог­
ноз кдгшб, бундай кунгилсиэликларни келтириб чик,арган ман- 
баларни бартараф этишга алохида эътибор кэратилди. Бу хатар- 
ларни олдини олиш ва батамом бартараф этиш буйича хукумат 
амалга оширилиши лозим булган чора-тадбирлар куйида батаф- 
сил келтирилади. Юкррида келтирилган прогнозларни Узбекис­
тон туризмни ривожлантириш миллий стратегияси ёки Бош ре- 
жасининг асоси сифатида танлаш тавсия этилади.

Стратегия 5Ьида умумий ва узига хос чора-тадбирлар му- 
жассам этган дастурлар булиб, унинг концептуал тузилиши 
4.2-расмт  келтирилган. Илмий тасдипши топиб тавсия этил­
ган чора-тадбирларни изчил амалга оширилиши халкаро ту­
ризм бозорида Узбекистоннинг ракрбатбардошлигини бир неча 
погонага оширади. Бу эса, Узбекистонда туризм ривожлани­
шининг узок; муддатли стратегик макрадлари сифатида туризм 
тушумларини устириш, экологик ва ижтимоий баркдрорлик- 
ни хамда ахолининг муносиб турмуш тарзини таъминлашга 
кенг йул очади. Туризм тушумларини устириш макрадини
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хукумат сиети жщ атдан янада ойдинлаиггирилса, туризм ту- 
шумларини 2030 йилгача мамлакат ЯИМ сидаги улушини икки 
баробар ошириш кундек равшан булади. Шунда унинг ЯИМ - 
даги умумий улуши 6,5 % етади ва жахон курсаткичлари ора­
сидаги кескин тафовуглар кескин кдокдради. Мазкур концеп- 
цияда ана шу мак;садга эришиш йулидаги вазифаларнинг усту­
вор йуналишлари сифатида туризм таршботининг сифат ва кула- 
мини ошириш; туристик хизматлар ва махрулотлар сифатини 
ошириш хамда ишбилармонлик мухитини яхшилаш каби кенг 
кдмровли вазифалар белгиланган.

Такдим кдлинган йуналишлар буйича таклиф этилган чора- 
тадбирлар урганилган хатщаро тажриба ва монографиянининг 
III бобида келтирилган халкаро таккослашлар хамда махсус 
эконометрик тахдилларга асосланиб ишлаб чикилган.

С т р а т е г и к  м а к с а д л а р

Экологик хавфеизликни па 
маданий ресурсларни асраб- 

авайлаштг таъминлаш

1
Туризм  туш умларини 

ош ириш
А холи хает 

дараж асини ошириш
)

Туризм  таргиботи сиф ати 
ва куламини ошириш

\ Т уристик хизм атлар ва j 
м ахсулотлар сиф атини ; 

ошугрита j
I И ш билармонлик мухитини 
I яхш илашI' . - ••••••! J

Хавфс изликпи 
таъминлаш

М ехмонхона ва ресторанлар 
классиф икация»! тш им ннн

Ж О р И Й  7 Т И Ш

Меъерин-хукукиЙ
базани

такомиллаптгириш

1

М иллий тури зм  бренд ини 
мустахкамлаш

И нфратулштмани 
ривожлантириш

к

Д авлат ва нода&лат 
институтларини 

такомиллаштириги

Узбекистон брендини О АВ,: 
интернет ва бош ка ахборот 

каналларида тугридан-тугри 
_______  тапгибэти ш

Таълим  сифатшгк ош ириш  I

Дестинациянинг харнта ва 
брош ю раларннитаркдтиш

Т уристик хизм атлар ва 
товарлар 

диверсификацияси

Туризм Кенгаш ини 
таш кил этиш

4.2.-раем. Узбекистонда барцарор туризм ривожланиши 
стратегиясининг концептуал шакли
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Ю кор ид а курсатилган чора-тадбирларни изчил амалга 
оширилиши хал кар о туризм бозорида Узбекистоннинг ра- 
кобатбардошлигини оширади ва туристлар орасида мацдур 
ва х,амиша интиладиган дестинациялардан бирига айлани- 
шига замин яратади.

4.2. Узбекистонда туризм барк;арор ривожланишини 
таъминлашнинг институционал асосларини 

такомиллаштириш

Дунё мамлакатлари орасида тадбиркорлик ва кичик биз- 
несии куллаб-кувватлаш  оркали баркарор ривожланишни 
таъминлашга йуналтирилган саъй-\аракатлар кулами ор­
тиб бормокда. Узбекистонда 2016 йил 4 декабрда утган 
умумхалк сайловларидан сунг Узбекистон Республикаси- 
нинг янги сайланган Президента Ш .М .М ирзиёевнинг Се­
нат раисининг биринчи уринбосари лавозимини таъсис 
этиш ва унинг зиммасига тадбиркорликни ривожланти- 
риш, миллий дастурларда инновацияни таргиб килиш, 
хорижий инвестициялар ва янги технологияларни респуб- 
ликамиз иктисодиётига кенг жалб этиш  масалаларини му- 
вофиклаштириш вазифаларини юклатиш ва тадбиркорлик 
ва кичик бизнес йулидаги муаммоларни кескин бартараф 
этиш хдкидаги ташаббуси халкаро бизнес — жамоатчилик- 
нинг эътиборини тортмокда. Ш у сабабли, дунёнинг ри- 
вожланган мамлакатлари катори Узбекистонда х;ам инсти­
туционал м ущ тнинг иктисодиётга таъсирини кузатиш  ва 
кулай ишбилармонлик му^итини янада такомиллаштириш 
долзарб масала булиб тураганидан дарак беради, деб хуло­
са килишимиз мумкин.

Ш ахснинг тадбиркорликка кириб келиши расмий ва 
норасм ий ХУК.УК норм алари , ф еъл-атвор норм алари , 
Конунлар ва карорлар каби институтлар асосида бош ка- 
рилади. М азкур институтларнинг кучлилиги ва иш онч- 
лилиги иктисодий ривожланиш ва тадбиркорликни кен- 
гайишида асосий калит, восита, дастак вазифасини ба-
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ж аради1. Тадбиркорлик ва ушбу институтлар орасидаги 
алокдни бевосита, тугридан-тугри кузатиш мураккаб жа- 
раён. Бирок;, шуни эътибордан четлатмаслик керакки, сама- 
рали ва муваффак;иятли бизнес фаолиятида тадбиркорлик 
к,обилияти к;анчалик даражада мухим булса, мазкур инсти­
тутлар хам шунчалик зарурдир. Шунинг учун хам Нобель 
мукофоти сохиби Дуглас Норт институтларни уйин натижа- 
сини белгилаб берувчи «уйин к;оидалари»га к;иёслайди.

М онография тадкдкотидан келиб чикдб, жахон тажри- 
баси ва мамлакатимиздаги туризм ривожланиши тахлилла- 
ри асосида куйидаги йуналишларда институционал исло- 
хотларни таклиф этамиз:

Туризмни тартибга солувчи давлат институтларини та- 
комиллаштириш. Туризм усиши учун мухим омиллардан бири 
сифатида давлат институтларининг сифат даражаси к;абул 
килинган. Туризм сохаси муваффак;иятли ривожланаётган 
давлатлар тажрибасини урганиш давомида туризм сохасини 
тартибга солищца турли хил институционал тузилмалар мав- 
жудлиги кузатилади. Аксарият холларда, туризмни бошкд- 
рувчи органга вазирлик ёки давлат кумитаси мак,оми берил­
ган. Институционал тузилма тузилишидан к;атьий назар, ту­
ризм кумитасининг раиси ёки туризм вазири мамлакат Бош 
вазири билан тугридан-тугри муло^от кдда олиши шарт. Акс 
Холда, у туризмга алок;адор асосий масалаларга тегишли 
к;арорлар к;абул к;илинишида тулак,онли ииггирок этолмайди 
ва у?пшг мохиятига самарали таъсир курсата олмайди. Яна 
бир хатар — туризмни тартибга солувчи институционал ту­
зилма кенг к,амровли вазирликка буйсуниш холатидир. Бун­
дай фавкулодца холатларда туризмни ривожлантиришга етар- 
ли эътибор уз вак^ида курсатилмаслиги мумкин2.

Туризм хизматлари бир к;атор ик,тисодиёт тармокдари

1 Shkolnikov, А .(20Ю ). Beyond individual success stories: Promoting  
entrepreneurship through institutional reform. The economic reform feature 
service (C IPE’s online article distribution service).

2 World Travel and Tourism Committee (2015).Governing National Tourism 
Policy. WTTC, London.
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фаолиятига боглик; булганлиги учун, бу сохрани тартибга 
солувчи институт бопща вазирликлар билан биргаликда кал 
этилишини талаб этадиган вазифалар тез-тез учраб туради. 
Бу вазифаларнинг самарали ечимларини топиш учун рас- 
мий механизм сифатида туризмни давлат томонидан тар­
тибга солувчи институт ва бошк;а масъул вазирлик ва куми- 
талар иштирокидаги Кенгашлар ташкил этилиши мак,садга 
мувофик, деб топилди.

Ушбу масаланинг негизига к;арасак, самарали ва изчил 
туризм сиёсати юритиш мак,садида институционал тузилма 
жорий этиш амалиёти 1910 йилда Ф ранция туризм давлат 
котибиятига маслахат курсатувчи ташкилот сифатида Ту­
ризм миллий кенгаши ташкил этилганига хамда у 1990 йил- 
ларгача самарали фаолият курсатганига гувох буламиз. Хозир 
унинг вазифаларини Ташк,и ишлар вазирлиги к,ошидаги 
Туризм таргиботи кенгаши бажаради. 1964 йилда Франци- 
яда вазирликлараро кумита ва 1966 йилда АКДХда Туризм 
сиёсати кенгашлари ташкил этидди. Кейинги 30—40 йил 
ичида яна бир нечта мамлакатда туризм сиёсати кенгашла­
ри ва кумиталари ташкил этидди.

Туризм сиёсати юритилишида маслахат бериш вазифа- 
сини бажарувчи институтларнинг асосан 3 та тури кузати­
лади: вазирликлараро, вертикал тузилишга эга (миллий ва 
махаллий ташкилотлараро) хамда давлат ва хусусий тадбир- 
корлар хамкорлиги. Купинча, давлатлар бу моделларнинг 
бир нечтаси иштирок этган турдаги кенгаш ёки кумиталар- 
ни ташкил этмокда.

Бугок Британия, Канада ва Францияни туризм инсти- 
тутларини такомиллаштириш буйича жахондаги энг муваф- 
фак,иятли мамлакатлар к;аторига киритиш жоиз1. VisitBritain, 
Канада туризм комиссияси (Destination Canada) ва Atout 
France ташкилотлари узок; йиллардан буён дестинация ва 
унинг туризм махсулотларини таргиб этишда кучли хам- 
корлар сифатида фаолият курсатаб келмокда. Бирок,, сунгги

‘World Travel and Tourism Committee (2015).Governing National Tourism 
Policy. WTTC, London.
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йилларда дар уччала давлатнинг Миллий туризм маъмури- 
ятларининг фаолияти сустлашгани сезилади, бу эса туризм 
ривожланиши барк;арорлигида акс этиш хавфини оширади.

Тадк;ик;отимиз шуни курсатдики, биздаги вужудга келиб 
шаклланган мавжуд ахвол хам хукуматимиз куйган илгор 
талабларга мутлак;о жавоб бермаслиги ошкор булиб кщ ди. 
Маълумки, Узбекистон Республикаси Вазирлар Махкама- 
сининг 2004 йил 28 июлдаги 360-сонли «Узбектуризм» 
Миллий компанияси фаолияггини такомиллаштириш тугри- 
сида»ги Кдрорига кура, мазкур компаниянинг марказий 
аппарата раис, унинг иккита уринбосари, жами 19 бирлик- 
дан иборат бошкдрув ходимлари ва 6 бирликдан иборат 
хизмат курсатувчи ходимларидан ташкил топган ва у узок; 
йиллардан бери мамлакатимизда туризм сохасида энг йи- 
рик институт сифатида эътироф этилиб келинарди. «Узбек- 
туризм» Миллий Компаниясининг жорий тузилмаси туризм 
сохасини ривожлантириш ва таргиб этишнинг замонавий 
талабларига етарли даражада жавоб бермаётгани, бу тизим- 
даги камчилик ва нук;сонлар туризмнинг ривожланиши ва 
пировард натижада салбий курсаткичлар келтириб чик,ариб 
мамлакат даромадига муносиб улуш кушиш йулидаги тусик,- 
ларга айланиб к;олаётгани аникданди.

Бизнингча, республикамизда туризмни тартибга солиш 
институтларининг такомиллаиггирилиши ва1?ги етиб келган. 
Зеро, Жахон мамлакатлари тажрибасига асосланиб, туризм­
ни институционал асосларини такомиллаштириш учун:

Биринчидан, «Узбектуризм» Миллий компанияси урнида 
Узбекистон Республикасининг туризмни ривожлантириш 
вазирлиги (давлат кумитаси) тузиш ута долзарб масала 
хисобланади1;

1 Узбекистон Республикаси Вазирлар Мах.камаси хузуридаги Прогноз­
лаштириш ва макроик^исодий тадк^кртлар институтининг Узбекистон Рес­
публикаси икшсодиёт вазирлигига 2016 йил 12 октябрдаги 15-08/370-сонли 
ва Вазирлар Ма^камасига 2016 йил 23 ноябрдаги 15-08/436-сонли хатга 
илова кзотинган (монография муаллифи тадкдаоти доирасидаги) чора-тад- 
бирлар буйича таклифлар.
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Иккинчидан, Узбекистонда Туризм Кенгашини (бундан 
кейин Кенгаш) ташкил этиш таклиф этилади.

Таклиф этилаётган вазирлик (давлат кумитаси), Туризм 
кенгаши таркибий тузилиши куйида 9-иловада келтирил­
ган.

Давлатнинг туризмни ривожлантириш мак,садида хар 
томонлама тахлилларга таяниб ишлаб чи^илган чора-тад- 
бирларини жорий этиши молиявий ёрдам билан чеклан- 
майди. Бунда, энг асосий вазифалар сифатида мамлакат 
хавфсизлигига тахдид солмаган холда кириш  ва чик,иш ту- 
ризмида виза чекловларини енгиллаштириш, талабни к;ис- 
к,артирмайдиган даражадаги солик, юкламаларини белги- 
лаш кабиларни санаб утиш мумкин. Туризмнинг барк,арор 
ривожланишини стратегик режалаштиришда хусусий биз­
нес иштирокини таъминлаш мухим роль уйнаётганига к;атор 
мисоллар келтириш мумкин. Бу масалада урнак булишга 
арзийдиган тажрибаларни Австралия, Сербия ва Вьетнам 
давлатлари мисолида куришимиз мумкин.

Узбекистонда хам вужудга келиб шаклланган мавжуд 
ахвол давлатнинг зудлик билан аралашувини так;озо этди. 
М амлакатимизда 2016 йил 2 декабрда «Узбектуризм» ком- 
панияси тугатилиб, Узбекистон Республикаси Туризмни ри­
вожлантириш давлат кумитаси ташкил этилади ва сайёхлик 
сохасини ривожлантиришни тезлаштириш чора-тадбирла- 
ри тасдикданди1.

М ехмонхона ва ресторанларда классификация тизими- 
ни жорий цилиш. Хозирги даврда куплаб мамлакатлар мех­
монхона хизматлари сифатини ошириш  воситаси сиф а­
тида мехмонхона сертификацияси тизимидан кенг фой- 
даланади. Ушбу тизим сайёхларга турли хил мехмонхона- 
лар таклиф этаётган хизматлар сифати тугрисида умум- 
лашган ахборот бериш вазифасини бажаради. Сертифи-

1 К,аранг: Узбекистон Республикаси Вазирлар Мах,камаси хузуридаги 
Прогнозлаштириш ва макроик^исодий тадк,ик,отлар институтининг Узбе­
кистон Республикаси Ик,тисодиёт вазирлигига жунатган 2014 йил 
30 сентябрдаги №  15-08/38-сонли хат (Муаллиф тадк^кртлари доирасида).
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катлаш тириш  — бу учинчи (сертификатловчи) — ваколат- 
ли орган томонидан истеъмолчига махсулот, жараён ёки 
хизматнинг махсус талабларга жавоб бериш ини тасдик;- 
лаш ва махсус сертификат берилиши билан якунланади- 
ган жараёндир.

Бу борадаги жахон амалиётида тупланган тажрибани урга- 
ниш давомида ишлаб чик,арувчилар сертификатлашнинг 
куйидаги манфаатли жихатларини к;айд этишади:

Товар ва хизматларнинг стандартлар даражасида мукам- 
маллашуви натижасида сифатни таъминлаш;

Сертификатлашнинг туристлар учун купрок, ахборот ва 
йул-йурик; курсатиши;

Сертификатлашнинг мамлакат туризм саноатининг жа- 
Хон хамжамияти томонидан тан олинишига ёрдам бериши;

Сертификатлаш фавкулодца холатларда давлат томони­
дан хабардорликни ва эътиборни ошириши;

Сертификатлашнинг истеъмолчиларнинг туризм хизмат- 
лари таъминотчиларига ишончини ошириши.

Ж ахон хамжамияти томонидан тизимни унификация- 
лаш устида маълум ишлар олиб борилсада, унинг тузили- 
ши ва тартибга солинишида турли давлатларда турлича йул 
тутмокдалар. Масалан, Ф ранция, Италия ва Литва каби 
мамлакатларда сертификатлаш тизими давлат томонидан 
таш кил этилади ва назорат к,илинади. Аммо Австрия, Гер­
мания ва Чехия каби мамлакатларда бу масала нодавлат 
ташкилот томонидан шакллантирилади ва назорат кили- 
нади.

Ташкилий ва назорат жщ атидан фаркданишига кдрамай, 
таснифнинг асосида куйидаги асосий, замонавий мезонлар 
ётади:

- инфратузилма — мехмонхоналар жавоб бериши шарт 
булган техникавий стандартлар талаби туплами (хона хажми 
ва сони, хонада товуш химояси ёки изоляцияси, иссикдик 
ва хаво совутиш тизими, совук, ва иссик, сув, ювиниш жи- 
хозлари, телефон тармоги, маиший электр анжомлари ва 
хоказолар);
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- хизматлар сифати.
Хизматлар сифатининг бахоланиши хам объектив, хам 

субъектив тарзда амалга оширилиши мумкин. Шунинг учун, 
объектив мезон (стандарт)лар 24 соатли хизмат курсатиш, 
кайд килиш (регистратура) ходимларининг сузлашадиган 
тиллари сони кабиларни уз ичига олади. Хизмат курсатиш 
йуналишларида банд ходимларнинг хушмуомалалиги, зий- 
раклиги ва сергаклиги, консьерж1 нинг махаллий ресторан- 
лар тутрисидаги билимларини субъектив мезонларга мисол 
тарикасида курсатиш мумкин. Амалиётда кулланиладиган 
мезонларнинг умумий сони 216 тадан куплиги инобатга 
олинса, масалалар накадар куп эътибор килинишини талаб 
этади.

Юк,оридагилардан келиб чикдб, Узбекистонда хизмат- 
ларни стандартлаиггириш ва сифатини ошириш учун жа- 
хон стандартлари асосида таснифлаш  моделини ишлаб 
чикиш максадга мувофикдир. Бу масалаларда Узбекистон 
Республикаси Туризмни ривожлантириш давлат кумитаси 
ва Хусусий туристик ташкилотлар уюшмаси масъул були- 
ши тавсия этилади. Мазкур тизимни жорий этган мехмон- 
хоналарга дастлабки икки йил давомида солик; имтиёзла- 
рини тадбик, этиш пировард натижада юкори самара бе- 
риши мумкин.

Табиий туризм ресурсларига бой булган худудларда ту­
ризм ривожланиши учун норматив-%уцуций базани тако­
миллаштириш. Табиий ресурсларга бой йирик курик;хона- 
лар ва бошка йирик миллий боглари булган минтакаларда 
туризмнинг баркарор шаклларини, яъни экологик туризм 
ва бошка табиатга боклик турларини ривожлантириш мак- 
садга мувофикдеб хисоблаймиз. Табиат куйнкДаги туризм 
турларининг экотуризм хамда фаол, яъни саргузаштли ту­
ризмга ажратиш мезони кабул килинган. (4.4.-расм).

' Консьерж — француз тилидаги «concierge» сузидан олинган булиб, 
зиммасига мех,монхонадаги мех;монларни барча зарур кулай шарт-шаро- 
итлар билан таъминлаш юклатилган ходим.
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4 .4 .-раем. Туризм бозор сегментлари туркумлари'

Шуни алохида таъкидлаш лозимки, экотуризм ^ишлок, 
ва маданий туризмга фаол туризмга нисбатан кучлирок; 
богланган1. Бунинг учун табиий туризм салохияти юк,ори 
булган, шу жумладан, мухофазага олинган худудларни зо- 
налаштириш оркали катъий мухофазадаги худудлар, атроф- 
мухитга зарар етказмайдиган туристик фаолиятни ташкил 
этиш мумкин булган хУДУДлар хамда туристик инфрату- 
зилма курилиши мумкин булган ХУДУДларни белгилаш ло- 
зим. Зоналанггиришни Узбекистон Республикаси Ер ре- 
сурслари,геодезия, картография ва давлат.кадастри давлат 
кумитаси, Узбекистон Республикаси Давлат архитектура 
ва курилиш, Табиатни мухофаза кдлиш давлат кумитаси, 
вилоятлар хокимиятлари билан биргаликда амалга оши- 
риши хамда кулай харита сифатида жамоатчиликка так;- 
дим этиши лозим. Бундай харита мухофазага олинган ХУДУД- 
ларда бизнесни ташкил этиш мухитини тубдан яхшилай- 
ди, махаллий хамда хорижий инвесторлар ишончини у с т и -  
ради, натижада хатарсиз ва ишончли бизнес ташкил этишга 
асос яратади.

Узбекистон Республикасида экотуризмни ривожланти- 
риш учун кулай ёки давлат мухофазасига олинган ХУДУД- 
ларда туризм тушумларини купайтириш учун куригдеона-

1 httn://www.ecotourism.org/
2 W ood , M .E .(2 0 0 8 )E co to u r ism : p r in c ip les , practices & p o lic ie s  

forsustainabilitv/www.uneptie.org/tourisrn/home.html

http://www.ecotourism.org/
http://www.uneptie.org/tourisrn/home.html


ларда фаолият курсатувчи гидлар (экскурсия етакчилари)- 
ни тайёрлаш, курикхона худудига кириш  учун туловлар 
тайинлаш, табиат куйнида, киш ва ёзга чидамли мах,аллий 
хдйвонлардан хдйвонот 6 o f h  ташкил этиш маъкул тадбир- 
лар сирасига киради. Табиат туризми экскурсия етакчила- 
рини юкори сифат билан тайёрлаш учун олий укув юртла- 
рининг география факультетлари билан ^амкорликни ри­
вожлантириш, янги кумита хузурида укув маркази ташкил 
этиш оркали амалга ошириш мумкин.

Туризм со%асига кадрлар тайёрлаш тизими сифатини 
ошириш учун TedQual сертификатлаш тизимини жорий 
цилиш. Республикамизда туризм буйича таълим сифатини 
ошириш учун Ю НВТОнинг «UNWTO.TedQual» сертифи­
катлаш тизимини жорий килиш максадга мувофик деб 
\исоблаймиз. «UNWTO.TedQual» сертиф икациям  туризм 
таълими сифатига куйилган бир нечта минимал талаблар 
куйиш асосида туризмда таълим, тренинг ва тадкикотлар- 
нинг узлуксиз тарзда такомиллашувини таъминлайди.

Шунингдек, келажакда Тошкент вилоятининг Бустонлик 
туманида ёки бошка кулай худудда Туризм ва хизматлар со- 
Хасини ривожлантиришга йуналтирилган университет таш­
кил этиш туризм со^асидаги ечимини кутаётган юзлаб му- 
аммоларни хал этишга олиб келади. Бундай олий укув юрти- 
нинг ташкил этилиши, нафакат, Тошкент вилояти туризм 
сохаси ва ижтимоий-иктисодий ривожланиищца, балки рес- 
публикамизнинг боища барча минтакаларида инсон ресурс- 
ларининг ривожланишида хам юксак ахамият касб этади.

4.3. Туризм ракобатбардошлигини оширишга 
йуналтирилган чора-тадбирлар

Юкоридаги булимларда таъкидланганидек, баркарор ту­
ризм ривожланиши ракобатбардошлик билан чамбарчас 
боклик. Туризм ракобатбардошлигини оширишда хал этув- 
чи омил — сифат хисобланади. Туризмда сифат бозор кате- 
горияси хисобланиб, туризм ма\сулоти туристларнинг та-
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лаби ва эх,тиёжларини крник^ириши/крник^ирмаслиги би­
лан белгиланади. Туризм мах;сулоти туристлар талабини 
кондирищда иштирок этадиган 5 та хусусиятга эгадир: улар 
жойлашган жойи, куввати (жойлаштириш муассасаси, ов- 
катланиш, рекреация ва бошка), жойнинг ижобий, жози- 
бали, узига тортувчи киёфаси, хизматлар нархи ва улар- 
нинг амалда курсатилиш усули.

Туризм хизматларини курсатувчи ташкилотлар факатгина 
хизмат курсатиш усулини танлай олади, уни яхшилаш орка­
ли юк,ори молиявий фойда олишга эришишлари мумкин. 
Туризм баркарор ривожланиши учун эса хизматлар сифати- 
дан ташкари инфратузилма х;ам катта ахдмиятга эгадир.

З.З.-булимдаги тахдиллардан Узбекистоннинг миллий 
туризм ракобатбардошлиги майдонидаги энг катта камчи- 
ликлари туризм инфратузилмаси курсаткичларида кузатил- 
ганлиги боис, узок; муддатли стратегияда бу сох;адаги хщ ат- 
ни яхшилашга алохида эътибор каратиш лозим. Ю корида- 
ги бобларда келтирилганидек, туризм инфратузилмаси 
м е\м о н х о н ал ар , автомобиль ижараси компаниялари ва хал- 
Каро виза карточкаларига хизмат курсатувчи терминаллар- 
ни уз ичига олади.

Туризм — сайёхдик хизматларини ташкил этишда, энг 
аввало, туристлар, биринчи навбатда хорижликлар жойлаш- 
тириладиган ме^монхоналарда, овкатланиш шохобчалари- 
да, мамлакатимиз худуди буйлаб харакатланишда, туризм 
объектларига ташрифларни уюштиришда туристлар ва экс- 
курсантларнинг хаёти ва c o e u h f h  хавфсизлигини таъмин- 
лаш буйича комплекс чора-тадбирларни амалга ошириш 
долзарб ва кечиктириб булмайдиган вазифалар каторига 
киради.

Мехмонхоналарни купайтириш. Узбекистон Давлат Ста­
тистика Кумитаси маълумотлари асосида угказилган тах,- 
лилларга кура, Узбекистонда 100 кишига тугри келувчи 
ме^монхона жойлари сони 0,1 га тенг. Демак, Узбекистон­
да янги ме\монхона муассасалари курилишига катта талаб 
мавжуд. 2030 йилга к;адар, ме^монхоналар сигимини икки
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баробар купайтириш тавсия этилади. Республикамиз вило- 
ятларида мех;монхоналар курилишини режалаштирищда 
нафакат 3-4 юлдузли мехдоонхоналар, балки 5 ва ундан юк;ори 
юлдузли меъмонхоналардан камида биттадан курилиши 
лозимлигини тадк;ик;отимиз та^лиллари курсатмокда.

Хостел тоифасидаги ме\монхоналар Европа давлатлари- 
да кенг тарк;алган булиб, улардан, одатда талабалар саёхдт- 
лари даврида тунаш учун фойдаланади. Бундай муассаса- 
ларда к;излар ва йигитлар ётокдари алохида булиб, икки 
кдватли ёток,жойлардан фовдаланилади. Шуларни эътиборга 
олиб, талабалар ва ёшларга мулжалланган хостел турдаги 
ме\монхоналарни барча вйлоятларда курилиши ёшлар ту- 
ризмини ривожлантиришда катта ахамиятга эга.

Автомашина ижараси хизматларини ташкил этиш. Бу- 
гунги кунда дунёнинг 169 давлатида енгил автомашина 
ижараси буйича халкаро компаниялар фаолият олиб бор- 
мокда. Сайёхдик фаолияти бошланмасидан аввал, сайё^узи 
ташриф буюрадиган мамлакатда муайян кунларда фойдала­
ниш учун автомобиль ижараси буйича шартнома тузиши 
мумкин. Одатда, автомобиль ижарага бериладиган маскан- 
лар йирик аэропортлар худудида жойлашади.

Халкаро автомобиль ижараси онлайн сарзда амалга оши- 
рилиб, w w w .rentalcars.com сайти орк;али амалга оширила- 
ди. Бу йуналишда катта тажриба туплаган дунёнинг энг 
мапдур компаниялари к;аторида addCar, ALAMO, AVIS, 
Europcar, Green Motion, Hertz, Sixt, Thrifty кабиларни ca- 
наб утиш уринли булади.

МДХ ва Шарк;ий Европа мамлакатларида бу тажриба кенг 
оммалашган. Масалан, Арманистон, Озарбайжон, Белорусь, 
Болгария, Грузия, Латвия, Литва, Модцовия, Россия, Сер­
бия, Словения, Словакия, Хорватия, Чехия, Эстония ва 
Крзокистонда халкаро автомобиль арендаси компаниялари 
кенг фаолият олиб бормокда. Масалан, Россияда туртта 
(Rentcars, Europcar, Thrifty, Sixt), Озарбайжонда учта 
(AZNUR, AVIS, Hertz), Крзогистонда битта (AVIS) компа­
ниялари руйхатга олинган.
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Автомобиль ижараси хизматлари буйича Корея Респуб- 
ликаси тажрибасини урганиш, фикримизча, Узбекистон учун 
фойдадан холи эмас, чунки бу мамлакатда халкаро компа- 
ниялар билан биргаликда AJ Rent-a-Car, Lotte Rent-a-Car, 
SIXT, Donga Rent-a-Car, Jeju Rent-a-Car, Jeju-do Rent-a- 
Car сингари миллий компаниялар хам руйхатга олинган. 
Уларнинг хдммаси w w w .rentalcars.com халкаро кидирув 
Интернет сайтида к,айд этилган. Биринчи учта компания- 
нинг офислари Кореянинг йирик шахарларида жошгашган 
булиб, хизмат курсатиш корейс ва инглиз тилларида олиб 
борилади. Бошка компаниялар офислари факат биттадан 
шахарда ва хизмат курсатиш факатгина корейс тилида олиб 
борилади. Бунинг сабаби шуки, бу компаниялар махаллий 
туристлар учун хизмат курсатади.

Кореянинг автомашина ижараси компанияларининг хай- 
довчиларга нисбатан куйидаги талаблар куйилган:

- кичик ва урта хажмдаги автомашиналар учун: 21 ёшдан 
катта ва хайдовчилик гувохномаси берилганлигига бир йил­
дан ошган;

- спорт автомашиналари ва 9 - 12 уринлик мини - авто- 
буслар учун: 26 ёшдан катта ва камида 3 йиллик хайдовчи­
лик тажрибаси булиши шартлиги.

Автомобиль ижараси расмийлаштирилаётганда кушимча 
яна бир хайдовчини шартномага киритиш мумкин. Бунда 
Кушимча хайдовчига хам сугурта хужжатлари расмийлаш- 
тирилади ва хар бир томоннинг ваколатлари хамда мажбу- 
риятлари ижарага олиш шартномасида курсатилиши шарт. 
Агар автомобилга зарар етказилса, ижарага олувчи унинг 
тузалишига кадар олиниши мумкин булган фойдасининг 
50% микдорини коплаб бериши шарт. Масалан, Кореяда 
бир кунлик ижара хаки 50000 вон! булган автомобилга за­
рар етказилса, уни тузатишга 3 кун вак? талаб килинса (50000 
х 3 =  150000), арендага олувчидан 75 000 вон кийматида 
зарарни коплаши талаб этилади.

1 1000 вон — 0,84 АКД1 доллари
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Овкдгланиш хизматларини ташкил этиш хам туризм сохд- 
сида яна бир мухим масалалардан бири экани сир эмас. 
Осиё мамлакатлари туристлари учун дестинация танлашда 
овкатланиш масаласи хал этувчи омиллардан бирига ай- 
ланган. Орадаги миллий-маданий тафовутларга карамасдан, 
Шимолий Америкаликлар мезбон мамлакатнинг таомларини 
тановул килишга иштиёкдари кучли. Бирок;, француз, ита- 
лян, хитой ва япон туристлар уз миллий таомларини афзал 
куради. Хуллас, хар бир халк ва элатнинг овкатланиш мада- 
нияти турлича эканлиги, уларнинг таомга муносабати хисоб- 
га олинмоги лозим булади.

Туристик махсулот ва унинг диверсификацияси. Узбекис­
тонда туризмни ривожлантиришда энг асосий вазифалар- 
дан бири туристик махсулотни мукаммаллаштириш, унинг 
сифатини ошириш асосида туристик мавсумни узайтириш- 
дир. Мамлакатда туризм сохасидан олинадиган пул тушум­
ларини ошириш мак;садида сайёхларнинг якка тартибда 
Кулай ва марокди саёхат килишлари учун зарур шарт-ша- 
роитлар яратиш мухим масалалардан бири. Бунда респуб­
лика вилоятларининг барча ахоли, айникса сайёхлар учун- 
тушунарли булган туристик харитасини ишлаб чикиш, ту­
ристлар нисбатан купрок, йитиладиган жойларда туристик 
офис ёки марказлар ташкил килиш, кучаларда ва транс- 
портда хорижий тилларда хам белгилар урнатилишига эъти­
бор каратиш талаб этилади.

Куп йиллардан буён давом этаётган тарихий-меъморий 
туризмга ихтисослашиш билан бирга, айни ващда унинг 
янги экологак ва гастрономик турлари бозорини хам узлаш- 
тириш керак булади. Туризм махсулотларини диверсифи- 
кациялаш ва уларнинг жозибадорлигини ошириш учун бош- 
Ка минтакалараро хамкорликни кенг йулга куйиш тавсия 
этилади.

Тадкикот давомида глобал интернет тармокдарида Хо- 
размга ташриф буюрган аксарият сайёхлар Крракалпогис- 
тондаги Аёз калъага хам саёхат килганликлари ва ундан 
унутилмас таассуротлар олганликлари хакида ёзганлари
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аникданди. Хоразм вилояти ва Коракалпогастон Респуб- 
ликаси махаллий хокимият органлари ва сайёхлик таш ки - 
лотларининг хамкорликдаги саъй-харакатлари, хар икки 
Худуднинг маданий ва табиий туризм ресурсларидан янада 
самаралирок фойдаланиш юзасидан тузган чора-тадбирла- 
ри туристик махсулотларни диверсификациялаш имкони- 
ни беради. Шундай йул билан туризм ривожланишидан чек- 
ка туманлар хам фойда куришларига, сайёхдарнинг Хоразм 
маданияти осори-атикаларига булган ортикча юкламасини 
камайтиришга эришилади.

Хавфсизликни таъминлаш. Тоголди дам олиш худудлари- 
да туризмни ривожлантириш айни пайтда киш ки ва ёзги 
фаол спорт турлари билан шугулланиш жараёнига боглик, 
булганлиги сабабли биринчи тиббий ёрдам, малакали тиб- 
бий хизмат, 5^ учирувчилар хизмати каби хавфсизлик хиз­
матлари таъминотини талаб даражасида ташкил этиш ло- 
зим булади.

Кунгилочар ва маданий ресурслардан фойдаланишни та- 
комиллаштириш. Республикада туризм сохаси тушумлари 
диверсификациясини чукурлаштириш, мавсумийликни ка- 
майтириш учун мавжуд маданий ресурслардан янада сама- 
рали фойдаланиш, уларнинг тижоратлашувини кучайтириш 
Хамда янги кунгилочар хизматларни ташкил этиш  талаб 
килинади. Сунгги йилларда барча вилоятларда истирохат 
богларининг замонавий талаблар асосида реконструкция 
килинаётганлиги, шахар ва туманлар, йирик кишлокдар 
марказлари янада ободонлаштирилаётгани ва янги мухта- 
шам фавворалар курилаётгани, худудларнинг комплекс обо­
донлаштирилаётгани хам махаллий, хам хорижий туризм 
ривожланишида катта ахамият касб этади. Шу билан бир­
галикда, истирохат боЕларида жонли «Китоблар олами», 
«Эртаклар олами»ни ташкил этиш ва куннинг маълум соат- 
ларида жонли кугирчокди уйинларни, мусикий тадбирлар- 
ни ташкил этиш сингари кунгилочар ресурслардан фойда­
ланиш доирасини кенгайтиради.

Тошкент вилоятида туризм сохаси тадбиркорлари ва ма-
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даният ходимлари орасида утказилган суровда, Ангрен ша- 
Хар Улкашунослик музейи холатининг талаб даражасида 
эмаслиги аник^анди. Маданият ходимлари махаллий исти- 
рохат б о р и  хджмининг катталашганини эътиборга олган 
Холда, музей учун богдан жой ажратиш таклифини кирит- 
ган. Бирок;, миллий норматив-хукук;ий хужжатларда исти- 
рохат боБИда музей фаолиятини ташкил этишга етарли асос 
йу^лиги сабабли рад жавоби олинган. Масалага бунак,а бе- 
фарк^лик кдбилида ёндашиш ок;ибатида туристларни к^зик,- 
тирувчи манбалардан жудо булиш эхтимоли ошади.

Истирохат богларида музей фаолиятини ташкил этиш 
ривожланган давлатлар амалиётида кенгучрайди. Масалан, 
АКТТТнинг Чикаго шахрида музейларни паркларга кучириш 
тендецияси 1893 йилдан бошланиб, Чикаго санъат инсти- 
тутининг Гранд паркига кучишидан тортиб Пегги Нотбарт 
Табиат музейининг Линкольн паркига утказилишигача дав- 
рни к;амраб олади. Чикагодаги бундай тенденция 1909 йил­
да ишлаб чик;штган шахар бош режасида хам уз аксини топ- 
ганди1. Шундай килиб, крнунчиликка тегишли узгартиш- 
лар киритиш ва Ангрен (заруруат тутлганда боцща худуд- 
ларда хам) даги истирохат богига шахар улкашунослик му- 
зейини кучириш устида керакли хужжатларни ва ло й щ а- 
ларни тайёрлаш таклиф этилади.

Кулай ишбилармонлик мухитини таъминлаш. Туризм биз- 
несини ривожлантириш учун замонавий талабларга жавоб 
берадиган мехмонхона, курорт, гольф, к;иш фаслида чанга 
тепаликлари, экотуризм, туризмга алокдцор тадбирларни 
режалаштиришда ахборот ва маслахат хизматларини таш ­
кил этиш ишбилармонлик мухитини яхшилащца мухим 
кддам хисобланади.

Республика вилоятларида туризм сохаси тахлилларида 
курсатилганидек, электр ва газ таъминотида юзага келган 
мавжуд муаммоларни куёш энергиясидан самарали фойда- 
ланиш тизимини жорий кдлиш  оркдли ечиш мумкин була-

1 Chicago’s history o f museums in the parks. 2015. Chicago tribune news
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ди. Бунинг учун вилоятлар хокимиятлари ушбу масала буйи­
ча тегишли чора-тадбирларни ишлаб чикиши, тегишли 
лойиха хужжатларини тайёрлаши, банк кредитлари хамда 
халк;аро молиявий институтлардан молиявий ресурслар олиш 
масалаларида ташаббус курсатишлари даври аллакдчон етиб 
келди, деб х,исоблаймиз.

Туризм со^асида ахборот технологияларини ривожланти- 
риш. Мазкур соха туризм ракобатбардошлигининг оши- 
шида хамда туристлар сони купайишида катта таъсирга эга. 
Келажакда хам янги технологияларнинг ривожланиши би­
лан туризм сохасида мухим узгаришлар руй бериши кутил- 
мокда. Замонавий туризмда маълумотларни йигаш , ташви- 
кот ва маркетинг, буюртма, электрон савдо, таълим ва иж- 
тимоий тармоклар янги технологиялар таъсири камрови 
кенгайиб бораётган сохалар мухим урин эгаллайди. Шунинг 
учун, welcomeuzbekistan.uz, туристлар маълумотлар портали- 
ни такомиллаиггириб бориш, марказлаштирилган буюртма 
бериш тизимини ривожлантириш, мобил алока воситала- 
рида таъминот дастурларини яратиш тавсия этилади. Тош­
кент шахрида ва республика вилоятлари марказларида «Ту­
рист Ахборот М аркази»ни ташкил этиш билан биргаликда 
унинг ахборот-дастур таъминотини куллаб-кувватлаш му­
хим вазифалар сирасига киради.

Ресурслар таш викотин и  www.tounsmplacesonnet.com. 
www.ecotourism.org. www.shermanstravel.сот, www.monkeysand- 
mountains.com, www.greenglohaltravel.com. www.nationalgeo- 
graphic.com каби эко турлар портали ва онлайн журналлари- 
да жойлаштириш, улар билан 24 соат давомида алока урна- 
тиш, уз навбатида юртимизнинг табиий туризм салохияти 
юкори булган дестинацияларини, хусусан, Тошкент, Ж из- 
зах ва Навоий вилоятлари табиий туризм салохиятини жа­
хон оммасига таш вик этишида мухим роль уйнайди.

Ундан ташкари, туризм сохасидаги ва бевосита алокадор 
тармокдарда сифат ва унинг асосий талаблари хакида махо- 
рат дарслари ташкил этиш хам туризм равнаки йулидаги 
жуда miFop воситалардан биридир. Интеграциялашган юкори
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сифатли туристик махрулотларни яратиш борасида укув 
курслари ташкил этиш ва шундай махсулот яратганларни 
мукофотлаш хам бу йуналишдаги ечимини кутаётган вази- 
фалардан бири хисобланади. Бунда, хар бир туристик махсу- 
лотда хизмат сифати ва техник талабларда стандартларнинг 
фаркланишини эътиборга олиш хамда хар бир махсулот учун 
тегишли талабларни белгилаш талаб этилади.

Юк;орида келтирилган таклиф ва тавсияларни амалга 
ошириш Тошкент вилоятида туризмни ривожлантиришда 
куйилган мак,садларга эришишга асос яратади.

IV БОБ БУЙИЧА ХУЛОСАЛАР

Ж ахон мамлакатлари ва Узбекистонда туризм ривожла­
ниши тенденциялари хамда прогнозлаштирищда кулланил- 
ган курсаткичлар динамикаси тахлилларига асосланиб, ту­
ризм ривожланишининг 2030 йилгача прогнозлари ишлаб 
чикдпди. Стратегик дастурда асос кдлиб олинишга тавсия 
этилган базавий сценарийга кура, Узбекистонда туризм 
ривожланиш суръатлари 2016 — 2020 йиллар орасида урта­
ча 9,1 %, 2020 — 2025 йилларда — 9,3 % ва 2025 — 2030 
йилларда — 8,9 %ни ташкил этади. Бунинг натижасида таш­
риф буюрувчилар сони 2015 йидцаги 2 млн. нафардан 7 
млн. нафаргача купаяди.

3-бобда утказилган тахлилларга асосланиб, Узбекистон 
Республикасида туризм барк;арор ривожланишини таъмин- 
лашда талаб этиладиган ислохотларнинг устувор йуналиш- 
лари ва зарур чора-тадбирлари буйича тавсиялар ишлаб 
чик,илди. Жахон тажрибаси ва мамлакатимиздаги туризм 
ривожланиши тахлиллари асосида куйидаги йуналишларда 
институционал ислохотлар таклиф этилади1:

1 К,аранг: Узбекистон Республикаси Вазирлар Махкамаси хузуридаги 
Прогнозлаштириш ва макроик^исодий тадк^котлар институтининг Узбе­
кистон Республикаси Ик^исодиёт вазирлигига такдим к;илган 2014 йил 
30 сентябрдаги 15-08/38 — сонли хатга илова килинган (монография му- 
аллифи тадких,оти доирасидаги) тах/шлий ахборотномаси.
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1. Туризмни тартибга солувчи давлат институтларини 
такомиллаштириш.

2. Мехмонхона ва ресторанларда классификация тизи- 
мини жорий килиш.

3. Табиий туризм ресурсларига бой булган худудларда 
туризм ривожланиши учун норматив-меъёрий базани тако­
миллаштириш.

4. Туризм сохасига кадрлар тайёрлаш тизими сифатини 
ошириш учун TedQual сертификатлаш тизимини жорий 
килиш.

Узбекистоннинг миллий туризм ракобатбардош лиги 
буйича энг асосий камчиликлари туризм инфратузилмаси 
курсаткичларида кузатилганлиги боис, узок муддатли стра- 
тегияда бу сохдцаги \олатни яхшилаш учун куйидаги маса- 
лалар буйича тавсиялар ишлаб чикилди:

1. М ещ онхоналар инфратузилмасини сифат ва сон жи- 
Хатидан такомиллаштириш.

2. Автомашина ижарасини таш кил этиш.
3. Туристик махсулот сифатини ошириш ва уни дивер- 

сификациялаш.
4. Хавфсизликни таъминлаш.
5. Кунгилочар ва маданий ресурслардан фойдаланишни 

такомиллаштириш.
6. Кулай ишбилармонлик мухитини таъминлаш.
7. Туризм сохасида ахборот технологияларини ривожлан­

тириш.
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М О Н О ГРАФ И Я БУЙИЧА ХУЛОСАЛАР

Ушбу монографияда амалга оширилган тадкдк;отлар на- 
тижасида Узбекистонда туризм ривожланишини прогноз­
лаштириш ва баркдрор ривожланишини таъминлашга кдра- 
тилган тавсия ва таклифлар илгари сурилди:

1. «Туризм баркдрор ривожланиши» концепниясига 
ЮНВТО томонидан кдбул кдпинган таърифга кура, унда бар­
ча ресурслардан икдисодий, ижтимоий ва эстетик э\тиёж- 
ларни кондириш жараёнида миллий узлик, мухим экологик 
жараёнлар, биологик хилма-хиллик ва хаётни куллаб-кув- 
ватловчи тизимлар химояси ва келажак авлодларга етказиб 
берилиши таъминланган булади. Туризм баркдрор ривожла- 
нишига берилган ва юкорида келтирилган хамда куплаб етук 
олимларнинг таърифларига асосланиб, ушбу концепцияга 
куйидаги муаллифлик таърифи тайёрланди: баркдрор туризм 
ривожланиши — давлат, жамият ва хусусий сектор хамкор- 
лиги асосида туризм талаби ва таклифи мувозанатини икти- 
содий, ижтимоий ва атроф-мухит ривожланишига зарар ет- 
казмасдан, хамоханг тарзда давом этишини таъминлашдир.

2. Туризм баркдрор ривожланиши асосини туризм рак;о- 
батбардошлиги ташкил этади. Ракрбатбардошлик туризм ри­
вожланиши самарадорлигини кискд ва урта муддатли (яъни 
чегараланган) даврдаги динамикасини белгиласа, бар- 
кдрорлик узок, муддатли даврдаги чексиз давом этувчи ри- 
вожланишни назарда тутади. Туризм баркдрор ривожлани­
шини таъминлашнинг асосий тамойилларидан бири — дав­
лат, махаллий ахоли ва хусусий сектор иштирокида туризм 
ривожланишининг узок муддатга мулжалланган ривожла­
ниш дастурини ишлаб чикишдир.

3. Туризмнинг макроикгисодий таъсири таркибида бево­
сита, билвосита ва хосилавий таъсир компонентлари ишти- 
рок этади. Туризм таъсирининг ушбу хусусияти эса икггисо- 
диётда мультипликатив самара хосил кдпади. Бугунги кунда 
жахон амалиётида кенг кулланнаётган туризмнинг хосилавий 
таъсири тушунчаси даромадларнинг бир кисмини бевосита ва
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билвосита минтака ахолисига маош сифатида такси мланиши 
натижасида юзага келади. Туризм Ёрдамчи хисоби туризм­
нинг бевосита таъсирини аникдаш имконини беради.

4. Туризм ривожланишини прогнозлаштириш буйича 
тадкикотлар утган асрнинг 60-йилларида бошланиб, утган 
даврда бу сохдца куплаб прогнозлаш моделлари ишлаб чи- 
килди. Туризм талабини моделлаштиришнинг назарий асос- 
ларини учта катта гурухга ажратиш мумкин: халкаро савдо 
назариялари, неоклассик синтез ёндашувлари ва тизимли 
ёндашувлардир. М икдорий тахдилга асосланган тадк,ик,от- 
ларда асосан биринчи иккита ёндашувдан фойдаланилса, 
сифат курсаткичлари тахдилларида тизимли ёндашув кулла- 
нилади. Мазкур тадкикотда халкаро савдо назарияси ва нео­
классик синтез гурухидаги ёндашувлар танланди.

5. Бугунги кунда жахон иктисодиётида туризм сохаси­
нинг ижтимоий-икгисодий ахамияти нщ оятда юкори булиб, 
жах,он ялпи ички махсулотида туризм хизматлари хиссаси 
карийб 10% ёки 7,6 трлн. АКД1 долларини ташкил этади. 
Дунё буйлаб барча иш уринларининг 9% туризм сохасига 
туБри келиши, унинг иш билан бандликдаги бек,иёс ахдми- 
ятини белгилаб беради. Туризмнинг яна бир кимматли ж щ а- 
ти шундаки, туризм хизматлари экспорта товар ва хизмат­
лар экспортининг 6% ини, хизматлар буйича жахон экс- 
портининг 30% ини ташкил этади. Дунё экспорта тарки- 
бида туризм ёкилги, кимё саноати, озик-овкат ва автомо­
биль саноати экспортидан кейин 5-уринда туради.

6. Ер куррасидаги аксарият мамлакатлар хукуматлари ту­
ризмнинг ижобий ижтимоий-икгисодий салохиятидан сама- 
рали фойданиш, унинг камчиликларини бартараф этиш хамда 
салбий окибатларини олдини олишга йуналтирилган туризм 
сиёсатини ишлаб чикишга катта эътибор каратмокда. Ту­
ризм сохасида шиддатли ракобат мухити шаклланганлиги ва 
соханинг чукур диверсификациялашуви натижасида давлат- 
ларнинг туризмни ривожлантириш миллий сиёсати такомил- 
лашуви хамда урта ва узок муддатга мулжалланган стратегик 
режалаштиришни кенг тадбик этиши заруриятини оширди.
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7. Туризм ривожланишининг хавфсизликни таъминлаш; 
миллий туризм рак;обатбардошлиги хамда туризм сохдсига 
инвестициялар киритиш ахамиятининг ортиши; халкаро йулов- 
чи ташувларида хаво транспорта салмоганинг юксалиши; якка 
тартибдаги туризм ахамиятининг усиши; экологик хамда та- 
рихий-маданий туризмга к,изик;ишнинг усиши, «Хитой оми- 
ли»нинг кучайиши сингари жахон мик;ёсидаги тенденцияла- 
ри ва мухим йуналишлари аникданди. Санаб утилган тенден- 
циялар жахон туризм бозорида Узбекистон туристик махсу- 
лотини таргаб этиши учун кулай шарт-шароитлар юзага кел- 
ганини курсатди. Узбекистоннинг туризм ривожланиши мил­
лий стратегиясида мана шу тенденцияларни эътиборга олиш 
оркдли жахон туризм бозорида юртимиз жозибадорлигини ва 
ракобатбардошлигини оширишга эришилади.

8. Барк;арор туризм ривожланишини прогнозлаш куйида- 
ги боск;ичларда амалга оширилади: туризм хажмини белги- 
ловчи экзоген талаб омилларини аникдаш, туризм талабига 
таклиф омиллари таъсирини таджик, кдлиш ва туризмни ищи- 
содий усишнинг эндоген омили сифатида текшириш.

9. Узбекистон ик^исодиётида туризм саноати ташкилотла- 
рининг тушумлари 2014 йилда 1,32 трлн. сум ёки ЯИМнинг 
0,92% ини ташкил этди, туризмнинг курилиш, к^шлок, хужа- 
лиги каби бопща тармокдардаги мультипликатив самараси 
билан хисобланган (билвосита хамда хосилавий улуши билан) 
умумий тушумлари 4,2 трлн. сум ёки ЯИМнинг 2,96% ига 
тенг булди. Бундан, маълумки, Узбекистонда туризмнинг шдги- 
содиётга мультипликатив таъсири 3,2 мартага тенг, яъни бе­
восита туризм сохасида яратилган хар 1 (бир) сум, шдгисоди- 
ётда 3,2 сумли махсулот ва хизмат яратилишига асос булади.

10. Юк;ори туристик салохият хамда салмокли муль­
типликатив самарасига к,арамасдан, туризмнинг давлатимиз 
иктисодиётидаги улуши, таркиби жихатдан ухшаш хизмат- 
лар таклиф этаётган бошк>а рак;обатчи дестинаииялардаги- 
дан сезиларли равищца, жахон ЯИ М  идаги хиссасидан эса 
к,арийб уч баробар пастдир. Узбекистон туризм сохасида 
олган йиллик даромадлари хажми жихатдан 115 уринни,
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мамлакат ЯИМдаги шу соха улуши буйича 179 уринни эгал- 
лайди. Бу эса, туризм равнак; топган мамлакатлар к;атори- 
дан жой эгаллаш учун республикамизнинг янги хукумати 
я^инда ишлаб чик,к;ан аник; ва кенг к,амровли чора-тадбир- 
ларни боскичма-бос^ич амалга оширишни так;озо этади.

11. Узбекистон туризм бозори таркибий хусусиятларини 
урганиш давомида юртимизга ташриф буюраётган турист- 
ларнинг мак;сади асосан хордик, чик,ариш, хизмат сафари 
Хамда бопща шахсий мак;садлар (тижорат, кариндошлар ва 
дустларни зиёрат кдлиш) каби мак;садларни уз ичига ол- 
ганлиги ва сунгги ва^тларда айнан к;ариндошлар ва дустлар­
ни зиёрат к;илиш ма^садидаги туризм тез суръатларда кен- 
гайиб бораётганлиги аникданди.

12. Узбекистон туризм бозоридаги ташриф буюрувчилар 
1995-2007 йилларда асосан \аво транспорти воситасида са- 
ёхат к,илган булсалар, 2008 йилдан бошлаб бу сохада ер усти 
транспортининг улуши кескин ошгани эътиборни тортади.

13. Узбекистон Республикаси худудларида туризм ривож- 
ланишида сезиларли асимметрия кузатилиб, уни юзага кел- 
тирган, хусусан, туризм инфратузилмаси, туризм махсуло- 
ти диверсификацияси, транспорт инфратузилмаси, туризм­
нинг глобал ахборот воситаларидаги ташвикрти каби бир 
к;анча сабаблари аникданди.

14. Гравитация модели туризмни талаб жщатидан про­
гноз кдлувчи энг яхши моделлардан хисобланиши асослан- 
ди. Биз анъанавий гравитация моделини т у г р и д а н - т у ф и  авиа- 
к,атновлар (Direct ij,t), элчихоналар ва дипломатик консул- 
ликлар (D IPj j t) чегарадош давлатлар (BORDER. ,), МДХ 
давлатлари (C IS iJt), минтакавий савдо келишувлари (RTA 
r t ), мамлакатнинг ер к;атлами билан уралганлиги (LOCK), 
Россия (RUS) хамда Виза (VISA) фиктив узгарувларни ки- 
ритиш орк,али кенгайтирдик. Регрессиялар натижалари Узбе­
кистон туризми ривожланишида энг мухим омиллар сифа­
тида давлатлар орасидаги масофа, умумий чегаралар хамда 
дипломатик ваколатхоналар мавжудлигини курсатди.

15. Узбекистонда туризм ва и^тисодий усиш орасидаги

180



бордиьутикни эмпирик текшириш учун Коинтеграция тест- 
лари, ЕСМ  модели ва Грейнжер алокадорлик тестларидан 
иборат услуб танланди. Маълумотлар базасига 1992—2015 
йиллардаги туризм экспорти, ташриф буюрувчилар сони 
Хамда ЯИ М  даврий кдторлари киритилди. TLG гипотезаси 
мамлакатимиз шароитида уринли эканлиги, к;иск;а муддат­
ли даврда туризмнинг иктисодий усишга бевосита таъсири 
жуда кичик булишига карамасдан, узок; муддатли даврда 
уларнинг мувозанатга интилиши юкори эканлиги тасдик- 
ланди. Бу эса уз навбатида, туризм Узбекистон ик,тисодиё- 
ти усиши баркарорлигини таъминлашда юкори салохиятга 
эга эканлигини эътироф этишга асос булади.

16. Мамлакатнинг халкаро туризм бозоридаги ракобат- 
бардошлиги халкаро туристлар окимига салмокди таъсир 
курсатади. Бокщача айтганда, ТС1нинг 1 стандарт ofhui 
хажмига юкори булиши, мамлакатга туристлар ок,ими хаж- 
мини 1,33 % га ошишига олиб келади. Худди шундай, бош- 
ка субиндексларнинг 1 стандарт огиш хажмига усиши ту­
ристик окимларнинг жадвалдаги кийматларга мос равишда 
юкори булишини, мамлакатдаги ишбилармонлик мухити 
Хамда арзон нархлар эса ташриф буюрувчилар сонига бево­
сита таъсир курсатмаслигини курсатди.

17. Узбекистонда туризм ривожланиши динамикаси ва 
тенденниялари тахдили республикамизда туристик дести­
нация хаёт циклининг такдимот боскичи якунланиб, усиш 
боскичи бусагасида турганлиги хакдца хулоса килинди.

18. Натижаларнинг курсатишича, туризм сохаси усиш 
суръатлари 2016 — 2020 йиллар орасида 9,1 %, 2020 — 2025 
йилларда 9,3 % ва 2025 — 2030 йилларда 8,9 % ни ташкил 
этади, натижада ташриф буюрувчилар сони 2015 йилдаги 
карийб 2 млн. нафардан 7 млн. нафарга етади.

19. Туризм усиши учун мухим омиллардан бири — давлат 
институтларининг сифатидир. Туризм сохаси муваффакият- 
ли ривожланаётган давлатлар тажрибасини урганиш даво- 
мида туризм сохасини тартибга солишда турли хил инсти­
туционал тузилмалар мавжудлиги кузатилади. Жахон мам-
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лакатлари тажрибасига асосланиб, туризмни институцио- 
нал асосларини такомиллаштириш учун «Узбектуризм» М К 
негизида Узбекистонда Туризм вазирлиги (давлат кумита- 
си) ва Туризм Кенгашини ташкил этиш таклифлари рес- 
публикамиз хукумати томонидан эътиборга олинди.

20. Узбекистонда туризм хизматларни стандартлаштириш 
ва сифатини ошириш учун жахрн стандартлари асосида тас- 
ниф моделини ишлаб чик;иш максадга мувофикдир. Бу ма- 
салаларда Узбекистон Республикаси туризмни ривожлан­
тириш давлат кумитаси ва Узбекистон хусусий туристик 
ташкилотлар уюшмаси масъул булиши тавсия этилади. Стан­
дартлаштириш тизимини жорий этган мех1монхоналарга 
дастлабки икки йил давомида солик; имтиёзларини тадбик; 
этиш макнул амаллар каторига киради.

21. Табиий туризм салох,ияти юкори булган, шу жумла- 
дан, мухрфазага олинган худудларни зоналапггириш оркали 
катъий мухрфазадаги худудлар, атроф-му^итга зарар етказ- 
майдиган туристик фаолиятни ташкил этиш мумкин булган 
худудлар х;амда туристик инфратузилма курилиши мумкин 
булган худудларни белгилаш долзарб вазифалар сирасига 
киради. Зоналаштиришни Узбекистон Республикаси Ер ре- 
сурслари, геодезия, картография ва давлат кадастри давлат 
кумитаси, Узбекистон Республикаси Давлат архитектура ва 
курилиш, Табиатни мухрфаза килиш давлат кумитаси, вило- 
ятлар х,окимиятлари билан биргаликда амалга ошириши хдмда 
харита сифатида жамоатчиликка такдим этиши лозим.

22. Республикамизда туризм буйича таълим сифатини 
ошириш мак,садида Ю НВТОнинг UNWTO.TedQual серти­
фикатлаш тизимини жорий к;илиш максадга мувофик деб 
х,исоблаймиз. UNWTO.TedQual сертификацияси туризм таъ- 
лими сифатига бир нечта минимал талаблар куйиш асосида 
сохдда таълим, тренинг ва тадкикотларнинг узлуксиз тарз- 
да такомиллашувини таъминлайди.

23. Узбекистонда кушимча мех,монхона муассасаларига 
катта талаб мавжуд. 2030 йилга кадар, янги курилишлар 
эвазига мехмонхоналар сигимини икки карра ошириш тав-
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сия этилади. Нукус шахри ва вилоятлар марказларида на- 
фак;ат 3-4 юлдузли, балки 5 ва ундан юк;ори юлдузли мех,- 
монхоналардан камида биттадан курилишини режалашти- 
риш мак;садга мувофик; деб к;араймиз.

24. Енгил автомашина ижараси буйича халк;аро компа- 
ниялар хизматлари ташкил этилиши Халк,аро туризм рак,о- 
батбардошлиги индексида туризм инфратузилмаси курсат- 
кичларидан биридир. Хозирги даврда дунёнинг 169 давла- 
тида енгил автомашина ижараси буйича халк,аро компания- 
лар фаолият олиб бормокда. Бу турдаги хизматлар ташкил 
этилмаганлиги сабабли, 2008 йилдаги Халк;аро туризм ра- 
кобатбардошлиги рейтингида мамлакатимиз туризм инф ­
ратузилмаси курсаткичи буйича энг куйи уринларда к;айд 
этилганди. Миллий туризм ракрбатбардошлигини ошириш 
учун мана шу турдаги хизматларни зудлик билан ташкил 
этиш тавсия этилади.

25. Замонавий туризмда маълумотларни йишш , ташвикрт 
ва маркетинг, буюртма, электрон савдо, таълим ва ижтимо­
ий тармокдар янги технологиялар таъсири к;амрови кенга- 
йиб бораётган сохалар мухим урин эгаллаётгани туфайли ту­
ристлар учун тегишли маълумотлар порталини такомиллаш- 
тириб бориш, марказий буюртма бериш тизимини ривож­
лантириш, мобиль алок;а воситаларида таъминот дастурла- 
рини яратиш тавсия этаяади. Шунингдек, Тошкент шахри­
да ва республика вилоятлари марказларида «Турист Ахборот 
Маркази»ни ташкил этиш ва ахборот-дастур таъминотини 
куллаб-кувватлаш хам макрадга мувофик; булади.

26. Мамлакат ик^исодиётининг стратегик тармога сифати­
да туризмни жадал ривожлантириш учун кулай ик^исодий ва 
ташкилий — хукук^й шарт-шароитлар яратиш, худудларнинг 
улкан туризм салохиятидан янада тулик; ва самарали фойда- 
ланиш, туризм тармогини бопщаришни тубдан такомиллаш­
тириш, миллий туризм махсулотларини яратиш ва уларни 
жахон бозорларида таргибот кдлиш, туризм сохасида Узбекис- 
тоннинг ижобий кдёфасини шакллантириш ана шу ута дол- 
зарб ва кечиктириб булмайдиган чоралар сирасига киради.
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МУРАККАБ СУЗЛАР ВА АТАМАЛАРНИНГ 
ИЗОШЛИ ЛУРАТИ

Акайке ва Шварц 
мезонлари

Akaike (AIC) 
Schwarz (SC) 
criterion

модель спецификациям тугри 
эканлигини тасдиклаш учун бир 
Канча моделлар ичида шу 
мезонлар киймати энг кичик 
булган модель танланади

алокадорлик causality икки ёки ундан ортик жараёнлар- 
нинг бир-бирига таъсир курсати- 
ши

бах;о дифферен-
циацияси
стратегияси

price
differentiation
strategy

куйи мавсумда фестиваллар, 
махсус байрамлар, спорт 
мусобакдпарини ташкил этиш 
каби тадбирларни курсатиш

бефарклик чизигм indifference
curve

икки гурух, товар истеъмол 
Килинганда, бир хил наф 
олинадиган нукгалар туплами

бозор диверсии-
фикацияси
стратегияси

Market
Diversification
strategy

турли мавсумларда маркетинг 
камгганияларини уюштириш 
билан турли бозор сегментларига 
мурожаат килиш

бюджет чизиги budget line муайян даврда истеъмолчининг 
ихтиёридаги даромадига сотиб 
олиш мумкин булган товарлар ва 
хизматлар комбинацияларини 
курсатади

ВЭФ World Economic 
forum

Жах,он Иктисодий Форуми

давлат томонидан
раБбатлаптириш
стратегияси

Strategy o f 
facilitation by the 
state

давлатнинг туризм мавсумийлиги 
даражасини кискартириш чора- 
тадбирлари

дестинация destination туристлар ташриф буюрувчи 
географик худудни англатади

дестинациянинг 
Кабул килиш 
имконияти

destination 
carrying capacity

муайян дестинацияда жойлаш- 
тирилиши мумкин булган турист­
лар сонининг юкори чегаравий 
киймати

детерминант determinant аниьуювчи, х,ал этувчи омил
жамланма товар 
теоремаси

composite
commodity
theorem

бир тупламга тегишли товарлар- 
нинг нисбий нархи узгармас 
сонга тенг булса, бу товарлар 
тупламига битта товар сифатида 
караш мумкин
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Жохансен кузатув 
тести

Johansen Trace 
Test

Коинтеграцияни текшириш тести

ички туризм internal tourism мах,аллий ва кириш туризмини 
к,амраб, мамлакат ичидаги 
резидент хамда норезидент сайёх,- 
ларнинг фаолиятини назарда 
тутади

кириш туризми inbound tourism муайян худудда нерезидент- 
ларнинг саёхат фаолияти

консьерж concierge зиммасига мехмонхонадаги 
мехмонларни барча зарур кулай 
шарт-шароитлар билан 
таъминлаш юклатилган ходим

лаг lag бир узгарувчининг бошк;асига 
таъсиридаги кечикишини 
даврлар буйича хисобга олувчи 
курсаткич

мавсумийлик seasonality турли мавсумларда туризм 
хизматларига булган талаб 
хажмининг кескин узгариши

максимал хусусий 
дешмат

Maximum
Eigenvalue

Коинтеграцияни текшириш тести

махаллий туризм domestic tourism муайян мамлакат резидентлари- 
нинг давлат худуди буйлаб саёхат 
фаолияти

миллий туризм national tourism махаллий хамда чшдиш 
туризмини уз ичига олиб, 
мамлакат резидентларининг 
туристик фаолиятини к;амраб 
олиш

мультипликатор
самараси

multiplicative
impact

сайёхларнинг махаллий ик^исо- 
диётга сарфлаган маблакларининг 
айланишлари сони

ОЭСР OECD Иктисодий Хамкорлик ва 
тарак^иёт ташкилоти

панель
маълумотлари

panel model алохида шахслар, фирмалар ёки 
мамлакатлар фаолиятини 
кузатиш орк;али маълум бир давр 
оралигида олинган маълумотлар 
туплами

регрессия regression Узгарувчилар орасидаги бомик,- 
ликни бахоловчи статистик 
жараён
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рекреация
географияси

recreational
geography

туризм ривожланишини 
географик хусусиятлар нукгаи 
назаридан талкиК этиш

скаттер-диаграмма Scatter-diagram икки узгарувчи орасидаги 
алокэдорликни график тарзда 
ифодалаш

тасодифий 
таъсирни бахрлаш

Random Effect 
estimation

мустакил узгарувчилар 
микдорида тасодифий 
узгаришларни аникловчи 
статистик модель

ташриф буюрувчи visitor доимий истикомат жойидан 
бошк,а манзилга мехнат килиш 
ниятидан ташкэри турли 
максадлар (хизмат сафари, 
\ордик ёки бошкэ шахсий 
муддао) билан бир йилдан кам 
муддатга борган сайёхлар

ТЕХ Tourism satellite 
account

Туризм ёрдамчи х,исоби

туризмнинг макро
даражадаги
таъсири

macroeconomic 
impact of 
tourism

савдо баланси, ахоли бандлиги ва 
даромадлари, данлат ва махаллий 
бюджет соликларидан 
олинациган даромадлар, 
икгисодиёт тармок^ари 
диверсификацияси, икгисодий 
усишни фаоллашгириш ва бошкд 
масалаларга булган таъсирини 
камраб олади

туризмнинг 
бевосита таъсири

tourism direct 
impact

сайёхдарнинг туристик хизматлар 
курсатувчи корхоналар, шу соха 
ишчиларининг моддий 
таъминоти хамда янги иш 
уринларини яратишга куштан 
TyFpmtaH-TyFpK ,\иссаси

туризмнинг 
билвосита таъсири

indirect impact с а й ё х л а р  нинг харажатлари бево­
сита келиб тушадиган туристик 
хизматлар курсатувчи корхоналар 
уз талабларини крндириш макра- 
дида банк, коммунал, курилиш- 
таъмирлаш, алокд, тиббиёт ва 
сугурта, озик-овкдт ва саноат 
махсулотлари сотиб олишга 
килинган харажатлари

туристик 
дестинация хает 
цикли

tourism 
destination life 
cycle

дестинациянинг кашф этиш, 
такдимот, ривожланиш, консо­
лидация ва стагнация боск,ичла- 
оидан иборат фаолият даври
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туристик махсулот
диверсифика-
цияси

Diversified 
Attraction 
(changing the 
product mix)

Куйи мавсум учун янги бозорлар 
яратади, бу даврда нархлар гово­
ри мавсумдагига нисбатан бир 
неча баробар кам белгиланади

Узгармас таъсир 
бах,олаш

Fixed Effect 
Estimation

мустакил узгарувчилар микдорий 
улчовлари нотасодифий деб 
Караладиган статистик модель

фиктив Узгарувчи dummy variable бирон бир ^одисанинг тобе 
узгарувчига таъсирини аниклаш 
мацсадида киритилувчи сунъий 
узгарувчи

халцаро туризм international
tourism

кириш ва чик,иш туризми туп- 
лами булиб, резидентларнинг 
мамлакат ташк,арисидаги ёки 
норезидентларнинг мамлакат 
ичидаги фаолиятини уз ичига 
олади

хетерокедастиклик heteroscedasticity танланмадаги кузатувлар бир 
жинсли эмаслигини билдиради, 
бунда эконометрик моделдаги 
тасодифий хатолар дисперсияси 
катта булади ва натижалар 
ишончлилиги пасаяди

хосилавий таъсир induced impact бевосита ва билвосита даромад- 
ларнинг бир кисмини минтака 
ахолисига маош сифатида 
такрим-ланиши натижасида 
пайдо булади

чикиш туризми outbound
tourism

резидентларнинг мамлакат 
ташкарисига саёхдт фаолияти

экскурсионист excursionist бир кунлик (24 соатдан кам 
колувчи) саёх;атга чиккан ташриф 
буюрувчи

экспоненциал
текислаш

exponential
smoothing

танланмада аввалги кузатувларга 
янги кузатувларга нисбатан кам 
улуш ажратиш йули билан к,иск,а 
муддатли истик,болни прогноз- 
лаштиради.

экстрополяция Extrapolation курсаткичларнинг утган даврлар- 
даги узгариш тенденциялари 
ахборотларидан фойдаланиб 
истик,болдаги к,ийматларини 
аниклаш усули
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юнвто United Nations 
World Tourism 
Organization

Бирлашган Миллатлар 
Бутунжах,он сайёхдик ташкилоти

AD ML Autoregressive 
Distributed Lag 
Model

Авторегрессив таксимланган лаг 
модели

AI Artificial
Intelligence

Суньий интеллект

AIDS Almost Ideal 
Demand System

Деярли мукаммал талаб тизими

ANN Artificial Neural 
Network

Суньий нейрал тизими

ARIMA Integrated 
Autoregressive 
Moving Average 
Mode

Интеграллашган уртача 
харакатланувчи авторегрессион 
модели узида авторегрессион 
(AR) ва уртача х,аракатланувчи 
(МА) моделларини бирлаштиради

CGE Computable
General
Equilibrium

Умумий мувозанат модели

Cl tests Cointegration
tests

Коинтеграция тестлари

ECM Error Correction 
Model

Хатоликни тузатиш модели

GARCH model General
Autoregressive
conditional
heteroskedasticity

Умумий авторегрессив шартли 
хетероскедастик модели

GATS General 
Agreement on 
Trade in Services

Хизматлар Савдоси хусусида 
Умумий Келишув

GraM Gravitation
Model

Гравитация модели

IRTS International 
Recommenda­
tions on tourism 
statistics

Туризм статистикаси буйича 
халкаро тавсиялар

OLS Ordinary Least 
Squares

Энг кичик квадратлар

SARIMA Seasonal 
Integrated 
Autoregressive 
Moving Average 
Mode

Мавсумий Интеграллашган 
уртача хрракатланувчи 
авторегрессион моделида 
мавсумий тебранишлар таъсири 
эътиборга олинади
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SEM System-of- 
equations Models

Тенгламалар системаси

STSM Structural Time 
Series models

таркибий даврий к,аторлар

TCI Tourism
Competitiveness
Index

туризм рак;обатбардошлиги 
индекси

TVP model Time Varying 
Parameter

Ностационар параметр модели

Т-статистика, F- 
статистика

T-statistic,
F-statistic

Регрессия коэффициентлари 
т>трилигини ба^оловчи мезонлар

VAR model Vector
Autoregressive
Model

Вектор авторегрессив модели

WCED World
Commission on 
Environment and 
Development

Жа^он атроф-мух,ит ва тараккиёт 
кенгаши
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стратегиялари ёки бош режаларини кабул кдпган 

давлатлар руйхати
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но ми

Кабул 
килинган йил

Амал цилиш 
даври й.й.

Эритрея 1999 й. 2000-2020
Ботсвана 2000 й. 2010-2016
Малави 2000 й. 2000-2005
Саудия Арабистони 2000 й. 2000-2015
Уганда 2001 й. 2002-2006
Танзания 2002 й. белгиланмаган
Молдова 2002 й. 2003-2015
Кипр 2002 й. 2003-2010
Словения 2002 й. 2002-2006
Мозамбик 2004 й. 2004-2013
Гондурас 2004 й. 2006-2021
Словакия 2005 й. 2005-2013
Гамбия 2006 й. 2006-2015
Нигерия 2006 й. белгиланмаган
Корея 2006 й. белгиланмаган
Лаос 2006 й. 2006-2020
Папуа-Гвинея 2006 й. 2007-2017
Венгрия 2006 й. 2005-2016
Румыния 2006 й. 2007-2026
Мальта 2006 й. 2007-2011
Арманистон 2007 й. 2008-2030
Португалия 2007 й. 2013-2015
Туркия 2007 й. 2007-2023
Сьерре-Леоне 2008 й. 2008-2015
Панама 2008 й. 2007-2020
Колумбия 2008 й. 2008-2010
Вануату 2008 й. 2008-2014
Финландия 2008 й. 2008-2020
Монако 2008 й. 2009-2013
Монтенегро 2008 й. 2020 йилгача
Буркина-Фасо 2009 й. 2010-2012
Кабо-Верде 2009 й. 2010-2013
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Руанда 2009 й. 2010-2020
Ямайка 2009 й. 2009-2030
Уругвай 2009 й. 2009-2020
Непал 2009 й. 2010-2020
Яман 2009 й. 2010-2025
Жанубий Африка 2010 й. 2009-2020
Куракао 2010 й. 2010-2014
Тринидад ва Тобаго 2010 й. белгиланмаган
Янги Зеландия 2010 й. 2010-2015
Шри-Ланка 2010 й. 2011-2016
Австрия 2010 й. 2010-2015
К,атар 2010 й. 2010-2030
Россия 2010 й. белгиланмаган
Хиндистон 2011 й. 2011-2015
Швеция 2011 й. 2011-2020
Испания 2011 й. 2012-2015
Иордания 2011 й. 2011-2015
Гана 2012 й. 2013-2027
АКШ 2012 й. 2012-2021
Бермуд ороллари 2012 й. 2012-2022
Бразилия 2012 й. 2013-2016
Чили 2012 й. 2012-2020
Эквадор 2012 й. белгиланмаган
Парагвай 2012 й. 2012-2018
Марина ороллари 2012 й. 2012-2016
Туркманистон 2012 й. 2012-2016
Марокаш 2013 й. 2009-2020
Сенегал 2013 й. 2013-2015
Свазиленд 2013 й. 2012-2016
Зимбабве 2013 й. 2013-2015
Мексика 2013 й. 2013-2018
Г ватемала 2013 й. 2014-2016
Перу 2013 й. 2012-2021
Мьянма 2013 й. 2013-2020
Исландия 2013 й. 2011-2020
Хорватия 2013 й. 2014-2020
Гаити 2014 й. белгиланмаган
Гуам 2014 й. 2014-2020
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2005 — 2016 йилларда миллий туризм маркетинг 
стратегияларини к;абул кдпган давлатлар руйхати

2-илова

Давлатлар номи Нашр 
к,илинган йил

Мудцати
й.й.

Ямайка 2004 й. 2004-2005
Греция 2004 й. 2004-2020
Непал 2005 й. 2005-2020
Мексика 2007 й. Чегараланмаган
Словения 2007 й. 2007-2011
Венгрия 2008 й. Чегараланмаган
Гана 2009 й. 2009-2012
Бразилия 2009 й. 2010-2020
Колумбия 2009 й. Чегараланмаган
Эквадор 2009 й. 2009-2014
Шри-Ланка 2010 й. Чегараланмаган
Швейцария 2010 й. Чегараланмаган
Латвия 2010 й. 2010-2015
Яман 2010 й. 2010-2025
Кабо-Верде 2011 й. 2011-2013
Канада 2012 й. 2012-2016
Аргентина 2012 й. 2012-2015
Япония 2012 й. Чегараланмаган
Норвегия 2012 й. Чегараланмаган
Жазоир 2013 й. 2013 йил
Свазиленд 2013 й. Чегараланмаган
АКШ 2013 й. Чегараланмаган
Парагвай 2013 й. Чегараланмаган
Лаос 201-3 й. Чегараланмаган
Вьетнам 2013 й. 2013-2015
Чехия 2013 й. Чегараланмаган
КореяРеспубликаси 2014 й. Чегараланмаган
ЯнгиЗеландия 2014 й. 2014-2016
Австрия 2014 й. Чегараланмаган
Ямайка 2014 й. 2004-2005
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3-илова
Туризм сохасининг норматив-хукуций асослари (I мезон) 

субиндексини ташкил этувчи курсаткичлар руйхати

I мезон: Ишбилармонлик мухити

1.01. Хусусий мулкчилик хУКУКДОри
1.02. Крнунчиликнинг т>тридан-т\три хорижий инвестицияларга 

 таъсири___________________
1.03. Крнунчиликнинг бахсларни хал этишдаги самарадорлиги
1.04. Крнунчиликдаги нокулайликларни бизнес субъектлари 

 томонидан узгартиришга харакатлари самарадорлиги_______
1.05. Курилиш ишларига рухсат олишга сарфланадиган вакг
1.06. Курилиш ишларига рухсат олиш харажатлари
1.07. Бозордаги монополлашув даражаси
1.08. Бизнесни ташкил этиш учун зарур вак?
1.09. Бизнесни ташкил этиш учун зарур маблаг
1.10. Соликчиликнинг иш билан бандликка таъсири
1.11. Соликчиликнинг инвестицияларга таъсири
1.12. Умумий солик, ставкаси (даромадцан)
1.12.а. Мехнат фондидан ажратмалар
1.12.Ь. Даромад солоти

1.12.С. Бошк;а соликдар ставкаси
II мезон: Экологик баркарорлнк
2.01. Атроф-мухит химояси цонунчилиги к,атьийлиги
2.02. Атроф-мухит химояси к,онунчилигининг татбик;и
2.03. Туризм сохаси баркарорлиги

2.04. Карбонат ангидрид эмиссияси

2.05. Захарли модцалар концентрацияси
2.06. Хавф остида кдлган турлар (хайвонот олами)
2.07. Атроф-мухит конвенциялари ратификацияси
III мезон: Хавфсизлик
3.01. Бизнеснинг терроризм билан боглик, харажатлари
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3.02. Ички ишлар хизматларининг ишончлилиги
3.03. Бизнеснинг жиноят ва зуравонлик билан ботик, 
харажатлари_____________________________________________________
3.04. Йул х;аракати х,одисалари
IV мезон: Саломатлик ва гигиена
4.01. Шифокорлар нисбати
4.02. Сифатли санитария хизматлари билан таъминланганлик
4.03. Тоза ичимлик суви билан таъминланганлик
4.04. Шифохона уринлари
V мезон: Туризм устуворлиги
5.01. Туризм индустриясини давлат томонидан 
устуворлаштирилиши____________________________________________
5.02. Давлатнинг туризмга харажатлари (давлат бюдетидаги 
улуши, %)_______________________________________________________
5.03. Туристларни жалб к,илишда маркетинг ишларининг 
самарадорлиги__________________________________________________
5.04. Туризм статистикасининг муфассаллиги
5.05. Туризм статистикаси такдаимоти муддатлари

4-илова
Туризм сохасининг ишбилармонлик мухити ва инфратузилмаси 

субиндексини улчаш мезонлари

VI мезон: Хаво транспорти инфратузилмаси

6.01. Хаво транспорти инфратузилмаси сифати
6.02. Мавжуд уриндщлар сони (махаллий)
6.03. Мавжуд уриндикдар сони (халкаро)
6.04. 1000 кишига келишлар сони
6.05. Аэропорт зичлиги
6.06. Фаолият курсатаётган авиакомпаниялар сони
6.07. Халк,аро транспорт тизими
VII мезон: Ер усти транспорти инфратузилмаси

7.01. Иуллар сифати
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7.02. Темирйул инфратузилмаси сифати

7.03. Порт инфратузилмаси сифати

7.04. Мах,аллий транспорт тизими сифати

7.05. Иул зичлиги

УШ  мезон: Туризм инфратузилмаси

8.01. Мех,монхона хоналари сони

8.02. Асосий автомобил ижараси компаниялари мавжудлиги

8.03. Виза карточкаларига хизмат курсатувчи банкоматлар сони

IX мезон: Ахборот технологиялари инфратузилмаси

9.01. Бизнес-бизнес утказмаларида ахборот технологияларининг 

кулланиши

9.02. Бизнес-мижоз утказмаларида ахборот технологияларининг 

кулланиши

9.03. Интернетдан фойдаланувчи шахслар сони

9.04. Телефон тармокдари

9.05. Кенг тармок^пи Интернет фойдаланувчилари

9.06. Мобиль алок;а фойдаланувчилари

9.07. Мобил кенг-тармок, фойдаланувчилари

X мезон: Нарх рацобатбардошлиги

10.01. Авиабилет бах;оси ва аэропорт туловлари

10.02. Харид к,обилияти

10.03. Солицчилик кулами ва таъсири 

| 10.04. Ек,илии бахолари

| 10.05. Ме^монхона нархлари
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5-илова
Туризм сох;асининг маданий, табиий ва инсон ресурслари 

субиндексини улчаш мезонлари

XI мезон: Инсон ресурслари

11.01. Бошлаетич таълим к;амрови

11.02. Урта таълим к;амрови

11.03. Таълим тизими сифати

11.04. Махаллий ихтисослаштирилган тадк,ик;от ва малака ошириш
хизматларининг мавжудлиги

11.05. Ходимлар малакасини ошириш даражаси

11.06. Ишга ёллаш ва бушатиш амалиёти

11.07. Хорижий ишчини ёллаш мураккаблиги

11.08. ОИТС таркалганлиги

11.09. ОИТСнинг тадбиркорликка таъсири

11.10. Умр давомийлиги

XII мезон: Туризм со^асига мойиллик

12.01. Туризм очшушги

12.02. А\олининг хорижли ташриф буюрувчиларга муносабати

12.03. Хизмат сафарлари узайтирилиши тавсия этилиши

12.04. Мижозга йуналтирилганлик даражаси

XIII мезон: Табиий ресурслар

13.01. Жахон табиий мероси ёдгорлкклари сони

13.02. Табиий мухит сифати

13.03. Маълум турлар сони (хайвонот олами)

13.04. Биом химояси

13.05. Сув оламк химояси

XIV мезон: Маданий ресурслар

14.01. Жахон маданий мероси ёдгорликлари сони

14.02. Спорт стадионлари

14.03. Халк,аро кургазмалар ва ярмаркалар сони

15.04. Ижодий соха экспорти
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6-илова

Vector Error Correction Estimates
Date: 07/11/16 Time: 15:13
Sample (adjusted): 1997 2015
Included observations: 19 after adjustments
Standard errors in ( )  & t-statistics in [ 1

Cointegrating
Eq: CointEq 1

LG D P(-l) 1.000000

LTA(-l) -0.862598
(0.03848)

[-22.41471

С 4.848913
Error Correction: D(LGDP) D(LTA)

CointEq 1 -0.131214 1.553220
(0.07905) (0.16232)

[-1.659911 [ 9.56871]

D(LGDP(-1)) 0.889463 0.115274
(0.20635) (0.42373)

[4.31041] Г 0.272041

D(LGDP(-2)) 0.153882 0.178557
(0.23516) (0.48289)

[ 0.654371 [ 0.36977]

D(LGDP(-3)) -0.280430 0.764007
(0.19787) 1 (0.40630)

[-1.41728] O
O oo

.
o

'
L

O O
O

1

D(LTA(-1)) -0.035697 0.423951
(0.04349) (0.08929)

[-0.820891 [ 4.74778]
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D(LTA(-2)) 0.040731 0.248333
(0.04316) (0.08862)

[ 0.943731 [ 2.802071

D(LTA(-3)) -0.157411 -0.189295
(0.04422) (0.09081)

[-3.559481 [-2.084531

С 0.039414 -0.016625
(0.02273) (0.04668)

f 1.733841 [-0.356161
R-squared 0.786675 0.935570
Adj. R-squared 0.650923 0.894568
Sum sq. resids 0.070015 0.295227
S.E. equation 0.079781 0.163826
F-statistic 5.794935 22.81810
Log likelihood 26.27327 12.60245
Akaike AIC -1.923502 -0.484468
Schwarz SC -1.525843 -0.086810
M ean

dependent 0.068419 0.127028
S.D. dependent 0.135033 0.504540

D eterm inant resi 
(dof adj.)

d covariance
0.000138

D eterm inant resid covariance 4.61E-05
Log likelihood 40.93631
Akaike information criterion -2.414348
Schwarz criterion -1.519617
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7-илова
V ector Error C orrection Estim ates
D ate: 0 1 /1 7 /1 7  Tim e: 10:08
Sam ple (adjusted): 1996 2015
Included observations: 20 after adjustments
Standard errors in ( ) & t-statistics in [ 1

C ointegrating Eq: C ointEq 1

L G D P (- l) 1.000000

L T R (-l) - 0 .376960
(0 .08128)

f 4.637831

С -11.59982

Error Correction: D (L G D P ) D (L T R )

C ointEq 1 -0 .057517 -0 .800767
(0.01279) (0 .34227)

[-4.497811 [-2.339561

D (L G D P (-1 )) -0 .050948 -17.17575
(0.26187) (7.00917)

[-0.194551 [-2.450471

D (L G D P (-2 )) 0.291289 14.02733
(0.21023) (5.62704)

f 1.385551 [ 2.49284]

D (L T R (-1 )) 0.042975 0.877093
(0.01283) (0.34340)

f 3.349621 [ 2.554151

D (L T R (-2 )) 0.034629 0.172991
(0.01010) (0.27030)

f 3.429001 [ 0.640001

С 0.068352 0.350787
(0.02018) (0.54014)

[ 3.387061 [ 0.649441
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I!

R-squared 0.809690 0.415516
Adj. R-squared 0.741723 0.206772
Sum  sq. resids 0.062806 44.99451
S.E. equation 0.066979 1.792734
F -statistic . 11.91287 1.990551
Log likelihood 29.25553 -36.48685
Akaike A IC -2.325553 4.248685
Schw arz SC -2 .026833  j 4.547405
M ean dependent 0.066234 -0.141196
S .D . d ependent 0.131794 2.012874

D eterm inant resid с svariance (d o f adj.) 0 .004816
D eterm inant resid covariance 0.002360
Log likelihood 3.733634
Akaike inform ation criterion 1.026637
Schw arz criterion 1.723649

8-илова
Узбекистоннинг халцаро туризм рацобатбардошлиги (В Э Ф ) 

2008 йил рейтингидаги курсаткичлар урни

Курсаткич
Рейтингда 

ги урни 
(130 дан)

Умумий рейтингдаги урни 90

I мезон Крнунчилкк ва хух;ук;ий тартибга солиш 64

1 .0 1 . Хорижий мулк тарцалганлиги 83

1 .02. Хусусий мулкчилих ,\укуки 95

1.03. . Крнунчиликнинг т\тридан-тугри хорижий 
инвестицияларга таъсири

74

1.04. Виза талаблари 1 10

1.05. Икки томонлама Хаво хизматлари келишуви 
очиклиги

61

1.06. Давлат сиёсати ойдинлиги (транспарентлиги) 89

1.07 Бизнесни ташкил этиш учун зарур вак^ 24

1.0 8 . Бизнесни ташкил этиш учун зарур маблаг 65

214



II мезон Экологик барк,арорлик 111
2.01. Атроф-мух,ит х;имояси крнунчилиги 

к;атьийлиги
53

2.02. Атроф-мух,ит х;имояси крнунчилигининг 
татбици

47

2.03. Туризм сох;аси барк;арорлиги 34

2.04. Карбонат ангидрид эмиссияси 71

2.05. Зах;арли модцалар концентрацияси 95

2.06. Хавф остида долган турлар 82

2.07. Атроф-мух,ит конвенциялари ратификацияси 123

III мезон Хавфсизлик 69

3.01. Бизнеснинг терроризм билан боишк, 
харажатлари

112

3.02. Ички ишлар хизматларининг ишончлилиги 55

3.03. Бизнеснинг жиноят ва зуравонлик билан 
бои тк , харажатлари

71

3.04. Йул харакати х;одисалари 73

IV мезон Саломатлик ва гигиена 56 -

4.01. Ш ифокорлар нисбати 33

4.02. Сифатли санитария хизматлари билан 
таъминланганлик 83

4.03. Тоза ичимлик суви билан таъминланганлик 89

4.04. Ш ифохона уринлари 34

V мезон Туризм устуворлиги 64

5.01. Туризм индустриясини давлат томонидан  
устуворлаштирилиши 24

5.02. Давлатнинг туризмга харажатлари (давлат 
бюджетидаги улуши, %)

Маълумот
йук,

5.03. Туристларни жалб цилишда маркетинг 
ишларининг самарадорлиги 57

5.04. Туристик кургазмаларда иштирок этиш 111
VI мезон Хаво транспорте инфратузилмаси 80

6.01. Хаво транспорти инфратузилмаси сифати 44
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6.02. Мавжуд уриндикдар сони 78

6.04. 1000 кишига келишлар сони 95

6.05. А эропорт зичлиги 89

6.06. Фаолият курсатаётган авиакомпаниялар сони 77

6.07. Халк;аро транспорт тизими 75

V II мезон Ер усти транспорти инфратузилмаси 73

7.01. Иуллар сифати 54

7.02. Темирйул инфратузилмаси сифати 24

7.03. Порт инфратузилмаси сифати 123

7.04. Махаллий транспорт тизими сифати 94

7.05. Иул зичлиги 72

VIII
мезон

Туризм инфратузилмаси 130

8.01. М ехмонхона хоналари сони 114

8.02. А сосий автомобиль ижараси компаниялари 
мавжудлиги

123

8.03. Виза карточкаларига хизмат курсатувчи 
банкоматлар сони

120
IX мезон Ахборот технологиялари инфратузилмаси 99

9.01. Бизнес утказмаларида ахборот 
технологияларининг кулланипш 33

9.02. Интернетдан фойдаланувчи шахслар сони 98

9.03. Т елефон тармокдари 98

9.04. Кенг тармокди Интернет фойдаланувчилари 102
9.05. М обил алок,а фойдаланувчилари 128

X мезон Нарх ракобатдошлиги 12
10.01. Авиабилет ба^оси ва аэропорт туловлари 43

10.02. Харид крбилияти 17

10.03. Солик^илик кулами ва таъсири 84

10.04. Ек,илга бах;олари 24

10.05. М ехмонхона нархлари 7



XI мезон И нсон ресурслари 44

Бошлаетич таълим к,амрови маълумот
йУк

11.02. Урта таълим к;амрови 43

11.03. Таълим тизими сифати 32

11.04. Мах;аллий ихтисослаштирилган тадк,ик,от ва 
малака ошириш хизматларининг мавжудлиги

58

11.05. Ходимлар малакасини ошириш даражаси 70

11.06. Ишга ёллаш ва бушатиш амалиёти 12

11.07. Хорижий ишчини ёллаш мураккаблиги 58

11.08. ОИТС таркалганлиги
1

49

11.09. ОИТСнинг тадбиркорликка таъсири 95

11.10. Умр давомийлиги 97

XII мезон Туризм сох,асига мойиллик 81

12.01. Туризм очикдиги 122

12.02. Адолининг хорижли ташриф буюрувчиларга 
муносабати

68

12.03. Хизмат сафарлари узайтирилиши тавсия 
этилиши

2

XIII
мезон

Табиий ресурслар 105

13.01. Жахон табиий мероси ёдгорликлари сони 70

13.02. Табиий мухит сифати 91

13.03. Маълум турлар сони (хайвонот олами) 73

13.04. Биом химояси 84



XIV
мезон

М аданий ресурслар 86

14.01. Жа^он маданий мероси ёдгорликлари сони 46

14.02. Спорт стадионлари 109

14.03. Халкаро кургазмалар ва ярмаркалар сони 119

218
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САФАРОВА НИ ЛУФ АР  
IIЕЪМ АТ И Л ЛАЕВ НА

ТУРИЗМ
РИВОЖЛАНИШИНИНГ

ИЛМИЙ-НАЗАРИЙ
АСОСЛАРИ

М ухаррир: М .П .Н а р зи к у л о в
Б ади и й  му^аррир: Ш . Ж ур абоев  
Т ех н и к  м ухаррир: А . Ж ураев  
С ах^ф аловчи: Д . З о к и р о в а

Н аш р и ёт  л и ц ен зи я си : A I № 2 5 0 , 2 .10 .2013 . 
Т ер и ш га  2017 й и л  10 я н вар да  бер и л ди . 

Б оси ш га  2017  й и л  1 ф ев р ал д а  рухсат  эти л ди . 
Б и ч и м и  60x84  ‘/ |6. T im es T A D  гарн и тураси . 
О ф сет  босм а . 13,75 ш . б.т. А д а д и  300  нусха. 

Б ую ртм а №  7

«IF M R » н аш р и ёти  к ом п ь ю т ер  м арк ази да  
н аш рга т ай ёр л ан д и

« Z A M O N  P O L IG R A F » б о с м а х о н а с и д а  ч оп  эти л ди . 
М анзил: Т ош к ен т  ш ., Ю н у с о б о д  тум ан и , 

Бободех,к,он кучаси , 45 уй




