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Ушбу диссертация ишида тадбиркорлик фаолиятини ривожлаитиришда маркетинг 
тадқиқотларидан фойдаланишнинг назарий асослари ёритилган, тадбиркорлик 
фаолиятини ривожлаитиришда маркетинг тадқиқотларидан фойдаланиш ҳолати таҳлил 
қилинган ва таҳлил натижаларига асослангаи холда тадбиркорлик фаолиятини 
ривожлаитиришда маркетинг тадқиқотларидан фойдаланишни такомиллаштириш ва 
самарадорлигини ошириш йўллари кўрсатиб берилгап.

In this dissertation thesis describes the theoretical foundations of the use of marketing 
research in the development of entrepreneurship, analysis of the use of marketing research in 
entrepreneurial activity, and ways to improve the effectiveness of marketing research in 
entrepreneurial activity, based on the analysis results.
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КИРИШ

Магисрлик диссертатцияси мавзусининг долзарблиги. Бугунги 

кунда кичик бизнес ва хусусий тадбиркорлик корхоналари иқтисодий 

конъюнктуранинг ўзгаришларига тез мослаша оладиган, янги техника ва 

технологияларни доимий равишда талаб қиладиган хўжалик субъектлари 

сифатида кенг фаолият юритмоқда. Шу боис, республикамизда кичик бизнес 

ва хусусий тадбиркорликни ривожлантиришга ҳамда унинг рақобат- 

бардошлигини оширишга алоҳида эътибор қаратилмоқда.

Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2017 йил 7 февралдаги ПФ- 

4947-сонли “Ўзбекистон Республикасини янада ривожлантириш бўйича 

Ҳаракатлар стратегияси тўғрисида”ги Фармонида “Иқтисодиётни янада 

ривожлантириш ва либераллаштиришга йўналтирилган макроиқтисодий 

барқарорликни мустаҳкамлаш ва юқори иқтисодий ўсиш суръатларини 

саклаб қолиш, миллий иқтисодиётнинг рақобатбардошлигини ошириш, 

қишлоқ хўжалигини модернизация қилиш ва жадал ривожлантириш, 

иқтисодиётда давлат иштирокини камайтириш бўйича институционал ва 

таркибий ислоҳотларни давом эттириш, хусусий мулк ҳуқуқини ҳимоя 

қилиш ва унинг устувор мавқеини янада кучайтириш, кичик бизнес ва 

хусусий тадбиркорлик ривожини рағбатлантириш, ҳудудлар, туман ва 

шаҳарларни комплекс ва мутаносиб ҳолда ижтимоий-иқтисодий тараққий 

эттириш, инвестициявий муҳитни яхшилаш орқали мамлакатимиз 

иқтисодиёти тармоқлари ва ҳудудларига хорижий сармояларни фаол жалб 

этиш”га' алохида эътибор берилган. Бу ўз навбатида, кичик бизнес ва 

хусусий тадбиркорликни ривожлантириш учун кенг қамровли ва чуқур 

илмий асосга эга бўлган маркетинг тадқиқотлари ўтказиш зарурлигини 

тақозо этмоқда.

1 Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2017 йил 7 февралдаги ПФ - 4947-сонли “Ўзбекистон 
Республикасини янада ривожлантириш бўйича Ҳаракатлар стратегияси тўғрисида”ги Фармони //Халк сўзи. 
2017 йил 8 февраль, 28 (6722)-сони.


