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В В Е Д Е Н И Е 

Практикум направлен на закрепление основных теоретических раз-

[елов стратегического менеджмента в области туризма, изучаемых сту­

дентами в высших учебных заведениях. 

Книга содержит краткие теоретические сведения по стратегическо­

му менеджменту, используемые студентами в процессе выполнения 

фактических заданий. 

Пособие состоит из 29 заданий. Каждое задание включает: 

— теоретическую часть, помогающую студентам выполнить его без 

эбращения за разъяснениями к литературным источникам; 

— пример проведения расчетов с анализом полученных результатов; 

— десять вариантов для выбора и самостоятельного расчета. 

При выполнении задания необходимо ориентироваться на приве­

денные в каждом задании примеры, обязательное описание совершае­

м ы х действий и подробный анализ полученных результатов. 

В зависимости от пожеланий пользователей практикум можно ис-

| пользовать для: 

— самостоятельного изучения теории стратегического менеджмен­

та по литературным источникам. Предварительно пользователь может 

ознакомиться с минимумом теории, приведенной в каждом разделе прак­

тикума; 

— самостоятельного закрепления приобретенных теоретических зна­

ний путем изучения и практического выполнения примеров, приведен­

ных в каждом разделе практикума; 

— отбора и проработки наиболее интересных заданий без предвари­

тельного изучения теории, так как каждое задание содержит необходи­

мые теоретические предпосылки и может быть выполнено без обраще­

ния к литературным источникам. Отбор заданий может быть осуществ­

лен по содержанию, а также на основе разделов 1.4, 2.7, 3.3, 4.4, 5.5, 6.3, 

где дается более подробная характеристика заданий; 

— самостоятельной проработки дисциплины и выполнения курсо­

вой работы (курсового проекта) студентами по стратегическому менедж­

менту. 

При проведении аудиторных занятий практикум может быть исполь­
зован: 

— преподавателями (для семинаров, контрольных работ, в системе 
Те

кущего контроля успеваемости в рамках модульно-рейтинговой сис­
темы); 

~ преподавателями и студентами (для семинаров в компьютерных 
Классах); 
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