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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. В течение длительного времени в 

нашей стране не уделялось должного внимания развитию услуг предприятия. 

Процесс реформирования и реструктуризации экономики позволил изменить 

сложившееся положение. В настоящее время темпы развития отраслей сферы 

услуг резко возросли и оказывают все большее влияние на экономику страны, 

характер и структуру потребления населения. Однако процесс экстенсивного 

наращивания объемов услуг заканчивается и берет начало новый процесс 

повышения конкурентоспособности сферы услуг.

В условиях развитых рыночных отношений каждая фирма, каждый 

предприниматель должны иметь свою стратегию, найти главное звено для 

победы в острой конкурентной борьбе. Без «стратегического видения» 

будущего, без поиска долговременных «качественных» преимуществ 

невозможно достичь эффективного функционирования бизнеса.

Как отмечает Президент Республики Узбекистан Мирзиёев Ш. М.: 

«Важное значение приобретают формирование инновационной программы, 

подготовка кадров нового поколения, эффективно пользующихся инновациями 

и инвестициями, поддержка развития класса собственников. Для этого и нужна 

программа технологического развития Узбекистана и модернизации 

внутреннего рынка».1

Важная роль в реализации этой задачи отводится экономическому анализу 

Деятельности субъектов хозяйствования. С его помощью вырабатываются 

стратегия и тактика развития предприятия, обосновываются планы и 

Управленческие решения, осуществляется контроль за их выполнением, 

выявляются резервы повышения эффективности производства, оцениваются 

результаты деятельности предприятия, его подразделений и работников.

Послания Президента Республики Узбекистан Мирзиеева Ш. 
•Ташкент, Узбекистан, 22. 12.2017 г., стр. 4

М. Олии Мажлису Деловой партнер


