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Учебник, написанный доступным языком и полностью соответ-
ствующий российским образовательным стандартам и программам 
обучения, содержит базовые знания по дисциплине «Маркетинг». Из-
дание включает большое количество примеров из отечественной прак-
тики маркетинга, первоисточников для самостоятельного изучения 
дисциплины, а также обширный словарь. Учебник ориентирован на 
студентов, преподавателей и всех, кто заинтересован в освоении марке-
тинга. 

Рекомендовано Учебно-методическим объединением по образова-
нию в области коммерции и маркетинга для студентов высших учеб-
ных заведений, обучающихся по специальностям 080301 «Коммерция 
(торговое дело)», 080111 «Маркетинг», 032401 «Реклама» и по направле-
нию 100702.601 «Торговое дело». 
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