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ЛШРИШ

Мавзунинг долзарблиги. Мамлакатимизда пухта ўйланган режага 

мувофиқ демократик бозор ислоҳотлари ва иқтисодиётни либераллаштириш, 

модернизация қилиш борасида қатор чора-тадбирлар амалга оширилиб 
келинмокда. Бунинг натижаси ўлароқ, иқтисодиётнинг муҳим тармоқларидан 

саналмиш озиқ-овқат саноатини модернизациялаш ишларига катта эътибор 

қаратилмокда, хусусан, озик-овқат саноатини замонавий технологиялар 

билан жиҳозлаш, маънавий жиҳатдан янгилаш, таркибий жиҳатдан техник ва 
технологик кайта тузиш каби чора-тадбирлар шулар жумласидандир.

Мамлакатимиз мустақилликка эришгандан сўнг, аҳоли 

фаровонлигини таъминлашнинг асосий йўналиши бўлган халқ истеъмоли 

товарларини ишлаб чикаришга катта аҳамият берилди. Ўзбекистон 
Республикаси Президенти И.А. Каримов бу борада қуйидагиларни 
таъкидлаган эдилар: «Пахта ва ғалла каби стратегик муҳим қишлоқ хўжалиги 

экинлари билан бир каторда, мева-сабзавотчилик, чорвачилик, 

паррандачилик ва балиқчилик соҳаларида ҳам ишлаб чиқариш ҳажми 

сезиларли даражада ўсди, қайта ишлаш тармоқлари ва ички бозорни сут, 

гўшт, картошка, сабзавот каби энг муҳим озиқ-овқат ҳамда бошқа қишлок 

хўжалик маҳсулотлари билан янада кўпрок тўлдириш учун мустаҳкам хом- 

ашё базаси яратилмоқда»1. Айниқса, аҳолини озиқ-овқат товарлари билан 

таъминлашда чорвачилик соҳасининг ривожланиши муҳим аҳамият касб 

этган ҳолда, 2010 йилда гўшт етиштириш 106,2 фоизга, сут ишлаб чиқариш 

106,5 фоизга оширилди. Бу, ўз навбатида, озиқ-овқат товарлари ишлаб 

чиқарувчи корхоналарда маркетинг хизматларини шакллантириш ва улар

1 Каримов И.А. Варна режа ва дастурларимиз ватанимиз тараккиётини юксалтириш, халкимиз фаровонлигини 
оширишга хизмат қилади. Халқ сўзи газетаси ,2011 йил 22 январь.


