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КИРИШ

Диссертация мавзусининг долзарблиги ва зарурати. Жахон бозорида 

истеъмол товарларининг брендини шакллантиришда маркетинг 

стратегияларидан фойдаланиш тобора кенг тус олмокда. Маркетинг 

стратегиялари миллий компанияларнинг халкаро бренд даражасига 

кутарилишига кулай имконият яратиб, глобал ракобатда устунликка 

эришишнинг асосий воситасига айланмокда. «2020 йилда глобал COVID-19 

пандемияси юз беришига карамай, топ 100 таликка кирган энг яхттти глобал 

брендларнинг киймати 9 фоизга, умумий товар киймати эса 2 трлн. доллардан 

ошган»1. Истеъмолчиларнинг соFлом овкатланиши ва турмуш тарзини 

таъминлашга булган талабининг ошиши жахон мева ва сабзавот шарбатлари 

брендини шакллантиришнинг маркетинг стратегияларини ишлаб чикишни 

такозо этмокда.

Жахонда истеъмол товарлари бозорида корхоналарнинг самарали 

брендинг сиёсатини шакллантириш ва амалга ошириш оркали халкаро 

микёсда ракобат устунлигига эришишга эътибор каратилмокда. Бунда 

товарлар брендини яратишга оид назарияларни такомиллаштириш, глобал 

бозордаги тенденциялар таъсирида юзага келаётган брендинг стратегиясининг 

модификациялашган шаклларини синтез килиш, бизнеснинг бошкарувига 

таъсир йуналишларини аниклаш, жумладан, мева шарбатлари бозорида бренд 

буйича хабардорлик, мижозлар содиклигини таъминлаш, истеъмолчиларни 

шахсий афзал куриш кобилиятларига кучли ва самарали бренд воситаси 

оркали таъсир курсатиш кабилар асосий тадкикот йуналишларидан 

хисобланади.

Узбекистонда амалга оширилаётган озик-овкат саноатини техник 

жихатдан янгилаш ва модернизациялаш сиёсати натижасида мева шарбатлари 

бозори жадал тарзда кенгайиб, ишлаб чикарувчилар сонининг сезиларли 

даражада ошиб бориши ракобатнинг кучайишига олиб келмокда. 2022-2026

1 Манба: Interbrend. Best Global Brand 2020 Report.
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йилларга мулжалланган Янги Узбекистоннинг тараккиёт стратегиясинида 

«2026 йилга бориб озик-овкат махсулотлари ишлаб чикариш хажмини 7,4 млн. 

тоннага, кайта ишлаш даражасини сут буйича 32 фоиз, гушт - 25 фоиз, мева- 

сабзавот буйича- 28 фоизга етказиш»2 вазифаси озик-овкат саноатининг мева 

шарбатлари ишлаб чикариш салохиятидан самарали фойдаланиш, миллий 

бозордаги ички эхтиёжларни тулик ва сифатли кондириш билан бир каторда, 

ташки бозорларда хам мустахам мавкега эга булиб боришни кузда тутади. Бу 

эса мева шарбати махсулотлари миллий брендлари таркибини кенгайтириш, 

компанияларнинг самарали нарх сиёсатини шакллантириш, маркетинг 

коммуникацияси харажатларини тежаш ва самарадорлигини ошириш, мева 

шарбатлари брендини шакллантириш буйича маркетинг стратегияларини 

ишлаб чикишнинг илмий-услубий асосларини такомиллаштиришни такозо 

этади.

Узбекистон Республикаси Президентининг 2022 йил 28 январдаги ПФ-60- 

сон «2022-2026 йилларга мулжалланган Янги Узбекистоннинг тараккиёт 

стратегияси туFрисида», 2018 йил 16 январдаги ПФ-5303-сон «Мамлакатнинг 

озик-овкат хавфсизлигини янада таъминлаш чора-тадбирлари туFрисидаги 

фармонига узгартиришлар киритиш туFрисида», 2018 йил 13 декабрдаги ПФ- 

5598-сон «Узбекистон Республикаси давлат бошкарувига ракамли иктисодиёт, 

электрон хукумат хакида ахборот тизимларини жорий этиш буйича чора- 

тадбирлар туFрисида», 2018 йил 24 ноябрдаги ПФ-5583-сон «Тадбиркорлик ва 

инновациялар сохаларидаги лойихаларни молиялаштириш механизмларини 

такомиллаштириш буйича кушимча чора-тадбирлар туFрисида»ги 

фармонлари, 2020 йил 11 ноябрдаги ПК,-4887-сон «Ахолининг соFлом 

овкатланишини таъминлаш буйича кушимча чора-тадбирлар туFрисида», 2019 

йил 29 июлдаги ПК,-4406-сон «К,ишлок хужалиги махсулотларини чукур кайта 

ишлаш ва озик-овкат саноатини янада ривожлантириш буйича кушимча чора- 

тадбирлар туFрисида»ги карорлари, Вазирлар Махкамасининг 2020 йил 4

2 Узбекистон Республикаси Президентининг «2022-2026 йилларга мулжалланган Янги Узбекистоннинг
тараккиёт стратегияси туFрисида» ги ПФ-60-сон Фармони. 2022 йил 28 январь. -  www.lex.uz
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