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Мазкур китобда замонавий маркетингнинг ижтимоий-иқтисодий 

асослари, моҳияти, мақсад ва вазифалари баѐн этилган. Унда маркетингнинг 

замонавий корхона ҳаѐтидаги ўрни, корхона миссияси, мақсад ва вазифалари 

ҳамда унинг рақобат муҳити таҳлили келтирилган. Шунингдек, бозорни 

прогноз қилиш, маркетинг тадқиқотлари, сегментлаш ва позициялаштириш 

масалалари ѐритилган. Товар, нарх, тақсимот ва силжитишни режалаштириш 

масалаларига муҳим эътибор берилган.  

Мазкур китоб талабалар, магистрантлар, иқтисодий олий таълим 

муассасалари ўқитувчилари ва маркетинг билан қизиқувчи кенг китобхонлар 

оммасига мўлжалланган.  
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