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Диссертация ишида корхоналарнинг ташки бозорга чиқиш бўйича 
маркетинг стратегиясини назарий ва услубий асослари ўрганилган. 
"Узбекозиқовқатхолдинг" холдинг компаниясининг маркетинг ва 
рақобатбардошлик ҳолати таҳлили берилган, компанияга тегишли 
корхоналарда маркетинг стратегиясини ишлаб чикиш бўйича амалий 
тавсиялар ишлаб чиқилган.

In the dissertation theoretical and methodological bases of marketing 
strategies of enterprises on external market are studied. Analysis of marketing and 
competitiveness of the holding company "Uzbekoziqovkatkholding" is provided, 
and the company has developed practical recommendations for the development of 
marketing strategies at the enterprises.
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КИРИШ

Магистрлик диссертацияси мавзусининг долзарблиги ва 

асосланиши. Узбекистонда амалга оширилаётган кенг кўламли 

ислоҳотларнинг бош мақсади -  кучли, рақобатбардош миллий иқтисодиётни 

яратиш ва шунинг ҳисобидан аҳоли фаровонлигини мунтазам ошириб 

боришдир. Бу ўринда реал сектор корхоналари фаолиятини ривожлантириш, 

уларнинг иқтисодиётдаги вазифалари рақобат муҳитини таъминлашдан, 

йирик корхоналар учун маҳсулот ва хизматлар етказиб беришдан, янги иш 

ўринларини яратишдан, бозор тизимининг мослашувчанлигини оширишдан, 

ресурсларни ишлаб чиқаришга сафарбар этишдан, солиқ тушумининг 

ўсишини таъминлашдан, корхоналарнинг экспорт салоҳиятини оширишдан, 

аҳоли даромадлари даражасини барқарорлаштиришдан иборатдир. Шу 

мақсадда Давлатимиз раҳбарининг 2017 йил 7 февралдаги Фармони билан 

тасдиқланган 2017-2021 йилларда Ўзбекистон Республикасини 

ривожлантиришнинг бешта устувор йўналиши бўйича Ҳаракатлар 

стратегиясида ишлаб чиқаришни маҳаллийлаштириш бўйича, .ишлаб 

чиқаришни маҳаллийлаштиришни рағбатлантириш сиёсатини давом эттириш 

ҳамда, энг аввало, истеъмол товарлар ва бутловчи буюмлар импортининг 

ўрнини босиш, тармоқлараро саноат кооперациясини кенгайтириш”1 ни 

ифодаловчи устувор йўналиши реал сектор корхоналари фаолиятини 

ривожлантиришда, уларда истеъмол товарлари ишлаб чиқаришда, хизматлар 

кўрсатишда катта аҳамиятга эгадир. Эндиликда шу корхоналар фаолиятига 

инновацияларни киритиш, улар орқали бозорларни истеъмол товарлари ва 

хизматлари билан тўлдириш, аҳоли эҳтиёжларини тўлароқ кондиришда 

маркетингни роли каттадир. Корхоналарнинг ҳозирги рақобатда ютиб 

чиқишларининг асосий шарти, ушбу субъектлар фаолиятида маркетинг

1 Ўзбекистон Республикаси Президентининг 2017 йил 7 февралдаги “2017-2021 йиллардаги 
Ўзбекистон Республикасини ривожлантиришнинг бешта устувор йўналиши бўйича харакатлар 
стратегияси” тўғрисидаги ПФ-4947-соыли Фармони. -  Ўзбекистон Республикаси конун 
ҳужжатлари тўплами, 2017 й. vvww.lex.uz.


