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ВВЕДЕНИЕ
Актуальность и необходимость темы диссертации. Экономический 

рост, финансовая стабильность и конкурентоспособность экономики 

Узбекистана, в том числе, и в банковской сфере, несомненно, уже в 

среднесрочной перспективе будут во многом зависеть от темпов масштабов 

инноваций в области технологий, продуктов, услуг, маркетинга, 

организационных изменений и культуры.

В Узбекистане к настоящему времени сложилась принципиально новая 

экономическая ситуация и создана достаточно прочная база рыночных 

отношений, но вместе с тем стало очевидно, что программа экономических 

реформ нуждается в определенной корректировке, в первую очередь, в плане 

перехода с макроуровня на уровень реального производства. Поиск новых 

возможностей и механизмов в разработке и освоении инноваций в тесной 

связи с проблемами совершенствования хозяйствования и управления 

приобретает исключительно важное значение. Рост инновационного 

предпринимательства в настоящее время рассматривается как важнейший 

инструмент развития и трансформации экономической системы в условиях 

модернизации национальной экономики и ключевым ресурсом в обеспечении 

конкурентного преимущества.

Здесь важное место отводится банковский деятельности, так как любое 

предпринимательское начинание, в том числе, в области инновации требует 

эффективной инвестиционной политики. В этой связи Президент Республики 

Узбекистан в своем докладе на расширенном заседании Кабинета 

Министров, посвященном итогам социально-экономического развития 

страны в 2016 году и важнейшим приоритетным направлениям 

экономической программы на 2017 год отметил: «...хокимам всех территорий 

совместно с банками дается поручение по итогам каждого квартала вносить 

на имя Президента страны докладные записки о состоянии привлечения 

иностранных инвестиций»[11].


