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Введение

Актуальность темы магистерской диссертационной работы. В

рыночной экономике важно использование маркетинга всеми субъектами 

хозяйствования. Элементы маркетинга взаимосвязаны и имеют важнейшее 

значение для успешной хозяйственной деятельности любой коммерческой 

организации.

Умелое пользование разными маркетинговыми инструментами имеет 

большое значение для сельскохозяйственных предприятий независимо от их 

размера.

В современных условиях требуют глубокого научного исследования и 

практического решения вопросы формирования региональных овощных 

рынков. Рынок овощной продукции является одним из важнейших 

сельскохозяйственных рынков. В данное время по углублению переработки 

плодоовощной и мясомолочной продукции, увеличению производства и 

экспорта особое внимание уделяют углублению переработки плодоовощной 

и мясомолочной продукции, увеличению производства и экспорта.

Особенностями являются изучение вопросов и проблем работы 

именно рецептивного объекта сферы сельского хозяйства как основного 

производителя специфического продукта на пищевом рынке, несут в себе 

значительные перспективы, связанные с общим ростом эффективности 

предприятий.

В целях расширения ассортимента и увеличения объемов производства 

и экспорта качественных конкурентоспособных продовольственных товаров 

с высокой добавленной стоимостью, было принято Постановление 

Президента Республики Узбекистан1.

'«О мерах по дальнейшему развитию сырьевой базы, углублению переработки плодоовощной 
и мясомолочной продукции, увеличению производства и экспорта 
продовольственных товаров в 2016-2020 годах». Постановление Президента 
Республики Узбекистан от 5 марта 2016 года за № ПП-2505.


