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ИЛМИЙ ИШНИНГ УМУМИЙ ТАВСИФИ

М авзунинг долзарблиги. Х,озирги пайтда республикам из

идтисодиётининг аграр  содасида ижтимоий йуналтирилган идтисодий 

ислодотларни ам алга ош ирилаётганлиги натиж асида республикам из адолисини 

узим изда етиш тириладиган  даётий зарур  дш нлод хуж али к  м адсулотлари 

билан тули д  таъм и н лаш  вазиф аси турибди. Бунинг учун м ам лакатим из 

П резиденти И.А.Каримов таъкидлаганидек «Биз табиий бойликларимизни 

тула-тукис ишга солиш имиз керак. Экин таркибларини бош датдан куриш им из 

лозим 1». О зид-овдат мадсулотларининг талаб ва таклиф ини м увоф иклаш тириш  

имкониятини берувчи маркетинг тадбирларини ам алга ошириш, бу ж араённи  

назорат дилиш  ва бозор идтисодиётига утиш  там ойилларидан фойдаланиш ни 

тадоза этади.

Ушбу вази ф аларн и н г аж ралм ас таркибий дисми ва стратегии р еж аларн и  

амалга ош ириш нинг асосий босдичларидан бири-бу дон м адсулотларига булган 

истеъм олчиларнинг талабларини м аркетинг таддидотлари ёрдам ида анидлаш  

ва уни ички им кониятлар дисобидан тулид дондириш  дисобланади.

М ам лакатим изнинг ж утрофий ж идатдан нодулай ж ойлаш ганлиги, уш бу 

м адсулотларни четдан  келтириш  учун транспорт х араж атлари  ва бож хона 

туловларнинг юдори дараж ад а  эканлиги, ж адон бозорларида дон м адсулотлари 

нархларининг бардарор  эмаслиги, дунёда руй бераётган  молиявий индироз ва 

табиий оф атл ар  уш бу мадсулотларни узим изда купрод етиш тириш  орда ли 

истеъм олчиларнинг талабини тулидрод дондиришни талаб этмодда.

Бозор конъю нктурасини ва адолининг дон м адсулотларига булган 

талабини урганиш , республикамиз вилоятларида ва Корадалпогистон 

республикасида м улкчилик ш акли турли хил булган хуж али к  

субъектларининг дон мадсулотларини етиш тириш  им кониятларини анидлаш , 

бозор идтисодиёти ш ароитида етиш тирилган м адсулотларни истеъм ол 

каналлари  орда ли м адбул нархларда сотиш, реклам ани  таш кил этиш , 

уларнинг м оделларини иш лаб чидиш ва истидболини анидлаш  бугунги кунда 

долзарб булиб, у лар  дам  илмий, дам ам алий ж идатдан  мудим адам иятга 

эгадир.

Ишнинг мадсад ва вазифалари. М амлакатимизнинг дон мустадиллигини 

таъм инлаш  м уаммосини тизимли таддид дилиш  асосида истеъм олчиларнинг

1 И.А.Каримов Узбекистон идтисодий сиёсатининг устувор йуналишлари Тошкент, «Узбекистон» 1993 йил 
13-бет
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дон м ад су л о тл ар и га  булган талабини аниклаш  ва дон м ад сулотлари  

м аркетинги м ехан и зм и н и  и ш лаб  чидиш дан иборат.

Ю дорида куйилган  м аксадга эриш иш  учун куйидаги  в а зи ф ал а р н и  х;ал 

к и ли ш и м и з з а р у р :

-м ар к ети н г  та д к и к о тл ар и д ан  ф ойдаланиб ички бозор к онъю нктурасини  

урганиш ;

-р есп у б л и кам и зд аги  м авж у д  истеъм олчиларнинг дон м ад сулотлари га  

булган талаб и ни  урганиш ;

-и стеъ м о л ч и лар н и н г  талаб лари н и  ички им кониятлар  хисобидан ту л и к  

кондириш  учун  за р у р  буладиган  иш лаб чикарш п ресурслари н и н г м икдорп ва 

таркибини ан и клаш ;

-и ч к и  бозор д а  им портнинг урнини босадиган, ракоб атб ард ош ли  б аъ зи  

турдаги  дон м ах ,сулотларииинг микдори ва таркибини  аниклаш ;

-тал а б  билан т а к л и ф  у р таси Да доим ий м утаносибликни  таъ м и н л аш , 

ети ш ти ри лган  м ах ,сулотларга м акбул  нарх  урн ати ш , р ек л ам ан и  таш ки л  этиш  

ва у з  вакти д а  м арк ети н г  кдрорлари н и  к аб ул  килиш ;

-м ах,сулот ети ш ти ри ш н и  купайтириш  учун за р у р  буладиган  м ехнат 

р есурслари га буладиган  талаб н и  урганиш ;

-ети ш ти р и л ган  мах,сулотнинг м икдори ва таркибини  ан и к лаш , у  ни тулов 

кобилиятига эга булган истеъм олчиларнинг эх ти ё ж л ар и д ан  кели б  чиккан  

холда сотиш  тутри си даги  тавси ялар н и  иш лаб чикиш ;

-бозор  икти сод и ёти  ш ароитида республикам издаги  бир-бирига боглик 

булган тар м о к л ар н и н г  талаб лари н и  инобатга олган  холда уш бу 

м ахсулотларн и н г доим ий рав и ш д а еткази ли б  берилиш ини таъ м и н л аш ;

-дон м ах су л о тл ар и  м аркетингига дойр и к ти сод и й -м атем ати к  м оделларни  

тавси я  этиш ;

-агросан оат м аж м у и д а  дончилик сохасини р и во ж л ан ти р и ш  учун за р у р  

буладиган м ар к ети н г  ах б о р о тл ар  тизим ини иш лаб чикиш ;

-дон м ах су л о т л а р и  м аркетингининг истикболини аниклаш .

Тадкикотш ш г назарий ва услубий асоси килиб, м ам лакати м и з 

П рези д ен ти  И .А .К арим ов томонидан иш лаб чикилган  респ убли кам и зн и н г бозор 

м уносабатларига у ти ш  там ой и ллари , О лий М аж лиснинг конуний хУж ж атлари, 

Республика П рези д ен ти  ва В ази р л ар  М ахкам асининг р есп убли кам и зда 

дончилик сохасини  ривожлантириш  ва дон м устакиллигини  таъ м и н лаш га дойр 

чикарган  Ф арм он  ва карорлари, Р еспублика м акроиктисодиёт ва стати сти ка 

вазирлиги , У зд он м ахсулот  д а в л а т  акционерлик корпорацияси , К иш лок ва сув



хуж али ги  вази рли ги , Р еспублика к и ш лок  х у ж а л и ги  вазирлиги  кош идаги  

агросаноат м аж м у и д а  бозор ислохотлари  инсти тути , респ убли кам и здаги  ва ч е т  

м ам лакатл ар д аги  олим ларнинг о зи к -о в к ат  м уам м оларини  х ал  этиш га 

багиш ланган  илмий тадки котлари дан , уш бу  сохага тегиш ли  булган м оногроф ия 

хам да ри солалард аги  м аъ лум отлардан  ф ой д алан и лд и .

Т а д к и ц о т  о б ъ е к т и  этиб “ У зд он м ахсулот” д а в л а т  акц и он ерли к  

к орп орац и яси  олинди.

Т а д к и к о т  п р ед м ети  сиф атид а м ам лакати м и зн и н г дон м ах су л о тлар и га  

булган талаб и н и  ан и клаш  ва уни ички  п м кон и ятлар  хисобидан кондириш  

уртаси д аги  нисбат олинди.

И ш нинг илмий янгилиги м ам лакати м и зд а  эриш илгаи  м акроиктисодий  

барк арорли кн и  сак лаш  м аксадида к и ш лок  хуж али ги н и н г асосий со х ал ар и д ан  

бири булган  дончилик  сохасини таком и ллаш ти ри ш га дойр янгича илм ий 

ёндаш ув иш лаб  чикилди . Ушбу ёндаш увнинг илм ий янгилиги к уй и д аги лард ан  

иборат:

-р есп у б л и кам и зд аги  м авж у д  и стеъ м олч и ларн и н г дон м ах су л о тлар и га  

булган та л а б и  аникланди;

-и стеъ м олч и ларн и н г  дон м ахсулотлари га булган талаб и ни  ички 

и м кон и ятлар  хисобидан ту л и к  кондириш  учун энг аввало  иш лаб  ч и к ар и ш  

ресурслари н и н г таркибини  тубдан у згар ти р и ш  лозим лиги  аникланди;

-дон м ахсулотларининг истеъм ол к ан ал л а р и  ан и к лаб  чикилди; 

-ети ш ти рилган  дон м ахсулотларининг и стеъм ол  к ан ал л а р и  буйича 

м утаносиб такси м лан и ш и  тахли л  килинди;

-дон м ах су л о тлар и  м аркетингининг к у р са тк и ч л ар  ти зи м и  и ш лаб  

чикилди;

-дон м ах су л о тлар и  м аркетингининг и кт  и с о д  и й -  м а тем а т  и к м оделлари  

тавси я  этилди ;

-м ах су л о тл ар га  нарх урнатиш  ва р екл ам а ни таш к и л  этиш да бозор 

сегм ентларининг ху су си ятл ар и  аникланди;

-р есп у б л и кам и зд а  дончилик сохасини  р и во ж л ан ти р и ш д а  м аркети н г 

концепцияси  кулланилди ;

-агросан оат м аж м уи д а дончилик  сохасини ри во ж л ан ти р и ш  учун  

м аркетинг ахб оротлар  тизим и яратилди .

И ш нинг ам алий ахамияти. Ушбу илм ий  иш  ки ш лок  х у ж ал и ги  сохаси д а 

иктисодий ислохотларни  ч у к у р л аш ти р и ш , м ам лакати м и зн и н г дон
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дон м ах су л о тлар и га  булган талабини анидлаш  ва дон м ахсулотлари  

м аркетинги м ехан и зм и н и  и ш лаб  чидиш дан иборат.

Ю дорида куй и лган  м аксадга эриш иш  учун дуйидаги  в а зи ф а л а р н и  дал 

ки лиш им  из за р у р :

-м ар к ети н г  та д к и к о тл ар и д ан  ф ойдаланиб ички бозор к онъю нктураеини  

урганиш ;

-р есп у б л и кам и зд аги  м авж у д  истеъм олчиларнинг дон м ахсулотлари га 

булган талаб и ни  урганиш ;

-и стеъ м о л ч и лар н и н г  талаб лари н и  ички им кониятлар  хисобидан ту л и к  

кондириш  учун  з а р у р  буладиган  иш лаб чидариш  ресурслари н и н г м икдори  ва 

таркибини  ан и клаш ;

-и ч к и  бозорда им портнинг урнини босадиган, ракоб атб ард ош ли  б аъ зи  

турдаги  дон м ах су л о тлар и н и н г м икдори ва таркибини  аниклаш ;

-тал а б  билан т а к л и ф  уртаси д а  доим ий м утаносибликни  таъ м и н л аш , 

ети ш ти ри лган  м ах су л о тл а р га  м акбул  нарх урнатиш , р ек л ам ан и  та ш к и л  этиш  

ва у з  вак ти д а  м ар к ети н г  кдрорлари н и  кабул  килиш ;

-м а д с у л о т  ети ш ти ри ш н и  купайтириш  учун за р у р  буладиган  м еднат 

р есурслари га  буладиган  талаб н и  урганиш ;

-ети ш ти р и л ган  м адсулотнинг м икдори ва таркибини  ан и к л аш , у ни ту  лов 

кобилиятига эга булган истеъм олчиларнинг эд ти ёж лар и д ан  кели б  чиккан  

долда сотиш  тугри си д аги  тавси ялар н и  иш лаб чикиш ;

-бозор  икти сод и ёти  ш ароитида республикам издаги  бир-бирига боглик 

булган тарм ок и арн и н г талаб лари н и  инобатга олган долда уш бу 

м адсулотларнинг доим ий рав и ш д а еткази ли б  берилиш ини таъ м и н л аш ;

-дон м ад су л о тл ар и  м аркетингига дойр и кти сод и й -м атем ати к  м оделларни  

тавси я  этиш ;

-агр о сан о ат  м аж м у и д а  дончилик содасннм р и во ж л ан ти р и ш  учун  за р у р  

буладиган м арк ети н г  ах б о р о тл ар  тизим ини иш лаб чикиш ;

-дон м ад су л о тл ар и  м аркетингининг истикболини аниклаш .

Т адкикотнинг назарий ва услубий  асоси килиб, м ам лакати м и з 

П резиденти  И .А .К арим ов том онидан иш лаб чикилган  респ убли кам и зн и н г бозор 

м уносабатларига у ти ш  там ой и ллари , О лий М аж лиснинг конуний д у ж ж а тл ар и , 

Р еспублика П р ези д ен ти  ва В ази р л ар  М адкам асининг р есп убли кам и зда 

дончилик содасини  р и во ж л ан ти р и ш  ва дон м устакиллигини  таъ м и н л аш га дойр 

чикарган Ф арм он  ва к ар о р л ар и , Р еспублика м акроиктисодиёт ва стати сти ка 

вазирлиги , У здон м ад сулот д а в л а т  акционерлик корпорацияси , К иш лок ва сув



х уж а лиги вазирлиги , Р еспублика к и ш лок  х у ж ал и ги  вазирлиги  кош идаги  

агросаноат м аж м у и д а  бозор ислохртлари  инсти тути , республикам  и з  да ги ва ч е т  

м ам лакатл ар д аги  олимларнинг о зи к -о в кат  м уам м оларини  х^ал зти ш га 

багиш ланган илмий тадки котлари дан , уш бу  сохага теги ш ли  булган м оногроф ия 

хамда р и солалард аги  м аълум отлардан  ф ойдаланилди .

Т а д ц и ц о т  о б ъ е к т и  этиб “ У зд ои м ахсулот” д а в л а т  ак ц и о н ер л и к  

корп орац и яси  олинди.

Т а д к и ц о т  п р ед м ети  сиф атид а м ам лакати м и зн и н г дон м ах су л о тлар и га  

булган тал аб и н и  ан и клаш  ва уни ички  и м кон и ятлар  хисобидан кондириш  

уртаси д аги  писбат олинди.

И ш нинг и л м и й  янгилиги м ам лак ати м и зд а  эриш илган  м акроиктисодий  

барк арорли кн и  сак лаш  м аксадида к и ш лок  хужалигининг асосий со х ал ар и д ан  

бири булган  дончилик  сохасини таком и ллаш ти ри ш га дойр янгича илм ий 

ёндаш ув иш лаб  чикилди . Ушбу ёндаш увнинг илм ий янгилиги куй и д аги л ар д ан  

иборат:

-р есп у б л и кам и зд аги  м авж у д  и стеъ м олч и ларн и н г дон м ах су л о тлар и га  

булган та л аб и  аникланди;

-и стеъ м олч и ларн и н г  дон м ахсулотлари га булган талаб и ни  ички 

им кон и ятлар  хисобидан тули к  кондириш  учун энг аввало  иш лаб  ч и к ар и ш  

ресурслари н и н г таркибини  тубдан у згар ти р и ш  лозим лиги  аникланди;

-дон м ахсулотларининг истеъм ол к ан ал л а р и  ан и кл аб  чикилди ; 

-ети ш ти рилган  дон м ахсулотларининг истеъм ол  к ан ал л а р и  буйича 

м утаносиб такси м лан и ш и  та х, л  и.л килинди;

-дон м ах су л о тлар и  м аркетингининг к у р са тк и ч л ар  ти зи м и  и ш лаб  

чикилди;

-дон м ах су л о тлар и  маркетингмнмнг и кти сод и й -м атем ати к  м о д еллари  

тавси я  этилди ;

-м ах су л о тл ар га  нарх урнатиш  ва р еклам ан и  таш ки л  этиш да бозор 

сегм ентларининг ху су си ятл ар и  аникланди;

-р есп у б л и кам и зд а  дончилик сохасини  р и во ж л ан ти р и ш д а  м арк ети н г  

концепцияси  кулланилди ;

-агр о сан о ат  м аж м уи д а дончилик  сохасини ри во ж л ан ти р и ш  учун  

м аркетинг ах б оротлар  тизим и яратилди .

И ш нинг амалий ахамияти. Ушбу илм ий  иш  ки ш лок  х у ж а л и ги  сохаси д а 

иктисодий ислохотларни ч у к у р л аш ти р и ш , м ам лакати м и зн и н г дон



купроги ун ишлаб чидариш учун, 7,5% омухта ем ишлаб чидариш  учун, долган 

дисми эса уруглик фонди, спирт саноати ва задира фондлари учун 

сарфланишини курсатди. Биринчи жадвалдаги маълумотлардан куриниб 

турибдики, 1999 йилда 1998 йилдагига нисбатан 6,2% дан купрок бугдой ун 

учун ва 0,5% дан купроги омухта ем учун сарфланган.

1-ж адвал . Б угдойнинг исте-ьмол каналлари буйи ча тадсим ланиш и.*
1-жадвал

______________ ________________________________ _____ (минг тонна дисобида)

Истеъмол каналлари Й и л л а р
1999 йил 1998 йилга 

нисбатан 
(% дисобида)

1998 1999
Бугдой 106.9
Жами 3555,5 3800,0 100,0
Жумладан: 96,2
Ун учун 3200,0 3420,0 90,0
Омухта-ем 8,0
учун 266,7 285,0 7,5
Спирт саноати 1Д
учун 35,5 38,0 1,0
Уруглик фонди** 1Д
учун 48,0 51,3 1,35
Задира фонди 0,2
учун 5,3 5,7 0,15

*М акроиктлсодиёт ва стати сти ка вази рлигидан  олинган м аълум от

**Уруглик фондининг 10-15 ф оизини  зах,ира ф онди таш кил  этади.

Бозор идтисодиёти шароитида республикамизнинг ички бозорини арзон 

нархдаги дон мадсулотлари билан таъминлаш  уларни узимизда етиштириш 

мивдорига бевосита богливдир. Дон мадсулотлари етиш тириш ни купайтириш 

учта омилга: 1) экин майдонларининг купайиши; 2) досилдорликнинг

купайиши; 3) экин майдонлари ва досилдорликнинг биргаликда купайишига 

боглик, булади. Дпссертацияда келтирилган дисоб-китобларга асосан 1999 

йилдаги ялпи досилнинг (1990 йилга нисбатан) 50,3%-га экин майдонининг 

кенгайиши, 22,1%-га уртача досилдорликнинг купайиш и ва 27,6%-га экин 

майдони ва уртача досилдорликнинг биргаликда купайиши дисобидан 

эришилди. Ушбу келтирилган ракамлардан куриниб турибдики, 

республикамиз микёсида экин майдонларидан самарали фойдаланиш 

дараж аси ж уда пастдир.

Шунинг учун истидболда асосий эътиборни экин майдонларидан 

самарали фойдаланишга, бунинг учун эса энг аввало, экин майдонларининг 

таркибини яхшилаш, хуж аликларни сифатли уруглик билан таъминлаш  ва 

агротехника тадбирларини уз вактида утказишга каратиш  лозимдир.



Назаримизда, цозирги пайтда дон махсулотларига булган ички бозор 

талабини куйидагича кондириш мумкин: 1) истеъмолчиларнинг донга булган 

талабини кондириш учун уни узимизда купрок етиштириш; 2) дон 

махсулотларининг маълум кисмини жахон бозорларидан сотиб олиш оркали 

ички талабни кондириш.

Х,ар йили бутун дунё буйича 1,85 млрд. тонна дон махсулотлари 

етиш тирилади ва шундан 300 млн. тоннаси захирада сакланади. Ушбу 

етиштирилган дон махсулотларининг тахминан 600 млн. тонна бугдой, 880 млн. 

тоннасини маккажухори, арпа, сули, ж авдари (кора бурдой), тарик ва бошка 

донлар, 370 млн. тоннасини шоли таш кил этади. Етиштирилган 

махсулотларнинг маълум кисми яъни 250 млн. тоннасигина (шундан 125 млн. 

тоннасини бутдой, 20 млн. тоннасини шоли ва бош калар таш кил этади) жахон 

бозорларида сотилади.

Дунё буйича энг куп бурдой етиш тирувчи мамлакатлар жумласига Хитой 

(110 млн. тонна), Европа хамжамиятига аъзо мамлакатлар (98 млн. тонна), 

АДШ (62 млн. тонна), Россия (34 млн. тонна), Канада (29,8 млн. тонна) ва 

Австралия (23,7 млн тонна) киради.

Европа хамж амия™ га аъзо м ам лакатлар дунёда энг куп бурдой 

махсулотини экспорт ва импорт килувчи хис°бланади.

АДШ  бир йилда 27 млн. тонна, Канада 19,5 млн. тонна, А встралия 19,2 

млн. тонна ва Аргентина 10,23 млн. тонна бурдойни экспорт килади.

Дунё буйича бурдойни четдан энг куп сотиб олувчи давлатлар жумласига 

Б разилия (5,5 млн. тонна), Покистон (3,0 млн. тонна), Хитой (2,7 млн. тонна), 

Россия (2,6 млн. тонна), Ш аркий Европа мамлакатлари (5,1 млн. тонна.) ва 

Шимолий А фрика д а в л а т л а р и  (1,6 млн. тонна) киради.

МДХ( мамлакатлари ичидан ф акат Козогистонгина 1998-1999 йилларда 

1,8 млн. тонна бурдойни экспорт килди. Айтиш жоизки, мамлакатимиз хозирги 

пайтгача бурдой махсулотини экспортга чикарган эмас.

М амлакатимизга 1995 йилда-200 минг тонна, 1996 йилда-150 минг тонна, 

1997 йилда-120 минг тонна, 1998 йилда-431 минг тонна ва 1999 йилнинг март 

ойигача 400 минг тоннадан купрок бугдой четдан келтирилиб 

истеъмолчиларнинг талаби кондирилди. (1-расмга каранг)

Ушбу расмдан куриниб турибдики, 1995 йилда республикамиз 

ахолисининг 10,0 %, 1996 йилда 5,4 %, 1997 йилда 3,9 %, 1998 йилда 12,1 % ва 

1999 йилнинг март ойигача 10,5 % талаби четдан келтирилган бурдой 

махсулоти хисобидан кондирилди.
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1-раем Республика ах,олисининг бугдойга булган талабининг кондирилиши*

19ЕБ&П . 1ё6Бл л  1937ivr.

т/с \ 5«к т

ЯЕ1 -мамлакатимизда етиштирилган бурдой махсулотининг микдори 

цщ -четдан келтирилган бурдой махсулотининг микдори 

* Экономическое обозрение № 2 (6) апрель 1999 г.

Республикам из 1999 йилда дон мустакиллигига асосан эриш ган булиш ига 

карам асдан  четдан  дон махсулотларининг олиб келиниш ини м ам лакатим изда 

хаттик  навли бугдойнинг нисбатан кам етиш тирилаётганлиги билан и зохлаш  

мумкин.

Охирги пай тларда талаб ва таклиф  нисбатидан келиб чиккан х °л Да 

ж ахон бозорида дон махсулотларининг нархи, агар 1995 йилда А встралия 

бозорларида 0.027 тонна бугдой 5,38 $-ни, 1996 йилда 6,19 $-ни, АК,Ш -да 1995 

йилда 0,027 тонна бугдой 4,82 $-ни, 1996 йилда 5,64 $-ни, А ргентинада эса 

4,47 $ ва 5,47 $-ни  таш кил этган булса, ушбу курсаткич 1999 йилда (АК.Ш FOB 

ш арти  буйича) 1 тонна каттик навли бугдой учун урта хисобда 120-130 АКШ  

долла рига тенг булди.

Р еспублика ахолисининг дон махсулотларига булган талабини  кондириш  

асосан ички иш лаб чикариш ни кенгайтириш  оркали унинг таклиф ини 

купайтириш , бунинг учун эса м ахсулот етиш тирувчилар  ва 

истеъм олчиларнинг м анф аатларидан  келиб чиккан х °л д а  м акбул нарх 

урнатиш  лозим  булади.

В ази рлар  М ахкамасининг 4 м арт 2000 йил № 79 “Кишлок; хуж алиги  

экинларини бахорги экиш ни ую ш коклик билан утказиш  хам да 2000 йилда 

д авлат эхти ёж л ар и  учун харид килинадиган киш лок хуж алиги  м ахсулотлари  

учун хис°б-китобларни  уз вактида таъм инлаш  чора-тадбирлари  тугрисида” ги



карорига м увоф ик м ам лакатим из эхтиёж и учун харид килинадиган бошокли 

дон экинларининг уртача харид нархлари  куйидаги м икдорларда белгиланди: 

-бугдойнинг 1 тонна си учун 21810 сум;

-ж авдарнинг 1 тоннаси учун 20720 сум;

-ар п а  ва сулининг 1 тоннаси учун 17450 сум.

М ам лакатим из эхтиёж и  учун 2000 йилда з^арид килинган бош окли дон 

экинларининг уртача харид  нархлари 1999 йилга нисбатан 37,7 ф оизга купдир.

М уайян хараж атларн и  талаб килувчи дон мах,сулотларини узим изда 

етиш тириш  ва кайта иш лаш , уни сотиб олиш учун сарф ланадиган  каттик 

валю та ресурсларим изни теж аш  имкониятини беради.

II. М аркетинг тадкикотларидан ф ойдаланиб бозорни сегментларга 

аж ратиш -унинг истеъм олчиларини махсус гурухдарга аж ратиш ни  талаб этади. 

И стеъм ол товарлари  бозорида сегментларнинг куйидаги турлари  м авж уд:

-хари д орлар  сегментлари яъни  истеъмолчилар, уларнинг талаб  ва хатти - 

хдракатлари ;

-товар  сегментлари, махсулотнинг оммавий, арзон, м ахсус кундалик ва 

янги турларини  н азард а тутади;

-савдо сегментлари товарларнинг харакати  ва уларни сотиш  усулларини 

уз ичига олади;

-ж угроф ий  сегментлар (уларни иктисодий ривож ланиш  дараж аси га кура 

туман, вилоят ва ш ахарлар) ах;оли сонига ва уларнинг жохЧлашувига караб 

булинади.

Б озор иктисодиёти ш ароитида бозорларни сегментларга аж ратиш дан  

асосий мак;сад истеъм олчиларнинг бозордаги хатти -х ар акатл ар н и  чукур 

урганиш , уларнинг талабини кондириш ва истидболдаги талабларини  тасаввур  

килиш дан иборат.

Республика ички бозорининг дон махсулотларига булган талабини 

урганиш  максадида маркетинг стратегиясини асосий босхичлари иш лаб 

чикилди (2-расмга каранг).

М аркетинг стратегияси-хуж аликларнинг иш лаб чикариш

им кониятларини бозор конъю нктурасига м увоф иклаш тириш  ва хуйилган 

м аксадга эриш иш нинг комплекс воситаларини иш лаб чикиш ни н азарда тутади.

Б у  ерда 1) истеъм олчиларнинг дон махсулотларига булган эхтиёж ини 

Зфганиш; 2) доннинг ички истеъмол бозори куламини урганиш ; 3) м улкчилик 

ш акли турли  хил булган хуж алик субъектларининг дон м ахсулотларини 

етиш тириш  салохиятларини аниклаш ; 4) дон экинларининг бозор талабларига
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2-расм. Ички дон бозорида м аркетинг етратегиясини  боецичлари .

ж авоб  берувчи  селек ц и я н авлари н и  я р а ти ш  ва дудудий  ж о й л аш ти р и ш ; .5) дон 

м ахсулотларининг тацсим ланиш  к ан аллари н и  идтисодий н у ц та и -н а зар и д ан  

тан л аш  ва бадолаш ; 6) дон м ахсулотларини  сотиш ни р агб атл ан ти р и ш  ва 

реклам а реж аси н и  иш лаб чикиш ; 7) м аркетинг ф аоли яти н и  тах-яил цилиш  ва 

бахолаш ; 8) республика да дон м ахсулотларини  ети ш ти ри ш  ва сотиш нинг 

истицболини белгилаш ; 9) н ати ж а цоницарлим и?; 10) м аркети н г етратеги яси н и  

ж ори й  этиш .

Ю цоридаги  чизм адан  куриниб турибдики, а гарда м аркети н г 

ф аоли яти н и н г н ати ж а л а р и  карор  каб ул  килувчиларни  ц ан оатлан ти рса , у  хрлда. 

стратеги ян и  ж ори й  этиш га кири ш и лади , аксинча булса ж а р а ё н  1-боскичдан 

цайта бош ланади. Ш у билан бирга ди ссертац и яда дон м ад сулотлари  

м аркетингининг 8 та  блокдан иборат к у р сатк и ч л ар  тизим и  и ш л аб  чикилди .

1) Д ем ограф и я ва м ехнат р есу р сл ар и  блоки

1.1-ахолининг ёш и ва ж инси  буйича гу рухлари ; 1.2-м ехнат 

ресурслари н и н г микдори.

2) Дон м ахсулотларига булган  тал аб  блоки

2.1-у н  иш лаб чикариш  учун  корхоналарнинг бугдойга булган  талаб и ; 2.2- 

спирт иш лаб чи карувчи  корхоналарнинг бугдойга булган талаб и ; 2 .3-келгуси  

йил хосили УЧУН х у ж ал и кл ар и н и н г уругликга булган талаб и ; 2 .4-чорвачилик  

сохасининг ом ухта-ем га булган талаби ; 2 .5-захира ф ондларининг талаби.

3) Дон м ахсулотларини  ети ш ти ри ш  блоки

3.1-дон экин  м айдонларининг таркиби; 3 .2-сугориладиган  ва лалм и  

ер л ар д ан  олинадиган  уртача х °си лд орли к  д араж аси ; 3.3-дон м ах сулотлари н и  

ети ш ти ри ш  ха ж м и  ва таркиби.

4) Дон м ахсулотларини  ети ш ти р и ш  ва такеим лаш  м утаносиблиги  блоки
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4.1-док  м ах,сулотларини ети ш ти ри ш  ва унга булган та л аб  ^аж м л ар и н и н г 

м ахсулот ту р л а р и  буйича вектори; 4.2-дон м ахсулотлари н и  ети ш ти ри ш  ва 

к ан ал л а р  буйича такси м лаш  мутаносиблиги.

5) Дон м ахсулотларини  к;айта и ш лаш  блоки

5.1~кайта иш ловчи  корхоналарнинг им кониятини  ан и клаш ; 5.2-кайта 

иш ловчи  корхоналарнинг тай ёр  м ахсулот и ш л аб  чицариш  им кониятини  

аниклаш .

6) И ш лаб  чи к ари ш  ресурслари га булган э х т и ё ж  блоки

6.1-мех,нат ва моддий р есу р ел ар га  булган эх ти ё ж ; 6 .2-м инерал  у ш т л а р г а  

булган  эхтиёж .

7) И стеъм ол  блоки

7.1-ах.оли ж он  бошига тутри келад и ган  и стеъм ол; 7 .2-истеъм олчиларнинг 

дон м ахсулотлари га  булгак  эхти ёж и н и  ички и м кон и ятлар  хисобидан кондириш  

д ар аж аси ; 7 .3-истеъм олчиларнинг дон м ахсулотлари га булган  эхти ёж и н и  

четдан  к елти ри ш  хисобидан кондириш  д ар аж аси .

8) М олиявий  н ати ж алар  блоки

8.1-сотилган м ахсулот микдори; 8 .2 -м ахсулот кийм ати ; 8 .3-м ахсулот 

нархи; 8 .4-м ахсулот таннархи; 8 .5-ф ойда; 8 .6 -рен таб елли к  д ар аж аси .

Б озор  иктисодиёти  ш ароитида м аркети н г стратеги яси н и  ам ал га  ош ириш  

ва х у ж ал и кл ар н и н г  м олиявий ахволини  я х ш и л аш д а  нарх  м аркетинги  мухим 

ахам и ятга  эга.

Б озор  иктисодиёти  ш ароитида н ар х л аш ти р и ш  м ахсулот ети ш ти рувч и  

х у ж ал и кл ар н и н г бозорда ан и к  улуш ига эга булиш и, к у зд а  тути лган  ф ойдани  

олиш и, м ахсулотнинг кай  си ха ётий д а в р и й л и к  боскичида, кан д ай  си ёсат  

ю ргизиб р ак об атч и лар  х а т ти -х ар а к а тл ар и га  ж а в о б  топиш  дем акдир.

Е тиш тирилган  м ахсулотларга н ар х  у р н ат и ш  о р к ал и  и стеъ м о лч и л ар  

талабининг ош иш и ёки  кам айиш и мумкин. А гар м ахсулотнинг н архи  к ан ч ал и к  

паст  булса тал аб  ш унчалик ю кори булади  ва аксин ча, бу эса  у з  навбатида 

талаб  кайиш коклигининг у згари ш и  олиб келади.

Дон м ахсулотлари н и  истеъм ол  к и лу в ч и л ар н и  х ар и д  ки ли ш ли к  

им кониятларига караб  туртта  сегментга аж р ат д и к :

1) теж ам л и  х ар и д о р л ар -у л ар  х ар и д  п ай ти д а  асосий эъ ти б орн и  м ахсулот 

нархига, сиф атига ва ассортим ентига к ар а тад и л ар ;

2) у з  им кониятига иш онган х а р и д о р л а р -у л а р  м ах су л о т  ети ш ти р у в- 

чиларн и н г р ак об атч и лар  у ртаси д а тутган  м авкеига ва х и зм ат  курсати ш  

д ар аж аси га  к уп рок  эътибор б ерад и лар ;



3) наф осатли харидорлар-мах,сулот етиш тирувчи хуж али кларн и  куллаб- 

кувватлаш  учун  махсулот турлари  ва нархига ахам и ят берм асдан сотиб 

олаверадилар;

4) дон м ахсулотларини сотиб олиш  ж араёнидаги  кулайликларни  хис°бга 

олган холд а, нархи юкори булса хам  м ахсулотларни сотиб олувчи 

истеъм ол чил а р.

Етиш тирилган дон м ахсулотларини нархлаш тириш  етратегиясини иш лаб 

чикиш  хуж али к  л  арнинг макса дини аниклаш , нархлаш тириш нинг умумий 

сиёсатини белгилаш , нарх стратегияси, стратегияни ам алга ош ириш  ва нархни 

мослаш тириш  каби боскичларни уз ичига олади.

А малиётда нархлаш тириш дан учта м аксад назарда тутилади , биринчи 

м аксад махсулот етиш тирувчи хуж али клар  бозорда у з  улуш ини купайтириш га 

Харакат килиш и, иккинчи максад фойдани купайтириш и ва учинчи м аксад дон 

м ахсулотларини етиш тирувчилар бозордаги уз мавкеини уш лаб туриш ига 

асосланган стратегиясидан иборат булади.

Бунда б аъ зи  бир нохуш харакатларнинг олдини олиш , ракиблар 

Харакатини сусайтириш , истеъм олчилар билан яхш и  м уносабатларни саклаб 

колиш, янги ракобат чикиш ига карш и туриш  ва нархни 

м увозанатлаш тириш дан иборатдир.

Ракобатга асосланган нарх стратегиясида етиш тирилган  дон 

махсулотларига баланд ёки паст нарх урнатилиш и дон м ахсулотлари 

нархининг асосига бевосита богликдир,

Дон м ахсулотларига урнатиладиган нарх асоси куйидагилардан  иборат:

-бозорга чикарилаётган махсулотга булган талаб  хаж м и ва унинг 

динамикаси;

—ракобатли бозорда махсулотга булган талабнинг эгилувчанлик 

коэффиценти;

-харидорларнинг иктисодий ва рухий  им кониятлари хисобга олинган 

холда унга тахминий нарх урнатилиш и;

я* -хуж аликларнинг макбул нархларни танлаш  оркали ф ойда олиши;

-етиш тирилган  м ахсулот нархининг ракиблар  махсулоти нархига 

нисбатан аникланиш и ва унинг ракобатбардош лигини инобатга олган холда 

узгартирилиш и;

-дон м ахсулотлари нархининг уларни  етказиб бериш  ш арти  ва 

м уддатига мослаш тирилиш и;

14
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-етиш тирилган  махсулот нархининг юкори ёки пастлиги аниклаш  ва 

уш бу кам чиликларни тузатиш  максадида м аркетологлар тавсиясига м увоф ик 

унга чегаралар  урнатилиш и;

-м ахсулот нархининг динамикаси унинг бозордаги циклига

богликлиги;

-н арх  тактикасини  иш лаб чикиш, бунда етиш тирилган мах1сулотларнинг 

бир хил нархда сотилиш и мах,сулотлар микдорининг кам айиш и ва унинг арзон  

нархларда сотилиш ига олиб келиш и;

-истеъм олчиларнинг имконият ва ш ароитларини хисобга олган у̂олда 

мах,сулотларни им тиёзли  нархларда сотилиши;

-м ахсулотларнинг ш артнома асосида сотилиши;

-м ахсулот экспорт нархининг аникланиши.

Утган даврларда айрим  турдаги озик-овкат м ахсулотлари  нархининг 

усиш и билан махсулотни купайтириш  муаммоси осонгина х ал  этилди, аммо 

бунда м ахсулот ассортименти ва унинг сиф атига эътибор берилмади,

к и ш л о к  хуж алиги  махсулотларининг нархи билан истеъм олчилар  

хариди уртасида чам барчас алокадорлик м авж уд булиб уни талаб конуни, 

талабнинг н арх  равонлиги ва бозор сегментацияси билан изохлаш  мумкин.

Бозор иктисодиёти ш ароитида уш бу муносабат хаР доим хам максадга 

м увоф ик булавермайди. Айрим киш лок хуж алик  м ахсулотларига талаб  

ш ундайки, м уайян ш ароитларда гокори нархлар  купрок м ахсулот 

етиш тириш ни таъминлайди. Бозорнинг айрим сегментларига м уж алланган - 

айтайлик сиф атли-экологик ж ихатдан  тоза, витаминларга бой ва туйим ли  

булган киш лок хуж алиги м ахсулотларини истеъм олчилар унинг нархидан 

катъий  назар  сотиб олишга ха Рак а т  киладилар.

М ахсулотлар нархининг узгариш ига оид кабул килинадиган м аркетинг 

карорлари , бозор конъю нктураси ва олиб бориладиган м аркетинг 

тадкикотларига бевосита боглихдир.

Бозор иктисодиёти ш ароитида республикамизда киш лок хуж алиги  

м ахсулотларини давлат томонидан урнатилган нархларда сотиш  улуш и 

камайиб, талаб  ва таклиф дан  келиб чиккан х °лДа уларни эркин ва келиш илган 

нархларда сотиш  улуш и ортиб бормокда-

^ о зи р ги  пайтда республикам изда етиш тирилаётган киш лок хуж алиги  

м ахсулотлари  буйича давлат хари д  хаж м и бекор килинган булиб, гокорида 

айтиб утилган В азирлар  М ахкамасининг 4 м арт 2000 йилдаги № 7 9 -со н л и



карорига м увоф ик ф акатгина пахта толасининг давлат харидлари  хаж м и уни 

етиш тириш  хаж мининг 30 ф оизи  дараж аси да саклаб колинди.

Ш уни алохида таъки д лаш  лозимки, дон махсулотларини етиш тирувчи 

хуж аликларнинг м олиявий ахволини яхш илаш  учун етиш тирилган 

махсулотларни улгурж и нархларда республикам издаги “товар  хом аш ё” 

бирж асида брокерлар  ёки ди лер-м устаки л  воситачи тадбиркорлар оркали 

эркин нархларда сотиш  максадга мувофикдир.

Кишлок; хуж алиги  сохасида идтисодий ислохотларни чукурлаш тириш  ва 

махсулот етиш тирувчи  хуж аликларнинг м олиявий ахволини яхш илаш  

максадида В ази рлар  М ахкамасининг 1998 йил 7 ф еврал  №61 сонли “Кишлок; 

хуж алиги корхоналарини санация килиш  чора-тадбирлари тутрисида” ги 

карори кабул  килинди. Ушбу карорга м увоф ик утган давр мобайнида 250 тадан 

ортик тулов кобилиятига эга булмаган ва коникарсиз баланс тузилиш ига, яъни  

даромад билан таъм инланм аган  киш лок хуж алиги  корхоналари санация 

килинди, бу эса санация килинган купгина хуж аликларнинг йилни ф ойда 

билан якунлаш  имкониятини берди.

М амлакатимизнинг бозор иктисодиётига боскичма-боскич утиш  даврида 

етиш тирилган дон м ахсулотлари  нархи билан уш бу м ахсулотларни 

етиш тириш  учун зар у р  буладиган моддий-техник ресурслар ва 

курсатиладиган хизм ат таъ р и ф л ар и  у р тасиДа сезиларли  д араж ад а

тафовутнинг м авж удлиги дон м ахсулотларини етиш тирувчи хуж али клар

молиявий ахволининг ёмонлаш увига олиб келди.

Киш лок хуж алигида ф ойдаланиладиган  моддий-техник ресурсларнинг 

нархи 1998 йилда 1991 йилга нисбатан 0,23 га 1 нисбатда, яъни саноат 

махсулотларининг нархи киш лок хуж алиги  м ахсулотлари ни Fir нархига

нисбатан 5 м артага ошди.

Вуж удга келган саноат махсулотларининг нархи билан киш лок хуж алиги  

махсулотларининг нархи уртасидаги  диспропорционал нархни юкори даром ад 

олиш, ресурсларини иктисод килиш , бозор иктисодиёти ш ароитида тулов 

кобилиятига эга булган истеъм олчиларнинг эхтиёж ларидан  келиб чиккан 

Холда уларни турлари  буйича етиш тириш  ва саноат м ахсулотларининг 

нархини баркарорлаш тириш  оркали ха *я килиш им из мумкин.

Б озор иктисодиёти ш ароитида дон махсулотларини етиш тирувчи

хуж аликларнинг м олиявий ахволини баркарорлаш тириш  учун хукум атимиз

томонидан нарх, м олия-бю дж ет, солик, кредит, инвестиция, ижтимоий сиёсат
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нуктаи-назаридан  ёрдам  курсатиш  ва давлат лизингини ривож лантириш  

зарур.

Х,озирги пайтда дон махсулотларини етиш тириш  учун кетадиган 

хараж атларнинг ошганлигини:

-киш лок хуж алиги  учун зарур  буладиган моддий-техник ресурслар  

нархининг юкори дараж ад а эканлиги;

-дон м ахсулотларини етиш тирувчи хуж аликларнинг агротехника 

тадбирларини у з  вактида утказм аганлиги, хуж аликларнинг сиф атли  

уругликлар билан таъминланмаганлиги, замонавий техника ва 

технологиялардан етарли  дараж ад а  фойдаланилмаётганлиги сабабли махсулот 

етиш тириш  микдори ва тулов кобилиятига эга булган харидорлар сонининг 

камайганлиги;

-киш лок хуж али к  корхоналаридаги асосий ф ондларни нархлаш да 

умумий х ар а ж а тл ар  буйича ам ортизация улуш ининг купайганлиги билан 

изохлаш  мумкин.

Б озор иктисодиёти ш ароитида уш бу х °л атлаРни бартараф  этиш  учун 

энг аввало, иш лаб чикариш  ва м ехнат ресурсларидан сам арали  ф ойдаланиш , 

м улкчилик ш акли  турли  хил булган хуж али клар  сонини купайтириш , уларга 

купрок эркинлик бериш  ва саноатни киш лохка олиб бориш лозимдир.

М акродараж ада иж тимоий, иктисодий ва таш килий маркетинг 

тадбирларининг утказилиш и уш бу соханинг сиф ат ж ихатидан янги булган 

дараж ага кутарилиш  имкониятини таъминлайди.

Одатда м ахсулот етиш тириш , истеъмол каналлари буйича м акбул 

таксимлаш  ва сотиш  тугрисидаги маркетинг карорларини кабул килиш да аник 

маркетинг ахборотларидан фойдаланиш  талаб этилади.

III. И стикболда м ам лакатим изда дончилик сохасини ривож лантириш  

йуллари, м аркетинг ахборотлар тизими, бозор конъю нктураси ва истикболни 

аниклаш  вариантларини  иж тимоий-иктисодий бахолаш.

Республика м изда уш бу сохани ривож лантириш  буйича м аркетинг 

ахборотининг асосини истеъм олчиларнинг дон махсулотларига булган талаби 

тугрисидаги м аълум отлар  таш кил этади. Бу м аълум отлар харидорларнинг дон 

м ахсулотларига булган талаби, таркиби, ривож ланиш  тенденция ва 

конуниятларини узи д а муж ассамлаш тиради.

Ушбу соха куйидаги  маркетинг ахборотлар тизимидан:

а) ахоли сони ва ёш и тугрисидаги;

б) туловга л аёкатл и  истеъм олчиларнинг эхтиёж и хакидаги;



в) махсулот етиш тириш  учун за р у р  буладиган иш лаб чицариш  ва мехнат 

рееурслари  тугрисидаги;

г) м ам лакатим изда етиш тирилган  махсулот м иадори ва таркиби 

тугрисидаги;

д) етиш тирилган м ахеулотларни  истеъмол каналлари  буйича макбул 

таксим лаш  ва сотиш тугрисидаги;

е) ахоли жон бошига турри келадиган  йиллик истеъм ол тугрисидаги;

ж ) м ахсулот етиш тирувчи хуж аликларнинг молиявий курсаткичдари  

тугрисидаги ахборотлардан иборат.

Б озор конъю нктураси-м аълум  даврд а талаб ва такли ф  м увозанати , нарх 

ва бозор х,ажми каби ицтисодий курсаткичларни  узида акс эттиради.

М ам лакатим изда дон м ахсулотлари  бозорининг тахлилини  куйидаги 

йуналиш лар буйича олиб бориш мумкин: 1) агар конъю нктуранинг узгариш и 

ва унинг тенденцияларини билиш  н азар д а  тутилса, у  холда унинг белгиланган 

даврдаги динамикаси урганилади; 2) агар конъю нктуранинг м аълум  

м уддатдаги ахволини билиш  за р у р  булса, етиш тирилган м ахсулотнинг хзёт 

цикли тахли л  цилиб чицилади.

Бозор  иктисодиёти ш ароитида бозор конъю нктура сига дойр тупланган 

ахборотларни учта кисмга булиш  мумкин. Биринчиси олдинги даврлардаги  

0озор конъю нктураси тугрисидаги м аълум отлар  булиб, уларнинг х °зи рги 

даврга х еч хандай алоцаси йук. И ккинчиси бозор конъю нктурасининг хозирги 

пайтдаги ахволини акс эттиради, лекин  конъю нктуранинг истицболига таъсир 

курсатмайди. Учинчиси бозор конъю нктурасининг истикболдаги узгариш ини 

аниклаш  имконини беради.

И ш лаб чикариш  соха си бозор конъю нктура сида руй бераётган  барча 

узгариш ларнинг манбаи булиб хисобланади. Дон м ахсулотлари  бозорининг 

мувозанатини саклаш  м аксадида м ахсулот етиш тириш нинг истикбол 

вариантлари  иш лаб чикилди ва у л ар  ха кидаги м аълум отлар  2-чи ж адвалда 

келтирилди.

Ж адвалда келтирилган м аълум отлардан  куриниб турибдики, истикболни 

белгилаш  учун экстраполяция усулидан  ф ойдаланган х °л д а  бирикчи 

вариантда аникланган х°силдорликга эриш иш  учун республикам изда 

истикболда бугдой учун 1382,21 минг гектар аж рати ли ш и  зар у р , бу 1999 

йилдаги бугдой майдонига тенг дем акдир. Куриб чикилаётган  вариантларда 

м ам лакатим изда кузги  бугдойнинг 5Фтача Х°силдорлик д араж аси  экин
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майдонларидан самара ф ойдаланиш  натиж асида биринчи вариантда х,ар 

гектаридан 30,0 центнерни, иккинчи вариантда 34,0 центнерни, учинчи 

вариантда 37,5 центнерни ва туртинчи вариантда 42,0 центнерни таш кил этди.

Ш у билан бир каторда таж рибанинг биринчи вариантида бугдой 

етиш тириш  буйича ялпи х,осил республикам изда 4146,6 минг тоннани таш кил 

этди, бу 1999 йилга нисбатан 566,6 минг тоннага ёки 15,8 фоизга, иккинчи 

вариантда 4699,5 минг тонна ёки 31,3 ф оизга, учинчи вариантда 5183,3 минг 

тонна ёки 44,8 фоизга ва охирги туртинчи  вариантда 5805,3 минг тонна ёки

62,2 фоизга куп демакдир. Колган м ахсулот турлари  буйича х ам ялпи 

хосилнлнг истикболда ошиши н азарда тутилмокда.

Киш лок хуж алигида м авж уд 4,2 миллион гектар сугориладиган экин 

майдонлари таркибининг узгариш и натиж асида дон экин майдонлари аввалги 

йилларга нисбатан купайди, 1999 йилда дон экин майдонлари умумий 

сугориладиган экин майдонларининг 31,0% -ни  таш кил этган булса, бугдойнинг 

улуш и эса умумий дон экинлари майдонининг 71,0 % -ни  таш кил этди.

Ш уни кайд этиш  лозимки, м ам акатим изда киска м уддатлар ичида 

импортнинг уР нини босадиган, рац об атбардош ли  дон м ахсулотларининг 

улуш ини к у п ай ти р и ш  м авж у д  р е с у р с л а р д а н  сам ар ал и  ф ойдаланиш ни  тал аб  

этади. Б у  эса р есп убли кам и з и ктисодиётини  м устахкам лаш га ва 

пировардида ахоли  турм уш  д а р аж ас и н и н г  ю ксалиш ига олиб келиш и 

табиийдир.

ХУЛОСА ВА  Т А К Л И Ф Л А Р

1. Бозор идтисодиётига боскичма-боскич утиш даврида 

м ам алакатимиздаги м авж уд истеъм олчиларнинг дон махсулотларига булган 

талаби урганиб чикилди.

2. М аркетинг тадкикотлари ёрдам ида дон махсулотларининг истеъмол 

каналлари урганилди, улар:

-ун саноати учун;

-спирт саноати учун;

-ом ухта-ем  учун;

_УРУГЛИК фонди учун;
-ва захира фондларидан иборат булиб, етиш тирилган махсулотнинг 

ушбу истеъм ол каналлари  буйича таксим ланиш  мутаносиблиги утган даврлар  

буйича тахли л  килиб чикилди.

3. И стеъмолчиларнинг дон м ахсулотларига булган талабини тулик



кондириш м аксадида мамлакатимизга четдан олиб келинган дон 

махсулотларининг микдори ва таркиби урганилди.

4. И стеъмолчиларнинг дон махсулотларига булган талабларини  ички 

им кониятлар хисобидан кондириш учун экин майдонининг кенгайиш и (уртача 

хосилдорлик узгарм аган х°лда), уртача хосилдорликнинг купайиш и (экин 

майдони узгарм аган  холда), хам экин майдони хам  уртача хосилдорликнинг 

купайиш и ялпи м ахсулот микдорига таъсири  аниклаб чикилди, 1999 йилдаги 

ялпи махсулотга (1990 йилга нисбатан) 50,3%-га экин майдонининг кенгайиши, 

22,1%-га у р тача хосилдорликнинг купайиш и ва 27,6%-га экин майдони ва 

уртача хосилдорликнинг биргаликда купайиш и хисобидан эриш илди.

5. Бозор иктисодиётига утиш  даврида республикам из ахолисини 

ижтимоий х имоя килиш  максадида дон м ахсулотлари  бозори сегментининг 

Куйидаги турлари  аникланди:

-харидорларнинг сегментлари яъни  уларнинг дон м ахсулотларига булган 

талаб ва хатти -харакати ;

-дон м ахсулотларининг сегментлари, уларнинг оммавийлиги, бозорларга 

мослаш увчанлиги, махсус кундалик ва янги турлари;

-дон махсулотларининг савдо сегментлари, м ахсулотнинг х аРакати  ва 

уларни сотиш  усуллари;

-ж угроф ий сегментлар республикамиз ахолисининг туман, вилоят ва 

ш ахарлар  буйича ж ойлаш увини назарда тутади.

6. М ам лакатим из ички дон бозорида м аркетинг стратегиясининг асосий 

боскичлари иш лаб чикилди.

7. Республикам изда дончилик сохасини ривож лантириш  максадида бир- 

бирига боглик булган 8 та блокдан иборат дон м ахсулотлари маркетингининг 

курсаткичлар  тизим и яратилди.

8. М ахсулот етиш тирувчи хуж аликларнинг молиявий ахволини яхш илаш  

учун нарх маркетинги, унинг максади ва у ига таъсир этувчи омиллар 

аникланди.

9. М амлакатимизнинг иктисодий мустакиллигини м устахкам лаш  ва 

истикболда ракобатбардош ли м ахсулотлар етиш тириш ни купайтириш  

м аксадида дон м ахсулотлари  нархининг асоси ва нарх стратегияси  урганиб 

чикилди.

10. М ам лакатим изда дончилик сохасини ривож лантириш  учун зарур  

буладиган м аркетинг ахборотлар тизими ва бозор конъю нктураси  урганилди.

21
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майдонларидан самара фойдаланиш  натиж асида биринчи зариантда х,ар 

гектаридан 30,0 центнерни, иккинчи вариантда 34,0 центнерни, учинчи 

вариантда 37,5 центнерни ва туртинчи вариантда 42,0 центнерни таш кил этди.

Ш у билан бир цаторда таж рибанинг биринчи вариантида бурдой 

етиш тириш  буйича ялпи х,осил республикам изда 4146,6 минг тоннани таш кил 

этди, бу 1999 йилга нисбатан 566,6 минг тоннага ёки 15,8 фоизга, иккинчи 

вариантда 4699,5 минг тонна ёки 31,3 ф оизга, учинчи вариантда 5183,3 минг 

тонна ёки 44,8 фоизга ва охирги туртинчи  вариантда 5805,3 минг тонна ёки

62,2 фоизга куп демакдир. Долган м ахсулот турлари  буйича хам ялпи 

хосилнинг истикболда ошиши назарда тутилмоцда.

Дишлоц хуж алигида м авж уд 4,2 миллион гектар сугориладиган экин 

майдонлари таркибининг узгариш и натиж асида дон экин майдонлари аввалги 

йилларга нисбатан купайди, 1999 йилда дон экин майдонлари умумий 

сугориладиган экин майдонларининг 31,0% -ни  таш кил этган булса, бугдойнинг 

улуш и эса умумий дон экинлари майдонининг 71,0 % -ни таш кил этди.

Ш уни кайд этиш  лозимки, м ам акатим изда киска м уддатлар ичида 

импортнинг урнини  босадиган, рац об атбардош ли  дон м ахсулотларининг 

улуш ини к у п ай ти р и ш  м авж у д  р е с у р сл а р д а н  сам ар ал и  ф ойдаланиш ни талаб  

этади. Б у  эса респ убли к ам и з ицтисодиётини  м устахкам лаш га ва 

пировардида ахоли  турм уш  д а р аж ас и н и н г  ю ксалиш ига олиб келиш и 

табиийдир.

ХУЛОСА ВА  ГАКЛИ Ф Л АР

1. Бозор ицтисодиётига босцичма-боскич утиш даврида 

мамалакатимиздаги м авж уд истеъм олчиларнинг дон махсулотларига булган 

талаби урганиб чикилди.

2. М аркетинг тадкицотлари ёрдам ида дон махсулотларининг истеъмол 

каналлари урганилди, улар:

-ун саноати учун;

-спирт саноати учун;

-ом ухта-ем  учун;

-уруглик фонди учун;

-ва захи ра фондларидан иборат булиб, етиш тирилган махсулотнинг 

ушбу истеъм ол каналлари  буйича тацсим ланиш  мутаносиблиги утган даврлар  

буйича тахлил  килиб чикилди.

3. И стеъмолчиларнинг дон м ахсулотларига булган талабини тулик
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кондириш максадида м амлакатим изга четдан  олиб келинган дон 

махсулотларининг микдори ва таркиби урганилди.

4. И стеъмолчиларнинг дон махсулотларига булган талабларини  ички 

им кониятлар хисобидан кондириш учун экин майдонининг кенгайиш и (уртача 

хоеилдорлик узгарм аган  холда), уртача хосилдорликнинг купайиш и (экин 

майдони узгарм аган х °л Да )> Хам экин майдони хам  уртача хосилдорликнинг 

купайиш и ялпи м ахсулот микдорига таъсири  аниклаб чикилди, 1999 йилдаги 

ялпи махсулотга (1990 йилга нисбатан) 50,3%-га экин майдонининг кенгайиши, 

22,1%-га уртача хосилД°Рликнинг купайиш и ва 27,6%-га экин майдони ва 

уртача хосилдорликнинг биргаликда купайиш и хисобидан эриш илди.

5. Бозор иктисодиётига утиш  даврида республикам из ахолисини 

ижтимоий химоя килиш  максадида дон м ахсулотлари  бозори сегментининг 

куйидаги турлари  аникланди:

-харидорларнинг сегментлари яъни  уларнинг дон м ахсулотларига булган 

талаб ва хатти -харакати ;

-дон махсулотларининг сегментлари, уларнинг оммавийлиги, бозорларга 

мослаш увчанлиги, махсус кундалик ва янги турлари;

-дон махсулотларининг савдо сегментлари, м ахсулотнинг хаРакати  ва 

уларни сотиш усуллари;

-ж угроф ий сегментлар республикамиз ахолисининг тум ан, вилоят ва 

ш ахарлар  буйича ж ойлаш увини назарда тутади.

6. М ам лакатим из ички дон бозорида маркетинг стратегиясининг асосий 

боскичлари иш лаб чикилди.

7. Республикам изда дончилик сохасини ривож лантириш  максадида бир~ 

бирига боглик булган 8 та блокдан иборат дон м ахсулотлари  маркетингининг 

курсаткичлар  тизим и яратилди.

8. М ахсулот етиш тирувчи хуж аликларнинг м олиявий ахволини яхш илаш  

учун нарх маркетинги, унинг максади ва унга таъсир этувчи омиллар 

аникланди.

9. М амлакатимизнинг иктисодий м устакиллигини м устахкам лаш  ва 

истикболда ракобатбардош ли м ахсулотлар етиш тириш ни купайтириш  

максадида дон м ахсулотлари нархининг асоси ва нарх стратегияси  урганиб 

чикилди.

10. М ам лакатим изда дончилик сохасини ривож лантириш  учун зарур  

буладиган м аркетинг ахборотлар тизими ва бозор конъю нктураси  урганилди.
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11. Дон махсулотлари бозорининг мувозанатини садлаш ва истеъмолчилар 

талабини ички имкониятлар хисобидан тулидрод кондириш максадида дон 

махсулотлари етиштиришга дойр истикболни белгилаш вариантлари тавсия 
этилди.

Диссертациянинг асосий мазмуни куйидаги илмий ишларда чоп этилган:

1. Концептуальные модели развития агропромышленных формирований 

перерабатывающего комплекса. Сб.//Вопросы моделирования и информати

зации экономики АН РУз. Таш кент 1994. Вып. 10. С. 85-91. (в соавторстве).

2. Моделирование структуры  производства и потребления зерновой 

продукции в республике. С б.//Вопросы моделирования и информатизации 

экономики АН РУз. Таш кент 1997. Вып.14. С. 49-58. (в соавторстве).

3. Вопросы оптимизации структуры производства и реализации зерновой 
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Краткое содержание диссертационной работы А.Ш.Аллаиазарова на 

тему «Маркетинг зерновой продукции и его совершенствование (на примере 

Республики Узбекистан)».

В связи с приобретением Республики Узбекистан суверенитета и 

проявления в то ж е время необходимости эволюционного перехода к рыночным 

отношениям зерновые отрасли приобрели приоритетное направление. При этом 

выявлены основные условия развития зерновой отрасли, согласно которым 

использованы рыночные механизмы в сочетании с принципами 

государственного регулирования, что является активным инструментом 

совершенствования системы прогнозирования, принятия маркетинговых 

решений по определению и согласованию спроса и предложения зерновой 

продукции.

В качестве неотъемлемой составной части этой системы и основным 

этапом реализации задач маркетинговых исследований предложен 

методический инструментарий, который позволил представить достаточно 

полную информацию о конъюнктуре рынка зерновой продукции.

В связи  с этим исследована и разработана маркетинговая система 

определения темпов и пропорций структуры и объема потребности, 

производства и потребления зерновой продукции. Рассчитан объем 

потребности страны в зерновой продукции и определены пути его 

удовлетворения.

Произведен анализ сложившейся структуры и объема производства 

зерновой продукции в разрезе категорий хозяйств областей Республики. 

Выявлены сырьевые потоки зерновой продукции в конечном производстве, 

изучены вопросы импорта в конкурентной рыночной экономике. Обоснована 

система задач развития маркетинговых мероприятий, связанны х с 

определением потребности, производства и потребления зерновой продукции 

на основе современных маркетинговых взглядов.

В работе рекомендована система маркетинговой информации, 

предложены конъюнктуры рынка в качестве различных вариантов структуры 

и объема потребности зерновой продукции, произведена сравнительная 

социально-экономическая оценка их альтернативных вариантов.

В заключении сформулированы основные выводы, вытекаю щ ие из 

содержания проведенного исследования.
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SUMMARY OF THE DISSERTATION WORK OF ALLANAZAROV A. Sh. 

ON THE THEME “MARKETING OF THE GRAIN PRODUCTS AND ITS 

IMPROVING” (ON THE EXAMPLE OF THE REPUBLIC OF UZBEKISTAN)

D ue to th e  ob ta in ing  of so vere ign ty  by  th e  R epublic of U zbekistan  an d  a t 

th e  sam e tim e revealing  th e  n ecessity  of evolutional transition  to  th e  m arke t 

relations, g ra in  b ran ch es acq u ired  p rio rity  direction. H ereby  basic conditions of 

th e  g ra in  b ranch  h av e  b een  rev ea led  according to  w hich th e  m a rk e t m echanism s 

in com bination w ith  principals of th e  s ta te  regu la tion  have been  used, w hich are  

active in s tru m e n t of im provem en t of th e  forecasting  system , m aking of th e  

m arke ting  decisions u n d e r  defin ition  an d  ag re em e n t of th e  dem an d  an d  supply  of 

th e  g ra in  products.

As an  in teg ra l p a r t  of th is  sy stem  an d  th e  m ain s tage  of th e  realization of 

th e  tasks for m ark e tin g  resea rch es th e  m ethodical in stru m en ta tio n  has been  

o ffered  w hich  allow ed to  p re se n t fu lly  enough  in form ation  a b o u t s ituation  a t 

th e  g ra in  p roducts m ark e t.

In th is  reg a rd , th e  m a rk e tin g  system  of ra te s  an d  proportions 

d eterm ination  of th e  s tru c tu re  an d  vo lum e of dem and , p roduction  and  use of 

th e  g ra in  p roducts has  b een  in v estig a ted  an d  elaborated . I t has been  calculated  

volum e of dem and  of th e  co u n try  in  g ra in  p roducts an d  d e term in ed  w ays of its 

satisfaction.

An analysis of th e  ex isting  s tru c tu re  an d  volum e of production  of the  g rain  

p roducts in th e  aspect of ca tegory  of farm s in th e  regions of th e  R epublic has 

been m ade. In p u t flows of g ra in  p ro d u c ts  in final p roduction  h av e  been revealed  

and  im port issues in com petitive m a rk e t econom ics h av e  been stud ied . T he 

system  of tasks of m ark e tin g  deve lopm en t re la te d  to d e term ina tion  of needs, 

p roduction  and  consum ption  of g ra in  p ro d u cts  on basis of m odern  m arketing  

approaches has been  established.

In th e  w ork it has  been  recom m ended  th e  system  of m arketing  

inform ation, o ffered  co n ju n c tu re  of th e  m a rk e t as d iffe ren t versions of th e  

s tru c tu re  an d  volum e of g ra in  needs, th e  com para tive  social an d  economical 

evaluation  of th e ir  a lte rn a tiv e  v a r ia n ts  has  b een  m ade.

In th e  final p a r t  th e  m ajo r conclusions, w h ich  a re  developed  from  th e  

research , a re  given.
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