
УЗБЕКИСТОН РЕСПУБЛИКАСИ 
ОЛИЙ ВА УРТА МАХСУС ТАБЛИМ ВАЗИРЛИГИ

ТОШКЕНТ ДАВЛАТ Щ ТИСОДИЁТ УНИВЕРСИТЕТИ

Кулёзма хукукцда 
УДК:339Л38: 6П8(575.1)

МЕЙЛИЕВА ДИЛНОЗА БОБОНИЁЗ ЦИЗИ

БОЛАЛАР ОЗИК-ОВКА Г МАХ^СУЛОТЛАРИ МАРКЕТИНГИ 
ТАДКИКОТЛАРИНИ ТАКОМИЛЛАШТИРИШ

08.00.11 -  Маркетинг

Иктисодиёт фанлари буйича фалсафа доктори (Phd) 
ДИССЕРТАЦИЯСИ

Илмий ра^бар: и.ф.д., проф. Икрамов М.А.

Тошкент -2023

1



МУНДАРИЖА

к и р ш и ................................................................................................................................. 3
1-

БОБ.
б о л а л а р  о з и е ;-о в е ;а т  МАХСУЛОТЛАРИ м а р к е т и н г и  
ГАДКИКО ГЛАРИ УТКАЗИШНИНГ НАЗАРИЙ АСОСЛАРИ........................ 12

1.1. Болалар озик-овкат саноатида маркетинг тадкикотларини 
утказишнинг замонавий ёндашувлари.......................................................

12

1.2. Озик-овкат махсулотлари маркетинги тад ки котл ар и н и н г урин.......... 24

1.3. Болалар озик-овкат махсулотлари маркетинги тадкикотларига 
урнатилган талаблар ва уларнинг таснифий белгилари..........................

35

Боб буйича хулосалар.................................................................................. 48
2-

Б О Б .
Б О Л А Л А Р  О  Ш К -О В К А Т  М А Х С У Л О Т Л А Р И  М А Р К Е Т И Н Г И  
Т А Д К И К О Т Л А Р И Н И  Т А Ш К И Л  Э Т И Ш  \ O I A l I I  Т А Х Л И Л И ...

50

2.1. Узбекистон Республикаси болалар озик-овкат махсулотлари 
бозорини ривожлантиришнинг асосий тенденциялари..........................

50

2.2. Болалар озик;-овк;ати махсулотларига истеъмолчиларнинг талаблари 
тахлили..............................................................................................................

59

2.3.
о

Узбекистон болалар озик;-овк;ати махсулотлари бозорини 
тахлили..............................................................................................................

74

Боб буйича хулосалар................................................................................... 81
3-

Б О Б .
Б О Л А Л А Р  О З Щ -О В Ц А Т  М А Х С У Л О Т Л А Р И  М А Р К Е Т И Н Г И  
Т А Д К И К О Т Л А Р И Н И  Т А К О М И Л Л А Ш Т И Р И Ш  Й У Л Л А Р И .......

84

3.1 . Болалар озик-овкат махсулотлари маркетинги тадкикотларини 
самарали ташкил этиш ..................................................................................

84

3.2 . Узбекистонда болалар озик-овкат махсулотлари фаолиятининг 
ривожланиш курсаткичларини эконометрик моделлаштириш ва 
прогнозлаш.....................................................................................................

95

3.3 . Болалар озик-овкат махсулотлари бозорини ривожлантиришнинг 
иктисодий самарадорлигини бахолаш ......................................................

112

Боб буйича хулоса......................................................................................... 121
ХУЛОСАЛАР...................................................................................................................... 124
ФОЙДАЛАНИЛГАН АДАБИЁТЛАР РУЙХАТИ................................................. 130
ИЛОВАЛАР......................................................................................................................... 143

2


