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KIRISH

Hozirgi sharoitda mamlakatimiz ta’lim tizimida yuz berayotgan
o‘zgarishlar yetishib chigayotgan yosh mutaxassislarni jahon talablariga
javob beradigan darajada bo‘lishini talab etmoqda. Aynigsa, bu
igtisodiyot sohasidagi mutaxassislarni tayyorlashda alohida ahamiyat
kasb etadi. Igtisodiyot sohasidagi mutaxassisliklarni tayyorlashda oliy
ta’lim muassasalarida o‘gitiladigan iqtisodiy fanlar muhim o‘rin tutadi.

2017-2021-yillarda O‘zbekiston Respublikasini yanada
rivojlantirishning ~ Harakatlar  strategiyasidagi  beshta  ustuvor
yo‘nalishlarda ko‘zda tutilgan ishlab chiqarishni modernizatsiya qilish,
texnik va texnologik jihatdan yangilash, ishlab chiqarish, transport-
kommunikatsiya va ijtimoiy infratuzilma loyihalarim amalga oshirishga
qaratilgan faol investitsiya siyosatini olib borish, yuqori texnologiyali
gayta ishlash tarmogqlarini, eng avvalo, mahalliy xomashyo resurslarini
chuqur qayta ishlash asosida yuqori qo‘shimcha qiymatli tayyor
mahsulot ishlab chigarishni jadal rivojlantirishga qaratilgan sifat
jihatidan yangi bosgichga o‘tkazish orqali sanoatni yanada
modernizatsiya va diversifikatsiya gilish, igtisodiyot tarmoqlari uchun
samarali ragobatbardosh muhitni shakllantirish hamda mahsulot va
hizmatlar bozorida monopoliyani bosgichma-bosqich kamaytirish,
prinsipial jihatdan yangi mahsulot va texnologiya turlarini o‘zlashtirish,
shu asosda ichki wva tashgi bozorlarda mllliy tovarlarning
raqobatbardoshligini ta’minlash, ishlab chigarishni mahalliylashtirishni
rag‘batlantirish sivosatini davom ettirish hamda, eng avvalo, iste’mol
tovarlar va butlovchi buyumlar importining o‘rnini bosish, tarmoqlararo
sanoat kooperatsiyasini kengaytirish, igtisodiyotda energiya va resurslar
sarfini  kamaytirish, ishlab chiqarishga energiya tejaydigan
texnologiyalarni keng joriy etish, qayta tiklanadigan energiya
manbalaridan foydalanishni kengaytirish, iqtisodiyot tarmoglarida
mehnat unumdorligini oshirish! kabi vazifalar belgilangan bo‘lib, bu

! 2017-2021-yillarda O‘zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo'nalishi ho‘yicha
HARAKATLAR STRATEOIYASI
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vazifalarni muvaffaqiyatli amalga oshirish ko‘p jihatdan mamlakatimiz
milliy igtisodiyotining birlamchi bo‘gini hisoblangan firmalar faoliyati,
iste’molchilar xatti-harakati hamda turli resurslar va tovarlar bozorlari
holatini alohida olingan tarzda tahlil gilish, ularni rivojlantirish
omillaridan samarali foydalanish yo‘llarini o‘rganish kabi jarayonlarni
tadqiq gilishga bog‘ligdir.

Shunday  jarayonlarni tadqiq qiluvchi fan sifatida
“Mikroigtisodiyot” fani qatnashadi. Talabalarga mazkur fan
xususiyatlari doirasida mamlakatimizda amalga oshirilayotgan islohotlar
va ularning natijalarini aks ettiruvchi materiallar, qoidalar va xulosalarni
puxta ofzlashtirishlari, kelgusi faoliyatida samarali foydalanishlari
hamda ijodiy yondashishlarini ta’minlash fanni o‘rganish oldida turgan
asosiy vazifalaridan biridir

“Mikroigtisodiyot. Makroiqtisodiyot” fanini o‘gitishning maqsadi
bakalavriat yo‘nalishlarida ta’lim oluvchi talabalarda alohida firmalar
faoliyati, iste’'molchilar xatti-harakati hamda turli resurslar va tovarlar
bozorlari holatini alohida olingan holda tahlil etish, ular dinamikasini
giyosiy taqqoslash, davlatning firmalar faoliyatiga bog‘liq siyosatini
muvofiglashtirgan holda qo‘llash va bu boradagi strategiyani to‘g‘ri
asoslay olish ko‘nikmasini shakllantirishdan iborat.

Fanning magsadi va vazifalaridan kelib chiggan holda mazkur o*quv
go‘llanma talabalarga mikroigtisodiyotdan turli mavzular, ularga oid
masalalarni hal etish uchun ko‘nikmalamni shakllantirishda muhim
ahamiyatga egadir.

Bu o‘quv go‘llanmani tayyorlashda jahonnning yetakchi
universitetlarida keng miqyosda foydalanib kelinayotgan adabiyotlar
G.Menkyuning “Mikroiqgtisodiyot tamoyillari” (N.Gregory Mankiw
“Principles of Microeconomics”) hamda R.Pindayk va Rubinfeldning
“Mikroiqtisodiyot” kitobidan foydalanilgan va ulardagi asosiy mavzular
ushbu o‘quv qo‘llanmaning asosini tashkil etgan. Mazkur o‘quv
go‘llanmadan barcha giziquvchilar: talabalar, dars olib boruvchi
professor-o*qituvchilar foydalamshlari mumkin.



I BOB. MIKROIQTISODIYOT FANINING PREDMET]I,
MAQSADI VA VAZIFALARI

1.1. Resurslarning cheklanganligi va ularni tagsimlash

Bizga ma’lumki, igtisodiyotning tarkibiy qismi hisoblangan
mikroiqtisodiyot jamiyatdagi cheklangan resurslardan alohida xo‘jalik
yurituvchi subyektlar va alohida iste’molchilar qay darajada
foydalanishini o‘rganadi. Ko‘pchilik jamiyatlarda, resurslar millionlab
iste’molchilar va ishlab chiqaruvchilarning birgalikdagi harakatlari
yordamida tagsimlanadi. Shuning uchun ham mikroigtisodiyotning
vazifasi alohida olingan subyektlar tomonidan qaror qabul qilish
jarayoni va o‘zaro xatti-harakatlarini o‘rganishdir; ular qancha
ishlaydilar, ular nima sotib oladilar, ular gancha tejab qoladilar va ular
gancha sarmoyalarini investitsiya qiladilar. Shu sababdan ham
jamiyatning resurslarini boshqgarish muhimdir, chunki bu resurslar
cheklangan. Cheklanganlikning ma’nosi jamiyatdagi resurslar taqchil
bo‘lganligi uchun, jamiyat odamlar xohlaganday hamma tovar va
hizmatlar bilan ta’minlay olmaydi. Uy xo‘jaligi o‘zining har bir a’zosiga
ular xohlagan har bir narsani bera olmagani kabi, jamiyat ham o‘zinmg
har bir a’zosini ular intilayotgan darajadagi hayot tarzining yuqori
darajasi bilan ta’minlay olmaydi’.

Resurslarni cheklanganligi inson, oila, jamiyat oldiga tanlov
muammosini qo‘yadi:

- nima va ganday miqdorda ishlab chiqarish?

- qanday texnika va texnologiyani qo‘llash?

- ishlab chiqarilgan mahsulot kim tomonidan iste’mol gilinadi?

Aynan shuning uchun mikroiqtisodiyot fanining e’tibor markazida —
ishlab chiqarish uchun zarur resurslarning cheklanganlik muammolarini
va ulardan oqilona foydalanishni ta’minlash yo‘llarini o‘rganish turadi.

Kishilarning cheksiz ehtiyojlarida resurslarnmg cheklanganlik

* N. Gregory Mankiw “Principles of Microeconomics”, P.8
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muammosini har qanday hal etilishi tanlash holatini, ya’ni insonlarning
turli ehtiyojlarini qondiruvchi tovar va hizmatlarni ishlab chiqarish
uchun bir resursni ishlatish mumkin emasligini ko‘zda tntadi. Bunda
inson har doim ham “barchasi yoki hech narsa” xilidagi garorni qabul
gilmaydi. Ko‘pincha inson bir iqgtisodiy ne’matning ma’lum miqdorini
olish uchun boshqasining ma’lum miqdoridan voz kechadi. Bunday
tanlov murosali deb ataladi. Murosali tanlov asosida muqobil giymat
tamoyili yotadi.

Mugobil giymat — bu voz kechilgan boshqga iqtisodiy ne’mat
gimmati bilan o‘lchanadigan iqtisodiy ne’mat qimmatidir.

Shuni esda saqlash lozimki, inson ehtiyojlarining birini qondiruvchi
igtisodiy ne’matlarni tanlash, boshqa ehtiyojni qondiruvchi iqtisodiy
ne’matlardan voz kechishga olib keladi. Masalan, sizda mavjud bo‘lgan
3 metr mato bo‘lagidan yo ko‘ylak, yoki kamzul tikish mumkin. Mato
miqdorining cheklanganligi uchun ham sizda ham ko‘ylak, ham kamzul
tikish imkoni yo‘q. Bu vaziyatda tanlash kerak bo‘ladi. Bu tanlov yo
ko‘ylakdan, yoki kamzuldan voz kechishni ko‘zda tutadi. Ko‘ylakni
tanlash garori kamzulga ega bo‘lishdan voz kechishni bildiradi, ya’ni
yangi ko‘ylakning qimmati kamzulga ega bo‘lib, olish mumkin bo‘lgan
foyda va quvonchlarga teng. Unda ko‘ylaknmg muqobil qiymati borligi
aytiladi — bu kamzul. Agar kamzul tanlansa — uning muqobil qiymati
ko‘ylak bo‘ladi.

Mikroiqtisodiyot fani iqtisodiy ne’matlarni ishlab chiqgarish va
taqsimlash jarayonlarini o‘rganib, ularni oqilona ishlatish tamoyiliga
asoslanadi.

Ogilona ishlatish tamoyili bu inson oqilona faoliyatga intilishi, ya'ni
eng kam resurslamni sarflab, o‘ziming eng ko‘p ehtiyojlarini qondirishi
hagidagi fikrdir. Bu ko‘plab yo‘llar ichidan inson cheklangan
resurslardan yaxshiroq foydalanishga intilib, eng yaxshisini tanlashini
bildiradi.

Agar resurslar mutioq cheklangan bo‘lganida edi, tanlov qilish
imkoni bo‘lmas edi. Agar cheklanganlik bo‘lmaganida, unda tanlov ham
kerak bo‘lmasdi. Tanlash muammosi cheksiz, chunki biz bitta qaror
bilan cheklanmasdan, ularning ko‘piga egamiz. Tanlov resurslardan
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foydalanishning eng yaxshi yo‘llari o‘rtasida boradi va resurslardan
foydalanishning eng yaxshi yo‘li kam xarajat qilib eng yuqori natijaga
erishish yo‘li bo‘ladi.

Har qanday fan singari mikroiqtisodiyot fani ham kuzatilayotgan
vogealarni tushuntirish bilan shug‘ullanadi. Masalan, ishlab chigarishda
iste’'mol etiladigan xomashyo narxi o‘zgarganda firmalar nima sababdan
ishchilarni ishdan bo‘shatish yoki ishga qabul qgilishga intiladilar? Agar
xomashyo 10 % ga gimmatlashsa, firma ularning ganchasini bo‘shatish
yoki qabul qilishi talab qilinadi? Shu haqidagi fikrlar mikroiqtisodiyotda
tushuntiriladi.

Mikroiqtisodiyot bu taxminni ma’lum migdorda tovar ishlab
chigarish magsadida firma, ish kuchi, kapital qo‘yilmalar hajmi va
xomashyoning rejalashtirishini tushuntirib berish uchun qo‘llaydi.
Mikroiqtisodiyot ishlab chiqarishning asosiy omillari bo‘lgan ish kuchi,
kapital va xomashyo narxlarining o‘zgarishiga, va shuningdek, bo‘lg‘usi
o‘z mahsulotining narxiga ko‘ra firma ishlab chigarishni qganday
rejalashtirishini izohlab beradi.

1.2. Normativ va pozitiv mikroiqtisodiyot

Mikroiqtisodiyot fani firma va uy xo‘jaliklarining qarorlarini va
ularning maxsus bozorlardagi o‘zaro alogalarini, firma va uy
xo‘jaliklarining iqtisodiy qaror gabul qilishi va ulaming bozordagi
o‘zaro aloqalarini, raqobat va ishchilar daromadi ganchalik ularning
xatti-harakatlariga ta’sir qilishini ham o‘rganadi.

Mikroigtisodiyot fani makroigtisodiyot bilan juda ham bog‘liqdir,
chunki, butun dunyoda sodir bo‘layotgan igtisodiy o‘zgarishlar o‘sha
alohida individual subyektlaming iqtisodiy = munosabatlarining
mahsulidir. Makroiqtisodiy o‘sishni mikrodarajadagi munosabatlarning
uyg‘unlashuvisiz  tasavvur  qilish qgiyin. Misol qilib  olsak,
makroigtisodiyotchilar davlat miqyosida tovar va hizmatlardan
olinadigan daromad solig‘ining ta’sirini o‘rganishlari uchun, ular har bir
xo‘jalik yurituvchilarning tovar va hizmatlarni ayirboshlashga bo‘lgan
salohiyatini bilishlari zarurdir. Mikroigtisodiyot va makroiqtisodiyot bir-

7



biriga alogador bo‘llb o‘xshab ketsa-da, ammo ikkisi alohida fandir.
Chunki, ikkisi turli savollarga javob bo‘ladi, har bir fanning o‘zini
alohida usuilari mavjud bo‘lib, ikkovi ham alohida fan sifatida bir-
biridan ajralgan holda o‘rganiladi.

Mikroiqtisodiyot ayrim subyektlar faoliyati bilan bog‘liq. Bular
jumlasiga: iste’molchilar, ishchilar, kapital, yer egalari, firmalar, ya’'ni
aslida igtisodiyot amal gilishida muhim o‘rin tutuvchi individ yoki
xo‘jallk subyektlari kiradi. Mikroiqtisodiyot igtisodiyotning quyi
bosqichida qanday qilib va nima sababdan xatti-harakatning amalga
oshirilishini tushuntirib beradi. Masalan, iste’molchi nima uchun tovar
sotib olishga jazm qildi; narx va daromad o‘zgarishi tovar tanlashga
qanday ta’sir etdi; firma ishchilari sonini qanday rejalashtiradi, ular
qayerda, gancha ishlashi lozimligini aniqlaydi, shu kabi vogeliklarni
mikroiqtisodiyot fani tushuntirib beradi. Mikroigtisodiyotning yana
boshga bir muhim jihati tarmoqlarda, masalan sanoat tarmoglarida
bozorlardan tashkil topgan eng yirik tuzilmalar hosll bo‘lishida
iqtisodiyot  subyektlarining o‘zaro munosabatlarini o‘rganishdir.
Mikroigtisodiyot shu narsani, masalan, Amerika avtomobil sanoatining
tarixiy rivojlanish mantig‘ini, avtomobil bozorida ishlab chigaruvchilar
va iste’molchilar ganday o‘zaro munosabatga kirishishlarini anglab
olishga yordam beradi. Bu fan avtomobillarga narx gqanday
belgilanishini, avtomobil kompaniyalarini yangi zavodlar qurilishiga
mablag‘larni ganday investitsiya qilishlarini, yiliga qancha avtomobil
ishlab chiqarilishini tushuntirib beradi. Mikroiqgtisodiyot ayrim firmalar
va iste’molchilar faoliyatini o‘rgangan holda sanoat tarmoqiari va
bozorlar ganday faoliyat ko‘rsatishini, bularming faoliyatiga boshga
mamlakatlardagi iqtisodiy sharoit va hukumat siyosati gay yo‘sinda
ta’sir etishini ochib beradi.

Mikroiqtisodiy nazariyaning ikki ko‘rinishi o‘zaro farqlanadi:

a) pozitiv mikroigtisodiyot;

b) normativ mikroiqgtisodiyot.

Pozitiv mikroiqtisodiyot real iqgtisodiy hodisalarni va ularning
alogadorliklarini o°‘rganadi. Pozitiv tahlll iqtisodiyotdagi hodisalarni
tushuntirishni blldirsa, normativ tahlil bular qanday bo‘lishi kerak,
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degan savolga javob beradi. AQSH hukumati avtomobillar importiga
kvota belgilaydi, deylik. Bunda mamlakatda chiqariladigan
avtomobillarning narxi, ularning migdori va sotilishida nima o‘zgaradi?
Bu avtomobillardan foydalanuvchilarga va avtomobil sanoatida
ishlovchilarga ganday ta’sir etadi, degan savollar paydo bo‘ladi. Bu
savollar pozitiv tahlil doirasiga kiradi. Mikroiqtisodiyotda pozitiv tahlil
markaziy o‘rin egallaydi. Benzinga yangi hukumat darajasida soliq
belgilash ko‘rib chiqilyapti, deb faraz qilaylik. Yangi soliq Kkiritilishi
bilan benzin narxi o‘zgaradi, bu benzinni kam sarflaydigan
avtomashimalarga bo‘lgan talabni, shuningdek, bu mashinalardan
kundalik hayotda foydalanilishi va boshqa narsalarni o‘zgartirib
yuboradi. O‘z faoliyatini ogqilona rejalashtirish uchun neft va
avtomobilsozlik kompaniyalari davlat soliq siyosatining turli ogibatlari
ganday bo‘lishini aniqlashlari kerak bo‘ladi. Bu ishni avtomobil uchun
ehtiyot qismlar ishlab chiqaruvchilar, sayohat bilan shug‘ullanuvchi
firmalar ham bajarishi kerak. Avtomobil kompaniyalari soliq gabul
gilingandan keyingi maksimal foydani, katta va kichik litrajli
avtomobillar ishlab chigarish hajmini aniqlashni, tejamli avtomobillarni
ishlab chiqarish uchun zarur bo‘lgan kapital qo‘yilmalar miqdorini
belgilashni xohlaydilar.

Normativ mikroigtisodiyot esa qaysi sharoitlar yoki jihatlar magbul
yoki nomagbul ekanligini belgilaydi, harakatning aniq yo‘nalishlarini
taklif etadi.

Normativ tahiil faqat iqtisodiy siyosatning sifatli tanloviga daxldor
emas. U siyosatning aniq talqinlarini ishlab chiqishni ham gamrab oladi.
Benzin solig‘i magbul degan qarorga kelingach, uning miqdori haqidagi
masala yuzaga keladi. Biz xarajatlar va daromadlar muvozanatini
hisobga olib benzinga solinadigan soliq optimal migdori gqanday bo‘ladi,
degan savolni beramiz. Normativ tahlil ko‘pincha baho berish
xususidagi mulohazalar bilan to‘ldiriladi. Masalan, benzinga soligni
import qilinadigan neft uchun qo‘yilgan boj bilan taqqoslab shunday
xulosaga kelish mumkin, garchi neft solig‘ini boshgarish yengil bo‘lsa-
da, bu kam daromadli iste’molchilarga ancha ko‘proq ta’sir o‘tkazishi
mumkin. Bunday vaqtda jamiyat ijtimoiy adolatni iqtisodiy samaradorlik
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bilan qiyoslab ko‘rishi zarur bo‘ladi. Baho berish xususidagi
mulohazalar qo‘llanilgan paytda mikroiqtisodiy siyosatning eng yaxshi
varianti nimadan iborat, degan savolga javob berishga qodir bo‘Imaydi.
Ammo mikroigtisodiyot omillarnimg o‘zaro ta’sirini ko‘rsatadi va bu
bilan bahsli munozaraning oydinlashishiga yordam beradi.

1.3.Mikroiqtisodiyotning ahamiyati

Mikroiqtisodiyotning ahamiyati alohida tadbirkorlar, korxonalar, uy
xo‘jaliklari, oddiy fuqarolar faoliyatida zarur.

Amalda bizning asosiy magsadlarimizdan biri xo‘jalikka oid
qarorlarga kelinganda qanday qilib mikroiqtisodiyot tamoyillari
go‘llanishini  ko‘rsatishdan iborat. Mikroigtisodiyotning amalda
qo‘llamishini ko‘rsatuvchi jahon amaliyotida yuz bergan misolni
keltiramiz.

Korporatsiya darajasida bir qarorga kelish. 1985-yilning oxirida
«Ford»  kompaniyasi oldingi g‘ildiraklari tortadigan va samarali
aerodinamik shaklga ega bo‘lgan «Tauras» nomli yangi avtomobil
modelini bozorga taqdim etdi. Mashima katta muvaftaqiyatga ega bo‘ldi
va 1987-yilga kelib «Ford» kompaniyasi foydasini deyarli 2 marta
ko‘paytirdi. Bu mashinaning dizayni va samarali ishlab chiqarilishi
muhandislik tafakkurining eng yangi yutuglarini qo‘llash bilan bog‘liq
edi, u ancha-muncha iqtisodiy masalalarga ham daxldor bo‘ldi. Firma
menejerlari yangi dizayn xaridorlar tomonidan ganday ma’qullanishini
tushunib yetishlari kerak edi. Iste’molchilarni mashinaning texnik
tavsiflari va tashqi ko‘rinishi qoniqtiradimi? Dastlabki talab qancha
bo‘ladi, u vaqt o‘tishi bilan qanday o‘zgaradi va bunga avtomobilning
narxiga qanday ta’sir ko‘rsatadi? Iste’molchilarning talab-ehtiyojini
o‘rganish, yangi mashinaga bo‘lgan talabni prognozlash, mashina narxi
o‘zgarganda unga talabning o‘zgarishi «Tauras» dasturining muhim
gismini tashkil etdi. So‘ng «Ford» model giymatini belgilashi kerak edi:
ishlab chiqgarish xarajatlari va ulaming yiliga gancha mashina
chigarilishiga qarab o‘zgarishini aniqlash zarur edi. Shuningdek, kasaba
uyushmasi bilan ish hagining miqdori to‘g‘risidagi muzokaralar natijasi,
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po‘lat va boshqa xomashyolar narxi ham hisobga olinishi kerak edi.
Ishlab chigarishda tajriba ko‘paygan sari ishlab chiqarish xarajatlarining
pasayish miqdori va tezligini ham tahlil etishga to‘g‘ri keldi. Bu
ma’lumotiar maksimal foydani qanday olish mumkin, buning ucbun
yillga ganday miqdorda inashina chiqarishni rejalashtirish kerak, degan
savollarga javob topish talab qilinar edi. «Ford» narx shakllantirish
strategiyasini  ishlab  chiqishi kerak edi, bundan tashqari
ragobatchilarming bu strategiyaga qanday javob berishini ham chamalab
ko‘rishiga to‘g‘ri  kelar edi. Masalan, mashinaning dastlabki
«yengillashtirilgan» modeliga past narx, lekin uning gidravlik
boshqarish tizimi bor, havo konditsioneri mavjud individual modelga
esa yuqori narx qo‘yish kerakmi? Yoki mashinalarni «standart» qilib
ishlab chiqarish va ularning jamiga ancha yuqori narx belgilash yanada
qulay bo‘ladimi? Bunga JM («Jeneral motors) va «Kraysler» kabi
raqobatchilar «Ford» qo‘ygan narxdan qat’iy nazar, qanday javob
qaytaradilar? JM va «Kraysler» o‘z mashinalari narxini tushirish orqali
«Ford» ham narxni tushirishga majbur etadimi? «Ford»nmg ham narxni
pasaytirishga harakat qilishi xavfi JM va «Kraysler»ning narxlarni
pasaytirishdan tiyib tura oladimi? «Tauras» dasturi yangi ishlab
chiqarish uskunalariga katta kapital qo‘yishni talab gilgan, kompaniya
esa bu bilan bog‘liq riskka va uning kutilayotgan ogqibatlariga baho
berishi zarur edi. Riskning bir qismi benzimning bo‘lg‘usi narxi aniq
bo‘lmasligi bilan (benzinning yuqori narxi kam litrajli mashinalarga
talabni oshirib yuboradi), riskning boshqa qismi esa firma ishchllariga
beriladigan ish haqi miqdorining aniq bo‘lmasligi bilan bog‘ilq edi. Agar
neftning jahon bozoridagi narxi 2-3 marta oshsa yoki hukumat benzinga
yangi soliq joriy etsa nima bo‘ladi? Kasaba uyushmalari ish haqi
to‘g‘risidagi muzokaralarda naqadar kuchlilik qiladi va bu ish haqi
miqdoriga ganday ta’sir etadi?

Kapital qo‘yish haqida qarorga kelinganda bu savollarga
javoblarning noaniqligini qanday hisobga olish kerak? «Ford»
birlashgan firma bo‘lib ma’lum tashkiliy muammolarni ham hal etishi
kerak edi, chunki uning bir bo‘linmasi mashina ayrim qismlarimi ishlab
chigaradi, boshqalari esa yig‘isb bilan shug‘ullanadi. Turli bo‘linmalar
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menejeriariga mukofot puli ajratilishi ham kerak. Avtomobilni yig‘uvchi
bo‘lmmalar boshqa bo‘linmalardan oladigan dvigatellarga ganday narx
qo‘yishi lozim. Hamma detal va qismlami o‘z zavodlaridan olish
kerakmi yoki ulardan ba’zilarini tashqaridan olish ma’qulmi? Nihoyat,
«Ford» o‘z faoliyatida hukumat va qonun chiqaruvchi idoralarning
talablarini hisobga olishi kerak. Masalan, avtomobilning yangi modeli
tashqi muhitga chiqaradigan gazlar federal me’yor, eng ko‘p deganda,
yo‘l qo‘yilgan darajadagi konsentratsiya talabiga javob berishi zarur
bo‘ladi, mashinalarni uzluksiz yig‘ib borish esa xavfsizlik texnikasi va
mehnatni muhofaza qilish qonunlariga mos kellshi kerak edi. Mazkur
goida va me’yorlar vaqt o‘tishi bllan o‘zgarishining eng ko‘p ehtimoli
qanday? Bular kompamyaning xarajatlari va daromadlariga qanday
ta’sir eta oladi?’

1.4. Bozor va uning vazifasi

Bozor igtisodiyoti asosiy iqtisodiy vazifalarni hal etishda unga teng
keladigan mugqobil variantning yo‘qligini isbotladi.

Birinchidan, bozor ishlab chigarish va iste’'molning o‘zaro
bog‘ligligini ta’'minlaydi. Bu funksiyani u taklifni to‘lov qobiliyatli talab
hajmiga muvofiqligini o‘rnatish orqali amalga oshiradi.

Ikkimchidan, xolis ishlab chiqaruvchilar mehnatining natijalarini
ijtimoiy baholashni kafolatlaydi. Bunday baholash mexanizmi oddiy,
samarali va obyektivdir. U bir narsadan: oldi-sotdi bo‘ladimi yoki
yo‘qligidan iborat.

Uchinchidan, bozor ishlab chigarishning yuqori samaradorligi uchun
sharoit yaratadi. Bunga qoloqglarni ilg‘orlardan «ajratuvchi» raqobat
yordam beradi.

«Sof» bozor hech gachon mavjud bo‘lmagan, bu hayoliy tizim -
«mukammal raqobat» deb ataluvchi «hayoliy» modeldir. Erkin bozor
yoki «mukammal raqobat» ishi qator majburiy shartlar, institutlar
mavjudligi bilan aniglanadi:

- xususiy mulkchilik;

* Microeconomics, Second Edition bv Robert S. Pindyck, 12 bet
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-tadbirkorlik va tanlash erkinligi;

-shaxsiy manfaat faoliyatning asosiy sababi sifatida;
-raqobat;

-bozor narxlari tizimiga tayanish;

-davlat rolining cheklanganligi.

Bu barcha institutlar xo‘jalik faoliyatini rivojlantirish asosi sifatida
igtisodiy rag‘batlantirish tizimini vujudga keltiradi.

Xususiy mulkchilik — bu fugaro yoki firmani igtisodiy ne’matga
egalik qilish, foydalanish, tagsimlash huquqidir.

Agar mulkchilik huquglari yaqqol aniqlangan va ishonchli
himoyalangan bo‘lsa, bunday tizim resurslardan yaxshiroq foydalanishni
ta’minlaydi.

Tadbirkorlik erkinligi har ganday inson tadbirkorlik faoliyati bilan
shug‘ullanishi mumkinligini: resurslarni sotib olish va o‘z tanloviga
ko‘ra har qanday tovar va hizmatlami ishlab chiqarishni tashkil etish,
ularni bozorda sotish, pullami bankka qo‘yish va boshqalarni ko‘zda
totadi.

Tanlash erkinligi resurs egalarini ularmni o‘z xohishiga qarab
foydalanish: xodimlar uchun har qanday faoliyat turi bilan
shug‘ullanish, iste’molchilar uchun o‘z pul daromadlariga tovar va
hizmatlarni sotib olish imkoniyatini ko‘zda tutadi. Tanlovning to‘g‘riligi
va tadbirkorlik erkinligi iqtisodiyot holati hagidagi axborot to‘la
hajmining mavjudligi bilan aniqlanadi.

Shaxsiy manfaat faoliyatning asosiy sababi rag‘bat, xo‘jalik
faoliyati sababidir. Bozorda faoliyat ko‘rsatayotgan barcha subyektlar
o‘zining shaxsiy manfaatimi ko‘zlaydi, ulami Adam Smit ta’biricha
“ko‘rinmas qo‘l” boshqaradi. U bozoming barcha gatnashchilarini
barcha uchun farovonlikni oshishini ta’minlovchi yo‘nalishda harakat
qilishga undaydi. Har bir odamm boylikka intillshi umuman butun
jamiyatning boyligiga olib keladi.

Raqobat — cheklangan resurslarning ko‘proq miqdoriga, ulardan eng
ko‘p gaytim olish magsadida ularni o‘z ixtiyoriga olish uchun xo‘jalik
subyektlari o‘rtasidagi musobaqgadir.
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Odatda, raqobat odamlarni cheklangan resurslarni olish va
ishlatishning eng oqilona yo‘llarini izlashda ijobiy rol o‘ynaydi.

Bozor narxlari tizimiga tayanish. Narx bozorda igtisodiy vaziyat
ko‘rsatkichi bo‘lib hizmat qiladi va uchta funksiyani bajaradi:

1)xaridor va sotuvchilar harakatini yo‘naltirnvchi axborotni beradi;

2)ishlab chiqarishning samaraliroq yo‘llarini rag‘batlantiradi;

3)bozor subyektlari o‘rtasida daromadlami tagsimlaydi.

Narxlar bu uchta funksiyani bajarishi uchun, ularning erkin
harakatlanishini ta’mintash zarur bo‘ladi.

Bozor tizimida noyob ne’matlar muammosi quyidagi ikkita
tamoyillar asosida yechiladi:

- optimallashtirish tamoyili — har bir faoliyatdan va resurslardan
foydalanishdan maksimal foyda olish;

- mugqobil xarajatlar tamoyili ~ noyob resurslardan foydalanish
yo‘nalishlarining barchasidan olinadigan foyda wva xarajatlarni
solishtirish orqali.

Iqtisodiy subyektlar ratsional harakat gilish tamoyiliga ko‘ra o‘z
magsadlariga erishishi uchun xo‘jalik faoliyatida faol qatnashadilar,
buning asosiy mohiyati shundan iboratki, iqtisodiy subyektlar berilgan
resurslardan foydalanishdan ollnadigan natijalarni maksimallashtiradi
yoki ma’lum natijalarni olish uchun xarajatlarni kamaytiradi.

Mikroiqtisodiyot iqtisodiy subyektlarni ikkiga bo‘lib garaydi —
iste’molchilar (uy xo‘jaliklari) va ishlab chiqaruvchilar (firmalar).
Iste’molchining maqgsadi — mumkin darajada o‘zining ehtiyojlarini
maksimal darajada qondirish bo‘lsa, ishlab chigaruvchilarning magsadi
—  foydani  yoki  boshqa  bir  faoliyat  ko‘rsatkichlarini
maksimallashtirishdan yoki minimallashtirishdan iboratdir.

Jamiyatda vujudga keladigan yana bir muammo — bu iste’molchilar
va ishlab chiqaruvchilar faoliyatini muvofiglashtirishdir:

1) ishlab chigaruvchilar faoliyatini (kim qaysi mahsulotdan
qancha ishlab chiqaradi) muvofiqlashtirish;
2) iste’molchilar faoliyatini (kim, qaysi mahsulotdan, gancha

iste’mol giladi) muvofiglashtirish;
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3) ishlab chiqarish va iste’mol qilish bo‘yicha qabul qilingan
garorlarni muvofiglashtirish.
Bu muammo tovarlar aylanmasi modeli orqali tahlil qilinadi (1-

Resurslar
bozort
Firmalar Uy xo"jaliklari
bozori
Iste"'mol
ne’matlari bozori

1.1-rasm. Muvofiglashtirishning bozor mexanizmi

rasm).

Modeldan foydalanishning afzalligi shundan iboratki, u
muammoning ikkinchi darajali tomonlarini e’tiborga olmaydi. Modelda
ikki turdagi o‘zgaruvchilar ishlatiladi: ekzogen va endogen. Ekzogen
o‘zgaruvchilar tashqi o‘zgaruvchilar bo‘lib, ular oldindan beriladi va
modelga kiritiladi. Endogen o‘zgaruvchilar model ichida, hisob-kitoblar
asosida shakilanadi. Tovarlar aylanmasida iqtisodiyot ikki sektorga
bo‘linadi: uy xo‘jaliklari va firmalar. Uy xo‘jaliklari o‘z resurslarini
(ishchi kuchi, kapital va yerni) firmalarga sotib daromad oladilar va bu
daromadlarini firmalardan tovarlar va hizmatlar olishga ishlatadilar.
Firmalar ofzlarining tovar va hizmatlarini sotib undan tushgan
daromadni uy xo‘jaliklaridan resurslarni sotib olishga ishlatadilar.

Ko‘rinib turibdiki, haqiqatdan ham nima iste’mol qilish kerak,
demak, nima ishlab chiqarish kerak, degan masalani uy xo‘jaliklari hal
giladi. Uy xo‘jaliklarinmg bunday qarori, firmalarning ishlab chiqarish
rejalarim tuzish uchun asos bo‘lishi kerak. Firmalar, o‘z navbatida,
noyob  resurslardan  foydalanish  qarorlarini  bir-biri  bllan
muvofiglashtirishi lozim. Nihoyat, uy xo‘jaliklari iste’mol qilish uchun
rejalashtirgan ne’matlarni olishlari kerak, ya’ni ular iste’mol qilish
bo‘yicha garorlarini bir-biri bilan moslashtirishi kerak bo‘ladi.

Bozor tizimida muvofiglashtirish masalalarini ikkita bozor hal
qiladi: ishlab chiqarish resurslari bozori va iste’mol ne’matlari bozori.

15



Talab va taklif modeli tadbirkorlar sektori bilan uy xo‘jaliklari
sektori o‘rtasidagi o‘zaro munosabatlarni tushuntirishga hizmat qiladi.
Agar bu ikki sektor tovarlar bozorida oldi-sotdi bo‘yicha o‘zaro
munosabatda bo‘lsa, talab va taklif modeli tovar narxini va sotiladigan
tovar hajmini aniqlaydi. Agar ular resurslar bozorida oldi-sotdi bo‘yicha
o‘zaro munosabatda bo‘lsalar model sotiladigan resurslar narxini va
miqdorini aniqlaydi.

Har bir bozor o‘zining ikkita garor qabul giluvchi subyektiga ega:
sotuvchilar va xaridorlar. Bozorda gabul gilinadigan gqarorlarning
muvofigligi har bir ne’matning muvozanat narxi va muvozanat miqdori
bilan ta’minlanadi. Narx talab va taklif munosabatlari natijasi sifatida,
uy xo‘jallklari va firmalar tomonidan qabul gilinadigan qarorlarni
muvofiglashtirish uchun muhim axborot bo‘lib hisoblanadi. Bunday
axborot bir vaqtning o‘zida jamiyatdagi noyob ne’matlarni tagsimlash
muammosini yechish uchun muhim ahamiyat kasb etadi. Masalan, non
narxining oshishi — xaridorlar uchun nonni iste’mol qilishni cheklash
to‘g‘risida signal bo‘lsa, firmalar uchun nonni ishlab chiqgarishni oshirish
va non bozoridagi muvozanatni tiklash to‘g‘risida muhim axborot bo‘lib
hizmat qiladi.

Narxlar noyob resurslarni ratsional tagsimlashni ta’minlaydi,
ne’matlarni ratsional iste’mol qilishga, xarajatlarni kamaytirishga
undaydi. Narx yer, kapital va resurslar egalarining daromadini aniqlaydi.
Bozor tizimida muvofiqlashtirish masalasini bozor hal qiladi.
Muvofiglashtirish masalasi bilan bog‘liq xarajatlarga tranzaksion
xarajatlar deyiladi.

Bozor muvofiglashtirishdan tashqari ishlab chiqaruvchilar va
iste’molchilar qarorlarini vaqt bo‘yicha tartiblashtiradi. Bu kelajakdagi
ne’matlar (fyuchers) bozorining vujudga kelishi bilan bog‘liqdir.
Kelajakdagi ne’matlarning oldi-sotdisi, ularnimg narxlari to‘g‘risida
tasavvurga ega bo‘lishga, ularming kelajakda nisbatan noyobligi
to‘g‘risida axborot beradi. Iste’molchilar va ishlab chiqaruvchliar
bunday narx axborotlariga ko‘ra, o‘zlarining joriy xo‘jalik rejalarini
qayta ko‘rib chigadilar va o‘zlarining iqtisodiy barakatlarini tartibga
soladilar.
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Nazorat savollari

1.Qanday vaziyatda iqtisodiy tizim barqaror va muvozanatli deb
tushuniladi?

2. Mikroigtisodiyotning asosiy belgisi va afzalligi nimadan iborat?

3.Mikroiqtisodiyot fani nimani o‘rganadi?

4 Mikroiqtisodiy nazariyaning ganday ko‘rinishlari mavjud?

5.Mugobil qiymat va murosali tanlov tushunchalari nimani
anglatadi?

6. Oqilona ishlatish tamoyili qanday fikrni o°‘zida ifoda etadi?

7. Bozor tizimida noyob ne’matlar muammosi qanday tamoyillar
asosida yechiladi?

8. Bozor tizimida muvofiqlashtirish masalalari qanday hal etiladi?
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II BOB. MIKROIQTISODIYOTNING ASOSIY
KATEGORIYALARI: TALAB VA TAKLIF*

2.1.Bozorlar va raqobat

Bozor — bu muayyan tovar yoki hizmatlarni xarid qiluvchilar va
sotuvchilar guruhidir. Bir guruh xaridorlar tovarga talab miqgdorini
belgilaydi va bir guruh sotuvchilar tovar taklifini belgilab beradi.

Bozor ko‘p shaklga egadir. Ayrim hollarda ular, masalan, ko‘plab
qishloq xo‘jaligi mahsulotlari bozorlarida yuqori darajada tashkil etilgan
bo‘ladi. Bunday bozorlarda sotuvchi va xaridor muayyan vaqt va
muayyan joyda uchrashadilar va kim-oshdi savdosida narxlar
belgilanadi.

Ammo ko‘pincha bozorlar kerakli darajada tashkil etilgan
bo‘lmaydi. Masalan, muayyan bir shaharda muzqaymoq savdosini
ko‘rib chigaylik. Xaridorlar muayyan bir joyda uchrashmaydilar.
Sotuvchilar har-xil joyda ho‘ladilar va har-xil tovarni taklif giladilar. Bu
yerda kim-oshdi savdosi bo‘lmaydi. Har bir sotuvchi o‘zi narxni
belgliaydi va xaridor qanaga va gayerda muzqaymoq ollshni o‘zi hal
giladi. Shunga garamay, bu holda ham sotuvchi va xaridor o‘zaro
hog‘langan. Muzqaymoq xaridorlari ko‘p sotuvchilar ichidan o‘zinming
ehtiyojini qoniqtiradiganini tanlaydilar, sotuvchilar esa o‘z o‘rmida
yaxshi savdo uchun xaridorlarni giziqtirishga harakat giladilar. Shunday
qilib, gandaydir tashkilotchilik mavjud bo‘lmasligiga garamay, bozomi
sotuvchi va xaridor shakllantiradi.

Raqobat nima?

Muzgaymoq savdosi, iqtisodiyotdagi ko‘pchilik bozorlarga o‘xshab,
yugori raqobat qobiliyatiga ega. Har bir xaridor bir necha sotuvchilar
ichidan tanlash mumkinligini biladi va har bir sotuvchi uning mahsuloti
boshqa sotuvchilarning mahsulotlari bilan bir xilligini anglaydi.

“ Ushbu bob G. Menkyuning “Mikroigtisodiyot tamoyitlari” (N. Gregory Mankiw “Principles of Microeconomics™ 7 e )
kitobining IV bobi asosida tayyorlangan. 65-88 bet
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Natijada, har bir muzgaymoq narxi va soni birgina xaridor yoki sotuvchi
bilan aniglanmaydi. Aksincha, har bir muzqaymoq narxi va soni barcha
sotuvchilar va xaridorlarning o‘zaro ta’siri bilan aniglanadi.

Igtisodchilar raqobatdosh bozor iborasini o‘zida ko‘plab sotuvchi
va xaridorlarni jamlagan bozomi tavsif etish uchun ishlatadilar. Har
bir sotuvchinmg narx bilan nazorat qilishi cheklangan, chunki boshga
sotuvchilar ham shunga o‘xshash bo‘lgan mahsulot bilan savdo
gilishadi. Sotuvchida narxni pasaytirishga asosli sabab yo‘q, ammo u
kishi narxni birdan ko‘tarsa, xaridorlar mahsulotni boshqa joyda xarid
qgiladilar. Taqqoslab aytganda, biron-bir xaridor narxga o‘z ta’sirini
ko‘rsata olmaydi, chunki ulardan har biri arzimas sonda mahsulotni
xarid giladi.

Bu bobda biz shartll ravishda barcha bozorlarni raqobatdosh deb
hisoblaymiz. Bu yuqori shaklga erishish uchun bozor ikkita xususiyatga
ega bo‘lishi kerak: 1) savdoga taklif qilingan mahsulotlar bir xil bo‘lishi
shart; 2) sotuvchi va xaridorlarni soni shunchalik ko‘p bo‘lishi kerakki,
ular narxga hech qanday ta’sir ko‘rsatishlari kerak emas. Har bir
sotuvchi va xaridor mutlaqo raqobatdosh bozor o‘rnatgan narxni qabul
qilishga majbur bo‘lgani uchun, ular narxga o‘z ta’sirini
ko‘rsatmaydigan, igtisodiyot subyektlari deb ko‘riladi. Bozor narxiga
xaridorlar xohlagan narsasini sotib oladilar, sotuvchilar esa xohlagan
narsasini sotadllar.

Ba’zi bir bozorlami mutlago ragobatdosh deb hisoblash magsadga
muvofiqdir. Masalan, bozorda minglab bug‘doy sotuvchilari va uning
minglab xaridorlari mavjud. Ular jiddiy ravishda narxga o‘z ta’sirini
ko‘rsatmasligini hisobga olgan holda, bozoming har bir ishtirokchisi
narxni qanday bo‘lsa shundayligicha qabul gilishga majbur.

Ammo, barcha tovar va hizmatlar ham raqobatdosh bozor sharoitda
sotilmaydi. Ba’zi bozorlarda faqat bitta sotuvchi mavjud va u narxni
aniqlaydi. Bunday sotuvchi monopolist deb nomlanadi. Misol uchun,
sizning mahalliy kabel telekompaniyasi monopolist bo‘lishi mumkin.
Sizning shahringizda istiqomat qiluvchilar shu hizmatni tagqdim
giladigan faqat bitta kabel telekompaniyasi mavjud bo‘lgani uchun uni
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tanlashlari mumkin. Lekin boshga bozorlar mutlago ragobatdosh bozor
va monopoliya orasida joylashgan.

Dunyo bozorlari ko‘p ko‘rinishga ega bo‘lganiga garamay, barcha
bozorlarni mutlago raqobatdosh bozor deb hisoblash qulay
soddalashtirishdir. Mutlaqo raqobatdosh bozorni tahlil qgilish osondir,
chunki uning har bir ishtirokchisi bozor sharoitida narxni ganday
shakllantirsa, shunday qabul giladi. Shuni aytib o‘tish lozimki, har hir
bozorni qaysidir ma’noda raqobatdosh deb hisoblasa bo‘ladi, shu yo‘lda
biz mutlago raqobat sharoitida talab va taklifni o‘rganishdan kelib
chigqan xulosalarni murakkabroq bozorlarga ham qo‘llashimiz mumkin.

2.2.Talab

Biz bozorlarni o‘rganishni xaridorlarning o‘zini tutishini o‘rganib
chigishdan boshlaymiz. Diqgatimizni muzqaymoq savdosiga qaratamiz.
Talab egri chizig‘i: narx va talab miqdorining o‘zaro bog‘ligligi

1 Rasm
Talab grafigi — bu har bir narxda bo iga.n talabmng hagrmm ko rsatuvchi jadval. Talab
Tatal fret va tafab egri chizig'i narxning o‘zgarishid b hajmi o i ko'rsatadi. Past narx
A ara R taiab talabning hajmini ko‘payishiga olib keladi, demak talab egri chizig‘i pastga qarab
egri chizig’ ketadi.
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narxi nrigdori Muzqaymoqg
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: o :
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Talab gilingan Muzgaymog
miqdorming ortishi migdori

Har bir tovarni talab miqdori — bu xaridorlar xohlagan va sotlb
olishi mumkin bo‘lgan tovarlar sonidir. Biz ko‘rishimiz mumkinki, talab
miqdori ko‘p omillar bilan aniqlanadi, ammo bozor ishlashini tahlil
qilganda shuni bilishimiz mumkinki faqgat bitta omil — tovarning narxi
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hal giluvchi o‘rin tutadi. Agar bitta pufakning narxi 208 gacha ko‘tarilsa,
siz kamroq pufakchalarni xarid qilasiz. Agar pufakning narxi
0.20$gacha tushib ketsa, siz ko‘proq pufakchalarni xarid qilasiz.

Iqtisodiyotda ko‘p tovarlar uchun narx va talab miqdorining o‘zaro
munosabati haqiqiydir va u shunchalik katta hajmga egaki, iqtisodchilar
buni talab qonuni deb ataydilar: boshqa bir xil sharoitlarda tovarning
narxi ko‘tarilsa unga bo‘lgan talab miqdori kamayadi, va aksincha,
tovarning narxi tushganda unga bo‘lgan talab miqdori ko‘payadi.

Birinchi rasmda Katerina har oyda nechta muzqaymoq va

ganday narxda sotib olishi ko‘rsatilgan. Agar muzqaymoq tekin bo‘lsa,
Katerina oyiga 12 ta muzgaymoq yeydi. Muzqaymoqning narxi 0.50%
bo‘lsa, Katerina oyiga 10ta muzqaymoq iste’mol qiladi. Narxni
ko‘tarilishiga qaragan holda u borgan sari kam muzqgaymoq sotib oladi.
Narx 3.00$ yetgan zahoti Katerina muzqaymoqni xarid qilishni
to‘xtatadi. Bu rasm talab grafigini, ya’ni boshqa omillar ta’sirida
bo‘lmagan tovarning narxi va talab miqdori o‘zaro munosabatini
ko‘rsatadi.

Birinchi rasmda talab qonunini namoyon qilish uchun jadvaldan
olingan sonlar ishlatiladi. Sharth ravishda, muzqaymoq narxi vertikal
o‘qida ko‘rsatiladi, talab miqdori esa gorizontal o‘qida ko‘rsatiladi.
Pastga qarab ketayotgan chiziq narxni va talab miqdorini ofzaro
bog‘laydi va u talab egri chizig‘i deb nomlanadi.

Bozor talabi individual talabga qarshi

Birinchi rasmda talab egri chizig‘i mahsulotga bo‘lgan individual
talabni aks ettiradi. Tahlil uchun biz bozor talabiga, ya’ni aniq bir tovar
yoki hizmatga bo‘lgan individual talablarning yig‘indisiga ta’rif
berishimiz kerak.

Ikkinchi rasmdagi jadvalda shu bozorning ikkita subyekti; Katerina
va Nikolasning muzgaymoqqa bo‘lgan talabi ko‘rsatilgan. Katerinaning
talab grafigi u aniq bir narxdagi muzqaymogni gaysi miqdorda xarid
gilishini  ko‘rsatadi. Nikolasning talab grafigi esa u gancha
muzqaymogqni sotib olishini ko‘rsatadi. Har bir narxdagi bozor talabi
ikkita subyektning talabini yig‘indisini ifodalaydi.
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Ikkinchi rasmdagi grafikda shu ikkita talab grafikiga tegishli egri
chiziq ko‘rsatilgan. Shunga e’tibor beringki, bozor talabi egri chizig‘ini
olish uchun biz gorizontal holatda mdividual talabni ja’mini olamiz.
Ya’ni, har bir narxda bo‘lgan umumiy talab migdorini olish uchun biz
har bir individual talab egri chizig‘iming gorizontal o‘qida joylashgan
yakka ko‘rsatkichlarni jamlaymiz.

Bozorda talabning hajmi har bir xaridorning har bir narxdagi talab hajmining
yig'indisini tashkil etadi. Bozor talabining egri chizig‘i gorizontal joylashgan
yakka talabning yig‘indisi deb olinadi. Agar marx 2.00$ teng bo‘lsa,
Ketrinning talabi hajmi 2 ta muzqaymogq, Nikolasniki esa — 3 tani tashkil etadi.
Bozorda bu narxda talab hajmi 7 ta muzqaymoqqa teng bo‘ladi.
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Bizni bozorning ishlashini tahlil qilish qiziqtirgani uchun, biz
ko‘pincha bozor talabming egri chizig‘i bilan ishlaymiz. Bozor
talabining egri chizig‘i tovarga bo‘lgan umumiy talab miqdori narxlar
o‘zgarishi va boshqga doimiy sharoitlardagi o‘zgarishini ko‘rsatadi.

Talab egri chizig‘int siljishi
Talab egri chizig‘i boshqa teng sharoitlarda haqqoniy bo‘lsa, u vaqt
o‘tgan sari turg‘un bo‘lmaydi. Agar nimadir talab migdorini o‘zgartirsa,
bu holda talab egri chizig‘ining siljishi kuzatiladi. Masalan, deylik,
Amerikalik Tibbiyot assotsiatsiyasi odamlar ko‘p migdorda muzgaymoq
iste’mol qilishsa, ular uzoq umr ko‘rishini aniqlashdi. Bunday kashfiyot
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talab egri chizig‘ini ko‘taradi. Har bir paytdagi narxda xaridorlar
ko‘prog muzgaymoqni sotib olishni xohlaydilar, va shu yol bilan talab
egri chizig‘i siljiydi.

3-rasmda talab egri chizig‘i siljishi aks ettirilgan. Har bir narxdagi
talabni ko‘paytiradigan har qanaga o‘zgarish, masalan Amerikalik
Tibbiyot assotsatsiyasining kashfiyoti, talab egri chizig‘ini o‘ng
tomonga siljitadi va bunday siljish talabni ko ‘payishi deb nomlanadi.
Har bir narxdagi talabni kamaytiradigan har qanaqa o‘zgarish talab egri
chizig‘ini chap tomonga siljitadi va bunday siljish talabni pasayishi deb
nomlanadi.

Talab egri chizig‘iga ko‘plab o‘zgaruvchan omillar oz ta’sirini
ko‘rsatadi. Ulardan eng muhimi shulardir.

Daromad. Agar siz yozda ishingizni yo‘qotsangiz, sizning
muzqaymoqqa bo‘lgan talabingiz qanday o‘zgaradi? Umuman olganda u
tushadi. Kam foyda olganda sizning jami sarf-xarajatlaringiz kamayadi.
Shu nuqtayi nazardan sizning yaxshi tovarlarga bo‘lgan xarajatingiz
ham kamayadi. Agar daromad tushganda biron-bir mahsulotga bo‘lgan
talab tushsa ushbu tovar odatiy tovar deyiladi.

3 Rasm
Muzqaymoq
Barxi
Talub egri chizigtidag ¢ zgarkh

Mahsulot narxi ma’lum bir darajada
bo‘lganda  iste’molchilarni - ushbu
tovami sotib olish hajmining oshishi
talab egn chizig‘ini o‘ngga siljitadi.
Berilgan narx darsjasida
iste’molchilarning tovarlarni sotib olish
bhajmining  pasayishi talab egri
chizig‘ini chapga siljitadi.

Talab egri
chizig', D2
Talab egri
chizig*i, D1

Talab egri chizig'i, D3

Muzqaymoq
miqdori

Barcha tovarlar ham odatiy tovarlar emas. Agar daromad tushganda

biror tovarga bo‘lgan talab oshsa, ushbu tovar past darajali tovar
deyiladi. Past darajali tovarga misol qilib avtobus chiptasini
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keltirishimiz mumkin. Daromadingiz tushganda mashina haydash yoki
taksi minishdan ko‘ra avtobusga chiqishni ma’qul ko‘rasiz.

O‘rin bosuvchi tovarlar narxi. Faraz qiling muzlatilgan
yogurtning narxi tushdi. Talab qonuniga ko‘ra siz muzlatilgan yogurt
sotib olasiz. Ayni shu paytda siz muzqaymoq kamroq xarid qilasiz.
Chunki muzgaymoq va muzlatilgan yogurt birdek sovugq, shirin, kremli,
ular sizning ehtiyojingizni birdek qondiradi. Bir mahsulot narxining
tushishi boshga bir mahsulotga bo‘lgan talabni kamaytiradi va bu
tovarlar o‘rin bosuvchi tovarlar deyiladi. O‘rin bosuvchi tovarlar
asosan bir joydan xarid gilinadigan tovarlar hisoblanadi, masalan, hot-
dog va gamburger, sviter va ko‘ylak, kino chiptasi va video ijarasi.

Faraz giling suyuq shokoladning narxi tushdi. Talab qonuniga ko‘ra
siz undan ko‘proq sotib olasiz. Shu sababli siz ko‘proq muzqaymoq ham
sotib olasiz, chunki muzqaymoq va suyuq shokolad birga iste’mol
qilinadi. Bir mahsulot narxining tushishi boshqga bir mahsulotga bo‘lgan
talabni oshiradi, bu mahsulotlar to‘ldiruvchi tovarlar deyiladi.
To‘ldiruvchi tovarlar birgalikga ishlatiladi, masalan, benzin va
avtomobil, kompyuter va dastur.

Did. Sizning talabingizni aniqglab beradigan asosiy narsa bu sizning
ehtiyojingiz. Agar siz muzqaymoqni yoqtirsangiz uni ko‘proq xarid
qilasiz. Igtisodchilar odatda insonlarning ehtiyojini o‘rganishga harakat
gilishmaydi, chunki ehtiyoj tarixan insonlarning o‘ziga xos bo‘lib
kelgan psixologik kuch hisoblanadi. Ammo iqtisodchilar ehtiyoj
o‘zgarganda nima bo‘lishini tahlil gitishadi.

2.1-jadval

O‘Zgarish 0‘zgarishning‘ ta’siri Ezzrién{%:grgé fasir |
Tovarlar Talab egri chizig'i bo‘ylab  giiadigan o’zgaruvehilar
bahosi harakatni ifodalaydi

Ushbu jadvalda biror
Talab egri chizig‘ini tovarni xarid

Daromad o‘zgartiradi giluvchilarning
O‘rin o‘zgarishiga ta’sir

24



bosuvchi Talab egri chizig‘ini “etadigan omillar

tovarlar o‘zgartiradi keltirilgan. Bunga eng
bahosi Talab egri chizig‘ini asosiysi baho hisoblanadi.
Did o‘zgartiradi

Kutish Talab egri chizig‘ini

Xaridorlar o‘zgartiradi

soni Talab egri chizig‘ini

o‘zgartiradi

Kutish. Sizning kelajakka bo‘lgan ishonchingiz bugungi kunda
tovar yoki hizmatlarga bo‘lgan talabingizga ta’sir qilishi mumkin.
Masalan, siz keyingi oyda yuqoriroq daromad olishga ishonsangiz,
hozirda kamroq pul jamg-‘arasiz va jorly daromadingizning ko‘p qismini
muzqaymoqqa sarflaysiz. Yana bir misol, ertaga muzqaymoq narxini
tushishiga ishonsangiz, bugungi narxda kamroq muzqaymoq sotib
olishga harakat qilasiz.

Xaridorlar soni. Avvalgi omillarga qo‘shimcha tarzda xaridorlar
xatti-harakatiga ta’sir qiliuvchi omillar bir nechta bo‘lib, bozor talabi
xaridorlar soniga bevosita bog‘liq. Agar Piter muzqaymoq
iste’molchilari Katerina va Nikolasga qo‘shilganda edi bozordagi talab
miqdori oshgan va bozor talabi o‘sgan bo‘lardi.

Xulosa. Talab egri chizig‘i boshqa o‘zgaruvchilar o‘zgarmas
bo‘lganda ushbu tovarning bahosini o‘zgarishi talab miqdorining
o‘zgarishiga  ganchalik  ta’sir  etishini  ifodalaydi. = Boshqa
o‘zgaruvchilardan birortasi o‘zgarganda talab egri chizig‘i ham
o‘zgaradi. 1-jadvalda o‘zgaruvchilar mahsulot sotib oluvchilar soniga
ganchalik ta’sir etishi keltirib o‘tilgan. Agar siz talab egri chizig‘ining
siljish yoki siljimasligi bo‘yicha muammoga duch kelsangiz, 2-
bo‘limning ilovasi sizga yordam beradi. Ikkala o‘qdagi tegishli
o‘zgaruvchida o‘zgarish bo‘lganda o‘q joyidan siljiydi. Chunki narx
vertikal o‘qda joylashadi, narxdagi o‘zgarish talab egri chizig‘i boylab
bo‘ladigan o‘zgarishni ko‘rsatadi. Daromad esa faqat bitta tegishli
o‘qdagi o‘zgaruvchi o‘zgarganda siljiydi.
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Chekishga bo‘lgan talab miqdorini kamaytirishning ikki yo‘li
Jamiyatdagi siyosatchilar insonlar chekishmmg hajmini kamaytirishga
ko‘p harakat gilishadi. Ushbu maqsadga erishishning ikkita yo‘li bor.

Birinchisi, sigareta va tamaki mahsulotlariga bo‘lgan talab egri
chizig‘ini o‘zgartirish kerak. Ya'ni istalgan turdagi sigaretalar haqida
ommaviy axborot vositalaridan, televideniyedan chekishni taqiglaydigan
ko‘rsatuvlarni qo‘yish, sigareta qutilariga yozish kerak. Agar bu
muvaftfagiyatli bo‘lsa, sigaretalarga bo‘lgan talab egri chizig‘i 4 rasm (a)
qismdagidek chapga siljiydi.

hlantirish chek il

Agar sigaret qutisidagi ni kamroq chekishga ishontirsa, talab
egri chizg'i chapga Sll]lyd! (a) gismda talab egri chizig‘i D1dan D2ga siljiydi. Bir paketi
28 bo‘lsa, talab miqdori kuniga 20ta sigaretdan 10ta sigaretga tushadi. Natijada o“zgarish
A nuqtadan B nuqtaga tushadi. Agar sigaret narxiga soliq oshsa, talab egri chizig'i
o‘zgarmaydi. Bunda talab egri chizig‘ida turli nuqtalarda o‘zgarishiami ko‘rishimiz
mumkin. (b} gismda narx 28dan 4$ga oshganda talab miqdori kuniga 20ta sigaretdan

4 Rasm

Fadnls epri chizlyts v
taiab vgri chizighining
Lotehiahi ot riusiday

12taga pasayadi. Natijada o“zgarish A nuqtadan C nuqtaga ko‘chadi.

2t zgnrish
Talab egri chizig‘idagi Talab egri chizig‘idagi
o‘zgarish ko‘chish
1 pachka Chekishdsa 1 pachks St iy
sigaret narxi ~  wwidsizlantirish siyosati  sigaret narx] .:.hx:. t Id:‘
e {jasids talab natijasida talab egri
e natijasi cgri chizig'ining o‘zearishi
chizig'iniag chapgs siljichi 33.00
’f
2
T E g 5 8 T30 %

Kunlik chelgladigan sigaret miqdori Kunkk chekiladigan sigaret migdori

Muqobil yo‘llardan biri siyosatchilar sigaretalar narxini oshirishi
kerak. Agar hukumat sigaret ishlab chiqgarishga katta soliq joriy gilsa,
masalan, soliglar hisobiga sigaretalar narxini oshirish kerak. Yugori
darajadagi narx chekuvchilarni ular chekadigan sigaretalar miqdorini
kamaytirishga undaydi. Shu sababdan, bu talabni oshirmaydi. Buning
o‘rniga 4-jadvaldagi (b) qismdagi kabi miqdorni kamaytiradi.

Narxni ganchaga ofzgartirsak, chekish hajmi kamayadi va
ganchaga? Iqtisodchilar sigareta narxida qancha o‘zgarish bo‘lishi

kerakligi yuzasidan izlanish olib bordilar. Ular aniqlashdiki, narxning
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10 %ga oshishi talab hajmini 4 %ga qisqartiradi. O‘smirlar sigareta
narxiga ta’sirchan bo‘lishadi. Narxning 10 %ga ortishi o‘smirlar
orasidagi chekishni 12 %ga kamaytiradi.

Xuddi shunday savol — sigaretalarning narxini oshishi marixuana
kabi tagiqlangan dorilarga bo‘lgan talabga qanday ta’sir qiladi. Sigareta
va marixuana bir-birini to‘ldiruvchi tovarlar hisoblanib, sigaretaning
narxini oshishi marixuananing iste’molini oshiradi. Ko‘pchilik
ekspertlar sigaret narxini pasayishi tamaki va marixuanani paydo
bo‘lishiga olib kelishadi deb hisoblaydilar.

2.3. Taklif

Biz endi bozorning ikkinchi tomonidan tahlilni davom ettiramiz.
Yana bir marta fikringizni jamlang, keling muzqaymoq bozori haqida
o‘ylab ko‘ramiz.

Taklif egri chizig‘i: narx va taklif miqdori o‘rtasidagi bog‘liglik

Biron-bir mahsulot yoki hizmatga bo‘lgan taklif miqdori ushbu
tovarlarni bozordagi xaridorlari soni bilan ifodalanadi. Taklif
miqdorining bir qancha gismlari mavjud, ammo yana bir marta narx
bizning tahlilda asosiy o‘rinni egallaydi. Muzgaymoq narxi yuqori
bo‘lganda muzgaymogq sotish daromadli bo‘ladi va natijada muzqaymoq
sotish hajmi oshadi. Muzqaymoq sotuvchilar ko‘proq ishlashadi,
ko‘proq muzqaymoq texnikasi xariq gilinadi va ko‘p ishchi yollanadi.
Ammo muzqaymoq narxi past bo‘lganda bu biznes kam daromadli
bo‘ladi va sotuvchilar kam muzqaymoq ishlab chigaradi. Ba’zi narxda
bir qancha sotuvchilar butunlay ishlab chiqarishni to‘xtatadilar va
ularning ishlab chiqarish hajmi nolga teng bo‘ladi. Ushbu taklif miqdori
va narx o‘rtasidagi bog‘liglik taklif qonuni deyiladi. Narx oshganda
taklif miqdori ham oshadi, narx tushganda taklif migdori ham tushadi.

S-rasmda har oyda Ben tomonidan ishlab chiqariladigan
muzqaymoq miqdori keltirilgan. Narx 1$ga tushganda Ben muzgaymoq
ishlab chigarishni butunlay to‘xtatadi. Narx oshgan sari ishlab chiqarish
hajmi ham oshadi. Ushbu jadval ishlab chiqarish hajmiga ta’sir etuvchi
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boshga omillar o‘zgarmas bo‘lganda narxning taklifga ta’sirini
ko‘rsatadi.

5-rasmda taklif qonuni ifodalangan. Narx va taklif miqdorini
bog‘ligligini ifodalovchi egri chiziq taklif egri chizig‘i deyiladi. Taklif
egri chizig‘t oshmoqda, cbunki narxning oshishi ishlab chiqarish hajmini
oshiradi.

Bozor taklifi individual taklifga qarshi

Bozor talabi bu — xaridorlar talablarining umumiy yig‘indisidir,
bozor taklifi esa sotucvhilar takliflarining umumiy yig‘indisidir. 6-rasm
bozordagi ikkita muzqaymoq sotuvchilari — Ben va Jerryning ishlab
chiqargan muzgaymogqlari miqdorini ifodalaydi.

5 R asm Ushbu jadval har bir narxda ishlab chiqarish hajmini ko*rsatadi. Ushbu taklif
egri chizig'i narx o‘zgarganda ishlab chiqarish hajmi qanchalik o‘zgarishini

Henplnyg b ro'yxativa

Lalif ez chizig'i chizig'i yuqoriga siljiydi.
Muztry g Maozgayman Muzqaymeq

pars wigdori narxi X

Taklif egri
<800 ¢ chizig‘i

050 o

1.00 1

1.50 4

200 3

250 4

3.00 g

FE B i :
0 £ 2 3 4 53 & 7 &8 9 101212
Muzgaymoq

Takif qilingan miqdorning oshishi  "H4doT |

Benning taklifi chizig’i Ben ishlab chiqargan muzqaymoglar
miqdorini bildiradi, Jerryning taklif chizig‘i esa Jerry ishlab chigargan
muzqaymoqlar miqdorini bildiradi. Bozor taklifi shu ikkala individual
takliflar yig‘indisiga teng.

6-rasmdagi grafik taklif jadvaliga mos keluvchi taklif egri
chiziglarini ifodalaydi. Talab egri chizig‘iga o‘xshab, biz mdividual
taklif chiziglarini gorizontal yig‘indisi orgali bozor taklifi egri chizig‘iga
ega bo'lamiz. Bu degani, biz istalgan narxdagi taklif migdorini topish
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ifodalaydi. Chunki narxning o*sishi taklif miqdorini oshiradi va taklif egri |

uchun gorizontal o‘qdagi individual taklif chiziglari orqali topilgan
yakka miqdorlarni qo*‘shamiz. Bozor taklifi egri chizig‘i tovarning narxi
o‘zgarishi bilan umumiy taklif miqdori ganday o‘zgarishini ko‘rsatadi,
bunda ishlab chiqaruvchining qancha sotishi to‘g‘risidagi qaroriga
ta’sir giluvchi narxdan boshqa omillar o‘zgarmas deb qabul gilinadi.

Taklif egri chizig‘idagi o‘zgarish

Taklifga ta’sir etuvchi omillardan birining o‘zgarishi ham taklif
egri chizig‘ining o‘zgarishiga sabab bo‘ladi. Faraz qiling shakarning
narxi tushdi. Shakar muzqaymoq tarkibiga kiradi, shuning uchun ham
muzgaymogq ishlab chiqarish daroinadli hisoblanadi. Bu muzgaymoq
taklifining oshishiga sabab bo‘ladi. Muzqaymoq taklifining egri chizig‘i
o‘ngga siljiydi.

Rasm 6
Muzgaymog ;

o Ben Jasty Bozor Boror wklif - individes] biflar

vigindisi,

.00 o N s = g Bozordagi taklif individual

a0 N 0 ¢ takliflaming yig'indisi hisoblanadi.
1.00 1 o s g
. Bozor taklifi individual takliflardan
150 2 z 4 . higi al 4 N 2%
300 3 a z kelib chigib aniqlanadi. Narx
2.30 3 & 16 bo‘lganda " Ben 3ta  muzqaymogq
300 35 8 13 ishlab chigarsa, Jerry 4ta ishlab
chigaradi. Ushbu narxda bozor taklifi
7 tami tashkil qiladi.
Benning taklifi -+ Jarryning taklifi - Bozor taklifi
Muzqay- Mzgay- Muzgay-,
mm{ Seen m0q narx] S ey 1moq nand
$2.00 s2.00h .
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Muzqaymoq migdori Muzgaymoq migdori Muzgaymoq migdori

7-rasmda taklif o‘zgarishi ifodalangan. Shakar narxining tushishi
muzqaymoq ishlab chigarish hajmini oshishiga sabab bo‘lgan.
Shuningdek, taklifning kamayishi taklif egri chizig‘ini chapga siljitgan
va bu taklifning kamayishi deyiladi.

29




Taklif egri chizig'ini o‘zgartiradigan bir gancha omillar mavjud
bo‘lib, quyida ular bilan tanishamiz:

Xarajatlar. Muzqaymoq ishiab chiqarishda sotuvchilar turli xil
xarajatlar qiladi: qaymoq, shakar, ta’m beruvchi preparatlar,
muzqaymoq mashinasi, ishlab chiqarish binosi hamda mahsulotni ishlab
chiqaradigan va mashinalarni boshqaradigan ishchi kuchi xarajatlari.

Yuqorida ta’kidlangan xarajatlardan biri yoki bir nechtasi
miqdorining oshishi, mahsulot foydaliligini kamaytiradi va taklif
qisqarishiga olib keladi. Agar xarajat keskin oshsa, firma yopilishi
mumkin va hech ganday muzqaymoq taklifi ham bo‘lmaydi. Shu sababli
mahsulot taklifi mahsulotga qilinadigan xarajat miqdori bilan teskari
bog‘lanishga ega.

Muzqaymoq

narxi Taklif egri chizigi, $3

Rasm 7
Taklif egri

chizig L 81 Taklf egri chizigtidagt

Taklif egri ran vkl
cigras ¢ zenvishiar,

Taklifning

Berilgan narxda ishlab chiqarish
taklifining oshishi - taklif egri
chizig*ini o‘ngga siljitadi, ishlab
chigarish taklifining kamayishi
esa taklif egri-chizig'ini chapga
siljitadi.

Texnologiya. Taklifning boshga bir muhim omili bu xarajatlarni
muzqaymoqqa  aylantiruvchi  texnologiyadir. Misol uchun,
mexanizatsiyalashgan muzqaymoq mashinasining kashf qilinishi,
muzqaymoq ishlab chiqarish uchun zarur bolgan mehnat miqdorini
kamaytirdi. Texnologiyadagi rivojlanish mahsulot taklifini firma
xarajatlarini gisqartirish orqali o‘stirdi.

Kutish. Firma taklif qlladigan bugungi muzgaymoq miqdori uning
kelajakka bo‘lgan ishonchiga bog‘liq bo‘lishi mumkm. Masalan, agar
firma kelajakda muzqaymoq narxi oshishiga ishonsa, u joriy
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mahsulotning bir gismini omborga joylashtiradi va bugungi taklifini
qisqartiradi.

Sotuvchilar soni. Yugorida ta’kidlangan sotuvchilar xulqiga ta’sir
etuvchi omillarga qo‘shimcha, bozor taklifi sotuvchilar soniga bog‘liq.
Agar Ben yoki Jerry muzqaymogq biznesidan chetlanganda, bozordagi
taklif tushar edi.

Xulosa. Taklif egri chizigi sotuvchilarga ta’sir etuvchi boshga
omillarni o‘zgarmas ushlab turgan holda, tovar narxi o‘zgarishmmg,
uning taklif miqdoriga ta’sirini ifodalaydi. Qachonki, o‘zgaruvchilarning
boshqa biri o‘zgarsa, taklif egri chizig‘i o‘zgaradi. 2-jadval ishlab
chiqaruvchilar taklifiga ta’sir etuvchi omillarni ro‘yxatga oladi.

2.2-jadval
Sotuvchilarga ta’sir etuvchi Omillar Omiillar o‘zgarishi
o‘zgaruvchilar. S
Tovar Taklif egri chizig‘i
Jadval ishlab chiqaruvchilar parxining o‘zi bo‘ylab harakatni
taklif miqdoriga ta’sir qiluvchi ifodalaydi
omillarni  ro‘yxatga  oladi. Tannarx Taklif egri chizig‘ini
Mahsulot narxi yaxshi Texnologiya  o‘zgartiradi
o‘yinlarning maxsus rolini aks Kutish Taklif egri chizig‘ini
ettiradi: =~ mashulot narxidagi Sotuvchilar o‘zgartiradi
taklif egri chizig'i bo‘ylab soni Taklif egri chizigini
harakatni ifodalaydi, modomiki, o‘zgartiradi
omillardan  boshqa  birining Tak!if egri chizig‘ini
o‘zgarishi taklif egri chizig‘ini o‘zgartiradi

o‘zgartiradi.

Yana bir bor, taklif egri chizig‘ini o‘zgartirish yoki ko‘chirishni
xohlasangiz, yodda tuting, ikkala o‘qda ham nomi keltirllmagan
alogador omillar o‘zgargandagina egri chiziq o‘zgaradi. Narx vertikal
o‘qda bolganligi tufayli, narxdagi o‘zgarishlar taklif egri chizig‘i
bo‘ylab harakatni ifodalaydi. Qiyoslaganda, tannarx, texnologiya
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kelajakka ishonch, hamda sotuvchilar soni ikkala o‘q bilan ham
o‘lchanmaganligi sababli, bulardan biridagi o‘zgarish taklif chizig‘ining
o‘zgarishiga olib keladi.

2.4.Talab va taklif birgalikda

Talab va taklif alohida tahlil qilingach, biz endi ularni bozorda
sotiladigan tovar narxi va miqdoriga ta’sirini aniglash magsadida
birgalikda ko‘ramiz.

Muvozanat

8-rasmda bozor taklifi egri chizigi va bozor talabi egri chiziglari
birgalikda tasvirlangan. Talab va taklif egri chiziglari bir nugtada
kesishganiga e’tibor berish lozim. Bu nuqta bozor muvozanati deb
ataladi. Bu kesishish nuqtasidagi narx muvozanatli narx, miqdor esa
muvozanatli miqdor deyiladi. Bu yerda muvozanatli narx $2 va
muvozanatli miqdor 7 ta muzgaymaoq.

Rasm 8

Taklif Faluh vo taklif movezanan

Muvozanat nuqta talab va
taklif egri chiziqlari
kesishadigan nuqta
hisoblanadi. Muvozanat
narxda talab migdori va taklif
miqdori tenglashadi. Bu yerda
muvozanat narx $2: ba narxda
Talab 7 dona muzqaymoq taklif
gilinadi va 7 dona
muzqaymoqqa talab mavjud.

Muvozanat - o Muvozanat

: P
0123458/?8910111213

Muvozanat Muzqaymoq
migdor migdori

Lug‘at muvozanat so‘zini turli xil kuchlarning tenglik holati sifatida
ta’riflaydi va bu bozor muvozanatini ham ifodalaydi. Muvozanat narxda,
xaridorlar sotib olishga tayyor va qodir bo‘lgan tovarlar migdori,
sotuvchilar yetkazib berishga tayyor va qodir bo‘lgan tovarlar miqdoriga
teng boladi. Muvozanatli narx ba’zan bozorni tozalovchi narx deyiladi,
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chunki, bu narxda, bozorda hamma qonigadi: xaridorlar istagan
miqdorlaridagi barcha mahsulotlarini xarid qiladilar, sotuvchilar esa
istagan miqdorlaridagi barcha mahsulotlarini sotadilar.

Xaridor va sotuvchilar harakati bozorni tabiiy ravishda talab va
taklif muvozanati tomon harakatlantiradi. Sababini aniglash uchun bozor
narxi muvozanatli narxga teng bo‘lmagan holatda nima bo‘lishini ko‘rib
chiqishi lozim.

Dastlab tasavvur qiling, bozor narxi muvozanatli narxdan yuqori 9-
shakl (a). Narx $2.50 bo‘lganda taklif qilinadigan mahsulot miqdori ( 10
dona muzgaymoq) mahsulotga bo‘lgan talab miqdoridan (4 dona
muzgaymoq) oshadi. Bu yerda mahsulot ortiqchaligi paydo boladi:
sotuvchilar mazkur narxda barcha mahsulotlarini sota olmaydilar.
Qoldig ba’zan taklif ortigchaligi holati sifatida qaraladi. Qachonki
muzgqaymoq bozorida mahsulot ortigchaligi kuzatilsa, muzqaymoq
sotuvchilari muzlatkichlari ular sotishni xohlaydigan ammo sota
olmaydigan muzgaymoqlar bilan to‘ladi. Ular mahsulot ortiqchaligiga
mahsulot narxini pasaytirish orqgall javob gaytaradi. Narxlarning tushishi
mahsulotga bo‘lgan talab miqdorini oshiradi va taklif miqdorini
kamaytiradi. Narxlar tushishi bozor muvozanatga erishguncha davom
etadi.

Endi faraz qiling bozor narxi muvozanat narxidan quyi holatda 9
rasm (b). Bu holatda bir dona muzqaymoq uchun narx $1.50 va
mahsulotga bo‘lgan talab miqdori takiif migdoridan oshadi. Bu holatda
tovar taqchilligi kelib chiqadi: Talabgorlar mazkur narxda istagan
mahsulotlarini barchasini xarid gila olmaydilar.

Muzgaymoq bozorida taqchillik sodir bo‘lganda, xaridorlar oz
miqdordagi muzqaymoqlardan birini xarid gilish uchun uzoq navbatda
turishlariga to‘g‘ri keladi. Ko‘p xaridorlar oz mahsulot ortidan quvishi,
taqchillikka sotuvchilar savdo hajmini yo‘qotmagan holda narxni
ko‘tarish orqali javob qaytaradi. Narx o‘sishi tufayli talab miqdori
tushadi, taklif miqdori oshadi va bozor yana qayta muvozanat nuqtaga
qarab harakatlanadi.
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9 R asm {(a) gismda ortigchalilik tasvirlangan. Bozor bahosi ($2.50) muvozanat narxdan yuqori
bo'iganligi sababli mahsulot takfifi migdori ( 10 ta muzqaymoq) mahsulotga bo‘lgan talab

miqdoridan (4 ta muzqaymoq) oshadi. Moi yetkazib beruvchilar muzgaymoq nardni

qlsqamnsh orqah souﬁn hajmini oshirishga hdrakat qiladi va bu nanmi muvozanat nuqta

Bluvazanatda tomon harakat} {b) gismda yetish hilik tasvirlangan. Bozor narxi muvozanat
. narxd.m quyxda bo‘lganligi sababh mahsulotga bo‘lgan talab migdori {10 ta muzqaymoq)
bothasgan tklifi (4 ta murgaymoq) migdoridan oshadi. Ko'p xaridor oz migdordagi
harorla hsulotga talab b } hilar narxni oshirish orqali manfaat ko'radi. Shunday
HpLGTIAT qilib, ikkala holstda ham narx o‘zgarishi. bozomi talab va takiif muvozanati tomen
harakatlantiradi.
Takdif ortiqehalig Talab ortiqchaligi
Muqny:_noqw
narxi

Ortigehalik

$2.00
130
Talab : Talab
Z T 1o 1] 4 7 1Q
Talsb Takiif Muzgaymoq Taklif Talab Muzqaymoq
hajmi hajmi miqdori hajmi hajmi miqdori

Shunday qilib sotuvchilar va xaridorlar harakati bozor narxini
avtomatik tarzda muvozanatli narx tomon suradi. Bozor muvozanatli
narxga erishishi bilanoq, barcha sotuvchi va xaridorlar qonigadi va
narxda yuqoriga va pastga bosim mavjud bo‘lmaydi. Qanchalik tez
muvozanatga erishish va qanchalik tez narx o‘zgarishiga qarab,
bozordan bozor farq qiladi. Ko‘plab erkin bozorlarda mahsulot
ortigchaligi  vaqtinchalik holat hisoblanib, narxlar muvozanatli
darajasiga garab harakatlanadi. Chindan, bu hodisa keng tarqalgan
bo‘llb, talab va taklif qonuni deb ataladi. Istalgan bir mahsulot narxi
shu mahsulotga bo‘lgan talab va taklif miqdorini muvozanatga keltirish
magqsadida o°zgaradi.

Misol: Talab va taklifning o‘zgarishi. Faraz qllaylik, issiq
havo va bo‘ron bir yozning o‘zida sodir bo‘ldi. Bu kombinatsiyani tahlil
qilish uchun biz yana uch qadamga ergashamiz.

1. Biz ikkala chiziqning ham siljishini amglashimiz zarur. Issiq
havo talab egri chizigiga ta’sir etadi, chunki bu iste’molchilarning
istalgan narxda sotib olishni xohlagan muzqaymoq hajmini o‘zgartiradi.
Bir vagtning o‘zida bo‘ron shakar narxini oshirsa, bu muzgqaymoq uchun
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taklif egri chizig‘ini o‘zgartiradi, chunki bu firmaning har qanday narxda
muzgaymoq sotish hajmini o‘zgartiradi.

2. Egri chiziglar biz avval tahlll qilganimizdek bir xil
yo‘nalishda o‘zgaradi: talab egri chizig‘i o‘ngga siljiydi va taklif egri
chizig‘i chapga siljiydi. 12-rasmda bu o‘zgarishlar tasvirlangan.

12 Rasm Biz bu yerda bir vaqming 0’zida talabning ortishi va taklifsing tushishini ko'rdik. Dokals natija ham
bo’lishi mumkin. (a) rasmda nmrvozanat nan & dan B ga o"smoqda va muvozanat miqdor 24 dm
Patah va ahlifdag) ¢z ga ko’tarilmoqda. (b) rasmda esa muvozanat narx yana 2 dan B ga 0’smoqda, lekin muvozanat
o rgarish migdor 2 dan?: ga tushmogda.
{a) Baho o'sishi, migdor o'sishi (b) Balio o‘sishi, miqdor kamayishi
Muzqaymoq
narxi g,
Talabdagi x

Pa
i

o

D
Muzqaymoq
miqdori

muvozanat holat E o

3. 12-rasmdan ko‘rinib turibdiki, ikkita mumkin bo‘lgan natija
talab va taklifning nisbiy o‘zgarishiga bog‘liq. Ikkala holatda ham
muvozanatli narx oshadi. (a) rasmda taklif biroz tushganda talab ko‘proq
oshmoqda, muvozanatli migdor ham oshmogda. (b) rasm bilan
giyoslaganda, talab biroz oshganda taklif biroz tushmoqda, muvozanatli
miqdor ham pasaymoqda. Shu sababli, bu hodisalar muzqaymoq narxini
shubhasiz oshirmoqda, lekin sotilgan musqaymoq miqdoriga ta’siri ikki
xil (bu ikki xil yo‘l bilan ham ketishi mumkin).

Biz muvozanat o‘zgarishini tahlil gllish maqgsadida talab va taklif
egri chiziglaridan qanday qilib foydalanishni uchta misolda ko‘rib
chiqdik. Biror hodisa taklif egri chizig‘ini, talab egri chizig‘ini yoki
ikkala egri chizigni o‘zgartirsa, siz bu usullardan muvozanatli miqdor va
sotilgan mahsulot narxiga qanday ta’sir qilishini prognoz qilishingiz
mumkin. 4-jadvalda ikkala egri chizigning har ganday kombinatsiyasida
natija qanday bo‘lishini prognoz gilish mumkinligi ko‘rsatilgan. Talab
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va taklif usullaridan ganday foydalanish kerakligini tushunganlikka
ishonch hosil gilish uchun bu jadvalga bir nechta ma’lumotlar kiriting va
nima sababdan jadval prognozlarni o‘z ichiga qamrab olishini
tushimtirib bera olishingizga ishonchingiz komil bo‘lsin.

Mos rasmda agarda pomidor narxi oshsa, pitsa uchun bozorda
ganday o‘zgarish bo‘lishini ko‘rsating. Boshqa bir rasmda agarda
gamburger narxi tushsa, pitsa uchun bozorda qanday o‘zgarish bo‘lishini
ko‘rsating.

4 JADVAL

Takli Tkt
sahigands usshganda
Yalab va (akl e nary va
. i
¥ Talab Poza 9 : P
q sifatida siz bir nechtd  gorpareanda | Oonermd ot 0.
ma'lumotlarini talab va taklif chizmasidan ; b
foydalangan holda ushbu jadvalda foydalana ' ‘i § " Pt Pty Id3
olishingizga ishonchingiz komil bolsin. Oegased o1 et en
Talab i Pt LA
mishganda 2 2N e

Bizning qarorlarimiz muzqaymoq bozorini o‘z ichiga olgan holda
chiqarilgan bo‘lsada, bu dars boshga ko‘pchilik bozorlar uchun ham
o‘rinlidir. Siz qachon bo‘lsa ham do‘konga xarid qiigani borganingizda,
siz biror tovar uchun talab bildirasiz. Siz gachon bo‘lsa ham ish
qidirganingizda, siz mehnat hizmatiga talab bildirasiz. Chunki talab va
taklif shunday tarqalgan iqtisodiy hodisa, talab va taklif modeli tahlil
uchun kuchli qurol. Biz bu modeldan kelgusi boblarda takroran
foydalanamiz.

O‘nta iqtisodiy tamoyillardan biri, ya’ni bozorlar iqtisodiy
faoliyatni tartibga solib turishning yaxshi yo‘li ekanligi 1-bobda
muhokama gilingan edi. Bozorning oqibati yaxshi yoki yomon
ekanligini hal gilishga hali erta ekanligiga qaramasdan, biz ushbu
bobdan bozorning gqanday qitib ishlashini ko‘rishni boshladik. Har
qanday iqtisodiy tizimda cheklangan resurslar ragobatchilar o‘rtasida
tagsimlanishi zarur. Bozor igtisodiyotining tayanchi talab va taklifning
o‘zaro bir-birini to‘ldirib turishidir. Talab va taklif iqtisodiyotdagi
ko‘plab turli xil tovar va hizmatlarning
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narxini aniqglab beradi, narxlar bir tomondan resurslarni tagsimlash
uchun yo‘l hisoblanadi.

Misol uchun, sohil yerining taqsimlanishini olaylik. Ushbu yerning
cheklanganligi sababli hamma ham bu gimmat sohil yerida rohatlana
olmaydi. Bu resurslarni kim oladi? Javob kimda xohish va to‘lash uctiun
yetarli puli bo‘lsa o‘sha kishi. Sohil yeriga bo‘lgan talab va taklifning
balansi uning narxini tartibga solib turadi. Shu sababli bozor
igtisodiyotida narxlar cheklangan resurslarni tartibga soib turish uchun
mexanizm hisoblanadi.

Shunga o‘xshash, narxlar kim har bir tovardan qancha ishlab
chigarish kerakligini aniqlab beradi. Masalan, firmalamni olaylik. Bizga
ovgat yashash uchun kerak, odamlarnimg firmada ishlashi bu muhim.
Kim fermer va kim fermer emasligi qanchalik muhim? Erkin jamiyatda,
bu qarorni gabul gilish uchun hukumat rejalashtirish agentliklari yo‘q.
Buning o‘rniga, ishchilarni firmaga tagsimlash millionlab ishchilarning
ish qaroriga bog‘liq. Bu markazlashmagan tizim juda yaxshi ishlaydi,
chunki bu garorlar marxga bog‘liq. Ozig-ovqat narxlari va firma
ishchilarining maoshi (mehnat narxi) yetarlicha insonlar fermerlikni
tanlash uchun tartibga solib turiladi.

Agarda biror shaxs bozor igtisodiyotini harakatini biror marta
ko‘rmagan bo‘lsa, barcha g‘oyalar o‘rinsiz bo‘lib ko‘rinishi mumkin.
Iqtisodiyot  ko‘pchilik  guruh  odamlarining birgalikda faoliyat
yuritishidir. Millionlab msonlarning xohish va turli xil qobiliyatlari bilan
bog‘liq harakatlarini nima muvofiglashtiradi? Nima orqali biror narsaga
bo‘lgan ehtiyoj bilan qondiriladi? Javobi bir so‘zda, ya'ni narx. Agar
Adam Smitning mashhur nazariyasiga ko‘ra ko‘rinmas qo‘l bozor
igtisodiyotini boshqarsa, unda narx tizimi bu iqgtisodiy orkestrga
dirijyorlik qiluvchi o‘sha ko‘rinmas qo‘ldir.
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Nazorat savollari

1.Raqobatli bozor nima? Mukammal raqobatli bozor turlarini
qisqacha tasvirlang.

2.Talab jadvali va talab egri chizig‘i nima va ular qanday bog‘liq?
Nima sababdan talab egri chizig‘i pastlashadi?

3.Iste’molchi ta’bining o‘zgarishi talab egri chizig‘ining harakatiga
qanday ta’sir ko‘rsatadi? Narxning o‘zgarishi talab egri chizig‘iga
ganday ta’sir ko‘rsatadi?

4.Popeyening daromadi kamaydi va natijada u ko‘proq ismalog
sotib ola boshladi. Ismaloq past tovarmi yoki normal tovarmi?
Popeyening ismaloq uchun talab egri chizig‘i ganday bo‘ladi?

5. Taklif jadvali va taklif egri chizig‘i nima va ular ganday bog‘liq?
Nima sababdan talab egri chizig‘i o‘sadi?

6.Ishlab chiqarish texnologiyasining o‘zgarishi taklif egri
chizig‘ining o‘zgarishiga sabab bo‘ladimi? Narxning o‘zgarishi taklif
egri chizig‘ining o*zgarishiga sabab bo‘ladimi?

7.Bozor muvozanatiga ta’rif bering. Bozor muvozanatiga ta’sir
etuvchi omillarni tasvirlang.

8.Pivo va pitsa o‘rin to‘ldiruvchllardir, chunki ular birgallkda
rohatlanish uchun foydalaniladi. Pivo narxi oshsa, pitsa uchun taklif,
talab, talab miqdori, taklif hajmi va narx ganday bo‘ladi?

9.Narxning bozor iqtisodiyotidagi roli haqida tushuncha bering.
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II1 BOB. BOZOR MUVOZANATINI TA’MINLASH
MODELLARI

3.1. Bozor muvozanati tushunchasi va uni o‘rnatilishi

Muvozanat — bu tizimning shunday bir holatiki, agar unga biron-bir
tashqi kuch ta’sir qilmasa, u o‘zining ushbu holatini saglab qoladi.

Talab va taklif modelida talab D chizig‘i bilan taklif s chizig‘ining
kesishgan nugtasi bozor muvozanatini bildiradi. Demak, bozor
muvozanati talab hajmi bilan taklif hajmining tengligini ta’minlaydigan
narx darajasi va tovar miqdori bilan aniqlanadi. Talab va taklif qonuniga
ko‘ra shuni ta’kidlash mumkinki, agar bozor muvozanat holatida bo‘lsa,
u holda, uning qatnashchilari tovar narxini yoki tovar migdorini
o‘zgartirishga hech narsa sabab bo‘lmaydi.

Muvozanat narx P (3.11-rasm) deb, shunday narxga aytiladiki,
agar u bozorda taklif gilinadigan ne’mat miqdori ¢° ni unga bo‘lgan
talab migdori unga bo‘lgan talab miqdori ©@”ga tenglashtirsa, ya’m

o=

Q

0
Qe

3.1-rasm. Muvozanat narx P, va muvozanat ishlab chiqarish Q,

3.1-rasmdan ko‘rinib turibdiki, bozor muvozanati yagona. Talab va
taklif chiziglari yagona muvozanat £ nuqtada kesishadi. 2 va @
nuqtalar, muvozanat nuqta £ ning koordinatlari hisoblanadi.
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Bozordagi talab va taklifning o‘zgarishi, bozor muvozanatini
o‘zgarishiga olib keladi. Masalan, bozordagi talab oshsa, (talab chizig‘i
o‘ngga siljiganda) muvozanat narx P va muvozanat tovar hajmi Q
o‘sadi. Agar bozor talabi kamaysa (talab chizig‘i chapga siljisa), 2 va @,
lar ham kamayadi. Bozor taklifi oshsa (taklif chizigi o‘ngga siljisa),
muvozanat narx 2 kamayadi, muvozanat tovar hajmi Q° o‘sadi. Agar
bozor taklift kamaysa (taklif chizig‘i s chapga siljisa), muvozanat narx
P. o‘sadi, muvozanat tovar hajmi @° kamayadi (3.12, 3.13-rasmlar).

P Dy D D s D S s S
\\&“/ ¢
P i
\ E \ E
P, 5 / P, _\ E
" ? Do s
~7 _////}
o o
¢ e & ¢ e &
3.2-rasm. Talab chizig‘ining 3.3-rasm.Taklif chizig‘ining
siljishi siljishi

Agar taklif va talab chiziqlari bir vaqtning o‘zida siljishsa,
muvozanat narx £ va muvozanat miqgdor @, larning o‘zgarishi har xil
bo‘lishi mumkin.

Yuqorida keltirilgan bozor modeli statik bo‘lib, u ma’lum vaqt
oralig‘ini oladi (masalan, u bir oyga, bir yilga teng bo‘lishi mumkin).
Bunday bozor modelida o‘zgaruvchilar vaqtga bog‘liq emas.

Modelda talab, taklif va narxlaming bog‘ligliklarini vaqt o‘zgarishi
bilan bog‘lasak, model dinamik modelga aylanadi. Faraz qilaylik,
ma’lum vagt oralig‘ida (masalan, bu oralig bir oy bo‘lsin) bir birlik
tovarning bozor narxi A bo‘lsin (ya'ni, tovar narxi bir oy ichida
o‘zgarmaydi). Tovarning bozor narxi pP(n muvozanat narxga teng
bo‘lishi ham, teng bo‘lmasligi ham mumkin.
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Agar biz 7 vaqt oralig‘ini qarasak, u holda r=12, 7 qiymatlarni
gabul glladi. P, A2),., A7) — narx trayektoriyasini yoki dinamik model
trayektoriyasini beradi.

Bitta mahsulot uchun bozorning dinamik modelini qaraymiz.

Modelda talab chizig‘ini p va taklif chizig‘i § vaqt o‘zgarishi
bilan o‘zgarmaydi deb faraz qilaylik. Talab funksiyasi ©”(#) va taklif
funksiyasi @°(1) narx P(sHga bog‘liq. Bu yerda P» ¢~ oraliqdagi narx,
P(t-1) - oldingi P(s-1) - oraligdagi narx. Talab funksiyasi:

Q7(1)=a,—a,- P(1)
bu yerda a,,a - 0‘zgarmas parametrlar.

Taklif funksiyasi:

Q'()=b+8 - Pu-1)
bu yerda 4,5 - 0‘zgarmas parametrlar.

Muvozanat narx quyidagi qaytariladigan bosqichlar bo‘yicha
aniqlanadi:

1. Talab va taklif chiziglari grafigi chiziladi (gorizontal o‘q
bo‘yicha narx P qo‘yiladi, vertikal o‘q bo‘yicha taklif va talab qilingan
mahsulot miqdori @);

2. Boshlang‘ich vagt orallg‘i ¢=1 bo‘yicha taklif miqdori Q°(s,
boshlang‘ich narx ~1)ga ko‘ra aniglanadi, (boshlang‘ich narx pru))
oldindan sotuvchi tomonidan beriladi;

3. r=2 oralig uchun narx P2) muvozanatlik shartidan aniglanadi.

°2)= 02
a,—-a, - P2)y=b+8 A

Narx pg) ma’lum bo‘lgani uchun, yuqoridagi tenglikdan A2)
aniqlanadi; =2 uchun p(2) aniqlanganidan keyin yuqoridagi ikkinchi va
uchinchi bosqichlar takrorlanib, A3) aniglanadi va hokazo. Hisob-
kitoblarning to‘xtash sharti Ap=pr-1) bo‘lib, bu shart barjarilsa,
muvozanat narx £ = A5 = Ac-1). ko‘rinishida aniqlanadi.

Taqribiy baholash: Agar Liﬂ]P(t)—P(t—l)|<g bo‘lsa, Pn=p£ deb

garash mumkin.
Misol. Quyidagi talab funksiyasi berilgan bo‘lsin:
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QP (H=41-10- P(»

Taklif funksiyasi:
0°()=2+3-P(t-1)
t=2 uchun boshlang‘ich narx P1=5 bo‘lsin va bu narxda taklif
miqdorini aniglaymiz:
Q*()=2+3-5=17.
Muvozanatlik shartiga ko‘ra A2) ni aniglaymiz.
Q°(2)=0°(2) dan 41-10-P(2)=17, P2) :%: 2.4
Endi ¢=3 hol uchun taklif miqdorini aniglaymiz:
G°(3)=2+3-A2)=2+3-24=92
Muvozanatlik shartidan p(3) ni aniglaymiz:
°(3)= Q°(3) yoki 41-10-P(3)=92 A(3)=3.18
¢=4 uchun taklif miqdori aniglanadi:
Q’(4y=2+3.3.18=11.54

Muvozanatlik shartidan A4) ni aniqlaymiz:

41-10- P(4)=1154, P(4)=2946.

Keyingi hisob-kitoblarda:

P5)=3.0162 vVa P(6)=2.9954, P(6)— P(5)=0.0208.

Agar aniqiik darajasini 0,1 deb olsak, 0,0208<01bo‘lgani uchun
muvozanat narx sifatida biz o1 aniglik bilan A6)=29954ni qgabul
gilishimiz mumkin.

Muvozanat narxni to‘g‘ridan-to‘g‘ri muvozanatlik sharti ho‘yicha
aniqglash ham mumkin:

P(=P(r-1)=P deb

Q°(n=0%(» yoki 41-10-P=2+3-P, P:%:L

Muvozanat narx P =3 ga teng, muvozanat tovar miqdori:
0.=Q"=Q" =1L
Umuman olganda bozorning dinamik modelida bozor narxi #
ning o‘zgarishi uch xil variantga olib kelishi mumkin:
I. Vaqt o‘tishi bilan bozor narxi P(» ning muvozanat narxdan
chetlanishi kamayib boradi;
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2. Bozor narxi muvozanat narxdan uzoqlashib boradi;
3. Bozor narxi muvozanat narx atrofida tebranib turadi va bozor
muvozanatiga hech vaqgt erishilmaydi.

D s

AN

B >|a|

/ O\ L9

3.4-rasm. g >|a| bo‘lgan hol
Agar taklif chizig‘i S talab chizig‘iga nisbat tikroq bo‘lsa, birinchi
hol yuz beradi. Agar taklif chizig‘ining yotigligi talab chizig‘ining
yotigligiga nisbatan tikroq bo‘lsa, g>a birinchi hol amalga oshadi.
Uchinchi holatda talab va taklif chiziglari yotiqligi bir xil bo‘ladi (3.14-
rasm):

P D s
Py
P, B <lal
B a
0 / o
Qe

3.5-rasm. B<le| bo‘lgan hol
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Agar taklif chizig‘i s talab chizig‘i p ga nisbatan yotigroq bo‘lsa,
ikkinchi variant yuz beradi (2.15-rasm) va uchinchi variantda taklif va
talab chiziqlari yotigligi bir xil bo‘ladi:

To‘gri chizigli talab va taklif funksiyalari:

D=a— A P
S=b+B-P(t-1)
uchun > » da A= Ps-1) bo‘ladi, ya’ni muvozanat narxga bozor narxi

ﬁ‘d bo‘lsa.
B

Bozorning dinamik modelida narxlar trayektoriyasi A1), P2)...

yaqinlashadi agar quyidagi shart bajarilsa, ya’ni

o‘rgimchak uyasi to‘riga o‘xshagani uchun ham bu model to‘rsimon
model deb nom olgan.

To‘rsimon model sifatida birja bozorini (masalan, gimmatli
gog‘ozlar bozori, yoki valyuta bozorini) garash mumkin.

Tovarning maksimal va minimal bahosi. Ba’zi vaqtlarda bozor
narxi davlat tomonidan o‘rnatiladi. Narx maksimal deyiladi, agar
o‘rnatilgan narx P muvozanat narxdan kichik bo‘lsa P<p (£ -
muvozanat narx) va narxni maksimal narx P dan yuqori belgilash
tagiglansa. Maksimal narx ba’zi bir mahsulotlarga aholini ushbu
mahsulot bilan ma’lum darajada ta’minlash maqsadida davlat tomonidan
o‘rnatiladi.

Ep

3.6-rasm. P - muvozanat narx

Talab va taklif nazariyasiga ko‘ra, maksimal narxning o‘matilishi
mahsulot tanqisligiga ollb keladi. Tovar tangisligini davlat o‘z
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zaxirasidan mahsulotni bozorga chiqarish yo‘li bilan yechadi, ya’ni o‘z
zaxirasidagi @”-Q°miqdorda mahsulot chiqarib talab va taklifni

tenglashtiradi.
P D s
N Ep Es
P
P, £
— £
P,
Q
0 o Q &

3.7-rasm. Narx minimal bo‘lganda mahsulot ortiqchaligi

Agar sotuvchilarga tovarni maksimal narx 7 dan yuqori narxda
sotishga ruxsat bo‘lmasa, taklif ¢*migdor bilan chegaralangani uchun,
norasmiy bozor (xufiyona bozor) vujudga keladi (rasmda bu £, nuqta
orqah ifodalangan va bu bozorda tovar norasmiy bozor narxi 2 da
sotiladi; 2 muvozanat narxdan ancha yuqori bo‘lishi mumkin).

Mahsulotning narxi 7 minimal narx deyiladi, agar minimal narx
muvozanat narxdan katta bo‘lsa, 7> £ (R.-muvozanat narx) (2.17-rasm)
va narx Pni pasaytirish mumkin bo‘lmasa.

Bunday minimal narx davlat tomonidan, ushbu mahsulotni ishlab
chigaruvchilarni himoya gqilish uchun o‘rnatiladi. Minimal narxnimg
o‘rnatilishi, ortigcha mahsulotning vujudga kelishiga olib keladi yoki
mahsulotlar sotilmasdan omborlarda to‘planib qolishiga olib keladi. Bu
vaziyat 3.7-rasmdagi grafikda keltirilgan, ortigcha mahsulot hajmi
Q°-Q”ga teng. Agar davlat mahsulotni mmimal narxdan past narxda
sotishga ruxsat bermasa, bu yerda ham norasmiy bozor vujudga keladi.
Grafikdagi £ nuqta ortigcha mahsulotni norasmiy ravishda muvozanat
narxdan past narxda (2 narxda) sotilishi mumkin bo‘lgan vaziyatni
ko‘rsatadi. Shunday qilib, talab va taklif modeli orqali bozor narxlarini
o‘zgartirishnimg oqibatlarini chuqur tahlil qilish mumkin.
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Nazorat savollari
. Muvozanatlik tushunchasi.
. Bozor muvozanati.
. Muvozanat narx.
. Bozorning muvozanat holatini tiklash xususiyati.
Bozor muvozanatining o‘zgarishi va unga ta’sir qiluvchi

I I S I e

omillar.
. Davlat tomonidan maksimal narxning o‘rnatilishi.
. Norasmiy bozor va uning vujudga kelishi.
. Tovarning norasmiy bozordagi narxi.

. Bozorda tovar ortiqchaligi va norasmiy bozor.
10. Iste’molchi yutug‘i va ishlab chigaruvchi yutug‘i.
11. Tovar tangisligi sohasi.
12. Ortigcha mahsulotni ifodalovchi soha.

O 0 NN
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IV BOB. TALAB VA TAKLIF ELASTIKLIKLIGI’
4.1. Talab elastikligi

Biz 3-bo‘limda talab tushunchasini ko‘rib chiqqanimizda xaridorlar
odatda tovar narxi pastroq, ularning daromadlari yuqoriroq, o‘rin
bosuvchi tovarlar narxi balandrog, bir-birining o‘rnini to‘ldiruvchi
tovarlarning narxi pastroq bo‘lganda ko‘proq tovar xarid qilishadi.
Bizning tovarlarga bo‘lgan talabimiz narxga bog‘liq yoki bo‘lmasligi
mumkin. Biz o‘zgarish o‘lchamiga bog‘liq bo‘lmagan talab qilingan
migdor ko‘chish yo‘nalishlarini muhokama qilamiz. Bu o‘zgaruvchan
migdorlardagi o‘zgarishlarga qancha iste’molchilar javob berishini
o‘lchash uchun igtisodchilar elastiklik tushunchasidan foydalanishadi.
Talahning narx elastikligi va uning omillari

Talab gonuni tovar narxining tushishi talab gilinadigan miqdorning
oshishiga olib kelishini ifodalaydi. Talabning narx elastikligi — talab
gilinadigan migdor gancha bo‘lganda narx o‘zgarishiga javob berishini
o‘lchaydi. Agar talab qilinadigan miqdor narx o‘zgarishiga katta
miqdorda ta’sir qilsa, tovar uchun talab elastik deyiladi. Agar talab
gilinadigan miqdor narx o‘zgarishiga kichik miqdorda ta’sir qilsa, talab
noelastik deyiladi.

Har ganday tovar uchun talabning narx elastikligi narx oshganda
iste’molchilar kamroq tovar sotib olishga qay darajada tayyor
ekanliklarini o‘lchaydi. Elastiklik iste’molchi afzal ko‘radigan iqtisodiy,
ijtimoiy va psixologik kuchlarga ta’sir etadi. Tajribaga asoslangan holda
talabning narx elastikligini qanday omillar belgilab berishi haqidagi
ba’zi umumiy qoidalarni ko‘rib chigamiz.

$ Ushbu bob G Menkyuning “Mikroiqtisodiyot tamoyillari” (N. Gregory Mankiw “Principles of Microeconomics” 7 e.)
kitobining V bobi asosida tayyorlangan. 85-111 bet
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O‘rin bosuvchi tovarlarning mavjudligi. O‘rin bosuvchi tovarlar
ko‘proq elastik bo‘ladi, chunki xaridor uchun bu tovardan boshga
tovarga o‘tish ancha oson. Masalan, saryog‘ va margarin oson o‘rin
almasha oladi. Saryog® narxining kichik miqdorda o‘sishi margarin
narxiga e’tiborimizni qaratadi va sotib olinadigan saryog‘ miqdorining
kamayishiga sababchi bo‘ladi.

Teskari ravishda, tuxumning o‘rin bosuvchisi bo‘lmaganligi sababli
tuxum uchun talab saryog‘nikiga qaraganda deyarli elastik emas.

Qulay hayot kechirishga teskari muhumlik. Qulay hayot
kechirishda elastik talab bo‘lganligiga teskari ravishda muhimlik
noelastik talabdir. Shifokor ko‘rigining narxi oshgani bilan insonlar
shifokor qabuliga yozilishni kamaytirishmaydi, hatto kamroq borishi
mumkin bo‘lsa ham. Bunga teskari ravishda talab gilinadigan qayiqglar
miqdorining kamaytirishga olib keladi.

Bunga sabab ko‘pchilik odamlar shifokor qabuliga muhimlik
sifatida qayiqlarni esa qulay hayot kechirish sifatida baholaydi albatta.
Tovar muhimlik yoki qulaylik sifatida baholanishi nafaqat tovarning
vaqtinchalik ma’lumotiga, balki sotuvchining afzalliklariga ham bog‘liq.
Bunga ahamiyat bermaydigan gqiziquvchi dengiz suzuvchisi uchun
qayiqglar noelastik, doctor uchun qulaylik va elastik talab bo‘ladi.

Elastiklik — talab gilinadigan yoki taklif qilinadigan miqdoming
uning omillaridan biriga ta’sirining o‘lchovi.

Talabning narx elastikligi — tovarning talab qilinadigan miqdori, shu
tovarning narxiga qay darajada ta’sir qilishini o‘lchaydi va talab
qilinadigan migdorning o*zgarish foizi narxning o‘zgarish foiziga nisbati
bilan aniglanadi.

Talabning narx elastikligi va uning aniqlovchilari

Tovar narxining pasayishi unga bo‘lgan talabni oshiradi. Bu talab
gonunidir. Talabning narx elastikligi narx o‘zgarganda talab ganday
o‘zgarishini ifodalaydi. Biron-bir mahsulotga bo‘lgan talab elastik deb
yuritiladi, agar talab miqdori narxdagi o‘zgarishga sezilarli ravishda
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javob gaytarsa. Biron-bir mahsulotga bo‘lgan talab noelastik bo‘ladi,
agar talab miqdori narxdagi o‘zgarishlarga birozgina javob qaytarsa.

Har ganday mahsulot uchun talabning narx elastikligi o‘sha
mahsulotning narxi oshganda iste’molchilarning xaridi qanday
ekanligini hisoblaydi. Shunday qilib, elastiklik iste’molchi xohishlarini
shakllantiradigan ko‘plab igtisodiy, ijtimoiy va psixologik kuchlarda aks
etadi. Lekin, tajribaga asoslangan holda, biz talabning narx elastikligini
nima aniglab berishi hagida bir necha umumiy qoidalarini bayon
qilamiz.

Yaqin o‘rin  bosuvchi tovarlarning mavjudligi. O‘rnini
bosuvchisi bor bo‘lgan tovarlar ko‘proq elastik talabga ega, chunki bir
tovar o‘rniga boshqasini sotib olish iste’molchilar uchun osonroq.
Masalan, saryog® va margarin bir-birini o‘rnini bemalol bosadi.
Margarin narxi o‘zgarmaganda saryog‘ narxining biroz ko‘tarilishi
saryog‘ning sotilish miqdori tushushiga sabab bo‘ladi. Bunga zid holda,
tuxumning o‘rnini bosadigan tovar bo‘lmagani uchun tuxumga bo‘lgan
talab saryog‘ga nisbatan kamroq elastik bo‘ladi.

Zaruriyat hashamatga qarshi. Zaruriyatga bo‘lgan talab odatda
noelastik bo‘ladi, lekin hashamat elastik talabga ega. Shifokorlarga
tashrif buyurish narxi oshgan vaqtda, odamlar ular bilan uchrashish
sonini keskin kamaytirmaydi. Lekin yelkanli qayiq narxi oshsa, unga
bo‘lgan talab sezllarli darajada pasayadi. Chunki odamlar shifokorga
zarariyat uchun borishadi, yelkanli qayiq esa hashamat hisoblanadi.
Albatta, tovarlarning zaruriyat yoki hashamat ekanligi ularning ichki
xususiyatlariga bog‘liq emas, balki xaridorlarning xohishiga bog‘lig.
Sog‘ligiga kamroq munosabatda bo‘lgan dengizchi uchun yelkanli
qayiq talab elastikligiga ega bo‘lgan zaruriyat bo‘lishi mumkin va
shifokorga borish elastik talabga ega bo‘lgan hashamat bo‘lishi mumkin.

Bozor tavsifi. Har ganday bozor talab elastikligi bozor
chegaralarini qanday chizishimizga bog‘liq. Tor doirada aniglangan
bozor keng doirada aniglanganidan ko‘ra elastikroq talabga ega, chunki
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tor doirada aniglangan tovarlar uchun bir-birini o‘rnini bosuvchi tovarlar
topish oson. Misol uchun, ozig-ovqat noelastik talabga ega, chunki ozig-
ovqatning o‘rnini bosadigan tovar mavjud emas. Muzqaymoq elastik
talabga ega, chunki disertga muzqaymoqdan boshqa narsa olsa ham
bo‘ladi. Vanllin muzqaymog‘i juda ham elastik talabga ega, chunki
muzqaymog‘ning ko‘plab boshqa tamillari uning o‘mini bosadi.

Vaqt birligi. Tovarlar odatda uzogqroq vaqtda ko‘proq elastik
talabga ega bo‘llshadi. Benzin narxi oshganda, birinchi oylarda unga
bo‘lgan talab miqdori biroz kamayadi. Lekin, vaqt o‘tgan sayin, odamlar
yoqilg‘i tejaydigan mashinalar sotib olishadi, jamoa transportidan
ko‘proq foydalanishadi va ish joylariga yaqin joyga ko‘chishadi. Bir
necha yil ichida benzinga bo‘lgan talab sezllarli darajada tushadi.
Talabning narx elastikligini hisohlash

Biz talabning narx elastikligini umumiy nuqtayi nazardan ko‘rib
chiqdik, endi uni ganday hisoblashni ko‘rib chigamiz. Igtisodchilar talab
miqdorining foizdagi o‘zgarishini narxning foizdagi o‘zgarishiga nisbati
shaklida talabning narx elastikligini hisoblashadi. Ya’ni:

Talab miqdorining feizdagi o’ zgarishi

Talabning narx elastikligi =

Narxning foizdag: o' zgarish:

Masalan, faraz gqiling muzgqaymoq narxidagi 10 % o‘sish
muzqaymoqqa bo‘lgan talab miqdorini 20 % ga kamaytirdi. Talabning
narx elastikligini quyidagicha hisoblaymiz:

20% _

Talabning narx elastikligi = -1—0—9—% =

Bu misolda, talabning narx elastikligi 2 ga teng. Miqdordagi
o‘zgarish narxdagi o‘zgarishga nisbatan 2 barobar ko‘p.

Chunki talab miqdori narxga nisbatan teskari munosabatda,
miqdorning foizdagi o‘zgarishi narxning foizdagi o‘zgarishiga nisbatan
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har doim qarama-garshi bo‘ladi. Bu misolda narxning o‘zgarishi 10 %

ga oshgan, talab miqdori o°‘zgarishi esa 20 % ga kamaygan.

O‘rta nuqta metodi: elastiklik va foiz o‘zgarishlarini hisoblashning
yaxshiroq yo‘li

Elastiklik va foiz o‘zgarishini hisoblashning yaxshiroq yo‘li bu talab
egri chizig‘idagi 2 nuqta orasidagi talabning narx elastikligini
hisoblasangiz, muammoni tezda sezasiz: A dan B nuqtagacha bo‘lgan
elastiklik, B dan A gacha bo‘lgan elastiklikdan farglidek tuyuladi.

A nugta: Narx=4$ miqdor=120.

B nuqta: narx=63 miqdor=80.

A dan B gacha yurilsa, narx 50%ga ko‘tarilgan, miqdori 33%ga
pasaygan talabning narx elastikligi =33/50 yoki 0.66. Bunga zid holda
B nuqtadan A ga yurilsa narx 33% ga pasaygan miqdor 50% ga
ko‘tarilgan talabning narx elastikligi 50/33 yoki 1.5. Bunda farglar
yuzaga keladi, chunki foizlar o‘zgarishi turli xil asosda hisoblanadi.

Bu muammoni yechishning 1 yo‘li elastikllkni hisoblash uchun
o‘rta nuqta metodidan foydalanishdir. Foizning o‘zgarishini hisoblash
uchun standart jarayon boshlang‘ich bosqich orqall o‘zgarishlar bo‘lishi
mumkin. Bunga zid holda, o‘rta nuqta metodi boshlang‘ich va so‘nggi
bosqichlari orqali o‘zgaruvchilarni bo‘lish orgali foizda hisoblaydi.
Misol uchun 5% 4% va 6% o‘rtasida o‘rta nuqta. Shuning uchun o‘rta
nuqta metodiga ko‘ra 4 dan 6 ga o‘zgarish 40% li o‘sish deb
hisoblanadi. (6-4)/5*100=40 %; shunga ko‘ra, 6 dan 4 ga o‘zgarish 40%
pastlashni anglatadi.

O‘rta nuqta metodi o‘zgarish yo‘nalishidan gat’iy nazar bir xil
javobni bergani uchun u tez-tez 2 nuqta orasida talabning narx egri
chizig‘ini hisoblashda foydalaniladi. Bizning namunada, A va B
o‘rtasida o‘rta nuqta: narx= 5§ miqdor=100 o‘rta giymat metodiga
ko‘ra, A dan B ga borganda narx 40% ga oshadi va migdor 40% ga
tushadi. Shu kabi, B dan A ga borganda narx 40% ga tushadi va migdor
40% ko‘tariladi. 2 yo‘nalishda ham talabning narx elastikligi 1 ga teng.
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Quyidagi formula 2 nugqta orasida talabning narx elastikligini hisoblash

uchun o‘rta nugta metodi bo‘lib unda (Q1,P1) va (Q2,P2)lar helgliab
olingan.

. - e 32+ Qe
Talabning narx elastikligi = <25 1
g g FoF;
APz +Py ;‘}
vz
Talabning narx elastikligi-talab egri ¢hizig'ining tik yoki yotiq bo‘lishini belgilab beradi. RASM 1
E’tibor berish kerakki, barcha foiz o‘zgarishian o‘ria nuqta usulidan foydalanilgan holda
hisoblaniladi
{a) Mutloq noelastik talab: Elastiklikk 0 ga teng {b) Noelastik talab: Elastildikk 0 ga teng
Narx Narx
Talabl
f Al
L Narx 1 Narx nin;
ko'tarilishi 22% ga
ko'tarilishi
¢ i?j Miqdor G e ey Migdor
2. ... talab hajmini o'zgastirmaydi 2. ... talab hajmini 11 % ga kamaytiradi
Narx
55}
t
18
1.Narx ning
2%
ko‘tarilishi
@ Bl 00 Migdor

2. ... talab hajmini 22 % ga kamaytiradi

Narx
.. 1Nax4Sdam
- yuqori bo‘lsa talab
nolga teng
(%1 Talab
kY
N
2.Narx 48 bo'lsa
iste’molchilar
/ sotib oladilar
¢ L2y 100 Migdor ,)"l 3

Migdor
3.Narx 4§ dan pest bo‘lsa talab

2. ... talab hajmini 67 % ga kamaytiradi hajmi cheksiz
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Sur’at o‘rta nugta metodi orgali hisoblangan miqdordagi foiz
o‘zgarish. Mahraj o‘rta nuqta orqali hisoblangan narxda foiz o‘zgarishi.
Agar sizga elastiklikmi hisoblash shart bo‘lsa, bu formuladan
foydalanishingiz kerak.

Bu kitobda, biz kamdan ~ kam bu kabi hisoblashlami ko‘rsatamiz.
Bizning magsadimizning asosiylaridan biri elastiklik ganday
ifodalanishidan ko‘ra nimani ifodalashi muhimroq.

Talab egri chiziglarining o‘zgarishi

Iqtisodchilar talab egri chiziglarini ularning elastikligiga qarab
guruhlarga ajratishgan. Elastiklik 1 dan katta bo‘lsa, talab elastik
hisoblanadi, ya’ni talab miqdori narxga nisbatan ko‘proq suriladi.

Elastiklik 1 dan kichik bo‘lganda, talab noelastik bo‘ladi, ya’'ni talab
miqdori narxga nisbatan kamroq suriladi. Agar elastiklik aniq 1 ga teng
bo‘lsa, narx va miqdor bir nisbatda suriladi va bu talab birga teng
elastiklik deyiladi.

l-rasmda beshta holat ko‘rsatilgan. 0 elastikka ega bo‘lgan
ekstremal holatda ((a) panelda), talab batamom noelastik va talab egri
chizig‘i vertikal. Bu holatda, narxdan qat’iy nazar, talab bir xil bo‘ladi.
Elastiklik oshgan sayin, talab egri chizig‘i yassi bo‘lib boraveradi: ((b),
(c) va (d) qism). Natijada, talab butunlay elastik bo‘ladi: ((e) panel). Bu
talabning narx elastikligi cheksizlikka mtilgan sayin sodir bo‘ladi va
talab egri chizig‘i gorizontal holatga keladi, narxdagi kichik o‘zgarish
talab miqdorining keskin o‘zgarishiga olib keladi.

Umumiy daromad va talabning narx elastikligi

Bozordagi talab va taklif o‘zgarishlarini o‘rganayotganda, biz
o‘rganishni xohlaydigan bir o‘zgaruvchi bu umumiy daromaddir, tovar

uchun xaridor to‘lagan va sotuvchi olgan miqdor. Ixtiyoriy bozorda

53



umimiy daromad P x Q shaklida, ya’ni tovarning narxi (P) ko‘paygan
sotilgan tovar miqdori (Q). Buni biz grafikda ko‘rishimiz mumkin.

Talab egri chizig‘i ostidagi to‘rtburchakning balandligi P, eni esa Q.
To‘rtburchakning yuzi P x Q ushbu bozordagi umumiy daromadga teng.
2-rasmda P=4$, Q=100, umumiy daromad 4$ x 100 yoki 4008.

Talab egri chizig‘i bo‘ylab narx yoki miqdor ko‘chsa, umumiy
daromad qanday o‘zgaradi? Javob talabning narx elastikligiga bog‘lig.
Agar talab noelastik bo‘lsa (3-rasm, (a) qism), narxning oshishi umumiy
daromadnimg oshishiga sabab bo‘ladi. Bu yerda narxning 1$ dan 3$ga
ko‘tarilishi talab miqdorini 100 dan 80 ga tushushiga sabab bo‘ladi,
demak umumiy daromad 100$dan 2403 ga oshgan. Narxning oshishi P x
Q ni ham oshiradi, chunki Q talab migdoridagi pasayish P narxdagi
o‘sishga nisbatan kichikroq bo‘ladi.

Agar talab elastik bo‘lsa biz qarama-qarshi natijaga erishamiz:
narxning ko‘tarilishi umumiy daromadning kamayishiga sabab bo‘ladi.
Masalan, 3-rasmdagi (b) panelda, narx 4$ dan 5$ ga oshganda, talab
miqdori 50 dan 20 ga tushgan, demak umumiy daromad 200$ dan 100$
ga tushgan. Chunki talab elastik, talab miqdori narxga nisbatan ko‘proq
0‘zgargan.

Bu rasmdagi misollar ekstremal bo‘lishiga qaramasda, ular bir
necha umumiy qoidalarni ifodalydi:

¢ Talab noelastik bo‘lganda (narx elastikligi ! dan kichik), narx
va umumiy daromad bir xil yo‘nalishda harakatlanadi.

¢ Talab elastik bo‘lganda (narx elastikligi 1 dan katta), narx va
daromad garama-qarshi yo‘nalishda harakatlanadi.

¢  Agar narx elastikligi aniq 1 ga teng bo‘lsa, narx o‘zgarganda

umumiy daromad o‘zgarishsiz qoladi.
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RASM 2

Narx

Emaniy daromad
Xatidorlar tomonidan to‘langan
barcha  fo‘loviar. . sotuvchilar
uchun-daromad hisoblanib, talab
egri chizigi ostidagi ‘chegaraga
Tatab teng * bo‘ladi, ya’nf PxQ. ‘Bu
yerda mahsulot narxi 4§ va unga
talab hajmi 100 tani tashkiletib,
B Q= $400 umumiy - ‘daromad 400" $ ai

tashkil etad:.
{daromad)

w
PRSI

100

o

Miqdor

Elastiktik va chiziqli talab egri chizig ‘i bo ‘ylab umumiy daromad

Keling elastiklikning 4-rasmda ko‘rsatilgandek talab egri chizig‘i
bo‘ylab qanday o‘zgarishini tekshirib ko‘ramiz. Biz bilamiz to‘g‘ri
chiziq o‘zgarmas qgiyalikka ega. Qiyalik “muddat o‘tgan sari o‘sish” deb
belgilanadi, ya'ni narxdagi o‘zgarishning (o‘sish) miqdordagi
o‘zgarishga (muddat) nisbati. Bu alohida olingan talab egri chizig‘ining
giyaligi o‘zgarmasdir, chunki narxdagi har 1 dollarning o‘sishi talab
miqdoridagi bir xil 2 birlik kamayishiga sabab bo‘ladi.

Chiziqli talab egri chizig‘ining qiyaligi o‘zgarmas bo‘lsa ham,
elastiklik bunday emas. Bu to‘g‘ri, chunki qiyalik 2 ta o‘zgaruvchidagi
o‘zgarishlarning  nisbati, elastiklik esa 2 ta o‘zgaruvchidagi foiz
o‘zgarishlarining nisbati. Buni siz 4-rasmdagi jadvaldan ko‘rishingiz
mumkin. Jadval talabning narx elastikligini hisoblashda o‘rta nuqtalar
usulidan foydalangan. Past narx va ko‘p miqdor uchrashgan nuqtada
talab egri chizig‘i noelastik. Yugori narx va kam migdor uchrashgan
nuqtada talab egri chizig‘i elastik.

Jadvalda, shuningdek, talab egri chizig‘idagi har bir nugtada
umumiy daromad ko‘rsatilgan. Bu sonlar umumiy daromad va elastiklik
o‘rtasidagi alogadorlikni bildiradi. Masalan, narx 1$ bo‘lganda, talab
noelastik va narxning 2$ ga ko‘tarilishi umumiy daromadni oshiradi.
Narx 5% bo‘lganda, talab elastik va narxning 63$ ga ko‘tarilishi umumiy
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daromadni gisqartiradi. 3$ va 43 orasida, talab birga teng elastik bo‘ladi
va bu ikki narxda umumiy daromad bir xil bo‘ladi.

3 Narx  o'zgarishini dga ta’sifi -(mahsulot miqdori va narx) talab

RASM elastikligiga bogliq. a rasmda talab egri chizig’i noelastik. Bunday holatda nanming

oshishi, kichik miqdorda talab ha]mmmg kamayishiga olib keladi shuning uchun jami

daromiad oshadi. Bu yerda narxning 1 $ dan 3 $ ga ko‘tarilishi talab hajmining 100 da 80

Nars  o'zgarganda g, pasayishiga sabab bo‘lgan. Jami daromad 100 $ 240 § ga ko‘tarilgan. b rasmda talab

wmumiy - daromad egri chizigi elastik. Bunday ‘holatda narxning -oshishi: talab  hajmining ko‘prog

ganday o'zgaradi kamayishiga olib keladi. Bu yerda narxning 4 $ dan 5§ ga kotarilishi talab hajmining 50
dan 20 ga pasayishiga sabab bo‘igan. Jami daromad 200 $ dan 100 $ ga kamaygan:

{a} Talab noelastik bo‘lgan holat

Narx Narx

G b s i

Miqdor s ’ Miqdor
{a) Talab elastik bo'lgan holat

° 50 Miqdor e 22 Migdor
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RASM 4
Elastiklik 1

'7’7‘\ dan katta
51

Chizigh alab elastikdigs

Talab egri chizig'ining qiyaligi’ o‘zgarmas. Ammo :ning
Elastiktik 1 elastikligi o‘zgaruvchan. Jadvaldagi talab ko‘rsatkichi o‘rta
dan kichik nugta metodi orqali talabning 'nérx clastikligini “hisoblash
uchun foydalaniladi. Past narx va yuqori hajmdagi nuqtalarda
talab egn chizig'i noelastik yuqeri narx' va kam hajmdagi
nugtalarda talab elastik.

o 2z 4 & 12 14
‘ Miqdor
Narx Migdor
Narx Migdor Umuniiy o'zgarishi - o'zgarshi
daromad foizda foizdz Etasticik oA

> g . i 200 120 Elastik
5 . 0 % &7 37 Elastik
2 . 3 22 @ 13 Elastik
3 “ x® = 10 Biriik elastik
2 19 Eo! i 2z 4 Noelastik
1 1z 12 ik b o Noelastik
0 14 o ¥ = 92 Noelastik

Talabning boshqa elastiklikiari

Talabning narx elastikligiga qo‘shimcha ravishda, iqtisodchilar
bozordagi  xaridorlarning  xatti-harakatini  tasvirlash magsadida
elastiklikming boshqa turlaridan ham foydalanishadi.

Talabning daromad elastikligi. Talahning daromad elastikligi
iste’'molchi daromadi ofzgarganda talab miqdorining qanday
o‘zgarishini bildiradi. Bu talab miqdorinimg foizdagi o‘zgarishini
iste’molchilar daromadining foiz o‘zgarishiga nisbati shaklida
hisoblanadi, ya’ni:

. Talab migdert foizday N ]
Talabning daromad elastikligi = ~———=c-o-nng JO:22391 0 2987

Daromadining foizdagi o' zgarishi

4-bo‘limda muhokama qilganimizdek, ko‘plab tovarlar normal
tovarlardir: Yugori daromad talab miqdorini oshiradi. Chunki talab va
daromad bir xil yo‘nalish bo‘yicha harakatlanadi, normal tovarlar ijobiy
daromad elastikligiga ega. Ba’zi tovarlar, misol uchun avtobusda
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qatnash, past mavgeli tovarlar hisoblanadi: yuqori daromad talab
miqdorini kamaytiradi. Chunki talab va daromad qarama-garshi
yo‘nalishda harakatlanadi, past mavqeli tovarlar salhiy daromad
elastikligiga ega.

Hatto normal tovarlar o‘rtasida ham daromad elastikliklari hajm
jihatdan sezilarli darajada o‘zgaradi. Ozig-ovqat va kiyim Kkabi
zaruriyatlar  kichik daromad elastikligiga ega bo‘ladi, chunki
iste’molchilar daromadlari past bo‘lganda ham bu tovarlarning
ba’zilarini sotib olishm tanlaydilar. Qimmatbaho taginchoqlar kabi
hashamat tovarlar katta daromad elastikligiga ega bo‘ladi, chunki
iste’molchilar daromadlari juda ham past bo‘lganda ham ularsiz ish qila
olishligini bilishadi.

Talabning narxlar kesishgandagi elastikligi. Talabning narxlar
kesishgandagi elastikligi bir tovarga bo‘lgan talab miqdori boshqa bir
tovarning narxidagi o‘zgarishiga munosabati ganday bo‘lishini
ifodalaydi. Bu 1-tovarga bo‘lgan talabning foizdagi o‘zgarishi 2-tovar
narxining foizdagi o‘zgarishi nisbati shaklida hisoblanadi, ya’ni:

1-tovar talabining foizdag: o'zgarishi

Kesishgan Talab elastikligi =

2—tovar narxining foizdagi o’zgariski

Bu elastiklik manfiy yoki musbat songa ega bo‘lishi tovarlarning
bir-birini to‘ldiruvchisi yoki o‘mini bosishiga bog‘liq. Masalan, hot dog
narxining oshishi odamlarni gamburger olishga undaydi. Chunki hot dog
narxi va gamburgerga bo‘lgan talab bir xil yo‘nalish bo‘yicha
harakatlanadi, narxlar kesishishidagi elastiklik ijobiydir. Bu misol bir-
birini o‘rnini bosadigan tovarlar uchun xosdir. Endi bir-birini
to‘ldiradigan tovarlarni ko‘rib chigamiz. Masalan, kompyuter va
dasturiy ta’mmot bir-birini to‘ldiradi. Bu holda elastiklik salbiy bo‘ladi.
Chunki kompyuter narxining oshishi dasturiy ta’minotga bo‘lgan
talabning qisqarishiga olib keladi.

4.2.Taklif elastikligi

Taklifning narx elastikligi va uning aniglovchilari
Taklif qonuni shuni ko‘rsatadiki, yuqori narx taklif miqdorini
oshiradi. Taklifning narx elastikligi narxdagi o‘zgarishga qancha taklif
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miqdori o‘zgarishini ifodalaydi. Agar taklif narx o‘zgarishiga sezilarli
darajada javob qaytarsa, tovar taklifi elastik deyiladi. Agar taklif narx
o‘zgarishiga biroz javob qaytarsa, tovar taklifi noelastik deyiladi.

Taklifning narx elastikligi ishlab chiqaruvchilaming ishlab
chigargan tovarlar miqdori o‘zgarishiga bog‘liq. Masalan, sohil bo‘yi
yerlari noelastik taklifga ega, chunki ularni ko‘proq ishlab chigarish
deyarli imkonsizdir. Bunga zid holda, kitob, mashina va televizor kabi
tovarlar elastik taklifga ega, chunki ulami ishlab chiqaruvchi firmalar
yuqori narxlarga javoban oz faoliyatlarimi uzoqroq davom ettirishadi.

Ko‘plab bozorlarda, taklifning narx egiluvchanligining asosiy
aniglovchisi vaqtdir. Taklif gisqa muddatdan ko‘ra uzoq muddatda
elastikroq bo‘ladi. Qisga muddat mobaynida, korxonalar ishlab chiqarish
ko‘lamini birdaniga oshira olmaydilar. Demak, qisqa muddatda, taklif
miqdori narxning o‘zgarishiga kamroq javob qaytaradi. Bunga zid holda,
uzoq muddatda yangi zavodlar qurishi yoki eskilarini yopishi mumkin.
Bundan tashqari bozorga yangi korxonalar kirishi va eskilari tugatilishi
mumkin. Demak, uzoq muddatda taklif miqdori narx o‘zgarishiga
sezilarli javob gaytaradi.
Taklifning narx elastikligini hisoblash

Biz taklifning narx elastikligi hagida boshlang‘ich ma’lumotga ega
bo‘ldik, endi chuqurroq yondashamiz. Taklifning narx elastikligi taklif
miqdorining foizdagi o°zgarishini narxning foizdagi o‘zgarishiga nisbati
shaklida hisoblanadi, ya’ni:

Taklif migdorining foizdagi o zgarishi

Taklifning narx elastikligi =

Narxning foizdagi o'zgarishi
Misol uchun, faraz giling 1 qadoq sut narxi 2.85$ dan 3.15% ga
ko‘tarilishi sutchi fermerlarning mahsuloti ko‘payishiga sabab bo‘ladi,

oyiga 9000 qadogdan 11000 ga qadoqqa.
Narxning foizdagi 0*zgarishi=(3.15-2.83)/((2.85+3.15)/2)*100=10%;
Taklifning foizdagi o*zgarishi=(11000-9000)/((11000+9000)/2)* 100=20%.

Bu vaziyatda taklifning narx elastikligi = %:z 2 ga teng. Bu
ko‘rsatkich taklif miqdori narxga nisbatan 2 marta o‘zgarganini
bildiradi.
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Taklif egri chizigining turlari

Taklifning narx elastikligi narxga taklif migdorining mazmunini
ifodalagani sababli bu taklif egri chizig‘ining ko‘rinishida aks etadi.
5- tasvir S5-holatni korsatadi. A panelda korsatilganidek, chetdagi 0
elastiklikda taklif butuniay noelastikdir va taklif egri chizig‘i esa
vertikal. Bu holatda, ta’minlangan miqdor narxdan qat’iy nazar bir xil.
Elastiklik o‘sganda, taklif egri chizigi tekislanib boradi, qaysiki, shuni
korsatadiki, ta’minlangan miqdor narxda o‘zgarishiga ko‘proq
mas’uldir. Qarshisidagi chetda, e panelda korsatilgandek, taklif
butunlay elastik. Bu taklifning narx elastikligi cheksizlikka intilganda
va taklif egri chizig‘i gorizantal bolganda sodir boladi. Narxdagi bir oz
o‘zgarish migdorning katta ko‘lamda o‘zgarishiga olib keladi.

Ba’zi bozorlarda taklif elastikligi bir xil bo‘imaydi va taklif chizig‘i
bo‘yicha farq giladi. 6-shakl mahsulot uchun cheklangan miqdorga ega
bo‘lgan zavodlarga firmalarning sanoat uchun maxsus holatini
ko‘rsatadi. Taklif qilinayotgan qiymatning past darajasi uchun taklif
elastikligi baland va bugunga mos ravishda firmalar narx o‘zgarishi
bilan javob beradi. Bu holatda firmalar foydalanilmayotgan tovarlar
uchun giymatni belgilaydi. Masalan foydalanilmayotgan o‘simlik va
jihozlar Butun kun va kunning qismi mobaynida. Bu
foydalanilmayotgan miqdordan foydalanila boshlaganda narxdagi kichik
o‘sish firma uchun foydali bo‘ladi. Bir migdor to‘lig foydalanib
bo‘lingach qo‘shimcha mahsulot birligmi oshirish yangi o‘simliklar
yetishtirishni talab qiladi. Bu qo‘shimcha xarajatlarni tajribadan
o‘tkazishga firmani ko‘ndirish uchun narx katta migdorda o‘sishi zarur

va shuningek, taklif deyarli elastik bo‘lmasligi zarur.
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Taklifning narx efastikligi taklif egri chizig'i ining tik yoki yotiq bo lishini belgxlah beradi, RASM
E’tibor berish kerakki, barcha foiz o‘zgarishlari o‘rta nugta holds
hisoblanifadi

(3) MamMoq noelastik taklif: Elastikiik 0 ga teng {b) Noelastik tatab: Elastikiik 0 ga teng

s

%
4
/A |
1.Nark ning
1.Narx 2%ga

ko“tarilishi ko tarilishi

3 Ef‘;(} [d K - VED
2. ... taklif hajmini o' zgartirmaydi Miqdor 2. ... taklif hajmini 10 % ga oshiradWiqdor
Narx

/2 -

1.Narx ning
22 % ga
ko'tarilishi
i fxm-o v
Miqdor
2. ... taklif hajmini 22 % ga oshiradiarx
Narx . INax4Sdan
" yugori bo'lsa taklif
cheksiz
E
A
! g‘z“.’/‘ ng 2Marx 4§ bo'lse
o' "ﬁfm ishlab chiqaruvchilar
o taklif qiladilar
o PEr R — ] :
2. ... takfif hajmini 67 % ga oshiradi Miqdor Miqdor
3.Narx 48 dan past bo‘isa takhif
hajni ¢

6-shakl bu voqeaning ragamli misolini namoyish etadi. Narx 3$dan
4 $ ga oshganda (o‘rta nugta metodiga ko‘ra 29% o‘sish), taklif
gilinadigan miqdor 100 dan 200 ga o‘shadi (67% o‘sish). Taklif
gilinadigan miqdor ko‘proq nisbatda o‘zgarganligi uchun, taklif chizig'i
lga garaganda ko‘proq elastik. Farqlash uchun narx 12$ dan 15%ga
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o‘sganda (22 foiz o‘sish), taklif gilinadigan miqdor 500 dan 525ga
o‘sadi (5 % o‘sish). Bu holatda taklif gilinadigan narxga qaraganda
kamroq nisbatda ko‘chadi, shuningdek, elastiklik 1 ga nisbatan kamroq.

4.3. Talab, taklif va elastiklikning uch ko‘rinishi

Fermerlik uchun yaxshi xabar fermerlar uchun yomon xabar bo‘lishi
mumkinmi? Nima uchun OPEC yoqilg‘ining narxini baland saqlab tura
olmadi? Dorilar taqiqi o‘sadimi yoki dorilarga bog‘liq jinoyatlar
kamayadimi? Avvaliga bu savollar oson tuyulishi mumkmn.

6 RASM Norx

Qanday qilib taklifning varx colastikligl farg qilishi 2 kil Ty
mumi\in 5‘::1:“0:;

Fir thsulot uchun maksi miqdorda giymat

mav;ud bo lganllgn uchun, taklif elastikligi taklif gilingan 12"
g past darajesida juda baland va eng yugori

dazajaszda Juda past bo‘lishi mumkin. Bu yerda, narxning 3%
dan 48ga o'sishi taklif gilinadigan miqdorni 100 dan 200 ga
hiradi. Taklif qilinadi iqdorda 67% o‘sish (o‘rta Elastiklik 1

nugqta metodidan foydalanib hlsoblangan) narxdagi 29 foiz dan katta
o'sishdan kattaroq, taklif chizig'i bu holatda elastik. Ammo,
narx 128 dan 158 ga o'sganda taldlqulmadtgan rquor 500

LY

dan 525ga oshadi. Chunki taklif qilinadi ng 5% 4
o‘sishi narxdagi 22 foiz o'sishdan klctukroq va taklif
chizig‘i bu holatda noelastik.

0 00 200 500 525 Migdor

Fermer xo Yjaligidagi yaxshi xabar fermer uchun yomon xabar bo ‘la
oladimi?

Tasavvur qiling siz bug‘doy yetishtiradigan fermersiz. Sizning
barcha daromadingiz bug‘doyni sotishdan kelishi sababli, siz yeringizni
iloji boricha unumdorligini oshirishga ko‘proq harakat gilasiz. Ob-havo
va tuproq holatini kuzatasiz, daladagi zararkunanda va kasalliklarni
yo‘qotasiz va ilg‘or texnologiyalardan foydalanasiz. Siz bilasiz qancha
ko‘p bug‘doy yetishtirsangiz, shuncha ko‘p hosil olasiz va sizning
daromadingiz ko‘proq bo‘ladi hamda turmush tarzingiz yaxshilanadi.

Bir kuni, Kanzas davlat universiteti olimlari muhim kashfiyot
qilishganligini e’lon qilishdi. Universitetning agronomlik bo‘limi
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tadgiqotchilari fermerlar har bir akrdan (0.4 gektar) oladigan
bug‘doydan 20 % ko‘p hosil beradigan yangi bug‘doy navini kashf
gilishdi. Bu xabarga qanday munosahat bildirasiz? Bu kasbfiyot siz
uchun yaxshimi yoki yomon?

Bu savollarga 3 ta qadamda javob beramiz. Birinchi, biz talab yoki
taklif egri chizig‘i siljigan yoki siljimaganligini tekshiramiz. Ikkinchi,
biz egri chiziq qaysi tomonga siljiganini hisoblaymiz. Uchinchi, biz
bozor muvozanati qanday o‘zgarganligini ko‘rish uchun talab-taklif
rasmsidan foydalanamiz.

Bu holatda kashfiyot taklif egri chizig‘iga ta’sir giladi. Chunki
yangi nav hosildorlikni oshiradi va endi fermerlar istaigan berilgan
narxda ko‘proq bug‘doy yetishtirishni xohlashadi. Boshqacha qilib
aytganda taklif egri chizig‘i o‘ng tomonga suriladi. Talab egri chizig‘i
o‘zgarmaydi, chunki iste’molchilarning berilgan narxda bug‘doy
mahsulotlarini sotib olishga bo‘lgan istaklariga yangi navning ta’siri
yo‘q. 7-rasmda bunday of‘zgarish tasvirlangan. Taklif S; dan S, ga
siljiganda,sotilgan bug‘doy soni 100 dan 110 ga ko‘tarilgan, narx esa 3%
dan 2$ ga tushgan.

Bug'doy RASM 7
. narxt 1&;‘;“;;;‘:““:0‘:‘;3} Bugtdoy bosorida (aklif hajmining ortiski
p&m", pan . Taklif Sy dan S; ga siljiganda, sotilgan bug‘doy
boshlab beradi S soni 100 dan 110 ga ko‘tarilgan, narx esa 38 dan

“s3 — 28 ga tushgan.
N Rasmdan ko‘rinib turibdiki, daromad 300 dan
; 220 ga tushgan. Shunday qilib, yangi navning
kashf  qilinishi  fermerlarning  daromadi
kamayishiga olib keladi.
o 100,~110 “"Bug‘doy
3. ... vamos ravx'/shda sotilgan mahsulot hajmi
migdorini ozgina oshiradi. Natijada umumiy
daromad 300 $ dan 200 $ ga pasayadi

Kashfiyot fermerga ijobiy ta’sir qildimi? Birinchi navbatda,
fermeming umumiy daromadiga nima bo‘lganligini hisoblaymiz.

Fermeming umumiy daromadi PxQ, narxni bug‘doy soniga
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ko‘paytiramiz. Kashfiyot fermerga 2 yo‘l bilan ta’sir qiladi. Yangi nav
fermerga ko‘p bug‘doy yetishtirishni ta’minlaydi (Q-soni oshadi), lekin
endi har bir boshoq past narxda sotiladi (P-narx tushadi).

Umumiy daromad oshadimi yoki oshmaydimi bu talabnimg
elastikligiga bog‘liq. Amaliyotda, bug‘doy kabi asosiy oziq-ovqatlarga
bo‘lgan talab elastik emas, chunki bular nisbatan arzon va o‘rnini
bosadiganlari juda kam. 7-rasmdagi kabi talab elastik bo‘lmaganida,
narxlarning tushishi daromadning kamayishiga olib keladi. Rasmdan
ko‘rinib turibdiki, daromad 300 dan 220 ga tushgan. Shunday qilib,
yangi navnmg kashf gilinishi fermerlarning daromadi kamayishiga olib
keladi.

Agar fermerlarga bu kashfiyot yomon ta’sir gilsa, kimdir qiziqishi
mumkin nega ular buni qabul qilishadi. Javob raqobatbardosh bozor
ganday ishlashiga borib taqaladi. Chunki har bir fermer hug‘doy
bozorining kichik bo‘lagi, u bug‘doyni berilgan narxda oladi. Istalgan
berilgan narx uchun, yangi navdan foydalanish va ko‘proq bug‘doy
sotish yaxshiroq. Lekin buni hamma fermerlar qilsa, bug‘doyga taklif
oshadi, narxi esa tushadi va fermerlarga aks ta’sir qiladi.

Garchi bu misol gipotezadek ko‘rinsa ham, o‘tgan asr mobaynida
Qo‘shma Shtatlar igtisodiyotidagi asosiy o‘zgarishlarni tushunishga bu
misol yordam beradi. 200 yil oldin ko‘plab Amerikaliklar fermalarda
yashashgan. Ferma metodlari haqidagi bilimlar oddiy bo‘lgan. Ko‘plab
Amerikaliklar aholini bogadigan ozig-ovqatni ishlab chiqaradigan
fermer bo‘lishga to‘g‘ri kelgan.

Vaqt o‘tgan sari, fermerchilik texnologiyasidagi yuksalish har bir
fermer ishlab chiqara oladigan mahsulotning miqdorini oshirishga olib
keldi. Noelastik talab bilan birgalikda ozig-ovqat taklifidagi o‘sish
fermerchilikdagi umumiy daromadning tushushiga sabab bo‘ldi. Bu esa
odamlarni fermerchilik sohasidan chiqib ketishiga olib keldi.

Bir necha ragamlar bu tarixiy o‘zgarishning ko‘lamini ko‘rsatadi.
1950-yilda Qo‘shma Shtatlarda 10 million aholi fermerchilikda band
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bo‘lgan, bu ishchi kuchining 17 % ini tashkil qiladi. Hozir esa 3
millionga yaqin aholi bu sohada faoliyat ko‘rsatadi, bu ishchi kuchining
2 % ini tashkil etadi. Bu o‘zgarish fermerchilikdagi samaradorlik bilan
mos tushadi: fermerlar soninidagi 70 % pasayishga qaramasdan, hozir
fermalar 1950-yilga nisbatan 2 barobar ko‘proq hosil bermogda.

Qishloq xofjaligi mahsulotlari uchun bozoming bunday analizi
ijtimoiy siyosat paradoksini tushunishga yordam beradi: Ma’lum qishloq
xo‘jaligi dasturlari fermerlarning barcha yerlariga ekin ekmaslikni
majburlash orqgali ularga yordam berishga harakat giladi. Dasturlaming
magsadi gishloq xo‘jaligi mahsulotlari takllfini gisqartirish va narxni
ko‘tarish. Ularning mahsulotlari uchun elastikbo‘lmagan talab bilan ular
bozorga kamroq hosil bilan chiqishsa, fermerlar ko‘proq daromad
oladilar. Hech qaysi bir fermer o‘z yerini tashlab qo‘ymaydi, chunki ular
berilgandek bozor narxini olishadi. Lekin buni barcha fermerlar
birgalikda gilishsa, har bir fermer uchun yaxshiroq bo‘ladi.

Qishloq xo'jaligi texnologiyasining yoki siyosatining ta’sirini tahlil
gilinganda, shuni yodda tutish kerakki, fermerlar uchun yaxshi bo‘lgan
narsa  butun jamiyat uchun yaxshi emas. Qishloq xojaligi
texnologiyasidagi rivojlanish fermerlarga yomon bo‘la oladi, chunki bu
ularni keraksizga chigarib qo‘yadi, lekin ozig-ovgat mahsulotlariga kam
to‘laydigan iste’molchilar uchun esa bu yaxshi. Agar siyosat gishlog
xo‘jaligi mahsulotlarining taklifini qisqartirishga yo‘naltirilsa, bu
iste’molchi xarajatlariga aks ta’sir etadi.

Nega OPEK nefining yugori narxini ushlab turishda
muvaffagiyatsiziikka uchradi?

O‘tgan bir necha o‘n yillik mobaynida jahon igtisodiyoti uchun
eng ko‘p putur yetkazadigan hodisalar neft bozorida vujudga kelmoqda.
1970-yilda neft eksport giluvchi davlatlar tashkiloti (OPEK) a’zolari
daromadni ko‘paytirish maqgsadida neftning jahon narxini oshirishga
qaror qilishdi. Bu maqsadga ular birgalikda neft miqdorini gisqartirish
orqali erishishdi. 1973-yildan 1974-yilgacha neftning narxi 50 % dan
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yugorirogqa ko‘tarildi. Bir necha yildan so‘ng, OPEK bu ishni yana bir
amalga oshirdi. 1979-yildan 1981-yilgacha neft narxi qariyb ikki
barobar ko‘tarildi.

Biroq OPEK yuqori narxni ushlab turishni giyin deb topdi.1982-
yildan 1985-yilgacha neftning narxi yiliga 10% dan pasaydi. Tez orada
esa OPEK davlatlari o‘rtasida qonigmaslik va tartibsizlik keng yoyildi.
1986-yilda OPEK a’zolari o‘rtasidagi hamkorlik butunlay sindi va
neftning narxi 45% ga keskin pasaydi. 1990-yilda neftning narxi 1970-
yildagi narx bilan bir xil edi va 90-yillarda uning narxi deyarli
o‘zgarmadi (XXI asrning 1-0°n yilligida neftning narxi yana oshdi, lekin
OPEK uni kamaytirganidan emas, balki neftga bo‘lgan talab
oshganligidan va Xitoy igtisodiyoti shiddat bilan ko‘tarilayotganidan).

1970-980-yillardagi OPEK hodisasi qisqa muddatda va uzoq
muddatda talab va taklif qanday harakatlanishini ko‘rsatadi. Qisqa
muddatda neftga bo‘lgan talab va taklif nisbatan elastik emas. Taklif
elastik emas, chunki ma’lum neft zaxiralari va neft qazib chiqarish hajmi
tez o‘zgarmaydi. Talab ham elastik emas, chunki sotib olish narxdagi
o‘zgarishlarga tez  javob  qaytarmaydi. Demak, 8-rasmda
ko‘rsatilganidek, gisqa muddatdagi taklif va talab tik giya holda turadi.
Taklif Sy dan S, ga o‘zgarganda, P;dan P; ga narxning ko‘tarilishi katta
bo‘ladi.

Uzoq muddatda vaziyat ancha farglidir. Uzoq vaqt mobaynida,
OPEK dan tashqari neft ishlab chiqaruvchilar yuqori narxlarga javoban
neft tadqiqotlarini ko‘paytiradilar va ishlab chiqarishning yangi
kuchlarini barpo etishadi. Iste’molchilar esa tejashga harakat qilishadi,
masalan eski samarasiz mashinani yangisiga almashtirishadi. Demak, 8-
rasmda ko‘rsatilganidek, uzoq muddatli talab va taklif egri chizig‘i
elastik hisoblanadi. Uzoq muddatda taklif egri chizig‘ining S, dan S, ga
0'zgarishi narxning ozgima ko‘tarillshiga sabab bo‘ladi.
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8 RASM Neftga talab pasayganda, bunga javob berish ma’lum bir vaqtni talab
giladi. Qisqa muddatli davrda, (a) panelda talab va taklif biroz noelastik.

Dunyo neft bozorida shu tariqa taklif egri chizig‘ining S, dan S,ga siljishi narxni oshiradi.
takiif hajmining Aksincha uzoq muddatli davrda esa_taklif va talab biroz elastik.
gisqarishi
(a) Qisqa muddatii davrda neft bozori {b)3U20q muddatli davrda neft bozori
Neft narxi X X Neft narx '
1. Qisqa muddatli davrda, talab va 1. Uzoq muddatli
taklif noelastik bo‘lganda taklif davrda, talab va takiif

siljishi %i noclastik bo‘lganda
N taklif siljishi...

2 ... panni
sekin o'sishini P2
R —————r

2 ... nanaii
keskin o’sishini-
boshiab beradi A

e

5} Neft hajmi o Neft hajmi

Bu tahlil nega faqatgina qisqa vaqt mobaynida OPEK neftning
yugori narxini ushlab turishga erishganini ko‘rsatadi. OPEK
mamlakatlari neft ishlab chiqarishni qisqartirishga kelishishganda, ular
taklif egri chizig‘ini chap tomonga surishdi. OPEK mamlakatlarining
har biri kam neft sotganligiga qaramasdan, ular narxni ko‘tarib
daromadlarini ham qisqa vaqtda oshirishdi. Uzoq muddatda esa, talab va
taklif elastik bo‘lganda, taklifning bir xil kamayishi taklif egri chizig‘ini
gorizontal tomonga surdi va narxda biroz o‘sish kuzatildi. Shunday
qilib, uzoq muddatda taklifni gisqartirish kamroq foyda keltiradi. Kartel
uzoq muddatdan ko‘ra qisqa muddatda narxni oshirish oson ekanligimi
o‘rgandi.

Giyohvand moddalarni taqiqlash unga doir jinoyatlar sonini
oshiradimi yoki kamaytiradimi?

Jamiyatimiz duch kelayotgan muammolardan biri — bu geroin, kokain
kabi giyohvand moddalardan foydalanishdan iborat. Bu moddalarning
ko‘plab salbiy ta’siri mavjud. Biri shuki, giyohvand moddaga bog‘lanib
golish odamlarning va ularni oilasining hayoti barbod bo‘lishiga olib
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keladi. Boshga tomondan esa pul topish magsadida giyohvand odam
o‘g‘irlikka va boshqa jinoyatlarga qo‘l uradi. Noqonuniy moddalardan
foydalanishni cheklash maqgsadida Qo‘shma Shtatlar hukumati
mamlakatga givohvand moddalarning ogimini qisqartirish uchun har yili
milliard dollar mablag® ajratadi. Talab va taklif mexanizmlaridan
foydalangan holda bu narkotik moddalarni to‘xtatish siyosatini
tekshiramiz.

Tasavvur qiling hukumat giyohvand moddalarga garshi urushda
qatnashadigan federal agentlar sonini oshirdi. Nogonuniy dorilar
bozorida nima sodir bo‘ldi? Odatdagidek biz 3 qadamda savolga javob
beramiz. Birinchidan, biz talab yoki taklif egri chizig‘ining o‘zgarganini
ko‘rib chiqamiz. Ikkinchidan, o‘zgarishning qaysi tomonga bo‘lganini
kuzatamiz. Uchunchidan, biz o‘zgarish muvozanat narxi va miqdoriga
ganday ta’sir etganmi ko‘ramiz.

Garchi narkotiklarni to‘xtatishning magsadi ulardan foydalanishni
gisqartirishga qgaratilgan bo‘lsa ham, uning aniq ta’siri xaridorlarga emas
balki sotuvchilargadir. Hukumat mamlakatga bir necha narkotik
moddalarni kirishini to‘xtatgan va ko‘plab kontrabandachilarni hibsga
olgan paytda, bunday moddalar narxi oshadi va shu sababli ularning
miqdori kamayadi. Giyohvand moddaga bo‘lgan talab, ya'ni istalgan
narxda sotib oladiganlar soni o‘zgarmaydi. 9-rasmda ko‘rsatilganidek,
taqiq takhf egri chizig‘ini chap tomonga S, dan S, ga surdi, talab esa
o‘zgarishsiz qoldi. Muvozanat narxi P; dan P, ga ko‘tarildi, muvozanat
miqgdor esa Q; dan Q; ga pasaydi. Muvozanat miqdorining kamayishi
shuni ko‘rsatadiki, narkotik moddalaming taqiqi ulardan foydalanishni
qisqartirdi.

Lekin giyohvand moddalarga doir jinoyatlarchi? Bu savolga javob
berish uchun, giyohvand moddalardan foydalanuvchilar to‘lagan

pullarining umumiy qiymatini hisoblaymiz. Chunki juda kam

68



giyohvandlar narxlar oshganda odatlaridan voz kechadi, bu degani

bunday moddalarga bo‘lgan talab elastik emas.

Narkotikni taqiqlash taklif hajmini S; dan 8, ga } iradi (a). Agar
narkotikka bolgan talab noelastik bo‘lsa, narkotikdan foydalanish RASM 9
kamayishiga g dan unga to'lanadi tolov hajmi ortadi.
Aksincha, narkotikka qarshi o‘qitish narkotikka bo‘igan talabni Dy Narkotikdan nogonuniy
dan D, ga kamaytiradi (b). Biroq bunda narx va miqdor ham fovdalanishat
kamayib, undan foydalanuvchilar tomonidan to‘lanadigan to‘loviarni kamaytirishga qaratilgan
kamaytiradi Sivosat
(a) Narkotikni taqiqlash {b) Narkotikka qarshi o‘qitish

Narkotik Narkotik

narxi L narxi 4 i

1. Narkotikni taqiqlash L oﬁm“‘:afmﬂ

narkotik taklifini kamaytiradi talabni kanaytiradi

]
™ 3. ... narkotik sotuvi
kamayada kamayadi

Agar talab elastik bo‘lmasa, giyohvand moddalar bozoridagi
umumiy daromad ko‘tariladi. Chunki giyohvand moddalardan
foydalanishga nisbatan narx ancha ko‘tarilgan bo‘ladi. Bu esa
giyohvandlar to‘laydigan umumiy pul miqdorini oshiradi. Giyohvandlar
o‘zlarining ehtiyojini qondirish magsadida o‘g‘irlik gilishga ham to‘g‘ri
keladi, ularga avvalgidan ham ko‘proq pul zarur bo‘ladi. Demak,
giyohvand moddalarni to‘xtatish siyosati unga doir jmoyatlar sonini
oshiradi.

Bu siyosatning salbiy ta’siri sababli bir necha mutaxassislar
muqobil yechimimi topishga bahslashmoqdalar. Giyohvand moddalar
taklifmi gisqartirgandan ko‘ra, siyosatchilari giyohvand moddalar
hagida ta’lim berish orqali ularga bo‘lgan talabni qisqartirishga harakat
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gilishlari mumkin. Muvaffagiyatli ta’limning ta’siri  9-rasmda
ko‘rsatilgan.

Talab egri chizig‘i chapga D; dan D, ga surilgan. Natijada
muvozanat migdori Q; dan Q, ga va muvozanat narx esa P, dan P, ga
tushgan. Umumiy daromad ham pasaygan. Shunday qilib, giyohvand
moddalar kirishini to‘xtatishdan farqli o‘laroq, ta’lim ham ulardan
foydalanishni, ham wularga doir jinoyatlar sonini kamaytirishni
ta’minlaydi.

Giyohvand moddalarni to‘xtatish tarafdorlari siyosatning uzoq
muddatli ta’siri gisqa muddatliligidan ko‘ra farqli deb hisoblaydi, chunki
talab elastikligi vaqtga bog‘lig. Talab gisqa muddatda elastik bo‘lmasligi
mumkin, chunki og‘uga o‘rganib golganlarga narxning ko‘tarilishi ta’sir
etmaydi. Lekin vaqt o‘tgan sari talab elastik bo‘lib boraveradi, chunki
yugori narx yoshlar orasida hu moddalarni sinab ko‘rishdan qaytaradi va
vaqt o‘tgan sayin faqatgma sanoqli giyohvandlar qoladi. Bunday
holatda, giyohvand moddalarni to‘xtatish siyosati qisqa muddatda ularga

doir jinoyatlar sonini oshiradi, uzoq muddatda esa kamaytiradi.

Nazorat savollari

1. Talabning narx elastikligi va daromadlar elastikligiga ta’rif
bering.

2. Bo‘limda muhokama gilingan talabning narx elastikligini 4
omilini ro‘yxatini tuzing va tushuntirib bering.

3. Elastiklikni hisoblashdagi o‘rta metodining afzalligi nimada?

4. Agar elastiklik 1 dan yugori bo‘lsa, talab elastikmi yoki
yo‘qmi? Agar elastiklik 0 ga teng bo‘lsa, talab butunlay elastikmi yoki
yo‘qmi?

S. Talab-taklif diagrammasida muvozanat narx, muvozanat

miqdor va ishlab chigaruvchilarning umumiy daromadini ko‘rsating.
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6. Agar talab elastik bo‘lsa, narxning oshishi umumiy
daromadning qanday o‘zgarishiga olib keladi? Tushuntiring.

7. Daromad elastikligi 0 dan kichik bo‘lgan tovarni nima deb
ataymiz?

8. Taklifning narx elastikligi qganday hisoblanadi? Nimalar
hisoblanishini tushuntiring.

9. Pikasso asarlari taklifining narx elastikligi ganday?

10. Taklifning narx elastikligi qisqa muddatda yoki uzoq muddatda
har doim yuqorimi? Nega?

11. Qanday qilib elastiklik giyohvand moddalarmni to‘xtatish
ularning  taklifini kamaytirishini, lekin ularga doir jinoyatlarni

ko‘paytirishini tushuntirib bering?
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V BOB. NARX USTIDAN NAZORAT VA BOZOR FAOLIYATI
5.1. Maksimal va minimal narxlar

Bozor muvozanatini ta’minlashda iste’molchi va ishlab chiqaruvchi
ortigchaligidan foydalanish orqali, ya’ni narxlarni davlat tomonidan
nazorat qilish magsadida maksimal va minimal narxlarni belgilashni
ko‘zda tutadi.

Davlat bozordagi narxlarni nazorat qilish orqali bozor mexanizmimi
tartibga solishga harakat giladi. Bunda davlat ikkita magsadni ko‘zlaydi:
ishlab chigaruvchilarni qo‘llab-quvvatlash yoki iste’molchilarni qo‘llab-
quvvatlash. Iste’'molchilarni narx tomondan qo‘llah-quvvatiashda davlat
qonuniy asosda ba’zi tovarlarga muvozanat darajasidan pastroq
narxlarni gayd etgan holda eng yuqori narxni o‘ratadi. Bunda
sotuvchilar ushbu qayd etilgan narxdan yuqori narxda sotishlari
tagiglanganligi e’lon qilinadi. Narx muvozanat narxidan past
o‘rnatilganda, bozorda tovar taqchilligi yuzaga keladi. Erkin bozor
sharoitida bu taqchillik tezda yo‘qoladi, biroq narxlar gayd etilgan
sharoitda, bozor mexanizmi ishlamaydi va bozorda bargaror taqchillik
paydo bo‘ladi. Bu narx chegarasining ijobiy tomoni, muvozanat narxida
xarid qila olmagan iste’'molchilarda bu tovarlarni sotib olish
imkoniyatining tug‘ilishidir. Birog, uning salbiy tomonlari ko‘proq:

-ushbu tovarmi ishlab chiqarish hajmining qisqarishi;

-ehtiyojlarming kamroq gismi gondirilishi;

-bozorda taqchil tovarlarga navbatning ortib ketishi, hattoki bu
navbatda turganlarga ham u yetmasligi mumkin;

-“qora bozor”ning paydo bo‘lishi va boshgalar.

Davlat ba’zida ishlab chiqaruvchilarni  qo‘llab-quvvatlash
magsadida narxlarning quyi chegarasini qonuniy ravishda o‘rnatadi.
Agar bu chegara muvozanatli narxdan yuqori bo‘lsa, bozorda barqaror
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tovar ortiqchaligi paydo bo‘ladi. Demak, davlatning bozor mexanizmiga
muvozanat narxidan yuqori darajadagi narxlarni o‘rnatish yo°li bilan
aralashuvi ham yo‘qotishlarga olib keladi va oqibatda u ham samarasiz
hisoblanadi.

Davlat bozor mexanizmini tartibga solishda soliglar va
dotatsiyalarni ham go‘llaydi. Bu aralashuv ham bozor mexanizmini amal
qilishini samaradorligi pasayishiga va sof yo‘qotishlar paydo bo‘lishiga
olib keladi.

Ba’zi vaqtlarda bozor narxi davlat tomonidan o‘rnatiladi. Agar
o‘rmatilgan narx » muvozanat narxidan R. kichik bo‘lsa P<f£ (£ -
muvozanat narx) va narxni undan yugori belgilash tagiqlansa, bunday
narxlar maksimal narxlar, aksincha o‘rnatilgan narx » muvozanat
narxidan R. Kkatta bo‘lsa, P>P(R.- muvozanat narx) va narxni undan
pastroq belgilash tagiglansa bunday narxlar minimal narxlar deb
yuritiladi.

Maksimal narx ba’zi bir mahsulotlarga aholini ushbu mahsulot bilan
ma’lum darajada ta’minlash maqgsadida, minimal narx esa mahsulot
ishlab chigaruvchilarni himoya qilish uchun davlat tomonidan

o‘rnatiladi.

Ep

0 e Q logt

5.1-rasm. Narx maksimal bo‘lganda mahsulot tanqisligi.
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Talab va taklif nazariyasiga ko‘ra, maksimal narxning o‘rnatilishi
mahsulot tangisligiga olib keladi.

Maksimal narx o‘rnatilganda bir qator ishlab chigaruvchilar
(xarajatlarini maksimal narxda goplay olmagani uchun) bozordan siqib
chiqariladi va ishlab chigariladigan va sotiladigan mahsulot hajmi @, dan
@ gacha kamayadi. Tovarni sotib olishni davom ettirayotgan
iste’molchilar tovarni past narxda sotlb oladilar va ulaming iste’mol
ortigchaligi oshadi.

Minimal narxning o‘rnatilishi, ortigcha mahsulotning vujudga
kelishiga olib keladi yoki mahsulotlar sotilmasdan omborlarda to‘planib
qolishiga olib keladi. Bu vaziyat 18-rasmda keltirilgan, ortiqcha
mahsulot hajmi ¢° - ¢”ga teng. Agar davlat mahsulotni minimal narxdan
past narxda sotishga ruxsat bermasa, bu yerda ham norasmiy bozor

vujudga keladi.

P D <

N Ep Es

P

E
P.
I, E
Py
Q
0 o ¢

5.2-rasm. Narx minimal ho‘lganda mabsulot otiqchaligi.

Grafikdagi = nuqta ortigcha mahsulotni norasmiy ravishda
muvozanat narxdan past narxda (» narxda) sotilishi mumkin bo‘lgan
vaziyatni ko‘rsatadi.

Shunday qilib, talab va taklif modeli orqali bozor narxlarini
o‘zgartirishning oqibatlarini chuqur tahli! qilish mumkin.

Faraz qilaylik, tovarga davlat tomonidan maksimal narx p*

o‘rnatildi deylik, ya'ni £ <2 (£ muvozanatli narx).
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Ushbu oshgan ortiqchalik grafikda qo‘sh shtrixlangan A
to‘rtburchiak yuzi bilan ifodalangan. Lekin bir qator iste’molchilar tovar
hajmi gisqargani uchun uni sotib ololmaydilar. Ularning iste’mol
ortigchaligining gisqarganligi shtrixlangan V' uchburchak yuziga teng.
Demak, iste’molchi ortigchaligining sof o°zgarishini quyidagicha
aniglash mumkin:

Amcr. = A- B, (1)

bu yerda, ancr. — iste’molchi ortiqchaligining sof o‘zgarishi.

Rasmdan ko‘rinib turibdiki, 4> B bo‘lgani uchun sof iste’molchi
ortigchaligi musbat Aucr.> 0.

Endi ishiab chiqaruvchi ortiqchaligini gqaraymiz. Bozorda qolib
ishlab chiqarishni davom ettirayotgan ishlab chiqaruvchilar bozor
narxidan past narxda @ hajmda mahsulot ishlab chigaradi. Ishlab
chiqaruvchilar grafikda ko‘rsatilgan A4 to‘rtburchak yuziga teng bo‘lgan
iste’molchi ortigchaligini yo‘qotadilar. Bozordan sigib chiqarilgan
ishlab chigaruvchilar tomonidan yo‘qotilgan ishlab chiqaruvchi
ortigchaligi esa S uchburchak yuzi bilan ifodalangan.

g |

*
P* rax

Q Q. Q

5.3-rasm. Narx davlat tomonidan nazorat gilinganda iste’molchi
va ishlab chigaruvchi ortigchaligining grafikdagi tasviri

Demak, ishlab chigaruvchi ortigchaligining umumiy o‘zgarishi teng:
Awi=—-A-C, (2)
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bu yerda, Ai/ch - ishlab chigaruvchi ortigchaligining sof o‘zgarishi.
Maksimal narx o‘mnatilganda asosiy yo‘qotishlar ishlab
chiqaruvchilar zimmasiga to‘g‘ri keladi.

5.2. Narxning bozor faoliyatiga ta’siri

Narxning bozor daromadiga qanday ta’siri borligini ko‘rib chigish
uchun muzqaymoq bozorini tahill qilamiz. Agar muzgaymoq erkin
raqobatbardosh bozorda sotilsa, muzqaymoqning narxi talab va taklif
muvozanatiga ta’sir ko‘rsatadi. Muvozanatli narxda xaridorlar sotib
olishni xohlayotgan muzgqaymogning miqdori sotuvchilar sotishni
xohlayotgan miqdorga to‘g‘ridan-to‘g‘ri teng bo‘ladi. Aniqroq qilib
aytsak, har bir muzqaymoq uchun narx 3$ga teng bo‘Isin.

Barcha ham ushbu erkin bozor vaziyatidan quvonmaydi. Misol
uchun har kuni bir dona muzgaymoq iste’mol qilish uchun 3$ katta narx
ekanligidan noliyotgan iste’molchilar, shu bilan bir qatorda 3$ raqobatli
bozorda eng minimum narx bo‘lib, bu ularga juda ham kam foyda
keltirayotganidan noliydigan muzgaymoq ishlab chiqaruvchilar
bo‘ladilar. Ularning har ikkalasi ham hukumatga bu borada kerakli
qarorni berishi uchun qonun ishlab chiqarishni talab etib murojaat etadi.

Albatta xaridorlar har doim barcha mahsulot uchun eng kam haqini
to‘lashni xohlasalar, sotuvchilar esa buning uchun eng yuqori hagni
olishni xohlaydilar. Bu ikki guruhning xohishlari bir-biriga qarama-
qarshi. Agar muzqaymoq iste’molchilari o‘zlarining talablarida
mustahkam tursalar, hukumat ular uchun muzqaymogning sotilishida
narxning eng maksimal chegarasini belgilab berishi mumkin. Narxni
ko‘rsatilgan chegaradan oshirish mumkin emas. Qonuniylashtirilgan
maksimal narx esa maksimal narx deb nomlanadi. Bunga garshi ravishda
muzqaymoq ishlab chiqaruvchilar harakatchan bo‘lsa, hukumat narxga
nisbatan minimum narxni belgilab beradi va narx ushbu chegaradan
tushib ketishi mumkm emas. Qonuniylashtirilgan minimal narx esa
minimal narx deb nomlanadi.
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Agar hukumat muzqaymoq iste’molchilarni narxdan noroziligi
ta’siri bilan muzqaymoq uchun eng yuqori narxni belgilab bersa, ikki xil
natija kelib chiqishi mumkin. Birinchi rasmda, hukumat har bir
muzgaymoq uchun 4$ belgilaydi. Bu vaziyatda talab va taklifni
muvozanatda ushlab turuvchi narx chegaradan pastda bo‘lgani uchun
narx yo‘g bolib ketmayapti. Bozor tabiiy ravishda iqtisodiyotni
muvozanatga olib borib qo‘yadi va narxning yuqori darajasi sotilgan

mahsulot migdoriga yoki uning narxiga ta’sir etmaydi.

Siaksimal vareh
bzl
(A) majburiy bo‘l ksimal narx (b) majburiy bo'lgan maksimal narx
muzqaymoq Muzqaymoq
Narx Narxi
Taklif
Muvozanat
Waksimal  parxi
narx RN
53
2
Talab
<] 10 o 75 125 M
.. Muzqaymog v s miwqaoﬁ
Muvozanat migdori  miqdori Taldif Talab

miqdori  Migdori

Ikkinchi B rasm ancha gqiziqarli natija ko‘rsatadi. Bu holatda,
hukumat muzqaymoq uchun narx yuqori chegarasini 2§ etib taymlaydi.
Chunki 3§ muvozanatli narxning yuqorisida turibdi. Ushbu yuqori
chegara esa bozorda majburiy chegara vazifasini bajaradi. Taklif va
talab narxni muvozanat tomonga qarab harakat qilishga majbur etadi.
Ammo gachonki bozor narxi yuqori chegaraga yetsa qonun bilan undan
yuqoriga o‘sa olmasligi mumkin. Shunday qilib bozor narxi narxning
yuqorisini muvozanatlaydi. Bu narxda esa talab etilgan muzqaymoq
miqdori (rasmda 125 dona) taklif miqdoridan oshib (75 dona) ketgan.
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Demak bu yerda muzqaymoq tangisligi yuzaga keladi. 50 dona odam
muzqaymoq sotib olishni xohlasa ham uni xarid qila olmaydi.

Qachon muzqaymoq tanqisligi narx o‘zgarishi tufayli ortsa, tovar
yetkazib beruvchining normailashtirish mexanizmi ham shakilanadi.
Ushbu mexanizm tovarga bo‘lgan navbat bo‘lishi mumkin. Navbatga
erta kelib, kuta oladigan iste’molchilar natijada muzqaymoq oladilar,
ammo aksariyat kuta olmaydigan odamlar esa sotib olmaydilar. Bunga
mugqobil ravishda, sotuvchilar muzqaymoq yetkazib berishni o‘zlarining
xohishlariga qarab masalan, fagat jamiyatning ma’lum bir guruhiga, oila
a’zolariga, do‘stlariga muzqaymoq sotish orgali normallashtirishlari
mumkin. Shunga qaramasdan, narx o‘zgarishi muzqaymoq sotib
oluvchilarga yordam berish istagi orgali yuzaga kelayotgan bo‘lsada,
sotib oluvchilarning hammasi ham bundan manfaat ko‘ra olmaydi. Ba’zi
bir iste’molchilar navbatda kutgan holda arzon narxda muzqaymoq
olishlari mumkin, ammo boshgalari esa umuman muzqaymoq sotib ola
olmasliklari mumkin. Muzqaymoq bozoridagi ushbu misol shunday
umumiy natija ko‘rsatadi: qachon hukumat raqobatli bozordagi narx
o‘zgaruvining mustahkamlashishiga aralashsa, tovar tanqisligi oshadi,
natijada sotuvchi tangis tovarni ko‘p sonli imkoniyatli sotib oluvchilar
orasida normallashtirishi shart. Narx o‘zgarishi natijasida yuzaga kelgan
normallashtiruv mexanizmi unchalik ham samarali va ma’qul emas,
chunki navbatda kutib turish sotib oluvchilarning vagtini oladi.
Sotuvchining xohishiga qarab tovarni yoki xaridorni ajratish ancha
noqulay, samarasiz va shu bilan birga insofsizlikdir (chunki xaridor juda
qadrlaydigan tovar unga to‘g‘ridan-to‘g‘ri bormaydi). Bunga qarshi
tarzda, tartibli, to‘g‘ri yo‘naltirilgan savdo esa insoniylikka to‘g‘ri
keladi hamda samaralidir. Qachonki muzqaymoq bozori o‘zining
muvozanatiga erishsa, bozordagi har bir tovar uchun pul to‘lagan
iste’molchi muzqaymogni qo‘lga kiritishi mumkin. Ochiq bozor
tovarning narxi bilan birga muvozanatga keladi.
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Hukumatning boshga turdagi narx nazorati qanday natijalar
berishini kuzatishdan oldin keling biz yana muzqaymoq bozoriga
gaytamiz.  Tasavvur  qilingki, hukumat Milliy = Muzqaymoq
Tayyorlovchilar Haya’tiga chiqarilgan sud qarori tomonidan harakatga
keltirildi. Bunday holatda hukumat narxning quyi chegarasini o‘rganib
chigadi. Narxning quyi chegarasi xuddi uning yuqori chegarasidek
hukumat tomonidan bozordagi muvozanatni ushlab turish uchun
o‘ratiladi. Shunday vaziaytda yuqori chegarali narxlar xuddi quyi
chegarali narx kabi qonuniy doiradan chiqib ketmaydi.

{A) majburiy bo‘lmagan minimal narx (B) majburiy bo‘lgan minimal narx
Muzqaymoq
narxi Muzgaymoq
Takhf DA Taklif
Qo s}umcl/
Muvozanat napd $4 v
N : : minimal narxi

3 b

Cn

..v\i

\ Talab

minimal narxi

3 / N

&3

o LCQ Muzqaymoq ¢ 120 Muzqa;
Muvozanatli  ning migdori ning mi)q dori 1
migdor

Davlat muzqaymoq bozorida quyi narxni belgilaganda ikki xil
natija kelib chiqishi mumkin. Muvozanatdagi narx 3$ bo‘lsa-yu,
hukumat tovar uchun 2$ narx belgilasa, biz (A) rasmdagi natijaga
erishamiz. Bunday holatda narxning quyi chegarasi bozor holatiga ta’sir
ko‘rsatmaydi. Bozordagi kuchlar tabily ravishda igtisodiyotni
muvozanatga olib boradi va quyi narxning ta’siri sezilmaydi.

B rasm hukumat muzqaymoq uchun 4$ narx belgilanganda nima
sodir bo‘lishini ko‘rsatadi. Bu holatda muvozanatli narx 3$ bo‘lib, u
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pastda bo‘lgani uchun minimal narx bozorga qarama-garshi ta’sir
o‘tkazayapti. Talab va taklifning ta’siri natijasida narx muvozanatdagi
narxga qarab harakat giladi. Ammo bozor narxi quyi chegarada va u
undan pastga tusha olmaydi. Bozor narxi quyi chegaradagi narxni
belgilab beradi. Bu chegarada ta’minlab berilgan muzqaymogq (120 dona)
migqdori talab etilgan migdordan (80 dona) oshib ketadi. Muzgaymoqni
bozorda harakat gilayotgan narxda sotmoqchi bo‘lganlar uni sota
olmaydi. Shunday qilib, narxning quyi chegarasini belgilashning oqibati
taklif qilinayotgan mahsulot ortiqchaligidir. Biz ta’kidlaganimizdek,
narxning yuqori chegarasi va taqchlllik, tagsimlanishning noto‘g‘ri
mexanizmini shakllanishiga olib keladi.

Quyi chegarasi narxi natijasida, ba’zi sotuvchllar ofzlarining
mahsulotlarini  sota olmaydilar. Xaridorlarning shaxsiy xohish
istaklariga qarab harakat qiluvchi sotuvchilar boshqa odamlar sota
olmagan narxlarda tovarlarini sotishlari mumkin.  Aksincha erkin
bozorda narx muvozanatni boshgaruvchi sifatida ishtirok etadi va
sotuvchilar o‘z tovarlarini muvozanatdagi holatda xohlaganlaricha

sotishlari mumkin.

5.3. Narx ustidan nazoratning salbiy oqibatlari

Rasmdan ko‘rinib turibdiki, narxni nazorat gilish umumiy yalpi
ortiqgchalikning ma’lum qismini yo‘qotishga olib keladi va ushbu
yo‘qotishga to‘liq yo‘qotish deyiladi.

Ortigchaliklarning umumiy o‘zgarishini aniglash uchun biz
iste’'mochi ortigchaligi o‘zgarishi Aist. va ishlab chiqaruvchi
ortiqchaligi o‘zgarishi Ai/ch ni qo‘shamiz.

A=AUCT. + AWu= A- B+(-A-C)= A- B- A-C=-B-C 3)

Shunday qilib, biz ¥ va S uchburchaklarnmg yuziga teng bo‘lgan

to‘liq yo‘qotishni olamiz. Bu to‘liq yo‘qotish narxlarni nazorat qilish
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bilan bog‘lig davlatning iqtisodiy siyosatining samarasiz ekanligini
ko‘rsatadi. Bu yerda ishlab chiqaruvchilar tomonidan yo‘qotilgan
ortigchalikning iste’molchilar yutib olgan ortigchalikdan katta ekanligim

ko‘rish mumkin.

d Y

Q Q. Q

5.4-rasm. Narx muvozanat narxidan yuqori belgilangandagi ishlab
chigaruvchilar va iste’molchilarning yo‘qotishlari

Rasmdan ko‘rish mumkinki ishlab chigaruvchilar narx oshganda @,
nisbatan ko‘prog ¢ mahsulotni ishlab chiqarishga harakat qiladi.
[ste’molchilar kamroq (@, o‘miga ¢, miqdorda) mahsulot sotib olishga
harakat qgiladi.

Agar biz ishlab chiqaruvchilar bozorda gancha mahsulot sotilsa,
shuncha mahsulot ishlab chiqaradi, deb faraz qilsak, bozorga ishlab
chigarilgan mahsulot miqdori ¢, ga teng bo‘ladi va bu yerda ham ishlab
chigaruvchilar va iste’'molchilar ortiqchaligi yo‘qotiladi. Bu yerda 4
to‘rtburchakning yuzi ishlab chiqaruvchilarnmg olgan go‘shimcha
ortigchaligini ifodalaydi. Lekin, minimal ( £, ) narxda mahsulotni hajmi
Q. miqdordan @ ga qisqargani wuchun ishlab chigaruvchi
ortigchaligining bir qismi yo‘qotiladi. Natijada ishlab chigaruvchi
ortiqchaligining o‘zgargan qismi quyidagiga teng:

Aw. = A~ C. 4)
Iste’molchilar minimal (~2,) narxda har bir mahsulot uchun

muvozanat narxdan yugori narx to‘laydi va natijada ularning iste’mol
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ortiqchaligiga rasmdagi 4 to‘rtburchak yuziga teng bo‘lgan miqdorda
kamayadi. Narx oshganligi munosabati bilan ba’zi bir iste’molchilar
ushbu bozordan chiqib ketadi, tovarni sotib ololmaydilar va bunga mos
bo‘lgan ortigchalikni yo‘qotadi. Bu yo‘qotish rasmda ¥ uchburchak
bilan ifodalangan. Demak, iste’molchilarning ortigchaligining umumiy
o‘zgarishi quyidagini tashkil qgiladi:

Auct.= - A- B. 5

Ko‘rinib turibdiki, bunday siyosat iste’molchilarning turmush
darajasini tushurib yuboradi.

(4)- va (5)- ifodalarni qo‘shib umumiy ortiqchalikdagi o‘zgarishni
aniqlaymiz:

A = Awa + Auer. = A=Ai/ch.+Aist.=A-S+(-A-V)=-S-V  (6)

Demak, davlat tomonidan minimal narx o‘rnatilganda umumiy
to‘lig yo‘qotish vujudga keladi va u ikkita S va J uchburchaklar
yuzalarining yig‘indisi bilan ifodalanadi.

Endi biz ishlab chiqaruvchilar ortigchaligini ishlab chiqarish @
miqdordan ¢ miqdorga kengaytirilganda qarab chigamiz. Hagiqatdan
ham minimal narx muvozanat narxdan yuqori bo‘lganda u ishlab
chigaruvchilarni @ miqdorga mahsulot ishlab chiqarishga undaydi.
Lekin, ular bozorda fagat ¢, hajmdagi mahsulotni sotishi mumkin xolos.
Ular a0-g-@, miqdordagi mahsulotni ishlab chiqarishga ketgan
xarajatlarmni qoplaydigan daromadni ola olmaydi. 5.5-rasmda ushbu
xarajatlar shtrixlangan D trapetsiya yuzi bilan ifodalangan.

Natijada ishlab chiqaruvchilarning  ortigchaligi  o‘zgarishi
quyidagiga teng:

Aui.= A-C-D.
Demak, ishlab chiqaruvchilar Q; oraligda mahsulot ishlab chiqarsa,

umumiy yo‘qotish yanada ortadi va u (-B-C-D) yuzani tashkil giladi.
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AN

QZ Qc Ql
5.5-rasm. Minimal narx o‘rnatilishi natijasidagi yo‘qotishlar grafigi

Q

Bunday holda har bir ishlab chiqaruvchi o‘z mahsulotining
hammasining yuqori narxda sotaman deb o‘ylaydi. Pirovardda davlat
tomonidan o‘rnatilgan minimal narx siyosati ortigcha mahsulot ishlab
chigarish uchun ketgan xarajatlarni qoplamaganligi sababli, ishlab
chiqaruvchilarning foydasini ancha gisqartirib yuborish mumkin.

Nazorat savollari

1.Bozor muvozanati deganda nima tushuniladi?

2.Bozordagi muvozanat buzilishiga qganday omillar ta’sir
ko‘rsatadi?

3.Bozorda mahsulotlar ortigchaligi qanday vaziyatda yuzaga keladi?

4.Bozorda mahsulotlar tanqisligi yuzaga kelishi qanday yuz beradi?

4.Iste’molchi yutug‘i deganda nimani tushunasiz va u talabga ta’sir
ko‘rsatadimi?

5.Ishlah chigaruvchi yutug‘ining mohiyati qanday?

6.Maksimal narxlaming mohiyati nimani anglatadi va ular
o‘rnatilishining ogibatlari qanday?

7. Minimal narxlar nima maqsadda o‘rnatiladi?

8. Maksimal va minimal narxlar o‘rnatilishi bozordagi vaziyatga
ganday ta’sir ko‘rsatadi?
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VI BOB. ISTEEMOLCHILAR, ISHLAB CHIQARUVCHILAR VA
BOZORLAR SAMARADORLIGI

6.1. Iste’molchi ortigchaligi

Tasavvur qiling siz Elvis Presleyning birinchi albomi egasisiz va
siz uni ishlatmaysiz. Siz Elvis Presleyning muxlisi emassiz, shu sababli
uni sotishga garor gildingiz. Buning yagona yo‘li kimoshdi savdosi
o‘tkazish.

Bu kimoshdi savdosida to‘rt nafar Elvis Presleyning muxlislari
ishtirok etishmoqda: Jon, Paul, George, va Ringo. Ularning har biri
albomga egalik qilishni istashadi, lekin har birida buning uchun
to‘lashga tayyor pul miqdori chegaralangan. 1-rasm to‘rt xaridorlarning
to‘lashi mumkin bo‘lgan maksimal narxlar ulaming to‘lov uchun
tayyorligi deyiladi va bu xaridoming mahsulotni gancha baholashini
anglatadi. Har bir xaridor albomni o‘zining to‘lov uchun tayyorligidan
arzonroq narxda sotib olishni istaydi va to‘lov uchun tayyorligidan
gimmatroq narxda albomni sotib olishni rad etadi. Narx to‘lash uchun
0‘z tayyorligiga teng bo‘lsa, xaridor sotib olishga befarq bo‘lishi
mumkin.

Agar narx uning albomga qo‘ygan bahosi bilan aynan bir xil

bo‘lsa, u uni sotib olish yoki pulini tejab golishdan xursand bo‘lishi

mumkin.
1 Jadval
Xaridor Tolov gobifiyati
4 ta warbdorning fotlos Jon 10$
ahilivati Paul &
gobil Jorj 70
Ringo 50
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Siz albomingizni sotish uchun past narxda uni taklif qilasiz, misol
uchun 10 $. Chunki barcha to‘rt xaridorlaringiz to‘lashga tayyor, narx
esa tez ko‘tariladi. Kimoshdi savdosi Jon 80 §$ (yoki bir oz ko‘proq)
taklif gilgan vagtda to‘xtaydi. Bu nuqtada, Paul, Jorj va Ringo boshqa
hech qanday taklif qgilishni istashmaydi, chunki ular 80$ dan ko‘proq
taklif qgilishni istashmaydi. Jon sizga 80$ to‘laydi va albomni oladi.
Shuni ta’kidlash kerakki, albom yuqori qadrlaydigan xaridorga ketdi.

Jon Elvis Presleynining albomini sotib olishdan mima foyda oldi?
Bu o‘rinda Jon uni hagigiy savdo orqali topdi: u albom uchun 100$
to‘lashga tayyor, lekin u buning uchun atigi 80$ to‘ladi. Jon 20%
iste’molchi ortigchaligiga ega bo‘ldi. Iste’molchi ortiqchaligi bu
xaridoming to‘lashga tayyorligidan aslida buning uchun to‘lagan
migqdorini ayirishdan qolgan miqdorga aytiladi.

Iste’molchi ortiqchaligi xaridorlarning bozor jarayonida olgan
foydasiga qarab o‘lchanadi. Bu misolda, Jon kimoshdi savdosida
ishtiroki natijasida 20$ foyda oldi, chunki u 100$ ga baholangan tovar
uchun atigi 808$ to‘ladi. Pol, Jorj va Ringolar iste’molchi ortigchaligiga
ega bo‘lishmadi, chunki kimoshdi savdoda ishtirok etib albomga egalik
qilmasdan va hech narsa to‘lamasdan ketishdi.

Endi biroz boshqacha misolni ko‘rib chigamiz. Siz ikkita bir xil
Elvis Presleyning albomini sotmoqchisiz deylik. Yana kimoshdi
savdosida to‘rt xaridor mavjud. Hammasi oddiy, biz albomlarning
ikkalasini bir xil narxda va turli xaridorlarga sotishni rejalashtirganmiz.
Bu jarayon ikkita xaridor qolgunicha davom etadi. Kimoshdi savdosi
Jon va Paul 70$ (yoki bir oz yuqori) taklif qilgan vaqtda to‘xtaydi. Jon
va Paul, ikkovlari albomni bu narxda sotib olishga rozi va Jorj hamda
Ringo bundan yugqori narx taklif qilmoqchi emas. Jon va Paulning har
biri iste’molchi ortiqchaligiga ega bo‘lishdi, uni to‘lashga tayyorligi
ayiruv to‘langan narxiga teng. Jonning iste’molchi ortiqchaligi 30$
bo‘ladi, Paulniki esa 10$. Jonning iste’molchi ortiqchaligi avvalgisiga
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nisbatan yugoridir u o‘sha albomni oladi, lekin buning uchun kam haq

to‘laydi, umumiy iste’molchi ortigchaligi 408.

Iste’molchi ortigchaligini o‘ichashda talab egri chizig‘idan
foydalanish

Iste’molchi ortigchaligi mahsulotga bo‘lgan talab egri chizig‘i
bilan bog‘liq. Ulaming bog‘ligligini yuqorida keltirilgan  Elvis
Presleyning nodir albomi misolida ko‘rib chigamiz.

Biz albomga bo‘lgan talab miqdorining jadvalini aniglashimiz
uchun ehtimoliy to‘rt xaridorning to‘lov uchun tayyorligidan
foydalanamiz. 1-rasmda talab miqdori hagida ma’lumot keltirilgan. Agar
narx 100$ dan yuqori bo‘lsa, savdo 0 ga teng bo‘ladi, chunki hech
qaysi xaridor bu albom uchun undan gimmatroq narxda sotib olmogqchi
emas. Agar narx 80% va 1008% oralig‘ida bo‘lsa, talab miqdori 1ga teng,
chunki fagat Jon bunday yuqori narxni berishga tayyor. Agar narx 703-
80% atrofida bo‘lsa, talab miqdori 2, chunki Jon va Pol bu migdordagi
mablag‘ni to‘lashga tayyor. Shu tarzda talab jadvalini mavjud narxlar
asosida tahlil qilishimiz mumkin. Shu tariqa talab miqdori to‘rt
xaridornimg to‘lov uchun tayyorligiga binoan turli xil bo‘ladi.

1-rasmda keltirilgan grafik, talab egri chizig‘i talab jadvaliga mos
kelishini ko‘rsatadi. Bunda eng yuqori talab miqdori va to‘lov uchun
tayyorligi o‘rtasidagi munosabatlarga e’tibor berish zarur. Har qanday
miqdorda talab egri chizig‘i belgilagan narx eng quyi to‘lashga tayyor
xaridomi ko‘rsatib beradi, bu xaridor o‘zi xohlagan narxdan oshsa,
birinchi bo‘lib savdodan chiqib ketadi. 4-albomni misol qilib olsak talab
egri chizig‘ining yuqori ko‘rsatkichi 50$ bo‘ladi bu Ringo (eng quyi
narxda sotib oluvhci xaridor)ning to‘lashga tayyorligidan kelib chiqadi.
Agar 3 albom misolida olib ko‘rsak, bunda talab egri chizig‘ining eng
yugori ko‘rsatkichi 70$ teng bo‘ladi va bu eng quyi narxda sotib olish
istagini bildirgan Jorjga qarab belgilanadi.

86



Chunki talab egri chizig‘i xaridorlarning to‘lashga tayyorligiga
ta’sir ko‘rsatadi va biz uni iste’molchi ortigchaligini o‘lchashda ham
go‘llashimiz mumkin. 2-rasmda bizning ikkita misol orqali iste’molchi
ortigchaligini hisoblashda talab egri chizig‘idan foydalanadi. (a) rasmda
narx 80% (va undan baland), talab miqdori 1. E’tibor bering, narx va
talab egri chizig‘i o‘rtasidagi farq 20$ga teng. Bu miqdor biz avval
hisoblagamimizdek, 1ta albom sotilgandagi aniq iste’molchi ortiqchaligi
demakdir. 2-rasmning (b) rasmi narx 70§ (va undan baland),
bo‘lgandagi iste’molchi ortiqchaligini ko‘rsatadi. Bu holatda, narx va
talab egri chizig‘i ikkita burchakning yig‘indisiga teng. Jonning bu
narxdagi iste’molchi ortigchaligi 30$ va Paulniki 10§ ga teng. Bu
maydon 40§ tashkil etadi.

1 Rasm Quyidal jadvaldagi xaridor uchun talab ro‘yxati ko'rsatilgan. Grafikka muvofiq talab egri
chizig'ini ko‘rsatadi. Talab egri chizigining balandligi xaridorlarning sotib olishga
tayyorligini ko‘rsatadi.

Talal gratigi ve minh
zprd chivzis'i Albom

narxi

Talah S100 Sy o - Jonning to‘lovga tayyorligi
MNarx Xaridoriar rigdon
1oo$s p— voe 5 80 - e Panining to'lovga tayyortigi
80$dan1008gacha  Jon 1 - ;—— Jorjning to° igh
70$dan80Sgacha  Jon, Paul 2 70 Jorining to'lovea tayyortigi
50§ dan70$gacha  Jorl, Pau, Jorj 3
5028 yoki undan kam  Jon, Pad, Jorj, Ringo 4 50 - _ Rigoning to'lovga tayyorligi
Talab
o 1 2 ER! Albom

wigdort

Yana bir bor takrorlaymizki, bu biz yuqorida hisoblagandek
iste’mol darajasidir. Bu misoldan talab darajasiga aloqador quyidagi
xulosa kelib chigadi: quyi talab egri chizig‘i va yuqori narx bozordagi
iste’molchi ortiqchaligini keltirib chigaradi. Bu hagigat, chunki talab
egri chizig‘ining yuqoriligi iste’molchilarning tovar uchun to‘laydigan
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narxini belgilaydi va shu bilan birga to‘lov uchun tayyorligini ham
bildiradi. Bozordagi narx va to‘lov istagi o‘rtasidagi farq sotib
oluvchilarning demakdir. Bundan kelib

chiqadiki, past talab egri chizig‘i va yuqori narx oralig‘idagi umumiy

iste’molchi  ortiqchaligi
masofa bu xaridorlarnmg bozordagi tovar va hizmatlarga iste’molchilar

ortiqchaliklari yig*indisidir.
Qanday qilib past narx iste’molchi ortigchaligini oshiradi

Xaridorlar o‘zlari sotib olayotgan tovar uchun har doim ham past
narx to‘lashni xohlashganliklari sababli past narxlar xaridorlarning
turmush darajasini yaxshilaydi. Lekin past narx turmush darajasini
ganchalik yaxshilaydi? Bu savolga aniq javob topish uchun biz
iste’molchi ortiqchaligi tushunchasidan foydalanamiz.

2

(a) rasmda tovar narxi 80% va iste’molchi ortigchaligi 208. (b) rassnda tovar
narxi 70% va iste’molchi ortigchaligi 408.

i chizigbtva

pint lanbiash

{a) Narx=808$ (b) Narx=r0$
Albom Albom
narxi nargi
$100
$100 L . .
R Jonning iste'mol ortiqchaligi 205} Jonning iste’mol ortigchaligi (308}
80
8o Paulning iste’mol
0 0 ortiqehaligi (108)
30 50
G 1 2 3 4 Albom o 2 3 4 Albom
migdori miqdoni

3-rasm oddiy talab egri chizig‘ini ko‘rsatadi. Oldingi ikki
rasmdagidan farqli siz bu yerda talab egri chizig‘ini asta sekin tushishini

kuzatasiz. Ko‘p xaridorlarga ega bozorda xaridorlar orasidagi tushish
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shunchalik kam maydonni tashkil giladiki, natijada talab ancha tekis
bo‘ladi. Bu talab har xil ko‘rinishga ega bo‘lishiga qaramay biz gilgan
xulosa hali ham bir xil.

Iste’molchi ortigchaligi narxdan balandda va talab egri chizig‘idan
pastda bo‘ladi. (a) rasmdagi P; narxdagi iste’molchi ortigchaligi ABC
burchagida aks etgan. (b) rasmda ko‘rsatilganidek narxni P, dan P, ga
tushishini kuzatamiz. Iste’molchi ortigchaligi ADF maydoniga teng.
Iste’molchi ortigchaligidagi o‘sish past narxda BCFD maydonga to‘g‘ri
keladi. Iste’molchi ortigchaligidagi bu o‘sish ikki gismdan iborat.
Birinchidan, Q;da yuqori Pinarxda tovar sotib olayotgan xaridorlar
turmush tarzi yaxshiroq, chunki endi ular kamroq narx to‘lashadi.
Mavjud xaridorlarning iste’molchi ortiqchaligini oshishi ular to‘layotgan
narxni qisqarishidir. Bu BCFD maydonga teng. Ikkinchidan, past
narxlarda tovar sotib olishni xohlovchi yangi xaridorlar paydo bo‘ladi.
Natijada bozordagi talab migdori Q;dan Q,ga o‘sadi. Yangi xaridorlar
oladigan iste’molchi ortigchaligi CEF maydonida yotadi.

Iste’molchi ortigchaligi nimani o‘lchaydi?

Iste’molchi ortiqchaligi tushunchasini rivojlantirishdan magsad
bozor talabgorlari haqida to‘g‘ri xulosaga kelishdan iborat. Hozirda siz
iste’molchi  ortigchaligi nimaligini  tushundingiz va uni biz
farovonlikning yaxshi o‘lchovi sifatida qabul gilamiz. Tasavvur gilingki,
siz yaxshi iqtisodiy tizimni yaratayotgan siyosatchisiz. Iste’molchi
ortigchaligiga ahamiyat berarmidingiz? Iste’molchi ortiqchallgi bu
xaridorlar tovar uchun to‘lashni xohlagan miqdordan ulaming tovar
uchun to‘laydigan haqiqly narxning ayirmasi xaridorlarning o‘zlari
qabul gilgan tovardan olgan foydani o‘Ichaydi.

Iste’molchi ortiqchaligi, agar islohotchilar xaridorning foydasini
hisobga olishi iqtisodiy farovonlikning eng yaxshi o‘lchovi bo‘ladi.

Ba’zi hollarda islohotchilar  iste’'molchi  ortiqchaligi  hagida
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o‘ylamasliklari mumkin, chunki ular xaridorlarni sotib olishga

undaydigan omillarga ahamiyat berishmaydi.

3 Rasm (a) rasmda Py nar; Q talab hajmi va ABC uchburchak maydos iste‘molchi ortiqchaligiga
teng. Narx P; dan 'P; ga tushganda talab hajmi Q dan Q, ga ko‘tariladi va iste’molchi

iqchaligi A%F uchburchak maydoniga ko*payadi...Iste’molchi -ortigchaligidagi o'sish

iste'malehl ortigebaligiea  (BCFD maydon) gisman yuz beradi. Chunki mavjud iste’ molchilar kamroq to‘laydi (BCED
nurs gundny fa'siy gijudi maydon) va past narxlarda gisman yangi iste’molchilar bozorga kirib keladi (CEF maydon).

{a) P; narxdagi iste”mol ortigchaligi (0} Ps narxdagi iste ol ortiqehaligi

Narx Narx

Tk iste’mol
ortiqehaligi

b ;

ilk iste’mol ortig- :
chaligiga qo“shilgan |
; iste’mol ortiqchaligi |
o & Migdor o <Y e} Miqdor

Misol uchun giyohvandlar geroin sotib olish uchun yuqori narx
to‘lashga tayyor. Giyohvandlar geroin uchun past narx to‘laganliklari
uchun foyda ko‘rishmaydi. Jamiyat nuqtayi nazaridan bu holatdagi
to‘lash istagi xaridorlar foydasining yaxshi o‘lchovi emas va iste’molchi
ortiqchaligi igtisodiy farovonlikning ofIchovi emas, chunki giyohvandlar
o°z farovonliklari haqida qayg‘urishmaydi.

Ko‘p hozorlarda iste’molchi ortiqchaligi iqtisodiy farovonlikni
ifodalamaydi. Igtisodchilaring ishontirishicha xaridorlar ongli ravishda
qaror qabul qilishadi. Ongli odamlar o‘z maqsadlariga erishish uchun
go‘llaridan kelgancha harakat qilishadi. Iqtisodchilar yana odamlarning
xohishlari hisobga olinishi kerakligini ta’kidlashadi. Bu holatda sotib
olayotgan tovardan ganchalik foyda ko‘rishayotganini ko‘rsatuvchi eng
yaxshi hukm chiqaruvchi xaridorlar hisoblanadilar.
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6.2 Ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi

Endi biz bozorni boshqa tomoniga murojaat qilsakda va
sotuvchilarning bozordagi ishtiroklaridan olayotgan foydalarini ko‘rib
chigsak. Sotuvchilar farovonligining tahlili xaridorlar farovonligining
tahlili bilan bir xilligini ko‘ramiz.

Xarajat va sotish xohishi

Tasavvur qilingki, siz uy egasisiz va shu uyni ta’mirlashni
xohlaysiz. Siz 4 ta ta’mirlash hizmatlarini ko‘rsatuvchi odamlarga
murojaat gilasiz: Mariya, Frida, Jorjiya va Grenma. Agar narx to‘g‘ri
kelsa, har bir hizmatchi bu ishni qilishga tayyor. Siz 4 ta hizmatchini
narxini ko‘rib chiging va kim bu ishni arzonroq narxda bajarishini taklif
qilib kimoshdi savdosini o‘tkazing. Har bir ta’mirchi agar narx
gilinadigan ishga to‘g‘ri kelsa, ishni bajarishga tayyor. Bunda narx
hizmatchining to‘g‘ri keladigan narxini bildiradi, bu narx hizmatchining
qo‘shimcha xarajatiarini (bo‘yoq cho‘tka va hokazolar) va qilinadigan
mehnatni o‘z ichiga oladi.

2-jadval har bir hizmatchining mehnat narxini ko‘rsatadi.
Xizmatchining ishi uchun olayotgan narx pastligi sababli narx bu
hizmatni sotish o‘lchovi hisoblanadi. Har bir hizmatchini mehnatini
narxi tannarxdan baland bo‘lganda, sotish xohishi yuz beradi. Har bir
hizmatchi hizmatini tannarxidan baland narxga sotishga harakat qiladi
va undan past narxga sotishni rad etadi. Agar narx teng bo‘lib golsa,
unga bu ishni bajarishning ahamiyati bo‘lmaydi. U holda hizmatchi o‘z
kuchi va vaqtini boshga narsaga sarflash tarafdori bo‘ladi. Ish narxini
taklif qilishganda, boshida narx baland bo‘ladi, lekin keyin raqobat
natijasida narx pasayadi. Boshida Grendma ish uchun 600$ so‘raydi va
ish unda uni tannarxi 500$ bo‘lganligi uchun, bozorda qoladi, boshqalar
Mariya, Frida, Jorjiya bu ishni 600$dan kamiga qilishni xohlashmaydi.
Ahamiyat bering, ish bu ishni arzonga bajaradigan hizmatchiga tegadi.
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Bu ishni olganidan Grendma qanday foyda ko‘radi? Bu ish uchun
500% sarflasa va ish uchun 600% olsa, u holda hizmatchi 100$ ishlab
chiqaruvchi ortigchaligiga ega bo‘ladi. Ishlab chiqaruvchi ortigchaligi
ish uchun olingan narx ayiruv tannarxga teng. Ishlab chigaruvchi
ortigchaligi sotuvchining bozordagi ishtirokidan olinayotgan foydani
hisoblaydi.

Jadval 2
S 3
mya 5283 4uimkoniyati
Jeorjiya 600 sotuvehiining saralaciart
Grandma 500

Endi ikkita har xil misolni ko‘rib chiqamiz. Faraz giling siz ikkita
uyni ta’mirlashingiz kerak. Yana ishni 4 kishiga taklif qilasiz. Hech
qaysi hizmatchi ikkala uyni ta’mirlash imkoniga ega emas deb
hisoblaylik. Narx ikkita talabgor qolguncha pasayaveradi. Bu holda
tanlov ish uchun har biri $800 (yoki ozgina pastroq) taklif gilayotgan
Jorjiya va Grendma o‘rtasida to‘xtaydi. Jorjiya va Grendma ishni shu
narxga bajarishga tayyor, lekin Mariya va Frida narxni tushirishni
xohlashmaydi. $800 narxda Grendma $300 va Jorjiyva $200 ishiab
chiqaruvchi ortigchaligiga ega bo‘ladi. Bozordagi umumiy ishlab
chiqaruvchi ortigchaligi bu holatda $500 ni tashkil etadi.

Ishlab chiqaruvchi ortigchaligini hisoblashda taklif chizig‘idan
foydalanish

Xuddi iste’molchi ortigchaligi talab egri chizig‘iga yaqindan
bog‘liq bo‘lganidek, ishlab chiqaruvchi ortigchaligi taklif egri chizig‘iga
bog‘lig. Bu qanday sodir bo‘lishini bilish uchun oldingi misolimizni
davom ettiramiz. Buni biz 4 ta bo‘yoqchini hizmati uchun belgilangan
narxni taklif jadvalini topishdan boshlaymiz. 4-rasmdagi jadvalda
ko‘ringanidek taklif egri chizig‘i 2-jadvalni narxi bilan to‘g‘ri keladi.

92



Agar narx 500 dan kam bo‘isa 4 ta bo‘yoqchining birontasi ham bu ishni
gilishni xohlamaydi va taklif miqdori O ga teng bo‘ladi. Agar narx $500
bilan $600 o‘rtasida bo‘lsa faqat Grendma bu ishga rozi bo‘ladi va taklif
miqgdori 1ga teng ho‘ladi. Agar narx $600 bilan $800 o‘rtasida bo‘lsa
Grendma va Jorjiya bu ishni gilishga rozi va taklif miqdori 2ga teng va
hokazo. Natijada taklif darajasi 4 ta bo‘yoqchining narxidan kelib
chiqadi.

4-rasmdagi rasm taklif egri chizig‘i taklif jadvali bilan mos
kelishini ko‘rsatadi. E’tibor bering taklif egri chizig‘i sotuvchilarning
narxiga bog‘liq. Har ganday miqdorda sotuvchining taklif chizig‘idagi
narx chekli , ya’ni narx to‘g‘ri kelmasa, bozorni birinchi tark etuvchi
sotuvchi narxni ifodalaydi. 4 ta uy miqdorida esa taklif egri chizig‘ining
yuqorisi 9003 ga teng, bu Mariya hizmati uchun belgilangan narx. 3ta uy
miqdorida taklif chizig‘i 800$ ga teng. Bu Frida belgilagan narx. Taklif
egri chizig‘i sotuvchilarning narxida aks etishi sababli, biz buni ishlab
chiqaruvchi ortigchaligini o‘lchash uchun ishlatishimiz mumkin.

4 Rasm Quyidal jadvaldagi sotuvchilar uchun taklif royxati ko'rsatilgan. Grafikka muvofiq taklif
egri chizig'ini ko‘rsatadi. Takiif egri chizig'ining balandligi sotuvchilaming xarajatlarini
ko‘rsatadi.

Fakliif ro'vati va mblf
egri vhizig'l
Taklif Uylami
Narx Sotuvchilar migdor bo'yash Taklif
narxi
900§ danko'p Mary, Frids, 4
Georgis, Grandma Mariyaning

8005 dan 900 Sgachs  Frida, Georgia, 3 £500 + . s
600§ dan 800 Sgachs  Georgis, Orandma 2 argjati
500§ dan 600 Sgacha  Grandma 1
500§ dan knmrog Yo'y 0 Jorjiyaning

800 _———r__. I oo

500 «  Grendwaning

sarnjati
a 1 2 3 4 Bovalgan
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S-rasm taklif egri chizig‘i bizning 2ta misolimizdagi ishlab
chiqarish ortigchaligini hisoblash uchun ishlatiladi. (a) rasmda biz narx
6003% deb hisoblaymiz. Bu holda taklif miqdori 1ga teng. Narx va taklif
egri chizig‘i orasidagi maydon 1008ga teng. Biz buni Grandmaning
ishlab chiqgarish ortigchaligi sifatida hisoblagandik. 5-rasm (b) rasmi
$800 narxdagi ishlab chiqarish ortiqchaligini ko‘rsatadi. Bu holatda
narxning past va taklif egri chizig‘ining yuqorisi 2 ta burchakning
umumiy maydoniga teng. Bu maydon $500 ga teng. Ishlab chigarish
ortigchaligi biz oldin hisoblaganimizdek Grandma va Jorjiyani ikkita
uyni bo‘yaganida ko‘rinadi. Bu misol taklif egri chizig‘iga tegishli, past
narx taklif egri chizig‘ining yuqorisi bozordagi ishlab chiqarish
ortigchaligini o‘lchaydi. Mazmun shundaki: taklif egri chizig‘ining
yuqorisi sotuvchilarning narxini ishlab chiqarish va narx o‘rtasidagi
fargni o‘lchaydi. Bundan kelib chigadiki, umumiy maydon bu barcha
sotuvchilarni ishlab chiqarish ortigchaligining yig‘indisiga teng.

Qanday qilib yuqori narx ishlab chiqarish ortiqchaligini
oshiradi

Sotuvchilar tovarlari uchun yuqori narx ohishni xohlashlari hech
kimni hayratga solmaydi.

Lekin yuqori narx sotuvchilarning farovonligiga qanchalik ta’sir
ko‘rsatadi? Ishlab chiqgarish ortiqchaligi bunga aniq javobni beradi. 6-
rasm ko‘p sotuvchiga ega bo‘lgan bozordagi taklif egri chizig‘ini keskin
ko*tarilishini ko ‘rsatadi.

Taklif egri chizig‘i oldingi rasmdan farq qilinishiga garamay,
ishlab chiqarish ortigchaligi bir xil yo‘l bilan hisoblanadi. Ishlab
chiqarish ortiqchaligi narxdan past va taklif egri chizig‘idan yuqori
bo‘ladi. (a) rasmda narx P, va ishlab chigarish ortigchaligi ABC
maydonida yotadi. (b) rasmda narx P;dan P, ga o‘sgandagi holat
kuzatiladi. Ishlab chiqarish ortigchaligi bu holda ADFga teng. Ishlab
chiqarish ortigchaligining bu turdagi o‘sishining 2 tomoni mavjud.
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(a) rasmda tovar narxi 6008 va ishlab chiqaruvehi ortiqohaligi 1008. (b) Rasm 5§
rasmda tovar narxi 800$ va ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi 5008.

Uylami Uylami
bo‘yash bo‘yash

narxi Takhf narxi Taklif

2900 -

$900

0 b BUG Georgianing ishlab
SO0 .., 500 N h
™~ Grandmeaning ishlab
chiqaruvchi
ortigchaligi 1008
ortiqehatigi 3008
9 2 3 FEE o 1 2 3 4
Bo'yalgan Bo'valgan
aylar migdor uylar migdor

Birinchisi Q,da tovarlarni past narxda P;da sotayotgan sotuvchilar
yashash darajasi yaxshiroq, chunki ular tovarlari uchun ko‘prog haq
olishadi. Mavjud sotuvchilarning ishlab chiqgarish ortiqchaligidagi o‘sish
BCED maydoniga teng.

Ikkinchidan, bozorlarda yuqori narxda tovar sotishni xohlagan
ba’zi yangi sotuvchilar kelishi va uning natijasida taklif miqdori Q.dan
Q,ga o‘sadi. Bozorga yangi Kkelayotganlarning ishlab chiqarish
ortiqchaligi CEF burchagida yotadi.

Tahlildan ko‘rinib turganidek, biz iste’molchi ortigchaligidan
xaridorlarning farovonligini aniqlagan bo‘lsak, ishlab chiqarish
ortiqchaligi yordamida sotuvchilarning farovonligini aniglaymiz. Bu
ikki o‘lchov usuli bir-biriga o‘xshashligi sabab ularmni ikkalasini ham
ishlatish tabilydir. Keyingi bobda biz aynan shu masalani ko‘rib

chigamiz.
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(a) rasmda Py narx, Q; taklif hajmi va ABC uchburchak maydoni ishlab chigaruvchi
ortigchaligiga teng NarxPldauP; gako'tarilganda taklif hajmi Q; dan Q; ga ko'tariladi va
ishiab chiqar i ADF uchburchak maydoniga ko'payadi. Ishlab chiqaruvchi
ortiqchaligidagi o'sish (BCFD ‘'maydon) gisman yuz beradi. Chunki m\qud ishiab
chiqarevchilar ko‘proq oladi (BCED maydon) va' yuqori narxlarda gisman yangi ishlab
chiganurvehilar bozorga kirib keladi (CEF maydon).

o @ Migdor g O 5 Miqdor

6.3. Bozor samaradorligi

Iste’molchilar va ishlab chiqaruvchilarning ko‘pligi bozordagi
xaridor va sotivchining kopayishini o‘rganishga asosily manba bo‘ladi.
Bu manbalar bizga asosiy iqtisodiy savolga murojaat etishga yordam
beradi: resurslarni joylashtirish erkin bozorni xohishiga asosan
ta’mimlanadimi?

Ko ‘ngilchan ijtimoiy rejalashtiruvchi

Bozorni baholash samarasida biz o‘zimizning tahlillarimizni yangi,
taxminiy xususiyatga ega bo‘lgan ko‘ngilchan ijtimoiy rejalashtiruvchi
deb nomlangan atama bilan tanishtiramiz. Ko‘ngilchan ijtimoiy
rejalashtiruvchi  bu taniqli, kuchli, aniq maqsadga ega bo‘lgan
diktatordir.  Rejalashtiruvchi  jamiyatdagi  barchani  iqtisodiy
rivojlanishini oshirishni xohlaydi. Buning uchun rejalashtiruvchi nima
qilishi kerak? U xaridor va sotuvchini o‘zlari kelishib olishlariga qo‘yib
berishi kerakmi? Yoki u bozor samaradorligini shunday yo‘l bilan
o‘zgartirish orqali igtisodiy rivojlanishni o‘stira oladimi?
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Bu savollarga javob berish uchun rejalashtiruvchi avvalo
jamiyatning iqtisodiy rivojini qanday baholashini bilib olishi darkor.
Ulardan biri iste’molchi va ishlab chigaruvchi ortigchaliklarining
umumiy yig‘indisidir. Iste’molchi ortigchaligi xaridorlarning bozordagi
ishtirokidan kelib chigadigan foydadir, ishlab chiqaruvchi ortigchaligi
bu sotuvchining qo‘lga kiritgan foydasidir. Shunday ekan umumiy
ortigchalik jamiyat iqtisodiy rivojlanishining ko‘rsatkichi hisoblanadi.

[qtisodiy rivojlanishning bu ko‘rsatkichini yaxshi tushunish uchun
iste’molchi va ishlab chiqaruvchi oqtiqchaligini o‘lchab ko‘rish kerak.
Biz iste’molchi ortiqchaligini shunday aniglaymiz:

Iste 'molchi ortiqchaligi = xaridorlar to lamogqchi bo ‘Igan narx -
xaridorlar tomonidan to ‘langan narx

Shunga o‘xshab, ishlab chigaruvchi ortigchaligini ham aniglab olamiz:

Ishlab chiqaruvchi ortigchaligi = sotuvchilarning sotgan narxi -
sotuvchilarning xarajatlari

Agar biz iste’molchi va ishlab chigaruvchi ortigchaliklarini birlashtirsak

biz quyidagilarga erishamiz:

Umumiy ortigchalik = (xaridorlar to ‘lamogchi bo ‘lgan narx - xaridorlar
tomonidan to ‘langan narx) + (sotuvchilarning sotgan narxi -
sotuvchilarning xarajatlari)

Xaridorlar tomondan to‘langan narx sotuvchilarning sotgan narxi
bilan tenglashadi, shuningdek, ushbu iboradagi ikki atama o‘chib ketadi
va natijada umumiy ortigchalikni yozishimiz mumkin:

Umumiy ortigchalik = xaridorlar to ‘lamoqchi bo ‘Igan narx -
sotuvchilarning xarajatlari).

Bozordagi umumiy ortiqchalik bu xaridorlar tovarga o‘zlarini

xohishlari asosida to‘lamogchi bo‘lgan umumiy narxdan sotuvchilar bu
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tovarni ishlab chiqarish uchun qilgan umumiy xarajatlarni ayirish
natijasidir.

Agar resurslar tagsimoti umumiy ortigchalikni maksimallashtirsa,
biz bu tagsimot samaradorlikni ko‘rsatadi deb aytamiz. Agar tagsimot
samarali bo‘lmasa, unda sotuvchi va xaridorlar ichida ba’zilari savdodan
keladigan imkoniyatli yutuglardan mahrum bo‘lgan hisoblanadi. Misol
uchun, agar sotuvchilar ishlab chiqarilgan mahsulotni eng past
xarajatlardan ham past narxda sotsalar tagsimot samarasizdir. Bu
holatda, yuqori xarajatli ishlab chiqaruvchidan pats xarajatli ishlab
chiqaruvchiga o‘zgarish sotuvchining umumiy xarajatlarini pasytiradi va
umumiy ortiqchalikni oshiradi. Shunga o‘xshab, agar xaridorlar
mahsulotni eng yuqori daromadlaridan yuqori qiymatda iste’mol qilsa
ham taqsimot samarasiz bo‘ladi. Bu holatda tovarlar iste’molida past
daromadli xaridordan yuqori daromadli xaridorga o‘zgarish umumiy
ortiqchalikni o‘sishiga sabab bo‘ladi.

Samaradorlikka qo‘shimcha qilib shuni aytish lozimki, ijtimoiy
rejalashtiruvchi tenglik haqida ham, ya’ni bozordagi turli xil xaridor va
sotuvchi iqtisodiy rivojlanishda bir xil darajada borishi haqida o‘ylashi
kerak.

Buning asl ma’nosi esa bozor ishtirokchilarining bir pirogni teng
bo‘lib olishiga o‘xshaydi.Samaradorlik degan savol esa iloji boricha
o‘sha pirogning katta bo‘lishini anglatadi. Tenglik tushunchasi esa o‘sha
pirog neha bo‘lakka bo‘lingani hamda ishtirokchilar o‘rtasida qanday
bolinganinni angladi. Bu bobda biz samarali ijtimoiy rejalashtirish
magsadlari haqgida gaplashamiz. Shuni yodda tuting haqiqiy iqtisodiy
siyosatchilar har doim tenglik bo‘lishi hagida gqayg‘urishadi.

Tenglik -~ bu jamiyat a’zolari o‘rtasida iqtisodiy resurslarning
igtisodiy o‘sish uchun teng tagsimlanishidir.

Bozor muvozanatini baholash
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7-rasm talab va taklifning bozor muvozanat sharoitida iste’molchi
va ishlab chiqaruvchi ortiqchaligini ko‘rsatadi. Iste’molchi ortiqchaligi
muvozanat narxidan yuqorida va talab egri chizigidan pastda
joylashgan shakl maydoniga teng, ishlab chiqaruvchi ortiqchaligi esa
muvozanat narxidan pastda va taklif egri chizig‘idan yuqorida
joylashgan shakl maydoniga teng ekanligini eslang. Shunday qilib,
muvozanat nuqtasigacha talab va taklif egri chiziglari o‘rtasida
joylashgan shaklning umumiy maydoni ushbu bozordagi umumiy

ortigchalikni aks ettiradi.

talab va taklif egri chizig‘ining
muvozanat maydongacha bo‘igan
maydon.

[ Muvozanat
4 Migdor
migdor acer

Bu muvozanatda resurslar tagsimoti ganchalik samarali? Bu
umumiy ortiqchalik maksimallashadimi? Bu savollarga javob berish
uchun, eslang bozor muvozanat vaziyatida bo‘lganda bozor narxi bozor
faoliyatida ishtirok etayotgan sotuvchilar va xaridorlarni aniglaydi.
Tovarni uni bozor narxidan yuqori baholagan xaridorlar sotib oladilar
(talab egri chizig‘ida AE kesma bilan ifoda etilgan), tovarni uni narxidan
past baholagan xaridorlar (EB kesma bilan ifoda etilgan), uni sotib
olishdan voz kechadilar. Xuddi shunga o‘xshash, xarajatlari narxdan
kichik bo‘lgan sotuvchilar (CE kesma bilan ifoda etilgan) tovarni ishlab
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chiqaradilar va sotadilar; xarajatlari bozor narxidan katta bo‘lgan
sotuvchilar (ED kesma bilan ifoda etilgan), uni ishlab chiqarish bilan
shug‘ullanishni istamaydilar.

Bu kuzatuvlar bozor natijalarini ikki xil tushunishga olib keladi,
ya’ni

1. Erkin hozorlar taklif etilayotgan tovarlarni ularni qolganlarga
nishatan yuqoriroq baholovchi xaridorlar o‘rtasida tagsimlaydilar, u
ulaming to‘lashga tayyorligi bilan aniglanadi.

2. Erkin bozorlar bu tovarlarni kam xarajatlar hilan ishlab
chigaruvchi yetkazib beruvchilarning tovarlariga talab bildiradilar.

Shunday qilib, ishlah chiqgarilgan va sotilgan tovarlarning hozor
muvozanati sharoitida ijtimoiy rejalashtiruvchi iste’molchilarning
istemolini  yoki yetkazib beruvchilarning ishlab chiqarishlarini
tagsimotini o‘zgartirib, iqtisodiy farovonlikni oshirish imkomyatiga ega
emas.

Birog, ijtimoiy rejalashtiruvchi taklif etilayotgan tovarning
miqdorini  ko‘paytirish yoki kamaytirish yordamida umumiy
farovonlikni oshirish imkoniyatiga egami? Javob — yo‘q, bu bozor
natijalari haqidagi uchinchi tushunishning shakllanishidir.

3. Erkin bozorlar iste’molchilar va ishlab chigaruvchilar
umumiy ortigchaligini maksimallashtiruvchi tovarlar migdorini ishlab

chiqaradilar.

8-rasm yuqoridagi fikr nega to‘g‘ri ekanligiga isbot keltiradi. Bu
rasmni izohlash uchun talab egri chizig‘i xaridorlar uchun tovar
gimmatini aks ettirishini va taklif egri chizig‘i sotuvchilarning
xarajatlarini aks ettirishini esga oling. Muvozanatli darajadan pastdagi
gandaydir migdorda, misol uchun Q; da, chekli xaridorning qimmati
chekli sotuvchining xarajatlaridan ortiq bo‘ladi. Natijada ishlab

chigarish va iste’mol migdorining o‘sishi umumiy ortiqchalikni oshiradi.
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Bu toki migdor muvozanat darajasiga yetguniga qadar to‘g‘ri davom
etadi.

Shuningdek, muvozanatli darajadan yuqoridagi gandaydir migdorda,
misol uchun Q, da, chekli xaridorning gimmati chekli sotuvchinung
xarajatlaridan kam bo‘ladi. Shunga ko‘ra, miqdor pasayishi umumiy
ortigchalikni oshiradi va bu toki miqdor muvozanat nuqtasidan
pasaygunga qadar to‘g‘ri davom etadi. Umumiy ortigchalikni
maksimallashtirishda ijtimoiy rejalashtiruvchi gayerda taklif va talab

egri chiziqglari kesishsa shu miqdorni tanlaydi.

Rasm 8

Taklif
Muveranat] migdareing samarast
Q; dagi muvozanat hajmidan kam miqdorlarda
xaridorlarning giymati sotuvchilarning xarajatidan

oshib ketadi. Q, dagi muvozanat hajmidan yuqori
Xaridorlar Sotucvhilar miqdorlarda sotuvchilaming xarajatlari
qiymati xarajati xaridorlarning giymatidan oshib ‘ketadi. Shuning
! uchun bozor mm i ishlab chiqaruvchi va
: iste’molchi ortigehaliguning Samisini
otucvhilat Xaridorlar
! xarajati qlymati Talab
o g, Muvozanat g, Migdor
miqdor
L Xarwdoriar qiymati
wi;:"‘“.“’.‘“’m sonvohiler xarsjatidan

Bu 3 ta tushunishlar birgalikda bizga bozor natijasi iste’molchi va
ishlab chiqaruvchi ortigchaliklari yig‘indisi qanday katta bo‘lishi
mumkinligidan iborat bo‘lishini ko‘rsatadi. Boshqa so‘zlar bilan
aytganda, muvozanatli natija bu resurslarni samarali tagsimlanishidir.
Ko‘ngilchan ijtimoiy rejalashtiruvchi, demak, bozor natijasi adolatli
bo‘lishiga imkon berishi mumkin. Bu siyosat adabiy jihatdan tarjima
gilinganda “ularga gilishga ijozat” degan ma’noni anglatib, Fransuzcha
“aralashmaslik™ iborasiga to‘g‘ri keladi.

Jamiyat bu rejalashtiruvchi aralashuviga muhtoj emasligidan
baxtlidir. Garchi bu foydali bo‘lsada hamma narsani yaxshi biladigan
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kuchli nazariyaga ega diktator shunday qilsa, o‘sha shaxs uni yo‘qotishi
shart emasligini tasavvur giling. Bunday xususuyat bilan kirishish giyin.
Diktatorlar kamdan-kam ko‘ngilchanlik qgiladilar va hattoki biz kimnidir
o‘ta samimiy deb hisoblasak, ular yaxshi munosabatda bo‘Imaydilar.

Tasavvur qiling, bizning ijtimoiy rejalashtiruvchi bozor tazyiqlariga
bo‘ysunmay o‘zicha resurslarni samarali tagsimlashga harakat qildi.
Bunday qilish uchun u bozordagi har bir imkoniyatli iste’molchining
gimmatini va har bir ishlab chiqaruvchining xarajatini bilishi kerak.
Bundan tashqari u nafagat shu bozordagi, balki igtisodiyotdagi boshga
minglab bozorlardagilarini ham bilishi lozim. Bu ish esa birmuncha
qiyindir, chunki gandaydir sababga ko‘ra markaziy rejalashtirilgan
iqtisodiyotlar hech qachon juda yaxshi ishlamaydilar.

Reja qiluvchining ishi oson, biroq u o‘ziga hamkor topishi kerak.
Adam Smit bozorning ko‘rinmas qo‘li desak adashmaymiz. Bu qo‘l
barcha ma’lumotlarini shu jumladan xaridor va sotuvchilar giymatini
oladi va har bir kishiga bozordagi igtisodiy samaradorlik haqida yo‘l-
yo‘riq ko‘rsatadi. Bu takrorlanmas darajadagi mahorat. Bu gandaydir
sababga ko‘ra igtisodchilar ko‘pincha erkin bozorlar iqtisodiy faollikni
tashkil etishning eng yaxsi yo‘li ekanligining tarafdori hisoblanadilar.

Donorlik bozorlari bo ‘lishi kerakmi?

2001-yil aprelda “Boston Globe™ning bosh sahifasida “Onaning
muhabbati ganday qilib ikki hayotni gaglab qoldi” deb nomlangan sahifa
chigdi. Gazetada o‘gliga buyrak transplantatsiyasi kerak bo‘lgan Susan
Stefen haqida gap bordi. Doktor onaning buyragi to‘g‘ri kelmasligini
bilib, u shu xulosaga keldi: Agar Stephen o‘zining bir buyragini
begonaga bersa uning o‘g‘li ro‘yxatning old qatoriga yoziladi dedi. Ona
qarorni gabul qildi va ikki bemor transplantatsiya qilindi. Doktorning
ushbu xulosasi va noiloj onaning garorini muhokama qilib bo‘lmaydi.
Lekin hikoya bir savolni tug‘ilishiga sabab bo‘ladi. Agar ona buyrak
uchun o‘z buyragini sotsa, kasalxona unga qimmat saraton kasalligi
davosi uchun o‘z buyragini sotishga ruxsat berarmikin? U o‘z o‘g’lini
tibbiot maktabida bepul o‘qitishga ham o‘z buyragini sotarmikin?

Davlat siyosati sababli bizning jamiat insonlarni o‘z a’zolarini
sotishga sabab bo‘lmoqda. Tana a’zolar bozorida bizning jamiat o‘z
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a’zolarini nogonuniy sotishga vo‘l qo‘yib bermoqda. Stephenning tutgan
yo‘lini taqiqlab bo‘Imaydi.
Bozor samaradorligi va bozor kamchiliklari

Biz bu talab va taklif kuchlari resurslarni samarali tagsimlashini
ko‘rsatib o‘tdik. Bu bozorda hamma band bo‘ladi, ular xaridorlar va
sotuvchilarnmg umumiy foydasini maksimallashtiruvehi muvozanat
ko‘rinmas qo°‘l bilan birgalikda olib boriladi.

Biz bozomi ganday ishlashi xususida turli xil choralar ko‘ramiz. Bu
choralar ish bermagan vaqtda, bizning bozor muvozanati samarali degan
xulosamiz ozgina to‘g‘ri bo‘lmaydi. Ushbu bobni yakunlashdan avval
ikkita muhim taxminni ko‘rib chigsak.

Birinchidan, bizning tahlillarimiz shuni ko‘rsatdiki, bozor hagiqatda
raqobatbardosh. Dunyoda shunday bo‘lsa ham raqobat to‘kislikdan
yiroq. Ba’zi bozorlarda yagona xaridor va sotuvchi bozor narxini nazorat
qila oladi. Bu narxga ta’sir giluvchi qobiliyat bozor kuchi deb ataladi.
Bozor kuchi bozomi samarasiz bo‘lishiga sabab bo‘lishi mumkim,
chunki u narx va migdomi talab va taklif tengligidan farq gildiradi.

Ikkinchidan, bizning tahlillarimiz bozor masalalari fagatgina
bozordagi xaridor va sotuvchi o‘rtasidagi munosabat ekanligini
isbotladi. Lekin dunyoda sotuvchi va xaridor orasidagi qaror bozorda
ishtirok etmayotgan msonlarga ta’sir qilishi mumkin. Ifloslanish
an’anaviy misol bo‘la oladi. Qishloq xo‘jalik mahsulotlarini ishlatish
fagatgina manifaktura egalariga va fermerlarga emas, balki tabiiy
resurslardan foydalanayotganlarga ham tegishli. Bunday ta’sirlar tashqi
omillar deb ataladi. Chunki bozordagi rivoj xaridor tomonidan qo‘yilgan
qiymat va sotuvchi tomonidan gilingan xarajatga bog‘lig. Chunki,
xaridor va sotuvchi gancha migdorda mahsulotni ishlab ciqarish va uni
iste’moli hagida munozara olib borganda, ushbu betaraflikni inobatga
olmaydi, bozordagi muvozanat jamiyatni nuqtayi nazarida samarasiz
bo‘lishi mumkin.

Umumiy hodisaga misol bo‘luvchi bozordagi ichki va tashqi kuchlar
bozor muvaffagiyatsizligi deb ataladi, ya’ni resurslarni samarali
Joylashtirishdagi boshgarib bo‘lmaydigan bozorning kamchiliklaridir.
Agarda bozor muvaffaqiyatsizlikka uchrasa davlat siyosati ushbu
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muammoni yechimini topadi va iqtisodiy samaradorlikni oshiradi.
Mikroiqtisodchilar gachon bozor muvaffaqiyatsizlikkia uchrashi va uni
to‘g‘irlash uchun ganday siyosatni olib bir xaridor va sotuvchi o‘zini
farovonligi hagida o‘y bilan borish kerakligini o‘rganadilar.

Bozor muvaffaqiyatsizlik ehtimolidan tashqari, bozordagi ko‘zga
ko‘rinmas kuchlar ham muhimdir. Ko‘pgina bozorda ushbu bobda biz
tilga olgan taxminlar yaxshi ish berdi va bozor samaradorligi ustida olib
borilgan xulosalar to‘g‘ri olib borildi. Shunday ekan, biz igtisodiyotni
rivojlantirish ustida olib borgan tahlillarimizni ishlata olamiz. Keyingi
ikkita bobda ko‘rib chiqilgan ikkita muhim siyosiy masaladan soligni
rivojlantirishning sabablari va xalgaro savdoga murojaat etamiz.

Nazorat savollari

1. Xaridorlar tayyorligi, iste’molchilar ortiqchaligi va talab egri
chizig‘i ganday bog‘ligligini tushintirib bering,.

2. Sotuvchilar xarajati, ishlab chiqaruvchilar ortigchaligi va taklif
egri chizig‘i qanday bog‘ligligim tushintirib bering.

3. Bozor muvozanatida ishlab chigaruvchi va iste’molchi
ortigchaligini taklif va talab rasmsida ko‘rsating.

4. Samaradorlik nima? U iqtisodiy siyosatning yagona magsadimi?

5. Ko‘rinmas qo‘l nima qiladi?

6. Ikki turdagi bozor muvaffaqiyatsizligini nomlang. Nima uchun
bozor natijalari samarali bo‘lmasligini tushintirib bering.
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VII BOB. ISTE’MOLCHI TANLOVI NAZARIYASI®

7.1. Byudjet chizig‘i: iste’molchining qanday imkoniyatlari
mavjud?

Ko‘p odamlar o‘z ehtiyojlari soni va sifatini yaxshilashnga
urinishadi — ko‘proq ta’tillar, gimmatroq mashina haydash yoki
yaxshiroq restoranlarda ovqatlanish va hokazo. Kishilar o'z
xohishlaridan ko‘ra kamroq sarflashni istashadi, chunki ularda kirim
ta’siri borligi sababli xarjlari ham chegaralangan bo‘ladi. Biz
iste’molchining tanlov nazariyasini kirim va chiqim orasidagi
mutanosiblikni tekshirish orqali boshlaymiz.

Obyektlarni oddiy va sodda bo‘lishini ko‘zlab, biz iste’molchi xarid
qilishi mumkin bo‘lgan fagat ikkita narsani olamiz: pitsa va Pepsi.
Albatta, hayotda kishilar minglab turdagi tovarlarni xarid qilishlari
mumkin. Taxmimmizcha, iste’molchi tanlovi tushunchasining asosiy
mazmunini o‘zgartirmay turib sodda tushuntirish uchun ikkita
mahsulotni olish yetarli. Avvalo, pitsa va pepsiga bo‘lgan xarajat
iste’molchi kirimining gancha qismini cheklab olishini ko‘rib chigamiz.
Taxminan iste’molchi kirimi oyiga 1000$ va uning hammasi Pepsi va
pitsaga ketadigan bo‘lsin. Pepsi narxi 28, pitsaniki 10$.

Rasm 1 dagi jadval iste’molchi sotib olishi mumkin bo‘lgan pitsa va
Pepsining  ko‘plab  kombinatsiyalarining ayrimlarini  ko‘rsatadi.
Jadvalning birinchi qatori, agar iste’mol pitsaga o‘zining barcha
daromadini sarflasa, u oy davomida 100 ta pitsa yeyishi, lekin u hech
qancha Pepsi sotib olish mumkin emasligini ko‘rsatadi. Ikkinchi gatorga
boshga ehtimolni ko‘rsatadi, iste’mol to‘plami: 90 ta pitsa va 50 pint
pepsi va hokazo. Jadvaldagi har bir iste’mol to‘plami aniq $ 1000 turadi.

¢ Usl?bu bob G. Menkyuning “Mikroigtisodiyot tamoyillari” (N. Gregory Mankiw “Principles of Microeconomics™ 7
e.) kitobining XXI bobi asosida tayyorlangan.457-483 bet
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Rasm ldagi grafik iste’molchi tanlashi mumkin bo’lgan iste’mol
to‘plamlami ko‘rsatadi. Vertikal o*q Pepsi pintlari sonini va gorizontal
0‘q pizza sonini o‘lchaydi. Bu rasmda uchta nuqta belgilangan. A
nuqtada iste’molchi Pepsi sotih olmaydi lekin 100 pitsa iste’mol giladi.
B nugtada iste’molchi pitsa sotib olmaydi va 500 pint Pepsi iste’mol
giladi. C nuqtada iste’'molchi 50 pitsa va 250 pint Pepsi sotib oladi.

Aynan C nuqtada AB chizig’i o‘rtasida iste’molchi teng
sarflaydigan nugqtadir, unda pitsa va Pepsi migdori ($ 500). Bu
iste'molchi  tanlashi mumkin bo‘lgan pitsa va Pepsi ko-plab
kombinatsiyalarning faqat uchtasidir. AB chizig'i bo‘yicha barcha
nugtalarmni tanlash mumkm. Byudjet sig‘imi deb nomlangan bu chiziq,
iste'molchi qurbi yetadigan iste’'mol to‘plamlarini ko‘rsatadi. Bu holda,
u iste'molchi to‘qnashadigan pitsa va Pepsi o‘rtasidagi tanlovni
ko‘rsatadi. Byudjet sig imi qiyaligi iste’molchi duch keladigan tanlov
darajasini o‘lchaydi. Eslatib o‘tamiz, bu ikki nuqta orasidagi chiziq
vertikal masofa o'zgarishi gorizontal masofa o°zgarishiga bo‘lib
hisoblanadi (“muddatda o'sish™). A nuqtadan B nuqtagacha vertikal
masofa 500 pint bolgan va gorizontal masofa 100ta pitsa hisoblanadi.
Shunday qilib, chiziqda I ta pitsaga S pint Pepsi to‘g'ri keladi.

Budiet chegarasi istemolchilaming olgan daremadiari darajasida sotib olishi mumkin RAsM 1
bo'lgan turl tovar kombinatsiyalarini ko'rsatib beradi. Quyida iste'moichi pizza va
Pepsidan tborat tovarlar to'plamini xarid gitad:. Jadval va grafik iste'molchining
daromadi 1000 §, Pizzaning sarxi 10 § va Pepsining nard 2 §$ bo'lgan paytdag) iste'mol iia moichining
hajmini ko'rsatb beradi Sudist chegarasi
Pizzaiar Pepsi Pizzaga Pepsiga Jamié Pepsi
Suew migdert  gilingan xarajat  giingan xarajal xaraiat migdori
. g

w0 0 $1000 s p $1.000 500

95 5 200 W 1,000

8% R e o) 26 10

78 150 70 30 1,000

& 2% [ 00 00

G 250 500 G0 1

40 30 00 ) 1,000 SEQ oy

i 250 70 1000

2 4% 2% £00 000 Iste'maichining

10 456 jiey 5 1,000 budet

¢ S0 2 1000 1200 chegaras:
a 50 130 Pizza
migdori
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Birinchi  jadvalda iste’'molchining yugorida aytib o-tilgan
mahsulotlardan gay usullarda xarid qilishi mumkinligini hisoblovchi
kombinatsivalardan biri ko‘rsatilgan. Birinchi jadval shuni ko‘rsatadiki,
agar iste’'molchi hamma pulini pitsaga sarflasa u 100 ta pitsa xarid
gilishi va birorta ham Pepsi ololmasligi mumkin. Ikkinchi qatorda
boshgacha variant: 90 ta pitsa va 50 dona Pepsi, va hokazo. Har bir
chigim summasi 1000$ni tashkil etadi. Birinchi jadvaldagi grafik
iste'molchi tanlashi mumkin bo‘lgan “to‘plam”larga misol bo‘ladi.
Vertical chiziq Pepsining miqgdorini o‘ichasa. gorizontali esa pitsaning
donasini ifodalamoqda. Grafikda uchta nuqta keltirilgan. A nuqtada,
iste’molchi faqat 100 ta pitsa oladi, ammo Pepsi olmaydi, B nuqtada u
pitsa xarid gilmaydi, lekin, 500 ta Pepsi sotib oladi, A va B
nuqtalarining o‘rtasi bo*Imish C nugqtada iste’'molchi har ikkalasigayam
teng ravishda 500 $ dan pul sarflashi tasvirlangan. Bunda u 50ta pitsa va
250 ta Pepsi iste’mol qila oladi. Yuqorida aytib o'tilganlar ko‘plab
kombinatsiyalardan uchtasi edi. xolos. A nuqtadan B nugtagacha
bo*lgan har bir variant bizga to'g'ri kela oladi. Xarajatlar sig‘imi deb
ataluvchi ushbu chizig bizga iste’'molchining qurbi yetadigan iste’'mol
“guruh”larini ko‘rsatib beradi. Shu bilan iste'molchi xarid gilishi
mumkin bo‘lgan Pepsi va pitsa miqdorlarini jadvallar yordamida
o‘rganib chigdik.

Byudjet sig‘imi egri chizig‘i iste’molchining bir tovarning
boshqasiga nisbatan xarid gila olish imkoniyatini narxlar mutanosibligi
orqali o‘lchashda ishlatiladi. A nuqtadan B nuqtagacha vertikal oraliq
500 ichimlik va gorizontal masofa 100 ta pitsaga teng. Demak, beshta
Pepsi bitta pitsaga to‘g‘ri kelmoqda. (Aslida, byudjet sig‘imi egri
chizig‘i pasayganda, natija musbat son chigadi. Lekin biz manfiy
ishorani chetlab o‘tishimiz mumkin.)

Byudjet tagchilligi bir mahsulot narxining boshqa bir mahsulot narxiga

taqqoslanishi orgali paydo bo‘lgan taxminiy narxga teng ekanligini eslab
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goling. Pitsa Pepsidan besh marta qimmat, shuning uchun pitsa olish
ehtimolligi Pepsiga garaganda besh marta past. Bozor ite’molchiga
quyidagicha tanlovni taklif gila oladi: bitta pitsaga beshta Pepsi.

7.2. Tanlov: iste’molchi nimani xohlaydi

Bu bo‘limdagi magsadimiz iste’molchi ganday qilib tanlovni amalga
oshirishini o‘rganish. Byudjet sig‘imi analizning bir qismidir: bu
iste’molchining daromadiga qarab qanday tovarlarga qurbi yetishining
kombmatsiyasini ko‘rsatadi. Iste’molchining tanlovi nafaqat uning
moliyaviy ahvoliga, balki, uning tanloviga ham bog‘liq. Shunday qilib,
iste’molchi tanlovi bizning keyingi o‘rganish obyektimiz bo‘ladi.

Tanlovni befarqlik chizig ‘i orqali ifodalash

Iste’molchining tanlovi unga Pepsi va pitsa kombinatsiyalaridan
birini tanlash imkonini beradi. Agar biz unga ikki turdagi variantni
ko‘rsatsak, u o‘ziga mosrog‘mi tanlaydi. Agar ko‘rsatilgan ikki variant
unga teng ma’qul bo‘lsa, iste’molchi ikkkalasini ham birdek qabul
qgiladi.

Biz hozir iste’molchining byudjet sig‘imini grafik ko‘rinishida
tasvirlaymiz, shuningdek, uning tanlovini ham grafikda ifodalashimiz
mumkin. Buni befarglik egri chiziglaridan foydalanib amalga oshiramiz.
Befarqlik egri chizig‘i iste’molchini birdek xursand gila oladigan
variantlarni tagdim etadi. Shu tufayli befarqlik egri chizig'i doim
iste’molchini qonigtira oladigan takliflar kiritadi.

[kkinchi rasm iste’molchining befarqlik egri chiziglaridan ikkitasini
o‘zida aks ettirgan. Iste’molchiga A, B va C kombinatsiyalar birdek
magbul yechim, chunki ularning hammasi deyarli bir xil. Shunisi aniqgki,
agar iste’molchining pitsaga xohishi kamaysa, A nuqtadan B nuqtagacha
bo‘lgan variantlar uni birdek xursand gilishga qodir. Agar pitsaga
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bo‘lgan ehtiyoj yana kamaysa, B nuqtadan C nuqtagacha Pepsi iste’moli

yana ortadi va hokazo.

2 RASM
Pepsi

migdort
fste molehi tanlovi
Iste’molchi - tanlovi iste’molchining ehtiyojini
gondirishi uchun zarur bo‘lgan Pepsi va Pitsani
xarid qilish kombinatsiyalarini ko‘rsatib beradi.
Chunki iste’'molchi tanlovi I, egri chiziqda .,
yugori farq qgiladi, I; egri chiziqda esa kamroq migdori
farq " qilishini~ ko'rsatib . beradi.  Chekli
almashtirish normasi iste’molchining 1 ta pitsa
o‘miga qancha pepsi xarid gila olishini
ko'rsatadi. @

Befarqlik egri chizig‘i iste’molchining xohishini bir-birini o‘rnini
bosuvchi tovarlar majmui bilan ham qondira oladi. Bu chekli
almashtiruv darajasi (MRS) deyiladi. Yuqoridagi holatda chekli
almashtiruv darajasi nazariyasi bo‘yicha Pepsining nechtasi pitsaning
bittasi o‘rnini “egallay olishi”ni o‘lchash mumkin. Iste’molchining
befarglik egri chizigidek o‘zgarmas bo‘lmagani bilan chekli
almashtiruv darajasi befarqlik egri chizig‘i bilan bir xil bo‘lolmaydi.
Iste’molchining bir tovarni boshqasidan ortiq ko‘rishi uning xohishidagi
tovarlar miqdoriga va iste’molchining ahvoliga ham bog‘liq. Masalan
iste’molchining pitsa yoki Pepsi xarid qilishida uning och yoki
chanqaganligiga, shuningdek, gancha iste’mol gila olishiga qaraladi.

Iste’molchi barcha befarglik egri chizig‘ilardan birdek qoniqish
hosil giladi. Ammo u ba’zilarini afzalroq ko‘rishi ham mumkin. Chunki
u kamroq chiqimni, pastroq xarajatni afzal ko‘rishi mumkin. 2-rasmda /;
chiziqning istalgan nuqtasidan /; chiziq yaxshiroqdir.

Iste’molchining befarglik egri chizig‘i uning nimani boshqalaridan
afzal ko‘rishini ko‘rsatib beradi. Shu tufayli biz befarglik egri chizig‘ini

ikki turdagi mahsulotlar variantini solishtirish  uchun ishlatamiz.
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Masalan, D nuqta A ga qaraganda ko‘proq foydalirogligi tufayli
yaxshiroq deb qaralsin (aniqroq qilib aytganda, D variant A ga
qaraganda ikki hissa ko‘p pitsa va Pepsi taklif qilsin). Befarqlik egri
chizig‘i nazariyasiga ko‘ra D nugta C nuqtadan ham yaxshiroq chunki u
C ga qaraganda foydaliroq variantni taklif etmoqda. D nugtaning C ga
qaraganda Pepsi taklifi kamroq bo‘lishiga qaramay, unda iste’molchini
avzal ko‘rishga undovchi pitsalar miqdori ko‘pligi mavjud. Qaysi bir
nuqtaning foydaliroqligini o‘rgana turib, biz befarglik egri chiziqlarini
ham o‘zaro solishtirishimiz mumkin ekan.

Befarqlik egri chizig‘ining to‘rt xususiyati

Befarqlik egri chizig‘i iste’molchining afzal deb bilgan variantlarini
ko‘rsatib bera oladi. Biz befarglik egri chizig‘ining to‘rtta afzalligini
ko‘rib chigamiz:

1. Yuqgoriroq befarqlik egri chiziglarini pastlariga qaraganda afzal
ko ‘rish. Odamlar odatda ko‘proq tovarlar xarid gilishga odatlanishgan.
Katta hajmdagi eng munosib tanlov befarqlik egri chizig‘ida o‘z
ifodasini topadi. 2-rasmda keltirilgandek, yaxshiroq bo‘lgan befarglik
egri chizig‘i boshqalaridan ko‘ra ko‘proq ijobiy “xarakterga ega”.
Shunmg uchun iste’molchi yaxshiroq variantga ega bo‘lishni xohlaydi.

2. Befarqlik egri chizigi begaror. Befarqlik egri chizig‘i
iste’molchiming bir variantdan boshqgasini afzal ko‘rganda o‘zini
namoyish etadi. Ko‘pincha, iste’inolchiga ikkala mahsulot ham yoqadi.
Shu sababli, agar birinchi mahsulot miqdori kamaysa, iste’molchini
xursand qilish uchun ikkinchisiniki ortadi. Shu sababli, ko‘pincha
befarglik egri chizig‘i o‘zgarib turadi.

3. Befarqlik egri chizig'i kesishmaydi. Buning rostligini ko‘rish
uchun, tasavvur qiling 3-rasmda ikkita befarglik egri chizig‘i kesishgan
bolsin. A nugta B nuqta kabi bir xil befarqlik egri chizig‘i bo‘lgani
sababli, iste’molchini birdek qonigtiradi. Qo‘shimchasiga, B nugta ham
C nuqta kabi bir xil befarqlik egri chizig‘i bo‘lgani tufayli, C nuqta
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iste’molchini qonigtira oladi. Ammo, bu nazariya C nugta ikkala turdagi
mahsulotdan ko‘proq hajmda taklif etishiga qaramay, A va C nugqtalar
iste’molchini birdek qoniqtira oladi degani. Taxminimizga zid holatda
iste’molchi har doim ikkala mahsulotdan ham arzonroqga ko‘proq
olishni afzal ko‘radi. Shu tufayli befarglik egri chizig‘i kesishmaydi.

RASM 3
Pepsi
miqdor]
Relargid epri ohizig ining kesfshroasdigh
< Bunday vaziyat . hech gachen sodir
bo‘lmaydiganga o*xshaydi.
2
o Pitsa
miqdori

4. Befarqlik egri chizig'i bu ichki rozilikdir. Kishilar o‘zlarida
ortig‘i bilan bo‘lgan mahsulotlarni kamroq bo‘lganiga qaraganda sotib
yuborishni ko‘prog xohlaydilar, shu paytda befarqlik egri chizig‘i bu
ichki rozilikdan kelib chiqadi. Misol tarigasida 4-rasmni muhokama
gilamiz. A nuqtada iste’molchida bir nechta pitsa va ko‘p miqdorda
Pepsi  borligi tufayli u och, ammo, umuman chanqamagan.
Iste’molchining bitta pitsaga oltita Pepsi almashtirishga ko‘ndirish
mumkin: bitta pitsa = oltita Pepsi. Aksincha, B nuqtada iste’molchida
kam Pepsi va ko‘p pitsa mavjud. Shu tufayli u och emas, ammo juda
chanqagan. Bu yerda u bitta Pepsiga bitta pitsa alishtirishga ham tayyor:
bitta Pepsi = bitta pitsa. Xullas, befarqlik egri chizig‘ining ichki hissiyot
orgali gabul gilinishi iste’molchining qoniqib bo‘lgan mahsulotlaridan

voz kechishiga sababchi bo‘la oladi.
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4 RrAsSM e

miqdori
14

Egilavchan befarqlik egri chiziglari.
Befarglik  egri chizig'i odatda
ichkariga ayrilgan boladi. Bunday e
shakl shuni nazarda tutadiki, chekli

almashtirish fiormasi (MRS)
iste’molchi ehtiyoji bo'lgan ikkita 87
tovarning - miqdori bilan bog'liq
bo‘ladi. . 'A nuqtada iste’molchi
kamroq: pitsa.:va - ko‘prog pepsi
iste’mol giladi.

Befarglik egri
chizig'i

miqdori

Befarqlik egri chizig ‘ining ikki eng yirik namunasi

Befarqglik egri chizig‘i bizga iste’niolchming bir tovarni ikkinchi
biriga alishtirmaslik xohishi haqida “ma’lumot beradi”. Bir mahsulot
o‘rnini boshqasi bosa olsa, befarqlik egri chizig®i tanlash osonlashadi,
aks holat bo‘lsa, aksincha, giyinlashadi. Buning to‘g‘riligini ko‘rish
uchun, bir holni ko‘rib chigamiz.

Mutloq o‘rin bosuvchilar: tasavvur qiling, kimdir sizga 10 sentlik
tanga bilan nikel bo‘lagi to‘plamini taklif qildi. Siz ushbu farqli
narsalarni qanday baholar edingiz?

Odatga ko‘ra, siz ikkalasining ham pulga chagsa bo‘ladigan qiymati
hagida o‘ylar edingiz. Agar shunday bo‘lsa, siz to‘plamdagi nikel va
pulning qanchaligini e’tiborga olmay ikkita nikel bo‘lagini bitta o‘n
sentlik tangaga ayirboshlardingiz. Sizning ushbu mikel va pul orasidagi
o‘rin bosish qiymatingiz ikkiga bir bo‘lar edi.

Biz sizning befarglik egri chizig‘ingiz ya’'ni nikel va pul o‘rtasidagi
afzal ko‘rish sig‘imingizni S-rasmda aks ettirib beramiz. O‘rin bosish

qobilyati o‘zgarmas bo‘lgani sabab, befarqlik egri chizig‘i to‘g‘ri chiziq
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vazifasini o‘taydi. Bu to‘g‘ri befarqlik egri chizig‘i tufayli yuqoridagi
ikki Tovar bir-birining o‘rnini mukammal bosa oladi.

Mutloq bir-birini to‘ldiruvchilar: Tasavvur qiling, kimdir sizga
oyoq kiyimlar to‘plamini tavsiya etdi. Ularning ba’zilari oyog‘ingizga
mos tushdi, ba’zilari esa yo‘q. Siz ularni qanday baholar edingiz? Bu
vaziyatda siz, albatta, o‘lchami mos kelganlarga e’tibor garatasiz.
Boshga so‘z bilan aytganda, siz faqat tanlab olgan oyoq kiyimlaringiz
ustidan “hukm chiqarasiz”. Beshta chap va yettita o‘ng poy oyoq
kiyimidan faqat beshta juftlik olishingiz mumkin.

Qachonki ikkita tovar xuddi 5 sentlik tanga bilan 10 sentlik tanga kabi bir- RASM 5

birining o‘mini oson egallasa, befarglik egri chizig‘i to‘g'ri chiziq bo‘ladi (a).

Qachonkd ikkita mahsulot chap va o‘ng oyoq kiyimlari kabi bir-biriga kuchli

bog'langan bo'lsa, befarqlik egri chizig'i to‘g'ni burchak ostida bo‘ladi (b). Bir-phrinl o7ainl boswech va
e binhivid to'ldinuady

tovarier
{a} o’'mini bosuvchi {b) bir-birini to'ldiruvchi

5 senthik Chap oyoq;
tanga Kiyimi

—~

[ SRRV

a 5

10 sentlik tangs O'ng oyoq kiyimi

Agar chap jufti bo‘lmasa, ikkita o‘ng oyoq kiyimni olganning
foydasi yo‘q. Biz chap va o‘ng oyoq kiyimlarining befarqlik egri
chizig‘iga qanday mos kelishini 5-b rasmda tasvirlaymiz. Bu yerda 5 ta
o‘ng va 5 ta chap oyoq kiyimlari 5 ta o‘ng va 7 ta chap hamda 5 ta chap
va 7 ta o‘ng oyoq kiyimlari bilan teng rol o‘taydi. Shuning uchun
befarqlik egri chizig‘i to‘g‘ri chiziglardir. To‘g‘ri chizigli befarglik egri
chizig‘i holatiga ko‘ra biz ikki xil variant bir-birining o‘rnini to‘la bosa

oladi deyishimiz mumkin. Haqgiqiy hayotda, albatta, na mukammal o‘rin
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bosa oladi (nikel va sent pullar kabi) va na mukammal bir-birini
to‘ldiradi (o‘ng va chap oyoq kiyimlari kabi). Odatda, befarqlik egri
chizig‘i ichki xohishdan kelib chiqadi, to‘g‘ri chiziq kabi bir xil

bo‘lavermaydi.
7.3.0ptimallashtirish: iste’molchi nimani tanlaydi?

Bu bobning ham magsadi iste’molchi qanday qilib tanlovni amalga
oshirishini tushuntirish hisoblanadi. Bizda analiz ushun ikkita muhim
manba mavjud: iste’molchining moliyaviy ahvoli (u gancha pul sarflay
oladi) va iste’molchining xohishlari (u nimaga pulini sarflaydi). Endi biz
ushbu ikki qismni birlashtirib, iste’molchining nima xarid qilish
hagidagi qarorini tahlil gilamiz.

Iste 'molchining eng qulay tanlovi

O‘zimizning qadrdon Pepsi va pitsamizni yana bir marotaba
“davraga taklif etamiz”. Iste’molchi o‘zi uchun eng yaxshi bo‘lgan Pepsi
va pitsa xaridi variantiga to‘xtashi mimkin — bu uning eng so‘nggi
tanlovi bo‘ladi. Ammo, iste’molchi o‘z byudjet sig‘imiga ham qarashi
kerak. Chunki bu uning yagona moliyaviy o‘lchov manbasi hisoblanadi.

6 RASM

Pepsi

fste’modo b uchan optimal nuyin migdori
Iste’molchi yuqori befarglikka ega bo‘lgan byudjet
chizig‘idagi nuqtani tanlaydi. Bu optimal nuqtada
chekli almashtirish normasi ikkita mahsulotning bir-
biriga alogador narxiga teng bo‘ladi. Bu yerda yuqori
befarghikka I grafikda tasvirlangan iste’molchi i
erishadi. Iste’molchi I3 befarqlik egri chizig'idagi A
nuqtani tanlasa, bunday miqdordagi pepsi va pitsani
sotib olishga qurbi yetmaydi.

_ Cptumalnugta

Budjet chizigh

miqdori
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Oltinchi rasm iste’molchining byudjet sig‘imi va befarqlik egri
chizig‘i variantlaridan uchtasi tasvirlangan. [ste’molchi yetishishi
muinkin bo‘lgan eng befarqlik egri chizig‘i variant bu rasmda uning
byudjet sig‘imiga tekkan nuqtadir (asimptota o‘qi). Byudjet sig‘imi va
befarqlik egri chizig‘i kesishgan nuqta optimal nuqta deyiladi.
Iste’molchi A nuqtani afzal ko‘rishi mumkin, ammo, byudjet taqchilligi
bois u nugtaga “chiga olmaydi”. Iste’molchi B nuqtani ham tanlashi
mumkin, bu nuqtada befarqlik egri chizig‘i mavjud, lekin bu nuqta uni
gonigtirmaydi. Optimal nuqta Pepsi va pitsaning eng zo‘r
kombinatsiyasi mavjud bo‘lgan nugta hisoblanadi.

Eslab qoling: optimal nuqtada befarglik egri chizig‘i va byudjet
sig‘imi teng bo‘ladi. Biz befarglik egri chizig‘ini urinma, byudjet
sig‘imini o‘zgarmas deb olamiz. Urinish nuqtasi Pepsi va pitsa o‘rtasida
ham byudjet tomonidan. ham gonigish tomonidan eng befarglik egri
chizig‘i. Xullas, iste’molchi ikki xil tovarni tanlaydi, shuning uchun
befarqlik egri chizig ‘i nisbiy qiymatga ega bo ‘ladi.

Yettinchi  bo‘limda biz bozor narxlari iste’molchining
mahsulotlariga munosabatini ko‘rib o‘tgan edik. Iste’molchi tanlovini
tekshirish ha’zi xulosalarning aslida boshqachaligini ko‘rsatmoqda.
Tanlovni amalga oshirishda iste’molchi narxlami ko‘rib chiqadi songra,
befarqlik egri chizig‘i bilan nisbiy narx to‘g‘ri keladigan optimal
variantni tanlaydi. Nisbiy narx bu bozor sotishiga, iste’molchi esa xarid
qilishiga mos bo‘lgan narx hisoblanadi. Iste’molchining byudjeti
optimal giymatida bozorning narx taklifi va iste’molchi sig‘imi teng
bo‘ladi. Iste’molchi byudjet optimali tufayli bozor narxlari iste’molchi
xarid qila olishi mumkin bo‘lgan tovarlar sonini cheklaydi.

Iste’molchi daromadining o‘zgarishi uning tamloviga qanday
ta’sir ko‘rsatadi?

Yugorida biz iste’molchi ganday qilib tanlovni amalga oshirishi
hagida gaplashdik, kellng endi ushbu tanlovga uning oylik kirimi qanday
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ta’sir ko‘rsatishini muhokama qilamiz. Aniqlikka erishish uchun,
tasavvur qiling, iste’molchi kirimi o‘sib bormoqda. Yirikroq daromad
evaziga, iste’molchi ikkala tovar (Pepsi va pitsa)dan ko‘proq xarid gila
oladi. Kirimdagi o‘sish 7-rasmda ko‘rsatilgandek, tashqi tomondan

byudjet sig‘imini siljitadi.

7 RASM
Pepsi
migdori - Yangi budiet chizgd

b

st motchi daremadining

oreishi

Iste’molchilarning ~ daromadi

ortganda . byudjet. .chegarasi

oldinga  siljiydi. ‘Agar ikkala

tovar “ham.  normal: “bo‘lsa
iste'molchi  bunga " javobani | ;pepsi
ularning ‘har birini: sotib olish iste'maii "
hajmini .- oshiradi, Ushibu

rasinda xaridor ko‘proq pitsa va

pepsi sotib oladi.

1. Dacomadiaring ortish: natijasida
mudjet chizig'ining oidings sifjishi

Yang: muvoranat

Dastisba:
muyvozanat

o > Pitsa
3. Ptsa istemoiining o' Igerisn miqdori

Ikki tovarning nisbiy narxi hali o‘zgarmaganligi sababli, yangi
byudjet sig‘imi birinchisidek xaliyam o‘zgarmagan. Bu yerda kirimning
ortishi byudjet sig‘imining parallel ko‘chishiga olib keladi.

Kengaygan byudjet sig‘imi iste’molchiga ko‘proq Pepsi va pitsa
xaridiga imkon beradi, ya’'ni bu yirikroq befarqlik egri chizig‘i degani.
Byudjet holati va iste’molchining befarqlik egri chizig‘i orasidan eng
ma’qul deb topgani uning optimal tanlovini “ilk optimal”’dan “yangi
optimal”ga siljitadi.

Eslab goling, 7-rasmda iste’molchi o‘zi uchun ko‘proq Pepsi va
pitsa tanlaydi. Kirimning ko‘payishiga iste’molning ortishi mantiqiy
javob bo‘la olmasada, bu vaziyatda eng mos holat ko*proq pitsa va Pepsi
deb baholanadi.
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To‘rtinchi bo‘limga murojaat qilsangiz, iqtisodchilarning daromad
oshganda iste’inolning ham ortishi holatiga normal tovar deb baho
berishlarini ko‘rishingiz mumkin. 7-rasmdagi befarglik egri chizig‘i
sifatidagi Pepsi va pitsa taxminan normal tovarlardir.

8-rasinda iste’molchining mablag‘i oshganda ko‘proq pitsa hamda
kamroq Pepsi xarid qilishini ko‘rishimiz mumkin. Agar iste’molchi
byudjeti ortganda bir tovarni boshqalariga nisbatan ko‘proq xarid qilsa,
bu mahsulot turi igtisodchilar tomonidan past darajadagi tovar deb
qaraladi. 8-rasm pitsaning normal tovar va Pepsining past darajadagi
Tovar ekanligi ehtimoli ostida chizilgan.

Dunyodagi ko‘pgina tovarlar normal tovarlar bo‘lishiga garamay,
ba’zi bir past darajadagi tovarlar ham mavjud. Masalan velosipedlar.
Kirim oshsa, kishida avtobus yoki taksida yurish, yoinki, shaxsiy
avtomobil xarid qilish xohishi paydo bo‘ladi. Avtobusda yurish ham past

darajadagi “tovar” hisoblanadi.

, RASM 8
Pepsi ' |
oo
Pass katezovivall tovar
Iste’molchining ' daromadi
ortganda - kamroq  sotib
oladigan tovari past
3 biog budet kategoriyali tovar
chegaczaming hisoblanadi. Bu yerda Pepsi
;f:?;;"’gm‘ ., s past  kategoriyali - tovar:
irtemobining \l iste"molchini daromadi ‘ortib;
o — byudjet chegarasi oldinga
’ surilganda’  ham . pepsining =
iste’'moli. kamayib . pitsaning
iste’moli ortgan.
q y . ) Pitsa
2., phsanng ste'mol orth normal tovarga ayknad .. wigdori

Narxlardagi o ‘zgarishlar iste 'molchi ktanlov’iga qanday ta’sir o ‘tkazadi?

Keling endi narxlardagi o‘zgarish iste’molchi tanloviga ganday ta’sir
ko‘rsatishini bashorat qiluvchi modelni ko‘rib chigsak. Aytaylik,
Pepsinimg narxi $2 dan $1 ga tushdi. Pastroq narx iste’molchining xarid
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imkoniyatini orttirishi hayratlanarli emas. Boshqa so‘z bilan aytganda,

istalgan Tovar narxining tushishi byudjet sig‘imini yuqoriga siljitadi.

Q RASM

NarsniEoarishlad

Pepsi . marxining . tushishi
byudjet chegarasining oldinga
stijishiga " va * giyaligining
ortishiga ' sabab bo‘ladi.
Tsta’molchining muvozanat
nugtasi- Pepsi- va pitsani sotib
olish ~ migdoti  o°zgaradigan

yangi nuqtaga: ko'chib ojta.di‘aw. v3 Pepsi

Mazkur holatda . p

psing
ortgan, s
by

iste’mol hajmi
pitsaning . iste’mol
kamaygan.

9

Tang budies sheganst

Yangi muvozanat

1. Pepsi narxining wshishi budiet
.. chegarasni oldinga sifjtadi

.- Dastabid muyvozanat

Dasdabls
buget
hezaraei

100

; Pitsa
2. ... pepsi ste'moling kamayshi wiqdotd

e

9-rasm narxlarning tushishi byudjet sig‘imiga ganday ta’sir
ko‘rsatishini tasvirlab beradi. Agar iste’molchi o‘rtacha kirimining
$1000 ini pitsaga sarflasa, Pepsining narxi ahamiyatsiz bo‘lib qoladi.
Shunday qilib rasmdagi A nuqta o‘zgarishsiz qoladi. Aksincha, agar
iste’molchi kirimining $1000 qismini Pepsiga sarf etsa, 500 tadan ko‘ra
1000 ta Pepsi xarid gila oladi. Demak, byudjet sig‘imining so‘nggi
to‘xtami B nugtadan D nuqtaga ko‘chish bo‘ladi.

Eslab qolingki, bu vaziyatda byudjet sig‘imi o‘zining o‘rnini
o‘zgartiradi (Demak, narxlar o‘zgarmay, ammo, kirim ortganda nima
sodir bo‘ladi). Tahlil qilganimizdek, byudjet sig‘imi o‘zgarganda
o‘zining ta’sirini Pepsi va pitsa narxida namoyish etadi. Chunki, pitsa
narxi $10 dan o‘zgarmay turgan bir vaziyatda Pepsi narxi $2 dan $1 ga
tushdi. Endi iste’molchi bitta pitsa o‘rniga 5 tadan ko‘ra 10 ta Pepsi
olishi mumkin. Natijada, yangi byudjet sig‘imitik ta’rafiga siljiydi.

Byudjetdagi of‘zgarishlarga qaramay ikkala Tovar iste’moli
o‘zgarishi iste’molchi xohishiga bog‘liq. Rasmda berilgan befarglik egri
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chizig‘iga asosan iste’molchi ko‘proq Pepsi va kamroq pitsa xarid qilishi
ham mumkin.

Daromad va o ‘rin bosish ta’sirlari

Iste’moldagi tovarlarning narxidagi o‘zgarishining ta’siri ikkiga
bo‘linadi: daromad ta’siri va o‘rin hosish ta’siri. Bu ikki ta’sir nima
ekanligini ko‘rish uchun, bizning iste’molchimiz Pepsi narxi
pasayganini bilganda, qganday munosabat bildirishini ko‘rib chiqgamiz. U
quyidagi ikki yo‘l orqali xulosa chigarishi mumkin:

+Ajoyib yangilik! Hozir Pepsi arzonroq, mening daromadim sotib
olish kuchida. Men foydadaman avvalgidan ko‘ra boyrogman.

Chunki men boyrogman, men pitsani ham pepsini ham sotib ola
olaman.

« Hozir pepsining narxi tushdi, men har bir pitsa uchun ko‘proq litrni
topshirishimiz kerak. Chunki pitsa hozir birgalikda ancha qimmat,
kamroq pitsa va ko‘proq pepsi sotib olishim kerak.

Qaysi gap ko‘proq o‘ziga tortadigan deb topdingiz?

Hagqiqatda, ikki jumlada ham tuyg‘u bor. Pepsi narxining tushishi
xaridorni yaxshiroq jalb qiladi. Agar pitsa va pepsi ikkalasi mo‘tadil
tovarlar bo‘lsa, xaridor o‘zining xarid kuchini ikkalasiga yoyishni
xohlaydi. Bu daromad ta’sirini xaridorni ikkalasini ko‘proq pitsa va
pepsini ollshga undashga o‘rgatib qo‘yadi. Shunga garamasdan bir xil
vaqtda, pepsining iste’moli ozgma qimmat bo‘ladi pitsaning
iste’molidan ko‘ra. Bu o‘zgarishlar ta’siri kamroq pitsa va kamroq pepsi
olishga odatlantirib qo‘yadi.

Hozir bir xil vaqtda ishlaydigan ikki ta’sirlarning natijasini o‘ylab
ko‘rish ko‘raylik. Xaridor albatta ko‘proq pepsi sotib oladi chunki
daromad o‘rniga o‘zgartirishi pepsining xaridlarini o‘sishi uchun ta’sir
giladi. Lekin xaridor ko‘proq pizza sotib oladimi, bu mujmal, chunki bu
ikki holat ta’sirlari qarama-qarshi yo‘nalishda ishlaydi. Bu xulosa

birinchi rasmda umumlashtirilgan.
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Biz bu ikki holat ta’sirlarini turli bo‘lmagan chiziglarda ekanligini
o‘rganishimiz mumkin. Daromad samarasi iste molning  yugori
befarqlik egri chizig'i harakati  natijasidagi o ’zgarishi  bo ‘ladi.
Almashtivish samarasi iste'molning chekli almashtirish darajasi bilan
befarglik egri chizig‘ining bir nuqtada bo lishi natijasida o ‘zgarishi
boladi.

Hehsuiot Daromad serraras Alvashirish sgmaras Urnumly sameng

Pepsi Iste'moichi boyrog boledi shy  Pe9s: risbaian arzoncdq, shy  Deromad ve aimashiirish
sababl ko'prog Pepsi sclib oladi  Sababi iste'malch: ko'prog Peps! semaras: ratiasica yaridor

sotiy tlad: Ko'proq Pepsi satib oladi
4 e : htinsh
; tstemokchi boyroq bo'ad Fitsa nisbatan gimmetro. Caromec va shmashtinsh
PSa  gnysabeni ko'prog Pisa <o saba0R (6 oichE semerssi feskest bo'led, snu
sotib oladi Karroq Pisa sotb oladi sabebii pitsa ste'malidag

smumiy semare Kk xil mano
ksab etad:

10 RASM

Pepsi
fort
Paromad samaragh va almashtirish
samarasi . Vg buds chrzmis
Narxlar . darsjasidagi - o'zgarish .
d d va almashtirish imi
keltirib chigaradi. .
Daromad samarasi - bu turli parxiar * o o e
darajasida befarqlik egri chizig'idagi C Yang mavizzrat
A . nuqtadan . daromad - samarasi . oo
natijasida’ 12 befarglik  egri ;[ - Dastabk rouvozanat
iriotidasi B i vaarishidie
chizig'idagi B nugtaga o°zgarishidir vien \ >
B
.
o o y o Pitsa
Almashtirish samarasi oa

Daromad samarasi

7.10-rasmda daromad ta’siri va o‘zgarish ta’sirida xaridorning

qaroridagi o‘zgarishni qanday qismlarga ajratilishi batafsil ko‘rsatiladi.

120



Pepsining narxi tushsa, xaridor dastlabki eng mos variantdan A nuqta,
yangi ma’qul variantga C nuqta siljiydi.

Biz bu o‘zgarishni ikki gadamda ko‘rsatilish sifatida o‘rganamiz.
Dastavval, xaridor dastlabki bir xil bo‘lmagan chiziq bo‘ylab boradi, I
nugqta, A nugtadan B nuqtaga. Xaridor ikki nuqtalarda ham teng ravishda
mamnun bo‘ladi. Keyingi xaridor chiziq I2 da yuqgorirogq bir xil
bo‘lmagan joyga o‘zgartiradi, ya’ni B nuqtadan C nuqtaga siljish orqali.
Hattoki B nuqta va C nuqta bir xil farqi bo‘lmagan chiziqdaligiga
garamasdan, ularda o‘zgarishning bir xil oz miqdordagi o‘rni bo‘ladi. B
nuqtada I2 bir xil bo‘lmagan chizigning giyaligi C nuqtada Iz bir xil
bo‘lmagan giya chizig‘iga tenglashadi.

Xaridor B nuqtani hech qachon tanlamaganiga qaramasdan, bir
bashoratli nuqta xaridorning qarorini belgilab beradigan ikki ta’sirlarni
aniqlab berish uchun foydalidir. Eslatma shuki, A nugtadan B nuqtaga
o‘zgarish xaridoming ijtimoiy yordamida hech qanday o‘zgarishlarsiz
o‘zgarishning 0z miqdordagi o‘rnida sof o‘zgarishni namoyish gilib
beradi. O‘xshashlik jihati, B nuqtadan C ga o°zgarishi o‘zgarishning oz
miqdordagi o‘rnida o‘zgarishsiz ijtimoiy yordamini sof o‘zgarishini
namoyish qgilib beradi. Shunday ekan, A dan B gacha siljish o‘zgarish
ta’sirini ko‘rsatadi va B dan C ga siljish esa daromad ta’sirini ko‘rsatadi.

Talab chizig ‘ini hosil qilish

Hozirgina qganday xaridoming byudjetidagi sig‘imlarining tovar
o‘zgarishining narxida o‘zgarishini ko‘rib chiqdik, shuningdek, u sotib
olish uchun tanlagan ikki tovarning miqdorini ham. Har qanday Tovar
uchun talab chizig‘i iste’mol qarorlariga ta’sir ko‘rsatadi. Ta’kidlash
lozimki, talab chizig‘i har qanday berilgan narx uchun tovarning miqdori

talab etilganini ko‘rsatadi.
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(a) panelda ko'rinib turganidek, pepsi narxining 2 $ dan 1 § ga ushishi natijasida R A S M 1 1

muvozanat nuqta A nuqtadan B nuqtaga o‘zgaradi va pepsi iste’'moli: 250

birlikdan 750 birlika ortadi. Talab egri chizig‘i pepsi narxi bilan uning iste’mol

hajm o°rtasidagi bog lighikni ko‘rsatadi. Talab agr Shizig'in
keitivih chigarish

{a} ista'motchi uchun optimal nuqta {b):Pepsiga Bo'lgen talab agri chizigi
Pepsi Pep;i
migdori | | Yamgibuges egrcss nanxt
A
521 i . X
8
1 .,
| Taiab
0 - Pisa ¢ 2B} e 750 Pepsi
9&@3&3; budjet miqdori migdon

i e

Masalan, 7.11-rasmda pepsi uchun talabni ko‘rib chigamiz. Panel a
pepsining litr narxi ikki dollardan bir dollarga tushganda, xaridorning
byudjet sig‘imi tashqariga o‘zgarishini ko‘rsatadi. Ikkala daromad va
o‘zgarish ta’sirlari sababli, xaridorda pepsini 250 dan 750 litrga sotib
olishi tomon o‘sadi. Panel esa xaridorning qarorlaridan natijalarni talab
chizig‘idaligini ko‘rsatadi. Bu yo‘l bilan, xaridor tanlovining nazariyasi
xaridorning talab chizig‘i uchun nazariy asos bo‘lib hizmat giladi.

Talab chizig'i xaridor tanlov fikridan tabiiy ravishda o‘sadi, lekin bu
jarayon o‘zi fikrini rivojlantirishni ko‘rsatib bergani yo‘q. Bu yerda hech
ganday qat’iy, tahliliy qolip yo‘qki, narxlarda odamlar o‘zgarishi uchun
javobni yaratib bersa.

7.4. Uch qo‘llanma

Hozir xaridor tanlovining dastlabki nazariyasini rivojlantirdik, keling
endi igtisodning ganday ishlashini va undan foydalanishlarni o‘rganib
chigsak. Bu uch savoilar birlashgandek tuyiladi, lekin har bir savol
ro‘zg‘or hagida qaror qilishni o‘z ichiga oladigan ho‘lsa, hozirgina

rivojlantirgan xaridor tutishining tuzilishi bilan biz yetkazib bera olamiz.
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Barcha talab chizig ‘i pastga garab yo ‘nalganmi?

Tovarning narxi oshganda odamlar uni kamroq sotib olishadi. Bu
doimiy odat, talab huquqi deyiladi, talab chizig‘ining past tarafga
qiyalashishiga ta’sir etadi.

Iqtisodiy nazariya sifatida talab chizig‘i ba’zida yuqoriga boradi.
Boshqgacha gilib aytganda, xaridor ba’zida talab qonunini buzadi va
narxlar ko‘tarilsa ko‘proq tovar sotib oladi. Buni ganday sodir bo‘lishini
ko‘ra olish uchun, 12-shakini qarab ko‘rish kerak. Bu misolda, xaridor
ikki tovar sotib oladi — go‘sht va kartoshka. Xaridorning byudjet sig‘imi
a nuqtadan b nuqta chizig‘ida bo‘ladi. Rivojlangani C nuqta.
Kartoshkaning narxi oshsa, byudjet sig‘imi ichkari tarafga o‘zgaradi va a
chizigdan d gacha bo‘ladi. O‘rtacha hozir E. Eslatma kartoshka
narxidagi o‘sish xaridorni katta migdorda kartoshka sotib olishga olib
boradi.

Nima uchun xaridor bunday yo‘l bilan javob beryapti? Bu misolda,
kartoshka qat’iyan pastroq tovar. Kartoshka qiymati oshsa, iste’molchi
kamayadi. Daromad tasiri xaridorni kamroq go‘sht va ko‘proq kartoshka
sotib olishga undaydi. Chunki bir xil vaqtda kartoshkalar go‘shtga
nisbatan qimmat bo‘ladi, o‘zgarish ta’siri xaridorlarni ko‘proq go‘sht va
kamroq kartoshka sotib olishga undaydi. Bunday o‘ziga xos holatlarda,
daromad ta’siri shunchalik kuchli bo‘ladiki o‘zgarish ta’sirini oshirib
yuboradi. Oxirida, xaridor kamroq go‘sht va ko‘proq kartoshka sotib
olish orqali kartoshkaning narxiga javob qaytaradi.

Iqtisodchilar talab qonunini buzuvchi bu tovarni tasvirlash uchun
Giffen tovari atamasidan foydalanishadi. (Bu holatni birinchi bo‘lib
iqtisodchi Robert Giffen qayd etgani sababli shunday nomlanadi.) Bu
misolda, kartoshka Giffen tovari. Giffen tovarlari arzon Tovar bo‘lgani
ucun daromadning ta’sirini almashtirish ta’sirdan yuqori bo‘ladi.

Shuning uchun, talab egri chizig‘i yuqoriga qarab yo‘nalgan.
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12 RASM

Kartoshka
miqdori . Dastlabki budjet chegarasi
28/

Giffen tovarlari

Bu - holatda  kartoshka
narxining ortishi natijasida
muvozanat nugta C dan E ga
ko‘chadi. Bu holda, yugori
bahoga javoban 04
kamroq kartoshka,

go'sht va yana kartoshka
sotib oladi.

y Yugori narxdagi kartoshka
7 bozondagi muvozanat

o A Go'sht
migdori

Keys stadi. Giffen tovarlarini izlash

Oldin har qanday haqiqiy Giffen tovarlari hech o‘rganilganmi?
Ba’zi tarixchilar, kartoshka 19 asrda Irlandiyada kartoshka ocharchilik
paytida Giffen tovari bo‘lgan deb taxmin gilishgan. Kartoshka xalq
oziglanishining katta bir qismi bo‘lganda, kartoshka narxi oshgan, bu
holda katta daromad ta’siri bo‘lgan. Odamlar o‘zlarining past turmush
standartiga javoban qimmat bo‘lgan go‘sht iste’molini gisqartirib, asosiy
tovar kartoshkani ko‘proq sotib olishdi. Shunday qilib, kartoshkaning
yugqori narxi aslida kartoshkaga talab migdorini ko‘tardi deb ta’kidlandi.

Robert Jensen va Nolan Miller tomonidan o‘tkazgan tadqiqotlarida
Giffen tovarlari borligi uchun shunga o‘xshash, lekin ko‘proq aniq
dalillar asosida ishlab chiqildi. Bu ikki igtisodchilar Xitoynmg Hunan
viloyatida 5 oy davomida dalada tajriba o‘tkazishdi. Ular tasodifiy
tanlangan uy xo‘jaliklariga mahalliy asosiy ozig-ovgat bo‘lgan guruchni
sotib olishga subsidiyaga voucher berib, guruch iste’moli ganday
o‘zgarishini o‘lchash uchun tadqgiqotlarda narxni o‘zgartirildi. Ular
kuchli dalil bo‘lgan kambag‘al uy xo‘jaliklari Giffen holatini namoyish
etdilar. Guruch narxining pasayishiga vaucher subsidiyalari guruchga
talab hajmini kamaytirdi va subsidiyani olib tashlashga garama-qarshi
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ta’sir gildi. Jensen va Miller “bizning bilimimizning eng yaxshisi, bu
birinchi keskin empirik dalil Giffen holati bo‘ladi” deb yozgan edi.

Shunday qilib, iste’molchi tanlovi nazariyasi, talab egri chizig‘ini
yugoriga yo‘naltiradi va ba’zan g‘alati hodisalar sodir bo‘ladi. Natijada,
biz birinchi 4-bo‘limda ko‘rgan talab qonuni butunlay ishonchli emas.
Bu Giffen mahsulotlarini juda kam deb aytish xavfsiz.

Ish hagqi ishchi kuchi taklifiga qanday ta sir qiladi?

Hozircha, iste’molchi tanlovi nazariyasini biz bir kishi daromadini
ikkita tovar o‘rtasida ganday ajratishini tahlil gilish uchun foydalandik.
Biz bu nazariyadan insonning qanday qilib vaqtni tagsimlashini tahlil
qilishda foydalanishimiz mumkin. Odamlar vaqtlarining ayrimini dam
olishga va ba’zisini ishlashga sarf giladi, chunki ular iste’mol mollarini
sotib olishlari kerak. Vagt-tagsimotining mohiyati dam olish va iste’mol
o‘rtasidagi tanlov muammosidadir.

Salli erkin dasturiy ta’minot dizayneriduch kelgan garorni ko‘rib
chiqaylik. Sally haftasiga 100 soat uyg‘oq. U bo‘sh vaqtini velosiped
uchish, televizor tomosha qilish, va iqtisodiyotni o‘rganishga sarflaydi.
U qolgan vaqtini kompyuter dasturi ishlab chiqgishga sarflaydi. U
dasturiy ta’minot rivojlantirishning har soatiga u $ 50 oladi va uni iste’ol
mollari — ozig-ovqat, kiyim-kechak va musiqa.yuklab olishga sarflaydi.
Uning ish hagi ($ 50) Sally duch keladigan hordiq va iste’mol
o‘rtasidagi tanlovda aks etadi. Dam olgan vaqtida u yutqazadi,
ishlashning qo‘shimcha har soatida u iste’molning $ 50ni oladi.

7. 13-rasm Salli byudjet sig‘imini ko‘rsatadi. Agar u barcha 100
soatni dam olishga sarflasa, u iste’molga ega emas. U barcha 100 soatini
ishga sarflasa, u $§ 5000 haftalik iste’molga ega, lekin hordiq chiqarishi
uchun vaqti yo‘q. U haftasiga normal 40-soat ishlasa, u 60 soat bo‘sh
vaqt va § 2,000 haftalik iste’molga ega bo‘ladi.

7.13-rasm Sallining iste’mol va hordiq afzalllklarini tasvirlovchi

befarqlik egri chiziglaridan foydalanadi.
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13 RASM

Iste’mol hajmi

Bosh ish vagiischuy $5.0004
qarer

Bu rasmda Sallyning
byudjeti tasvirlangan bo‘lib,
iste’'mol bilan dam olish
hajmi o‘rtasidagi bog‘liglik
ko‘rsatilgan

2,000

v e w0 Bo'sh vaqgt hajmi

Bu yerda iste’mol va dam olish Sally tanlayotgan ikkita “tovarlar”
bo‘ladi. Sally har doim ko‘proq bo‘sh vaqt va ko‘proq iste’molni afzal
ko‘rgani uchun u quyidagi befarqlik egri chizig‘idagi nuqtalardan ko‘ra
yugqoridagi egri chiziglardagi nugtalarni afzal ko‘radi.

Soatiga 50% ish hagida, iste’mol va hordiq kombinatsiyalaridan
Sally belgilangan nuqta orqali ifodalangan “optimal™ni tanlaydi. Bu
byudjet sig‘imi chizig‘ida yotgan eng yuqori I, befarqlik egri chizig‘i
nugqtasi hisoblanadi.

Endi Sallining ish haqi soatiga $§ 50 dan $ 60 ga ortsa nima
bo‘lishim muhokama qilamiz. 7.14-rasm ikki mumkin bo‘lgan
natijalarini ko‘rsatadi. Har bir holda, byudjet sig‘imi, chap grafikda
ko‘rsatilgan, BC, dan BC,ga tashqariga siljiydi. Jarayon, byudjet sig‘imi
tik bo‘lib narxlarning nisbiy o‘zgarishi akslantiradi: Yuqori ish hagida
Salli boy berilgan bo‘sh vaqtning har soati uchun ko‘proq iste’mol oladi.

Sallining afzalliklari, uning befarqglik egri chizig‘ida ko‘rsatilgan,
yuqori ish haqi qanday qilib iste’'mol va bo‘sh vaqt bog‘liq uning
tanloviga javob berishini aniglaydi. Har ikki qismda, iste’mol o‘sadi.
Hali ham bo‘sh vaqtning ish haqi o‘zgarishiga javobi ikki hollarda farq
qiladi. (a) gismda Salli yuqori ish haqiga javoban kamroq hordiq oladi.
(b) gismda Salli ko‘proq hordiq bilan javob beradi.
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Hordiq va iste’mol o‘rtasidagi Sallining qarori uning mehnat
taklifini belgilaydi, chunki ko‘proq dam olsa, u kamroq vaqt ishlaydi.
7.14-rasmning har bir gismida, o‘ng rasm Sallining qarorida nazarda
tutilgan mehnat taklifi egri chizig‘i ko‘rsatilgan. (a) qismida, Sallining
yuqori ish haqi kam dam olish va ko‘p ishlashini ko‘rsatadi, bunda
mehnat taklifi egri chizig‘i yuqoriga yo‘nalgan. (b) qismda, Sallining
yugori ish haqgi ko‘proq dam olish va kam ishlashni ko‘rsatadi, shunday
ekan mehnat taklifi egri chizig‘i orqaga yo‘nalgan.

Avvaliga, orqaga vyo‘nalgan mehnat taklifi egri chizig'i
boshgotirmali bo‘ladi. Nima uchun shaxs kam ishlab yuqori ish haqi
olishi kerak? Javob yuqori ish hagiga daromad va almashtirish ta’siridan
kelib chigadi.

Birinchi bo‘lib almashtirish ta’sirini ko‘rib chiqaylik. Sallining ish
haqgi ko‘tarilsa, hordiq iste’mol nisbatan ko‘proq qimmatroq bo‘ladi va
bu Sallini hordiq o‘rniga iste’molga yetaklaydi. Boshqacha aytganda,
almashtirish ta’siri Sallini yuqori ish haqiga javoban qattigroq ishlashga
undaydi va bu mehnat taklifi egri chizig‘ini yuqoriga yo‘naltiradi.

Endi daromad ta’sirini ko‘rib chiqaylik. Sallinimg ish haqi ko‘tarilsa,
u yuqoriroq befarglik egri chizig‘iga ko‘tariladi. U oldingiga qaraganda
endi yaxshiroqdir. Modomiki iste’moli va dam olish ham normal tovar
ekan, u yuqori iste’molini va ko‘proq dam olishdan bahramand bo‘lishni
istaydi. Boshqacha qilib aytganda, daromad ta’sir kam ishlashga va bu
mehnat taklifi egri chizig‘ini orqaga yo‘nalishiga olib keladi.

Oxir-oqgibat, iqtisodiy nazariya ish haqining o‘sish Sallini ko‘proq
yoki kamroq ishlashga undashi haqida aniq taxmm bermaydi. Agar
almashtirish ta’siri Salliga daromad ta’siridan katta bo‘lsa, u ko‘proq
ishlaydi. Agar daromad ta’siri almashtirish ta’siridan katta bo‘lsa, u kam
ishlaydi. Mehnat taklifi egri chizig‘i shuning uchun, yuqoriga yoki

orqaga yo‘nalgan bo‘lishi ham mumkin.
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RASM 14
Ushbu rasmdagi grafiklar iste’molchining ish hagi o‘zgarganda qanday o‘zgasish
bo'lishini ko‘rsatib beradi. Chap tarafdagi-grafik iste’molchining BC; nuqtadagi
dastlabki byudjet chegarasini ko‘rsatadi BC, nugta esa iste’molchining iste’mol va
dam olishdan tashqart optimal tanlovini ko'rsatib beradi. O'ng tarafdagi egri chiziq
ishehi kucht taklifini ko“rsatadi. fsh  hagining
ortishi

bY...ishchi kuchi taklifi egri chizig'i tik va origa
{a) taniovga ega bo‘lgan insonlar uchun... & yo'naladi 9 yuqong

. .,.""
“:  Ishchi kuchi taklifi.

p—
¥

-
.
2. ... dam olish vaqti qisqaradi ... ish vaqti oradi

{b) ...ishchi kuchi takiifi egri chizig‘i pastga

{b) tanlovga ega bo‘lgan insontar uchun... yo*naladi
o 1.Ish haqgi oshsa ..
et .. Ishchi kuchi
e - etaklifi
o - o —
* 2. ... dam olish vaqti ortadi ... ish vaqti gisqaradi

Keys stadi. Mehnat taklifiga daromad ta’siri: tarixiy yo ‘nalishlar,
lotereya g ‘oliblari va Karnegi taxmini

Orgaga yo‘nalgan mehnat taklifi egri chizig‘i g‘oyasi dastlab oddiy
nazariy giziquvchanlik kabi tuyulishi mumkin, lekin aslida, unday emas.
Dalillar mehnat taklifi egri chizig‘i uzoq vaqt davomida orqaga
yo‘nalishini ko‘rsatadi. Yuz yil avval, ko‘p odamlar bir hafta olti kun
ishlashgan. Bugungi kunda, hafta besh kunlik ish norma. Shu bilan birga
ish haftasi uzunligi kamayib, tipik ishchi ish haqi (Inflyatsiya o‘zgarishi
bilan) ortib bormoqda.
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Bu yerda iqtisodchilar bu tarixiy vogeani qanday tushuntirishadi:
Vaqt o‘tishi bilan texnologiya ishchilar samaradorligini va mehnatga
talabni oshirdi. Mehnatga talab ortishi muvozanat ish haqini ko‘tardi. Ish
haqi ko‘tarilishi, mehnat uchun mukofot bo‘ladi. Biroq, juda ko‘p
mehnatni rag‘batlantirishga javoban, ishchilar ko‘proq hordigni
tanlashadi. Boshqa so‘zlar bilan aytganda, yuqori ish haqining daromad
ta’siri almashtirish ta’siridan baland bo‘ladi.

Mehnat taklifiga daromad ta’siri kuchli ekanligining yana boshga
dalillari juda ko‘p, masalan: lotereyalar g‘oliblari. Lotereyada yirik
mukofotlar sovrindorlari, daromadlarini o‘zgarishi natijada ularning
byudjet sig‘imini tashqariga siljitadi. G‘ollblarining ish hagi
o‘zgarmagani sababli ularning byudjet sig‘imi o‘zgarmay qoladi.
Shuning uchun almashtirish ta’siri yo‘q. Lotereya g‘oliblarini xatti-
harakati o‘rganilib, biz mehnat taklifiga daromad ta’sirini
izolyatsiyalashimiz mumkin.

Lotereya g‘oliblarini o‘rganish natijalari ajoyib bo‘ladi. O‘sha
g‘oliblardan kim $ 50000 dan ortiq yutsa, deyarli 25 foizi bir yil ichida
ishlashni kamaytiradi va boshqa 9 foizi mehnat soati sonini kamaytiradi.
Yana $ 1 milliondan ortiq yutuq g‘oliblarining deyarli 40 foizi ishlashni
to‘xtatadi. Bunday katta yutuq mehnat taklifiga daromad ta’siri sezilarli
bo‘ladi.

Xuddi shunday natijalar 1993-yilda Quarterly Journal of
Economics jurnalida chop etilgan vasiyat olish qanday qilib shaxsning
mehnat taklifiga ta’sir qilishini o‘rganishda topilgan. Tadqiqot bir kishi
$ 150,000 dan ortiq meros olsa, $ 25,000 dan kam meros olgan shaxsdan
ko‘ra to‘rt marta ko‘p ishlashni to‘xtatadi degan ehtimol topildi. Ushbu
topilma 19-asr sanoatchisi Endryu Karnegini hayron gqoldirmadi.
Karnegi “Odatda o‘g‘liga ulkan boylik qoldirgan ota-ona o‘g‘lining
iqtidori va kuchini o‘ldiradi va uni foydasiz hamda kam munosib hayot

kechirishga olib keladi” deb ogohlantirgan.
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Bu Karnegi mehnat taklifiga daromad ta’sirini sezilarliligini va
uning otalik nuqtayi nazardan qayg‘ulidir. Karnegi hayoti davomida va
vafotidan keyin o‘zining ulkan boyligidan ko‘p sadaga berdi.

Foiz stavkalari uy xo jaliklari jamg ‘armasiga qanday ta’sir
ko ‘rsatadi?

Har bir kishi hugun gancha iste’mol qilishi va kelajak uchun qancha
jamg‘arishi kerakligi to‘g‘risidagi muhim qarorga duch keladi. Biz
odamlar bu qarorni ganday qabul qilishlari va jamg‘arma miqdori
oladigan foiz stavkasiga bog‘ligligim iste’molchi tanlovi nazariyasidan
foydalanih tahlil qilishingiz mumkm.

Nafagani rejalashtirayotgan Sem duch kelgan qarorni ko‘rib
chigaylik. Murakkablashtirmasdan Sem hayotini ikki davrga ajratamiz.
Birinchi davrida, Sem yosh va ishlayapti. Ikkinchi davrda, u eski va
nafaqaga chiqqan bo‘ladi. Yosh Sem $ 100,000 daromad oladi. U bu
daromadini joriy iste’mol va jamg‘armaga ajratadi. U qariganda
jamg‘armasini iste’mol qiladi foiz, shu jumladan, omonatdan olgan
foizlarni ham.

Foiz stavkasi 10 foizni tashkil etadi deylik. So‘ngra Sem
jamg‘armasining har bir dollar uchun qariganda u $ 1.10 iste’mol qilishi
mumkin. Biz “yoshlikdagi iste’mol” va “qarilikdagi iste’mol”ni tanlashi
kerak bo‘lgan ikki Tovar sifatida ko‘rishimiz mumkim. Foiz stavkasi hu
ikki tovarming narxini belgilaydi.

7.15-rasm Semning byudjet sig‘imini ko‘rsatadi. U hech narsa
jamg‘armasa, u yoshligida $100,000 iste’mol giladi va qariganda hech
narsa iste’mol gilmaydi. U hammasini jamg‘arsa,yoshligida hech narsa
va gariganda $ 110.000 iste’mol giladi. Byudjet sig‘imi bu barcha oraliq
imkoniyatlarini ko‘rsatadi.

7.15-rasm ikki davrda befarqlik egri chizig‘idan foydalanib
iste’'molga Semning afzalliklarini ko‘rsatadi. Sem har ikki davrda

ko‘proq iste’molni afzal ko‘rgani uchun u yugori hefarglik chiziqlaridagi

130



nuqtalarni afzal ko‘radi. Berilgan afzalliklaridan Sem iste’molning
optimal kombinatsiyasini tanlab byudjet sig‘imi eng yuqori befarqlik
egri chizig‘idagi nuqtani tanlaydi. Bu optimumda, Sem yoshligida $
50,000 iste’mol giladi va keksaligida 55000 $ iste’mol giladi.

Keksalikdagi RASM 15

iste'mol

s110.0008@_/

Lte'mok-jamg arish garori

Bu rasm iste’molchining turli yosh
davrlarida iste’molga qancha
sarflashini, befarglik egri chizig'ini
va optimal nuqtasini ko‘rsatib beradi

iste'mofl

Endi foiz stavkasi 10 foizdan 20 foizga oshganda nima sodir
bo‘lishini ko‘rib chiqamiz. 7.16-rasm ikki mumkin natijalarim
ko‘rsatadi. Har ikki holatda ham byudjet sig‘imi tashqariga siljiydi va tik
bo‘ladi. Yangi yuqori foiz stavkasida Sem yoshligida voz kechgan
iste’mol har bir dollar uchun gariganida ko‘proq iste’mol oladi.

Ikkala qism Semning turli afzalliklari bergan natijalarini ko‘rsatadi.
Har ikki holatda ham, gariganda iste’mol oshadi. Hali foiz stavkasi
o‘zgarishiga yoshlikdagi iste’molning javobi ikki holda farq giladi. (a)
gismda Sem yoshligida yuqori foiz stavkasiga javoban kam iste’mol
giladi. (b) qismda Sem yoshligida ko‘p iste’mol bilan javob beradi.

Semning jamg‘armasi yoshlikdagi daromadi minus yoshlikdagi
iste’mol miqdori orqali hisoblanadi. (a) gismda foiz stavkasi oshsa
yoshlikdagi iste’mol tushadi, shuning uchun jamg‘arma ko‘tarilishi
kerak. (b) qismda Sem yoshligida ko‘p iste’mol giladi, shuning uchun

jamg‘arma tushadi.
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(b) gismda ko‘rsatilgan holda dastlab g‘alati tuyulishi mumkin: Sem
jamg‘armadan keladigan daromadning oshishi hisobiga kam jamg‘aradi.
Birog, bu tuyulishi mumkin bo‘lganidek o‘zgacha holat emas. Biz buni
yuqori foiz stavkasiga daromad va almashtirish ta’sirlari deb olgan holda
uni tushunishimiz mumkin.

Birinchi bo‘lib almashtirish ta’sirini ko‘rib chiqaylik. Foiz stavkasi
oshsa, yosh bo‘lgandagi iste’molga nisbatan qarigandagi iste’mol
arzonroq bo‘ladi. Shuning uchun, almashtirish ta’siri Semni yoshlikda
kamroq iste’mol qilib, gariganda ko‘proq iste’mol qilishga undaydi.
Boshga so‘zlar bilan aytganda, almashtirish ta’siri Semni ko‘proq

jamg‘arishga undaydi.

1 6 RASM Ikkala rasmda ham qiziqishning orfishi byudjet chizig'ini oldinga siljitadi. ()
panelda iste’molchi iste’mol yoshlikda kamayib, qariganda ortadi. Natijada
yoshlikdagiga qaraganda jamg‘arish ortadi. (b} panelda iste’mol ikkala davrda ham
o‘sadi. Natijada yoshlik payti jamg‘arma kamayadi.

Keksalikdagi

ete’mol Keksalikdagi,

iste’'mol 8,
} 1. Yugon foiz stavkasi
1. Yugori foiz stavkasi 4N~ byudjet chizigiini yuqoriga
byudiet chizig'ini yuqoriga i aylantiradi

&,\,

Y aylantiradi

* Yoshiikdagi 4 Yoshlikdagi
2... natijada yoshiikdagi iste’'mol 2... natijada yoshlikdagi iste'mol
iste'moini kemaytirib, iste’'moini oshirib,
ko‘proq jamg'aradi kamrog jamgaradi

Endi daromad ta’sirini ko‘ramiz. Foiz stavkasi ko‘tariladigan bo‘lsa,
Sem yuqoriroq befarglik egri chizig‘ini tanlaydi. U oldingiga qaraganda
endi yaxshirogdir. Modomiki har ikki davrda ham iste’mol normal
tovarlardan iborat bo‘lar ekan, uning farovonlikning bu ortishidan
foydalanish istagi ikki davrda yuqoriroq iste’moldan bahramand etadi.
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Boshqa so‘zlar hilan aytganda, daromad ta’siri kamroq jamg‘arishga
undaydi.

Natija daromad va almashtirish ta’siriga bog‘liq. Agar yuqori foiz
stavkasining almashtirish ta’siri daromad ta’siridan kattaroq bo‘lsa, Sem
ko‘proq jamg‘aradi. Agar daromad ta’siri almashtirish ta’siridan
kattaroq bo‘lsa, Sem kam jamg‘aradi. Shunday qilib, iste’molchi tanlovi
nazariyasi foiz stavkasining o‘sishi jamg‘armani rag‘batlantiradi yoki
qaytaradi deydi.

Bu noaniq natija iqtisodiy nazariya nuqtayi nazaridan giziqarli
ho‘lsa-da, u iqtisodiy siyosat nuqtayi nazaridan hafa bo‘ladigan hol. Bu
soliq siyosatidagi muhim masala jamg‘arma foiz stavkasiga javoban
ganday bho‘lishidir. Ba’zi iqtisodchilar dividend va boshga Kkapital
daromadga soliqlami kamaytirishni qo‘llab-quvvatladilar, bunday
siyosat o‘zgarishi soliqgdan keyingi foiz stavkasini oshirishi va
jamg‘aruvchilarni jamg‘armaga rag‘batlantiradi degan fikmi ilgari surdi.
Boshqa iqtisodchilar daromad va almashtirish ta’sirini siljitgani uchun,
bunday soliq o‘zgarish jamg‘armani oshirmaydi va hatto uni kamaytiradi
deb da‘vo qildilar. Afsuski, ilmiy-tadqiqot foiz stavkalari jamg‘armaga
gqanday ta’siri haqida bir to‘xtamga olib bormadi. Natijada, soliq
siyosatida o‘zgarishlar, aslida, jamg‘armani rag‘batlantirish magsadida
mo‘ljallangan edimi yoki yo‘qmi degan iqtisodchilar o‘rtasida
kelishmovchilikka olib bormoqda.

Nazorat savollari
1. Iste’mol nazariyasida ne’mat tushunchasi.

2. Iste’molchi tanloviga ta’sir qiluvchi omillar.
3. Naflik tushunchasi.

4. Iste’molchi ehtiyojini qondirish darajasi.

5. Naflik funksiyasi.
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6. Umumiy naflik, chekli naflik, chekli naflikning kamayishi
qgonuni.

7. Befarqlik chiziglari kartasi va uning xususiyatlari.

8. Chekli almashtirish normasi.

9. Byudjet chegarasi va uning o‘zgarishi.

10. Byudjet chizig‘i yotiqlik burchagi.

11. Naflikni maksimallashtirish.

12. Iste’molchi tanlovi masalasi yechilishini grafik usulda tahlil
qilish.

13. Iste’molchilarning muvozanat shartlari.
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VIII BOB DAROMAD SAMARASI VA ALMASHTIRISH
SAMARASI

8.1.Daromad samarasi va almashtirish samarasi.

Daromad — iste’mol chizig‘i. Daromadning o‘zgarishi byudjet
chizig‘ini o‘ziga parallel ravishda siljishiga olib keladi, nima uchun
deganda, narxlar nisbati o‘zgarmaydi. Daromad oshganda, byudjet
chizig‘i o‘ngga-yuqoriga siljiydi, kamayganda pastga-chapga siljiydi.
Xuddi shunday siljishlar ne’matlar narxi bir xil o‘zgarganda ham sodir
ho‘ladi. Narxlarning pasayishi real daromadni oshiradi, natijada byudjet
chizig‘i o‘ngga-yuqoriga siljiydi. Xuddi shunday narxlarning o‘sishi,
real daromadni kamaytiradi - byudjet chizig‘i pastga-chapga siljiydi.

Real daromadning o‘sishi natijasida byudjet chizig‘i 4,4,4...4,
holatlarga ketma-ket siljiydi (5.10-rasm).

Xz

Ey

E;

2

£

Es

Us
Uy

U

U,

4, A; A; A As

X

X

8.1-rasm. “Daromad-iste’mol” chizig‘i.
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Daromadlarning o‘zgarishiga mos ravishda iste’molchining yangi
holatdagi muvozanat nuqtalari o‘rnatiladi: £,E,.E,...£,. Ushbu
muvozanat nuqtalarini tutashtiruvchi chizigni amerikalik olim Dj.Xiks
“daromad-iste’mol” chizig‘i deb atadi va bu chiziq ilmiy adabiyotlarda
“turmush darajasi” chizig‘i deb ham ataladi.

Agar “daromad-iste’mol” chizig‘i koordinata boshidan 45° burchak
ostidagi to‘g‘ri chiziqgdan iborat bo‘lsa, daromadning ofsishi,
iste’molchining iste’mol qiladigan ne’matlari bir xil proporsiyada o‘sadi.
Agar iste’molchi ne’matlarni har xil proporsiyada xarid qilsa, w
chizig‘ming yotiqligi o‘zgaradi. 8.2-rasmda tovarlar sotib olish boshida
tez sur’atda of‘sadi, keyinchalik Xx tovarni sotib olish, x, tovarga
nisbatan oshib boradi.

Nemis olimi Ernst Engel (1821-1896) birinchi bo‘lib daromad
o‘zgarishining iste’mol tarkibiga ta’sirini tadqiq qilgan. Tovarlar
tarkibining daromadga nisbatan o‘zgarishini ifodalovchi chiziglar, Enge!
egri chiziglari deyiladi (8.3-rasm).

Gorizontal o‘q bo‘yicha iste’molchi daromadi & ordinata o‘qi

bo‘yicha - sotib olinadigan tovarlar miqdori ¢ belgilangan.

4] /_’ s
f‘ QZ

A

8.2-rasm. Engel egri chiziqlari.
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Iste’molchi ehtiyoji birinchi navbatda oziq-ovqat mahsulotlari
bilan to‘yinadi (@ - ozig-ovqat mahsulotlari), keyin standart sifatli
sanoat mahsulotlari (@) bilan va nihoyat, oliy sifatli tovarlar va
hizmatlar (@) bilan. Bulardan tashgari, oliy sifatli tovarlar va

hizmatlarga o‘tganda ham, standart sifatli sanoat mahsulotlariga

talabning yangi sakrash qonuniyati kuzatilgan.

X

B3

6)

Py

Py
Py
Py

D
Xy

8.3-rasm. “Narx-iste’mol” (a) va talab chizig‘i (h).

“Narx-iste’mol” chizig‘i. Yuqorida “daromad-iste’mol” chizig‘i
qaralganda, ne’matlar narxi o‘zgarmaydi, deb gabul qilingan edi. Endi
daromadni o‘zgarmas, deb qaraymiz va ne’matlardan bittasini, masalan,

X ne’matning narxini o‘zgaruvchan deb qaraymiz. Faraz qilayllk, x
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ne’matning narxi p ketma-ket kamayib bormoqda, ya’ni P> £>£> £ va
hokazo.

Grafikda narxning bunday o‘zgarishi, byudjet chizig‘ining s
holatdan 48, AB va 4B holatlarga siljitadi (5.12-rasm).

Masalan, X, tovar olma bo‘lsin, x, tovar apelsin bo‘lsin. (a)
rasmda apelsin narxi o‘zgarmaydi, olma narxi pasayib bormoqda.
Natijada byudjet chizig‘ining x, o‘q bilan kesishgan nugqtasi
o‘zgarmaydi, X, o‘q bilan kesishgan nugtasi o‘ng tomonga siljib boradi.
Olma narxining tushishi, real daromadni oshiradi, natijada iste’molchi
olma narxi oshmasdan oldin ola olmagan apelsin va olma majmualarini
endi olishi mumkin bo‘ladi. Ya’ni, berilgan daromadda endi ko‘proq
olma va ko‘proq apelsin olish mumkin bo‘ladi. Ikkinchidan, byudjet
chizig‘i narx pasayishiga mos ravishda yotiqroq bo‘lib boradi.

Iste’molchi endi bir birlik qo‘shimcha olma olish uchun,
oldingidan kamroq miqdordagi apelsindan voz kechadi. Masalan, bitta
apelsin narxi 10 so‘m va bitta olma narxi 5 so‘m bo‘lsa, yarimta
apelsinga bitta olma to‘g‘ri keladi, olma narxi 2,5 so‘mga tushsa,
qo‘shimcha bitta olma olish uchun 1/4 gism apelsindan voz kechishi
kerak. Olma narxining pasayishi, ma’lum miqdordagi olmani apelsin
bilan almashtirish imkoniyatim yaratadi. Natijada optimal majmua
(olma va apelsinlarning optimal miqdori) £ nuqtadan yuqoriroq naflik
darajasiga ega bo‘lgan befarglik egri chiziglarida joylashgan £, £, va g
nuqtalarga o‘tadi.

Agar biz optimal majmua nuqtalarini (befarglik egri chiziglari
bilan byudjet chiziglari kesishgan nuqtalarni) chiziq bilan birlashtirsak,
bu chiziq “Narx-iste’mol” chizig‘i bo‘ladi (a rasmdagi v chizig‘i).
“Narx-iste’mol” chizig‘iga ko‘ra, talab chizig‘ini aniqlash mumkim (b)
rasm. Bu holda ordinata bo‘yicha narx, abssissa o‘qi bo‘yicha x; ne’mat

miqdori belgilanadi.
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Daromad va almashtirish samaralari. “Daromad-iste’mol”
chizigiini tahlil qilganimizda, daromad o‘zgarishini (narxlar
o‘zgarganda) iste’molga ta’sirini o‘rgangan edik. “Narx-iste’mol”
chizig‘i orqali narxlarning o‘zgarishini bir ne’mat bilan boshga bir
ne’matni nisbiy almashtirishga ta’siri o‘rganiladi. Endi biz x ne’matga
bo‘lgan talabni o‘zgarishining qancha qismi narx bllan bog‘liq va
gancha qismi daromad bilan bog‘ligligini ko‘rib chigamiz (35-rasm).
Narxning har ganday o‘zgarishi, birinchidan: real daromadni oshiradi,
natijada befarqlik egri chizig‘i siljiydi va iste’molchi sotib olishi
mumkin bo‘lgan ne’matlar tarkibini o‘zgartiradi; ikkinchidan - narxlar
nisbatini  o‘zgartiradi va bir ne’mat (B) bilan boshga ne’mat (A)
almashtiriladi.

5 Hewmat *

b

b5’ \
5, £

b3

Es

Uy

X

A HevMar

A A A A ar 4
8.4-rasm. Normal tovarlar uchun daromad samarasi.

Ne’matlar majmuasiga (4 va B ne’matlar) bo‘lgan talab
o‘zgarishining qancha gqismi real daromad ta’siri va qancha qismi
narxning pasayishi bilan bog‘liq ekanligmi aniqlamoqchimiz. 5.13-
rasmda byudjet chizig‘ining boshlang‘ich holati B4 va A ne’mat narxi

pasaygandan keymgi holati BA' keltirilgan. Boshlang‘ich byudjet
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chizig‘ida v, befarglik egri chizig‘iga mos keluvchi optimal majmua £
nugqta bilan ifodalangan.

E, nugtada iste’molchi B ne’matdan B; miqdorda, 4 ne’matdan 4
miqdorda sotib oladi. 4 ne’matning narxi tushgandan keyin, yangi
optimal majmua BA' byudjet chizig‘i bilan ¢, befarqlik egri chiziqlari
kesishgan f£, nuqtaga of‘tadi. £, nuqtada iste’molchi B; miqdorda B
ne’matdan va 4 miqgdorda 4 tovardan sotib oladi.

Demak, 4 ne’mat narxining pasayishi iste’molchining real
daromadini, uning tovar sotib olish imkoniyatmi oshiradi, ya’ni uning
o‘z ehtiyojini qondirish darajasini oshiradi. Bu yerda 4 ne’matni
iste’mol gilish hajmining umumiy o‘zgarishi (uning narxi tushishi
hisobidan) rasmda 4.4 bilan belgilangan. Iste’molchi boshida 04
migdorda 4 ne’matdan sotib oladi, narx o‘zgargandan keyin sotib olish
hajmi 04 ga o‘zgaradi. B tovarni sotib olish hajmi 0B; dan 0B; ga
qisqardi.

4 ne’mat iste’molining umumiy o‘zgarishi 4.4 ga umumiy
samara deyiladi. Endi umumiy samarani daromad samarasiga va
almashtirish samarasiga ganday ajralishni ko‘ramiz.

Daromad samarasini aniglash uchun BA’ byudjet chizig‘iga
parallel qilib BA” byudjet chizigini ¢, befarqlik egri chizig‘iga
urinadigan gilib o‘tkazamiz va bu urilgan nuqtani £, deb belgilaymiz. £,
nuqtaga mos keluvchi optimal majmuadagi 4 ne’mat miqdori 4 ga
teng va u 44 umumiy samarani ikki qismga ajratadi: 44 va 44. AA
o‘zgarishga daromad samarasi deyiladi va 44 o‘zgarishga -
almashtirish samarasi deyiladi.

Daromad samarasi — bu ne’mat narxi o‘zgarishi (almashish
samarasi hisobga olimmaganda) natijasida real daromad o‘zgarishining
iste’molchi talabiga ta’siridir. Daromad samarasi — bu iste’molchining

sotib olish imkoniyatini oshganligini ko‘rsatadi va u bir byudjet
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chizig‘idan boshqa byudjet chizig‘iga iste’molchining optimal tovarlar
majmuasini o‘tishini akslantiradi.

Almashtirish samarasi — bu naflik darajasi o‘zgarmaganda,
tovarlar narxi o‘zgarishi munosabati bilan iste’mol tovarlar talabi
tarkibining o‘zgarishidir. Almashish samarasi 4 ne’mat narxini
o‘zgarishi natijasida B ne’matni qo‘shimcha 4 ne’mat bilan
almashtirilishini ifodalaydi. Bu almashtirish befarglik egri chizig‘i ¢
bo‘yicha bo‘ladi.

Bozor sharoitida daromad samarasi va almashtirish samarasini
ajratilishi, tovarlarga narx belgilashdagi qonuniyatlarni yaxshiroq
tushunishga yordam beradi. Biz daromad va almashtirish samaralarini
normal tovarlar uchun ko‘rib chiqdik. Past kategoriyali tovarlar uchun

daromad va almashtirish samaralari 0‘z xususiyatlariga ega.

Bozor talabi
Bozor talabi alohida bozordagi iste’molchilarning individual
talablari yig‘indisi bilan aniglanadi. Bozor talabi chizig'i esa ma’lum
bzordagi iste’molchilarming individual talablari chiziglarini qo‘shish

orqali olinishi mumkin.

8. 1-jadval.
Berilgan narxlarda oziq-ovqatga bo‘lgan talab
Iste’molchilar, Umumiy
A B A\ bozor
Ozig-ovqat L talabi,
birlikda narxi, R so‘m birlikda
1 4 6 8 18
2 3 5 7 15
3 2 4 6 12
4 1 3 5 9
5 0 2 4 6
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Faraz qilaylik, ozig-ovqat bozorida (masalani soddalashtirish
uchun) uchta A, B va V iste’molchilar harakat giladi deylik.

quyidagi jadvalda (8.1-jadval) har bir iste’molchinmg berilgan
narxlarda ozig-ovqatga bo‘lgan talabi keltirilgan.

Oxirgi ustunda umumiy bozor talabi keltirilgan va ular
iste’molchilarning individual talablarini qo‘shish orqgali aniqlangan.
Masalan, ozig-ovqat narxi 1 so‘m bo‘lganda, umumiy bozor talabi
quyidagicha hisoblanadi: 4+6+8=18

P,
cim

Bozop Tamabu

_ N W A
PR

1 4 3 ' } } Q O3uk-0BKar,
2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 Gupnixaa

8.5-rasm. Iste’molchilar talab chiziqlari va bozor talabi chizig‘i.

Quyidagi 8.5-rasmda ushbu iste’molchilaming talab chiziglari va
bozor talab chizig‘i keltirilgan. Bozor talabi chizig‘i har bir
iste’molchining berilgan narxlardagi talablarini qo‘shish orqali hosil
qilingan.

Bozor talabi chizig‘mimg har bir nuqtasi berilgan narxda uchta
iste’molchi uchun qancha ozig-ovqat birligi kerakligini ko‘rsatadi.
Masalan, narx 3 so‘m bo‘lganda, bozor talabi 12 birlik bo‘lib, u A, B va
V iste’'molchilarning narxi 3 so‘m bo‘lgandagi talablari yig‘indisiga teng
(2+4+6)=12.

Iste’molchilarning  individual talablari  chiziglari  to‘g‘ri
chiziglardan iborat bo‘lgani bilan bozor talab chizig‘i ham to‘g‘ri
chiziqdan iborat bo‘lishi shart emas. Nima uchun deganda, yuqori
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narxlarda ba’zi bir iste’molchilar tovarni sotib olmasligi ham mumkin
yoki ular har xil migdorda sotib olishi mumkin.

Yana shuni ta’kidlash lozimki, iste’molchilar talablariga ta’sir
giluvchi barcha omillar bozor talabiga ham ta’sir qiladi. Masalan,
iste’molchilar sonining oshib borishi bozor talab chizig'ini o‘ngga,
tepaga siljitadi yoki bo‘lmasa, iste’molchilar daromadlarini ortishi,
ularning ozig-ovqatga bo‘lgan talabini oshiradi. Bu o‘z navbatida bozor
talab chizig‘ini o‘ngga-tepaga siljishiga olib keladi.

Umuman olganda, bozor talabini aniqlashda har xil demografik
guruhlarga qarashli iste’molchilar talablarini yig‘ishga, har «xil
hududlarda yashovchi iste’molchilar talablarini yig‘ishga to‘g‘ri keladi.
Masalan, muzgaymoqqa bo‘lgan bozor talabi o‘rganilganda yosh bolalar
talabi, o‘smirlar talabi, ayollar talabi, nafagaxo‘rlar talabi to‘g‘risidagi
axborotlarni olishga va ulamni jamlashga to‘g‘ri keladi. Xuddi shu
masalani hududlar bo‘yicha aniglash ham mumkin.

Bozor talabi chizig‘ini va shu bilan birga individual talab chizig‘ini
ifodalashda tovarlarning narx bo‘yicha elastiklik koeffitsiyentidan
foydalanish mumkin. Biz yuqorida ko‘rgan edikki, agar talab narx
bo‘yicha elastik bo‘lsa, narxning pasayishi iste’molchini tovardan
ko‘proq sotib olishga undaydi. Natijada iste’molchining tovar sotib
olishga sarfi o‘sadi, narx oshganda iste’molchi sarfi kamayadi.

Agar talab elastik bo‘lmasa, narx oshganda iste’molchi sarfi ham
oshadi, narx pasayganda kamayadi. Bordi-yu talab birlik elastiklikka ega
bo‘lsa, narx oshganda ham, oshmaganda ham iste’molchining tovar sotib

olishga sarfi o‘zgarmaydi.
Nazorat savollari

1. “Daromad-iste’mol” chizig‘i.
2. Normativ va past kategoriyali tovarlar uchun Engel chiziglari.
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. “Narx-iste’mol” chizig‘i va normal va Gifen tovarlari uchun talab
chizig‘i.

. Normal tovar uchun daromad samarasi va almashtirish samarasi,
umumiy samara.

. Past kategoriyali tovarlar uchun daromad samarasi va almashtirish

samarasi.

6. Almashtirish samarasini va daromad samarasini amalda qo‘llash.

7. Past kategoriyali tovarlar.

8. O‘rnini bosuvchi va to‘ldiruvchi tovarlar.
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IX BOB. BOZOR VA TAVAKKALCHILIK
9.1.Tavakkalchilikni o‘lchash

Tavakkalchilikni o‘lchashning asosi ehtimol tushunchasi bilan
bog‘liq. Amerikalik olim F.Nayt (1885-1974) ehtimolni ikki turga
bo‘ladi: matematik, ya’ni oldindan aniglash mumkin bo‘lgan ehtimol va
statistik ehtimol. Birinchi tur ehtimolga tanganing ragam yoki gerb
tomonini tushish ehtimoli 1/2 ga tengligi yoki o‘ynaydigan olti qirrali
toshning oltita ragamidan bittasini tushishi ehtimolining 1/6 ga tengligi
misol bo‘lishi mumkin.

Ikkinchi turdagi ehtimolni empirik, ya'ni faraz qilish yo‘li orqali
aniqlash mumkin. Masalan, korxonaga xom ashyoni vaqtida etib
kelmaslik ehtimoli faraz qilinganda, ushbu faraz qilingan ragam
baholovchining bilimiga tajribasiga asoslanadi. Nima uchun deganda,
ushbu voqeaning takrorlanishi to‘g‘risida statistik ma’lumotlar yo‘q.
Ehtimol subyektiv ravishda aniglanganda, bitta hodisani har xil insonlar
har xil qiymatdagi ehtimol bilan baholaydi.

Yugqgoridagi misolda voqeaga ta’sir giluvchi tasodifiy omillar ko‘p
va ularni hammasini bartaraf qilish mumkin emas. Bundan tashqgari, bu
yerda teng ehtimolli alternativ variantlarning o‘zini yo‘qligi ehtimolni
matematik hisob-kitoblar orqali aniqlashga imkon bermaydi.

Birinchi turdagi ehtimolni obyektiv ehtimol desak, u iqtisodiyotda
kamroq uchraydi, ikkinchi turdagi ehtimol subyektiv ehtimol bo‘lib,
biznesga xosdir. Ham obyektiv va ham subyektiv ehtimoilar
tavakkalchilik darajasini ifodalashda va tanlashda foydalaniladi.
Obyektiv ehtimol o‘rtacha qiymatni aniqlashga yordam bersa, subyektiv
ehtimol olinishi mumkin bo‘lgan natijalarning o‘zgaruvchanlik mezonini

aniglashga yordam beradi. Tavakkalchilikni miqdoriy aniglash uchun
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biror vogea yoki hodisaning olib kelishi mumkin bo‘lgan oqgibatlarini va
bu oqibatlarning ehtimolini bilish kerak bo‘ladi.

Kutiladigan migdor - bu mumkim bo‘lgan barcha natijalarning
o‘rtacha o‘lchangan qgiymatlari. Bu yerda har bir natijaning ehtimoli

ushbu mos giymatlarning takrorlamsh chastotasi yoki o‘lchovi.
EX)=mx +7m.x,+...+7X, = in,x, s
=
bu yerda x - mumkimn bo‘lgan natija;
# - ushbu natijaning paydo bo‘lish ehtimoh, 3z, =1.

Masalan, korxona yangi mahsulot ishlab chiqarmoqchi, agar
korxonaning yangi mahsuloti bozorda muvaffaqiyatga erishsa, har bir
aksiyaga 1000 so‘m olish mumkin, agar muvaffaqiyatga erishmasa, bir
aksiya uchun 100 so‘m olinadi. Korxona mahsulotinimg bozorda
muvaffaqiyatga erishish ehtimoli 0,6 ga teng bo‘lsa, kutiladigan
dividend giymati quyidagicha aniqlanadi:

E(X)=10,6-1000 +0,4-100 = 640 s0‘m/aksiya.

Chetlanish — bu hagqiqiy natija bilan kutlladigan natija o‘rtasidagi
farq bo‘lib, u tavakkalchilikdan (yo‘qotishdan) darak beradi. Ushbu farq
gancha katta bo‘lsa yo‘qotish, ya’ni tavakkalchilik ham shuncha yuqori
bo‘ladi.

Masalan, sizni ishga joylashishingiz uchun ikki variant mavjud.
Birinchisi, xususiy korxonada ishlash bo‘lsa, ikkinchisi — davlat
korxonasida. Xususiy korxonada ishlasangiz daromadingiz, korxona
muvaffaqiyatli ishlasa bir oylik ish hagmgiz 6000 so‘mni,
muvaffaqiyatsizroq ishlasa, aytaylik 3000 so‘mni tashkil gilsin. Davlat
korxonasida ishlasangiz ish haqi 4510 so‘m, korxona to‘liq
ishlamaganda beriladigan ish haqgi - 3510 so‘m. Xususiy korxonanmg
muvaffaqiyatli va muvaffaqiyatsizlik ehtimollari bir xil bo‘lib, 0,5 ga,
davlat korxonasiniki mos ravishda 0,99 va 0,01 ga teng deylik. Quyidagi
jadvalda mumkin bo‘lgan natijalar va ularning ehtimoli keltirilgan.
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Ish joylari variantlaridagi daromad

9.1-jadval

Ish joyi 1- natija 2 — natija
Ehtimoli Daromad, Ehtimoli Daromad,
so‘m so‘m
Birinchi 0,5 6000 0,5 3000
Ikkinchi 0,99 4510 0,01 3510

Shuni aytish kerakki, ikkala ish joyidan olinishi kutiladigan
daromad bir xil migdorda:

0,5(6000 so‘m)+ 0,5(3000 so‘m)=0,99(6000 so‘m)+0,01 (6000
so‘m) =4500 so‘m.

Lekin, ikkala ish joyi uchun ham mumkin bo‘lgan natijalarnmg
o‘zgarnvchanligi  har  xil.  Ushbu
tavakkalchillkni tahill gilish va unimg katta yoki kichikligi to‘g‘risida

o‘zgaruvchanlikka  ko‘ra

gapirish mumkin. Bunday mezonga ko‘ra, haqiqiy natija bilan
kutiladigan natija o‘rtasidagi farq (u mushat yoki manfiy bo‘lishidan
gat’ly nazar) qancha katta ho‘lsa, bunday chetlanish shuncha katta
tavakkalchilik hilan bog‘liq ekanligidan darak beradi.
Quyidagi jadvalda ikkita ish joyi uchun haqigiy natijalarning
kutiladigan natijlardan chetlanishi keltirilgan.
9.2-jadval
Hagqiqiy natijalarni kutiladigan natijalardan chetlanishi.

(kutiladigan natija 4500 so‘'m) (so ‘mda)

Ish joyi 1-natija Chetlanish 2-natija Chetlanish
Birinchi 6000 Q1500 3000 -1500
Ikkinchi 4510 Q10 3510 -990

Endi har bir ish joyi uchun o‘rtacha chetlanishni hisoblaymiz.

Birinchi ish joyi uchun:

O ‘rtacha chetlanish = 0,5 (1500 so ‘m)+0,5-(1500 so‘m)=1500 so‘m

Ikkmchi ish joyi uchun:
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O‘rtacha chetlanish =0,99(10 so'm)+0,01(990 so‘m)=9,9+9,9=19,8
S0 ‘m.

Demak, birinchi ish joyidagi tavakkalchilik, ya’ni kutiladigan
yo‘qotish, ikkinchi ish joyidagiga qaraganda ko‘proq. Nima uchun
deganda, birinchi ish joyidagi o‘rtacha chetlanish 1500 so‘m, ikkinchi
ish joyidagi o‘rtacha chetlanish 19,8 so‘mdan ancha ko‘p.

Amaliyotda o‘zgaruvchanlikni, ya’'ni chetlanishni o‘lchash uchun
bir-biridan farq qiladigan ikkita mezon ishlatiladi. Birinchisi, dispersiya

bo‘lib, u haqiqiy natijadan kutiladigan natijani ayrilganining o‘rtacha

o‘Ichovi miqdori kvadratiga teng, ya’'ni: ol = Z":ﬂ’,[x, - Ex)7],
i=1

bu verda o*-dispersiya;x- mumkin bo‘lgan natija;£(x)- kutiladigan
natija; =, - i-natijaning ehtimoli.

Standart chetlanish (o‘rtacha kvadratik chetlanish ham deyiladi),
bu dispersiyadan olingan kvadrat ildizga teng, ya’ni: c=Jo', -
standart chetlanish.

Birinchi ish joyi uchun: dispersiya:

o =0,5(6000 — 4500)* + 0,5(3000 — 4500)° = 0,5 - 2250000 + 0,5 - 2250000 = 2250000 .

Standart chetlanish o, = v2250000 = 1500 50°m.

Xuddi shunday yo‘l bilan ikkinchi ish joyi uchun dispersiya,
ya'nio?=0,99(100s0°m) +0,01(98010050°m )=9900 so‘m.

Standart chetlanish esa o =+/9900=99,5 so‘m.

Ikkala mezon ham bu yerda bir xil vazifani bajaradi, gap ularing
qaysi biri foydalamshda o‘ng‘ayligida. Ko‘rinib turibdiki ikkala holda
ham ikkinchi ish joyi birinchiga garaganda kamroq tavakkalchilikka
(yo'qotishga) ega.

9.2. Tavakkalchilikka bo‘lgan munosabat
Yugoridagi misolda ko‘rdikki, ikkala ish joyida ham kutiladigan

daromad 4500 so‘mni tashkil giladi. Demak, kim tavakkalchilikka
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borishga moyil bo‘lmasa, ikkinchi ish joyiga boradi, nima uchun
deganda bu ish joyida kutiladigan daromad kamroq tavakkalchilak bilan
bog‘liq. Endi faraz gilaylik, birinchi ish joyidagi har bir natijaga 200
so‘mdan qo‘shaylik. Unda kutiladigan natija 4500 so‘mdan 4700 so‘mga
oshadi.

Quyidagi 9.3-jadvalda yangi daromadning natijalari keltirilgan.

Birinchi ish joyi uchun: kutiladigan daromad = 4700 so‘m.
Dispersiya =2250000 so‘m.

Ikkinchi ish joyi uchun: kutiladigan natija = 4500 so‘m. Dispersiya
= 9900 so‘m.

9.3- jadval
Ish joyi 1-natija Kvadratik 2- Kvadratik
chetlanish natija chetlanish
Birinchi 6200 2250000 3200 2250000
Ikkinchi 4510 100 3510 980100

Birinchi ish joyida kutiladigan daromad ikkinchi ish joyidagidan
yuqori, lekin u yuqori tavakkalchilik (yo‘qotish) bilan bog‘liq. Qaysi ish
joyi ustunroq deganda, bu savolning yechimi tanlovchi shaxsning o‘ziga
bog‘liq. Tadbirkor shaxslar yuqori tavakkalchilikga ega bo‘lsa ham
kutiladigan daromad yuqorirog bo‘lgan ish joyini tanlaydi,
konservativroq (o‘zgarishlardan o‘zini olib qochuvchi) shaxslar
kutiladigan daromad kamroq bo‘lsa ham, kamroq tavakkalchilik bilan
bog‘liq ishni, ya’ni ikkinchi ish joyini tanlaydi.

Insonlar tavakkalchilikga borishga tayyorligi bilan bir-biridan farq
giladi. Insonlar tavakkalchilikga borishga tayyorligi bo‘yicha uch turga
bo‘linadi: tavakkalchilikka borishga moyil insonlar, tavakkalchilikka
borishga qarshi, ya’ni moyil emas va tavakkalchilikka befarq qaraydigan

insonlar.
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Tavakkalchilikga qarshi bo‘igan inson deganda shunday inson
tushuniladiki, kutiladigan daromad berilganda, u tavakkalchilik bilan
bog‘liq natijalarga nisbatan, kafolatlangan natijani ustun ko‘radi. Agar
tavakkalchilikka qarshi insonni iste’molchi deb qarasak va u oladigan
daromadiga iste’mol tovarlar majmuasini sotib olib, uni iste’mol
gilishdan ma’lum darajada naf oladi deb faraz qilsak, biz
iste’molchining tavakkalchilik bilan bog‘liq daromadining naflik
darajasi bilan ganday bog‘liq ekanligini ko‘rishimiz mumkin (9.1-rasm).
Tavakkalchilikka garshi inson daromadi past darajadagi chekli naflikka
ega ekanligini ko‘ramiz. Rasmdan ko‘rish mumkinki, har bir birlik
qo‘shimcha daromadga to‘g‘ri keladigan qo‘shimcha naflik daromad
oshishi bilan kamayib bormoqda. Masalan, (20-30 ming so‘mlik
daromad oralig‘idagi har ming so‘m daromadga 0,8 birlik naf to‘g‘ri
kelsa, 31-ming so‘mlik daromadga 0,6 naf birligi to‘g‘ri kelayapti).
Chekli  naflikni kamayishi insonlarda tavakkalchilikka salbiy
munosabatni  kuchaytiradi. Shuning uchun ham tavakkalchilikka
borishga moyillikning yo‘qligi ko‘pchilik insonlarga xosdir.
Tavakkalchilik ular uchun og‘ir sinovdek hisoblanadi va ular ma’lum

kompensatsiya bo‘lgandagina tavakkalchilikka borishi mumkin.

Naflik
daraiasi

64
58
50

40

Daromad
(ming so’m)

0 10 20 30 40

9.1-rasm. Tavakkalchilikka moyil bo‘lmagan holat
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Tavakkalchilikka befarq qaraydigan inson shunday mson
hisoblanadiki, kutiladigan daromad berilganda, u kafolatlangan natija
bilan tavakkalchilik bilan bog‘liq natijalarni tanlashga befarq qaraydi.
Tavakkalchilikka neytral garaydigan imson uchun o‘rtacha foyda muhim
hisoblanadi.

O‘rtacha giymatga nisbatan cheklanishlar bir-biri bilan qisqarib,
umumiy chetlanishlar nolga teng bo‘lgani uchun ham ushbu
chetlanishlar uni qiziqtirmaydi. Tavakkalchilikka befarqlik koordinata
boshidan chiqadigan to‘g‘ri chiziq sifatida ifodalanishi mumkin (9.2-
rasm).

Daromadning bir tekisda o‘zgarishi umumiy naflikni to‘g‘ri chiziq
bo‘yicha o‘sishga olib keladi.

Tavakkalchilikka moyil bo‘lgan inson, shunday inson
hisoblanadiki, kutiladigan daromad berilganda u kafolatlangan natijaga

ko‘ra tavakkalchilik bilan bog‘liq natijani ustun ko‘radi.

Umumiy
naflik

20
Daromad

(ming so‘m)

16 20 30 40

9.2-rasm. Tavakkachilikka befarqlik

Tavakkalchilikka giziqadigan inson undan bahra oladi. Bunday
turdagi insonlarga o‘z taqdirini sinab ko‘rishdan bahramand bo‘lish
uchun barqaror daromaddan voz kecha oladigan insonlar kiradi. Ular
yutish ehtimoliga yuqori baho berib yuboradilar. Tavakkalchilikka
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moyillik grafigi keskin sur’atda ortib borayotgan parabola grafigi orqali

ifodalanishi mumkin (8.3-rasm).

Umumiy
naflik

40

25

11
Daromad
(ming so‘m)

10 20 30 40

9.3-rasm. Tavakkalchilikka moyillik

Hayotda va umuman barcha bozor subyektlari tavakkalchilikni
e’tiborga oladi. Ko‘chalardagi, bozorlardagi har xil firibgarlar
tavakkalchilikka moyil insonlar hisobidan boylik orttirsa, sug‘urta
kompaniyalari  tavakkalchilikka moyil  bo‘lmagan insonlarni

yo‘gotishlarini kamaytirishga hizmat qiladilar.
9.3. Tavakkalchilikni (yo‘qotishlarni) pasaytirish

Tavakkalchilikni ~ pasaytirishning quyidagi turlari mavjud:
diversifikatsiya, sug‘urtalash, tavakkalchilikni tagsimlash, axborot
izlash.

Diversifikatsiya usulida tavakkalchilik bir necha tovarlarga
tagsimlanadi, ya’ni biror tovarni sotish (sotib olish) yuqori
tavakkalchilik bilan bog‘liq bo‘lishi boshqa bir tovarni sotishdan (sotib
olishdan) bo‘ladigan tavakkalchilikni kamaytirishga olib keladi.

Masalan, biror firma ikki xil mahsulot ishlab chigaradi. Ma’lumki,
bir vaqtning o‘zida ikkala mahsulot turiga bo‘lgan talabning kamayib
ketish ehtimoli, ulardan bittasiga bo‘lgan talabni kamayib ketish
ehtimolidan yuqori. Ko‘p hollarda bir turdagi mahsulotga bo‘lgan talab
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kamayganda ikkinchi turdagi mahsulotga bo‘lgan talab oshadi. Quyidagi
4-jadvalda ikki turdagi mahsulotdan olinadigan daromadlar keltirilgan.

9.4-jadval
Tovarlarni sotishdan tushgan daromad.
Tovarlar turi Yoz fasli Qish fasli
1-tur (muzqaymoq) 6 mln. so‘m 1 min. so‘m
2-tur (issiq choy) 1 min. so‘m 6 min. so‘'m

Firma o‘z ishlab chiqarishini diversifikatsiya qilib yoz oyida
ikkinchi tur tovar hisobidan yo‘qotadigan daromadini birinchi tur tovarni
ko‘proq sotish hisobidan qoplaydi. Xuddi shunday qish faslidagi
yo‘gotishlar ikkinchi tovar hisobidan qoplanadi. Ko‘rinib turibdiki firma
diversifikatsiya yo‘li bilan tavakkalchilikni kamaytirdi. Lekin,
diversifikatsiya tavakkalchilikni to‘liq yo‘qotmaydi, u fagat kamaytiradi
xolos.

Tavakkalchiliklarni  qo‘shish — ushbu usul tasodifly
yo‘qotishlarni o‘zgarmas xarajatlarga aylantirish orqali tavakkalchilikni
kamaytirishga qaratilgan. Ma’lumki, mulkning o‘g‘irlanishi, shaxsning
kasal bo‘lib ishga chigmasligi, tabliy ofatlarning bo‘lishi tasodifiy bo‘lib
ular juda Kkatta xarajatlarga olib kelishi mumkin. Ushbu noxush
hodisalarning oqibatlarini kamaytirishda sug‘urtaning ahamiyati katta.

O‘zbekistonda ham hozirgi vaqtda ko‘pgina insonlar o‘z
hayotlarini, mulkini sug‘urtalaydilar. Sug‘urta ishlarini yo‘lga qo‘yish
uchun respublikada maxsus qonunlar ishlab chiqilgan va bir qator davlat
va nodavlat sug‘urtalash firmalari faoliyat ko‘rsatmogda.

Sug‘urtalashda tavakkalchilikni qo‘shish samaradorlligi shu bllan
belgilanadiki, sug‘urtalangan shaxslarning tavakkalchiligi bir-biriga
bog‘liq bo‘Imasligi kerak.

Tavakkalchilikni tagsimlash — ushbu usulga ko‘ra zarar ko‘rish
ehtimoli bilan bog‘liq bo‘lgan tavakkalchilik bilan qatnashuvchi
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subyektlar of‘rtasida shunday tagsimlanadiki, oqibatda har bir
subyektning kutiladigan yo‘qotishi nisbatan kichik bo‘ladi.

Ushbu usuldan foydalangan holda yirik moliya kompaniyalari
katta masshtabdagi loyihalarni va ilmiy izlanishlarni tavakkalchilikdan
go‘rgmasdan moliyalashtiradilar.

Axborot bilan ta’minlash ham tavakkalchilikni kamaytiradi. Nima
uchun deganda, axborotning yetishmasligi noto‘g‘ri garor qabul qilishga
olib keladi. Hozirgi vaqtda axborot asosiy taqchil resurslardan biri
bo‘lib, uni olish uchun haq to‘lash kerak, ya’ni axborot olish xarajat
bllan bog‘liq, ba’zi axborotlar nihoyatda qimmat taradi. Shuning uchun
ham kerakll bo‘lgan axborotdan qancha olish kerak deganda, uning
chekli xarajati bilan chekli nafini solishtirib ko‘rish kerak bo‘ladi.

9.4. Asimmetrik axborotlashgan bozor.

“Men sen bilmaydigan bir narsani bilaman”. Bu bolalar orasida juda
mashhur hazil, shu bilan birga uning tagida odamlar ba’zida o‘zaro
qanday muomalada bo‘lishlarini ko‘rsatuvchi hagigat bor. Hayotda
ko‘pincha bir odam atrofda nima bo‘layotganini boshgasidan ko‘ra
ko‘proq biladi. Hozirgi hodisaga taallugli bo‘lgan turlicha bilimlar farqi
axborot asimmetriasi deyiladi.

Misollar. Ishchi o‘z ish beruvchisiga qaraganda o‘z ishiga gancha
kuch ketishini ko‘proq biladi. Ishlatilgan mashina egasi xaridorga
garaganda mashinaning holati haqida ko‘proq ma’lumotga ega.
Birinchisi yashirin faolivatga misol bo‘lsa, ikkinchisi yashirin tavsifga
misol bo‘la oladi. Ikkala holatda ham ma’lumotga ega bo‘lmagan taraf
(ish beruvchi, xaridor) hagiqiy ma’lumotni bilmoqchi, lekin unga ega
bo‘lgan taraf (ishchi va sotuvchi) ataylab hagiqgatni bir qismini berkitishi

mumkin.
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Assimetrik axborot juda keng targalgani sababli iqtisodchilar yagin
o‘n yilliklarda uning ta’sirini o‘rganish uchun juda ko‘p kuch sarflashdi.
Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, bozordagi bozor subyektlari
o‘rtasida bo‘ladigan savdo-sotiqda ularming bir gismi kerakli, muhim
axborotga ega, qolgan gismi esa ega emas.

Bozordagi tovarlarni tagsimlanishi optimal bo‘lishi tovarlar narxi
va tovar to‘g‘risida ganchalik to‘g‘ri axborot berishi bilan bog‘lig.
Ragobatlashgan bozorni qaraganimizda biz axborotni simmetrik
ravishda tagsimlangan, ya’ni sotuvchilar va sotib oluvchilar axborot
bilan to‘liq ta’minlangan, deb faraz qilgan edik. Bunday holatda narxlar
sotiladigan ne’matlarning alternativ xarajatlari to‘g‘risida to‘liq axborot
beradi. Aniq va to‘liq axborotning bo‘lishi bozordagi ne’matlarning
optimal tagsimlanishiga yordam beradi. Lekin, bozorda ahvol butunlay
boshgacha. Sotuvchilar o‘z tovarlari sifatini yaxshi bilsada, ushbu
axborotni xaridordan yashiradi. Xuddi shunday xaridorlar ham
o‘zlarining bozordagi xatti-harakatlarini yashirib, har xil yo‘l bilan
savdo-sotigda bir tomonlama yutuqqa erishishga harakat qiladi. Bozor
narxi o‘zida juda ko‘p axborotni mujassamlashtiradi. Ushbu axborotni
bozor qatnashchilari qancha to‘liq bilsa, savdo-sotiq ikki tomon uchun
shuncha samarali bo‘ladi, ya’ni ikki tomon ham maksimal foyda ko‘radi.
Yuqoridagidan kelib chiqib aytish mumkinki, bozorda axborotlar
asimmetrik (to‘liq) bo‘lmaganligi uchun bozor mexanizmi ham yetarli
darajada mukammal emas.

Hagigatdan 2001-yil iqtisod sohasida Nobel mukofoti sovrindorlari
bo‘lgan uchta iqtisodchi (Jorj Akerlof, Maykl Spens va Jo‘zef Stiglitz)
larga aynan shu yo‘nalishdagi ilk gadamlari uchun ushbu mukofot
berilgan. Keling bu izlanishlar ochib bergan ba’zi tushunchalarni ko‘rib

chigamiz.
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Yashirin faoliyat: prinsipal-agent,
agent va ma ‘naviy tavakkalchilik

Ma’naviy tavakkalchilik bu muammo bo‘lib, u agent deb atalgan
bir shaxs prinsipal-agent deb atalgan boshga bir shaxsning topshirig‘ini
bajarishida vujudga keladi. Agar prinsipal-agent agentning xatti-
harakatini to‘liq nazorat qila olmasa, u holda agent prinsipal-agent
o‘ylaganidan ko‘ra kamroq samara bilan ishlaydi. Ma naviy
tavakkalchilik bu tavakkal yoki “xavf” bo‘lib, unda agent noto‘g‘ri yoki
axlogsiz xatti-harakat giladi. Bunday holatlarda prinsipal-agent koproq
mas’uliyat bilan ishga yondashishi uchun har xil rag‘batlantirishlardan
foydalanadi.

Ish bilan bandlik munosabatlari klassik misoldir. Prinsipial-agent bu
ish beruvchi, agent bu ishchi. Axlogiy xavf muammosi bu yaxshi
nazorat ostida bo‘lmagan ishchining o‘z javobgarligidagi ishdan
qochishi. Ish beruvchilar bunga turlicha javob qaytarishlari mumkin:

o Yaxshiroq nazorat gilish. Ota-onalar yonlangan enagalarni
ular yo‘qligida bolalariga munosabatini ko‘rish uchun uyga yashirin
kameralar o‘rnatishadi. Magsad mas’uliyatsiz munosabatni tutish.

. Yuqori darajadagi oylik. Ish haqi samaradorligi nazariyasiga
ko‘ra, ba’zi ish beruvchilar o‘z ishchilariga oylikni mehnat bozoridagi
narxdan yuqoriroq to‘lashni afzal deb bilishadi. Oddiy darajadan
yuqoriroq oylik oladigan ishchi o‘z ishidan noto‘g‘ri yo‘lda foydalanishi
kamroq ehtimolda, chunki agar u qo‘lga tushsa va haydalsa u gayta
bunday oylik to‘lanadigan joy topa olmasligi mumkun.

Ish beruvchi axlogiy xavf kamaytirish uchun ushbu yo‘llardan
istaganini tanlashi mumkm.

Mahsulot sifati noaniqligi. Avtomobil va sug‘urta bozoridagi

asimmetrik axborot. Faraz qilaylik, bozorda foydalanilgan
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avtomobillar sotiladi. Faraz qilaylik, mashinaning holati (sifati) o‘rtacha
holatdan yuqori bo‘lsa yaxshi avtomobil, past bo‘lsa - yomon avtomobil
(ushbu masalani 1970-yilda birinchi bo‘lib amerikalik olim A.Akerlof
o‘rgangan). Yaxshi avtomobillarning narxi 3000 doll. Agar bozorda
ikkala kategoriyadagi avtomobillar soni bir-biriga teng bo‘lsa,
avtomobilning o‘rtacha narxi 2000 doll. bo‘ladi. Ushbu holatda yaxshi
avtomobilni ham, yomon avtomobilni ham sotib olish ehtimoli 50 foizga
teng.

Biroq sotuvchilar o‘zlarining avtomobili sifatini yaxshiroq biladi,
xaridorlar bunday axborotga ega emaslar. Yaxshi mashina sotuvchilarni
2000 doll. narx ganoatlantirmaydi. Yomon mashina sotuvchilami esa
2000 doll. narx qanoatlantiradi va bu narx ular kutgan narxdan ancha
yugori.

Bozorda asimmetrik axborot bo‘lgan sharoitda avtomobil
bozoridagi narx avtomobil sifati to‘g‘risida to‘liq axborotni bermaydi,
natijada bozordagi savdo-sotiglarni noratsional bo‘lishiga olib keladi.
Yaxshi avtomobil egalari o°z avtomobillarini 2000 doll.da sotishdan voz
kechadilar. Ogqibatda yaxshi avtomobillar taklifi kamayadi. Yomon
avtomobillar narxi yuqori bo‘lgan uchun, ularning taklifi oshadi. Bunday
holatda yaxshi avtomobil olish ehtimoli 50 foizdan nolga tushib ketadi.

Sug‘urtalash bozori. Sug‘urtalash bozorida ham avtomobillar
bozoridagi holatni kuzatish mumkim. Sug‘urta gilinadigan shaxs o‘ziming
sug‘urta obyekti to‘g‘risida sug‘urtalovchiga gqaraganda ko‘proq
axborotga ega. Shuning uchun ham, bu yerda zaifroq, sog‘lig‘i yaxshi
bo‘lmagan shaxslar ko‘proq sug‘urta kompaniyasi hizmatidan
foydalanishga harakat giladilar. Ushbu holat sug‘urta kompaniyalarini
sug‘urta narxini oshishiga olib keladi va yuqori sug‘urta narxi o'z
navbatida sog‘ligi yaxshi bo‘lgan shaxslarni sug‘urtalashga

bormasligini kuchaytiradi.
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Ma’naviy tavakkalchilik (yo‘qotish) — yo‘qotishlar sug‘urta
kompaniyasi tomonidan to‘liq qoplanishiga ishonib vujudga kelishi
mumkin bo‘lgan yo‘qotishlar ehtimolini ongli ravishda oshirishga
intiluvchi shaxslarning xatti-harakati.

Insonlar o‘z hayotini, mulkini sug‘urtalagandan keyin, o‘zining
hayotiga, mulkining saqglanishiga ko‘pincha befarq qaray boshlaydilar.
Ular sug‘urtalashgacha qilinadigan ehtiyot-choralarni  bajarmay
qo‘yadilar. Bunday holat tavakkalchilikni kuchaytiradi va inson o‘zini
sug‘urta gilgan voqea-hodisalarning sodir bo‘lish ehtimolini oshishiga
olib keladi.

Ba’zi bir nopok insonlar yuqori sug‘urta hagi olish magsadida,
ongli ravishda o‘zining eski uyimi yoqadi, mulkini yaroqgsiz holatga
keltiradi va hatto o‘z qarindoshlarini o‘ldirishgacha boradilar.

Ma’naviy yo‘qotishlarni quyidagi yo‘llar orgali kamaytirish
mumkin:

* sug‘urtalanadigan shaxslarni yaxshiroq tekshirish, mijozlarni
yo‘qotishlari bo‘yicha klassifikatsiya qilish asosida sug‘urta badalini
differensiatsiyalash (ya’ni, yo‘qotishi yuqori bo‘lgan shaxs uchun yugqori
sug‘urta badali belgilash);
* yuqori yo‘qotishga ega bo‘ladigan shaxslar bilan sug‘urta
shartnomasini tuzmaslik (narkomanlar, spirtli ichimlik ichib avtomobil
haydaydigan shaxslar);
* yo‘qotishni qisman qoplash sharti bilan sug‘urtalash.

Bozordagi asimmetrik axborotlarni yo ‘qotish yo ‘llari

Bozor signallari. Bozorda sotiladigan tovar to‘g‘risida, tovarni
ishlab chiqaruvchi firmaning nomi to‘g‘risidagi axborotlar, tovar
markasi, firma belgisi, firmaning obro‘i, tovar sifati va kafolati
to‘g‘risidagi axborotlar bozor signallari bo‘lib hizmat qiladi va bu

signallar tovar sotib olishdagi tavakkalchilikni kamaytiradi. Masalan, siz

158



sotib olmogchi bo‘lgan tovar siz bilgan, sifatli mahsulot ishlab
chigaradigan firmaning mahsuloti bo‘lsa, siz mahsulotni yo‘qotishsiz
sotib olasiz.

Firmalar xaridorlar ularda yaxshi sifatdagi mahsulot borligini bilishi
uchun reklamaga mablag® sarflashlari mumkin. Oldingi bo‘limda
ko‘rganimizdek, talabalar ishga oluvchilar ulaming bilimlari yetarli
darajada ekanligini bilishlari uchun oliy o‘quv dargohlarini diplomini
olishlari mumkin. Bilimning signal nazariyasi odam kapitali
nazariyasidan farq giladi. Odam kapitali nazariyasida diplom mavjudligi
odamning qobiliyatlari mavjudligidan emas, balki ish mahsulligini
ko‘rsatadi. Signal qilishning bu ikki misoli umuman turlicha ko‘rinishi
mumkin biroq tashqi ko‘rinish ostida ular deyarli bir xil: ikkala misolda
ham xabardor taraf (flrma, talaba), xabardor bo‘lmagan tarafga (xaridor,
ishga oluvchi) signal orqali ular yaxshi sifatli narsani taklif
qgilayotganlari hagida xabar berishmoqda.

Biror-bir harakat yaxshi signalga aylanishi uchun nima kerak
bo‘ladi? U gimmatga tushishi ravshan. Agar signal tekin bo‘lganida
hamma undan foydalanar va u hech qanday ma’lumotni uzatmas edi.
Xuddi shu sababga boshqa bir talab bor: yuqoriroq sifatli mahsuloti
bo‘lgan odamga signal kam xarajatli yoki yuqori foydali bo‘lishi kerak.
O‘zga holda barcha signalni ishlatishni xohlab goladi va u hech narsani
bildirmay go‘yadi.

Yugqoridagi ikki misolimizni yana bir bor ko‘rib chigamiz. Reklama
holatida, sifatli mahsuloti bo‘lgan firma reklamaga pul ketkazib yanada
ko‘proq daromad ko‘radi, chunki mahsulotni bir bor ishlatib ko‘rgan
iste’molchi uni yana sotib olish ehtimoli yuqoriroq. Shuning uchun
yaxshi mahsulotga ega firmaga signal (reklama) uchun mablag* sarflash
foyda, iste’molchiga esa signalni mahsulotni sifati haqida xabar

beruvchi ma’lumot sifatida garash foyda desak bo‘ladi. Ta’lim misoliga
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kelsak, igtidori bor odam maktabni bitirishi osonroq iqtidorsiz odamga
garaganda. Shunday ekan shaxsga signalni (ta’lim) narxini to‘lash, ishga
oluvchiga esa bu signalga shaxsning qobiliyatlari haqida ma’lumot
sifatida qabul qilish to‘g‘ri bo‘ladi.

Dunyo signallarga to‘lib ketgan. Jurnallardagi reklamalarda
ba’zida “televizorda ko‘rganingizdek” yozuvi bo‘ladi. Nega jurnalda
reklamasi bor firma bu faktga urg‘u bermoqchi bo‘ladi? Bunga sabab
korxona gimmat signaldan (televizorda) foydalanayotgani sizga uning
mahsuloti yuqori sifatli ekanligidan darak bermoqchiligidadir. Xuddi
shu sababga ko‘ra nufuzli maktablarni bitirganlar bu faktni o‘z

rezumyelarida aks ettirishadi.

Keys stadi. Sovg'alar signallar o‘rniga

Bir bola o‘z yoqtirgan giziga ganday sovg‘a olishni o‘ylayapti.
“Bilaman” deydi u o‘ziga, “men unga naqd pul beraman. Uning didini
o‘zichalik yaxshi bilmayman. Pulga esa o‘zi xohlagan narsani sotib
oladi”. Lekin u pulni berganida giz xafa bo‘ladi. U meni sevmas ekan
deb o‘ylab, munosabatlarni tugatadi.

O‘ylab qarasak sovg‘a berish bu g‘alati odat. Misolimizdagi yigit
aytganidek odamlar o‘z didlarini boshqalarnikiga qaraganda yaxshiroq
biladilar, shuning uchun biz hammani pulni sovg‘aning bir shakli deb
qabul qilishini kutishimiz mumkin. Agar sizning ish beruvchingiz
oyligingizni tovarlar shaklida berganida siz bunga qarshi chiqardingiz.
Lekin sizning reaksiyangiz sizni (umid gilganingizdek) sevuvchi odam
shunday gilsa umuman boshqacha bo‘ladi.

Sovg‘a berishning bir talqini u o‘zida asimmetrik ma’lumot va
signalni  saqlaganligidadir. Bizning misolimizdagi yigitning qiz
bilmogchi bo‘lgan shaxsiy ma’lumoti bor: Hagiqatdan ham u qizni
sevadimi? Qiz uchun yaxshi sovg‘a tanlashi bu uning signali. Sovg‘a
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tanlash pul bergandan ko‘ra signal bo‘lish uchun to‘g‘riroq
xarakteristikalarga egaligi aniq. U gimmat (vaqt oladi), va uning narxi
shaxsiy ma’lumotga asoslangan (ganchalik sevishi). Agar yigit
haqgiqatdan ham qizni sevsa, to‘g‘ri sovg‘a tanlash oson bo‘ladi, chunki
u qiz haqida ko‘p o‘ylaydi. Agar uni sevmasa to‘g‘ri sovg‘a tanlash
qiyinroq bo‘ladi. Shunday qilib to‘g‘ri sovg‘a tanlash uning sevgisi
haqidagi shaxsiy ma’lumotini izhor etishning bir yo‘li. Pul berish esa u
hatto sovg‘a tanlashga harakat qilmaganini ko‘rsatadi.

Signal nazariyasining sovg‘a berish bilan bog‘liqligini yana bir
kuzatuvi mavjud: Odamlar ta’sir kuchi muhim bo‘lgan odatlar hagida
ko‘proq qayg‘urishadi. Shunday ekan yigit yoki qizga pul berish odatda
noma’qul harakat. Lekin kollej o‘quvchilari ota-onalaridan chek
olganlarida ular kamdam-kam xafa bo‘lishadi. Ota-ona muhabbati
shubhada bo‘lishi mumkin emas, shuning uchun gabul giluvchi pulni

e’tiborsizlik signali deb gabul qilmaydi.
Ma 'lumomi aniqlash uchun tekshirish

Xabardor taraf o‘z ma’lumotini oshkor etish uchun gilgan harakati
signal berish deyiladi. Xabari yo‘q bo‘lgan taraf esa ma’lumotni bilish
uchun qilgan harakati tekhirish deyiladi.

Ba’zida tekhirish bu oddiy holat. Ishlatilingan mashinani sotib
olayotgan shaxs uni avtomexanik tomonidan tekshirib ko‘rilishini
so‘rashi mumkin. Bu talabni rad etgan sotuvchi o‘z shaxsiy ma’lumoti,
ya’ni uning mashinasi limon ekanligini oshkor etib qo‘yadi. Xaridor
narxni tushirishni so‘rashi yoki boshqa mashmani ko‘rishni afzal deb
bilishi mumkin.

Tekhirishning boshqa misollari nozikroq. Misol uchun, avtomobil
sug‘urtasi bilan shug‘ullanuvchi tashkilotni ko‘raylik. Tashkilot

ehtiyotkor haydovchilar uchun past narxdagi badal va tavakkal
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haydovchilar uchun yuqori badal narxlarini o‘rnatishni xohlaydi. Lekin
ularni ganday ajratish mumkin? Haydovchilar ular ehtiyotkor yoki
tavakkal haydovchil ekanliklarini bilishadi, lekin tavakkallari buni tan
olishmaydi. Haydovchining tarixi bu bir gancha ma’lumot (sug‘urta
kompanialari undan foydalanishadi), lekin avariyalaming tasodifiy sodir
bo‘llshini hisobga olgan holda haydovchining tarixi kelajakdagi
xatarlardan xabar beruvchi yaxshi indikator emas.

Sug‘urta kompaniyasi ikki xil toifadagi haydovchilarni ikki xil
sug‘urta shartlarini o‘rnatib, haydovchilarni o‘zini-ozi ajratishiga
undashi mumkin. Birinchi sug‘urta shartlari yuqgori hadalli bo‘ladi lekin
u avariyadan ko‘rilgan zarami to‘liq qoplab beradi. Boshqa sug‘urta
shartlari esa past narxdagi badaiga ega bo‘ladi, lekin misol uchun $1000
franshizaga ega bo‘ladi (bu degani haydovchi zararning birinchi $1000
ni to‘lashi kerak bo‘ladi, tashkilot esa qolgan zararni to‘lab beradi).
E’tibor bering, franshiza tavakkalchi haydovchilar uchun ortigcha
tashvish bo‘ladi, chunki ulami avariyaga uchrash ehtimoli kattaroq.

Shunday ekan yetarlicha yuqori franshiza bor biroq past narxdagi
badali bo‘lgan sug‘urta ehtiyotkor haydovchilarni, franshiza bo‘lmagan
lekin yuqgori narxdagi badah bo‘lgan sug‘urta tavakkal haydovchilarni
giziqtiradi. Bu ikki sug‘urta shartlarini ko‘rib chiqib ikki toifadagi
haydovchilar o‘zlarining shaxsiy ma’lumotlarini qaror qabul gilib

oshkor etadilar.

Axborot assimetriyasi va ijtimoiy siyosat

Biz ikki turdagi axborot assimetriyasini ko‘rib chiqdik: axloqiy xavf
va zararli tanlov. Biz odamlami tekhirish va signal berish
muammolarida qay tarzda o‘zini tutushini ko‘rib chiqdik. Endi,
assimetrik ma’lumotni o‘rganish bizga ijtimoiy siyosatni olib borishda

ganday yordam berishini ko‘rib chigaylik.
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Bozomning yutuq sari borishi va muvaffagiyatsizlikka erishishi
orasidagi keskinliklar mikroigtisodiyotning asosiy mavzusidir. 7-
bo‘limda aytib o‘tilganidek, talab va taklifning tenglik nuqtasi
samaradorligi uning jamiyat olishi mumkin bo‘lgan bozordagi jami
ortiglikni (taklifning talabdan ortishi) ko‘paytirib beradi. Adam
Smitning ko‘rinmas qo‘li to‘liq o‘z ishini gilayotganday ko‘rinadi. Bu
xulosa, tashqi ta’sir (10 bo‘lim) ijtimoiy xomashyolar (11 bo‘lim),
nomukammal bozor raqobatdoshligi (15-17 bo‘limlar) va qashshoqlik
(20 bo‘lim) kabi vaziyatlarning ta’sirini o‘rganib chiqilganidan so‘ng
yo‘gqa chigarildi. Bu kabi hodisalar, hukumatni ba’zida bozornig
ahvolini yaxshilay olishini ko‘rsatadi.

Assimetrik  ma’lumotni o‘rganib chiqish, bizga bozordagi
hodisalardan ogoh bo‘lishga yangi sabab beradi. Ba’zi odamlarning
boshqalarga nisbatan bozor hagida ko‘proq bilishi, tovar aylanishini
yomonlashtirishi mumkin. Masalan, sifati yaxshi bo‘lgan haydalgan
mashina sotuvchilari, xaridorlarning yomon mol olib qo‘yish
go‘rquvidan mashinasini sotishi qiyin bo‘ladi. Yoki, Sug‘urta
kompaniyalarimng qattiq kasal bo‘lmaganlar va jiddiy kasalligi bor
odamlar bilan birga ishlashi sababli, jiddiy kasal bo‘lmagan odamlarga
past narxdagi sog‘liq sug‘urtasini olish muammo bo‘ladi.

Ya’na, ba’zi vaziyatlarda assimetrik ma’lumot hukumatni
aralashishiga ham olib keladi va 3 ta faktlar bu muammoni yanada
chigallashtiradi. Birinchisi, yuqorida aytib o‘tilganiday shaxsiy
sektorning assimetrik ma’lumotni o‘ziming shaxsiy tekhirish va signal
berish yo‘llari bilan hal etishi mumkin. Ikkinchisi, hukumat kamdan-
kam holatlarda shaxsiy guruhlardan ko‘proq ma’lumotga ega bo‘ladi.
Shuning uchun ham assimetrik muammo paydo bo‘lganida siyosatchilar
natijaning noaniqligi sababli bozorni ahvolini yaxshilashda giynalishadi.
Uchinchidan esa, hukumatning o0‘zi nomukammal institutdir, bu hagida

esa kelgusi mavzularda aytib o‘tiladi.
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9.5.Siyosiy iqtisodiyot

Aytib o‘tilganiday, bozorni hukumat ta’sirisiz qoldirish har doim
ham qoniqgarli resurs tagsimotiga olib kelmaydi. Biz bozor natijalarini
nohaq yoki samarasiz deb baho berganimizdagina, hukumatning
aralashishi va vaziyatni yaxshilashi o‘rinll bo‘lishi mumkin. Faol
hukumat tarafdori bo‘lishdan oldin, biz uning nomukammal tashkilot
ekanligini yodda tutishimiz lozim. Siyosiy igtisodiyot esa shu hukumatni

qanday ishlashini iqtisodiy metodlar orqali o‘rganadi.
Kondorsetning ovoz berish paradoksi

Ko‘pgina yetakchi jamiyatlar demokratik asoslarga tayanib
siyosatni olib borishadi. Masalan, shahar ikki joydan qaysi biriga park
qurishni taniaydigan bo‘lsa, eng ko‘p ovoz olgan joyda shu park
quriladi. Shunga qaramay, ko‘pgina siyosiy muammolarning yechimi 2
tadan ko‘p bo‘ladi, va park qurish muammosiga to‘girlaydigan bo‘lsak,
qurish mumkin bo‘lgan joylar juda ko‘p bo‘ladi. Bu holatda, 18-asrning
mashhur siyosat nazariyachisi Markis de Kondorset aytib o‘tganiday,
demokratiya ba’zida eng ma’qul natijaga erishaman deb muammolarga
yuz tutishi mumkim.

Masalan, sodir bo‘lishi mumkim bo‘lgan 3 xil natija bor: A,B va C,
yana jadvaida ko‘rsatilganiday oz afzalliklariga ega bo‘lgan 3 xil ovoz
beruvchilar bor. Bizning shahar hokimi shu uch kishining afzalliklarini
butun jamiyat afzalligi sifatida ko‘rib chigmoqchi. U nima qilishi kerak?

Birinchi bo‘lib u juft natijalami ovozga qo‘yishi mumkin. Agar u B
va C ni ovozga qo‘ysa va | va 2 , B ni tanlashsa, B natija ustunlikga ega.
Agar u A va C ni ovozga qo‘ysa va 1 va 3, A ga ovoz bersa, A

ustunlikga ega. Natijalarga nazar tashlansa, A Bdan ustun, B esa C dan
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ustun, demak A aniq ovoz beruvchilarning ustunlikka ega bo‘lgan
xohishi.

Lekin, tasavvur qilingki, keyinchalik hokim ovoz beruchilardan A
yoki C ni tanlashni so‘rasa, va bu holda 2 va 3 C ga ovoz berishdi, C bu
holatda ustunlikka ega. Shunday qilib juftlikda soralgan savolda, A B
dan ustun, B esa C dan ustun, C esa Adan ustun. Odatda biz afzalliklami
ketma-ketlik (transitivity) turishini kutamiz, masalan: A B dan ustun, B
esa C dan ustun, va ikkisi A ni C dan ustunligini ko‘rsatadi. Kondorset
paradoksi esa aynan shu xususiyatlarni demokratik yo‘l bllan gabul
gilingan naijalarda har doim ham kuzatilmaydi deb takidlaydi. Juftlik
bilan berilgan ovozlar ba’zi hollarda jamiyat uchun ketma-ketlikda
tuzulgan afzalliklarni kelib chiqaradi, ammo bizning holatimizda bu
noto‘g‘ri yo‘ldir.

Kondorset paradoksining ma’nolaridan biri, ketma-ketlikni tuzilishi,
berilgan ovozlar natijasiga ta’sir ko‘rsatishidadir. Agar hokim birinchi
bo‘lib ovozga A va B m qo‘ysa, va keyin yutganini C bilan ovozga
go‘ysa C golib chigadi. Ammo birinchi bo‘lib B va C ni ovozga
qo‘yilsa, va keyinchalik yutganini A bilan birga ovoz berishga qo‘ysa, A
yutadi. Va shunga o‘xshash hollar, birinchi A va C, keyin esa B bo‘lsa,
shahar B ni tanlaydi.

1 JADVAL
kondorset paradoksi Agar Kondorset paradoksi
ovoz beruvchilarda A, B va
C chiquvchilar ustidan 1 tur 9 tur 3 tur
shunday afzalliklarga ega —
bo‘lsa, unda A Bdan ues%lm Sz}){luvigr foizi 35 45 2
keladi, B, Cdan ustun BlﬂnChl tanlov A a o
keladi va C, A dan ustun Ikkinchi tanlov A ¢ A
keladi. Uchinchi tanlov c A 5

Arrovning imkonsizlik teoremasi
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Kondorset paradoksi ikki xulosaga ega. Birinchisi, muammo
ikkidan ortiq natijaga ega bo‘lsa, ketma-ketlikni qay tarzda tuzilishi
demokratik ovoz berishning yakuniy natijasiga katta ta’siri bor.
Ikkinchisi esa, o‘zi ovoz beruvchilarning asosiy qismi (ko‘pchilik) bizga
jamiyatni rostan nimani istashini aytib bermaydi.

Siyosatchilar Kondorset paradoksimi bilishganidan so‘ng, mavjud
ovoz berish sistemasi va ularning yangilarini o‘ylab topish ustida
ko‘pgina tadgiqot ishlarini olib borishdi. Masalan, hokim juft natijalarni
tanlash usulini o‘riga natijaga baho usulini qo‘liasa bo‘ladi. Bu usulda,
har bir ovoz beruvchi eng yogmagan natijasiga 1 ball beradi, eng
yogmaganidan bitta oldin turadiganga 2 ball, undan yana bitta oldin
turadiganga 3 ball va davom etaveradi. Ovoz berishni yakunida jami eng
ko‘p ball yig‘gan natija yutib chiqadi. Jadvalda ko ‘rsatilganidek B ballar
hisobi bilan eng ma’qul natija deb topiladi. Bunday ovoz berish usuli 18
asrda yashagan fransuz matematigi va siyosiy teoretigi Bordaga tegishli
bo‘lib “Borda sanog‘i” deb ataladi. Bu usul odatda sport komandalariga
ovoz berishda qo‘llanadi.

1951-yil ingliz iqtisodiyotchisi Kenet Arrov, “mukammal ovoz
herish usuli mavjudmi?” degan savolni o‘zining “Ijtimoiy tanlov va
individuallarning qadriyatlari” kitobida yozib o‘tgan. Kitobning boshi,
Arrovning mukammal ovoz berish usuli qanday bo‘lishi kerakligi
hagidagi fikri bilan boshlangan. U individuallarning jamiyatda
ustunlikga ega bo‘lgan afzalliklar bor deb faraz qiladi. Va u jamiyatni
ovoz berish usuli bilan bir necha shartlarni qondirishi kerakligini faraz
qiladi:

. Yakdillik: barcha A ni B dan ustun ko‘rsa, A B ni yutishi.

. Ketma-Ketlik: A Bdan ustun, B Cdan ustun, va A C dan

ustun bo‘lishi.
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. Bo‘gliq bo‘lmagan alternativalarni erkinligi: baho berishda,
A va B ning tanlovi, uchmchi (C) natija borligiga bog‘liq bo‘lmasligi
zarur.

. Diktatorlarning bo‘lmasligi: boshqalar xohish istagiga ta’sir
ko‘rsata oladigan odam bo‘lmasligi zarur.

Yuqoridagilarning barchasi istalgan shartlardek tuyiladi. Lekin
Arrov, matematik va rad qilib bo‘lmaydigan yo‘llar bilan bunday
shartlarni barchasini qondiradigan ovoz berishi usuli mavjud emasligini
isbotlab beradi. Bu xulosa Arrovning imkonsizlik teoremasi deb ataladi.

Matematiklar Arrovning teoremasini isbotlashlari bu kitob
mavzusidan chetroq, lekin biz teorema nima uchun to‘g‘riligini
bir nechta misollar orqali ko‘rishimiz mumkin. Biz ko‘pchilik qoidasi
muammosini ko‘rdik va Kondorsetning paradoksi bu qoidani noto‘g‘ri
ekanligini natijalar orasida ketma-ketlik yo‘qligi bilan ko‘rsatdi.

Yana bir boshqa misol, Borda muvafaqqiyatsizliklarni, erkin bog‘liq
bo‘lmagan alternativalarni qondirish uchun deb biladi. Bordaning usuli
go‘llanganida, B ni 9.5-jadvalda yutib chigishini ko‘ramiz. Lekin, faraz
qiling, C alternative sifatida birdan yo‘q bo‘lib goladi. Shunda Borda
usulida sanalsa yana bir alternativasi mavjud bo‘lmagan A va B ni
solishtiradi va bu holda A yutib chiqadi. Shuning uchun ham C ni olib
tashlanishi baholashga ta’sir ko‘rsatadi. Buning sababi, baholash usulida
ganchalik ko‘p alternativalar bo‘lsa, ular yig‘gan ballar ham shuncha
katta bo‘ladi.

Arrovning imkonsizlik teoremasi juda chuqur va chigal natijadir.
Unda demokratiyani, hukumat tuzulishi sifatida yomonligi yozilmagan.
Ammo teoremada individuallarning xohish-istaklarini inobatga olgan
holda qilinadigan barcha ovoz berish sistemalari, noto‘g‘ri jamiyat

mexanizmi deb ta’kidlanadi.
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O ‘rtacha ovoz beruvchi girol

Arrovning teoremasiga qaramasdan, ovoz berish ko‘pchilik
jamiyatlarda oz yurtboshini tanlashda, muhim qonunlarni qabul qilishda
ishlatiladi. Hukumatni o‘rganib chigishdagi keyingi qadam, bu
hukumatni  ko‘pchilik boshqaruvini ishlashini ko‘rib chiqgishdir.
Demokratik jamiyatda, qonunlarni kim gabul qiladi? Ba’zi hollarda
demokratik boshgaruv bu savolga juda oddiy javob beradi.

Faraz giling, jamiyat armiyaga yoki parklarga o‘xshash, ijtimoiy
ishga pul ajratishga qaror qildi. Har bir ovoz beruvchi o‘ziga yarasha
mablag‘i mavjud va u natijalar orasidan o‘ziga eng ma’qul bo‘lgan
natijani tanlaydi va shu tariga, biz ovoz beruvchilarni katta mablag
ajratuvchilar va kam mablag‘ ajratuvchilarga bo‘lsak bo‘ladi. Pastdagi
kalonnalarga nazar tashlang. Unda 100 ovoz beruvchilar, 0 dan 20
milliard orasida mablag® ajrata olishi tasvirlangan. Berilgan afzalliklar
bo‘yicha demokratiya qanday natijani ko‘rsatadi?

Mashhur tadgiqot natijasi O‘rta ovoz beruvchi teoremasiga asosan,
chigariladigan qonunlarni  asosiy qismi aynan shu mablag’
ajratuvchilarning o‘rta mablag‘ ajratadigan ovoz beruvchilarga tegishli
bo‘ladi. O‘rta ovoz beruvchi tagsimotning qoq o‘rtasida joylashgan
bo‘lishadi. Olgan misolimizda, taqsimotni oxiridan yoki boshidan 50 ta
ovoz beruvchini sanab ko‘ring, va siz ularni 10 milliard dollar
ajratishayotganini ko‘rasiz. Aksincha, tagsimotni hisoblab chiqsak o‘rta
arifmetik qiymati 9 milliard dollarga tengligini va tagsimotda eng ko‘p
uchraydigan ovoz beruvchilar turi 15 milliard doliarlik ovoz
beruvchilardir.

O‘rta ovoz beruvchi ustunlikka ega, chunki ular ustunlikga egalik
gilishni ikki tomonli poygasini yutishadi. Misolimizda, ikki xil odamlar

mavjud: 1) 10 mlrd dan ortiq mablag‘lilar va 10mird dan kamini
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xohlovchilar. Agar kimdir 10 mlrd o‘rniga 8mlrdni tanlasa, qolgan
10mlird dan ortiq bermoqchi bo‘lganlar 10mlrd ga tushishadi va o‘rta
ovoz beruvchi bo‘ladi. 2) Aksincha kimdir 12 mlrdni taklif gilsa, qolgan
10 mirddan kam bermogchi bo‘lganlar 10 mirdga ko‘tarilishadi.
Bularming ikkisida ham ko‘rib chiqqanimizday o‘rta ovoz beruvchilar
ko‘pchilikni tashkil gilishadi.

1 Rasm
Odamlar
soni
{¥ rinchs vz beravehi a8
wweoremasi: misobudhun
Bu rasm qay darajada 100 30
sayloychining afzal N
byudjetlarini 5 varianti orasida s
taqsimlanishini ko’rsatadi, 0 dan 20
20 mird. $ oralig’ida
o’zgartiradi. Agar jamiyat 15 5
ko'pchilik saylovchi o’rtasida
tanlov gilsa (kimki ba yerda 10 19
mird. $ni afzal ko’rgan) ishiab
chiqarish ko’rsatkichlarim 5
belgilab beradi. -
o 50 $5 $13 $15 320 Byudjetnning
tasdiglangan migdori
(milliardda)

Kondorset ovoz berish paradoksi haqida o‘ylayotgan bo‘lsangiz,
yuqoridagi holatda har bir odam bir paytda qatorda o‘zining ajrata
oladigan mablag‘iga ega va bu paradoksni keltirib chigarmaydi. O‘rta
ovoz beruvchining eng yoqtirgan natijasi qolganlarnikidan ustun.

Bu teoremani bir tomoni mavjuddir. Masalan, hukumatda ikkita
siyosiy partiya o‘rta ovoz beruvchilarni ular tomondagi sonini
ko‘paytirishga intilganida sodir bo‘ladi. Demokratik partiya va
Respublikachilar partiyasi misolida oladigan bo‘lsak, Demokratlar 15
mird liklar tarafdori bo‘lib chigdi, Respublikachilar 10 mird liklarni
tarafdori bo‘lib chigdi. Yuqorida ko‘rganimizday o‘rta ovoz beruvchliar
(10mlrd) ko‘pchilikni tashkil qilishdi va Demokratlar o‘zining 15 mlrd
ni 10 mirdga tushiradi. Hayotda ham xuddi shunday, siyosiy partiyalar
o‘rtahol aholini tarafini olishga harakat qilishadi.
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Yana bir holat mavjuddir. Unda, ovoz beruvchilarni ikki xili
mavjud. Masalan, pulni park qurishga sarflashni xohlovchilar 40% va
pulni umuman sarflanishini xohlamaganlar 60%. Bu holatda, o‘rta ovoz
beruvchilar mavjud emas. Demokratiyada ham shunday, kompramisga
kelish o‘rniga, ko‘pchilik qoidasi qoilaniladi va o‘rta ovoz beruvchilar

har doimgday o°zi istaganiga erishishadi.

Siyosatchilar ham odamlar

Iqtisodisodchilar iste’molchilar xulqini o‘rganganida, ular xaridor
o‘ziga eng katta naflilik darajasini beradigan tovar yoki hizmat turini
tanlaydi deb faraz qilishadi. Agar iqgtisodisodchilar firmalar xulqgini
o‘rganadigan bo‘lsa, u firmalarni eng katta daromad olib keladigan
hizmat va tovarlarni ishlab chiqaradi deb faraz qiladi. Nima deb
o‘ylaysiz, iqtisodisodchilar, siyosat bilan ishlaydigan odamlarni qanday
qilib o‘rganishadi?

Siyosatchilar ham o‘z magsadlariga ega. Siyosatchilar xalgning
faravonligi va tinchligini o‘ylab yashashadi va tenglikga harakat
qilishadi deb faraz qilsak yaxshi bo‘lardi. Yaxshi bo‘lardiyu, ammo
haqgiqatga yagin emas. Xaridorlar va firmalar kabi siyosatchilar uchun
o‘zining manfaati yuqori turadi. Ba’zi siyosatchilar, yana bir bor
saylanish umidida xalqqa jon kuydirib qattiq harakat giladi. Ba’zi bir
siyosatchilarnmg jon kuydirishiga sabab, nafsdir. Agarda bunga qarshi
bo‘lsangiz, dunyoning gashshoq davlatlariga nazar tashlang va u yerda
korrupsiyani oddiy holga aylanib golganini ko‘rasiz.

Bu kitob siyosiy nazariyalarni o‘rganib chigmaydi, ammo shuni
aytib o‘tish kerakki, barcha qabul gqilinadigan qonunlar odamlar
tomonidan qabul qilinadi va ularning barchasi ham jamiyatni o‘ylab

qabul qgilishmagan bo‘lishi mumkimn.
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9.6. Xulg-atvor iqtisodiyoti

Igtisodiyot odamni xatti-harakatini o‘rganadi, lekin bu o‘sha
tasdigni giluvchi yagona soha emas. Ijtimoiy fan psixologiyasi odamlar
hayotlarida qiladigan tanlovlarga ta’sir ko‘rsatadi. Iqtisodiyot va
psixologiya sohalari odatda mustaqil ravishda davom etadi, chunki ular
turli savollar doirasiga o‘z e’tiborlarini qaratishgan. Lekin oxirgi paytda
iqtisodchilar asosiy psixologik qarashlarni tushuntirishayotgan xulg-
atvor iqtisodiyoti deh ataluvchi soha paydo bo‘ldi. Keling ulardan

ba’zilarini ko‘rib chiqamiz.
Odamlar har doim ham ratsional emaslar

Igtisodiy =~ nazariya odamlarni ma’lum  xususiyatiga qarab
joylashtiradi, ba’zida u Homo ekonomicus deb ataladi. Bu tur a’zolari
har doim ratsionaldir. Firma menejeri sifatida ular foydani
maksimallashtiradi, iste’molchi sifatida ular naflilikni
maksimallashtiradi. Ular duch keladigan to‘siglamni inobatga olib, ular
ratsonal ravishda barcha daromadlarni va xarajatlarni tagqoslaydi va har
doim eng munosib yo‘Ini tanlaydilar.

Hagqiqiy insonlar Homo sapienslardir. Garchi ular ko‘p jihatdan
ratsional insonga o‘xshasa ham, iqtisodiy nazariyadagi tejamkor insonlar
ancha murakkab hisoblanadi. Ular ta’sirchan, sarosimaga tushuvchi,
emotsional va kaltabin bo‘lishadi. Odam fikr yuritishidagi bu
kamchiliklar psixologlar uchun asos bo‘lib hisoblangan lekin
yaqingacha ularga e’tibor berishmagan.

Igtisodiyot va psixologiya chegaralarini birinchilardan bo‘lib
o‘rgangan Gerbert Simon odamlarga ratsional maksimalistlar sifatida
emas, balki qoniquvchilar sifatida qarashni taklif qilgan. Har doim eng
yaxshi yo‘nalishni tanlagandan ko‘ra, ular shunchaki yaxshi ho‘lgan
garorni qabul qgilishadi. Shunmgdek, boshqa iqtisodchilar odamlar fagat
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“ratsionalga yaqin” yoki ular cheklangan ratsionallikka ega deb taxmin
qilishadi.

Odamlar qarorlar gabul qilish izlanishlari odamlar giladigan doimiy
xatolarni ochishga harakat qildi. Quyida ba’zi topilmalar:

- Ofziga ishonuvchi insonlar. Tasavvur qiling, sizga bir nechta sonli
savollar berishdi. Masalan: BMT tarkibidagi Afrika davlatlari soni,
Shimoliy Amerikadagi eng baland tog‘ning balandligi va hokazo...

- Odamlar jonli kuzatuvdagi kichik sonlarga juda katta e’tibor
berishadi. Tasavvur qiling, siz X markadagisi.

- mashinani sotib olishni rejalashtiryapsiz. Siz uning ishonchliligini
bilish uchun X markadagi mashinaning 1000 ta egalari tomonidan ko‘rib
chigllgan xaridor hisobotini o‘giysiz. Keyin siz X markadagi mashinasi
bor do‘stingiz yoniga borasiz va u sizga uning mashinasi bo‘lmag‘ur
ekanini aytadi. Do‘stingizni fikriga qanday munosabat bildirardingiz?
Agar siz ratsional fikrlasangiz, siz u fagat sizning sinov
ko‘rsatkichlaringizni 1000 ta dan 1001 ta ga ko‘paytirganiga tushinib
yetasiz. Lekim do‘stingiz hikoyasi ishonarli bo‘lgani uchun siz qaror
qabul qilishda bunga ko‘proq e’tibor berasiz.

- Fikrlarini oz ‘gartirishni xohlamaydigan insonlar. Odamlar o‘zlari
allagachon ega bo‘lgan fikrlarini isbotlab berishga o‘rganib golishgan.
Bir kuzatuvda subyektlardan jinoyatchiga o‘llm jazosi berilishi kerakmi
yo‘qmi degan kuzatuv hisobotlarini o‘qish va unga baho berish so‘raldi.
O‘qib bo‘lishgach, boshidanoq ofllm jazosini taniagan insonlar
o‘zlarining fikrlarida qat’iy qolishgan va boshidanoq o‘lim jazosiga
qarshi bo‘lganlar ham o‘zlarining fikrlarida qolishgan....

Hayotingiz davomida qabul gilgan qarorlaringiz hagida o‘ylang.
Bulardan ba’zilarini ko‘rsatib bera olasizmi?

Axloqiy namuna 401(k) rejasini ya’'ni ba’zi firmalar o‘z ishchllariga
taklif etadigan pensiya fondi solig‘ini o‘rganishda yuzaga keladi. Ba’zi
firmalarda ishchilar rejada qatnashishni oddiy anketani to‘ldirish orqali
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tanlashlari mumkin. Boshqa firmalarda ishchilar to‘g‘ridan-to‘g‘ri qabul
gilinishadi va anketa to‘ldirish orqali rejadan bosh tortishlari mumkin.
Bu ko‘pchilik ishchilar 1-holatdan ko‘ra 2-holatda qatnashishni
ko‘rsatadi. Agar ishchilar mukammal ratsional-maksimalistlar
bo‘lishganida, ular ish beruvchilari taklif qilgan majburiyatni
bajarmaslikka e’tibor bermasdan pensiya fondining eng mugqobilini
tanlagan bo‘lardilar.

Adolat hagida qayg ‘uradigan insonlar

Insonlar fe’l-atvorini tushunishda wultimatum o‘yin deb ataluvchi
tajribani misol qilib ko‘rsatamiz. O‘yin bunday bo‘lsin: 2 nafar
ko‘ngillilarga (bir-biriga mutlaqo begona bo‘lgan) bir o‘yin o‘ynashni
va umumiy holda 1008 yutib olishlari mumkinligi aytiladi. O‘yin
ko‘ngillilarni A o‘yinchiga va B o‘yinchi rollariga belgilash uchun tanga
tashlash bilan boshlanadi. A o‘yinchining vazifasi 100$ ni o‘zi va
boshqa ishtirokchi o‘rtasida tagsimlashni taklif etishdir. A o‘yinchi
o‘zming taklifini bildirgandan so‘ng, B o‘yinchi bunga rozi bo‘ladimi
yo‘qmi garor giladi. Agar B o‘yinchi taklifni rad etsa, ikkala o‘yinchi
hain hech narsasiz qolishadi. Ikkala holatda ham o‘yin tugaydi.

Davom etishdan avval shoshmang va siz bu vaziyatda nima
qilishingizni o‘ylab ko‘ring. Agar A o‘ymchi bo‘lganingizda 100$m
ganday bo‘lishni taklif etardingiz? Agar B ofyinchi bo‘lganingizda
ganday tagsimotga rozi bo‘lardingiz?

Odatdagi iqtisodiy nazariyalar bu vaziyatdagi ratsional odamlarni
yirik maksimalistlar deb taxmin qilishadi. Bu taxmin oddiy bashoratga
olib keladi: A o‘yinchi o‘zi 993 va B o‘yinchi 13 olishini taklif etishi
lozim va B o‘yinchi tagsimotga rozi bo‘lishi lozim. Bitta taqsimot
bajarilgandan so‘ng, B o‘yinchi toki undan nimadir olishni bilsa, uni
gabul qilishga imkoni mavjud bo‘ladi. Bundan tashqari A o‘yinchi
taqsimotga rozi bo‘lish B o‘ymchinmg foydasiga ekamni biladi va A
o‘yinchida 1$ dan ko‘p taklif gilishga sabab yo‘q. O‘yin nazariyasining
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tilida (17-bobda yoritilgan) 99-1 tagsimot bu Nash muvozanati
hisoblanadi. Tajribali igtisodchilar to‘g‘ri odamlardan ultimatum o‘yinni
o‘ynashni so‘rashganlaridan beri natijalar bu bashoratdan farqlanadi. B
rolidagi insonlar odatda ularga fagatgina 1$ berishgani yoki shunga
o‘xshash kam mablag® berishgani uchun tagsimotni rad etadi. Buni
oldindan bilib A o‘yinchi rolidagi msonlar B o‘yinchiga 1$ dan ko‘proq
berishni taklif etadi. Ba’zi insonlar 50-50 tagsimlashni taklif etadi, lekin
A o‘yinchilar ko‘proq o‘zlariga ko‘proq qismni olib qolib, B o‘yimchiga
30% yoki 40$ mablag‘lar taklif gilishadi. Bu vaziyatda B o‘yinchi bu
tagsimotga rozi bo‘lishadi.

Bu yerda nima yuz berayapti? Buning tabiiy izohi shuki insonlarni
adolatlilikning ba’zi tug‘ma tuyg‘ulari boshqaradi. 99-1 tagsimoti
ko‘pchilik odamlar uchun juda nohaglikdek tuyiladi va buni rad etishadi,
xatto o‘zlarining zarariga ishlasa ham. 70-30 tagsimoti ham hanuz
adolatsizlikdek, lekin bu unchalik adolatsizlik emas va bu ularning
normal shaxsiy manfaatlarini to‘xtatishga majburlaydi.

Xo‘jaltk va firmalar tabiatidagi bizning har tomonlama
izlanishimizda adolatlilik tug‘ma tuyg‘usi hech ganday rol o‘ynamaydi.
Lekin ultimatum o‘yini natijalari balkim shunday bo‘lishi kerakligini
taklif giladi. Masalan, 18-19 boblarda biz qanday qilib ish hagqi ishchi
kuchi talabi va taklifi orqali belgilanishini ko‘rib chiqdik. Ba’zi
igtisodchilar firmalar ishchilariga pul to‘lash adolatliligini rasmda ham
kiritilishini taqdim etishgan. Shu sababli firmalarda yil juda foydali
bo‘lganida, (B o‘yinchi kabi) ishchilar mukofot pullarini kutishlari
mumkin. Xattoki standart muvozanat buni ko‘rsatmasa ham. (A o‘yinchi
kabi) firmalar adolatiilik uchun ishchilariga o‘rnatilgan muvozanat
maoshdan ko‘proq berishlari hagida qaror qilishi mumkin. Ishchilar
firmalarni ishlashni sekinlashtirish, ish tashlash yoki vandalism bilan

jazolashga harakat qiladi.
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Zamonga mos bo Imagan insonlar

Bir nechta  zerikarli  vazifalarni masalan, kirlaringizni
yuvayotganigizni, mashina yo‘lidagi qorni kurashni yoki daromad
solig‘i anketasim to‘ldirishni ko‘z oldingizga keltiring. Quyidagi
savollami ko‘rib chigamiz.

1. Siz bu vazifani hozir bajarish uchun 50 daqiqa sarflashni (A)
tanlaysizmi yoki vazifani ertaga bajarish uchun 60 daqgiqa sartlashni (B)
tanlaysizmi?

2. Siz bu vazifani 90 kunda 50 dagiga sarflab bajarishni (A)
tanlaysizmi yoki 91 kunda 60 dagiqa sarflab bajarishni (B) tanlaysizmi?

Ko‘pchilik insonlar bunday savollar berilganda, 1-savol uchun B
javobni, 2-savol uchun A javobni tanlashadi. 2-savoldagidek agar
kelajakka nazar tashlasak, insonlar =zerikarli vazifani bajarishga
ketadigan vaqtni minimallashtiradi. Lekin 1-savol kabi mashqni zudlik
bilan gilishga to‘g‘ri kelsa, ular buni orqaga surishni tanlashadi. O‘ylab
ko‘rsak, bu harakat ajablanarli emas. Har kim vaqtni orqaga suradi.
Lekin ratsional inson nazariyasidan kelib chigsak, quyidagi jumboqni
yuzaga keltiradi va o‘ylantirib qo‘yadi: masalan, 1-savolga bir inson 90
kun ichida 50 mmut sarflashni tanladi desak, keyin 90-kun kelsa va unga
o‘z fikrini o‘zgartirishga imkon bersak. Natijada u 1-savol bilan
to‘gnashadi va u vazifani keyingi kunga qoldirishga qaror giladi. Lekin
nega vaqtning arzimagan o‘zgarishi uning qarorlariga ta’sir qilyapti?

Hayotining ko‘p gismida odamlar o‘zlari uchun rejalar tuzishadi,
lekin keyin unga mos ravishda muvaffagiyatsizlikka uchrashadi.
Sigareta chekuvchilar o‘zlariga chekishni tashahni va’da berishadi, lekin
o‘zlariming oxirgi sigaretasini chakayotgan so‘nggi damlarda u yana
chakishni xohlaydi va va’dasini buzadi. Ortigcha vazndan qutilmoqchi
bo‘lgan insonlar boshqa desert yemaslikka va’da berishadi lekin ofitsant

desert aravachasini olib kelganida u va’dasi hagida unutadi. Ikkala
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holatda ham bir zumlik rohat bo‘igan istak oldingi qarorlarni unitishga
sabab bo‘ladi.

Ba’zi iqtisodchilar iste’molni tejashni odamlarning davr bilan
hamnafas emasliklarini namoyon etishdagi yaqqol misol ekanligiga
ishonishadi. Jamg‘arish bu sigaretani yoki desertni tashlashga o‘xshaydi
va uzoq kelajak mukofoti uchun hozirda qurbonlik qilish va ko‘pchilik
chiquvchilar kabi chekishni tashlashni xohlashadi va ko‘pchilik
ortigcha vazn egalari kamroq ovqatlanishga harakat qilishadi, ko‘pchilik
xaridorlar foydasini ko‘proq gismini tejashga harakat qilishadi. Bir
tekshiruvga ko‘ra, 76% amerikaliklar nafaga uchun yetarlicha pul
jamg‘armaganini aytishgan.

Sigareta chekuvchi sigaretani uloqtirib yuborish orqali chekishni
tashlashi mumkin va diyetadagi inson muzlatkichga qulf osib qo‘yishi
mumkin. Judayam kam tejaydigan inson nima gqilishi mumkin? U
pullarini ishlatishdan avval ularni qulflashni yo‘lini topishi lozim. Ba’zi
401(k) kabi pensiya schyotlarida aynan shunday qilinadi. Ishchi u hali
ko‘rmagan to‘lov qog‘ozidan pul olishlariga rozi bo‘lishi mumkin.
Hisob raqamiga qo‘yilgan mablag‘dan nafaqaga chigishdan avval
faqatgina jarima to‘lab foydalanish mumkin. Balkim bu nafaqa hisob
fondi mashhurligining bir sababidir. Ular odamlarni ularning ikkilamchi

ehtiyojlaridan himoya qiladi.
Nazorat savollari

1. Axlogiy xavf  nima? Ish beruvchi bu muammoning
qattigqo ‘llikni kamaytira oladigan 3 ta narsani izohlang.
2. Noqulay tanlov nima? Noqulay tanlov muammosi bo‘lishi
mumkin bo‘lgan bozorga misol keltiring.
3. Xabar berish va tahrirlashni tushuntiring va har biriga misollar
keltiring.
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4, Condorcet paradoksini saylovining noodatiy xususiyati nima?

5. Nega ko‘pchilik qoidalar o‘rtacha saylovchilardan ko‘ra
saylovchilarni xohishlarini hurmat giladi?

Ultimatum o‘yinini tasvirlang. Bu o‘yin odatiy iqtisodiy
nazariyadagi qaysi holatni tasvirlaydi? Tajribalar bu vaziyatlarni

tasdiglaydimi? Izohlang.
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X BOB ISHLAB CHIQARISH NAZARIYASI
10.1. Ishlab chigarish texnologiyasi.

So‘nggi uch hobda biz e’tiborimizni bozor talabi — iste’-
molchilarning afzal ko‘rishlari va xatti-harakatiga qaratdik.

Endi taklifga murojaat gilamiz va ishlab chiqaruvchilaming xatti-
harakatini ko‘rib chigamiz. Biz firmalar qanday qilib ishlab chigarishni
samarali tashkil gila olishlarini va ishlab chiqarish omillarining hamda
ishlab chigarilayotgan mahsulotning qiymati o‘zgarishi bilan ishlab
chiqarish sarflarining o‘zgarishini ko‘ramiz. Shuningdek, firmalar va
iste’molchilar go‘llayotgan optimal yechimlar o‘rtasida o‘xshashlik
borligini ko‘ramiz, iste’molchi xatti-harakatini o‘rganish bizga ishlab
chiqaruvchi xatti-harakatini tushunishda yordam beradi.

Firmani iqtisodiy boshqarishda ishlab chigarish va sarflar (sarflar)
nazariyasi markaziy o‘rin egallaydi. Ayrim muammolar, masalan,
«Jeneral motors» kompaniyasi muntazam duch keladigan muammolar
bilan  tamshib  chigamiz.  Yig‘uv  liniyalarinmg  texnikaviy
ta’mmlanganlik darajasi qanday bo‘lishi va uning yangi avtomobil
zavodlariga qancha miqdorda mehnat resurslari jalb etilishi kerak? Agar
kompaniya ishlab chiqarishni ko‘paytirmoqchi bo‘lsa, ishchilarni
ko‘prog yollashi lozimmi yoki yangi zavodlar qurish ham zarurmi?
Nima magsadga muvofiq: bitga avtomobil zavodi turli modellar ishlab
chigarganimi yoki har bir model alohida zavodda ishlab chiqarilganimi?
«Jeneral motors» o‘zining ishlab chiqarish sarflarini kelgusi yilda
ganday rejalashtirmoqda va vaqti kelganda bu ishlab chiqarish sarflari
ganday tarzda o‘zgaradi, ularga ishlab chigarish hajmi qanday ta’sir

ko‘rsatadi? Bu savollar fagat sanoat firmalariga qo‘llanib golmasdan,
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balki tovarlar ishlab chiqaruvchi, hizmatlar ko‘rsatuvchi, hukumatga
qarashli va notijorat muassasalarga ham tegishlidir.

Ushbu bobda biz firmada ishlab chiqarish texnologiyasim o‘rganib
chiqamiz, bu jarayonda ishlab chiqarish omillari (mehnat va kapital
kabilar)ning birgalikda amal qilishi tayyor mahsulot (avtomobillar va
televizorlar) ishlab chiqarish bilan yakunlanadi. Biz buni bir nechta
bosqichda amalga oshiramiz. Birinchidan, ishlab chiqarish
texnologiyasini ishlab chiqarish funksiyasi shaklida tasavvur etamiz.
Keyin, ishlab chiqarish funksiyasidan foydalanib firmada ishlab
chiqarish omillari o‘zgarganda mahsulot ishlab chiqarish qanday
o‘zgarayotganligini ko‘rsatamiz.

Firma faoliyatining miqyosiga alohida e’tibor qaratamiz.

Firma ishlab chigarish hajmini uning ko‘lami oshgan sari ko‘paytiruvchi
texnologik afzalliklar mavjudmi?

Shuningdek, biz ko‘p tarmogli firmalardagi ishlab chigarishni ham
o‘rganamiz. Masalan, ikki xil mahsulot ishlab chiqaruvchi firma rahbari
har ikkala mahsulot ishlab chiqarish hajmini (maksimumlashtirish)
uchun taqchil ishlab chigarish omillarini ganday joylashtirishini
ko‘rishimiz mumkin.

Nihoyat, biz firmaning ishlab chiqarish jarayoni to‘g‘risidagi
empirik axborotni, jumladan, ishlab chiqarish miqyosining o‘sishi
natijasida mahsulot tannarxining pasayishi to‘g‘risidagi axborotni
ganday olinishi va undan ganday foydalanilishini ko‘ramiz.

Ishlab chiqarish firma faoliyatining asosiy sohasidir. Firmalar
ishlab chigarish omillarini qo‘llaydilar, bular, shuningdek, jalb
etiladigan (kiritiladigan) ishlab chiqarish omillari deb ataladi. Masalan,
non pishiruvchi korxona egasi Kiritiladigan ishlab chigarish omillari
bo‘lmish — ishchilar mehnati, un va shakardan iborat xomashyo,

shuningdek, pech, xamirqorgich va boshqga asbob-uskunalarga qo‘yilgan
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kapitaldan non, gumma va qandolat mahsulotlari ishlah chiqarishda
foydalanadi.

Ishlab chigarish omillarini yirik toifalar — mehnat, materiallar va
kapitalga ajratishimiz mumkin, bularning har biri kichikroq guruhlarni
0°z ichiga oladi. Masalan, mehnat ishlab chiqarish omili sifatida mehnat
sig‘imi ko‘rsatkichi orqali ham malakali (duradgorlar, muhandislar),
ham malakasiz mehnat (gishloq xo‘jaligi ishchiiari)ni, shuningdek, firma
rahbarlarining tadbirkorlik faoliyatini birlashtiradi.

Po‘lat, plastik ashyolar, elektr quvvati, suv va boshqa turli ashyolar
borki, ular firma sotib olib tayyor mahsulotiarga aylantiradigan
materiallar hisoblanadi. Binolar, uskunalar va tovar-moddiy buyumlar
kapitalga taalluglidir. Kiritiladigan omillar, ishlab chiqarish jarayoni va
pirovard mahsulot yaratish o‘rtasidagi o‘zaro munosabat ishlab chiqarish
funksiyasi orqali ifodalanadi.

Ishlab chigarish funksiyasi firma ishlab chigarish omillarining har
biri alohida nisbatda qo‘llanganda Q mahsulotni maksimal ishlab
chigarishini ko‘rsatadi.

Soddalashtirish uchun ikkita kiritiluvchan omil — mehnat L va
kapital K mavjud deb faraz qilamiz. Bunda ishlab chiqarish funksiyasini
Q=F(L.,K) (6.1)

tarzida yozishimiz mumkin.

Tenglamadan ko‘rinadiki, mahsulot ishlab chiqarish hajmi ikki
ishlab chigarish omilining miqdoriga bog‘liq. Masalan, ishlab chigarish
funksiyasi bir yilda kattaligi ma’lum bir zavodning mavjud texnologiya
va yig‘uv konveyerida band bo‘lgan muayyan miqdordagi mehnat
resurslari yordamida ishlab chiqariladigan shaxsiy kompyuterlar
maksimal sonini aniqchash imkonini beradi. Fermer u yoki bu ob-havo
sharoitida, mehnatning fondlar bilan ta’minlanganiik darajasi va ishda

band ish kuchi bilan oladigan maksimal hosil hajmini hosil ishlab
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chigarish funksiyasi yordamida anigpash mumkin. Demak, ishlab
chiqarish funksiyasi muayyan hajmda mahsulot ishlab chiqarish uchun
ishlab chiqgarish omillarining turli usullarda birlashtirishni ifodalaydi.

Masalan, vinoni ko‘p mehnat talab giluvchi qo‘lda tayyorlash
usulida yoki uzumni ezish uchun mashina, asbob-uskunalardan
foydalanib ko‘p kapital sarflash usuli bilan tayyorlash mumkin.
Ta’kidlash zarurki, tenglamani (9.1) ma’lum texnologiyaga (ya’ni,
mahsulot ishlab chiqarish jarayonida ishlab chiqarish omillarini o‘zaro
bog‘lanishning turli usullari to‘g‘risidagi muayyan bilimga ega bo‘lgan
holat uchun) qo‘llash mumkin. Chunki, texnologiya borgan sari
takomillashib bormoqda, firma mahsulot ishlab chiqarish hajmini ishiab
chiqarish omillarini qat’iy belgilangan tarkibda ko‘paytirishi mumkin.

Ishlab chigarish funksiyasi nuqtayi nazaridan «mahsulotni
maksimal ishlab chigarish» iborasi juda muhim hisoblanadi. Ishlab
chiqarish funksiyalari serchiqimlik yoki samarasiz ishlab chigarish
jarayonlariga yo‘l qo‘ymaydi — ular firmalarning iqtisodiy
samaradorllgini e’tiborda tutadi, ya’ni, firmalar ishlab chigarish
omillarining har qanday o‘zaro bog‘lanishidan maksimal darajada
samarali foydalanadilar. Ishlab chiqarish funksiyalari ishlab chiqarish
omillarining o‘zaro ma’lum nisbatda bo‘lishi mahsulotni maksimal
ishlab chiqarilishiga erishish bilan bog‘liq bo‘lgani uchun, hech qachon
mahsulot  ishlab  chiqarishni pasaytiruvchi ~ kombmatsiyalar
qo‘llanlimaydi.

Ishlab chiqarish har doim ham iqtisodiy samarali deb o‘ylash
hamma vaqt ham haqgiqatga to‘g‘ri kelavermaydi, lekin shuni kutish
mumkinki, maksimal foyda olish uchun intilgan firmalar hech gachon
resurslarni behuda sarflamaydi.

Ko‘pgina savollarni ko‘rib chigishda biz firmalar bitta aniq

mabhsulot turini ishlab chigaradi, degan farazga amal gilamiz.
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10.2. Izokvantlar

Firma ishlab chigarishning ikkita omili — mehnat va kapitalni
almashtira oladigan ishlab chigarish texnologiyasini o‘rganishdan
boshlaymiz. Faraz qilaylik, oziq-ovqat mahsuloti (tayyor mahsulotlar)
mehnat va kapitaldan foydalanib ishlab chiqariladi. 9.1-jadvalda ishlab
chigarish omillarining turlicha o‘zaro birikishida mahsulotni maksimal
ishlab chigarish keltirilgan.

9.1-jadvalda ko‘rsatilgan har bir natija mahsulot ishlab
chigarishning maksimal hajmi bo‘lib, uni kapital va mehnatni tegishli
nisbatga qo‘llash tufayli ishlab chigarish mumkin (masalan, kapital 2
birligi va mehnat 4 birligidan foydalanish 85 birlik ozig-ovgat mahsuloti
beradi).

Ishlab chigarish omillarini turlicha nisbatda qo‘llagan chog‘da 10./-
Jjadval mahsulot ishlab chigarish natijasi

Kapital Mehnat sarfi (mehnat sig‘imi)
qo‘yilmalari 1 b 3 4 5
kapital sarfi)

20 40 55 65 85
40 60 75 85 50
55 75 90 160 | 105
65 85 100 | 110 | 115
75 90 105 | 115 | 120

LB W0 N

Jadvaldagi har bir qatorga nazar tashlasak, kapital sarfi
o‘zgarmagan holda mehnat sarflari ko‘paygan sari ishlab chiqarishning
umumiy hajmi o‘sib borishini ko‘ramiz. Har bir ustunni yuqoridan
pastga tomon kuzatsak mehnat sarfi o‘zgarmagan holda kapital sarfl
ko‘paygani sari mahsulot ishlab chiqarish o‘sib borishini ko‘ramiz.

10.1-jadvaldagi ma’lumot izokvantlardan foydalanib, rasm

shaklida qam berilishi mumkin. I1zokvant egri chiziqdan iborat bo‘lib,
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unda joylashgan ishlab chigarish omillarining barcha nisbatlarda
go‘llanishi ulardan foydalanishda bir xil hajmda mahsulot ishlab
chiqarishni ta’minlaydi. 10.1-rasmda uchta ishlab chiqarish izokvanti
aks ettirilgan (Rasm o‘glarida muayyan muddatda qo‘llangan ishlab

chigarish omillari joylashgan).

=5
Q=7
=55

bee

17 ] 4

Z 5
Tasp moBastuuaa Mexuat capdiapu

10.1-rasm. Ikkita ishlab chigarish omili ma’lum vaqt mobaynida
o‘zgarganda mahsulot ishlab chiqarish rasmsi.

Izokvantlar 10.1-jadval ma’lumotlariga mos keladi, biroq mayda
ko‘rsatkichlardan foydalanishga imkon berish uchun bir tekis egri chiziq
shaklida chizilgan. Masalan, Q, izokvantida ishlab chigarish
omillarining barcha o‘zaro nisbati berilgan, ulardan foydalanish 55 birlik
mahsulotni beradi. Nugtalardan ikkitasi, A va D, 10.1-jadvalga muvofiq
belgilangan, biroq egri chiziqning qolgan qgismlari izokvantning oddiy
ko‘rinishida berilgan. A nuqtada bir mehnat birligi va uch kapital birligi
55 birlik mahsulot olishni ta’minlaydi; ayni vaqtda D nuqtada shu
hajmda mahsulot chigarishga uch mehnat birligi va bir kapital
birligining o‘zaro nisbati bilan erishiladi. Q, izokvantda 75 birlik
mahsulot ishlab chigarishni ta’minlovchi ishlab chigarish omillarining
barcha o‘zaro nisbati joylashgan, bulardan to‘rtga nuqta 10.1-jadvalda

chizib ko‘rsatilgan mehnat bilan kapitalning o‘zaro nisbatiga muvofiq
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joylashgan. Qs izokvant Q-dan yugori va o‘ng tomonda yotibdi, chunki
unda ikkala ishlab chigarish omillarining shunday o‘zaro nisbati
berilganki, ularda Q, da ishlab chiqariladigan mahsulot hajmidan
ko‘prog mahsulot ishlab chiqariladi.

Izokvantlar fargsizlik egri chizig‘iga o‘xshash, biz ulardan iste’mol
tanlovi nazariyasini o‘rganishda foydalanganmiz. Fargsizlik egri chizig‘i
iste’molni qondirish darajasining pastdan yugoriga borishini ifodalaydi,
izokvantlar esa mahsulot ishlab chigarish hajmini ko‘rsatadi. Birog,
fargsizlik egri chizig‘idan fargli o°laroq har bir izokvant mahsulot ishlab
chigarishning ma’lum darajasi bilan bog‘liq. Ayni vaqtda, fargsizlik egri
chizig‘iga mos keluvchi «ragamlar» ifodasi faqat tartib shaklida
e’tiborga sazovor, ya'ni yuqoriroq darajadagi naflillk «yuqorirog»
fargsizlik egri chizig‘i bilan bog‘lig. Biroq biz izokvant vositasida
mahsulot ishlab chiqarishning alohida darajasini aniqlash usuli bilan
naflillkning alohida darajasini o‘lchay olmaymiz.

[zokvantlar kartasi alohida izokvantlar yig‘indisidan iborat bo‘lib,
ularning har biri, omillarning muayyan nisbatida erishiladigan maksimal
mahsulot ishlab chiqarishni ko‘rsatadi. Izokvantlar kartasi ishlab
chigarish funksiyasini ifoda etishning muqobil usuli bo‘lib, xuddi
farqsizlik egri chiziglari kartasi kabi naflilik funksiyalarini ifoda etuvchi
uslublardan biri hisoblanadi. lzokvantlarning cheksiz miqdori
izokvantlar kartasini tashkil etadi. Har bir izokvant turli hajmda
mahsulot ishlab chigarish bilan tasvirlanadi va bu hajmlar rasmda
yuqoriga va o‘ngga siljish bilan ortib boradi.

Izokvantlar firmalarning ishlab chigarish bo‘yicha echimlarining
ganchalik moslashuvchan ekanligini ko‘rsatadi. Ko‘p hollarda, firmalar
ishlab chigarish omillarining turlicha nisbatidan foydalanib, ma’lum
miqdorda mahsulot ishlab chiqarishga erishishlari mumkin. Firma

rahbari bunday moslashuvchanlikning tabiatini tushunishi zarur. Bu
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rahbarga ishlab chiqarish omillarining shunday o‘zaro nisbatini tanlab
olish imkonini beradiki, wular ishlab chigarish xarajatlarini

minimumlashtiradi va foydani maksimumlashtiradi.

10.3.Qisqa va uzoq muddatli ishlab chiqarish

Ishlab chigarish va uning xarajatlari to‘g‘risida gapirganda, ular
gisqa muddatda va uzoq vaqtda amal qilishining fargiga borish
muhimdir. Qisqa muddatli deb ishlab chiqarish omillarining hech
bo‘lmaganda birontasini ham o‘zgartirib bo‘lmaydigan vaqtga aytiladi.
Shu vaqt davomida o‘zgara olmaydigan omillarni doimiy ishlab
chiqarish omillari deyiladi. Masalan, firmaning kapitalidan foydalanish
yo‘nalishini o‘zgartirish uchun odatda uzoq vaqt talab qilinadi. Yangi
zavod loyihalashtirilishi va qurilishi, stanoklar va boshqa asbob-
uskunalar buyurtirilishi va joylashtirilishi kerak, buning uchun bir yil va
undan ortiq vaqt ketadi. Uzoq muddatli davr deb barcha omillarga
o‘zgartirish kiritish uchun yetarli bo‘lgan vaqt mobayniga aytiladi.
Bunday omillar o‘zgarib turadigan omillar deyiladi. Qisqa muddatli vaqt
davomida firmalar ma’lum bir zavoddan va asbob-uskunalardan
foydalanish intensivligini o‘zgartirishi mumkin. Uzoq muddat davomida
esa ular zavodning quvvatini ham o‘zgartirishi mumkin. Barcha jalb
etilgan ishlab chigarish omillarining qisqa muddatli davrdagi holati
firmalarnmg uzoq vaqtga mo‘ljallangan yechimlari bilan bog‘liq bo‘lib,
bu yechimlar ma’lum tovarlari sotishdan tushadigan foydaning hisob-
kitobiga asoslangan. Har bir alohida holatda qisqa muddatdagi va uzoq
muddatdagi omillar harakatini farglash zarur. Masalan, idishdan quyib
sotiladigan bolalar limonadi uchun uzoq muddatli vaqt bir yoki ikki
kunni, neftkimyo yoki avtomobil qurilishi firmalari uchun esa 10 yilni
tashkil etadi.
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Rasm gisqa va uzoq muddatda omillar harakati o‘rtasidagi farqni
o‘rganish imkonini beradi. Faraz qilaylik, (A nuqtada) firma bir dona
(birlik) mehnat resurslari va 3 birlik kapitaldan foydalanib 55 birlik
(dona) ozig-ovqat mahsulotini ishlab chigarmogda, biroq u mahsulot
ishlab chiqarishni 90taga yetkazmogqchi. Mehnat sarflari 30
dollar/soatni, kapital sarfi atigi 10 dollarni tashkil etgani uchun 55 dona
mahsulot ishlab chiqarishning, umumiy qisqa muddatli xarajatlari 60
dollarga teng.

Uzoq muddatli davrda kapital ham, mehnat ham o‘zgarib turadigan
ishlab chiqarish omillari bo‘lgani uchun, masalan, E nuqtada mahsulotni
go‘shimcha ishlab chigarish xarajatlari 110 dollarni tashkil etishi
mumkin. Bu, bir dona mehnat resursi va ikki dona kapitaldan
qo‘shimcha foydalanish bilan bog‘liq. Birog, qisqa muddatli davr
davomlda biz ikkala omilni bir vaqtda qo‘llay olmaymiz. Demak, 90
dona mahsulot ishlab chigarishning birdan-bir usuli A nuqtadan S
nugtaga siljigan holda mehnat omilini, ya’ni, mehnat sig‘imini ldan
Zgacha ko‘paytirishdir. Afsuski, 90 dona mahsulot ishlab chigarishning
qisqa muddatli xarajatlari 120 dollarni tashkil etadi, bu uzoq muddatli
xarajatlarga (E nuqta) qaraganda 10 dollar ortiq.

Firmalar doimo qisqa muddatli ishlab chiqarishga doir qarorga
keladilar va ayni vaqtda uzoq muddatli davrda omillarni o‘zgartirishni
rejalashtiradilar. Qisqa muddatli davrda mahsulot ishlab chigarishni
55dan 90 donagacha ko‘paytirish firmaga soatiga 60 dollarga tushadi.
Birogq, uzoq muddatli davrda agar ishlab chiqarish jarayoni ikki dona
(birlik) kapital qo‘shimcha ravishda foydalanilsa bu sarflar 50 doll.
soatga pasayishi mumkin.

Shunday qilib, bizning firmamiz qo‘shimcha kapitalga buyurtma
beradi, biroq ayni vaqtda uch mehnat birligidan foydalanib 90 dona
mahsulot ishlab chigaradi. Qo‘shimcha kapital kelib qo‘shilgan vagtda
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firma o‘zi kiritadigan mehnat omilini kamaytirishi va foydani
ko‘paytirishi mumkin.
Bitta o ‘zgaruvchan ishlab chiqarish omili sharoitida ishlab chigarish

Kapital qat’iy belgilangan ishlab chiqarish omili bo‘lib, mehnat esa
o‘zgaruvchan hisoblanuvchi holatni ko‘rib chigamiz. Bu holda firma
ishlab chiqarishni asosan mehnat resurslaridan foydalanish hisobiga
ko‘paytiradi. Tasavvur qiling, masalan, Siz kiyim ishlab chiqaruvchi
fabrikani boshgaryapsiz. Ixtiyoringizda doimiy (o‘zgarmas) miqdorda
asbob-uskuna mavjud, ammo Siz asbob-uskunani foydalanish va kiyim
tikish uchun oz yoki ko‘p ishchi yollashingiz mumkin. Siz qancha kishi
yollash va gancha kiyim ishlab chiqarishni hal qilishingiz kerak. Bir
qarorga kelish uchun ishlab chiqariladigan mahsulot Q migdori
foydalaniladigan mehnat resurslari I o‘sgan sari qanday ko‘payishini
(agar umuman ko‘paysa) bilish zarur.

Jadvalda mehnat sarfi turlicha va kapital sarfi doimiy bo‘lgan
sharoitda 10 birlikka teng ishlab chiqarish hajmi keltirilgan (birinchi
ustun — mehnat sarfi, ikkinchisi — kapitalning o‘zgarmas miqdori va
uchinchisi — ishlab chiqarish hajmi). Mehnat sarfi no‘lga teng
bo‘lganda, ishlab chigarish hajmi ham no‘l bo‘ladi. Mehnat sarfi sakkiz
birlikkacha oshganda ishlab chigarish hajmi o‘sib boradi. Bu nugtadan
yugorida ishlab chigarish hajmi kamayadi. Bungacha har bir qo‘shimcha
mehnat sarfi asbob-uskunalarning mehnat unumdorligini oshirgan, biroq
ko‘rsatilgan bu nuqtadan keyin qo‘shimcha mehnat sarflari to‘la
bo‘lmay goladi va samaraga qarshi bo‘lib qolishi mumkin (yig‘ish
liniyasidan ikki kishiga qaraganda besh kishi yaxshi foydalanishi
mumkin, biroq o‘n kishi bir-biriga xalaqit berib ishlaydi).
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Bitta o‘zgarib turuvchi omil qo‘llangandagi ishlah chiqarish

natijalari:
Mehnat sarfi | Kapital sarfi |Ishlab chigarish O'rtacha Chegarali
L) (K) hajmi (Q) mahsulot (Q | mahsulot (DQ
L) /DL)
0 10 0 _ —
1 10 10 10 10
2 10 30 15 20
3 10 60 20 30
5 10 95 19 s
6 10 108 18 13
7 10 112 16 4
8 10 112 14 0
9 10 108 12 4
10 10 100 10 5

10.4.0¢rtacha va chegarali mabsulot

Ishlab chiqarish jarayonida jonli mehnatdan foydalanishni o‘rtacha

va mehnat chegarali

mahsuli tushunchalari yordamida ifodalash

mumkin. 10.2-jadvalning 4-ustuni mehnat o‘rtacha mahsuli APl ni

ko‘rsatib turibdi, hu foydalamilgan omil birligiga to‘g‘ri keladigan

mahsulot ishlab chiqarish hajmini o‘zida aks ettiradi. O‘rtacha mahsulot

ishlab chigarish hajmi Q ni umumiy mehnat sarflari L ga tagsimlab

aniqlanadi. Bizning misolimizda o‘rtacha mahsulot dastlab ko‘payadi,

biroq mehnat sig‘imi 4 birlikdan oshgan sari kamaya boshlaydi. 5-

ustunda mehnat chegarali mahsulotlari MPL ko‘rsatilgan bo‘lib, bular

mehnat sarfi bir birlikka ko‘payishi natijasida ishlab chiqarilgan

go‘shimcha mahsulot hajmidir.
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Masalan, kapital miqdorga o‘zgarmagan holda ya’ni u 10 birlik
bo‘lgani holda mehnat sarfini 2 dan 3 birlikka ko‘paytirish mahsulot
hajmini 30 dan 60 birlikka oshiradi, ya’ni qo‘shimcha ravishda 30 birlik
mahsulot (60—30) hosil qiladi. Mehnat chegarah mahsuli AQ/AL
tarzida yoziladi (ya’ni, mehnat sarfi AL bitta birlikka ko‘payishi
natijasida ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishi ya’'ni AQ). Mehnat
chegarah mahsuloti foydalaniladigan kapital miqdoriga ham bog‘lig.
Masalan, kapital sarfl 10 dan 20gacha ko‘paysa, mehnat chegarali
mahsulotining ko‘payishi ehtimoli bo‘ladi. O‘rtacha mahsulot singari
chegarali mahsulot ham avval ko‘payadi, keymm esa pasayadi, biroq u
fagat mehnat sarflari 3 birlikdan oshgandagina pasaya boshlaydi.

Yakun chiqaramiz: Mehnat o‘rtacha mahsuloti = ishlab chiqarish
hajmi / mehnat sarflari = Q /L.

Mehnat chegarali mahsuloti = ishlab chiqarish hajmining
ko‘payishi / mehnat sarflarining ko‘payishi / AQ/AL.

10.2-jadvalda berilgan axborotning rasm tasviri hisoblanadi. Biz
rasmdagi barcha nuqtalarni yaxlit chiziglar orgali birlashtirdik. 10.2-a
rasm ishlab chigarish hajmi o‘sishini, biroq maksimum 112 birlikdan
iborat maksimumga yetmaganini va kelgusida pasayishini ko‘rsatadi.
Ishlab chiqarish egri chizig‘ining bu qismi uzug-uzuq chiziq bilan
belgilangan bo‘lib, u bilan mehnat sarfi 8 birlikdan yuqori bo‘lganda
ishlab chiqarish texnologik jihatdan samarali emasligini ko‘rsatadi,
demak u ishlab chiqarish funksiyasining gqismi hisoblanmaydi.
«Samaradorlik» tushunchasi manfiy chegarali mahsulotni inkor etadi.
9.2-rasmda o‘rtacha va chegarali mahsulotlar egri chizig‘i ifodalangan.

O‘rtacha mehnat mahsuli — bu kiritilgan mehnat omili migdoriga
bo‘lingan umumiy mahsulotdir. V nuqtada o‘rtacha malsulot ishlab
chiqarish hajmi (60)ni kiritilgan omil Zga bo‘linmasini aks ettiradi, yoki
20 birlikka teng kiritilgan mehnat omilini yoki mehnat sarflarini

ko‘rsatadi. Ko‘rinadiki, ushbu o‘rtacha mahsulot umumiy mahsulot egri
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chizig‘ining dastlabki holatdan V nugtasigacha bo‘lgan egilishi bilan
o‘lchanadi. Umuman, o‘rtacha mahsulot umumiy mahsulot egri
chizig‘ining qaysi bir nuqtasida keskin egiladi. Bu egilish boshlang‘ich
nuqtadan to shu nuqtagacha bo‘ladi. Hatto yuzaki o‘rganish ko‘rsatib
turibdiki, o‘rtacha mehnat mahsuli o‘zining maksimal miqdoriga V
nuqtada etadi. Bu nugtada chiziq o‘zining dastlabki holatiga nisbatan
eng katta burilishga ega bo‘lib, keyin pasayadi.

Mehnat chegarali mahsuli — bu umumiy mahsulotni kiritilgan
omil mehnatning yoki mehnat sarflarining unchalik katta bo‘lmagan
o‘zgarishiga javoban siljishini ifodalaydi. Geometrik jihatdan chegarali
mahsulot, ishlab chigarish egri chizig‘ining gaysi bir nuqtasida mahsulot
chiqarish egri chizig‘ining xuddi shu nuqgtadagi egilish burchagiga teng.
Mahsulot ishlab chiqarish egri chizigining og‘ish burchagi oz
navbatida shu nuqta orqali of‘tkazilgan urinma chizigning egilish
burchagiga teng. Shunday qilib, A nugtada chegarali mahsulot 20
birlikka teng bo‘ladi, chunki urinma chizig‘ining burchak koeffitsiyenti
mahsulot ishiah chiqarish egri chizig‘iga nisbatan 20ga teng. Urinma
chiziglarni mahsulot ishlab chiqarish egri chizig‘iga nisbatan burchak
koeffitsiyentlarini o‘rganar ekanmiz, mehnat chegarali mahsuli dastlab
o‘sib borishi, mehnat sarflari 3 birlik bo‘lganda o‘zining cho‘qqisiga
chigishi, keyin esa S nugtadan D nuqtagacha siljigan sari pasayib
borishini ko‘ramiz. D nugtada ishlab chigarish hajmi maksimumlashadi,
urinma chizigning mahsulot ishlab chigarish egri chizig‘iga nisbatan
egilishi Oga teng va chegarali mahsulot ham Oga teng bo‘ladi. Bu
nuqtadan yuqorida chegarali mahsulot manfiylashadi.

Kamayib boruvchi qaytim qonuni

Mehnat chegarali mahsulining (kiritiladigan boshqa omillarning
chegarali mahsuli ham) kamayib borishi anchagina kuchli bo‘lgani
uchun uni ifodalashda kamayib boruvchi gaytim qonuni iborasidan tez-

tez foydalaniladi.
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Kamayib boruvchi gaytim qonuni biron ishlab chigarish omilidan
foydalanish ko‘payib borgan sari (boshqa omillar o‘zgarmagan holda),
pirovard natijada shunday nuqtaga yetib borilishi va unda shu omildan
go‘shimcha foydalanish mahsulot ishlab chigarish hajmining
pasayishiga olib kelishini bildiradi.

Ishlab chigarish omili sifatida mehnatdan foydalanliadigan bo‘lsa
(kapital o‘zgarmagan holda), mehnat sarflarining ozgina bo‘lsa-da,
o‘sishi mahsulot ishlab chiqarishni ancha (sezilarli) darajada
ko‘paytiradi, chunki ishchilar qo‘shimcha ravishda ixtisoslashish
imkoniyatiga ega bo‘ladilar. Ammo oxir-ogibat, kamayib boruvchi
gaytim qonuni o‘z kuchini ko‘rsatadi. Agar ishchilar soni ortigcha
ko‘payib ketsa, ayrim ish jarayon (tar)lari samarasiz bo‘lib qoladi va

mehnat chegarali mahsuli kamayadi.

Bakrna nmuunab umuxapuu

T 2T e 5618 W
Vaqgtdagi mehnat xarajatlari

10.3-rasm Texnologik takomillashtirishning mahsulot ishlab
chiqarish hajmiga ta’siri.

Kamayib boruvchi qaytim qonuni gisqa muddatli davr oralig‘ida
qo‘llanadi, chunki bu oraliqgda hech bo‘lmaganda bitta ishlab chigarish
omili o‘zgarmay qoladi. Qonun chegarali mahsulotning kamayishini
tasvirlaydi, lekin bu manfiy migdorga tushib qolishi shart emas.
Masalan, 10.3-rasmda kamayib horuvchi gaytim qonuni mehnat sarflari

191




3 va undan ko‘proq birlikda bo‘lgan ishlab chigarish jarayonida
go‘llanishi mumkin, biroq chegarali mahsulot mehnat sarflari 8 birlikdan
oshmaguncha manfiy bo‘lmaydi.

Aytilgan qonunni ishlab chiqarishning ma’lum texnologiyasida
go‘llash mumkin. Biroq, vaqti kelganda, kashfiyotlar va boshqa
texnologik yangiliklar 10.2-rasmdagi mahsulot ishlab chigarish egri
chizig‘ining butunlay ko‘tarilishiga olib kelishi mumkin va shunday
qilib, mavjud kiritilgan omillar o‘zgarmagan holda ko‘proq mahsulot
ishlab chigarish mumkin. Bunday imkomyatni 10.3-rasm ko‘rsatib
turibdi.

Dastlab ishlab chiqarish egri chizig‘i O, sifatida berilgan, ammo
texnologiyaning takomillashuvi egri chiziqni 0, egri chizig‘i tomon
yugoriga siljitadi, texnologiyaning yanada takomillashuvi uni 0; egri
chizig‘iga aylantiradi.

Faraz qilayllk, ishlab chiqarishda foydalanilayotgan mehnat
miqdori ko‘paygandan keyin ma’lum bir vaqt o‘tgach texnologik
takomillashtirish amalga oshiriladi. Oqgibatda, mahsulot ishlab chiqgarish
A dan (O, egri chizig‘ida mehnat xarajatlari 8 birlikka teng bo‘lgan
holatdan) V ga (02 egri chizig'ida mehnat xarajatlari 9 birlikka teng
bo‘lgan holatga) va S ga (03 egri chizig‘ida 10 birlikda mehnat
xarajatlari bo‘lgan holatga) aylanadi. A dan V va S ga tomon
harakatlanish mahsulot ishlab chigarishning ko‘payishini mehnat
xarajatlari ko‘payishi bilan bog‘laydi, shuning uchun ham bunda
kamayib boruvchi qaytim qonuni amal qilmaganga o‘xshaydi. Biroq,
amalda bu qonun bajariladi. Mehnat xarajatlari 8 birlikdan ortiq
bo‘lganda har bir alohlda egri chiziq jonli mehnatdan foydalanish
keltirayotgan gaytim kamayishini namoyish etadi.

Mahsulot ishlab chiqarish egri chiziglarining siljishi kamayib

boruvchi gaytim gonuni harakatini ifodalaydi va bu qonun iqtisodiy
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o‘sishga uzoq muddatli davrda salhiy ta’sir ko‘rsatmasligi taxmin
qilinadi.
Mehnat unumdorligi

Biz ayrim vaqtlarda o‘rtacha mehnat mahsuli to‘g‘risida
gapirganda sanoatga yoki butun iqtisodiyotga taallugli mehnat
unumdorligini tilga olamiz. Mehnat o‘rtacha mahsuloti mehnat sarflari
birligiga ishlab chiqarilgan mahsulotni ifodalaydi. Shuning uchun ham
sanoatning bharcha tarmoglarida, shuningdek, alohida tarmoq esa
unumdorlikni uzoq muddatli davrga tatbigan giyoslash foydali, nisbatan
oson ish (chunki umumiy mehnat sarflari va mahsuloti hamda ishlah
chigarishning umumiy hajmi sizga kerak bo‘lgan birdan bir
ma’lumotdir). Ustiga-ustak mehnat unumdorligi ko‘rsatkichi nihoyatda
muhim, chunki u alohida mamlakat aholisinmg real turmush darajasini
ifodalaydi.

Mehnat unumdorligi bilan turmush darajasi o‘rtasida oddiy
bog‘liglik mavjud. Har qanday yilda ishlab chiqarilgan tovarlar va
ko‘rsatilgan hizmatlarning jami giymati — to‘lovlar tarzidagi barcha
ishlab chiqarish omillari uchun berilgan to‘lovlar tarzidagi giymatga
tengki, bunga ish hagqi, ijara haqi va firmaning foydasi ham kiradi.

Ogqibatda bu to‘lovlar yig‘indisi, ularning shaklidan gat’iy nazar,
jamiyat tomonidan ishlatiladi. Bas shunday ekan, iste’molchilar
o‘zlarining iste’mol darajasini uzoq muddatll davrda faqat ishlab
chigarilgan mahsulotning umumiy miqgdorini ko‘paytirish hisobigagina
oshirishlari mumkin.

Jadvaldan ko‘rinib turibdiki, Qo‘shma Shtatlarda aholi jon boshiga
mahsulot ishlab chiqarish boshga rivojlangan mamlakatlardagiga
qaraganda birmuncha yuqori. Ammo, urushdan keyingi davrda namoyon
bo‘layotgan ikki tamoyil €’tiborni o‘ziga tortadi. Birinchidan, AQShda
mehnat unumdorligining o‘sish  sur’atlari boshqa rivojlangan
mamlakatlarga qaraganda sekin bo‘lgan, ikkinchidan, keyingi 15—20
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yilda mehnat unumdorligi barcha rivojlangan mamlakatlarda avvalgi
davrga nisbatan sezilarli darajada past bo‘lgan.

Mehnat unumdorligi  ofsishining eng asosiy manba’i
jamg‘arilayotgan kapitalning o‘sishidir. Uning ko‘payishi uskunalarning
miqdor va sifat o‘zgarishini anglatadi va shu sababli har bir ishchi bir ish
soati mobaynida ko‘proq mahsulot ishlab chigarish imkoniyatiga ega
bo‘ladi.

Mehnat unumdorligining o‘sishi, shuningdek, iqtisodiyotning
xomashyo sektori bilan ham bog‘lig. Neft, tabiiy gaz va boshqga resurslar
kamayib borgani sari har bir ishchiga to‘g‘ri keladigan mahsulot ishlab
chiqarish birmuncha pasayib boradi. Bu hol atrof-muhit muhofazasi
to‘g‘risida qonunchilik qabul gilinishi bilan yanada kuchayadi

Mehnat unumdorligining pastligi sabablaridan biri nisbatan past
malakali ish kuchidan foydalanish bo‘lib, uni urushdan keyingi yillarda
tug‘ilish darajasining yuqoriligi keltirib chiqargan edi. Bunday ahvol
sog‘ligni saqlash, mehnat va atrof-muhit muhofazasiga oid hukumat
garorlarining ba’zilari amalga oshishiga to‘sqinlik gilgan. Mehnat
unumdorligining o‘sish sur’atlari pastligining sabablari turlicha va
murakkab bo‘lganligidan oldingi davrga qaytish bilan turmush
darajasining o‘sishiga erishib bo‘lmaydi. Ammo istigbol noaniq
bo‘Imasligi kerak. Kapital qo‘yilmalarni rag‘batlantirnvchi soliq siyosati
yordami bilan asosiy Kkapitalni ko‘paytirish mumkin. Mehnat
unumdorligining  o‘sishiga  ko‘maklashuvchi  tadqiqotlarni  va
ishlanmalarni rag‘batlantirish uchun katga kuch-g‘ayrat zarur.

Ikkita o ‘zgaruvchan omil sharoitida ishlab chigarish

Ishlab chigarish va unumdorlik o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglik bilan
tanishib chigganimizdan keyin, endi firmaning uzoq muddatdagi ikki
omilli (bitta emas) ishlab chiqarish strategiyasini ko‘rib chiqamiz.
[zokvant guruhlarining shakliga ko‘ra biz ishlab chiqarishning muqobil

variantlarini o‘rganib chiqa olamiz. 10.4-rasmdagi izokvantlar 10.1-
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rasmdagilarning qayta ko‘chirilgani. Ulaming barchasi pastga tomon
og‘adi, chunki mehnat va kapital ham musbat chegarali mahsulotga
egadir. U yoki bu ishlab chiqarish omilining katta bo‘lishi mahsulot
ishlab chigarishni ko‘paytiradi. Shuning uchun agar, mahsulot ishlab
chigarish hajmini birdek ushlab turilsa, unda bir omildan gancha ko‘p

foydalanilsa ikkinchi omil shuncha kam qo‘llanadi.

10.5.Ishlab chigarish omillari bir-birining o‘rnini bosishi

Har bir izokvantning burchak koeffitsiyenti, mahsulot ishlab
chiqarish hajmi o‘zgarmagan holda bir ishlab chigarish omilining o‘rnini
ikkinchisi qanday qilib bosishini ko‘rsatadi. Burchak koeffitsiyentining
mutlaq ko‘rsatkichi texnologik o‘rnini bosishning chegarali me’yori
deylladi(MRTS).

Kapitalni — mehnat bilan MRTS belgilangan mahsulotni ishlab
chiqarishda bitga qo‘shimcha mehnat birligidan foydalanish hisobiga
kapital gisqartirilishi mumkinligini ko‘rsatadi. Bu ko‘rsatkich, iste’mol

nazariyasida esga olingan chegarali o‘rnini bosish me’yori (MRS)ra

o‘xshashdir.
MRS kabi MRTS ham hamisha musbat ko‘rsatkich hisoblanadi.
Matematik shaklda (MRTS) = - foydalanilgan kapital miqdorining

o‘zgarishi / mehnat sarflarining o‘zgarishi, yoki

MRTS =- LK /AL,
bunda AK va AL alohida izokvant (yoki doimiy Q) dagi kapital va
mehnatning katta bo‘lmagan o‘zgarishini ifodalaydi.

Ta’kidlash joizki, 105.5-rasmda mehnat sarflari 1 dan 2 birlikka
ko‘paygan va mahsulot ishlab chiqarish 75 birlik darajasida bo‘lganda
texnologik o‘rnini bosish me’yori (-AK/AL) 2 ga teng. Biroq, mehnat
sarflari 2 dan 3 birlikka ko‘payib va keyinchalik, 2/3 dan 1/3 gacha
kamayganda MRTS | gacha pasayadi. Kapital gqancha ko‘p mehnat

o‘rnini qoplasa mehnat unumdorligi shuncha past bo‘ladi, kapitaldan
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foydalanish esa samaraliroq bo‘ladi. Shuning uchun, mahsulot ishlab
chigarish hajmini doimiy miqdorda ushlab turish uchun kapitalni
minimal migdorda kamaytirish zarur. Bunday holatda izokvant bir tekis
tus oladi.

[zokvantlar egri chiziglari botig shaklda bo‘ladi, ya’ni MRTS
izokvant bo‘ylab pastga siljigan sari qisqaradi. Texnik o‘rnini
bosishning chegarali me’yori har qanday ishlab chiqarish omilining
ishlatish samaradorligi cheklanganligini ko‘rsatadi. Ishlab chiqarish
jarayonida kapitalning o‘rnini ko‘proq mehnat bosishi uning
unumdorligini pasaytiradi. Xuddi shunday tarzda mehnatning o‘rnini
ko‘proq kapital bosishi uning qaytimini kamaytiradi. Ishlab chiqarish
uchun ikkala omilning mutanosibligi zarur.

Taxmin qilganimizdek, MRTS mehnatning chegarali mahsuli MPL
va kapitalning chegarali mahsuloti MRK bilan jips bog‘liq.

Buni ko‘rish uchun faraz qllaylik, mehnat sarflari bir oz
ko‘paytirilgan va kapitaldan foydalanish migdori bir oz kamaytirilganda
mahsulot ishlab chigarish hajmi o‘zgarmay qoladi. Mehnat
xarajatiarining ko‘payishi natijasida mahsulot ishlab chiqgarishning
o‘sishi qo‘shimcha mehnat birligiga (mehnat chegarali mahsuliga)
to‘g‘ri keladigan qo‘shimcha mahsulot ishlab chiqgarishni qo‘shimcha
mehnat birligi ko‘paytmasiga teng.

Xuddi shunday tarzda foydalanilgan kapitalni kamaytirish
natijasida ishlab chigarish hajmining kamayishi — bu kapital birligiga
hisoblagan ishlab chigarish hajmi kamayishining (kapital chegarali
mahsulini), qisqartirilgan kapital migdoriga ko‘paytmasiga teng:
kapitalni kamaytirish natijasida ishlab chiqarishning pasayishi = (MRK)
(DK) bo‘ladi.

Barcha izokvantlarda mahsulot ishlab chiqarish hajmi doimiy
goldirilgani uchun mahsulot ishlab chigarish hajmining o‘zgarishi no‘lga

teng bo‘ladi.
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10.4-rasm. Texnik o‘rnini bosishning chegarali (marginal) me’yori

Shunday qilib:
(MPL) (AL) + (MRK) (DK) =0

Endi, shartlarni o‘zgartirgan holda, ko‘ramizki:
(MPL) (MRK) = -(AK/AL) =MRTS (6.2.)

Tenglama (10.2.)dan ko‘rinib taribdiki, alohida izokvant uchun
ishlab chiqarish jarayonida kapitalning o‘rnini mehnat bosishi chegarali
kapital chegarali mahsulotini ko‘paytiradi va mehnatning chegarali
mahsulotini kamaytiradi. lkkala o‘zgarishning umumiy natijasi, bu
texnik o‘rnini bosishning chegarali me’yori pasayishi va izokvantlarning
tenglashish holatidir.

Ishlab chiqarish funksiyalari — ikki alohida holat.

Ishlab chiqarish jarayonida bir omilning o‘rnini boshqasi bosish
imkoni  chegaralarini hisobga olish uchun ishlab chiqarish
funksiyasining ikkita alohida holatidan foydalanish mumkin. 10.6-
rasmda ko‘rsatilgan birinchi holatda omillar eng magbul ravishda bir-
birining o‘rnini bosadi.

Bu holatda MRTS izokvantning barcha nugqtalarida doimiy

(o‘zgarmas). Bu holatda bir miqdordagi mahsulot faqat mehnat bilan,
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fagat kapital bilan yoki har ikkalasi o‘zaro bog‘liq holda ishlab
chiqarilishi mumkin. Masalan, Q hajmda mahsulot ishlab chiqarish fagat
kapital hisobiga (A nuqtada), fagat mehnat hisobiga (S nuqtada) yoki

A

BaKT 2aBOMMRATH MEXHAT
Xapaxarnapy

Bakr NapoMMIArH MEXHaT XapaxaTnapw

10.5-rasm. Ishlab chiqarish omillari eng maqbul o‘rin almashganda
ishlab chigarish funksiyasining o‘zgarish tavsifi.

ikkala omillar hisobiga (V nuqtada) yuz beradi. Odatda bunday holat
uchramaydi, biroq bir gqator holatlarda firmaning ishlab chigarish
jarayoniga ogqilona yondashishini ta’minlaydi. Masalan, yo‘l yoki
ko‘prik ustidagi telefon-avtomatga avtomatik ravishda yoki texnik-
xodimlar yordamida hizmat ko‘rsatilishi mumkin. Boshga misol, musiga
asboblarini ishlab chigarish to‘la avtomatlashgan mashinalarda yoki
yuqori malakalari mutaxassislar mehnati bilan amalga oshadi. 10.7-rasm
mutlaqo teskari holatni — omillar tarkibi o‘zgarmagan holdagi ishlab
chiqarish funksiyasini ko‘rsatadi. Bu holatda bir omilni boshqa omil
bilan almashtirish mumkin emas (iloji yo‘q). Mahsulot ishlab
chiqarishning har bir ma’lum hajmi mehnat va kapitalning ma’lum
nisbatda o‘zaro bog‘ligligini talab qiladi. Ishlab chiqarishni o‘stirish
uchun mehnat va kapital sarflarini ma’lum nisbatda ko‘paytirish zarur.
Natijada, 10.7-rasmda izokvantlar to‘g‘ri burchak shakliga ega
bo‘ladilar. Bunday funksiya uchun betondan qilingan sayrgoh
yo‘lakchalarini pnevmatik bolg‘alar yordamida ta’mirlash misol bo‘la
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oladi. Ikkita ishchi va bitta bolg‘ani yoki ikkita bolg‘a va bitta
ishchining ishlashi bilan mehnat unumdorligi o‘smaydi. Boshga misol
— taksi hizmatiga, kundalik sharoitda bir haydovchi va bir mashina
kerak.

10.7-rasmda A,V va S nugqtalari kiritilgan omillarning texnik
jihatdan o‘zaro samarali bog‘lanishini ko‘rsatadi. Masalan, Q hajmdagi
mahsulotni ishlab chigarish uchun A nuqtada L miqdorda mehnat va K
miqdorda kapital foydalaniladi. Agar K,da kapital o‘zgarmas bo‘lsa
mehnat sarflarining ko‘payishi mahsulot ishlab chiqarish hajmini

o‘zgartirmaydi.

E
N
b S
&

BaKT AABOMMIATH KANHTRA Xapakatnap

L,
Baxr AaBOMMAATY MEXHAT XaPAXATIAPK

10.6-rasm. Omillar tarkibi o‘zgarmas bo‘lgan holdagi ishlab
chiqarish funksiyasi

Shuningdek, L, da mehnat sarflari o‘zgarmas bo‘lsa, kapitalning
ko‘payishi mahsulot ishlab chiqarish hajmini, o‘zgartirmaydi. Shunday
qilib, to‘g‘ri burchakli izokvantlarming tik va yotiq qismlarida
mehnatnimg chegarali mahsuloti ham, kapitalning chegarali mahsuloti
ham no‘lga teng. Ham kapitaldan ham mehnatdan foydalanish ko‘paysa,
ya’ni ishlab chiqarish omillarining ma’lum nisbatda o‘zaro bog‘lanishi

A dan V ga o‘zgarsa, mahsulot chiqarish ko‘payishi mumkin.
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Ishlab chiqarish omillari tarkibi o‘zgarmay (doimiy) qolgandagi
ishlab chigarish funksiyasi shunday vaziyatni ifodalaydiki, bunda firma
ishlab chiqarish usulini taniashi cheklangan bo‘ladi.

Masalan, televizion spektaklini sahnalashtirish kapital (kamer ovoz
ashoblari va hokazo) bilan mehnat (rejissyor, ijrochi va b.)ning ma’lum
nisbatda o‘zaro bog‘lanishini talab etadi. Televizion spektakllar sonini
ko‘paytirish uchun barcha ishlab chigarish omillarini ko‘paytirish kerak
bo‘ladi. Xususan, mehnat sarflarini qisqartirish hisobiga kapital
sarflarini ko‘paytirish murakkab, chunki ijrochi (aktyor)lar zaruriy
ishlab chiqarish omili hisoblanadi (ehtimol hayvonlar to‘g‘risidagi
filmlar bundan mustasnodir. Xuddi shuningdek, kapitalni mehnat bilan
almashtirish qiyin, chunki filmlar va spektakllarni go‘yish juda

murakkab asbob-uskunalarni talab etadi.

10.6 Ko‘lam samarasi

Firmaning uzoq muddatli strategiyasini tahlil qilish xususiy
tadbirkorlikdan to jamoat maktablarigacha, kommunal va xususiy
hizmat hamda korxonalar faoliyatim tartibga solish kabi vaziyatlar
uchun juda muhim. Masalan, o‘rta maktab ishini tahlil qilish shunday
xulosaga olib kelishi mumkinki, agar maktab tizimida uchta kichik, har
birida 1000 tadan o‘quvchi bo‘lgan maktab o‘rniga bitga katta 3000
o‘quvchisi bor maktab bo‘lsa, maktabda o‘qitish dasturlari samaraliroq
(fanlar ko‘p va asbob-uskunalar hamda qo‘llanmalari yaxshi) bo‘ladi.
Telefon kompaniyalari faoliyatini o‘rganish asosida taxmin qilish
mumkinki, hududiy telefon kompaniyalari mahallly telefon hizmatini
yagona milliy telefon kompaniyasiga garaganda yaxshiroq ko‘rsatishi
mumkin. Uzoq muddatli tahllini firma faoliyati ko‘lamidan boshlagan
yaxshiroq. Ishlab chiqarish hajmi ko‘payishi barcha omillardan
foydalanishga bog‘ligligi firmaning uzoq muddatdagi faoliyatidagi
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ayrim xususiyatlarini ochib beradi. Foydalanilgan ishlab chigarish
omillari mutanosib tarzda oshganda firmaning mahsulot ishlab
chiqarishi qanday o‘zgaradi?

Masalan, agar omillardan foydalanish ikki baravar ko‘paysa
mahsulot ishlab chigarish ham ikki marta ko‘payadimi yoki u ko‘proq
yoki ozroq ko‘payadimi? Agar mahsulot ishlab chiqarish hajmi ikki
baravardan ortiq ko‘paysa (ishlab chigarish omillari ikki marta
ko‘paygan holda), bunday o‘sish ko‘lamning musbat samarasi deyiladi.

Ishlab chiqarish shuning uchun o‘sadiki, katta ko‘lamdagi ishlab
chigarish rahbarlarga va ishchilarga o‘z vazifalarini bajarishda
ixtisoslashuvni chuqurlashtirish va yanada murakkabrog hamda
quvvatliroq asbob-uskunalardan foydalanish imkoniyatini beradi.
Avtomobil yig‘uv konveyerining ijobiy samarasi ko‘lami mashhur misol
hisoblanadi.

Daalat siyosatini ishlab chigishda ko‘lam musbat samarasini
hisobga olish zarur. Agar ijobly musbat ko‘lam samarasi amal
gilayotgan bo‘lsa, unda mahsulot ishlab chiqaruvchi ko‘pgina mayda
firmalardan ko‘ra (nisbatan ko‘p sarfli} bitta yirik firmaga (nisbatan kam
xarajatli) ega bo‘lish iqgisodiy jihatdan foydaliroq bo‘ladi. Bunday yirik
firma o‘zi belgilagan narxni nazorat qilishi mumkin va shu munosabat
bilan narxlarni tartibga solish uchun kompaniyalar faoliyatiga davlatning
aralashuvi kerak bo‘lib goladi. Masalan, elektr energiyasini ishlab
chigarishda ko‘lam ijobiy samarasi mavjudligi yirik energetika
kompaniyalari faoliyatini tartibga solib turishda davlatning aralashuviga
sabab bo‘ldi.

Ishlab chiqarish ko‘lami o‘sishi ta’sir etishning ikkinchi toifasi
ishlab chigarish omillari ikki marta ko‘payganda mahsulot ishlab
chiqarish hajmi ham ikki baravar o‘sishidir. Bunda, ishlab chiqarish

ko‘lam samarasi o‘zgarmagan sharoitda amalga oshadi. Ko‘lam
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samarasi o‘zgarmas bo‘lgan sharoitda firma faoliyatining miqyosi
foydalaniladigan omillar mahsuldorligiga ta’sir qilmaydi. Firmaning
ishlab chigarish omillarining o‘rtacha va chegarali unumdorligi katta
korxonalar uchun ham, mayda korxonalar uchun ham o‘zgarmas bo‘lib
golaveradi. Ko‘lam samarasi o‘zgarmas bo‘lganda ma’lum
texnologiyadan foydalanuvchi bitta zavodning o‘rniga, ikki marta ko‘p
mahsulot ishlab chiqaradigan ikkita zavod qurish mumkin. Misol uchun,
yirik sayohat idorasi bir mijozga hisoblaganda kichik turistik korxonasi
bilan bir xilda sarflar va bir xil kapital (boshqaruv binosi) bilan mehnat
(xodimlari) nisbatiga ega bo‘lishi mumkin.

Nihoyat, ishlab chiqarish omillari ikki baravar ko‘payganda
mahsulot ishlab chigarish hajmi 2 martadan kamroq o‘sishi mumkin.
Bunday holatda biz manfiy (teskari) ko‘lam samarasiga duch kelamiz,
uni har qanday yirik firmalarda go‘llash mumkin. Yirik firmalardagi
boshqaruv qiyinchiliklari va murakkab jarayonlarni amalga oshirishdagi
sarflar kapital va mehnat qaytimining pasayib ketishiga olib kelishi
mumkin. Shunday qilib, ko‘lamning manfiy samarasi vazifalarni
uyg‘unlashtirish muammolari va rahbariyat bilan ishchilar o‘rtasidagi
munosabatlarning ta’minlanishi bilan bog‘lig.

Ko‘lamning musbat va manfiy samarasi 10.8-rasmda ko‘rsatilgan.
[shlab chiqarish jarayoni kapital va mehnatdan ishlab chiqarish omili
sifatida foydalanish bo‘lib, bunda 1 mashina-soat vaqtga 4 soat mehnat
sarfi to‘g‘ri keladi.

OR taraladigan chizigda mehnat bilan kapitalning turlicha
bog‘lanishini aks ettiradi, ulardan ishlab chigarish omillari o‘zgarmas
nisbatini ta’minlagan holda mahsulot ishlah chigarishda foydalanish
mumkin.

OA kesmasida ko‘rsatilganidek, nisbatan katta bo‘lmagan hajmda

mahsulot chigarish uchun ishlab chiqarish funksiyasi mushat ko‘lam

202



samarasini namoyish etadi. Ishlab chigarish omillari nisbati — 5 soat
mehnat va 1 soat mashina vagti bo‘lganida (rasmning pastki qismida
ko‘rsatilgandek) 10 birlik mahsulot ishlab chigariladi. Ishlab chigarish
omillari ikki baravar ko‘payganda mahsulot chigarish 3 marta (Yudan

30 gacha) ko‘payadi.
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10.7-rasm. Ko‘lamning musbat va manfiy samarasi

Ishlab chigarish omillari yarmiga ko‘payganda (mehnat 10 dan 15
gacha va mashina vaqti 2 dan 3 gacha) mahsulot ishlah chiqarish 2 marta
ko‘payadi (30 dan 60 birlikkacha).

AR kesmada ko‘rsatilganidek, nisbatan katta hajmda mahsulot
chiqarish uchun ishlab chigarish funksiyasi manfiy ko‘lam samarasini
namoyish etadi. Omillar nisbati U; gacha ko‘tarilganda (mehnat 15 dan
20 soatgacha) va mashina vaqti (3 dan 4 soatgacha) ko‘payganda
mahsulot ishlab chigarish fagat 1/6 gacha (60 dan 70 donagacha)
ko‘payadi.

Ishlab chiqarish omillari 50%ga (mechnat 20 dan 30 soatgacha) va
mashina vaqti 4 dan 6 soatgacha ko‘payganda mahsulot ishlab chiqarish

a (70 dan 80 donagacha) o‘sadi, xolos
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Rasmdan ko‘rinadiki, ko‘lam samarasi musbat bo‘lganda agar
foydalanilgan omillar mutanosib oshsa izokvantlar bir-biriga juda
yaqinlashadi. Ammo, ko‘lam samarasi manfiy bo‘lganda izokvantlar bir-
biridan uzoglashadi, chunki borgan sari ko‘proq miqgdorda ishlab
chiqarish omillari kerak bo‘ladi. Ko‘lam samarasi o‘zgarmas bo‘lganda
izokvantlar teng masofada joylashgan bo‘ladi (6.9-rasmga qarang).

AQShda va butun dunyoda firmalar uchun ko‘lam samarasi muhim
ahamiyatga ega. Boshga tamoyillarni hisobga olmaganda ko‘lam
samarasi katta bo‘lgan sanoat tarmogqlarida yirik firmalar faoliyat
yurgizadi. Odatda sanoatning ishlab chiqaruvchi tarmogdari hizmat
ko‘rsatuvchi soha tarmoqlariga qaraganda katta ko‘lam samarasiga ega
bo‘ladi, chunki firmalar eng samarali faoliyat yuritishi uchun ishlab
chiqarishdagi asbob-uskunalarga yirik miqdorda kapital qo‘yish kerak
ho‘ladi

Xizmat ko‘rsatuvchi soha tarmoqlari sermehnat bo‘lganlari uchun
odatda ham katga hajmdagi, ham kichik hajmdagi sarflarning samarali
bo‘lishini ta’minlaydilar.

Ko‘pchillk ishlarda (kitoblarda) «ishlab chigarish ko‘lami o‘sishi
bilan bog‘liq bo‘lgan tejash» tushunchasini «ko‘lam samarasining o‘sib
borish» tushunchasiga sinonim sifatida foydalaniladi. Biroq, birinchi
tushunchani qo‘llash mumkin, gachonki, firmaning faoliyat qo‘lami
o‘sib borsa va unga etarli vaqt (aytaylik bir yoki ikki yil) berilsa, toki u
kiritiladigan omillarni almashtirish yo‘li bilan ishlab chiqarishni
arzonlashtira olsin. Ko‘lam samarasi ishlab chiqarishni kengaytirish
bilan bir xil bo‘lishi mumkin, qachonki kiritilayotgan omillar mutanosib
ravishda o‘zgarmasdan qolsalar. Shunday qilib, firma barcha omillarni
ikki martadan kamroq oshirib mahsulot ishlab chiqarishni ikki marta
ko‘laytirishi mumkin. Bu bilan, ko‘lam samarasining oshib borishiga

erishish mumkin.
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Ishlab chiqarish ko‘lamini o‘stirish orqali erishilgan tejam
tarkibiga demak, alohida holat sifatida oshib borayotgan ko‘lam
samaradorligi kiradi. Biroq, umumiyroq shaklda ko‘lam samaradorligi
mahsulot ishlab chiqarish hajmi o‘zgarishi bilan barcha kiritilgan
omillarning o‘zaro nisbati o‘zgarishiga yo‘l beradi. Ishlab chiqarish
funksiyasi foydalanilgan ishlab chiqarish omillarining har bir muayyan
nisbati mavjud bo‘lganda firma ishlab chiqarishi mumkin bo‘lgan
mahsulot hajmini ifodalaydi.

Izokvanta egri chiziq ho‘lib, ma’lum hajmda mahsulot ishlab

chigarish imkonini heruvchi ishlab chigarish omillarining ma’lum
nisbatda o‘zaro bog‘likdigini ko‘rsatadi. Firmaming ishlab chiqarish
funksiyasi gurli darajada ishlab chiqgarish hajmi bilan bog‘liq bo‘lgan bir
guruh izokvantlar bilan berilishi mumkin.

Qisqa muddatli davrda hech bo‘lmaganda bitta ishlab chiqarish
omili o‘zgarmay (doimiy) qoladi, uzoq muddatli davrda esa barcha
ishlab chigarish omillari o‘zgaradi.

O‘zgarib turuvchi bir omil vositasida (mehnat bilan) amalga
oshgan ishlab chigarishni mehnatning o‘rtacha mahsuloti (o‘rtacha
ishchining mehnati unumdorligini aks ettiruvchi) va mehnatning
chegarali mahsuloti (bu ishlab chiqarish jarayoniga qo‘shilgan oxirgi
ishchining mehnat unumdorligini aks ettiruvchi) tushunchalaridan
foydalangan holda ifodalash mumkin.

Bir yoki undan ko‘p ishlab chigarish omillari doimiy bo‘lganda
o‘zgarib turuvchi omil (odatda mehnat sarflari) chegarali mahsulotga
ega bo‘lishi zarur, bu esa o‘zgarib turuvchi omildan foydalanish o‘zgarib
borgan sari gisqaradi. Kamayib boruvchi qaytim qonuni ishlab chiqarish
jarayonida chegarasi mahsulotning kamayib borishini bildiruvchi

umumiy tendensiyani aks ettiradi.
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Izokvantlar hamma vaqt pastga og‘gan bo‘ladi, chunki barcha
ishlab chigarish omillarining chegarali mahsulotlari musbatdir. Har bir
izokvantning shakli uning har bir nuqtasida texnik o‘mini bosishning
chegarali me’yori vositasida ko‘rsatilisht mumkin. Mehnatni kapital
bilan texnologik almashtirishning chegarali me’yori (MRTS) shunday
miqdorki, qo‘shimcha mehnat birligi foydalanilgan vaqtda unga teng
miqdorda kapital sarflari kamayishi mumkin, mahsulot ishlab chigarish
esa o‘zgarmasdan qolaveradi. MRTS firmaning bir ishlab chigarish
omilini boshqgalari bilan almashtirish imkoniyatlarini ko‘rsatadi.

Mamlakat aholisining turmush darajasi shu mamlakatdagi mehnat
unumdorligi darajasi bilan chambarchas bog‘lig. Rivojlangan
mamlakatlarda mehnat unumdorligi o‘sishi sur’atlarining pasayishi,
gisman, kapital qo‘yishlarni yetarli ravishda o‘smaganligi bilan
izohlanadi.

Har bir ishlab chiqarish funksiyasi uchun ishlab chiqarish
jarayonida bir ishlab chigarish omilini boshqasi bilan almashtirish
imkoniyati turlicha: bu omillarni almashtirish imkoniyati nihoyatda
mukammal bo‘lgan funksiyadan tortib, to ishlab chiqarish omillaridan
foydalanish nisbatlari o‘zgarmaydigan funksiyagacha (omillardan
foydalanish tarkiban o‘zgarmagan holda ishlab chigarish funksiyasi)
boradi.

Uzoq muddatli taxdilda biz e’tiborni firma faoliyatining zarur
bo‘lgan ko‘lamini yoki miqyosini tanlab olishga garatdik. Ko‘lamning
o‘zgarmas samarasi shuni bildiradiki barcha ishlab chigarish omillaridan
foydalanishning ikki baravar o‘sishi mahsulot ishlab chigarishning ikki
marta ko‘payishiga olib keladi. Ko‘lamning musbat samarasi mahsulot
ishlab chiqarishning ikki martadan ko‘proq o‘sganligini anglatadi,
ko‘lamning kamayib boruvchi samarasi esa mahsulot ishlab chiqarishni

ikki baravardan kamroq o‘sganini anglatadi.
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Nazorat savollari

[. Jahon moliyaviy-igtisodiy inqirozi sharoitida ishlah
chigarish korxonalarini modernizatsiya qilish.

2. Ishlab chiqarish omillari va ularning turlari.

3. Ishlab chiqarish funksiyasi tushunchasi.

4. Izokvanta tushunchasi.

5. Izokvantalar kartasi va uning xususiyatlari.

6. Qisqa va uzoq muddatlardagi ishlab chigarish.

7. Bir o‘zgaruvchan omil (mehnat) asosida ishlab chiqarishni
tashkil etish.

8. Ishlab chigarish omillarining o‘zaro almashuvi.

9. Ishlab chigarish omillari sarfini ininimallashtirish.

10.Minimallashtirish masalasini grafik usuldagi yechimi va

optimallik sharti.
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XI BOB ISHLAB CHIQARISH XARAJATLARI
11.1. Umumiy daromad, umumiy xarajat va foyda

Iqtisodchilar odatda yuqori darajada foyda ollshni ko‘zlab ishga
kirishadi va ular ko‘p hollarda qobilyatli ishchllar topishga harakat
qiladilar.

Firmaning ishlab chiqargan mahsulotlarini sotishlaridan kelgan
tushumlari yig‘indisini umumiy daromad deb ataladi. Ishlab
chiqarishni tashkil etish uchun resurslarni sotib olishga to‘lanadigan
firma to‘lovlari yig‘indisi umumiy xarajat deyiladi. Firma olgan
daromad faqatgina uning xarajatlarini qoplashi kerak degani emas,
chunki u o‘z ish faoliyatini foyda olish maqgsadida tashkil etadi. Foyda
bu umumiy daromaddan umumiy xarajatlarni ayirmasiga teng:

Foyda = umumiy daromad - umumiy xarajat

Firmaning magsadi o‘z foydasini iloji boricha ko‘proq qilishdir.

Firmaning yugqori darajada foyda olishini ko‘rib chigishimiz uchun,
biz uning umumiy daromadlarini va umumiy xarajatiarini hisob-kitob
qilishimiz kerak. Umumiy daromad oddiygina hisoblanadi: Bu firma
ishlab chigaradigan mahsulotlari miqdorini mahsulot sotilgan narxga
ko‘paytirish natijasidir. Agar firma 10000 ta mahsulot ishlab chiqarsa,
har bir mahsulotni 2$ dan sotsa, u 20000$ umumiy daromad oladi.

Firma o‘z xarajatlarini hisoblaganda, iqtisodiyotning o‘nta
tamoyillaridan birini hisobga olishiga to‘g‘ri keladi, ya’ni biror
narsaning qiymati unga erishish uchun nimadandir voz kechishdir. Bu
mahsulotning mugqobil giymati deb ham nomlanadi, ya’ni bu of‘sha
birlikni qo‘shib olish uchun voz kechilishi shart bo‘lgan narsalarning

hammasi, deb garalishi mumkin. Igtisodchilar firmaning ishlab chiqarish
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xarajatlari haqida so‘z yuritganlarida, ular tovarlar va hizmatlarni
mugqobil xarajatlarini ham inobatga oladilar.

Ba’zi firmalarning muqobil xarajatlari ochiq oydin ko‘zga
tashlanib turadi, boshqalarniki esa, aksincha. Masalan, firma o‘zi uchun
zarur bo‘lgan mahsulot uchun $1000 to‘laydi, bu $1000 muqobil xarajat
hisoblanadi, chunki firma yana biror narsa sotib olish uchun ushbu
$1000dan boshga foydalanmaydi. Shuningdek, firma sifatli mahsulotiar
ishlab  chigarish uchun malakali ishchilarni ishlatadi, firma
xarajatlarinmg ma’lum qismini ishchilar oylik maoshi tashkil giladi.
Firmaning muqobil xarajati firmaning to‘lovlarini to‘lashi uchun kerak
bo‘ladi va bu yaqqol xarajatlar deyiladi.

Taqqoslab garaydigan bo‘lsak, firmaning ba’zi muqobil xarajatlari
noyaqqol xarajatlar deb nomlanadi va ular qo‘shimcha to‘lovini talab
gilmaydi. Tasavvur qiling, firma xo‘jayini kompyuter mutaxassisi va har
bir dastur uchun soatlik to‘lovi 100$ga teng. Har soat uchun firma
x0‘jayini o‘zining firmasida ishlaydi, u daromaddan 100$dan hisoblaydi,
va bu ham xarajatlarning bir gismi bo‘lib hisoblanadi. Firmamng
umumiy xarajati yaqqol va noyaqqol xarajatlar yig‘indisidan iborat.

Yaqqol va noyaqqol xarajatlar o‘rtasidagi farq iqtisodchi va
hisobchilar biznesni ganchalik darajada tahlil qilishidek muhim tafovut
singari hisobga olinadi. Iqtisodchilar firmaning narxlar belgilashdagi
garor qabul qilishga va mahsulot ishlab chiqarishni o‘rganishga
gizigadilar. Chunki, bu qarorlar har ikkala yaqqol va noyaqqol
xarajatlarga asoslanadi, iqtisodchilar firma xarajatlarini hisob-kitob
gilishda ikkalasini ham hisobga oladilar. Taqqoslaydigan bo‘lsak,
hisobchilar firmaga kiradigan va chigadigan yaqqol xarajatlarni
hisoblaydilar. Natijada noyaqqol xarajatlar hioblanmasdan qoladi.

Yugorida keltirilgan firmani oladigan bo‘lsak, iqtisodchilar va

hisobchilar o‘rtasidagi farq osongina ko‘rinib turadi. Firma xo‘jayini
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kam pul keltiradigan kompyuter dasturchiligidan voz kechdi, uning
hisobchisi buni firma xarajatlarini hisoblashda inobatga olmaydi,
chunki, unga to‘lanadigan xarajat firmaning tashqarisiga chiqib
ketmaydi. Bu hech gachon hisobchining moliyaviy holatini ko‘rsatib
bermaydi. Iqtisodchi bo‘lsa, har qanday kirim-chigim xarajatlarini
hisoblaydi, chunki bu garor muhokamasi firmaga katta foyda keltiradi.
Misol uchun, firma xo‘jayini kompyuter dasturchining maoshini 100$
dan 500%8ga ko‘tarsa, u soatiga maoshining anchagima yugqoriligi uchun
unumli ishlashi va to‘lig vagqtini kompyuter dasturchiligida davom
ettirishi mumkin.

Deyarli har bir biznesning muhim noyaqqol xarajatlari bu
investitsiya qilingan biznesdagi moliyaviy kapitalning mugqobil
qiymatidir. Misol uchun, taxmin qilish mumkinki, firma xo‘jayini
o‘zining firmasini tashkil gilish uchun o‘z fondidan $300000 ishlatdi.
Agar firma xo‘jayini pulini 5foizli omonat qo‘yganida edi, u har yili
$15000 dan mablag‘ga ega bo‘lardi. Uning magsadi firmasiga
xo‘jayinlik qilish, shu sababli u yiliga keladigan $15000dan voz kechdi.
$15000 firma xo‘jayimining noyaqqol muqobil xarajatlari hisoblanadi.

Iqtisodchi va hisobchilar o‘rtasidagi fargni chuqurroq o‘rganadigan
bo‘lsak, uncha katta bo‘lmagan narsalardan boshlaymiz. Tasavvur
gilaylik, hozir firma xo‘jayini bu firmani sotib olish uchun $300000
sarflamadi, ammo, o‘rniga $200000ni bankka 5 foizli omonatga qo‘ydi
hamda $100000ni o‘z shaxsiy jamg‘armalari uchun ishlatdi. Firma
xo‘jayinining faqatgina yaqqol xarajatlarini hisobga oladigan hisobchisi,
har yili bank krediti bo‘lgan $10000ni hisobladi, ya’ni bu firmaning
chigib ketadigan summasming yigindisi hioblanadi.

Biroq iqtisodchilar fikriga ko‘ra, biznes boshlash uchun mugqobil
xarajat haligacha $15000, ya’ni kamida $15000siz biznes boshlab
bo‘lmaydi. Muqobil giymat bankdan olingan garzning foizi $10000 va
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jamg‘armadagi mablag‘dan olinishi mumkin bo‘lgan foiz $5000
yigindisiga teng. Shundan kelib chiggan holda, igtisodchilar va
hisobchilar giymatni har xli o‘lchaydilar, shuningdek, ular foydani ham
har xil hisoblaydilar. Iqtisodchi firmaning umumiy daromadidan
sotiladigan mahsulot va hizmatlarni ishlab chigarishga ketgan barcha
xarajatlarni ayirish orgali firmaning iqtisodiy foydasini hisoblaydi.
Hisobchi firmaning foydasini aniglash uchun firmaning umumiy
daromadidan fagatgina yaqqol xarajatlarini ayirib tashlaydi.

11.1-rasm bu farqmi ko‘rsatadi. Hisobchi noyaqqol xarajatlarni
hisobga olmagani uchun u hisoblagan foyda iqtisodchi hisoblagan
foydadan ko‘proq bo‘ladi. Iqtisodchi nuqtayi nazaridan qaraganda,
biznes daromadil bo‘lishi uchun umumiy daromad barcha ishlab
chigarish xarajatlarini, ya’ni yaqqol va noyaqqol xarajatiarni qoplashi
kerak.

1 1gtisodchilar firmani Buxgalterlar firmani
yuritishda qanday yo‘l yuritishda ganday yo'l
tutishadi tutishadi

Daromad | |
Umumiy
mugobil
xarajatlar

Daromad

Iqtisodiy foyda bu muhim tushuncha, chunki, u firmani tovar va
hizmatlar yetkazib berishga undaydi, ko‘rib turibmizki firma ijobiy
iqtisodiy foyda qilsagina, biznes dunyosida mavjud bo‘ladi. U barcha

ishlab chiqarish xarajatlarini qoplaydi va firma egalarini rag‘batlantirish
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uchun biroz foydaga ham ega bo‘ladi. Agar firma iqtisodiy zarar
ko‘rsagina (ya’ni iqtisodiy foyda salbiy bo‘lsa) biznesmenlar barcha
ishlab chigarish xarajatlarini qoplashga yetarlicha daromad jamg‘ara
olmaydilar. Agar bu holat o‘zgarishsiz davom etsa, firma egalari
biznesni to‘xtatishadi va korxonani tark etishadi. Biznesda qaror
chiqarishni tushunish uchun ba’zida iqtisodiy foydani kuzatib borishimiz
zarur.

Firma sotishni rejalashtirib, tovar va hizmatlar ishlab chiqarish
uchun resurslarni sotib olganda xarajatga duch keladi. Bu holda biz
firmaning ishlab chiqarish jarayoni va uning umumiy qiymati o‘rtasidagi
bog‘liglikni tekshiramiz.

Tahlil natijasi shuni ko‘rsatadiki, firma hajmi o‘zgarmas u faqatgina
ishlab chiqariladigan mahsulotlar miqdorini o‘zgartirishi mumkin. Bu
taxmim fagat qisqa muddatli davrga xos, biroq uzoq muddatii davrda
unday emas. Ya’ni, firma xo‘jayini kutilmaganda o‘z firmasini birdaniga
kengaytira olmaydi, ammo u bir yoki ikki yil ichida shunday gila olishi
mumkin. Bu tahlil gisqa muddatli davr mobaynida qabul gilinadigan
ishlab chiqish garorini tasdiqlaydi.

11.1-jadval firma ishchilar soniga bog‘liq holda bir soatda ishlab
chiqariladigan mahsulotlar miqdori qanday bog‘ligligini ko‘rsatadi.
Jadvaldan ko‘rish mumkinki, birinchi ikkita ustunda, agar firmada
ishchilar bo‘lmasa, firma mahsulot ishlab chigarmaydi. Agar bitta ishchi
bo‘lsa, 50 ta mahsulotni ishlab chiqaradi. Agar 2 ta ishchi bo‘lsa, 90 ta
mahsulotni ishlab chigaradi va hakozo. 11.2-rasmda (a) ikki ustunning
raqamlarini ko‘rsatadi. Ishchilar soni (ishchilar) gorizontal o‘qda, ishlab
chigarilgan mahsulotiar som vertikal o‘qda aks ettirilgan. Resurslar
miqdori (ishchilar) va yaratilgan mahsulot miqdorlari o‘rtasidagi bu

bog‘ligtik ishlab chigarish funksiyasi deb ataladi.
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Yanada yaxshiroq tushinish magsadida jadvalning uchinchi
ustunida bitta ishchining chekli mahsuloti ko‘rsatilgan. Ishlab chigarish
jarayonidagi har qanday xarajatning chekli mahsuloti — bir qo‘shimcha
xarajat birligi hisobiga erishilgan ishlab chiqarish hajmining miqdoran
ortishidir. Ishchilar sonimi bittadan ikkitaga oshirilsa, mahsulot ishlab
chirarish 50 tadan 90 taga ortadi va ortgan 40 ta mahsulot chekli
mahsulot hisoblanadi. Agarda ishchilarni yana bittaga oshirsak,
mahsulot ishlab chigarish 90 tadan 120 taga ortadi va 30 ta mahsulot
chekli mahsulot bo‘ladi. Jadvalda chekli mahsulot ikki qator orasida aks
ettirilgan, chunki ishchilar soni bir pog‘onadan boshqasiga o‘zgarsa,
ishlab chiqarish hajmi ham o‘zgaradi.

E’tibor bilan qaraydigan bo‘lsak, ishchilar soni ortgani sayin, chekli
mahsuloti kamayadi. 2-ishchining chekli mahsuloti 40 ta mahsulot edi.
3-ischiniki 30 ta, 4-ishchiniki 20 ta va h.k. Bu xossa kamayib horuvchi
chekli mahsulot deb ataladi. Boshida, ya’ni ishchilar soni kam
bo‘lganida firmadagi uskunalardan foydalanish qulay bo‘lgan. Ishchilar
soni ortgani sari, vositalardan birgalikda foydalanish va tigilinch
muhitda ishlashga majbur bo‘lishadi. Oxir-oqibatda ishchilar bir-biriga
halal berishadi. Shu sababli yangi yollangan ishchining umumiy ishlab
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chigarishga qo‘shgan hissasi oldin yollangan ishchinikiga qaraganda

kamroq bo‘ladi.

2 RASM (a} dagi ishlab chigarish funksi il ishchilar miqdori va ishlab chiqarilgan mahsulot
miqdori "0°rtasidagi boghqhkm ko‘rsatadi. Bu yerda yoflangan ishchilar migdori (gorizontal
kesimda) birinchi jadvalda va birinchi ustunda beriigan va yaratilgan mahsulot miqdori {vertikal

Firmaning ishiab kesimda) ikkinchi’ ustunda berilgan, - Ishchilar miqdori oshgan sari ishlab chigarish jarayoni
chigarish tekislanib boradi; bu qo*shimcha -mahsulot kamzytshxm aks ettiradi. (b) rasmdagi umumiy narx
funksivasi va elastikligi yaratilgan mahsulot migdori va umumiy ishiab chiqarish xarajat o‘rtasidagi bog liglikni
e o raiat ko‘rsatadi. Bu yerda ymlgan mahsulot migdori (gorizontal kesimda) birinchi jadvaldagt ikkinchi
byt "‘(3""“}‘ aja ustunda berilgan va umumiy xarajat (vertikal kesimda) oltinchi ustunda berilgan. Chekii mahsulot
egri chizig'i kamayishi tufayli, umumiy xarajat élastikligi yaratilgan mahsulot ortishi bilan kotarilib borgan,
Mahsulot {a) Ishiab chiqarish funksiyasi {b) Umumiy xarajat egri chizigi
miqderi
460+
Umumiy
140 b Ishlab chigarish xarajat egri
funkstyasi o
1204 ety chizigi
100 -
&G 1.
&G
A0 20
20 12
| | i | i ! |
o T F 3 ES z & o 20 36 BCT & 106 120 140 1
Yollanma ishehilar “Mabsulot
soni miqdori

Ikkinchi rasmda kamayib boruvchi chekli mahsulot ham
tasvirlangan. Ishlab chiqgarish funksiyasi egri chizig‘i har bir qo‘shilgan
mehnat sarfi uchun ishlab chiqarish hajmining o‘zgarishini ko‘rsatib
beradi. Ushbu ishlab chigarish funksiyasi egri chizig‘i bir ishchining
chekli mahsulotini ham ko‘rsatib beradi. Ishchilar soni ortgani sayin,
uning chekli mahsuloti kamayib boradi, va ishlab chiqgarish funksiyasi
yanada bukiladi. Jadvalning oxirgi uchta ustuni firmaning mahsulot
ishlab chiqarish xarajatini ko‘rsatadi. Bu misolda, firmaning xarajati
soatiga 30$ va bir ishchining maoshi soatiga 10$. Agar u yana bitta
yangi ishchi yollasa, uning xarajati soatiga 40$ bo‘ladi. Agarda 2 ta
ishchi yollasa, bu ko‘rasatkich 50§ ga yetadi. Bu ma’lumotlar keltirilgan

jadval firma yollaydigan ishchilar soni ishlab chigariladigan mahsulotiar
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miqdori va uning umumiy xarajatlari qanchalik o‘zaro bog‘liqlikligini
ko‘rsatadi.

Endi rasm (b) dagi umumiy xarajat egri chizig‘i bilan rasm (a) dagi
ishlab chiqarish funksiyasini taqqoslab ko‘ramiz. Bu egri chiziglar
tanganimg ikki tomoniga o‘xshaydi. Ishlab chiqarish hajmi ortganda,
umumiy xarajat egri chizig‘i ko‘tariladi, undan fargii ravishda ishlab
chiqarish funksiyasi pasayadi. Bu o‘zgarishlar bir xil sabahga ko‘ra sodir
bo‘ladi. Yuqori ishlab chiqarish firma ishchilar bilan to‘la ekanligini
bildiradi, chunki bar bir qo‘shilgan yangi ishchi kamayib boruvchi
chekli mahsulot evaziga ishlab chiqarishga kamroq hissa qo‘shadi.
Bundan shuni ko‘rish mumkinki, umumiy xarajat kamayib boruvchi
chekli mahsulotga nisbatan teskari bog‘liglikda bo‘ladi. Shu sababli
ishlab chiqarish funksiyasi nisbatan tekisroq. Endi bu mantigni
atroflicha ko‘rib chiqamiz: firma ishchilar bilan to‘lgan bo‘lsa,
qo‘shimcha mahsulot ishlab chiqarish qo‘shimcha mehnat talab etadi va
hu juda gimmat. Shu sababli, gachonki ishlab chiqarish hajmi yuqori

bo‘lsa, umumiy xarajat ham yugori bo‘ladi.

11.2. Doimiy va o‘zgaruvchan xarajatlar

Firmaning umumiy xarajatini ikki turga bo‘lish mumkim.

2 JADVAL Mahsulot Umumiy O'zgarmas Ozgaruv- Ortacha  Q'riacha O'rtacha Chekl
migdori  xarajat xarajat chan o'zgarmas o'zgaruv-  umumily xarsiat
xargiat  xarajat chan xaraiat
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Ulardan biri doimiy xarajatlar va uni ishlab chiqarilgan mahsulot
miqdoriga alogasi yo‘q. Ular firma hech narsa ishlab chigarmasa ham
mavjud bo‘ladi. Firmaning doimiy xarajati, masalan, u to‘laydigan
ijaralardan iborat. Agarda firma hisobchi yo‘llasa, uning maoshi doimiy
xarajat hisoblanadi, chunki hisobchi ishlab chiqarish miqdoriga ta’sir
etmaydi. 11.2-jadvalning 3-ustunida firmaning doimiy xarajati misolda

3.00% migdorida ko‘rsatilgan.

3

Umumiy xarajat egri chizigi

Bu yerda 2-jadvai- birinchi ustundan
ishlab chiqariigan mahsulot (gorizontal
kesimda) va umumiy xarajat (vertikal
kesimda) ikkinchi ustundan o’rin olgan.
2-rasmdan ko'rinib turganidek, umumiy
xarajat egn -chizig'i kamayib boruvchi
chekli mahsulot sababli mahsuiot
miqdori tezroq o'sishni aks eftirgan.

Firma xarajatlarining yana bir turi o‘zgaruvchan xarajat deyiladi.
Bu firma ishlab chiqaradigan mahsulot miqdorining o‘zgarishi bilan
o‘zgaradigan xarajatdir. Firmaning o‘zgaruvchan xarajatlari mahsulotni
ishlab chigarishda qo‘llaniladigan xomashyo va uni ishlab chigarish
uchun bevosita sarflanadigan xarajatlardir. Firma qancha ko‘p mahsulot
ishlab chigarsa, shunchalik resurslarga ehtiyoj sezadi va bundan uning
xarajatlari ortadi. Mahsulot hajmini ko‘tarish magsadida qo‘shimcha
ishchilar yollash ham mumkin va bu ishchilaming ish haqisi ham
o‘zgaruvchan xarajat hisoblanadi. Jadvalning 4-ustuni firmaning

o‘zgaruvchan xarajatlarini ko‘rsatadi. Agarda, firma hech narsa ishlab
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chigarmasa, o‘zgaruvchan xarajat ham bo‘lmaydi. Agar firma hech nima
ishlab chiqarmasa o‘zgaruvchi xarajat 0, 1 dona mahsulot ishlab
chigarsa 0,309, 2 dona mahsulot ishlab chiqarsa 0,80% va h.k. Firmaning
umumiy xarajati doimiy va o‘zgaruvchan xarajatlar yig‘indisiga tengdir.
2-jadvaldagi umumiy xarajat 3-ustundagi doimiy xarajat va 4-ustundagi
o‘zgaruvchan xarajatlar yig‘indisiga teng. Firma xo‘jayini gancha
mahsulot ishlab chigarish to‘g‘risida qaror qabul qiladi. Mazkur
garorning ahamiyati shundaki, u ishlab chiqarish darajasini
o‘zgartirganida uning xarajatlari qanday o‘zgaradi.

Ishlab chiqarilgan mahsulotning birligi uchun xarajatni topish
uchun, firmaning xarajatini yaratiladigan mahsulot hajmiga bo‘lamiz.
Masalan, agar firma soatiga 2 dona mahsulot ishlab chiqarsa, unmg
umumiy xarajati 3.803 bo‘ladi va odatiy bir dona mahsulotning xarajati
3.80/2 yoki 1.90 bo‘ladi. Umumiy xarajatning ishlab chiqarish hajmiga
nisbati o‘rtacha umumiy xarajat deyiladi. Umumiy xarajat doimiy va
o‘zgaruvchi xarajatlar yig‘indisi bo‘lganligi uchun, o‘rtacha umumiy
xarajat o‘rtacha doimiy va o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatlar yig‘indisiga
teng. Doimiy xarajatning mahsulot miqdoriga misbati o‘rtacha doimiy
xarajat deyiladi. O‘zgaruvchan xarajatning mahsulot miqdoriga nisbati
esa o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatni ifodalaydi.

Garchi o‘rtacha umumiy xarajat odatiy birlik narxini ko‘rsatsada, u
ishlab chiqarish darajasi ortganida umumiy xarajatning qanday
o‘zgarishini ko‘rsatmaydi. 2-jadvalning oxirgi ustuni firma ishlab
chigarish hajmini bir birlikka oshirgandagi umumiy xarajatning ortgan
miqgdorini ko‘rsatadi. Bu miqdor chekli xarajat deylladi. Masalan, firma
ishlab chigarishni 2 donadan 3 donaga oshirsa, umumiy xarajat 3.808dan
4.50%ga ko‘tariladi. Shunday qilib uchinchi mahsulotning chekli xarajati
4.50$-3.80% yoki 0.70$ hisoblanadi. Jadvalda chekli xarajat ikki chiziq

orasida tasvirlangan, chunki u ishlab chigarish hajmining miqdori bir
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darajadan boshqasiga almashganida umumiy xarajatdagi o‘zgarishni
ifodalaydi.

Bu quyidagi ta’riflami matematik izohlashda yordam berishi
mumkin.

O ‘rtacha umumiy xarajat=Umumiy xarajat/Migdor

ATC=TC/Q
va

Chekli  xarajat=Umumiy  xarajatdagi o ‘zgarish/Migdordagi
o zgarish

MC=ATC/AQ

Bu yerda A belgisi, Grek harfi deita, o‘zgaruvchidagi o‘zgarishni
ifodalaydi. Bu tengliklar qanday qilib umumiy xarajatdan o‘rtacha
umumiy xarajat va chekli xarajatning olinishini ko‘rsatadi. Tadbirkor
menejerlar bozorga qancha mahsulot chigarish borasida o‘ylayotganlarida
o‘rtacha umumiy xarajat va chekli xarajat tushunchalarini yodda saqglashi

lozim.

11.3. Xarajat egri chiziglari va ularning shakllari

Gorizontal kesim firmaning mahsulotlari miqdorini va vertikal
kesim chekli va o‘rtacha xarajatlarni aks ettiradi. Grafik 4 egri chizigdan
iborat: o‘rtacha umumiy xarajat (ATC), o‘rtacha o‘zgarmas xarajat
(AFC), o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajat (AVC) va chekli xarajat (MC).
Xarajat egri chiziglari firma misolida aks ettirilgan va igtisodiyotda
ko‘pchilik firmalar uchun zarur bo‘lgan asosiy xususiyatlarga ega.
Keling ushbu uchta jihatlarni tahlil qilamiz: chekli xarajat egri chizig‘i
shakli, o‘rtacha umumiy xarajat egri chizig‘i shakli va chekli va o‘rtacha

umumiy xarajat o‘rtasidagi bog‘liglik.
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O 'sib boruvchi chekli xarajat.

Firmaning chekli xarajatiar u ishlab chigargan mahsulot soniga
qarab ortadi. Bu kamayib borayotgan chekli mahsulotlar narxida aks
etadi. Firma oz miqdorda mahsulot ishlab chiqarsa, uning ishchilari oz
bo‘ladi va uning ko‘p uskunalari ishlatilmaydi. Chunki u mazkur
ishlatilmayotgan resusrlarni  osongina muomalaga kirita oladi,
go‘shimcha ishchining ehtiyojsiz mahsuloti ko‘p va qo‘shimcha
mahsulotnimg narxi past. Aksincha, firma ko‘p mahsulot ishlab
chigarganda, u ishchilar bilan to‘ladi va uning barcha uskunalari
to‘laligicha ishlatiladi. Firma ishchilar go‘shish orqali ko‘p mahsulot
ishlab chiqara oladi, lekin bu ishchilar shovginli olomon ichida
ishlashiga va uskunalarni ishlatish uchun kutib qolishiga to‘g‘ri kelishi
mumkin. Shuning uchun, qachonki, ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori
yuqgori bo‘lganda, qo‘shimcha ishchining ahamiyatga ega bo‘lmagan
mahsuloti 0z bo‘ladi va qo‘shimcha mahsulot narxi yuqori bo‘ladi.

U-shaklidagi  o‘rtacha umumiy  xarajat. 11.4-rasmda

ko‘rsatilganidek firmaning o‘rtacha umumiy xarajat ko‘rsatkichi “U”
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shaklda. Nega bunday ekanini tushuninsh uchun o‘rtacha umumiy
xarajat o‘rtacha o‘zgarmas va o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajat yig‘indisiga
tengligini yodda tutish kerak. O‘rtacha o‘zgarmas xarajat doim ishlab
chiqarish ortishi bilan pasayadi, chunki bu xarajat ko‘plab sohalarga
yoyiladi. O‘rtacha o‘zgaruvchan xarajat esa ishlab chiqarish ortishi bilan
ortadi.

Of‘rtacha umumiy xarajat o‘rtacha o‘zgarmas va o‘rtacha
o‘zgaruvchan xarajatninng holatini aks ettiradi. Ishlab chigarishning
juda past darajalarida, misol uchun har soatda 1 yoki 2 dona mahsulot
bo‘lsa, of‘rtacha umumiy xarajat juda yuqori bo‘ladi. O‘rtacha
o‘zgaruvchan xarajat past bo‘lishiga garamay, o‘rtacha o‘zgarmas
xarajat yuqgori, chunki o‘zgarmas xarajat fagat bir gancha birlikka
orttiriladi. Ishlab chiqarish o‘sishi bilan o‘zgarmas xarajat oshadi.
O‘rtacha o‘zgarmas xarajat dastavval keskin darajada, keyinroq esa
sekinlik bilan pasayadi. Buning natijasi o‘laroq, o‘rtacha umumiy xarajat
ham firma ishlab chigarishi bir soatda besh dona mahsulot va bir birlik
mahsulotga 1.30% gacha pasayadi. Qachonki firma bir soatda olti
donadan ko‘proq mahsulot ishlab chiqarsa, o‘rtacha o‘zgaruvchan
xarajatning o‘sishi yetakchi kuchga aylanadi va o‘rtacha umumiy xarajat
o°sa boshlaydi. O‘rtacha o‘zgarmas va o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatiar
o‘rtasidagi kurashning kuchi o‘rtacha umumiy xarajatda U shaklini
yaratadi.

U-shaklining quyi qismi o‘rtacha umumiy xarajatni gisqartiradigan
miqdorda sodir bo‘ladi. Bu miqdor firmaning ba’zan samarali hajmi
deb ataladi. Firma uchun samarali hajm soatiga 5 yoki 6 dona mahsulot
hisoblanadi. Agarda u bu migdordan kamroq yoki ko‘proq mahsulot
ishlab chiqarsa, uning o‘rtacha umumiy xarajati 1.30$ dan oshadi.
Mahsulot ishlab chiqarishni pastroq hosgichlarida o‘rtacha umumiy

xarajat 1.30% dan yuqoriroq ho‘ladi, chunki aralash xarajat juda ham
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kam mahsulotga tarqaladi. Mahsulot ishlab chiqarish yuqori
bosqichlarida o‘rtacha umumiy xarajat 1.30$ dan yuqoriroq bo‘ladi,
chunki qo‘shilgan mahsulotning foydasi sezilarli ravishda gisqargan.
Samaradorlik darajasida bu ikki kuchlar eng past umumiy xarajat
yaratish uchun muvozanatlashtiriladi.

Chekli xarajat va o ‘rtacha umumiy xarajat o rtasidagi bog 'liglik.

11.4-rasmga qarasak, dastavval g‘alati narsaga duch kelasiz.
Qachonki chekli xarajat o ‘rtacha umumiy xarajatdan pastrog bo ‘isa,
o ‘rtacha umumiy xarajat tushayotgan bo‘ladi. Shunming aksi bo‘lsa,
o‘rtacha umumiy xarajat oshadi. Firma xarajat chiziqlarining bu
xususiyati namunada foydalanilgan o‘ziga xos rasmlarga o‘xshamaydi.
U hamma firmalar uchun to‘g‘ri. Nima uchun bunday? O‘rtacha xarajat
va o‘rtacha umumiy xarajat o‘rtasidagi aloqa muhim natijaga ega:
o ‘rtacha xarajat chizig'i o ‘rtacha umumiy xarajat chizig'ini o ‘zining
eng pastki nugtasidan kesib o'‘tadi. Lekin ikki chiziq tutashgach,
sezilarsiz narx o‘rtacha umumiy xarajat chizig‘idan tepaga ko‘tariladi.
Hozirgina muhokama qilganimiz sababli, o‘rtacha umumiy xarajat
ishlab chigarishni bu darajasida ko“tartlishni boshlashi kerak.

Ko‘pchilik  firmalarda  chekli ~mahsulot birinchi  ishchi
yo‘llanganidan keyin, darrov faoliyatini boshlamaydi. Ishlab chiqarish
jarayoniga bog‘liq holda, l-ishchiga garaganda 2- yoki 3- ishchida
ko‘proq sifatli mahsulot bo‘ladi, chunki, ishchilar jamoasi topshiriglarni
bo‘lib olishlari mumkin va bitta ishchiga qaraganda unumliroq
ishlaydilar. Firmalar sifatli mahsulotni ishlab chigarishni boshlashdan
oldin, o‘z tajribalarini oshirish uchun bu ko‘rgazmalami namoyish
giladilar. O‘rtacha umumiy, o‘rtacha o‘zgarmas, o‘rtacha o‘zgaruvchan,
chekli xarajatlarni biron-bir firma misolida 5-rasmda, o‘rtacha umumiy
xarajat (ATC), o‘rtacha o‘zgarmas xarajat (AFC), o‘rtacha o‘zgaruvchan
xarajat (AVC) va chekli xarajat (MC)lamni o‘z ichiga olgan holda

221



ko‘rsatilgan. Ishlab chiqarish hajmi pasayganda chekli mahsulot ishlab
chiqarishda firmaning tajribasi oshadi va diagrammada chekli xarajat
egri chiziqlari pasayadi. Nihoyat, firma chekli mahsulot qisqarishini
tajriba gilganidan so‘ng xarajatlar ko‘tarila boshlaydi. Bu o‘sish
kombinatsiyasi keymchalik chekli mahsulotning gisqarishini, va
o‘rtacha-o‘zgaruvchan-xarajat diagrammasini hosil qiladi. Bizning
dastlabki misolimizdagi farqlarga qaramasdan, xarajatlar tebranishining
3 ta xususiyatini eslab qolish uchun juda muhim:
e Chekli xarajatlar nihoyat ishlab chigarish miqdori bilan
birgalikda oshadi.
¢ O‘rtacha-umumiy-xarajat “u” shaklida
shakllanadi.
e Chekli xarajatlar egri chizig‘i o‘rtacha umumiy xarajat egri

chizig‘ini minimum nugqtasidan kesib o‘tadi.

Xarajat:lxr RAS M 5

Oddiy bir firma uchun xarajatlar
egrichizig'i

Kop firmalar chekli - mahsulotni
qisqartirishdan oldin uning  oshishini
tajriba  qgiladilar.  Natijada  ular
quyidagicha xarajat rasmsiga ega
bo‘ladilar. Chekli xarajatlar shuni
bildiradiki, o‘rtacha umumiy xarajat
ko'tarilishni  boshlashdan ~ oldin
tushadi.

o 2 4 & 8 ¢ 12 14 Ishlab chiqarish
hajmi

11.4. Qisqa muddatli va uzoq muddatli xarajatlar

Ko‘pgina firmalar uchun o‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlar

o‘rtasidagi umumiy xarajatlar tagsimoti vaqtga bog‘liqdir. Masalan,
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FORD mashina kompaniyasi kabi mashina zavodi gisqa vaqt ichida
FORD uning mashina zavodlari hajmi yoki sonini o‘zgartira olmaydi.
Fagatgina u o‘zinmg oldindan mavjud bo‘lgan zavodlariga qo‘shimcha
ishchi xodimlar olish yo‘li bilangina u ishlab chiqarayotgan mashinalar
sonini ko‘paytirishi mumkin. Bu zavodlarning xarajatiari qisqa muddat
ichida o‘zgarmaydi, biroq bir necha yil davomida FORD yangi zavodlar
qurib yoki eskilarini yopib zavodlar hajmini ko‘paytirishi mumkin.
Shuning uchun uzoq muddat ichida uning =zavodlari xarajatlari
o‘zgaruvchandir.

Ko‘pgina loyihalar gisga muddat ichida o‘zgarmas, uzoq muddat
ichida o‘zgaruvchanligi sababli, firmaning gisqa muddatdagi xarajat egri
chizig‘i darajasi uzoq muddatdagidan farq qiladi. 11.6-rasmda bunga bir
misol berilgan. Rasmda kichik, o‘rta va katta zavodlar uchun 3 ta gisqa
muddatli o‘rtacha umumiy xarajat darajasi berilgan. Unda shuningdek,
uzoq muddatli xarajat darajasi berilgan, zavod xarajatlari ishlab

chigarish xarajatlariga moslashtirilgan.

6 RASM Ofrtacha umumiy
xarajat ATC gisqa ATC qisqa ATC qisqa ATC uzoq
davrda kichik ~ davrdao'rta  davrda yirik muddatli
orxona bilan korxong bilan korxona bilan daqda

-~

Qisqa va uzoq muddatda o‘rtacha

umumiy xarajat

Uzoq muddatda o‘zgarmas xarajatlar

turli xil, o‘rtacha urumiy xarajat egri

chizig'i qisqa -muddatda uzoq 10000
ddatdagi o‘rtacha iy xarajat

egri chizig'idan farq giladi.

.

$12,000

o T 1066 1260 ’
Kunlik avtomobiliar

miqderi

Bu rasm qisqa va uzoq muddatli xarajatlar bilan bog‘liqdir. Uzoq
muddatli o‘rtacha umumiy xarajat egri chizig‘i qisqa muddatli o‘rtacha

umumiy xarajatga qaraganda, ancha U shaklida egilgandir. Qo‘shimcha
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qgilib aytganda, hamma qisqa muddatli egri chiziglar uzoq muddatli egri
chiziglar ustida yotadi. Bu xususiyatlar o‘sishi firmaning uzoq muddatda
ko‘proq egiluvchan bo‘lganligidadir. Natijada, uzoq muddatda, firma
xohlagandek gisqa muddatli egri chizigni tanlaydi. Lekin, qisqa
muddatda avval tanlangan gisqa muddatli egri chiziqdan foydalanilgan
bo‘ladi. Ushbu migdor bu misolda ishlab chiqarishda o‘zgarish turli davr
oralig‘idagi xarajatlarni o‘zgartirishni ko‘rsatadi.

Qachonki Ford kuniga mashina ishlab chigarishni 1000 ta dan
1200 taga oshirishni xohlaganda, qisqa vaqt ichida buning imkoni yoq
edi. Lekin o‘zining bu mavjud kichkina zavodiga ko‘proq ishchilarni
yollash kerak edi. Kichik mahsulotlarni kamaytirish sababli, o‘rtacha
umumiy xarajat har bir mashina uchun $10000 dan $12000 ga oshdi.
Uzoq muddat ichida Ford zavodining ham ishchi kuchini kengaytirdi,
ham o‘rtacha umumiy xarajat $10000 ga gaytardi.

Firma oz faoliyatini uzog vaqt davom ettirishi uchun gqancha vaqt
kerak? Buning javobi firmaga bo‘g‘lig. Firma o‘zining ishlab chiqarish
qobilyatini tartibga keltirishi uchun qancha vaqt ketishi haqida yagona
javob yo‘q. Mahsulot ishlab chiqarishga yaroqli firmadagi ihlab
chigarish jarayonlari haqidagi muhim ma’lumotlarni uzoq muddatli
o‘tacha umumiy xarajat chizigi o‘zida namoyish qiladi. Ayniqsa, bu
xarajatlar bir-biridan qanday farglanishini aytadi. Ishlab chiqarish
oshgan sari, uzoq muddatli o‘rtacha umumiy xarajat kamaysa, bu
igtisodiy samara deyiladi. Ishlab chigarish oshgan sari, uzoq muddatli
o‘rtacha umumiy qiymat ham oshsa, bu noiqtisodiy samara deyiladi.
Uzoq muddatli o‘rtacha umumiy xarajat ishlab chiqarish darajasi bilan
teng bo‘lsa, bu o‘zgarmas samara deyiladi. Bu misolda Ford ishlab

chiqarishni eng past darajalarida igtisodiy samaraga ega bo‘ldi.

224



Nazorat savollari

1. Ishlab chiqarish xarajatlari deganda nimani tushunasiz?
2. Umumiy xarajatga, o‘rtacha umumiy xarajatga va chekli
xarajatga ta’rif bering. Ular orasida ganday bog‘liglik bor?
3. O‘rtacha xarajatlar qanday aniqlanadi va ularning qanday turlari
mavjud?
4. Chekli xarajatlar qanday aniqlanadi va uning grafigi ganday
ko‘rinishga ega?
5. Chekli xarajatning va o‘rtacha umumiy xarajatning egri
chiziglarini biron-bir firma misolida chizib ko‘rsating.
6. Chekli xarajatning va o‘rtacha umumiy xarajatning egri
chiziglarining kesishgan joylari nima uchun kesishganini tushuntiring.
7. Qanday qilib va nima uchun firmaning o‘rtacha umumiy
xarajatining egri chizig‘i bir-biridan farq giladi?
8. Iqtisodiy samara deganda nimani tushunasiz va uning ganday

turlari mavjud?
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XII BOB. RAQOBATLASHGAN BOZORLARDAGI FIRMALAR
FAOLIYATI

12.1 Raqgobat tushunchasi

Bozor mukammal ragobatlashgan yoki raqobatlashgan bozor
bo‘ladi, agar unda quyidagi shartlar bajarilsa:

sotuvchi va xaridorlar bozorda mabsulot narxi gqanday bo‘lsa,
shunday qabul giladilar va ular narxga ta’sir qila olmaydilar;

bozorga yangi sotuvchilarni kirishi va sotuvchilarni bozordan
chiqishi cheklanmagan;

sotuvchilar birgalikda harakat qilish strategiyasini ishlab
chigmaydi;

bozor subyektlari bozor to‘g‘risida to‘lig axborot olish
imkoniyatiga ega.

Bunday shartlar bajariladigan bozor mukammal ragobatlashgan
bozor hisoblanadi yoki sof raqobatlashgan hamda ragobatlashgan bozor
deb qaraladi. Raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firmaning
ragobatlashuvchi firma deb qaraladi. Bundan keyin ragobatlashuvchi
firma to‘g‘risida gapirilganda, biz raqobatlashgan bozorda harakat
gilayotgan firmani nazarda tutamiz.

Demak, raqobatlashgan bozorda tovar narxi bozorda talab va takiif
asosida shakllanadi va unga sotuvchi ham xaridor ham ta’sir qila
olmaydi:

P= const, (1)

Ragobatlashgan bozorda har bir alohida sotuvchi tomonidan
sotiladigan tovarnmg bozorda sotlladigan umumiy tovar miqdoridagi

ulushi juda oz bo‘lgani uchun ham u tovar narxini o‘zgartira olmaydi.
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Mukammal raqobatlashgan bozorda sotuvchilar ham xaridorlar
ham ko‘p.

Raqobatlashgan bozorni tahlil qilganimizda bozordagi tovarlarni
bir xil deb, ya’ni ularning sifati bir xil deb qaraymiz. (Amalda
tovarning sifatiga qarah, ularning narxi har xil bo‘ladi, sifatli tovarning
narxi sifati pastroq tovarning narxiga ko‘ra yuqori bo‘ladi).

Ragobatlashgan bozorda umumiy daromad (7R firma tomonidan
ma’lum miqdordagi ne’matni sotishdan olgan daromadiga teng, ya’ni
umumiy daromad sotilgan mahsulot miqdorini (@ uning narxiga (¥
ko‘paytmasiga teng:

w=re, @

bu yerda 7R yoki R - umumiy daromad; 7 - narx; ¢ - sotilgan
ne’mat miqdori.

Umuman olganda, daromad sotilgan mahsulot miqdoriga bog‘liq
bo‘lganligi uchun, u R ko‘rinishida yoziladi.

O‘rtacha daromad (A%)- sotilgan bir birlik mahsulotga to‘g‘ri

keladigan daromaddir, ya’ni:

o Q0 (3)
Chekli daromad ( MR) - bu qo‘shimcha bir birlik ne’matni sotish
natijasida umumiy daromadning o‘sgan qismi 4R ya’ni:

_ARQ _dPQ_ A0,

AQ AQ AQT (4)

Demak, raqobatlashgan bozorda talab chizig‘i o‘rtacha va chekli
daromadlar chizig‘i bilan ifodalanadi.

Agar abssissa 0‘qi bo‘yicha mahsulot migdori “ni va ordinat o‘qi
bo‘yicha tovar narxini joylashtirsak, ular o‘rtasidagi bog‘liglik
gorizontal 0‘qqa nisbatan parallel chiziq bilan ifodalanadi va bu chiziq
raqobatlashgan bozorda harakat giluvchi firma mahsulotiga bo‘lgan

talah chizig‘ini beradi (12.1-rasm).
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narx

P’ = AR= MR

D (Talab chizig ‘i)

Q@  Tovar miqdoni

12.1-rasm. Raqobatlashgan bozordagi narx, o‘rtacha va chekli

daromad

Rasmdan ko‘rinib turibdiki, raqobatlashgan bozordagi talabning

narx bo‘yicha elastikligi cheksizdir Ef = ya’'ni absolyut elastik. Bu
degani, raqobatlashgan bozorda biror sotuvchi o‘z tovari narxini kichik
miqdorga oshirsa, u o‘zining barcha xaridorlaridan ajraladi, agar narxni
kichik migdorga kamaytirsa, u o‘ziga bozordagi barcha xaridorlarni

tortadi.

Misol. Raqgobatlashgan bozorda bir xil sifatli apelsin sotilmoqda.
Sotuvchining umumiy, o‘rtacha va chekli daromadlarini hisoblaymiz.
Ushbu hisob-kitoblar quyidagi jadvalda keltirilgan.

12 1-jadval
Sotuvchining umumiy, o‘rtacha va chekli daromadlarini hisoblash
Sotilgan Apelsin O‘rtacha Yalpi Chekli
apelsin narxi, daromad, daromad, daromad,
miqdori, ¢ P AR R MR
0 75 75 0 -
1 75 75 75 75
2 75 75 150 75
3 75 75 225 75
4 75 75 300 75
5 75 75 375 75
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6 75 75 450 75
7 75 75 525 75
8 75 75 600 75
9 75 75 675 75
10 75 75 750 75

Chekli daromad MR yalpi daromadning berilgan qiymatidan
oldingisini ayirish bilan aniqlanadi. Masalan,
MR(5) = TR(5) - TR(4) =375-300=75_

12.2. Raqobatlashuvchi firmaning daromadi.

Raqobhatlashgan bozorda harakat qilayotgan firma ishlab chiqarish
omillaridan birinig narxi oshganda qanday qaror gabul qilishini ko‘rib
chiqamiz.

Bozordagi narx # va firmaning boshlang‘ich (ishlab chiqgarish
omillari narxi o‘zgarmagandagi) chekli xarajati # va firma foydasini

maksimallashtiruvchi ishlab chigarish hajmi 4 bo‘Isin deyllk (12.2-

rasm).
P MC,
MC,

0: O

12.2-rasm. Chekli xarajatning ishlab chigarish hajmiga bog‘liqligi

Faraz gllaylik, ishlab chiqarish omillaridan birining narxi oshdi
deylik. Omil narxining oshishi chekli xarajat & ni yuqoriga chapga

MC; ga siljitadi. Nima uchun deganda, har bir ishlab chigariladigan
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mahsulot  xarajati oshadi. Foydani yangi chekli xarajatda
maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi “ni tashkil giladi, ya’ni
@ hajmda 7= MG

Shunday qilib, ishlab chiqarish omili narxining oshishi firmani
mahsulot ishlab chigarish hajmini qgisqgartirishga majbur giladi. Agar
firma ishlab chiqarishni @ hajmda davom ettirganida shtrixlangan
sohaga teng ho‘lgan zararni ko‘rgan bo‘lar edi. Shtrixlangan soha firma
foydasining yo‘qotilishi mumkin bo‘lgan gismini ifodalaydi.

Qisga muddatli oraligda firma kapitali razmeri o‘zgarmaydi,
shuning uchun u foydani maksimallashtiradigan o‘zgaruvchan ishlab
chigarish omillari hajmini tanlashi lozim bo‘ladi. Ma’lumki, foydani
maksimallashtirish bu umumiy daromad bilan umumiy xarajatlar

ayirmasini maksimallashtirish demakdir, ya’ni

cim c
b @
M /
max
foyda
A

N a)

0 @ / 0

O [} O3

Q) 6)

0 /\ o

wO) o @

12.3-rasm. Qisqa muddatli oraligda foydani
maksimallashtirish grafigi.
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7(Q)= TR(Q)- 10(Q) (5)

Agar absissa 0°‘qi bo‘yicha ishlab chiqariladigan mahsulot hajmini,

ordinata o‘qi bo‘yicha - umumiy daromadni joylashtirsak, daromadning

masulot hajmiga bog‘liqligi (RQ)= 70 koordinata boshidan chiquvchi
nur bilan ifodalanadi. Umumiy xarajatlar esa o‘zgarmas va
o‘zgaruvchan xarajatlar yig‘mdisidan hosil bo‘ladi (2-rasm).

12.3-rasmdagi grafikdan ko‘rish mumkinki, ishlab chigarish hajmi
kichik bo‘lganda, firma foydasi manfiy bo‘ladi, firma zarar bilan
ishlaydi, firmaning daromadi o‘zgarmas va o‘zgaruvchan xarajatlarni
qoplash uchun yetarli emas.

Ishlab chiqarish hajmi oshib borishi bilan firmanmg foydasi
musbat bo‘lib oshib boradi va ishlab chigarish hajmi Q2 ga teng
bo‘lganda daromad TR(Q) bilan umumiy xarajat TC(Q) o‘rtasidagi farg
maksimal bo‘ladi (12.3-rasm bu MN). Demak, foyda ishlab chiqarish

hajmi ©=< bo‘lganda maksimallashadi (11-b -rasm). Ishlab chiqarish

hajmi & dan oshganda (¢> @) umumiy xarajatlarning o‘sishi daromad
o‘sishiga nisbatan ustunroq bo‘lgani uchun foyda kamayib boradi.
Rasmdan ko‘rinib turihdiki, ishlah chiqarish hajmi Q1 gacha ho‘lganda

firma zarar bilan ishlaydi, nima uchun deganda (7C> RQ)  Firma Q1 va
2} oraliqgda foyda oladi va bu foyda a ga gadar oshih, ishlab chiqarish

hajmi d ga teng bo‘lganda maksimal giymatga erishadi. N nuqtada
daromad chizig‘ining burchak koeffitsiyenti (chekli daromad

MR=28 = tga . . N o
AQ ) umumiy xarajat chizig‘ining burchak koeffitsiyentiga

MC=""" = tga
(chekli xarajatiga AQ ) teng MC= MR,

Shunday qilib, firmaning chekli daromadi bilan chekli xarajati bir-
biriga teng bo‘lganda foyda maksimal qiymatga erishadi. MC=MR
foydani maksimallashtirish sharti bo‘lib, firma qaysi bozorda
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(ragobatlashgan, monopol, oligopol) faoliyat ko‘rsatmasin, u o‘z
kuchini saqlab goladi.

Yugqoridagi mulohazalardan shu kelib chiqadiki, agar MR(@ > MC(O)
bo‘lganda, firma mahsulot ishlab chigarish hajmini oshirishi kerak (har
hir qo‘shimcha ishlab chigarilgan mahsulot umumiy foydani oshirib
boradi), agar MRQ) < ML) ho‘lsa - ishlab chigarish hajmini gisqartirish
kerak bo‘ladi.

Maksimallik shartini matematik tomondan Kkeltirib chiqarish
mumkin:

7(0)= K0)- THQ), (6)
Funksiya maksimal qiymatga erishadi, gachonki ishlab chiqarish

hajmini kichik 2¢ miqdorga oshirganimizda foyda o‘zgarmasa, ya’ni

Aaz(Q) _ A7(Q) _ARQ)_ATC _,
AQ , bundan AQ  AQ  AQ ()
SRO)_pp ATC e
AQ va AQ

E

bo‘lgani uchun foydani maksimallashtirish shartini quyidagicha
yozamiz:

MR(Q) = MI(Q) (8)

Ragobatlashgan firmaning muvozanat holati va qisqa muddatli
oraliqdagi taklifi.

Biz ko‘rgan edikki, ragobatiashgan bozorda narx bozor tomonidan
belglianadi va unga firma ta’sir gila olmaydi. Bunday bozorda harakat
qgilayotgan firmaning talab chizig‘i gorizontal chizigdan iborat bo‘lib,
uning chekli daromadi narxga teng, ya'ni MR=r£. Demak,
raqobatlashuvchi firma foydasini maksimallashtirish sharti (qoidasi)
shundan iboratki, firma ishlab chigarish hajmini shunday tanlashi

kerakki, bu hajmda narx chekli xarajatga teng bo‘lsin:
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P=MC, 9)
(9)-shart raqobatlashgan hozorda faoliyat ko‘rsatayotgan firma
foydasini maksimallashtirish (muvozanat holati) sharti deyiladi, ya’ni
ragobatlashuvchi firmaning chekli mahsulot qoidasini ifodalaydi.
Ushbu qoidaga ko‘ra firma mahsulot ishlab chigarish hajmini chekli
xarajat narxga teng bo‘lgunga qadar oshirishi mumkin. Demak, MC< P
bo‘lsa, ishlab chiqarishni oshirish mumkin va bu oshirish MC=7F
bo‘lguncha davom etishi kerak.
Ragobatlashgan firma foydasini maksimallashtirish  sharti
yordamida biz firmaning muvozanat holatini belgilovchi nugtani grafik

orqali aniglashimiz mumkin (12.4-rasm).

MC
C, P xarajatlar va A /
narx ATC
/ AVC
» F £ K P -MC=MR_p
P / % /
N A
0
0 0o O O

12.4-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraliqdagi xarajatlar.i va foy'dasi.

Rasmda £ nuqta ragobatlashuvchi firmaning gisqa muddatli
oraligdagi muvozanat holatini ifodalaydi. Bu nuqtada #=MC bo‘lib,
ushbu nuqtada firma foydani maksimallashtiradigan ishlab chiqarish
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hajmi ¢* ga erishadi.
Rasmda umumiy daromad (7R-7C) 92.EQ" to¢rtburchak yuzasiga,

umumiy xarajat 948Q* to‘rtburchak yuzasiga teng. Umumiy maksimal

foyda (maxm(Q=TR-TCy AREB vy54 bilan ifodalanadi va bu yuza
quyidagi formula bo‘yicha hisoblanadi:

Ishlab chiqarish hajmi @* dan kichik bo‘lganda & <©* chekli
daromad chekli xarajatdan ko‘p demak, ishiab chigarish hajmini oshirib
qo‘shimcha foyda olish imkoniyati bor. Rasmda ikki karra shtrixlangan
SFE yuza ishlab chiqarish hajmi “ga kamaygandagi yo‘qotilgan
foydani ifodalaydi.

Ishlab chigarish hajmi ¢ dan yugori bo‘lganda, ya’'ni ¢>¢ da
chekli xarajatlar chekli daromaddan yuqori. Bu holda, ishlab chigarish
hajmini qisqgartirish umumiy xarajatlarni qisqartirishga olib keladi.
Rasmdagi £5K uchburchak yuzasi ¢ miqdorda mahsulot ishlab
chiqarish natijasida yo‘qotilgan foydani ifodalaydi.

(6)-ifodadan kelib chigib xulosa qilish mumkimki, narx o‘rtacha
umumiy xarajatdan qancha yuqori bo‘lsa, firmaning foydasi shuncha
ko‘p bo‘ladi. Buni quyidagi grafikda ko‘rish mumkin (12.5-rasm).

M

AT

AV

n ohw
N
N
N

0

12.5-rasm. Raqobatlashuvchi firma foydasi.
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Rasmda, boshlang‘ich narx % bo‘lganda umumiy foyda f45%
to‘rtburchak yuzi bilan ifodalansa, narx oshib © bo‘lganda umumiy
foyda qiymati ham oshadi va #A8& to‘rtburchak yuzi bilan
ifodalanadi.

Shuni ham eslatish o‘rinliki, firma gisqa muddatli oraligda har
doim ham foydani maksimallashtiravermaydi. Ko‘p hollarda o‘zgarmas
xarajatning oshib ketishi umumiy o‘rtacha xarajatni oshirib yuboradi
(12.5-rasm).

Natijada, foydani maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi @*
da narx P o‘rtacha umumiy xarajatdan kichik bo‘ladi, ya'ni £<A7Q
va shuning uchun BE ishlab chigarishning o‘rtacha yo‘qotishiga
(zarariga) teng. Shtrixlangan PEBM to‘rtburchak yuzi firmaning
umumiy yo‘qotishini bildiradi. Lekin, firma qisqa muddatli oraliqda
zarar ko‘rsa ham kelajakda narx oshishi yoki ishlab chiqgarish
xarajatlarini kamaytirishi evaziga foyda olish maqsadida ishni davom

ettiradi.

MC

AIC

AVC

e
N
/

E

<

12.6-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraligdagi yo‘qotishlari.
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Umuman olganda, ragobatlashuvchi firma gisqa muddatli oraligda
ishlab chiqarishni davom ettirishi yoki davom ettirmasdan ishlab
chiqarishni to‘xtatishi to‘g‘risidagi garorni qabul qilishda firma o‘z
daromadini umumiy o‘rtacha xarajat bilan emas, balki fagat o‘rtacha
o‘zgaruvchan xarajat bilan taqqoslaydi. Nima uchun deganda,
o‘zgarmas xarajatlar sarflanib bo‘lingan va ularni firmani yopganda
ham kamaytirib bo‘lmaydi. Shuning uchun ham narx o‘rtacha
o‘zgaruvchan xarajatdan yuqori bo‘lib, o‘rtacha umumiy xarajatdan
past bo‘lganda firma kelajakda foydaga chiqish magsadida ishlab
chiqarish zarar ishlasa ham o‘z faoliyatini davom ettiradi va shu bilan
birga umumiy zararni minimallashtirishga harakat qiladi. Nima uchun
deganda, bu narx o‘rtacha umumiy xarajatdan kichik (#<4¢) bo‘lgami
bilan, u firmamng o‘zgaruvchan xarajatlarini (xomashyo sarfi, ish
haqini) qoplaydi, bundan tashqari o‘zgarmas xarajatning ham ma’lum
qismini qoplaydi.

Umumlashtirib aytadigan bo‘lsak, raqobatlashgan bozorda harakat
qilayotgan firma qisqa muddatli oraliqda xarajatlari bilan daromadlarim
tagqoslagan holda foydani maksimallashtirishda chekli mahsulot va
ishlab chiqarishni to‘xtatish qoidasiga amal giladi.

Chekli mahsulot qoidasiga ko‘ra firma mahsulot ishiab chigarish
hajmini chekli daromad bilan chekli xarajatni tengligini ta’minlaydigan
darajada ushlab turishga harakat qiladi (M¢=M9)

Ishlab chiqarishni to‘xtatish qoidasiga ko‘ra firmaning iqtisodiy
foydasi har ganday ishlab chiqarish hajmida noldan kichik bo‘lsa, ya’ni
raqobatlashgan bozordagi narx o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatdan kichik
bo‘lsa £<AYAQA( V nuqta), firma yopiladi (ushbu bozordan ketadi,

faoliyatini tugatadi). V nuqta firmaning yopilish nugtasi hisoblanadi.
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12.7-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraliqdagi harakat qilish qoidalari

Yugoridagi qoidalar firma uchun umumiy xarakterga ega. Firma
qaysi bozorda faoliyat ko‘rsatishidan qat’ly nazar ushbu qoidalar oz
kuchini saqlaydi. 12.7-rasmda A nuqta firmaning zararsiz ishlash

£=ATQQ po'lib, firma zarar ham

nuqtasi deyiladi, bu nuqtada
ko‘rmasdan, foyda ham olmasdan ishlashini ifodalaydi.

Firmaning taklif chizig‘i har bir mumkin bo‘lgan narxlarda firma
qancha miqdorda mahsulot ishlab chiqarib taklif qilishini ifodalaydi.
Yugorida ko‘rdikki, firma mahsulot ishlab chiqarishni narx chekli
xarajatga teng bo‘lgunga qadar oshiradi va narx o‘rtacha o‘zgaruvchan

xarajatdan kichik bo‘lsa, ishlab chigarishni to‘xtatadi (firma yopiladi).
Demak, firmaning noldan yuqori hajmdagi ishlab chigarish (€>9) taklif
chizig‘i chekli xarajatning M9 o‘rtacha o‘zgaruvchan xarajatning
minimumidan yugqorida yotgan qismi bilan ustma-ust tushadi (12.8-
rasm, chekli xarajat chizig‘ining A nuqtadan yuqori qismi).
AVCminimumidan yuqori bo‘lgan har ganday narx 7 da foydani
maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi ¢ ni grafik orqali

aniglashimiz mumkim) (12.8-rasm).
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12.8-rasm. Ragobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraliqdagi taklif chizig‘i

Q

Ragobatlashgan bozorda narxning oshishi hozordagi firmalarni
ishlab chiqarish hajmini oshirishga undaydi, shuning uchun ham
raqobatlashgan firmaning qisqa muddatli oraliqgdagi taklif chizig‘i
o‘suvchi bo‘ladi.

Endi raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraligdagi tarmoq
muvozanatini qaraymiz. Ma’lumki, bir turdagi (bir xil ehtiyojni
gondiradigan) tovarlarni ishlab chiqaradigan firmalar birgalikda
tarmoqni tashkil giladi. U holda tarmogq taklifi tarmoqni tashkil giluvchi

firmalarning takliflari yig‘indisidan iborat bo‘ladi.
§=5+8,+..+5,

bu yerda %55 - firmalar taklifi chiziglari;
S - tarmoq taklifi chizig‘i.
Agar tarmoq mahsulotiga talabni 2 bilan belgilasak, 2 bilan §

chiziqlari kesishgan £ nuqtasi tarmoqning muvozanat nuqtasini beradi
va kesishgan nuqta £ ga mos keluvchi narx k tarmoq muvozanat narxi,

< esa tarmoq muvozanat tovar hajmi deyiladi.
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12.9-rasm. Raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda
tarmoq muvozanati

Firmaning tarmoqdagi ulushi uning chekli xarajatini, muvozanat
narx bilan teng bo‘lishini ta’minlaydigan ishlab chiqarish hajmi bilan
aniqlanadi, ya’ni MC=£.

Shunday qilib, ragobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqda
faoliyat ko‘rsatayotgan firma (narx bozor tomonidan belgilanib
o‘zgarmaganda, talab chizig‘i gorizontal bo‘lganda) muvozanat narx ~
ishlab chigarish hajmining barcha giymatlarida quyidagi shartni
ganoatlantirsa:

P> AQQ), (11)
firma o‘z foydasimi maksimallashtiradi (7.10-rasm)
R} = RO > Q- AQQ*) = A

AC(OY

O

0 .
0
12.10-rasm. Firma foydasini maksimallashtirish sharti
(E muvozanat nuqta), S korxona taklifi
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Agar bozordagi muvozanat narx £ umumiy o‘rtacha xarajatdan
yugori bo‘lsa, firma normal foydadan tashqari ortiqgcha foyda ham oladi.
Agar bozor muvozanati narxi £ bo‘lganda va talab chizig‘i taklif
chizig‘ini 4c va Aw chiziglari o‘rtasida kesib o‘tsa, ya’ni (12.11-rasm)
min AVQ(Q,) < £ <min ATQ,),

bo‘lsa, firma o‘z yo‘qotishlarini (zararini) minimallashtiradi.

P MC AC

AVC

0 0.

12.11-rasm. Firma zararini minimallashtiradigan hol

Bunday holda firma ishchi kuchidan, kapitaldan unumli
foydalanishga harakat qiladi va boshqa xarajatlarni ham imkon boricha
qisqartiradi.

Bordi-yu muvozanat narx £ firmaning o‘rtacha o‘zgaruvchan
xarajatidan, har qanday ishlab chiqarish hajmida past bo‘lsa, ya’ni

P < AVO(Q), firma oz faoliyatini to‘xtatadi.

12.3. Foydani maksimallashtirish va raqobatli firmalarning taklif
egri chizig‘i.

Uzoq muddatli oraliqda firma foydalanadigan barcha omillarini
o‘zgartiradi, shu jumladan ishlab chigarish quvvatlarini ham. Uzoq

muddatli oraliqda firma o‘z kapitali hajmini o‘zgartirishi, ya’ni ishlab
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chigarish quvvatini o‘zgartirishi mumkinligi firmaga ishlab chiqarish
xarajatlarini kamaytirishga imkon beradi. Firma ishlab chiqarish
xarajatlarining qanday o‘zgarishi ishlab chigarish masshtabi
samaradorligining o‘sishi, o‘zgarmasligi va kamayishi bilan aniqlanadi.
Yana shuni eslatib o‘tish kerakki, firmaning uzoq muddatli oraliqdagi
faoliyatini tahlil qilganimizda uning o‘rtacha xarajatiari muhim
ahamiyat kasb etadi. Faraz qilaylik, firmaning ishlab chiqgarish
jarayonida barcha ishlab chiqarish hajmlari uchun o‘zgarmas masshtab
samarasiga ega. Bunda ishlah chiqarish omillari sarfi ikki barobar
oshganda ishlah chiqarish hajmi bam ikki barobarga o‘sadi. Demak,
ishlab chiqarish hajmi oshgani bilan o‘rtacha ishiab chiqarish xarajatlari
o‘zgarmaydi.

Endi faraz gilaylik, masshtab samarasi o‘suvchi bo‘lsin. Ishlab
chiqarish omillaridan foydalanishni ikki barobar oshirganimizda, ishlab
chiqarish hajmi ikki barobardan ko‘proqga oshadi (masalan, uch
barobarga oshirishi mumkin). Bunday holda o‘rtacha ishlab chiqarish
xarajatlari gisqaradi, nima uchun deganda, ishlab chiqarish hajmining
o‘sish sur’ati, omillar sarfi sur’atidan ko‘p. Xuddi shunday, masshtab
samarasi pasayganda, ya’ni ishlah chiqarish omillari sarfmi o‘sishi
sur’atidan ishlab chiqarish hajmining o‘sish sur’ati kichik bo‘lganda ac

ortib boradi.
AC

TAC

0

o} o' 0n
12.12-rasm. Uzoq muddatli oraliqda o‘rtacha xarajatlar L4acgrafigi
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Odatda, ishlab chiqarishning boshida masshtab samarasining
oshishi, undan keyin o‘zgarmas va keyinchalik kamayishi ko‘pgina
firmalarga xosdir. Shuning uchun ham uzoq muddatli oraligda umumiy
o‘rtacha xarajatlar chizig‘i botiq ko‘rinishga ega bo‘ladi (12.12-rasm).

Grafikda ¢ dan chap tomonda yotgan qismida masshtab samarasi
musbat (o‘suvchi), ¢' dan o‘ng tomonda yotgan gismida masshtab
samarasi manfiy va nihoyat ¢ ning kichik atrofida u o‘zgarmasdir
(Q -0, oraligda). Ishlab chigarish hajmi ¢ firmaning uzoq muddatii
oraliqdagi samarali razmerini (quvvatini) ifodalaydi.

Uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar (z4c) bilan disqa muddatli
o‘rtacha xarajatlar ( $4¢C) o‘rtasidagi munosabatni quyidagi 7.13-rasmdan

ko‘rish mumkin.

Xaraiatlar

0

12.13-rasm. Masshtab samarasi o‘sganda va qisqarganda uzoq va
qisqa muddatli oraliqlardagi o‘rtacha xarajatlar grafigi.

Faraz qilaylik, firma razmerini (quvvatini) tanlash bo‘yicha besh
xil variant mavjud. Har gaysi razmerdagi firma uchun gisqa muddatli
o‘rtacha xarajatlar quyidagicha S$4G, SAG, SAC,, saC, sac,  (12.13-
rasm).

Uzoq muddatli oraligda barcha resurslar o‘zgaruvchan bo‘lgani
uchun, barcha xarajatlar ham o‘zgaruvchan bo‘ladi. Firma har qanday

berilgan ishlab chigarish quvvatidan umumiy va o‘rtacha xarajatlarni
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minimallashtiradi. Shuning uchun ham uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar
(rAC) grafigi qisqa muddatli oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar grafiklarini
bir-biriga tutashtirish orgali hosil gilinadi. 12.13-rasmda beshta gisqa
muddath oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar grafiklari orqali uzoq muddatli
oraliqdagi o‘rtacha xarajatlar grafigi keltirilgan (12.13-rasmda qalin
chiziq bilan ifodalangan).

Agar biz firma quvvatlarini yanada kichik o‘zgarishlar orqali
o‘zgartirsak (qisqa muddatli oraliqlarni yanada kichiklashtirsak) r4c
chizig‘i silliq botiq chiziqgqa yaqinlashib horadi.

Uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar ishlab chiqarish hajmining
mumkin bo‘lgan barcha qiymatlari uchun cheksiz qisqa muddatli
oraliqdagi o‘ratcha xarajatlar grafiklarini uzluksiz silliq birlashtiruvchi
chiziq orqgali ifodalanadi. Agar ishlab chiqarish masshtabi samarasi
o‘zgarmas bo‘lsa, uzoq muddatli o‘rtacha xarajat grafigi to‘g‘ri

chizigdan iborat bo‘ladi (12.14-rasm).

\ )Cajzcj -

Q Q2 Qs
12.14-rasm. Ishlab chigarish masshtabi o‘zgarmas bo‘lganda uzoq
muddatli va qisqa muddatli oraliqdagi xarajatlar grafigi.

Xarajatlar

Q

Rasmdan ko‘rinib turibdiki, ishlab chigarish quvvati Q va Q ga
o‘zgarganda r14C o‘zgarmayapti.

Uzoq muddatli oraligda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat
holati bozorda shakllangan narx A ning ushbu firmaning o‘rtacha

xarajatlari minimumiga tengligi bilan belgilanadi:
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B, =min LAC(Q,) . (12)

LAC, LMC
P LAC
\E / P=MR=MC=min(LAC)
P,
Q
0
Q.

12.15-rasm. Ragobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi
muvozanat holati ( /~-muvozanat nuqta).

Raqobatlashuvchi firma tarmoqqga qarashli bo‘lgani uchun (12)
shart tarmogning ham uzoq muddatli oraliqdagi (raqobatlashgan
bozorda) muvozanat holatini ifodalaydi.

12.15-rasmdan ko‘rish mumkinki, firmaning iqtisodiy foydasi uzoq
muddatli oraligdagi muvozanat holatida nolga teng. Lekin, bu firma
umuman foyda olmaydi degani emas, aslida firma o‘zining qo‘ygan
(qo‘shgan) Kkapitaliga ko‘ra real normal foyda oladi. Iqtisodiy foyda
alternativ xarajatni ham hisobga oladi, ya’ni firma egasining oz
kapitalini boshqa hir sohaga qo‘yish natijasida oladigan foyda. Shuning
uchun ham aytish mumkinki, raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli
oraliqdagi o‘rtacha xarajatlari o‘z ichiga normal foydani (tarmoq
bo‘yicha o‘rtacha foydani) oladi. Firma egasining iqtisodiy foydasi nol
degani, u o‘z kapitalini boshqa sohaga qo‘yganda ham shu migdorga
teng normal foydani olar edi, demak uning alternativ xarajati nolga teng.
Agar firma egasining alternativ xarajati noldan yuqori, ya’ni musbat
bo‘lsa, u o'z kapitalini ushbu tarmoqdan olib, boshqa iqtisodiy foyda

beradigan tarmoqqga qo‘ygan bo‘lar edi.
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Shunday qilib, ragobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli o‘rtacha
xarajati narxga teng bo‘lsa ham (nolga teng iqgtisodiy foyda olsa ham), u
0°z ishini (normal foyda olgani uchun) to‘xtatmaydi.

Ragobatlashgan bozorda tarmoqqa kirish va undan chiqish erkin
bo‘lgani uchun va tarmoqning o‘zi ham raqobatlashuvchi bo‘lgani uchun
firmalarning iqtisodiy foydasi nolga yaqinlashish tendentsiyasiga ega.

Uzoq muddatli oraligda tarmoqnig tipik vakili bo‘lgan firma o‘z
foydasini shunday ishlab chiqarish hajmida maksimallashtiradiki, bu
hajmda uzoq muddatli chekli xarajat mahsulot narxiga teng bo‘lsa
(12.16-rasm).

LMC=P. = MR
P LMC LAC
b \ /E / P=MR
C \ A F

ol
B

Q

Q Qe

12.16-rasm. Uzoq muddatli oraligda raqobatlashuvchi firmaning
ishlab chiqarish hajmini tanlashi.

Firmaning foydasi ishlb chiqarish hajmi (Q,ga teng bo‘lganda
maksimal bo‘ladi va u 2CFE to‘rtburchak yuziga teng. Ishlab chigarish
hajmiin @, dan oshirish yoki kamaytirish firmaning umumiy foydasini
gisqartirdi. Nima uchun deganda, agar ishlab chiqarish hajmi @, dan
kichik bo‘lsa, (@<@) qo‘shimcha ishlab chiqarilgan mahsulotning
chekli daromadi chekli xarajatdan ko‘p, demak ishlab chiqarishni

oshirish magsadga muvofiqdir. Ammo ishlab chiqarish hajmining @, dan
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yuqori bo‘lgan har qanday hajmida chekli xarajat chekli daromaddan
yugqori, shuning uchun qo‘shimcha ishlab chiqarilgan mahsulot foydani
gisqartiradi.

Umuman olganda ko‘rish mumkinki, bozor narxi qancha yuqori
bo‘lsa, albatta xarajatlar o‘zgarmaganda, firma shuncha ko‘p foyda
oladi. Xuddi shunday bozor narxi 2 bo‘lganda, firma foydasimi
maksimallashtiradigan ishlab chiqarish hajmi @, nuqta, ya’ni uzoq
muddatli o‘rtacha xarajatlarning minimumi bilan aniqlanadi. Bunday
holda firmaning igtisodiy foydasi nolga teng. Lekin, firma, biz yuqorida
aytganimizdek, igtisodiy foyda nol bo‘lganda ham investitsiya gilgan
kapitaliga normal foyda oladi.

Uzoq muddatli oraliqda, raqobatlashgan bozorda nafagat firma
raqobatlashuvchi bo‘ladi, balki tarmoqning o‘zi ham raqobatlashuvchi
bo‘ladi. Tarmogdan chigish yoki tarmoqqa kirish, firmalar uchun erkin
bo‘lganligi uchun, firmalarning iqtisodiy foydasi nolga yagqinlashish
tendentsiyasiga ega.

Shuning uchun ham, tarmoqda uzoq muddatli muvozanat holatiga
erishiladi, qachonki mahsulot narxi 2 tarmogning tipik vakili bo‘lgan
firmaning uzoq muddatli o‘rtcha xarajati minimumiga teng bo‘lsa (7.17-
rasm).

Firma nolga teng igtisodiy foyda olganda, unda tarmoqdan chiqib
ketishga hojat qolmaydi, boshqa firmalarning ham tarmoqqa kirib
kelishidan manfaatdor emas. Uzoq muddatli muvozanat holat quyidagi
o‘rtacha shart bajarilganda sodir bo‘ladi. Birinchidan, tarmoqdagi barcha
firmalar o‘z foydalarini maksimallashtiradi. Ikkinchidan, hamma
firmalar nolga teng iqtisodiy foyda olgani uchun har bir firma tarmoqqa
kirishdan va undan chigishdan manfaatdor emas. Uchinchidan,
mahsulotning narxi shundayki, bu narxda umumiy taklif (tarmoq taklifi)

umumiy iste’mol talabiga teng.
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LMC

P, = min(ACLQ) . e

P=MR

Q

Q.
12.17-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi
muvozanati, tarmoq muvozanati (£ muvozanat nuqta).

Endi faraz gilaylik, uzoq muddatli muvozanat holatga erishildi
deylik:
P= P, = AC(Q,) = min AC(Q) = MXQ,) (13)
va tarmoqning tipik firmasining ishlab chiqarish xajmi @, ga teng (7.18-

b-rasm).
P

MC
P Sa
\ AC Sl
b, / P=MR,
/ "
b, P=MR, AN\
Py
Dl
—/ \ D()
a) Q 6) Q
Q Q Qu 01 0%

12.18-rasm. Tipik firmaning uzoq muddatli muvozanati (a),
uzoq muddatli oraligda tarmoq muvozanatining o‘zgarishi (b).

Muvozanat holatda tipik firmaning iqtisodiy foydasi nolga teng.
Bozor narxi A muvozanat narx sifatida tarmoq bo‘yicha (umumiy talab
umumiy taklifga teng bo‘ladi) o‘rnatiladi (12.18-rasm b). Bu yerda

alohida firmalarning qisqa muddatli taklif chiziqlarining yig‘indisi
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umumiy bozor taklif chizig‘i s, ni beradi. Bozor taklif chizig‘i s, bilan
bozor taklif chizig‘i », tarmoq bozorinig muvozanat narxiini aniglaydi.
Bu narxga har bir firma moslashadi va P=MmC ni ta’minlaydigan va
maksimal foyda beradigan ishlab chigarish hajmini o‘rnatadi.

Faraz qilaylik, iste’molchilarning didi o‘zgarishi bilan tarmoq
mahsulotiga bo‘lgan talab oshdi va talab chizig‘i », holatdan D, holatga
o‘zgaradi. Natijada yangi muvozanat narx £ o‘matildi. Yangi
muvozanat narxda firmaning mahsulotiga bo‘lgan talab chizig‘i MR,
holatdan MR  holatga siljiydi (esdan chiqarmaslik  kerakki,
ragobatlashgan bozorda talab chizig‘i gorizontal ko‘rinishga ega, ya’'ni
cheksiz elastik).

Yangi muvozanat narxda firma noldan fargli, musbat igtisodiy
foyda ola boshlaydi va u foydani maksimallashtirish uchun ishlab
chiqarish hajmini @, dan ¢ ga oshirdi. Lekin, ishlab chiqarish hajmining
bunday oshishi qisqa muddatli oraligdagina sodir bo‘ladi. Natijada
tarmoq bo‘yicha ishlab chiqarish ham @' dan @' ga oshadi. O‘rtacha
firma foydasining oshishi mablag® qo‘yuvchilarni o‘z resurslarini
boshqa tarmoqdan ushbu tarmogga qo‘yishga undaydi, ya’ni tarmoqga
yangi firmalar kirib kela boshlaydi. Yangi firmalarning tarmoqqa kirishi
bozor taklifini s, holatdan $ holatga o‘tib, yangi muvozanat narx £ ni
oldingi darajasi £ ga teng bo‘lgunga qadar davom etadi.

Natijada tarmoq o‘rtacha firmasining optimal ishlab chiqarish
hajmi @ ga teng bo‘lib, uning iqtisodiy foydasi yana nolga teng bo‘ladi
va tarmoqqa yangi firmalarning kirib kelishi to‘xtaydi. Tarmoq ishlab

G-a

chigarish hajmining @' da @ o‘sishi tarmoqda S ta yangi

[
0

firmalarning paydo bo‘lganini anglatadi.
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Tarmoqqa firmalarning kirishi va undan chiqishini tarmoqda uzoq
muddatli muvozanatni ta’minlovchi mexanizm deb qarash mumkin.

Tarmoqqa firmalar kirib keladi, agar ular ushbu tarmoqda iqtisodiy
foyda olishini sezsa.

Tarmogdan firma chiqadi, agar u uzoq muddatli oraligda o‘rtacha
xarajtlarini qoplay olmasa.

Tarmogdan chigish va unga kirish oxirgi (chekli) firma nolga teng
igtisodiy foydaga erishguncha qadar davom etadi.

Umuman olganda uzoq muddatli muvozanat holatga erishish juda
ko‘p vaqt talab giladi, lekin qisqa muddatli oraligda firma katta foyda
olishi ham mumkin yoki katta zarar ko‘rishi ham mumkin. Biror bir
mahsulot turini ishlab chiqarishda birinchi bo‘lgan firma undan keyin
shu ish bilan shug‘ullangan firmaga ko‘ra ko‘proq qisqa muddatli foyda
olishi mumkin. Xuddi shunday zarar bilan ishlayotgan tarmoqdan
birinchi bo‘lib chiqqan firma investitsiyalarining ancha mablag‘ini
igtisod qilib qolishi mumkm. Uzoq muddatli muvozanatlik konsepsiyasi
firmani ganday va qaysi tomonga gqarab harakat qilishini ko‘rsatib
beradi. Uzoq muddatli oraligda ayrim firmalar haqiqiy musbat foyda
olishi mumkin. Masalan, biror firma boshqa firmalarga nisbatan kamroq
xarajat sarflab mahsulot ishlab chigarishni ta’minlaydigan patentga yoki
yangi g‘oyaga ega deylik. Bunday holda bu firma uzoq muddatli
oraligda musbat haqiqiy foyda olishi mumkin. Boshqga firmalar ishlab
chiqarish xarajatlarini kamaytirishni ta’mimlaydigan ushbu patentni yoki
g‘oyani olmaguncha mahsulotni ishlab chigarish bilan shug‘ullanmaydi
(tarmoqqa kirmaydi).

Agar firmalar ushbu patentdan foydalanish huquqini sotib olishsa,
firmalarning iqtisodiy foydasi nolga teng bo‘ladi.

Musbat haqiqiy foyda tarmoqda harakat qilayotgan firmaning
gimmatbaho aktivga, yangi texnologiyaga yoki yaxshi tajribaga ega
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ekanligidan dalolat beradi. Bunday holda boshqa firmalar tarmoqqa
kirishga jur’at gilolmaydi.
Musbat iqtisodiy foyda investitsiyalarni tarmoqqa kirishga

imoniyat yaratadi va ularni rag‘batlantiradi.

10.4. Raqobat bozorida taklif egri chizig‘i

Qisqa muddatli oraliqda bozor taklifi firma taklif chiziglari
yig‘indisi orqali topilardi. Uzoq muddatli oraliqdagi taklifni firma
takliflarini qo‘shish orqali aniglab bo‘lmaydi. Nima uchun deganda,
uzoq muddatli oraliqda bozor narxining o‘zgarishiga ko‘ra firmalar
bozorga kiradi yoki undan chiqadi. Bu o‘z navbatida firmalar taklif
chiziglarini qo‘shib bo‘lmasligini ko‘rsatadi (qaysi firmalar bozorda
golayotganligini biz bilmaymiz).

Uzoq muddatli oraliqdagi taklifni aniqlashda ishlab chiqarish
hajmining kengayishini faqat resurslardan foydalanishning kengayishi
hisobidan bo‘ladi, deb faraz gilinadi. Ixtiro va texnologiyaning ishlab
chiqarishga ta’siri o‘zgarmas deb gabul qilinadi.

Uzoq muddatli oraligdagi umumiy taklifning shakli tarmoqda
ishlab chigarish hajmi o‘sishining yoki kamayishining foydalaniladigan
ishlab chigarish omillari narxiga ta’siri darajasiga bog‘liqdir. Shuning
uchun ham uch turdagi tarmoq xo‘jaligi qaraladi: xarajatlari o‘zgarmas,
o‘suvchi va kamayuvchi tarmoglar.

Xarajatlari o‘zgarmas bo‘lgan tarmoq. Tarmoqgda ishlab
chiqarish hajmining o‘sishi foydalaniladigan resurslarning narxiga ta’sir
qilmasa, biz yuqorida ko‘rdikki, tarmoqning kengayishi va qisqarishi
muvozanat narx £ ga ta’sir gilmaydi. Biror sabab bilan (masalan,
iste’molchi didining o‘zgarishi) talab oshganda mahsulot narxi oshadi va

tipik firma musbat iqtisodiy foyda ola boshlaydi. Bu foyda boshqa
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firmalarni ushbu tarmoqqga Kkirib kelishiga sabab bo‘ladi. Boshga
firmalaring kirib kelishi taklifni oshiradi, natijada oshgan narx o‘zining
oldingi muvozanat holati 7 ga qaytadi. Bundan kelib chiqadiki,
xarajatlari o‘zgarmas bo‘lgan tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi
taklif chizig‘i narx uzoq muddatli o‘rtacha ishlab chiqarish xarajatlarini
minimumiga teng bo‘lganda gorizontal chiziqdan iborat bo‘ladi (12.19-
rasm).

Narx muvozanat narx R, dan yuqori bo‘lsa iqtisodiy foyda musbat
bo‘ladi va bozorga yangi firmalar kirib qisqa muddatli taklifni oshiradi
va bu narxni oldingi muvozanat holatiga qataradi. O‘zgarmas xarajatga
ega tarmogning uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar chizig‘i gorizontal

bo‘ladi.

./
N

12.19-rasm. O‘zgarmas xarajatli tarmoqning uzoq muddatli
oraliqdagi taklif chizig‘i

Q

Masalan malakasiz ishchi kuchiga talab oshgani bilan uning narxi
odatda o‘zgarmaydi.

Xarajatlari o‘sayotgan tarmoq. Xarajatlari o‘suvchi tarmoqda,
tarmoq kengayishi bilan birga bir qator yoki barcha omillarga talab
oshdi va bu omillarning narxi ham oshadi.

Bu yerda misol tarigasida malakali ishchi kuchini keltirish

mumkin. Yoki yerga solinadigan o‘g‘itlar narxi oshsa, yerga o‘g‘itning
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solinishi bir tomondan mahsulot ishlab chigarishni oshiradi va shu bilan
birga yerning qiymati ham oshadi.

Faraz qilaylik, tarmoq uzoq muddatli muvozanat holatda bo‘lsin (£
nuqta) (12.20-rasm, b). Taklif chizig‘i », dan b, holatga siljiganda
(gisqa muddatli oraliqda) mahsulot narxi 2 dan P ga o‘sadi, ishiab
chigarish hajmi esa @ dan @, ga.

Tipik firma (12.20-rasm, a) narx B ga o‘sganda foydani
maksimallashtirish uchun ishlab chiqgarish hajmini ¢ dan ¢, ga oshiradi.
Bu siljish gisqa muddatli chekli xarajat SmC, chizig‘i bo‘yicha bo‘ladi.
Ko‘rinib turibdiki, yuqori foyda tarmoqqa yangi firmalarning kirib
kelishiga sabab bo‘ladi.

P SMC, SMC, P S,
P, | ] LAC, p,
KI J A \ g
Ps L / E;
1
T —
— D
0 Q o
Q@ Q Q Qs
a) 6)

11.20-rasm. Xarajatlari o‘suvchi tarmoqning uzoq muddatli
oraligdagi taklifi chizig‘i.

Tarmoqqa yangi firmalarning kirib kelishi, ishlab chiqarish
hajmining oshishi, ishlab chiqarish omillariga bo‘lgan talabni oshiradi
va bu o‘z navbatida ba’zi bir yoki barcha foydalaniladigan omillar
narxini oshishiga olib keladi. Yangi firmalarning kirib kelishi bozor

taklifi chizig'i 5 ni s holatga (ilgariday boshlang‘ich muvozanat
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narxigacha emas, balki undan yuqorirog bo‘lgan muvozanat holatga)
siljitadi va natijada yangi muvozanat holat £, vujudga keladi, bu holatga
yangi muvozanat narx R; to‘g‘ri keladi va R; dan yuqori. Yangi
muvozanat narx R; ning oldingi R; dan yuqori bo‘lishi firmalarni o‘sgan
xarajatlarini qoplaydi va ularga uzoq muddatli oraligdagi muvozanatda
nolga teng foydani olishni ta’minlaydi. Nima uchun deganda, ishlab
chiqarish omillariga bo‘lgan narxning oshishi firmaning uzoq muddatli
va gisqa muddatli xarjatlarini o‘sishiga olib keladi. Ushbu vaziyat
(12.20-rasm, a) da o‘z ifodasini topgan. Bu yerda uzoq muddatli
o‘rtacha xarajatlar yuqoriga ya’ni 24¢, dan ZAC, ga siljiydi, chekli qisqa
muddatli xarajatlar chapga, sMC, holatdan SMC, holatga siljiydi. Yangi
uzoq muddatli o‘rtacha xarajatlar minimumi yangi muvozanat narx R;
ga teng bo‘ladi. Bu yerda ham o‘zgarmas xarajatli tarmoq kabi
boshlang‘ich talab oshish hisobidan olingan gqisqa muddatli yuqori foyda
uzoq muddatli oraligda firma ishlab chigarish hajmini oshirib borgan
sart yo‘qolib boradi, ishlab chiqgarish omillariga bo‘Igan xarajat esa ortib
boradi.

Demak, tarmoqgning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i uzoq
muddatli muvozanat nuqtadan, ya’ni £, nuqtadan o‘tadi (12.20-rasm b,
St chizigi).

Xarajatlari o‘sayotgan tarmogning uzoq muddatli taklif chizigi
unga yugqoriga tomon yotiq bo‘ladi, nima uchun deganda, tarmoqdagi
firmalar sonini oshishi bilan bir gatorda barcha firmalar uchun resurslar
narxi ham o‘sib boradi.

Xarajatlari kamayib boradigan tarmoqda tarmogq ishlab chiqarishi
ortib borganda, resurslarga bo‘lgan narx pasayib boradi. Natijada
tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklif chizig‘i unga pastga tomon

yotig bo‘ladi (12.21-rasm).
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12.21-rasm. Xarajatlari kamayuvchi tarmoqning uzoq muddatli
taklif chizig‘i (S)

Tarmoq kengayganda, uning xarajatlarni kamaytirish imkoniyati
ham keng bo‘ladi. Masalan, yirik tarmoqda transport tizimini samarali
tashkil qilish evaziga xarajatlar kamayishi mumkin, yirik tarmoqda
resurslardan ham optimal foydalanish imkoniyati tug‘iladi (masshtab
samarasi) bu ham pirovardda mahsulot narxini pasaytirishga olib kelishi
mumkin. O‘rtacha xarajatning va tovar narxining pasayishi
kengayayotgan tarmoqni yangi muvozanat nuqtaga olib keladi (12.21-
rasmda £, nuqta).

Umumlashtirib ta’kidlash mumkinki, alohida firmaning uzoq
muddatli oraliqgdagi muvozanat holati o‘rtacha xarajati minimal bo‘lib,
nolga teng bo‘lgan iqtisodiy foyda olish bilan tavsiflanadi. Bu, ya’ni
£ = min(AC) bo‘lishi yana shundan darak beradiki, iste’molchi o‘zi talab
qilgan hajmdagi mahsulotni mavjud xarajatlar imkoni darajasidagi eng
minimal narxda sotib oladi. Bundan xulosa qilib aytish mumkinki,

raqobatlashgan bozor samarali ishlab chiqarishni ta’minlaydi.
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1.

Nazorat savollari

Qanday bozorlarni biz mukammal yoki ragobatlashgan bozorlar

deb ataymiz?

2.

Raqobatlashgan bozorda umumiy daromad nimaga teng?

3. Ragqobatlashgan bozorda o‘rtacha daromad mimaga teng?
4. Foydani maksimallashtirish shartini tushuntirib bering

5.

6. Qanday holatda firma no‘llashgan foyda oladi?

Qanday holatda firma faoliyatini to‘xtatadi?
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XIII BOB. NOMUKAMMAL BOZORLARDA FIRMALAR
FAOLIYATI

13.1 Monopoliya va mukammal raqobat

Oldingi boblarda bozorlarni ko*plab raqobatdosh korxonalar va bitta
Monopoliya korxonasiga ega bozorlarni o‘rgandik. Mukammal
ragobatdosh bozorlarga narx doim mahsulotning chegaraviy xarajatiga
teng. Shuningdek, biz ko‘rdikki, uzoq muddatda kirish va chiqish
igtisodiy foydani no‘lga tenglashtiradi. Shundan kelib chigib narx
umumiy xarajatiga tenglashadi. Biz Monopolistik korxonalar ganday
qilib narxlarni chekli xarajatdan yuqori ushlab turishi va bu pozitiv
musbat iqgtisodiy foydaga olib keladi va jamiyatda yo‘qgotishlarga olib
keladi. Mukammal va Monopolistik raqobat bozor tuzilmasining eng
oxirgi shakilaridir. Raqobat bozorda ko‘plab korxonalar deyarli bir xil
mahsulotiarni taklif qilayotganda yuzaga keladi. Monopoliya esa
bozorda faqat bitta firma bo‘lsa paydo bo‘ladi.

Mukammal raqobat va monopoliya bozorlar holatlari qanday
ishlashi hagida bir necha kerakli fikrlarni tasvirlasada, iqtisoddagi
ko‘plab bozorlar ikkala holat elementlariga ham ega. Shunga ko‘ra, har
biri ham to‘la tasvirlanmagan. Tipik firma iqgtisodiyotda raqobatga yuz
tutadi, biroq raqobat korxonani narx oluvchiga aylantiradigandek
gattigqo‘l emas. Tipik korxona, shuningdek, ma’lum darajada bozor
kuchiga ega, lekin uning bozor kuchi Monopoliya modelida aniq
ko‘rsatilgan korxona kabi unchalik qudratli emas. Boshqacha qilib
aytganda, ko‘plab tarmoglar mukammal raqobatning markaziy holati va
monopoliya o‘rtasida turadi. Iqtisodchilar bu hodisani nomukammal

ragobat deb atashadi.
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Nomukammal raqobatli bozorning bir turi bu Oligopoliya, unda
bozor fagat bir necha sotuvchilarga ega va har biri boshqa
sotuvchilardan unchalik farq qilmaydigan yoki o‘xshash mahsulotlarni
taklif giladi. Iqtisodchilar bozor hukmronligini statistik ataladigan
konsentratsiya koeffitsiyentiga ega korxonalarning kichik guruhlari
orqali o‘lchashadi. Konsentratsiya koffitsiyenti bu bozordagi umumiy
mahsulot 4 ta yirik korxonalar orqali ta’minlanishidir. Lekin, ba’zi
sanoatlarda, eng katta firmalar ustunroq rolni o‘ynaydi. Yuqori
konsentratsiyalangan sanoatlar o‘z ichiga g‘alla ekinlari (konsentratsiya
koeffitsiyenti 83 %), samoliyot ishlab chiqadigan (aviasozlik korxonalari
85 %). Elektr lampochkalari 89%, uy jihozlari 90 % va sigaretlar 99% ni
qamrab oladi. Ushbu tarmogqlar Oligopoliyaning eng zo‘r tasvirlangan
misollaridir.

Nomukammal raqobat bozorning ikkinchi turi, Monopolistik
raqobat deb ataladi. Bu bozor tizimidagi ko‘plab korxonalar sotayotgan
mahsulotlari o‘xshash lekin bir xil emasligi orqali tasvirlanadi.
Monopolistik raqobatdosh bozorda har bir korxona ishlab chigayotgan
mahsuloti uchun Monopoliyaga ega. Lekin boshqa korxonalar bir xil
iste’molchilar uchun kurashadigan o‘xshash mahsulotlar ishlab
chiqaradi.

Yanada aniqroq bo‘lishi uchun Monopolistik ragobat bozorini
quyidagi xususiyatlarini tasvirlaydi.

- Ko'p sotuvchilar: ko‘plab firmalar bir xil guruhdagi xaridorlar
uchun raqobatlashadi.

-Mahsulot turliligi: har bir korxona boshga korxonaga qaraganda
eng kamida farq qiladigan mahsulot ishlab chigaradi. Shunday qilib
narx belgilashda, har bir korxona pastga qiyalagan talab chizig‘iga duch
keladi.
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-Erkin kirish va chigish: Firmalar cheklovlarsiz bozorga kirishi
mumkin. Shunga binoan, korxonalar soni bozorda iqtisodiy daromad
nolga yetganda o‘zgaradi.

Dagiqgali fikrlash quyidagi xususiyatlar bilan bozorni uzun
ro‘yxatini ochadi: kitoblar, musigalar, kinolar, kompyuter o‘yinlarlari,

restoranlar, pianino darslari, pishiriglar, mebel va h.k’.

13.2 Raqobatlashgan monopol bozori.

Monopolistik ragobat bozori o‘zining ba’zi bir xususiyatlari bilan
mukammal raqobatlashgan bozorga o‘xshaydi. Bu yerda ham harakat
giluvchi firmalar ko‘p, yangi firmalami bozorga kirib kelishi yoki unda
harakat giluvchi firmalaming undan chiqib ketishi cheklanmagan. Lekin
bu mukammal raqobatlashgan bozordan farq qiladi. Farq shundan
iboratki, monopol raqobatlashgan bozordagi mahsulot
differensiallashgan, ya’ni bir xil ehtiyojni gondiruvchi tovarni har bir
firma o‘ziga xos ravishda ishlab chiqarib sotadi va uning mahsuloti
boshqa firmalarning mahsulotidan sifati, bezagi, tarkibi va sotuv markasi
obro‘yi bilan farq qilishi mumkin. Tovaming differensiallashuvi
deganda bozorda sotiladigan tovarni standartlashtirilmaganligi
tushuniladi. Har bir firma o‘zining tovar markasini ishlab chiqarish
bo‘yicha monopol hisoblanadi va u bozorda ma’lum darajada monopol
hokimiyatga ega bo‘ladi. Firmaning monopol hokimiyati uning
mahsulotining boshqa firmalar mahsulotidan qanchalik farq gilishga
bog‘liq. Masalan, tish yuvish pastalari monopol raqobat bozorida
sotiladigan «Kolgeyt», «Pepsodend» va «Lesnoy balzamy pastalari bir-
biridan qadoqlanishi, bezagi, davolash xususiyatlari bilan bir-biridan

ajralib turadi. Monopol ragobat hozorga misol sifatida tish yuvish

7 N. Gregory Mankiw Principles of Microeconomics, 7¢ p. 312
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pastasi, kir yuvish paroshogi, xar-xil chanqgov bosdi ichimliklari
bozorlarini, kiyim-kechak bozorini keltirish mumkin.

Monopolistik raqobat bozorida harakat gilayotgan firmalarning
ko‘pligi ularni o‘zaro maxfiy ravishda kelishuvi mumkin emasligini
bildiradi. Har bir firma tavakkalchilikm bo‘ymga olgan holda o‘zi
harakat giladi va o‘zining narx siyosatini belgilashda boshqga
firmalarning harakatini e’tiborga olmaydi. Boshga raqobatlashuvchi
firmalar qanday harakat giladi qanday narx siyosatini amalga oshiradi.
Bu kabilarni oldindan ko‘ra bilish amalda mumkin ham emas.
Tovarlarni differensiallashuvi nafaqat ularning sifatidagi farqlarga,
bezagiga bog‘liq, balki ularni sotishda ko‘rsatiladigan hizmatlarga ham
bog‘ligdir. Iste’molchilarni u yoki bu tovarni tanlashiga tovarni yaxshi
qadoglanishi, do‘konning o‘ng‘ay joylashuvi va ishlash rejimi,
xaridorlarga yaxshi hizmat ko‘rsatilishi sabab bo‘lishi mumkin.
Yugoridagilar kichik magazinlarga, sartaroshxonalarga, benzin quyuvchi
shoxobchalarga ham to‘liq tegishlidir.

Ragobatlashgan monopol bozor quyidagi xususiyatlari bilan
xarakterlanadi: Birinchidan, firmalar differensiallashgan, bir-birini
o‘rnini bosish normasi yuqori bo‘lgan, mahsulotlarim sotadi va bir-biri
bilan raqobatlashadi. (Boshgacha aytganda bunday tovarlarning narxga
ko‘ra elastikligi yuqori, lekin cheksiz emas).

Ikkinchidan, bozorga yangi firmalarni o‘z markasi bilan kirishi va
undan faoliyat ko‘rsatayotgan firmalarni chigishi cheklanmagan. Agar
firmalarning mahsulotiga talab yetarli darajada bo‘lmay qolsa ular
bozordan to‘sigsiz chiqishi mumkin. Raqobatlashgan monopol
bozorning o‘ziga xos xususiyatini poyafzal va avtomobH bozorini
taqqoslaganda ko‘rish mumkin. Poyafzal bozori raqobatlashgan
monopol bo‘lsa yengil avtomobil bozori oligopolik bozor sifatida

xarakterlanadi. Agar, poyafzal bozorida foyda yuqori bo‘lsa, boshqa
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firmalar yangi poyafzal ishlab chiqarish o‘z markasi bilan bozorga kirish
uchun kerakli bo‘lgan mablag‘ni sarflashi ular uchun katta giyinchilik
tug‘dirmaydi. Avtomobil bozoridagi avtomobillar ham
differensiyatlashgan (ya’ni uning turlari ko‘p). Lekin, bu bozorga yangi
firmalaming kirib kelishiga masshtab samarasi katta qiyinchilik
tug‘diradi. Nima uchun deganda samarali miqdordagi avtomobillarni
ishlab chigarish uchun juda katta mablag® talab gilinadi.

Uchinchidan, bozorda nisbatan katta miqdordagi firmalar faoliyat
ko‘rsatadi va ularning har biri sotiladigan umumiy turdagi tovarga
bo‘igan bozor talabining ma’lum darajadagi ulushini qanoatiantiradi.

To‘rtinchidan, firmalar o‘z mahsulotlariga narx belgilashda va
sotish hajmini aniqlashda raqiblarining aks harakatlarini e’tiborga
olmaydilar. Masalan, biror sotuvchi o‘z mahsuloti narxini 20 % ga
tushursa uning niahsulot sotish hajmi oshadi va oshish alohida bir firma
hisobidan emas, balki ko‘p firma hisobidan sotiladi, lekin bu siyosatning
boshqa bir raqib firmaning hozordagi ulushini keskin qisqartirib
yuborishi ehtimoli nihoyatda kichikdir. Shuning uchun ham raqobatchi
firmalar birinchi firmaning narx siyosatiga nisbatan biror chora
ko‘rmaydi va bu siyosat kuchli ta’sir qilmaydi.

Raqobatlashgan monopolistik bozoridagi talab chizig‘i elastikligi
raqobatlashgan bozordagi talab chizig‘i elastikligidan pastroq, ammo sof
monopoliyadagi talab chizig‘i elastikligidan yuqoriroq bo‘ladi.
Ragobatlashgan monopolistik bozorda talab chizig‘ining elastiklik
darajasi ragobatchilar soniga va mahsulotning turlari soniga bog‘lig.
Ragobatchilar va mahsulot turlari gancha ko‘p bo‘lsa, talab chizig‘ining
elastiklik darajasi shuncha yuqori bo‘ladi. Monopol raqobat bozorida
ham mukammal raqobatlashgan bozor kabi firmalarning kirishi va
chigishi cheklanmagan. Monopol ragobat bozorida harakat gilayotgan

firmalarning iqtisodiy foyda olishi, raqobatlashuvchi tovar markalari
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bilan boshqa firmalarni bozorga kirib kelishiga sabab bo‘ladi, natijada
firmalarning iqtisodiy foydasi nolgacha pasayadi. Qisqa va uzoq
muddatli oraliglarda monopol raqobatlashgan firmada muvozanat narx
va mahsulot hajmi qanday o‘rnatilishini ko‘rib chigamiz.

Quyidagi 13.1-rasmda raqobatlashgan monopol firmaning qisqa
muddatli muvozanat holati tasvirlangan. Firma mahsuloti boshqga
firmalar mahsulotidan farq gilgani uchun uning talab chizig‘i DR pastga
yotiq yo‘nalgan. Bu yerda DR firma uchun talab chizig‘idir, bozor talab
chizig‘i bundan farq qiladi.

AC

QSR

13.1- rasm. Monopol raqobatlashgan bozorda
firmaning qisqa muddatli muvozanati

Firma foydasini maksimallashtiruvchi mahsulot ishlab chiqarish
hajmi chekli xarajat MC va chekli daromad MR chiziglarining kesishgan
nuqtasi orqali aniqlanadi va u QSR ga teng. Muvozanat narx PSR
firmaning talab chizig‘i orqali topiladi. Muvozanat narx o‘rtacha
xarajatdan katta bo‘lgani uchun firma iqtisodiy foyda oladi va bu foyda
rasmda shtrixlangan to‘rtburchak orqali dasturlangan. Firmaning gisqa

muddatli oraliqgda oladigan iqtisodiy foydasi uzoq muddatli oraligda
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bozorga boshqa firmalami kirib kelishga undaydi va ular kirib kela
boshlaydi. Boshga tomondan firmaning o°‘zi ham yanada ko‘proq foyda
olish uchun ishlab chigarishni kengaytirishga harakat qiladi.

Shunday qilib bozorga yangi firmalarni kirib kelishi va o‘z
markalari ostida firma mahsulotiga o‘xshash yangi mahsulotlarni ishlab
chigarishi va taklif qilishi natijasida bozorda taklif ortadi, tovar narxi
pasayadi, mazkur firmaning bozordagi ulushi kamayib boradi. Uning
talab chizig‘i pastga garab siljiydi (2-rasm). (Agar, firmaning xarajatlari
uzoq muddatli oraliqda o‘zgarsa AC va MC chiziglari hamda chekli
daromad MR chiziqlari ham pastga siljiydi).

Mahsulot sotish bo‘yicha raqobatlashiuvchi firmalarni ortib borishi
bozorda o‘rindosh tovarlar sonini ortishiga olib keladi. Bu o‘z navhatida
har firma mahsulotiga bo‘lgan talabni of‘rnatilgan narxga ko‘ra
elastikroq bo‘lishiga olib keladi. Yangi firmalarni bozorga kirib kelishi
igtisodiy foyda olish mumkin bo‘lmay qoiguniga qadar davom etadi

LAC

RLR

13.2-rasm. Monopol raqobatlashgan bozorda
R-firmaning uzoq muddatli muvozanati

Shunday qilib har bir monopolist firma tovarning narxi shu
darajagacha tushadiki, ogibatda hech gaysi sotuvchi iqtisodiy foyda
ololmaydi. Demak, raqobatlashgan monopol bozordagi uzoq muddath
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muvozanat holat mukammal raqobatlashgan bozordagi muvozanat
holatga o‘xshash bo‘lib bu yerda ham bech qaysi firma normal foydadan
ortiq foyda ololmaydi.

13.2-rasmda ko‘rish mumkinki firmaning uzoq muddatli talab
chizig‘i DLR uning o‘rtacha xarajati chizig‘i LAC ga tegib o‘tadi. Bu
yerda ishlab chiqarish hajmi QLR va tovar narx RLR bo‘iganda hamda
igtisodiy foyda nolga teng bo‘lganda (nima uchun deganda PLR = LAC)
erishiladi. Shu bilan birga firma monopol hokimiyatni ma’lum darajada
saqlab qoladi. Firma mahsuloti noyob xususiyati bilan boshqa
firmalarning mahsulotidan farq qilganligi uchun uning uzoq muddatli
talab chizig‘i pastga yotiq bo‘ladi. Agar bozordagi tovarlar
standartlashgan (bir xil sifat va xususiyatga ega) bo‘lganda firmalarning
mahsulotiga bo‘lgan talab chizig‘i gorizontal ko‘rinishda bo‘ladi. U
holda biz uzoq muddatli mukammal raqobatlashgan bozor muvozanati
holatiga erishgan bo‘lar edik, ya’ni tovar narxi ( P=min AC) minimal
o‘rtacha xarajat bilan belgilanar edi. Demak monopol ragobatlashgan
hozorda firmalar o‘zlarining optimal quvvatidan kam quvvatda ishlaydi,
bunga asosiy sabab tovarlami differensiallashuvidir. Shu sababli
monopol raqobatlashgan bozorda harakat gilayotgan firmalar rezerv
quvvat bilan ishlaydi. Rezerv quvvat  quyidagicha aniqlanadi:
AQ=(Q*R-QLR)

Misol Firma atir sovun ishlab chiqaradi va ragobatlashgan
monopol bozorda barakat qiladi. Uning mahsulotiga talab funksiyasi
quyidagicha berilgan:

0 =200-P
Xarajat funksiyasi esa,
TC = 0% + 8100
Firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmi, mahsulot narxi va

foyidalanilmagan zaxira quvvati aniglansin?
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Birinchi navbatda firmani uzoq muddatli oraliqda raqobatlashgan
bozorda harakat giladigan firma sifatida garab, uning optimal mahsulot
ishlab chigarish hajmini va mahsulot narxini aniqlayimiz.

AC=Q+8100/Q
AC =1-8100/Q°=0; Q0=90
P0=AC(Q0)=Q+8100/Q=90+8100/90=180

Endi firmani raqobatlashgan monopol bozorda harakat gilgandagi
muvozanat parametrlarini aniglayimiz.

MC=2Q, R=P*Q=(200-Q)*Q, MR= 200-2Q,
2Q=200-2Q

Qm= 50 ming dona atir sovun ishlab chiqaradi.

Pm=AC(Qm)= AC=Q+8100/Q=50+8100/50=212 so‘m

Firmaning foyidalanilmagan zaxira quvvati 9¢=350-90=-40

Ragqobatlashgan bozor muvozanati

MC
ac 4c
» M
" N
- l

D=MR

P+

a) (0] 6)

o* Ou Qs On

13.3-rasm. Raqobatlashgan (a) va Monopol raqobatlashgan (b)
hozorlarning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanat holatlari.

Yuqorida ko‘rgan edikki, raqobatlashgan bozorda iste’molchi va
ishlab chigaruvchilarning ortigchaliklari o‘zining maksimal qiymatiga

erishadi. Monopol raqobatlashgan bozorning samarali yoki samarasiz
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ekanligini tahlil gilish uchun raqobatlashgan va Monopol raqobatlashgan
bozorlarning uzoq muddatli oraligdagi muvozanat holatlarini
tagqoslaymiz. Raqobatlashgan va Monopol raqobatlashgan bozorlarning
uzoq muddatli oraligdagi muvozanat holatlari 13.3-rasmda keltirilgan.

Bu ikki bozor o‘rtasidagi farqlamni quyidagilarda ko‘rish mumkin:

1. Raqgobatlashgan bozorda P =Mmc bo‘lsa, Monopol
raqobatlashgan bozordagi narx chekli xarajatdan yuqori #, > mc, demak,
iste’molchi qo‘shimcha bir birlik mahsulot uchun to‘laydigan narx, bir
birlik mahsulotni ishlab chiqarish xarajatidan yuqori. Agar ishlab
chiqarish hajmi ¢, dan ¢, miqdorgacha oshirilganda ( AzCchizig‘i bilan
talab chizig‘i kesishgan £ nuqta) iste’molchi va ishlab chigaruvchining
umumiy ortigchaligi shtrixlangan maydon miqdoriga teng miqdorda
oshgan bo‘lar edi (13.3b-rasm). Buning sababi, yuqorida
ko‘rganimizdek, Monopol hokimiyatning sof yo‘qotishlarga olib
kelishidir, Monopol raqobatlashgan bozordagi korxonalar ham nisbatan
Monopol hokimiyatga ega.

2.Raqobatlashgan bozorda muvozanat holat ~ nuqtada (3a-rasm)
erishilsa, Monopol raqobatlashgan bozorda A nuqtada (3b-rasm)
erishiladi. Raqobatlashgan bozorda talab chizig‘i gorizontal bo‘lib,
firmaning foydasini nolga teng bo‘lish nugtasi o‘rtacha xarajatning
minimal giymatiga to‘g‘ri keladi. Monopol raqobatlashgan bozorda talab
chizig‘i pastga tomon yotiq ho‘ladi, shuning uchun ham firma
foydasining nolga teng nuqgtasi o‘rtacha xarajatning minimal nuqtasidan
chaproq tomonga siljigan bo‘ladi va firma AQ=Q,- ¢, miqdorga teng
rezerv quvvatga ega bo‘ladi. Bu rezerv quvvatlar samarasiz hisoblanadi,
nima uchun deganda, o‘rtacha xarajatlarni ishlab chiqarish hajmini
oshirib, kamaytirish mumkin. Bunday samarasizlik aholining turmush

darajasini pasaytiradi. Demak, Monopol ragobatlashgan bozor samarasiz
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hisoblanadi. Lekin, shu bilan birga Monopol raqobatlashgan bozorning
ijobiy tomonlari to‘g‘risida bam gapirish mumkin.

Monopol raqobatlashgan bozordagi firmalaming Monopol
hokimiyati katta emas. Bozordagi firmalarning mahsulotlari bir-birini
o‘rnini bosadi va shuning uchun ham alohida firma yuqori Monopol
hokimiyatga ega bo‘la olmaydi. Demak, aytisb mumkinki, Monopol
hokimiyatdan ko‘radigan sof yo‘qotishlar ham uncha katta bo‘lmaydi.
Talab chizig‘ining yotiqligi, talabning elastik ekanligini bildiradi,
shuning uchun firmalarning rezerv quvvati ham katta emas. Boshqa
tomondan, Monopol raqobatlashgan bozor tovarlar assortimentini
kengaytiradi. Bu o‘z navbatida iste’molchilarga raqobatiashgan tovarlar
bozorida tanlash imkoniyatini oshiradi.

13.4-rasmda Monopolistik ragobat sharoitidagi uzoq muddatli
muvozanat va mukammal raqobatdagi uzoq muddatli muvozanat
tagqoslangan. Monopolistik raqobat va mukammal raqobat sharoitida
ikkita farq mavjud: ortiqca imkoniyat va qo‘shimcha qiymat.

(A) rasmda Monopolistik raqobatlashgan bozordagi uzoq muddatli
muvozanatni ko‘rsatyapti, (b) chizig‘i esa mukammal ragobatlashgan
bozordagi uzoq muddatli muvozanatni ko‘rsatyapti. Bunda ikki tofovut
mavijud.

- mukammal raqobatda firma samaradorlik shkalasida ishlab
chiqaradi, bunda o‘rtacha umumiy xarajat minimallashtirilgan. Farqli
o‘laroq Monopolistik raqobatlashgan firma samarodorlik shkalasidan
kam bo‘lgan miqdorda mahsulot ishlab chiqaradi.

- mahsulot narxi mukammal raqobat sharoitida chekli xarajatga
tenglasbadi, biroq narx Monopolistik raqobatdagi chekli xarajatdan
baland.
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(A) Monopolistik ragobat firma k (8) o't tanlov fima.

Q Q
13.4-rasm. Mukammal va Monopolistik raqobat

Ortiqgcha imkoniyatlar. Bozorga erkin kirish va chiqish har bir
Monopolistik raqobatlashgan bozordagl firmani talab egri chizig‘i va
o‘rtacha xarajatlari egri chizig‘ining bir-biriga tegib turishiga olib
keladi. 13.4-rasmning (A) rasmsida ishlab chigilgan hajm bu nuqtada
o‘rtacha umumiy xarajatlarni minimallashtiriladigan hajmdan kichikligi
ko‘rsatilgan. Shunday gilib, Monopolistik raqobatlashgan sharoitda
firmalar o‘zining of‘rtacha xarajatlar chizig‘ining pastga garab
og‘ayotgan qismida ishlab chigaradi. Shu yo‘sinda Monopolistik ragobat
mukammal raqobatdan keskin farq giladi. (B) chizigda ko‘rinib
turibdiki, raqobatlashgan bozorga erkin kirish va chigish firmani ortacha
umumiy xarajatlarining minimal nuqtasida ishlab chiqaradi.

O‘rtacha umumiy xarajatlarni minimallashtiradigan ishlab chigarish
hajmi korxonaning samaradorlik shkalasi deb ataladi.

Uzoq davrli muddatda mukammal raqobatlashgan korxonalar
samaradorlik shkalasida ishlab chiqaradi. Monopolistk raqobatdosh
korxonalar esa ko‘rsatkichdan past darajada ishlab chiqaradi.
Korxonalarni Monopolistik raqobat ostida ortiqcha hajmi bor deyishadi.
Boshgacha qilib aytganda Monopolistik raqobatlashuvchi firma,

mukammal ragobatdosh firmaga o‘xshamagan holda ishlab chiqarilgan
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hajmni oshirishi va mahsulotni o‘rtacha xarajatini kamaytirshi mumkin.
Korxona bu imkoniyatdan voz kechadi, chunki bu go‘shimcha ishlab
chigarishni sotish uchun, naxni kesishga to‘g‘ri keladi. Monopolistik
raqobatchi uchun ortiqcha hajm bilan ish tutish unga ko‘proq foydalidir.

Mukammal ragobat va Monopolistik raqobat o‘rtasidagi ikkinchi
farq bu narx va chekli xarajat o‘rtasidagi nisbatdir. Raqobatlashadigan
firma uchun, 13.4-rasmning (B) — rasmsida ko‘rsatilganidek, narx chekli
xarajatlarga teng, Monopolistik ragobatda esa narx chekli xarajatlardan
baland, chunki firma doim bozor hokimiyatiga ega bo‘ladi.

No‘llashgan foyda holati shuni bildiradiki, narx o‘rtacha xarajatga
tenglashgan, lekin mutlaqo chekli xarajatlarga ega emas. Haqiqatdan
ham uzoq muddatli muvozanatda, Monopolistik raqobatdosh firmalar
o‘zining o‘rtacha xarajatlari egri chizig‘ining kamayayotgan qismida
joylashadi, shunda chekli xarajatlar o‘rtacha xarajatlardan pastda
bo‘ladi. Shungay qilib, narx o‘rtacha umumiy xarajatlarga teng bo‘lishi
uchun, u chekli xarajatlardan yugqori bolishi kerak.

Tovar narxi va chekli xarajatlar o‘rtasidagi bunday nisbatlar
mukammal raqobatchilar va Monopolistik raqobatchilar orasidagi asosiy
farqdir. Tasavvur qiling siz menejerga quyidagi savolni berasiz: Siz,
hozir eshik ochilib, mahsulotingizni mazkur narxda sotib olish uchun
yana bitta xaridor kirib kelishini istaysizmi. Mukammal raqobatdosh
firma menedjeri uni qo‘shimcha xaridorlar qizigtirmasligini aytadi.
Chunki tovarning narxi chekli xarajatlarga teng boladi, qo‘shimcha
sotilgan bir-birlik tovardan tushgan daromad nolga teng. Aksincha,
Monopolistik ragobatdosh firma har doim yana bir xaridorga o‘ch
boladi. Chunki uning narxi chekli xarajatlardan oshadi va qo‘himcha
miqdor sotilishi foydani ko‘paytiradi. Bir tadqiqotchi aytganidek,
Monopolistik raqobatlashgan bozorlar sotuvchilari ko‘proq xaridorlarni

jalb qilish uchun ularga yangi yil tabriklarini targatishni unutmaydi.
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13.3. Monopolistik ragobat va jamiyat farovonligi

Monopolistik ragobatlashgan bozor natijalarini jamiyat gqanday
baholaydi? Siyosatchilar bozordagi natijani yaxshilay oladimi? Bu
savollarga oddiy javob yo‘q. Monopolistik ragobatdosh bozorlarning
samarador emashigi manbaidan biri — chekli xarajatlarning oshishi
bo‘lib, bu shunga olib keladiki, agar ishlab chiqarish xarajatlaridan
tovarni ustun qo‘yadigan iste’molchilar (lekin narxdan past) ularni sotib
olishdan o‘zlarini tiyadilar. Shunday qilib, Monopolistik raqobatdosh
bozorlar Monopolistik narx belgilashning tipik qaytarilmas yo‘qotishlari
bilan xarakterianadi.

Muammoni yechishning oson yo‘li yo‘q. Chekli xarajatlarga
asosida majburiy narx belgilash barcha har turli mahsulotlar ishiab
chigaruvchi-firmalarni davlat tomonidan boshqarilishi zarurligini
bildiradi. Lekin bunday turdagi mahsulotlar shunchalik tarqab ketganki,
hokumat tomonidan bunday nazorat adminstrativ og‘irdir.

Bundan tashqari Monopolistik ragobatchi firmalar faoliyatiga
aralashuv tabily Monopoliyalami tartibga keltirishda muammolarni
keltirib chiqaradi. Xususan — Monopolistik raqobat bozoridagi firmalar
shundog ham no‘llashgan foyda oladi, narxni chegarali xarajat
darajasigacha tushirishni talab qilish, yo‘qotishga olib keladi. Biznesda
ushhu firmalarni saglab golish uchun hukumat ularning yo‘qotishlarini
goplashi lozim, ya’ni soliglarni oshirishi lozim. Ko‘rinib turibdiki,
noan’anaviy usullar va oqimga qarab harakatlanishdan birini tanlashda
siyosatchilar samarasiz Monopolistik narx belgilashni lozim topadilar.

Jamiyat nuqtayi nazaridan Monopolistik raqobat samaradorligi
pastligining sababi — bozordagi firmalarning soni muammosi. Bu
muammoni biz bozorga kirish bilan bog‘lig bo‘lgan tashqi samara

terminlarida ko‘rib chiqamiz. Har doim yangi firma bozorga Kkirishini
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magsadga muvofiqligini tahlil gilar ekan, u oladigan potensial daromadi
darajasiga baho beradi.

Ammo uning bozorga kirishida tashqi samaralar mavjud bo‘ladi:

® Mahsulot xilma — xilligini ko ‘paytiruvchi tashqi samara. Bozorda
yangi mahsulotning paydo bo‘lishi bilan birga iste’molchilar
ortigchaligi vujudga keladi va u bozorga kirish bilan bog‘liq ijobiy
tashqi samaraga ega bo‘ladi.

e Xaridorlarni ushlab qolish tashqi samarasi. Y angi raqobatchining
paydo bo‘lishi eskilarning bir qism iste’molchilarini yo‘qotishini va
daromadni kamayishini bildiradi: bu yerda salbiy tashqi samaraning
o‘rni bor.

Shunday qilib, Monopolistik raqobat bozoriga kirishda yangi
firmalarni ijobiy va salbiy tashqi samaralar mavjud. Monopolistik
raqobat bozorida uning ahamiyatiga qarab juda ko‘p yoki juda kam
tovarlar turlari taklif gilinadi.

Tashqi samaralar hajmi Monopolistik raqobat shartlariga bog‘lig.
Mahsulot xllma — xilligini ko‘paytiruvchi tashqi samara yangi firmalar
bozordagi mavjud tovarlardan fargli mahsulotni taklif gilganda vujudga
keladi. Xaridorlarni ushlab qolish tashqi samarasi firmalar tomonidan
belgilangan narx chegarali xarajatlardan baland bo‘lganda, qo‘shimcha
bir-birlik mahsulot sotishga intilganda wvujudga keladi.  Aksincha
mukammal raqobatda firmalar bir xil tovar ishlab chigaradi va narx
chekli xarajatga teng bo‘ladi, mahsulot xilma — xilligini ko‘paytiruvchi
tashqi samara va xaridorlarni ushlab qolish tashqi samarasi mavjud
emas.

Oxirida, biz mana raqobatdosh bozorlar o‘ziga kerakli barcha
mutloq ragobatdosh bozorlarning jarayon xususiyatlariga ega bo‘imaydi.
Yani, ko‘rinmas qo‘l, ummiy chigim monopolistik raqobat ostida

maksimallashadi deb ishontira olmaydi. Chunki efektsizlik qiyin
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bo‘lganligi uchun o‘lchash, murakkab yechish, umumiy siyosat uchun

bozor daromadi rivojlantirishning oson yo‘li yo‘q.

Bezer wizilmasi
) Monopolisik 3 Aenepuibgk fankuvi
Sof ragebat raqobat Monopelive
Barchg uch bozer tnnimalan Banopolivs plrirsids
abean xusisivatia
S Foydamochip  Foydamiochib  Foydasiochib

Firmalar magsadi g “ ¥

go'yish go'yish qo'vish
Maksimatiashtrish magsadi AR o M MF e MC MR MO
Qs msinds oy Ha 5 o

i o monopoliva bilan
qobas akixivalad
Ha Yo'g Yo'g
Narx. [ el o MO P MC
Far ik darajasing i .. N
mahsulotishlab chigaradimi? Ha Yeo'q Yorq
Snsusivatiad; b wmoaopakva bitan
mnopobstiragebes akisteaker
Firmalar sond Ko'p Ko'p Bir
Kirishuzog muddatlimi? Ha Ha Yo'g
Uzoqmuddatdaiqtisedy .. .
daromad mumkinmi> Yo'y Yo'q Ha
13.5-rasm

e Monopolistik raqobatlashgan bozor uch xususiyati bo‘yicha
tafsiflanadi:

Firmalarning ko‘pligi, turli xildagi mahsulotlar ishlab chiqaradi va
bozorga erkin kiradi.

e Monopolistik raqobatlashgan bozordagi muvozanat mukammall
raqobatlashgan bozornikidan ikki o‘zaro bog‘lig holatlari bilan ajralib
turadi. Birinchidan, monopolistik raqobatlashgan bozorning har bir
firmasida ortigcha ishlab chiqarish imkoniyatlari mavjud. Bu esa
o‘rtacha umumiy xarajat egri chizig‘ini kamayayotgan qismida bo‘ladi.
Ikkinchidan har bir firma narxni chekli xarajatdan baland qo‘yadi.

e Monopolistik  raqobat mukammall  raqobatning  barcha
xususiyatlariga ega emas.

¢ Monopoliyaning standart qaytarilmas yo‘qotishlari mavjud bo‘lib,

bunda narx chekli xarajatdan baland bo‘lishiga sabab bo‘ladi. Bundan
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tashqari firmalar soni (va shu o‘rindagi mahsulotlarning xilma-xilligi)
o‘ta ko‘p yoki o‘ta kam bo‘lishi mumkin.

e Monopolistik raqobat bozoriga mahsulotlarning xilma-xilligi xos,
reklama qilish va firma nomlaridan foydalanishga olib keladi. Tanqid
giluvchilar reklama va savdo markalarini firmalar iste’molchilar
didlarini o‘zgartirish va raqobatni pasaytirish uchun ishlatishadi deb
uqtiradilar. Reklamani va savdo belgilarini yoqlovchilar firmalar ularni
iste’molchilarga ma’lumot berish, narx va sifat bilan raqobatlashish

uchun foydalanishadi deyishadi.

13.4. Bir necha sotuvchili bozorlar

Oligopolistik bozorlarda sotuvchilarning faqat kichik guruhi
bo‘lganligi sababli, oligopoliyaning asosiy xususiyati hamkorlik va o‘z
manfaatlarini yuqori qo‘yish o‘rtasidagi keskinlikdir. Oligopolistlar
guruhi Monopolist yoqtiradigan — kam miqdorda ishlab chigarish va
chekli xarajatdan yuqori narxni belgilash-hamkorlik va ishlashning eng
yaxshisidir. Chunki har bir oligopolist fagat o‘zining foydasi hagida
o‘ylaydi va bu yerda monopoliyadan chigish yo‘lini davom ettirishdan

firmaning bir guruhida kuchli rag‘batlantiruvchi omil bor.

Duopoliya
Hozir biz oligopoliyalarning xatti-harakatlarini tushunish uchun
fagat ikki a’zosi bo‘lgan Duopoliya deb nomlanuvchi oligopoliyani
ko‘rib chigish imkoniyatiga egamiz. Duopoliya oligopoliyaning eng
sodda ko‘rinishidir. Oligopoliya uch yoki undan ko‘p a’zolar bilan ham
duopoliyaga o‘xshab bir xil muammolarga duch keladi, shuning uchun

biz soddaroq vogealar bilan boshlasak, tushunish osonroq bo‘ladi.
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Tasavvur qiling shaharchada faqat ikki odamda Anvar va Bahromda
o‘zining ichimlik suvi bo‘lgan quduqlariga ega. Har shanba kunlari,
Anvar va Bahrom gancha bochga suvni nasos bilan tortib chigarish,
shaharga suv olib kelish va bozor o‘ratgan har ganday narx uchun
sotishni hal qgiladilar. Vaziyatni murakkablashtirmaslik uchun, Anvar va
Bahrom ko‘p suvni nasos bilan tortib chiqgarishi mumkinligini, ular
gandaydir xarajatlarsiz xohlashlarini nazarda tutadi. Ya’ni suvning
chekli xarajatlari nolga teng.

13.1-jadval shaharchaning suvga bo‘lgan talabi jadvalini ko‘rsatadi.
Birinchi ustun umumiy talab miqdorini ko‘rsatadi va ikkinchi ustun
narxni ko‘rsatadi. Agarda ikki ishlab chiqaruvchi suvning umumiy 10
bochkasini sotsa, suvning bir bochkasi 110 so‘m bo‘ladi. Agar ular
umumiy 20 bochka suv sotsa, 1 bochka suv narxi 100 so‘mga tushib
ketadi va hokazo. Demak, shunday qilib, siz bu ikki ustunni raqamlarini
rasmda aks ettirsangiz, andozaviy ko‘rinishdagi pastga yo‘naltirilgan
talab egri chizig‘ini olasiz.

13.1-jadvaldagi so‘nggi ustun suvning sotilgandan keyingi umumiy
tushumini ko‘rsatmoqda. U vaqt ichida sotilgan miqdor narxiga teng. U
suvni nasos bilan tortishning xarajati bo‘lmaganligi sababli ikki ishlab
chiqaruvchining umumiy tushumlari ularnimg umumiy foydasiga teng.

Keling endi shaharni suv sanoatini qanchalik tashkil etilishi suvning
narxi va sotilgan miqgdoriga ganchalik ta’sir etishini ko‘rib chiqamiz.

Anvar va Bahromning Duopoliya sharoitidagi suvning narxi va
miqdorini muhokama qilishdan oldin, agar suv bozori yo mukammal
raqobat yoki monopolistik bo‘lgandagi gisqacha natijasini keling ko‘rib

chigamiz. Bular tabiiy darajaning ikki qutbidir.

13.1-jadval

Suv uchun talab jadvali
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Migdor Narx Jami daromad
(bochkalar) (so‘m) (va umumiy foyda)
? S s ;
10 110 1100
20 100 ' 2000
30 90 2700
40 o 80 3200
50 70 3500
60 60 3600
70 50 3500
80 40 3200
90 30 2700
B 100 T 20 2000
110 10 1100
120 0 0

Ragobat, monopoliyalar va kartellar

Agarda suv bozorida mukammal raqobat bo‘lsa, har bir firma ishlab
chiqarish garori narxni chekli xarajatlarga teng darajada belgilashga olib
keladi. Biz bu nasos bilan tortib olingan qo‘shimcha suvning chekli
xarajati nol bo‘lishini qabul qilganmiz, suvni muvozanatli narx ham
mukammal raqobat sharoitida nol bo‘ladi. Bunda muvozanatli miqdori
120 bochka bo‘lar edi. Suvning narxi uni ishlab chiqarish xarajatlarini
aks ettirgan bo‘lar edi va suvning samarali miqdori ishlab chiqarilardi va
iste’mol qilingan bo‘lardi.

Hozirda monopoliya qanchalik o‘zini tutishi kerakligini ko‘rib
chigamiz. 13.1-jadval 1 hochka suvning narxi 60 so‘m va umumiy
miqdor 60 bochka bo‘lganida foyda maksimallshtirilganligini ko‘rsatadi.
Foydani maksimallashtirayotgan Monopolist, shunga ko‘ra, mahsulot

migdorini va narxini tanlashi kerak. Bu Monopoliya uchun narx chekli
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xarajatlardan ustun bo‘lishi kerak. Natija samarasiz bo‘ladi, chunki
ishlab chiqarilgan va iste’mol qilinadigan suv miqdori ijtimoiy samarali
daraja 120 bochkadan pastga tushib ketadi.

Bizning Duopolistlardan ganday natija kutishimiz kerak? Buning
bir sababi — Anvar va Bahrom uchrashadilar va ishlab chigariladigan
suv migdori hamda uning uchun belgilanadigan narx bo‘yicha
kelishadilar. Ishlab chiqarish miqdori va uning narxi bo‘yicha firmalar
o‘rtasidagi bunday kelishuv maxfiy kelishuv deb ataladi, va kelishuvga
muvofiq harakat qiluvchi firmalar guruhi kartel deyiladi. Bir kun kartel
tashkil etildi, bozorga Monopoliya samarali hizmat qildi, ya'ni agar
Anvar va Bahrom o‘zaro kelishuvga kirishsalar, ular ushbu bozordan
ishlab chiqaruvchilar oladigan umumiy foydani maksimallashtiruvchi
Monopol ishlab chiqarish hajmi haqida kelishib oladilar. Bizning ikki
ishlab chiqaruvchilarimiz umumiy 60 bochka suv ishlab chiqarardi, va
bir bochkani 60 so‘m narxda sotgan bo‘lardi. Yana bir bor, narx chekli
xarajatlarni oshiradi, va ijtimoiy natija samarasiz bo‘ladi.

Kartel gatnashchilari fagat ishlab chigarishining umumiy darajasi
haqidagina bir fikrga kelibgina qolmay, balki uning har bir a’zosi
tomonidan ishlab chiqarilgan mahsulot miqdori haqida ham bir fikrga
kelishlari kerak. Bizning holda, Anvar va Bahrom monopoliya mahsuloti
60 bochkani o‘zlari of‘rtasida qanchalik tagsimlashlarda o‘zaro
kelishishlari kerak. Kattaroq bozor ulushi katta foydani anglatadi, chunki
kartelda har bir a’zosida bozorning katta ulushini olish istagi paydo
bo‘ladi. Agar Anvar va Bahrom bozorini teng bo‘linishiga rozi bo‘lsa,
ularning har biri 30 bochka ishlab chiqarib, har bir narx bir bochka
uchun so‘m 60 bo‘lardi va har biri 1800 so‘mdan foyda ko‘rishadi.

Oligopolist kartellarni shakilantirish va monopoliya daromadini
istaydi, ammo ko‘pincha buning imkoni yo‘q. Bundan tashqari ba’zi

hollarda kartel a’zolari o‘rtasidagi foydani bo‘lish bo‘yicha
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kelishmovchiliklar ular o‘rtasidagi kelishuvni qiyin qilib go‘yadi.
Oligopolistik kelishuvlarni taqiglovchi monopoliyaga qarshi gonunlar
davlat siyosatini ahamiyatga ega ekanligini tasdiglaydi. Hatto raqib bilan
narxni shakllantirish va ishlab chiqarishdagi chekloviar hagida
gaplasliganda ham, jinoiy javobgarlikka tortilishlari mumkin®. Agar
Anvar va Bahrom qanchalik alohida-alohida suv ishlab chigarishga
qaror qilsa, ganday hodisa sodir bo‘lishini ko‘rib chigaylik.

Boshida Anvar va Bahrom Monopoliya samarasiga yetib
borishlariga bir bor ishonishgan edi, chunki bu natija ularning
go‘shimcha foydasini oshirgan edi. Birlashgan shartnomaning yo‘qligida
ganchalik Monopoliya natijasi ehtimoldan yiroq. Nima uchun Anvar 30
bochka ishlab chiqarishga ishonganini tasvirlang (Monopoliya
miqdorining yarmi). Anvar quyidagicha mulohaza qgiladi:

“Men 30 bochka ishlab chigarishim mumkin, ushbu holatda, 60
bochka suvning umumiy hajmi bir bochkaning narxi 60 so‘mdan
sotilislii mumkin edi. Menimg foydam esa 1800 so‘m (30 bochka * bir
bochkaning narxi 60 so‘m) bo‘lgan bo‘lardi. Shu bilan birga men yana
40 bochka ishlab chiqarishim mumkin edi. Bunda, 70 bochka suvning
umumiy hajmi bir bochkaning narxi 50 so‘mdan sotilar edi, bundagi
mening foydam 2000 so‘mgacha osgan bo‘lardi. (70 bochka* 50 so‘m).
Hattoki bozoring umumiy foydasi tushib ketgan taqdirda ham, mening
foydam balandroq bo‘lar edi, chunki men bozor ulushining katta qismiga
ega edim”.

Albatta, Bahrom ham xuddi shunday mulohaza qilishi mumkin.
Agar shunday bo‘lsa, Anvar va Bahrom har bir shaharga 40 bochka suv
olib keladi. Bunda jami savdo 80 bochka bo‘ladi va narx 40 so‘mga
tushadi. Shunday qilib, agar Duopolistlar o‘zlarinmg shaxsiy

manfaatlarini boshqalardan ustun qo‘ygan holda davom ettirishsa, ya’'ni

EN. Gregory Mankiw Principles of Microeconomics, 7e
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gachonki ko‘p ishlab chiqarishga qaror qilishsa, ular ishlab
chiqarishining umumiy miqdori monopoliya miqdoriga qaraganda
kattaroq bo‘ladi va mahsulot narxi pasayadi. Monopoliyaning foydasiga
nisbatan solishtirganda duopolist firmalarning umumiy foydasi ham
kamayadi.

Garchi o‘z gizigishlari mantigiy jihatdan monopoliya darajasidan
duopoliyaning ishlab chiqarishini kuchaytirsada, u raqobatli ajratmaga
erishishda duopoliyani chetga surib qo‘ymaydi. Har bir duopolist 40
bochka ishlab chigargan paytda nima sodir bo‘lishini o‘ylab ko‘raylik.
Narxi so‘m 40 va har bir duopolist 1600 so‘m bo‘lgan foydani qiladi. Bu
vaziytda, Anvarning o‘z manfaatini ustun qo‘yish Xususidagi mantig‘i,
har xil xulosaga olib keladi:

“To‘g‘ri hozir mening foydam 1600 so‘m”. Men ishlab
chigarishimni 50 bochkaga oshiraman, deylik. Bu holda, umumiy 90
bochka suv sotilgan bo‘ladi va bir bochka narxi 30 so‘m bo‘lardi. Keym
mening foydam faqat 1500 so‘m bo‘ladi. Bu ishlab chiqarishni
oshirishga va narxini pastga tushirishga qaraganda kam, balki 40
bochkada o‘zimning ishlab chiqarishimni saqlash yaxshiroqdir.

Anvar va Bahrom har 40 bochka ishlab chiqarishida bo‘lgan natija
muvozanati bir turdagi kabi ko‘rinadi. Aslida, bu natija Nesh
muvozanati deyiladi (uning hayoti kitoblarda va chiroyli kinolarda
tasvirlangan iqtisodiy nazariyotchi Kamol Nesh nomi bilan ataladi).
Nesh muvozanati igtisodiy aktyorlarning qiziqgishlari, ularning har bir
tanlagan strategiyalari boshqalar tanlagandan yaxshi bitta holat
bo‘lishidir. Bu holatda Anvarning 40 bochkadan ishlab chigishi berilgan,
Anvar uchun eng yaxshi holat 40 bochkadan ishlab chiqarishdir.
Shunga o‘xshash Anvarning 40 bochkadan ishlab chiqishi berilgan,
Bahrom uchun eng yaxshi holat 40 bochkadan ishlab chigishdir. Bundan
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tashgari ular bu Nesh muvozanatiga erishishadi, na Bahromda na
Anvarda turli xil qarorlarni ishlab chiqarishda rag‘batlantirish bor.

Bu misol hamkorlik va shaxsiy manfaat o‘rtasida keskinlikni
tushuntirib  beradi.  Oligopolistlar hamkorlik va  monopoliya
samaradorligiga erishishda yaxshi foyda ko‘rishni nazarda tutishadi.
Chunki, ular o‘zlarining shaxsiy manfaatlarini ko‘zda tutib, monopoliya
samarasiga erishishni to‘xtatishmaydi va o‘zlarining qo‘shma foydasini
maksimallashtiradi. Har bir oligopolist ishlab chigarishni o‘sishini va
bozorni katta qismini qo‘lga kiritishni rejalashtiradi. Natijada ularning
har biri bu ishni bajarishga harakat giladi, umumiy ishlab chiqarish
kuchayadi va narx tushadi.

Shu bilan birga shaxsiy manfaat raqobat natijasidagi hamma
yo‘llarni bozor tomon olib boravermaydi. Monopolistlarga o‘xshab
oligopolistlar ham ko‘proq foyda beradigan ishlab chigarishni
kuchaytirish magqsadida o‘zlarining mahsulotlarini pasaytiradilar.
Shuning uchun ular ishlab chiqgarishni kuchayitirishida firmalarning
raqobatlarini qaysiki chekli narxni tenglashtirishda gqisqa vagtga
to‘xtatadilar.

Xulosa o‘mnida, qachonki firmalar individual oligopoliyada ishlab
chiqarishni maksimal foydasimi tanlashsa, ular ishlab chiqarish
miqdorini monopoliya tomonidan ishlab chiqarilgan darajasiga
qaraganda ko‘proq va raqobatchilari tomonidan ishlab chiqarilgan
darajaga garaganda kamroq ishlab chiqgishadi. Oligopoliya narxi
monopoliya narxiga qaraganda kamroq, ammo raqobatchilarni narxiga

qaraganda (gaysiki chekli narxga teng bo‘lgan) ko‘proq bo‘ladi.

13.5. Oligopoliyaning bozor natijalariga ta’siri
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Faraz qiling, masalan, Shavkat va Davron to‘satdan o‘zlarini
boyliklarini suv quduglarini ochishdi va Anvar va Bahromning suv
oligopoliyasiga qo‘shildi. Ammo bugungi kunda ko‘pchilik ishlab
chigaruvchilar bu talabni qondirish uchun layoqatlidir. Shahardagi
suvning miqdori va narxi sotuvchilarni ikkitadan to‘rttaga ko‘payishiga
qay darajada ta’sir giladi?

Agarda suv sotuvchilar kartellardan foydalana olganda, ular
monopoliya narxini o‘zgartirishi va monopoliya miqdorini ishlab
chiqarish tomonidan umumiy foydani oshirishga yana bir bor harakat
qilishgan bo‘lardi. Qachonki, fagat 2 sotuvchi bo‘lsa, kartel a’zolari
shartnomani tatbiq gilish uchun ba’zi yo‘llarni topishar va har bir a’zo
uchun ishlab chigarish darajasiga kelishishga rozi bo‘lishar edi.
Kartelning kengayishida bu natija ehtimol kam samara beradi, chunki
guruhlar rivojlanishining hajmiga o‘xshab natijaga erishish va hayotga
tatbiq qilishda ko‘p giyinchiliklar vujudga kela boshladi.

Agarda Oligopolistlar  kartel shaklida bo‘lmasa, ya’ni
Monopoliyaga qarshi qonunlar buni taqiqlaydi, shuning uchun,
ganchalik ko‘p suv ishlab chiqarishlarini o‘zlari hal qilishiari shart.
Sotuvchilar sonining ortib borishi natijaga qanchalik ta’sir qilishini
ko‘rishga, har bir sotuvchining qarama-garshi garorlarini e’tiborga
olishga harakat qilish kerak. Ishlab chigaruvchida doimo qo‘shimch 1
bochka suv ishlab chigarish imkoniyati bor. Qabul gilingan qarorlar 2 xil
samara beradi:

s Ishlab chiqarish samarasi: narx chekli xarajatdan yuqori bo‘lgani
uchun Ibochka go‘shimcha sotilgan suv daromadni oshiradi, bu yerda
narx o‘zgarmas deb olamiz.

® Narx samarasi: ishlab chiqarishning oshishi sotishning

umumiy miqdorni ko‘paytiradi, va bu suvning narxini pasyishiga va
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boshqa bochkalarni sotishdan olinadigan foydani pasayishiga olib
keladi.

Agar ishlab chiqarish samarasi narx samarasiga qaraganda kattaroq
bo‘lsa, quduq egalari ishlab chiqarishni ko‘paytiradilar. Agarda narx
samarasi ishlab chiqarish samarasiga nisbatan kattaroq bo‘lganda, qudug
egalari ishlab chigarishni ko‘paytirmas edilar. (Anig‘i shundaki, bu
misolda ishlab chiqarishni kamaytirish foydali ho‘ladi). Har bir
Oligopolist ishlab chiqarishni oshrishni bu ikkala chekli samara teng
bo‘lgunicha, boshqa firmalar ishlab chiqarishni boshlagunga qadar
davom ettiradi.

Hozir sanoatda bo‘lgan firmalarning soni qanchaligi har bir
Oligopolistning  chekli  tahliliga  ta’sirini  ko‘rib  chiqaylik.
Sotuvchilaming katta migdori, kamida har bir sotuvchi bozor qiymatida
o‘zining ta’siri hagida tashvishlanadi. Bu Oligopoliya bir o‘lchamda
o‘sishiga qarab, narx ta’siri pasayishining ahamiyatga egaligidadir.
Qachonki, Oligopoliya juda katta bo‘lib rivojlansa, qiymat butunlay
natija bermaydi. Bu shuningdek, bozor qiymati yakka firmaning uzoq
ta’sir qilmasligining ishlab chiqarishdagi qaroridir. Eng so‘nggi
sabablarda har bir firma bozor qiymatini gachonki ishlab chiqarishni
qanchalik ko‘p qabul qilsa, xuddi bergandek oladi.

Biz hozir raqobatga ega firmalarni bir guruhini aslini olganda bir
katta Oligopoliyani ko‘rishimiz mumkm. Qachonki, ishlab chiqarishga
ganchalik ko‘p qaror qabul qilishsa, bu raqobatbardosh firmalar faqat
ishlab chiqarish natijasini e’tiborga olishadi: raqobatdosh firma narx
oluvchi bo‘iganligi sababli, narx natijasi bo‘lmaydi. Shunday qilib, katta
rivojlanishdagi ~ Oligopoliya  sotuvchilari  miqdoriga  o‘xshab,
Oligopolistik bozor yanada raqobatbardosh bozorga o‘xshab bormoqda.
Bu narx chetdagi narxga yaqinlashadi, va ishlab chigarilgan miqdor

ijtimoiy jihatdan samarali darajaga erishadi.
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Oligopoliyaning tahlillari xalqaro savdoning natijasi ustidagi bir
yangi nuqtayi nazarni taqdim qiladi. Faqat Yaponiyada yaratilgan
avtomashinlarni, ya’ni Toyota va Honda, Germaniyada yaratilgan
Volkswagen hamda BMW avtomashinalari, AQSH avtomobillaridan
Ford va General Motors avtomashinalarini tasavvur qilib ko‘ring.
Agarda davlat avtomashina xalqaro savdo sotig‘ini tagiqlasa, faqat ikki
a’zo of‘rtasida avtomashina Oligopoliyasi bo‘lishi mumkin. Aslini
olganda bozor eng oliy magsadlarda yuqori pog‘onalarga ko‘tarilar.
Garchan xalgaro savdo bilan mashina bozori dunyo bozori bo‘lmasada,
namunadagi Oligopoliya 6 a’zoga ega bo‘ladi.

Hamkorlik  iqtisodi. Biz  ko‘rganimizdek, Oligopolistlar
Monopoliya xohlaydi, biroq davom ettirish va asos solish bu vaqtda
mushkul vazifa hisoblanganidek, vaziyat hamkorlik qilishga undaydi.
Ya’ni qachonki ishtirokchilar o‘rtasidagi hamkorlik ma’qul, ammo
mushkul bo‘lgandagi vujudga kelgan muammolarni ko‘rdik.
Hambkorlikning igtisodiyotdagi o‘mini sinchiklab o‘rganishimiz uchun
ozgina o‘yinlar nazariyasi haqida o‘rganishga majburmiz.

Xususan, biz maxbuslarning dilemmasi deb ataladigan bir muhim
o‘yinlarda davom etamiz. Bu o‘yinlar nima uchun hamkorlik gqiyin
bo‘lishini ichki jihatdan tushuntirib heradi. Hayotda hir necha marta
odamlar hatto hamkorlik ularga yaxshi foyda olib kelgan bo‘lsa ham,
biri boshqasi bilan hamkorlik gilishda muvafaqqiyatsizlikka uchragan.
Oligopoliya shunga misol bo‘la oladi. Maxbuslarning dilemmasi gissasi
har qanday guruhda hamkorlikni uning a’zolari o‘rtasida saqlab qolishini
o‘z ichiga oluvchi umumiy bir darsdir.

Maxbuslarning dilemmasi

Maxbuslaming dilemmasi bu — Politsiya tomonidan hibsga olingan
ikki jinoyatchi hagidagi hikoyadir. Keling ulami Zokir va Ortiq deb
ataymiz. Politsiyada bu ikki jinoyatchi ya’ni Zokir va Ortigni ro‘yxatga

281



olinmagan qurolni, ya’ni miltigni ko‘tarib yurganinng, ahamiyatsiz
g‘ayri qonuniy xatti-harakatida hukm chiqarish uchun yetarlicha isbot va
dalillar bor. Politsiya bu ikki jinoyatchi birgalikda bir bankda o‘g‘irlik
sodir etganini tahmin qilmoqda, biroq Politsiya, ularni bu katta jinoyat
ustida hukm qilishga giyinchilik bilan erishishdi. Politsiya Zokir va
Ortiqni alohida xonalarda so‘roq qilishdi va Politsiya ularnimg har
biridan quyidagi ma’lumotlarni olishdi:

“Tog‘ri hozir biz 1 yilga qamoqqga tushira olamiz. Agarda siz bankni
o‘g‘irlashga va sherigingizni ham jalb gilganingizga iqror bo‘lsangiz,
biz sizni himoya gqilishimiz va siz ozodlikka chiqishingiz mumkin.
Sizning sherigingiz qamogqda 20 yil bo‘ladi. Biroq agarda siz birga oz
jinoyatingizni amalga oshirganingizni tan olsangiz, biz sizga guvoh
bo‘lishimiz shart emas va biz sud jarayoni qiymatini oldini olamiz,
shuningdek, har biringiz 8 yildan qo‘shimcha jazo olasiz.

Agarda Zokir va Ortiq, shavqatsiz bank o‘g‘rilari ya’ni ular o‘zlarini
hukmlarini o‘ylashsa, siz ulardan nima qilishini kutasiz? 1-rasm,
ularning garorlarini ko‘rsatadi. Har bir maxbusda ikki strategiya bor: tan
olish yoki jim turish. Har bir maxbus uning jinoyatdagi sherigi
tomonidan tanlangan strategiya va u tanlaydigan strategiyaga bog‘liq
bo‘lgan hukmni oladi.

Birinchi bo‘lib, Zokir qarorini ko‘rib chigamiz. U quyidagicha
mulohaza giladi: “Men Ortigni nima qilmoqchi ekanligini bilmayman.
Agar u jim tursa, men o‘zimning eng yaxshi strategiyamni tan olsam,
keyinchalik men qgamogxonada 1 yil o‘tishiga nisbatan tezroq ozodlikka
chigaman. Agarda u tan olsa, mening eng zo‘r strategiyam tan
olinganda, keymchalik gamogxonada 20 yil o‘tishiga qaraganda, 8 yil
o‘tishi tezroq. Shuning uchun, Ortigning nima qilishidan qat’iy nazar,
men yaxshisi tan olaman” o‘yinlar nazariyasi tilida, bu strategiya ustun

strategiya deb nomlanadi, agar boshqa o‘yinlarchilar tomonidan
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gilingan strategiyani e’tiborga olmaslikdan qat’iy nazar amal qilish
uchun eng zo‘r strategiyadir. Bu holda, tavba Zokir uchun ustun
strategiyadir. Agar u ikki narsani e’tiborga olishdan qat’iy nazar, Ortiq
tan oladimi yoki jim turadimi, yo‘qmi, u tan olsa qamogxonada vaqtini
kamroq o‘tkazadi.

Endi Ortiq qarorini ko‘rib chiqamiz. U ham Zokir kabi bir xil
qarorlarga duch kelsa, va u ham xuddi shu yo‘lni tutadi. Nima
bo‘lishidan gat’iy nazar, Zokir nima ish qilsa ham, Ortiq tomonidan tan
olish uning qamoqdagi vaqtini kamaytirishi mumkm. Boshqa so‘zlar
hilan aytganda, tan olish Ortig uchun ham ustun strategiyadir.

Oxir-oqibat, Zokir va Ortiq ikkalasi tan oladi va har ikkisi gamoqda
8 yil o‘tiradi. Biroq, ularning nuqtayi nazaridan, bu dahshatli natijadir.
Ular ikkalasi ham jim turgan bo‘lsa, ulaming har ikkalasi ham qurol
ayblovi bo‘yicha qamoqda faqat 1 yH o‘tirishi yaxshi bo‘lar edi. Chunki,
ikki maxbus har biri 0‘z manfaatlarini ko‘zlaydilar, birga har biri uchun

yomon bo‘lgan natijaga erishadilar.

Igror bo'lisk Sukut saglash

Iqror bo'lish

Ortign|

Ortig 8 vil oladi
qarori skir ozod

Sukat saqlash

Ortiq 20 yil oladi Ortiq 1 vil oladi

Siz Zokir va Ortig bu holatni oldindan bilgan va oldindan
rejalashtirgan, deb of‘ylashingiz mumkin. Lekim hatto rivojlangan

rejalashtirish bilan, ular hali ham muammolar ichiga kirib ketishdi.
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Politsiya Zokir va Ortigni qo‘lga olishdan oldin, ikki jinoyatchi tan
olishiga emas, balki shartnoma qilgan, deb tasavvur gilgan. Ular har biri
gamogxonada faqat 1 yil o‘tirishi mumkin. Ular alohida-alohida so‘roq
qilingandan so‘ng, o‘z-0‘zini qiziqtirgan mantiq orqali tan olib boradi.
1kki maxbuslar o‘rtasida hamkorlikni saqlab golish giyin, chunki yakka
hamkorlik asossiz edi.

Oligopoliyalar maxbuslarning dilemmasi sifatida

Maxbuslarning dilemmasi bozorlar va nomukammal raqobat bilan
nima qilishi kerak? Bu Oligopolistlar Monopol ogibatiga erishish uchun
gilayotgan harakatida maxbuslarning dilemmasida ikki maxhus o‘ynashi
oyinga o‘xshaydi, deb bellashadi.

Yana Anvar va Bahrom yuzlangan qarorlarni ko‘rib chiqaylik. Uzoq
muzokaralardan so‘ng, suvni ikki yetkazib beruvchilari 30 bochkada
ishlab chigarishni saqlab qolishi uchun kelishishadi, shunday qilib ular
birgalikda maksimal foydani ishlashga va narxi yuqori saqglanishiga
kelishishdi.Ular ishlab chiqarish darajadagi kelishuvlaridan so‘ng, shu
bilan birga, ularning har biri, bu shartnomaga yoki balandroq darajada
ishlab chiqarishga va uni e’tiborsiz qoldirishga sazovor bo‘lib, yoxud
hamkorlik qilish uchun qaror gabul qilishlari shart. 2- grafa bu ikki
ishlab chiqaruvchilar foydasi qanchalik ular tanlagan strategiyalarga
bog‘liq ekanligini ko‘rsatadi.

Sizni Anvar, deylik. Siz quyidagicha mulohaza gilishingiz mumkin:
"Men kelishganimizdek 30 bochka ishlab chiqarishni pastda tutishim
mumkin edi, yoki men ishlab chiqarishni oshirishim va 40 bochka
sotishim mumkin edi. Agarda Bahrom shartnomaga sazovor bo‘lsa, va
uning ishlab chiqarishi 30 bochkada davom etsa, keyin men yugqori
ishlab chiqarish bilan 2,000 so‘m va past ishlab chiqarish bilan 1800
so‘m foydani ishlayman. U holda men yuqori ishlab chiqarish bilan

yanada yaxshiroq foyda ko‘raman. Agar Bahrom shartnomaga sazovor
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bo‘lishda muvaffaqiyatsizlikka uchrasa, va 40 bochka ishlab chiqarilsa,
keyin men yuqori ishlab chigarish bilan 1600 so‘m va pastki ishlab
chiqarish bilan 1500 so‘m ishlayman. Yana bir bor, men yugqori ishlab
chigarish bilan yanada yaxshirogq foyda ko‘raman. Shunday qilib,
Bahrom nima qilishni tanlashidan qat’iy nazar, men yuksak saviyada
ishlab chigarishda va bizning shartnomada yaxshi foyda ko‘raman.

40 bochka ishlab chigarish Anvar uchun ustun strategiya. Albatta,
Bahrom aynan bir xil tarzda mulohaza qlladi, va shuning uchun har ikki
ishlab chiqarish 40 bochkaning eng yuqori darajasida bo‘ladi. Natija
(Anvar va Bahromning nuqtayi nazaridan) - ikki ishlab
chiqaruvchilarining har biri uchun quyi foyda bllan bo‘lgan ichki natija
hisoblanadi.

Bu misol nima uchun Oligopoliya Monopoliya foydasini qo‘llab-
quvvatlashda muammo tug‘dirishiga misol keltiradi. Monopoliya
natijasi Oligopoliya uchun umumiy magsadga muvofiqdir, lekin har bir
Oligopolist qalloblikni rag‘batlantirishi mumkin. Shaxsiy-manfaat
maxbuslar maxbuslar dilemmasida iqror bo‘lishiga olib kelganidek,
shaxsiy manfaat Oligopollya pastki ishlab chiqgarish, yuqori giymat va
Monopollya foydasi bllan kelishuv natijasini qo‘ilab-quvvatlashi uchun

ba’zi giyinchiliklarni tug‘diradi.

Maxbuslarning dilemmasi va jamiyatning farovonligi
Maxbuslarning dilemmasi hayot vaziyatlarini ko‘p tasvirlaydi va bu
yaxshi o‘ymlarda o‘yinlarchilar ishtirok etishni kellshishsada, bu
hamkorlik qo‘llab - quvvatlashga qiyin bo‘lishi mumkinligini ko‘rsatadi.
Shubhasiz,  hamkorlik  yetishmasligi bu  vaziyatlar  bilan
shug‘ullanadiganlar uchun muammo emas. Lekin hamkorlik yo‘qligi, bir
butun sifatida jamiyat nuqtayi nazaridan muammomi? Bu javob

vaziyatlarga bog‘liq.
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Monopol foydani saqlab golish uchun Oligopolistlar harakat gilgan
taqdirda, hamkorlik yo‘qligi, bir butun sifatida jamiyat nugtayi
nazaridan magsadga muvofiqdir, Monopol natijasi Oligopolistiar uchun
yaxshi, lekin mahsulot iste’molchilari uchun yomon. Ragobatbardosh
natija jamiyat uchun yaxshi, jami ortigchalikni maksimallashtiradi.
Oligopolistlar hamkorlik uchun muvaffagiyatsizlikka uchrasa, ular
ishlab chiqarish miqdori bu maqgbul darajaga yaqin bo‘lmaydi.
Boshgacha aytganda, ko‘zga ko‘rinmas qo‘l faqat samarali bozor
resurslarini  joylashtirishga yo‘l boshlaydi, gqachonki bozorlar
raqobatbardosh bo‘lsa, va qachonki bozordagi firmalar boshqa bir biri
bilan hamkorlik gilish uchun muvaffaqgiyatsizlikka uchrasa, bozorlar
ragobtbardosh bo‘ladi.

Xuddi shunday, Politsiya bu ikki shubhali shaxslar so‘rog‘ining sud
ishini ko‘rib chiqdi. Bu Politsiya ko‘proq jinoyatchilarni fosh qilish
imkonini berishi uchun gumondor shaxslar o‘rtasidagi hamkorlikning
yo‘qligi, magsadga muvofiqdir. Maxbuslarning dilemmasi maxbuslar
uchun dilemma, lekin har bir kishi uchun foyda bo‘lishi mumkin.

Maxbuslaming  dilemmasi  hamkorlikning qiyin  ekanligini
ko‘rsatadi. Lekin bu mumkin emasmi? Karteiler individual a’zolari
uchun beriladigan rag‘batga qaramay, maxfiy til biriktirishni qo‘llab-
quvvatlashga rahbarlik qiladi. Juda tezlik bilan o‘yinlarchilar maxbuslar
dilemmasi (tang ahvoli)ni hal qilishi mumkin, chunki ular bir marta
emas, balki bir necha marta o‘ynaydi.

Takrorlanuvchi ofyinlarlarda nima uchun hamkorlikda ishlash
osonligini ko‘rish uchun, keling bizning Duopolistlarimizga qaytamiz,
ya’ni Anvar va Bahromnimg 2- rasinda berilgan qarorlariga gaytaylik.
Anvar va Bahrom har biri 30 bochka ishiab chiqarishidagi Monopoliya
natijasini qo‘llab-quvvatlashga rozi bo‘lishni xohlar edi. Agarda Anvar

va Bahrom fagat bir marta bu o‘ymlarni o‘ynasa, bu shartnomaga
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erishishga hech ganday istak bo‘lmaydi. Shaxsiy manfaat ularning har
birini 40 bochka ustun strategiyasini tanlashiga olib keladi.

Endi Anvar va Bahrom ular har hafta bir xil o‘yinlar o‘ynashini
biladi, deb o‘ylayman. Qachonki, ular ishlab chiqarishni pastda ushlab
golish uchun, ularnimg boshlang‘ich bitimini hal gilishsa, ular ham bir
partiya bo‘lsa, nima sodir bo‘lishini ko‘rsatish mumkin. Ular ularning
ikkalasi talab uchun yuksak saviyada 40 bochka ishlab chiqarishi va bir
marta ishlab chiqarishiga rozi bo‘lishi mumkin edi.

Bu jazoni tahdid qilish, barcha hamkorlikni davom ettirish uchun
zarur bo‘lgan bo‘lishi mumkin. Har bir shaxs voz kechish o‘zining
foydasini 1800 so‘mdan 2000 so‘mga oshirishini biladi. Lekin bu foyda
fagat bir hafta davom etishi mumkin. Shundan so‘ng, foyda 1600
so‘mga tusha boshlaydi va shu yerda goladi. Modomiki o‘ymlarchilar
kelajakdagi foyda hagida yetarlicha ofylasalar, ular bir martalik
daromadni saqglashni tanlaydi. Shunday qilib, takrorlangan maxbuslar
dilemmasining bir o‘yinlarida ikki o‘yinlarchi ham kooperativ ogibatga
erishishi mumkin.

Savdo cheklovi va Monopoliyaga qarshi gonunlar

Siyosat hamkorlikni rag‘batlantirmasligini bir yo‘li umumiy qonun
orqali hisoblanadi. Odatda, shartnoma erkinligi bozor igtisodiyotining
ajralmas qismi hisoblanadi. Korxonalar va uy ho‘jaliklari o‘zaro
manfaatli savdo tashkil qilish shartnomalaridan foydalanadi. Bu ishda,
ular shartnomalarni amalga oshirish uchun sud tizimiga tayanadi.

Monopoliyaga qarshi qonunchilik — davlatning Monopoliyaga
garshi kurash siyosati. Dunyo tajribasiga ko‘ra, Monopoliyaga qarshi
gonunchitik ~ asosan, quyidagi yo‘nalishlar bo‘yicha shakllandi.
Birinchidan, ishlab chiqarish (tarmog)ni boshqaruvchi qonunlar. Bu
gonunlarga bimoan, odatda, hech bir korxona (korporatsiya)ning biror

turdagi mahsulot ishlab chiqarishning yarmidan ortig‘ini nazorat
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qilishga huquq berilmaydi. Ikkinchidan, barcha yirik korporatsiyalar
ishtirokchilari boshqa korporatsiyalar aksiyalarining ma’lum cheklangan
miqdoridan ortig‘iga ega bo‘la olmasligi belgilab qo‘yiladi.
Uchinchidan, narxlarni bozor muvozanati belgilagan darajadan yugqori
yoki past turishini, narx ustidan kelishib olishni tagiqlovchi kartellarta
karshi gonunlar joriy qilinadi.

Davlatning Monopoliyalarga qarshi siyosati milliy iqtisodiyotida
raqobat oddindan shakllanib bo‘lgan mamlakatlarda raqobatchilik
muhitini  takomillashtirishga, bozor iqtisodiyotiga  o‘tayotgan
mamlakatlarda esa bu muhitni shakllantirishga garatilgan. Bozorda
Monopoliyani o‘rnatishga urinishlar va Monopol mavgeni suiiste’mo |
qilishni tagikdaydigan trestlarga qarshi birinchi qonun — Sherman
gonuni AQShda 1890- yilda gabul gilingan. Monopoliyaga qarshi
gonunchilik va uni amalga oshirish uchun zarur bo‘lgan chora tadbirlar
har bir mamlakatda sharoit taqozo etgan shakllarda amal qiladi.
Rivojlangan barcha davlatlarda sog‘lom raqobat muhitini himoya qilish
magsadida turli ko‘rinishdagi, Monopolistik foaliyatlar ustidan davlat
tomonidan tartibga solish amalga oshiriladi. Masalan, AQShda
Monopoliyaga qarshi davlat siyosati — Federal savdo komissiyasi va
Adliya departamentining trestlarga qarshi boshqarmasi, Rossiyada —
Monopoliyaga qarshi siyosat va tadbirkorlikni qo‘llabquvvatlash
vazirligi, Yaponiya va Janubiy Koreyada — Halol raqobat bo‘yicha
komissiya, Yevropa Ittifogida esa — Raqobat bo‘yicha komissiya
tomonidan amalga oshiriladi.

O‘zbekistonda Monopoliyaga qarshi organ 1992-yilda O‘zbekiston
Respublikasi Moliya vazirligining Monopoliyaga karshi va narx siyosati
bosh boshqarmasi sifatida tashkil qilindi. 1996 yil 15 mayda ushbu
boshgarma negizida Moliya vazirligi huzurida Monopoliyadan chiqarish

va ragobatni rivojlantirish qo*mitasi tashkil etildi. 2000- yll 2-avgustda
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Oc‘zbekiston Respublikasi Prezidentining “O¢zbekiston Respublikasi
Monopoliyadan chigarish va raqobatni rivojlantirish Davlat qo‘mitasini
tashkil etish to‘g‘risida”gi farmoniga asosan Monopoliyaga qarshi organ
Moliya vazirligi tarkibidan chiqarilib, mustaqil davlat qo‘mitasiga
aylantirildi.

O‘zbekiston davlatining raqobatchitik muhitini shakllantirishga
garatilgan siyosatida xususiylashtirish, davlat mulki hisobidan
mulkchilikning boshga shakliarini vujudga keltirish asosiy o‘rin tutadi.
Xususiylashtirish natijasida, birinchidan, mulk o‘z egalari qo‘liga
topshirilsa, ikkinchidan, ko‘p ukladli igtisodiyot va ragobatchilik muxiti
vujudga keladi.

Raqobatni shakllantirishda iqtisodiyotning davlat korxonalari
saqlanib qolishi kerak bo‘lgan sohalardagi korxonalar uchun ularning
bozor sharoitlariga tarkiban moslashuviga imkon beradigan xo‘jalik
yuritish mexanizmini ishlab chiqarish muhim o‘rin egallaydi. Bu
mexanizm davlat korxonalari iqtisodiy jihatdan erkin bo‘lishini, ularning
faoliyati tijoratlashgan bo‘lishini nazarda tutadi. Bozor igtisodi-yotiga
o‘tish davrida raqobatning asosiy usuli narx bo‘lganligi sababli,
narxlarni erkin qo‘yib yuborish raqobatli muhitni vujudga keltirishning
asosiy talabi hisoblanadi. Shu maqgsadda O‘zbekistonda “Monopolistik
faoliyatini cheklash to‘g‘risida”gi qonun (1992-yil 3-avgusat) qabul
gilindi hamda uning asosida raqobatchilikni rivojlantirishga qaratilgan
bir turkum normativ hujjatlar ishlab chiqildi. Mazkur qonunga ko‘ra,
bozorda ataylab takchillik yaratish, narxlarni Monopollashtirish,
raqobatchilarning bozorga kirib borishiga to‘sqimlik qilish, raqobatning
g‘irrom usullarini qo‘llash 1nan etiladi.

Hozirgi davrda Oc‘zbekistonda, agar korxona ishlab chiqargan
muayyan mahsulotlar tovarlar bozoridagi shunday mahsulotning 35%

dan ortig bo‘lsa, bu korxona Monopolist korxona sifatida Davlat
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reyestriga kiritiladi (ozigovqat tovarlari guruhi uchun bunday mezon
darajasi 20% qilib helgilangan).

Respublikada  Monopoliyalar ro‘yxatiga kirgan  korxona
(tarmoq)larning bozordagi mavqeini tartibga solishda bir qator
usullardan:
< Monopol mavgedagi mahsulotlarga narxlarming eng yuqori
darajasini yoki rentabellik chegarasini belgilab qo‘yish;
< 0o‘z Monopol mavqgeini suiiste’mol gilgan Monopolik
birlashmalarni bo‘lib tashlash yoki maydalashtirish usuilaridan
foydalaniladi.

O‘zbekiston Respublikasining “Iste’'molchilarning huquglarini
himoya qilish to‘g‘risida” (1996- yil 26- aprel)gi qonuni asosida g‘irrom
raqobatga, shu jumladan, bozorlarga belgilangan talablarga javob
bermaydigan tovarlarning kirishiga yo‘l go‘ymaydigan mexanizmni
yaratishga ham alohida etibor berilgan.

O‘zbekiston Respublikasining “Tovar bozorlarida Monopolistik
faoliyatni cheklash va raqobat to‘g‘risida” qonuni (1996- yil 27- dekabr)
Monopolistlar tomonidan hukmronlik mavgeini suiiste’mo 1 gilishning
oldini olish va mo-noAhmadiyadan chigarish va sog‘lom raqobat
muhitini yaratish maqsadlarini ko‘zlaydi. Igtisodiyotning ayrim
tarmoqdarida raqobat muhitini shakllantirish iqtisodiy jihatdan
maqgsadga muvofiq emas. Bu tarmoqdagi korxonalar, odatda, "tabiiy
Monopoliyalar" deb ataladi. O‘zbekiston Respublikasining "Tabiiy
Monopoliyalar to‘g‘risida"gi qonunida (1997 yil 25 aprel, yangi tahrirda
1999 yil 19 avgust) respublikada tabiiy Monopoliyalarga nisbatan davlat
siyosatining huquqiy asoslari belgilab berildi. O‘zbekistonda iqtisodiy
islohotlarning tub mohiyatidan kelib chiggan holda Monopoliyalarga

gqarshi va tabily  Monopoliyalar  to‘g‘risidagi  qonunchilik
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takomillashtirilib, ularning Yevropa Ittifoqi va boshqa rivojlangan
gonunchillk andozalariga mos kelishi ta’minlab borilmoqda.

Bu qonunlar istalgan yolg‘iz firmada birlashishni oldini olish uchun
ortiqcha bozor hokimyatiga olib kelishda ishlatiladi. Bundan tashqari bu
gonunlar birlashish ro‘yxatidan xususiy Oligopoliyalarda foydaianiladi,
o‘shanda ularning bozorida kamroq raqobat bo‘ladi.

Monopoliyaga qarshi siyosatiga qarshi bahslar

Vaqt o‘tishi bilan, ko‘p munozara man qilinishi kerak bo‘lgan
Monopoliyaga qarshi qonunlar xatti-harakat turlari ustida markazga
joylashtirdi. Juda ko‘p sharhlovchilar nogqonuniy bo‘lishi kerak bo‘lgan
raqobatdosh firmalar o‘rtasida narxni belgilashga rozi bo‘lishadi. Hali
Monopoliyaga qarshi qonunlar ta’siri yaqqol bo‘lmagan ba’zi biznes
amaliyotini hukm qilish uchun ishlatilgan. Bu yerda biz uch misolni
ko‘rib chigamiz.

Texnik hizmatni qayta sotish Munozarali biznes amaliyotining bir
misoli gayta savdo-sotigni qo‘llab-quvvatlash, boshqacha qilib aytganda
yarmarka hisoblanadi. Tasavvur qiling Roison Electronics 30000
so‘mdan chakana do‘konlarga DVD pleyerlarini sotadi. Agarda Roison
Electronics chakana savdo qiluvchilardan mijozlarga DVD pleyerni
belgilangan 35000 so‘mdan sotishni talab qilsa, u yarmarkaga yetkazib
berishini aytadi. 35000 so‘mdan past sotgan sotuvchi bilan Roison
Electronics shartnomasi buziladi.

Avvaliga, ishlatilgan narxi hizmat jamiyat uchun zararli, shu
sababli, qarshi va tuyulishi mumkin. Bir kartel a’zolari o‘rtasida bir
shartnoma kabi, u raqgobatlashuvchi savdo tarmog‘idan baqqollarni
saqlaydi. Shuning uchun, sudlar ko‘pincha Monopoliyaga qarshi
gonunlar buzilishi kabi yarmarkalamni ham tez-tez muhokama qilgan edi.

Biroq, ba’zi iqtisodchilar ikki asoslar ustida yarmarkalarni himoya

qiladi.
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Birinchidan, ular ragobatni kamaytirishga qaratilgan maqsadlarni
inkor qiladi.

Ikkinchidan, iqgtisodchilar yarmarka qonuniy maqsadga ega, deb
ishonadilar.

G‘irrom narxlash. Firmalar odatiy davlat bozorlari bilan
raqobatbardosh bosqich ustida narxni rivojlantirish uchun imkoniyatdan
foydalanadi. Biroq Politsiya qachondir davlat bozorlari bilan firmalar
narxni pastligini belgilashga alogador bo‘lganmi? Bu savol antiMonopol
siyosat ustidagi ikkinchi munozara giyin bo‘ladi.

Koyote Air deb ataluvchi katta havo yo‘lini tasavvur giling, unda
ba’zi yo‘nalishlar ustida Monopoliya bor. Keyinchalik Rodranner
Express kirib keladi va bozomning 20% ini tashkii etadi, 80% bilan
Koyoteni ortda qoldiradi. Bu raqobat javobida, Koyote yo‘l hagqini
aylantirib urishni boshlaydi. Ba’zi antiMonopol sharhlovchilar
Koyotening harakat qilishi raqobatga zid bo‘lishi mumkin ekanligi
to‘g‘risida  bahslashadi, ya’ni: narxni kesadi Koyote uning
Monopoliyasini qaytarib, yana narxlarni oshirishi mumkin, shuning
uchun bozordan Roadranner haydovchi mo‘ljallangan bo‘lishi mumkin.
Bunday xatti-harakat yirtqich narxlash deyiladi.

Yirtgich narxlash Monopoliyaga qarshi kiyimlarida umumiy da’vo
bo‘lsa-da, ba’zi igtisodchilar bu dalillarga shubha qilishadi va yirtgich
narxlash bir kamdan-kam hollarda, ehtimol hech gachon, bir daromadli
biznes strategiyasi bo‘lishiga ishonishadi. Nima uchun? Narxlari urushi
bir raqgibnii quvishi uchun, narxlar giymati quyidagicha haydalgan
bo‘lishi kerak edi. Koyote gangib arzon chipta sotishni boshlasa, yanada
samolyot tayyor bo‘lishi yaxshi edi, chunki past yo‘l hagi ko‘proq
mijozni o‘ziga jalb gilardi. Roadrunner esa, reyslarida qaytarib kesib
Koyote ning yirtqich yurishi uchun javob berishi mumkin. Natijada,

Koyote narxlari yo‘qotishlarning 80% iga, narx urnsh omon qolish
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uchun yaxshi holatda Roadrunner qo‘yishiga qaragnda ko‘proq olib
borar edi.

Iqtisodchilar munozarda davom etib Monopoliyaga qarshi siyosat
tuzuvchilar uchun bir kompaniya boshqasiga nisbatan mahsulotini arzon
qilishi tashvish tug‘dirishini ta'kidlashadi. Turli xil savollar hal
etilmasdan golmoqda. Bir kompaniya boshqalariga nisbatan narxini past
qilishi biznes strategiyasida foydali bo‘ladimi? Agar shunday bo‘lsa,
qachon? Sud gaysi narx raqobatbardosh bo‘lishini va iste'molchilar
uchun yaxshi bo‘lishi hamda qaysi biri vaxshiyonaligini aytadimi?
(Qddiy javoblar yo‘qdir.

Bog‘lanish. Baxsli biznes amaliyotining uchinchi misoli bog‘lanish
bo‘ladi. Faraz qiling pul ishlab topadigan filimlar ikkita yangi Gamlet va
o‘rgimchak odam filimini yaratdi. Agar pul ishlab topuvchilar har ikkala
filmni bitta narxda kinoteatrlarga taklif qilishsa, studiya bu ikki
mahsulotda bog‘lanish bo‘lishini aytishadi.

Qachonki bog‘lanish filmlar amaliyotida oliy sudda qalloblik bo‘lsa,
oliy sud uni taqiglaydi. Sud keyingi keladigan sabablarni ko‘rsatib:
tasavvur qiling o‘shanda o‘rgimchak odam katta muvafaqqiyatga
erishgan film bo‘ladi, Gamlet esa zarar ko‘rib ishlayotgan bir film
bo‘ladi. So‘ngra studiya o‘rgimchak odam wuchun Kkatta talabdan
foydalanib kinoteatrlarda Gamletni ham sotishni majburlashadi.
o‘shanda studiya kuchli bir mexanizm sifatida bog‘lanishdan
foydalanishini ko‘rishimiz mumkin.

Ko‘pchilik iqtisodchilar bu dalillarga ishonishmaydi. Tasavvur
giling o‘shanda kinokinoteatrlar o‘rgimchak odam uchun chiptaga
20 000 so‘m to‘lashga rozi bo‘lishadi va Gamlet uchun hech gancha
to‘lashmaydi. O‘shandan keyin ko‘pchilik kmokmoteatrlarlar ikkita
filmga chipta birgalikda 20 000 so‘m bo‘ladi, o‘rgimchak odam uchun

to‘langan pul har ikkisi uchun bo‘ladi. Kinokinoteatrlar majburan
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foydasiz kino gqilishda kinoteatrning to‘lashga xohish istaklarini
kuchaytirmaydi. Pul ishlab topuvchilar ikki filmni birgalikda bozor
kuchini oshirmaydi.

Of‘shanda nima uchun bog‘lanish mavjud? Bir sababi u narx
kamaytirish sharti hisoblanadi. Faraz qiling ikkita kinoteatr bor deylik
shahar kinoteatri O‘rgimchak odam uchun 15 000 so‘m va Gamlet
uchun 5 000 so‘m to‘lab chipta sotib olish uchun xohishi bor. Shahar
chekkasi kinoteatri esa uning aksidir: U O‘rgimchak odam uchun 5 000
so‘m va Gamlet uchun 15 000 so‘m to‘lab chipta sotib olishga xohishi
bordir. Agar pul ishlab topuvchilar ikkita film uchun alohida pul
to‘lashni taklif qilsalar, uning yaxshi strategiyasi har bir film uchun
15 000 so‘m chiptaga to‘lashni taklif qgilish bo‘ladi va har bir kinoteatr
fagatgina bitta filmni ko‘rsatishni tanlashadi. Biroq agar pul ishlab
topuvchilar ikki film to‘plamni taklif etsalar, bu filmlar uchun har bir
kinoteatr 20 000 so‘mdan chiptaga pul to‘lashni taklif gilishadi. Shunday
qilib, turli xil kinoteatrlarning turli xil filmlarga bahosi har xil,
bog‘lanish studioda umumiy xohish istakni inobatga olib sotuvchilarga
birgalikda pul to‘lashni taklif gilsa foydasini kuchaytirishni takidlaydi.

Bog‘lanish bahsli biznes amaliyotini eslatib o‘tadi. Oliy sud nizosi
o‘shanda bog‘lanish bitta firma bozor kuchini kengyatirib boshqa
tovarlarga nisbatan yaxshi yaratilmaganligini va nihoyat oddiy rasmda
qolishiga ruhsat beradi. Bizning hozirgi berilgan iqtisodiy bilimimiz

butun jamiyat uchun bu bog‘lanishda aniq bo‘lmagan natijalar beradi.

Nazorat savollari
I. Sof monopol bozor ganday xususiyatlarga ega?
2. Monopol raqobat bozorining mukammal raqobatlashgan bozor
bilan o‘xshash tomonlari va farglarini tushuntirib bering.
3. Monopol bozoriga kirish to‘siqlarini sanab bering.
4. Oligopolik bozor qanday xususiyatlarga ega?
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5. Kurno muvozanatini izohlab bering.

6. Duopolik bozorda harakat qilayotgan firmalar uchun
quyidagilardan qaysi biriga erishish afzalroq: Kurno muvozanatiga,
raqobatlashgan muvozanatga va kelishgan holda harakat qilishga?
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X1V BOB. ISHLAB CHIQARISH OMILLARI BOZORI

14.1. Mehnat munosabatlari va mehnat resurslaridan
foydalanish ko‘rsatkichlari

Ishlab chiqarish omillari bozori deganda, mehnat, xom ashyo,
kapital, yer va boshqa ishlab chiqgarish resurslari bozori tushuniladi.
Resurslar bozoridagi talab va taklif iste’mol tovarlari bozori ta’sirida
shakllanadi. Shuning uchun ham resurslarga bo‘lgan talab hosila talab
bo‘lib, firmaning ishlab chiqarish hajmidan va uning xarajatlariga
bog‘liq.

Ishchi kuchiga bo‘lgan talabni alohida firma uchun garaymiz. Bozor
(tarmoq) talabini anigqlash uchun tarmoqqa qarashli firmalar talablari
yig‘ib chiqgiladi.

Qo‘shimcha yollangan bitta ishchi kuchidan olinadigan qo‘shimcha
daromad mehnatning chekli daromadliligi deyiladi va u MrE, orqali
belgilanadi.

Mehnatning chekli daromadliligi MRPning iqgtisodiy ma’nosi
shundan iboratki, ya’ni u qo‘shimcha bir birlik ishchi kuchidan
foydalanib qo‘shimcha ishlab chiqarilgan mahsulot hajmini (MP),
qgo‘shimcha bir birlik ishlab chiqarilgan mahsulotdan olinadigan
go‘shimcha daromad asr ga ko‘paytirish orqali aniqlanadi:

MRP, = MP, - MR, (1)
bu yerda MRP, - mehnatning chekli daromadliligi;

MP, - mehnatning chekli mahsuloti;

MR - chekli daromad.
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Uslibu muhim bo‘lgan (1) munosabat iste’mol bozori

raqobatlashganmi yoki yo‘qmi har ganday raqobatlashgan omillar bozori
uchun o‘rinlidir.

Masalan, kapital bozori uchun:

MRF, = MF, - MK,

bu yerda MRP, - kapitalning chekh daromadliligi;

MP, - kapitalning chekli mahsuloti;

mr - chekli daromad.

Er bozori uchun:

MRF, = MF, - MR.

Raqobatlashgan bozor sharoitida chekli daromad bozor narxiga
teng, ya’ni mr-p bo‘lgani uchun, chekli mehnat daromadliligi
quyidagicha aniqlanadi:

MRP, = MF, - P. (2)
Chekli daromadning kamayish qonuniga ko‘ra, mehnatning chekli
mahsuloti ish vaqti uzayishi bilan kamayib boradi. Demak, Mrp, chizigi

narx o‘zgarmasa ham pastga garab yo‘nalgan bo‘ladi (14.1-rasm).

Xarajat

MRP, = P* MP,

MRP, = MR* MP,

t

14.1-rasm. Chekli mehnat daromadliligi grafigi

I chiziq ragobatlashgan iste’mol bozoridagi firmanmg MRrp, chizig‘i

(bu yerda firma monopol hokimiyatga ega emas). II chiziq iste’mol
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bozorida monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firmaning MrP, chizig‘i.
Monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firma ko‘proq mahsulot sotish uchun
tovar narxini tushirishi mumkin. Natijada ar<p bo‘ladi va ishlab
chiqarish hajmi oshishi bilan A& kamayib boradi. Demak, A& va Mp,
chiziqlari pastga yotiq bo‘lgani uchun Mrp, chizig‘i pastga tomon yotiq
bo‘ladi. Agar biz monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firmaning mehnatmi
chekli daromadliligini monopol bo‘lmagan firmaning mehnatni chekli
daromadliligi bilan solishtirsak
MRP" = MP, - MR< MF, - P= MRF,
bu yerda agrr* - monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firmaning
mehnatini
chekli daromadliligi;
MRP; - monopol hokimiyatga ega bo‘lmagan raqobatlashuvchi
firmaning mehnatini chekli daromadliligi.
Bundan kehb chiqadiki, har qanday ish hagida iste’mol hozorida
monopol hokimiyatga ega bo‘lgan firma, monopol hokimiyatga ega

bo‘lmagan firmaga nisbatan kamroq ishchi yollaydi.

W \
S;=MRC
W < '

MRP;=D

o]

L

14.2-rasm. Raqobatlashgan mehnat bozorida mehnat narxining
uning miqdoridan bog‘ligligi.

Mehnatni chekli daromadliligi Mrp, dan ishchilarni yollashda

foydalanishi mumkin. Agar firma o‘z foydasini maksimallashtiradigan
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bo‘lsa, u ishchilarni yollashni mehnatni chekli daromadliligi ish haqgiga
teng bo‘lgunga qadar davom ettiradi.
MRF, =W, 3)

bu yerda w - ish haqi.

Agar MRP, >Wbo‘lsa, firma qo‘shimcha ishchi kuchini yollab, o‘z
foydasini oshirishi mumkin.

Ushbu shart quyidagi 2-rasmda ifodalangan.

Mehnatga bo‘lgan talab D,, MRP, chizig‘i bilan ustma-ust tushadi.
D, talab chizig‘iga ko‘ra, mehnat narxi pasaygan sari unga bo‘lgan talab
ham ortib boradi va aksincha. Mehnat bozorida ishchi kuchiga talab - bu
firmalaming ishchi kuchiga talabidir. Taklif ishchilar tomonidan bo‘ladi.

Mehnat bozori raqobatlashgan bo‘lgani uchun mehnat narxi bozor
tomonidan shakllanadi va unga bozor subyektlari ta’sir gila olmaydi
(ragobatlashgan iste’mol bozoridagi kabi). Bu barcha ishchilar qaysi
firmada ishlashidan qat’iy nazar, bir xil ish haqi oladi va firmalar bu
narxni oldindan berilgan narx sifatida qabul qiladilar. Shuning uchun
ham alohida firma uchun mehnat resurslari taklif chizig‘i gorizontal,
ya’ni u absolyut elastik.

14.2-rasmda raqobatlashgan mehnat bozoridagi muvozanat nuqta £
nuqgta bilan ifodalanadi. Muvozanat ish hagi w/ bo‘lganda foydani
maksimallashtiradigan mehnat resurslari miqdori £ga teng bo‘ladi.
Ishchi chekli unumdorlik nazariyasiga ko‘ra, mehnatning to‘liq
mahsulotini oladi. Shuning uchun firmaning mehnat uchun chekli
xarajati mrc ish haqiga teng.

MRC=W = MRF,,
bu yerda amc - firmaning mehnatga bo‘lgan chekli xarajati.
Ragobatlashgan mehnat bozorida har bir ishchining ish haqi w ga

teng bo‘lgani uchun, firmaning ishchilarga beradigan umumiy ish hagqi
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xarajatlari oz, gw/to‘rtburchak yuziga to‘g‘ri keladi (2-rasm). Ish
haqining o‘zgarishi ishchi kuchiga bo‘lgan talabni o‘zgartiradi. Agar ish
hagi w; dan W gacha oshsa (14.3-rasm), yollanadigan ishchilar soni f,
dan £, gacha gisqaradi; agar ish haqi #;gacha pasaysa, ishdagi ishchilar
soni Z, gacha oshadi.

Mehnat bozorida firma foydasini maksimallashtiradigan shart, ya’ni
mehnatni chekli daromadliligining ish haqi stavkasiga tengligi iste’mol

bozoridagi am= ac shartga o‘xshashdir.

w
s,

W,

s
W
W, D, = MRP,
L

Ly Lo Ly

14.3-rasm. Ishchi kuchiga talab hilan ish haqi o‘rtasidagi bog‘liglik

(1) va (3) tenglikdan foydalanib quyidagi munosabatni yozamiz.
MRP,=MP,-MR=W tengliknmg ikkala tomonini chekli

mahsulot MP, ga bo‘lamiz. Natijada quyidagini olamiz:

W
M 4

MR=

(+)- munosabatning chap tomoni ish haqi stavkasining bir birlik
mabhsulot ishlab chiqarish uchun ketgan mehnat sarfiga ko‘paytirilganiga
teng, ya’ni bu ishlab chiqarishning chekli xarajatidir.

Tarmoq bo‘yicha mehnat bozorini ko‘rib chigamiz. Umumiy bozor

talabi tarmoqdagi firmalar talablari yig‘indisi bilan aniqlanadi (4-rasm).
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Sn=XZ(MRC),

Dp=Y(MRP),

L.

14.4-rasm. Tarmoq mehnat bozori

Dy = MRP, =3 (MRP),
Umumiy taklif takliflar yig‘indisidan iboratdir.
Sn = > (MRC),

Bu yerda MrC, = w i-ishchi uchun sarflanadigan qo‘shimcha xarajat,
ya’ni, ish haqi.

Mehnat qilish va dam olish o‘rtasidagi bog‘liglik. Har bir ishchi
oldidagi masala, bu gancha ishlab, qancha dam olish muammosidir.
Agar sutkada 24 soat bo‘ladigan bo‘lsa, ishchi 24 soat ishlasa,

u Arso‘mga teng bo‘lgan maksimal daromad olish mumkin (14.5-rasm).

N
0 t
24

14.5-rasm. Ish vaqti va dam olish o‘rtasidagi bog‘liglik

Agar u ishlamasa, uning maksimal dam olishi bir sutkaga, ya’ni, 24

soatga teng bo‘ladi. Ishchining “daromad va bo‘sh vaqti” byudjet
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chizig‘ini asv chizig‘i orqali ifodalash mumkin. Ma’lumki, ishchi har
doim sutkasiga 24 soat ishlayvermaydi. Tabiiyki, ishchining ish vaqti
chegaralangan bo‘ladi, u ma’lum vaqt dam olib, o‘zming ishlash
qobiliyatini tiklash kerak bo‘ladi. Bundan tashqari, dam olish uni
ma’naviy o‘sishini ta’minlaydi. Demak, ishchi ma’lum vaqt ishlab,
ma’lum miqdorda naf olsa (daromad olsa), u ma’lum vaqt dam olganda
ham qandaydir naf oladi (ma’naviy o‘sish, zavglanish). Demak, ishchini
gancha vaqt ishlab, gqancha vaqt dam olishi kerakligi to‘g‘risidagi
masalani quyidagicha qo‘yish mumkin:
Ishchining ishlash vaqti va dam olish vaqtidan bog‘lig naflik
funksiyasini quyidagicha yozamiz:
U=U(1T), 5)
bu yerda v - naflik funksiyasi; ¢ - dam olish vagti; 7 - ish vaqti.
Demak, ishchi sutkadagi 24 soatni ish vaqtiga va dam olish vaqtiga
shunday tagsimlashi kerakki, natijada u maksimal naf olsin:
U=U(t, T) - max.. (6)
Quyidagi shart bajarilganda:
t+ <24, )
Ushbu masalaning optimal echimini grafik orgali aniqlaymiz (14.6-

rasm).

Rc

0 Iz I 24

14.6-rasm. Naflik funksiyasini maksimallashtirish.
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Rasmdan ko‘rish mumkinki, masalaning echimi muvozanat nuqta £
orgali aniglanishi mumkin. Naflik funksiyasining befarglik chizig'i v,
byudjet chizig‘ini £ nuqtada kesib o‘tadi. Optimal yechimga ko‘ra, dam
olish vaqti ¢, soatga teng, ish vaqti 7, =24-¢,. Ishchining bir soatlik ish
haqi w so‘mga teng bo‘lsa, uning umumiy daromadi quyidagicha
topiladi:

R=W24-1,). (8)
U holda byudjet chizig‘i yotigligi e = W ish haqiga teng bo‘ladi.

R
ks = = W'
ST, ©)

Ishchi naflik funksiyasini maksimallashtiradi, agar bo‘sh vaqt bilan
daromadni chekli almashtirish normasi Mmgrs, ish haqi w ga teng bo‘lsa,
MRS, =W.

Faraz qilaylik, ish haqi stavkasi u; dan W ga oshdi. Byudjet

chizig‘i aar holatidan MM, holatga siljiydi (14.7-rasm).

w

14.7-rasm. O‘rnini bosish samarasi va daromad samarasi, 0¢,, 07,,
07, lar bo‘sh vaqt, N, N va #N lar ish vaqti.

Agar biz M N byudjet chizig‘iga parallel bo‘lgan va U, befarqlik
chizig‘i bilan kesishadigan 4s byudjet chizig‘ini o‘tkazsak, daromad va

o‘rnini bosish samarasini aniqlashimiz mumkin.
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O‘rnini bosish samarasi bo‘sh vaqtni gisqarishi va ish vaqtining
ortishi natijasida daromadning o‘sishi bilan ifodalanadi, ya’ni, ma’lum
miqdordagi bo‘sh vaqgt ish vaqgti bilan almashtiriladi. 7-rasmda bu ¢, dan
¢, ga siljishini ifodalaydi, ya’ni, ish vaqti 7=24-¢, dan 7, =24-1, gacha
oshadi. Lekin, daromadning ortishi bilan birga dam olishning -
shaxsning ma’naviy o‘sishi uchun kerak bo‘ladigan bo‘sh vaqtning ham
gimmati oshadi. Daromad samarasi (bo‘sh vagtning ortishi) teskari
yo‘nalishda bo‘lib, u ¢ oraliq bilan ifodalanadi (s, —» ). Natijaviy
o‘zgarish «¢ oraliqga teng.

Ish haqining bunday o‘sishida o‘rnini bosish samarasi daromad
samarasidan yuqori bo‘ladi. Bundan shu kelib chiqadiki, birinchidan, ish
haqgining o‘sishi, ish vaqtini ortishiga olib keladi; ikkinchidan, individual

shaxsning mehnat taklifi musbat yotiglikka ega (14.8-rasm).

W, so'm/soat]
W, /

W)

Sy

Bir kundagi
soatlar

24-1; 24-1,
14.8-rasm. Ish haqining o‘sishi natijasida ish vaqtining o‘sishi.

Daromadning yanada oshib borishi barcha shaxslarni ham dam olish
vaqtini qisqartirib, ish vaqtini oshirishga undayvermaydi. Dam olish
vaqtining qisqarib borishi, uni shaxs uchun bo‘lgan qimmatini oshiradi.
Yugqorida eslatib o‘tganimizdek, sutkasiga 24 soat ishlash ma’noga ega

emas. Bo‘sh vaqtni gqimmatini oshib borishi shunga olib keladiki,
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daromad samarasi, o‘rnini bosish samarasidan oshib ketadi (14.9-rasm).

Natijada ish vaqti 7, =24+ dan 7 =24-¢ gacha qisqaradi.

Daromad
so'm

M,

R &
E
Ry I~ Y
\ [
\B Umumiy vaqt
0 to P N soat kun

14.9-rasm. Daromad samarasi o‘rnini bosish samarasidan ortiq
bo‘lgan hol, 07y, 0t;, 0¢, lar bo‘sh vaqt, £V, ,N va ;N lar ish vaqti

Shaxsning bo‘sh vaqti esa 07, dan 04 ga o‘sadi. Bo‘sh vaqt
gimmatini ortishi, ish haqgi oshganda individual shaxsning mehnat taklifi

chizig‘i manfiy yotiqlikka ega bo‘ladi (14.10-rasm).

W, so'm
/soat
W,
Wy
SL
JBir kundagi
T T, ishhaqi

14.10-rasm. Ish haqi oshganda ish kunini qisqarish

14.2.Taklif chizig‘i yotiqligi.
Ish haqi o‘sishining dam olish vaqti bilan ishlash vaqti

o‘rtasidagi nisbatga ta’siri. Odatda ish haqi oshganda, ko‘pchilik
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ko‘proq ishlab, ko‘proq daromad olishga harakat giladi. Lekin, ish vaqti
oshgan sari bo‘sh vaqtning ham gimmati oshib boradi. Inson ma’naviy
o‘sishga ham intiladi. Demak, ish vaqtining o‘sishi 0z chegarasiga ega.
Nima uchun deganda, insonlar, ishlab topgan daromadini ko‘proq zavq
olish uchun, dam olishga sarflaydiiar.

Ish vaqti ma’lum vaqtgacha o‘sgandan keyingi ish haqining o‘sishi,
ish vaqtini gisqarishiga olib keladi. Ish haqi oshganda o‘rnini bosish
samarasi hamda daromad samarasi mavjud bo‘ladi. O‘rnini bosish
samarasida yuqoriroq ish haqi, ishchinmg real daromadini oshiradi.
[shchi ko‘p daromad olganda, u ko‘proq ne’matlarni sotib oladi, ushbu
ne’matlardan biri, yaxshi dam olishdir.

Agar ishchi dam olishga ko‘proq mablag® sarflasa, daromad
samarasi (daromadning oshishi), uni kamroq ishlashga undaydi.
Daromad samarasi juda ham Kkatta bo‘lganda, ishchi ish vaqtini
gisqartiradi va mehnat taklifi chizig‘i pastga yotiq bo‘ladi.

Ish haqining birinchi bosgichida W, dan W, ga o‘sishi, ish vaqtiniy
dan # soatga oshiradi. Bu yerda o‘rnini bosish samarasi daromad
samarasidan yuqori bo‘ladi. Ish haqining ikkinchi bosqichidagi ®; dan
W, ga o‘sishi, ish vaqtiga ta’sir gilmaydi, ishchi ¢ soat ishlaydi, o‘rnini
bosish samarasi daromad samarasiga teng. Uchinchi bosqgichdagi ish
hagining w; dan W, ga o‘sishi, ish vaqtini s, dan ¢ ga qisqartiradi,
o‘rnini bosish samarasi daromad samarasidan kam bo‘ladi.

Ko‘rinib turibdiki, daromadning o‘sishi dam olishga bo‘lgan talabni
oshiradi. Ushbu hol ish vaqtini qisqarishi va dam olish vaqtini oshishida
o‘z ifodasini topgan. Ish hagining oshishi bilan birga dam olishning
narxi ham oshadi.

Odatda, rivojlangan mamlakatlarda aholining o‘rtacha daromadi,
rivojlanayotgan mamlakatlardagi aholining o‘rtacha daromadidan ancha
yugori bo‘lgani uchun, ular ko‘proq dam olishga harakat qiladi
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(Daromad  samarasi, o‘rnini  bosish  samarasidan  yugqori).
Rivojlanayotgan davlatlarda ish hagi past bo‘lgani uchun, ish hagining
o‘sishi, ishchilarni ko‘proq vaqt ishlab, ko‘proq daromad qilishga
undaydi (o‘rnini bosish samarasi, daromad samarasidan yuqori bo‘ladi).

Mehnat bozorida monopsoniya bo‘lgan hol. Bunday hol ko‘proq
kichik shaharlarda uchraydi. Shaharda yagona ishlab chiqarish korxonasi
bo‘lib, u shahar ahollsining asosiy qismini ish bilan ta’minlaydi.

Shaharda boshqa ish joylari kam bo‘lgani uchun, ushbu vaziyat
monopsonik bozor vaziyatiga yaqin ho‘ladi. Monopol korxona maballiy
mehnat bozorida ishchi kuchini sotib oluvchi yagona korxona bo‘lgani
uchun ham u ish hagiga ta’sir gila oladi. Korxona ishga yollaydigan
ishchllar sonini qisqartirsa, ishga kiruvchilar o‘rtasida ragobat kuchayadi
va bu ish haqini muvozanat darajasidan pastga tushiradi.

Ish hagi

stavkasi
so'm

MRC, §=4C

D;=MRP;

Wy

Mehnat
L. L miqdori

14.12-rasm. Monopsonist mehnat bozori.

Raqgobatlashgan mehnat bozorida muvozanat holat £ nuqtada
o‘rnatiladi. £ nuqtada talab va taklif chiziqlari kesishadi. Muvozanat
holatida rLishchi w/ migdordagi ish haqi bilan ta’mmlanadi.
Monopsonist har bir birlik mehnat uchun bir xil ish haqi to‘lagani uchun
taklif chizig‘i o‘rtacha xarajat ac chizig‘idan iborat bo‘ladi. Chekli
mehnat xarajatlari chizig‘t MRC,o‘rtacha xarajat chizig‘idan yuqorida
yotadi. MRC, va MRP, chiziglarini kesishgan nuqtasi monopsonik holatda
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gancha ishchi bilan band bo‘lishini aniglaydi. Bu yerda
MRP, = MRC, monopsonik muvozanat holati sharti. Demak, monopsonist
ishchilar sonini fdan r_. qisqartirib, ish haqini #, dan w, ga
qgisqartirishga erishadi. Shunday qilib, monopsonist bir vaqtning o‘zida
ham ishchilar sonini qisqartirib, ham ish haqgini pasaytirib, o‘z foydasini
MCNW,, to‘rtburchak yuziga teng bo‘lgan miqdorda oshiradi.

Minimal ish haqi. Minimal ish haqi davlat tomonidan qonun orgali
o‘rnatiladi. Ko‘p hollarda minimal ish haqi muvozanat ish haqi
darajasidan yuqori qilib o‘rnatiladi.

Bunday holda umumiy o‘rtacha ish haqgi oshadi, lekin ishchilarni
ishga yollash soni gisqaradi. Minimal ish haqini o‘rnatilishini va uni
oshirilishini kasaba uyushmalari ham ko‘pincha talab qilib chiqadilar.
Minimal ish haqi qanday oqibatlar bilan bog‘ligligini ko‘rib chigaylik.

Minimal ish haqi ko‘proq malakasiz ishchilar va ish topa olmagan
ishchilarga salbiy ta’sir ko‘rsatadi. Nima uchun deganda, malakali
ishchilarga talab har doim mavjud bo‘ladi, shu sababli ular minimal ish
hagming oshishidan yutadilar. Umuman, minimal ish haqining ortishi,
ish bllan band bo‘lgan aholining yuqoriroq daromad olishini
ta’'minlaydi. Minimal ish haqgi oshganda, mehnatga haq to‘lashning
barcha stavkalari qaytadan ko‘rib chiqiladi va oshiriladi.

Quyidagi 14.13-rasmda minimal ish haqining aholi bandligiga

ta’siri ko‘rsatilgan.

w D, s
W i M Mg
E
A
L
Lus L In

14.13-rasm. Minimal ish haqi va bandlik.
308



Minimal ish haqi o‘rnatilmaganda ishchilarning bandlik darajasi va
ish haqi muvozanat holat (£ nuqta) orqali aniqlanadi. Muvozanat
holatda ish bilan £, ishchi band bo‘ladi va u w, miqdorda ish haqi oladi.
Minimal ish haqini muvozanat ish hagidan yuqori qilib belgilanishi
(w.. > W), ish bilan band bo‘lgan ishchilar sonini Z, gacha gisqartiradi
(Nima uchun deganda, firma bunday narxda kamroq ishchi yollaydi).

Monopolistik mehnat bozori. Amalda kasaba uyushmalarini
monopolist deb garash mumkin. Ular ishchilarga o‘z ta’sirini o‘tkazib,
mehnat taklifini qisqartirib, ish haqini oshirishga harakat giladilar.

Faraz qilaylik, kasaba uyushmalari sof monopolist. Ushbu holat
14.14-rasmda keltirilgan.

St

! 5

N/
) / D,

0

L

Ly L.
14.14-rasm. Sof monopol mehnat bozorida monopolistning ish
haqiga va bandlikka ta’siri

Raqobatlashgan mehnat bozorida muvozanat £ nuqtada o‘rnatiladi
va I, ishchi ish bilan ta’minlanib, w, ish haqi oladi. Mehnat bozorida
kasaba uyushmasi monopol hokimiyatga ega bo‘lganligi uchun, u band
bo‘lgan ishchilar sonini £, dan Z,ga gisqartirib, ish haqini #; dan W, ga
oshirishi mumkin. Ishchilar oladigan alternativ foyda (igtisodiy renta)
ANMW,, to‘rtburchak yuziga teng.

Mehnat bozoridagi ikki tomonlama monopoliya. Bunday
bozorda monopsonist firmaga ishchi kuchimi taklif qiluvchi monopolist

309



(kasaba uyushmasi) turadi. Tkki tomonlama monopolistik bozordagi
holat quyidagi 14.15-rasmda ko‘rsatilgan.

w MRCy

Wy

e / \ Dr
\ MR

Las Ly L.

14.15-rasm. Mehnat bozoridagi ikki tomonlama monopoliya

Ragobatlashgan bozorda muvozanat holat £ nugtada o‘rnatilgan
bo‘lar edi. Bu nuqtada mehnatga bo‘lgan talab p, va taklif s, chiziglari
kesishadi. Muvozanat holatda £, ishchi ish bilan band bo‘lib, w; ish haqi
oladi. Lekin, monopsomist firma ish bilan band bo‘lgan ishchilar sonini
1, dan £, gacha qgisqartirib, ish haqini w, dan W, gacha gisqartirishga
harakat qiladi. Kasaba uyushmalari (monopolist) ish kuchi taklifini
qgisqartirib, ( £, gacha), ish haqini w;, gacha ko‘tarishga harakat qiladi.

Shunday qilib, ish bilan band bo‘lgan ishchilar sonining nisbatan
kichik o‘zgarishga (L, «<» L,) ish haqlarining (ushbu yondashishda) bir-
biridan juda katta farq qilishi to‘g‘ri keladi (W, & w,). Ushbu vaziyatda
ish haqining ganday bo‘lishi, qarama-qarshi turgan monopolistik va
monopsonik kuchlarga bog‘liq. Ko‘rinib turibdiki, ish haqi muvozanat
ish haqi w; ga ham yaginlashishi mumkin.

Ish haqi stavkalari differensiatsiyasi (tabaqalashuvi). Biz
yuqoridagi mulohazalardan ish haqimi o‘zgarmas deb qaradik. Amalda
o‘rtacha ish haqi mutaxassisiiklar bo‘yicha ham, tarmoglar bo‘yicha
ham, hattoki hir xil ishni bajaruvchi ishchllar bo‘yicha ham farq giladi.
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Masalan, avtomobilsozlik tarmog‘ida ishlaydigan ishchilarning o‘rtacha
ish hagqi, qurilish sohasida ishlaydigan ishchilarning o‘rtacha ish
haqlaridan farq qiladi, xuddi shunday kimyo tarmog‘idagi o‘rtacha ish
haqi ham engil va oziq-ovqat sanoatidagi o‘rtacha ish hagidan farq
giladi. Poliklinikada ishlovchi har xil kategoriyadagi vrachlarning ish
haqi ham bir xil emas. Yuqori kategoriyali vrach past kategoriyali
vrachga qaraganda ko‘proq maosh oladi.

Ushbu fargning tagida, insonlar qobiliyatining xilma-xilligi,
ma’lumoti, bilimi, tajribasi, malakasi yotadi. Bulardan tashqari, ular
bajaradigan ishlarning turi ham, ular oladigan daromadlarga har-xil
ta’sir giladi. Ishning murakkabligi, ishlab chiqarishning inson hayoti
uchun zararli bo‘lishi, ushbu sohada ishlovchilaming ish hagida ushbu
zararni qoplaydigan qo‘shimcha ish hagida oz ifodasini topadi.

Quyidagi 14.16-rasmda ishning og‘lrligi va zararligi uchun

to‘lanadigan qo‘shimcha ish haqi ko‘rsatilgan.

Ish haqi W, S
ca’'m/snat 2
w, S
Wy
S =MRP;,
L
Ly Ly

14.16-rasm. Har xil ish sharoitidagi ish haqi

Bu yerda og‘ir ishni bajaruvchi, qo‘shimcha Aw=w -wish haqi
oladi, W =W +aw.

Iqtisodiy renta. Biz yuqorida resurs qanchalik ko‘p cheklangan
bo‘lsa, uning narxi ham shunchalik yuqori bo‘lishini ko‘rgan edik.
Shuning uchun ham yuqori malakali mutaxassis har doim ortigcha ish
haqi oladi. Ushbu ortiqcha ish hagqi iqtisodiy renta bo‘lib, u ishchining
qgobiliyati yoki yuqori malakasi uchun to‘lanadi.
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Tarmoq mehnat bozorini ko‘rib chiqaylik (14.17-rasm).
w
s

we
Iqtisodiy renta

L Dy

L

14.17-rasm. Iqtisodiy renta

Muvozanat sharoitida ( £nuqta) ishchilar w; ish haqi oladilar.
Lekin, malakali ishchilar w; ish haqi olib ishlashga tayyor bo‘lsalar ham
w. ish haqi olayaptilar (demak, ular oladigan iqtisodiy renta (u;-w;) ga
teng bo‘iadi).

Minimal ish haqi (mehnat narxi) bilan bozorda shakllangan ish haqi
o‘rtasidagi farq iqtisodiy rentani tashkil etadi. 17-rasmda barcha
ishchilar uchun ushbu ko‘rsatkich w£w, uchburchak yuziga teng.
Shuning uchun ham raqobatlashgan bozorda, gisqa muddatli oraliqda
igtisodiy rentaning bo‘lishi, tarmoqqa yangi ishchilarni kirib kelishini
rag‘batlantiradi. Raqobatlashuvchi tarmoqda uzoq muddatli oraligda
mehnat taklifi chizig‘i absolyut elastik (gorizontal) bo‘lgani uchun
iqtisodiy renta bo‘lmaydi. Lekin, noyob mutaxassislarning etishmasligi,
igtisodiy renta uzoq muddatda ham saqlanib qoladi (amalda ishlab
chiqarishda noyob mutaxassislarni jalb qilish uchun, ularga qo‘shimcha
ish haqi belgilanadi). Estrada yulduzlari, kino yulduzlari, mashhur
sportchilar igtisodiy renta oladilar. Quyidagi 14.18-rasmda ushbu holat
ifodalangan.

Boshlang‘ich ishchi kuchiga talab D, taklif esa s. Taklif elastik
bo‘maganda, ishchi kuchi narxi faqat talabdan bog‘liq bo‘ladi.
Kinoaktyorning obro‘i oshib borishi, unga bo‘lgan talabni D, dan D, ga
keskin oshiradi.
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14.18-rasm. Taklif cheklangandagi iqtisodiy renta.

Shunday qilib, uning narxi W, dan #; ga ko‘tariladi. Rasmda
w, E E,W to‘rtburchak yuzi iqtisodiy rentani ifodalaydi.

Iqtisodiy renta - bu taklifi chegaralangan resursga to‘lanadigan
narxdir.

2. Daromadlarni tagsimlanishi

Daromadlar turi. Daromadlar iqtisodiyot nazariyasiga ko‘ra ishlab
chigarishda qatnashgan omillarning shu ishlab chiqarishdan olinadigan
umumiy daromadga qo‘shgan hissasi bo‘yicha tagsimlanadi. Ishlab
chigarilgan mahsulotlardan tushadigan daromadni bunday tagsimlanishi
jamiyat uchun kerakli bo‘lgan tovarlar va hizmatlarni ishlab chiqarishni
rag‘batlantiradi. Ishlab chiqarilgan mahsulotlar va hizmatlar jamiyatdagi
insonlarning turmush darajasini belgilab beruvchi baza hisoblanadi va
bu boylikdan jamiyatdagi har bir shaxsning o‘z ulushini olishi bozor
sharoitida tengchilikka asoslanmaydi. Lekin, bunday tagsimlanishning
tenglikka asoslanmaganligi ko‘pchilikni goniqgtirmaydi. Shuning uchun
ham davlat daromadlardagi notekislikni yumshatish uchun o‘zining
daromad siyosatini amalga oshiradi.

Ishlab chigarish omillari egasining daromadi omillar bozorida
aniglanadi. Ma’lumki, korxona egalari ishlab chigarish omillarining
egalariga (ishchi kuchi, kapital, erga) har bir omilning chekli
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mahsulotiga ko‘ra haq to‘laydi. Ishlab chiqarish resurslari xarajatlarini
to‘lagandan keyingi qolgan daromad korxona ixtiyorida goladi va unga
korxona egalarining igtisodiy foydasi deylladi.

Umumiy Ishlah chigarish omillari

Iqtisodi -
a y daromad xarajati

foyda
Mukammallashgan bozor nazariyasiga ko‘ra, mukammaliashgan

bozorda ishlab chigarish omillari egalari korxonadan, shu korxonada
ishlatilgan omillari uchun olgan haqi, shu omillarning chekli
mahsulotiga aniq teng bo‘lsa, u holda iqtisodiy foyda nolga teng bo‘ladi
(agar masshtab samarasi o‘zgarmas bo‘lsa).

Ma’lumki, korxonalar o‘z kapitaliga ega, shu sababli ular o‘z
kapitalini ishlatgani uchun foyda oladilar.

Shunday qilib, bozor sharoitida quyidagi daromadlar asosiy
daromadlar hisoblanadi: ishchi kuchi daromadi, kapitalga daromad
(foizlarda), kichik firmalar daromadi, renta - er egalari daromadi, sof
foyda.

Nominal va real daromadlar. Nominal daromad - bu soliq va
narxlarning o‘zgarishiga bog‘liq bo‘lmagan daromad darajasi. Real
daromad - bu narxlarni va boshqa to‘lovlarning o‘zgarishini hisobga
olgandagi daromad. Real daromadni aniqlashda umumiy daromaddan
solig va boshqa to‘lovlarni ayirib, uni narxlar o‘zgarishiga
(inflyatsiyaga) ko‘ra qayta hisoblaydi.

Ish haqi - ishchi kuchidan foydalanganligi uchun to‘lanadigan
giymat. Ish haqi stavkasi ham ish hagining bir turi bo‘lib, ishchi kuchi
mehnatidan foydalangan bir birlik vaqt uchun to‘lanadigan ish haqi (bir
soatlik, bir kunlik, bir oyllk).

Iqtisodiy remta - cheklangan resursdan foydalangani uchun

to‘lanadigan narx.
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Kapitalga daromad - bu foiz deyiladi. Amalda kapitalga daromad
ikki xil bo‘ladi. Agar kapital pul shaklida bo‘lsa, pul beruvchilar ssuda
foizi bo‘yicha daromad oladi. Agar kapital buyumlashgan shakida
bo‘lsa, u kapitalga ko‘ra umumiy daromaddan ulush oladi.

Real foiz stavkasi nominal stavkadan (pulda ifodalangan
stavkadan) inflyatsiya darajasini ayrilganiga teng.

Tadbirkorlik daromadi - bu ishlab chigarish resurslaridan
samarali foydalanganligi uchun tadbirkor oladigan daromad.

Bozor iqtisodiyotiga asoslangan davlatlarda iqtisodiyotning
noformal sektori, ya’ni yashirin iqtisodiy sektorda (rus tilida tenevaya
ekonomika) yashirin daromad mavjud bo‘ladi.

Yashirin daromad ham ikki xil bo‘ladi. Birinchisi - pora olish
(korruptsiya), giyohvand moddalar sotish, kontrabanda va boshqa
sohalardan olinadigan yashirin daromad. Ikkinchisi - patentsiz va
litsenziyasiz sotish faoliyati bilan shug‘ullanishdan tushadigan daromad
va soliq hizmatldan yashirilgan daromad.

Davlat o‘zining daromad siyosatini amalga oshirishda aholini
turmush darajasini ifodalovchi agregat ko‘rsatkichlardan foydalanadi.
Ana shunday ko‘rsatkichlardan biri - yalpi ichki mahsulotdir (YaIM).

YalMni aholi jon boshiga hisoblagandagi ko‘rsatkich aholini
turmush darajasini ifodalovchi ko‘rsatkich bo‘lib, u har bir aholi jon
boshiga jami ishlab chiqarilgan (bir yil davomida) mahsulotning qancha
gismi to‘g‘ri kelishini ko‘rsatadi. Lekin, bunday tagsimlanish aholi
daromadining differentsiallashganligini (har xil bo‘lishini) ifodalamaydi.

Aholining tarkibi har xil ijtimoiy qatlamlardan (ishchilar, gishloq
xo‘jaligidagi ishlovchilar, hizmatchilar, tadbirkorlar, o‘gituvchilar,
meditsina hizmati xodimlari va hokazolar) iborat bo‘lgani uchun ushbu
guruhlardagi insonlarning daromadlari ham har xil bo‘ladi. Aholi

daromadining tagsimlanish dinamikasi iste’mol byudjeti orqali
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o‘rganiladi. Iste’mol byudjeti ham turli xil bo‘lishi mumkin: o‘rtacha
oila byudjeti, yuqori darajada etarli byudjet (bunga eng yuqori umumiy
daromad oladigan oilalarni kiritish mumkin), minimal byudjet. Minimal
byudjetli oilaga, oila a’zolarining (bir yillik yoki bir oylik) umumiy
daromadlari mimmal bo‘lgan oilalar kiritiladi.

Aholini turmush darajasini ifodalaydigan ko‘rsatkichlardan biri bu
yashash minimum. Yashash minimumini sarflangan ishchi kuchini oddiy
takror tiklash uchun zarur bo‘igan daromad deb qarash mumkm.
Yashash minimumini minimal iste’mol korzinasi ham deb garalishi
mumkin. Yashash minimumi aholini qashshoqlik chizig‘i sifatida ham
qarash mumkin. Yashash minimumidan past daromad oladigan
aholinmg qismi qancha ko‘p bo‘lsa, aholining gqashshoqlik darajasi
shuncha yugori bo‘ladi.

Turmush darajasini ifodalovchi ko‘rsatkichlar iste’mol korzinasiga
ko‘ra hisoblanadi. Rivojlangan davlatlarda o‘rtacha daromad iste’mol
korzinasiga quyidagi tovarlar kiritiladi: uy-joy, avtomobil, uyning
zamonaviy jihozlari, audio va video texnika, sayohat qgilish imkoniyati,
bolalarini kiyintirish, o‘gitish, ilmiy asoslangan ozig-ovqat, kiyim-
kechak, ma’lum darajadagi jamg‘arma.

Odatda minimal iste’mol korzinaga boshlang‘ich ehtiyojni
gondiradigan tovarlar kiritiladi (kiyim-kechak, ozig-ovgat, mimimal
yashash sharoiti).

Jamiyatdagi barqarorlik va aholining umumiy farovonligi ko‘pincha
ushbu aholi tarkibidagi o‘rtacha sinfdagi aholining ulushi bilan
ifodalanadi deb garaladi. O‘rtacha sinfdagi aholining mamlakatni hozirgi
ham siyosiy, ham iqtisodiy hayotidagi ahamiyati nihoyatda Kkattadir.
Bozor talabini shakllantirishda, ishlab chiqarishdagi faollikni ta’minlash
o‘rta sinfga qarashli aholiga ko‘proq bog‘liq.
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Rivojlangan davlatlarda of‘rta sinfga qarashli aholi umumiy
aholining 50 foizidan 70 foizigachasini tashkil giladi.

Yuqorida ham ta’kidlab o‘tdikki, bozor iqtisodiyoti o‘z-o‘zidan
jamiyatdagi daromadlarni tekis taqsimlashni ta’minlamaydi, shuning
uchun ham bozor iqtisodiyotiga asoslangan jamiyatda har doim o‘ta
gashshog, boy va o‘ta boy aholi guruhlari saqlanib qoladi.
Tsivilizatsiyalashgan davlatiardagi igtisodiy siyosat aholi
daromadlaridagi keskin ravishda katta bo‘lgan farqlami qisqartirishga,
daromadlami ko‘proq adolatli gayta tagsimlashga qaratilgan. Har bir
tsivilizatsiyalashgan davlat nogironlarni, nafagaxo‘rlarni, ko‘p bolali
oilalarni ijtimoiy himoya qilishni 0‘z bo‘yniga olishi zarur.

Daromadlarni  differensiatsiyalashuvi  (xilma-xil  bo‘lishi,
tabaqalashuvi). Shaxsiy daromadlarning tabaqalashuvining asosida ish
hagining har xil bo‘lishi yotadi. Ish haqining har xil bo‘lishi esa
quyidagi omillarga bog‘liq: shaxslar qobiliyatining har xilligi, bilim
darajasi, malakasi, tajribasi, mulkning va gimmatbaho qog‘ozlarning
notekis tagsimlanishi, ko‘chmas mulkning notekis tagsimlanishi, ya’ni
jamg‘armaning notekis tagsimlanishi va hokazolar.

Bulardan tashqari daromadlarning notekis tagsimlanishida omad,
gimmatli axborotga ega bo‘lish, tavakkalchilik, shaxsiy va oilaviy
munosabatlar ham ma’lum rol o‘ynaydi. Ushbu omillarning ta’siri har-
xil, ba’zi hollarda ular daromadlarni tagsimlashga qaratilgan bo‘lsa,
ba’zi hollarda notekislikni kuchaytiradi.

Daromadlarni notekis tagsimlanishi darajasini, chuqurligini
aniglashda Lorents egri chizig‘idan foydalaniladi.

Lorents egri chizig‘ini chizish uchun koordinata sistemasini
chizamiz. Gorizontal 0‘q bo‘yicha aholining yoki oilalarning foizlardagi
ulushi ifodalanadi. Vertikal o‘q bo‘yicha - daromadlar foizi ifodalanadi

(14.20-rasm).
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14.20-rasm. Lorens egri chizig‘i.

Odatda aholini besh gismga bo‘ladi, ya’ni besh kvintelga. Har bir
kvintelga (beshdan bir qismiga) aholining 20 foizi kiradi. Aholining
gismlari koordinata o‘qiga eng kam daromadga ega bo‘lgan gismidan
boshlab to eng ko‘p daromad oladigan gismigacha bo‘lgan ketma-
ketlikda joylashtiriladi.

Agar aholining barcha qismlari oladigan daromad bir xil bo‘lsa,
ya’'ni daromad tekis tagsimlangan ho‘lsa, u holda 20 foiz aholiga 20 foiz
daromad to‘g‘ri keladi, 40 foiz aholiga 40 foiz daromad to‘g‘ri keladi va
hokazo.

Grafikdagi OF chizig'i daromadlami absolyut tekis (teng)
tagsimlanganligini ifodalaydi. OEF chizig‘i esa absolyut notekis
tagsimlanganligini  ifodalaydi. Lorents egri chizig'i OABCDF
daromadlarni real, haqigiy tagsimlanishini ifodalaydi.

Amalda aholining eng kam ta’minlangan gismiga daromadni 5-6
foizi to‘g‘ri kelsa, eng boy aholi gismiga 40-45 foizi to‘g‘ri keladi.
Shuning uchun ham Lorents egri chizig‘i daromadlarni absolyut tekis va

notekis tagsimlanishini ifodalovchi chiziqlar o‘rtasida joylashgan.
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Daromadlar tagsimlanishi qancha notekis bo‘lsa, Lorents egri chizig‘i
shuncha E nuqtaga tomon botiq bo‘ladi. Daromadlar tagsimlanishi
gancha tekis bo‘lsa, Lorents egri chizig‘i to‘g‘rilanib OF chizig‘iga
shuncha yaginlashadi.

Daromadlarni notekis tagsimlanishi darajasi Djini koeffitsiyentini
DJ deh belgilasak, u 0OABCDF yuzani (1-rasmda shtrixlangan yuza) OFE
uchhurchak yuzasiga nisbati bilan aniglanadi:

DJ B ‘S(')A.BC])F

Sore

Bu yerda biz nominal daromadni tagsimlanishini ifodaladik.
Nominal daromadga aholi tomonidan pul shaklida olingan barcha
daromadlar kiradi: ish haqi, dividendlar, foizlar, barcha transfert
to‘lovlari (qaytarib olinmaydigan pul to‘lovlari). Lekin, bu yerda aholini
o‘z tomorgasidan oladigan daromadi, uyidagi chorva mollaridan
tushadigan daromad, davlat tomonidan ta’limga, meditsina hizmatiga
sarflanadigan mablag‘lar, xayriya, ehsonlar hisobga olinmagan.

Barcha rivojlangan mamlakatlarda daromadlarni qayta tagqsimlash
siyosati davlat tomonidan amalga oshiriladi. Progressiv, ya'ni o‘sib
boruvchi soliq tizimiga ko‘ra, aholining boy qismidan yuqoriroq foizda
soliq olinsa, aholining kam daromadli gisimdan kamroq foizda soliq
olinadi. Solig to‘lovlaridan tushgan daromadning bir gismi kam
ta’minlangan aholini ijtimoiy himoya qilishga sarflanadi. Deyarli barcha
davlatlarda aholini ijtimoiy sug‘urtalash va kam ta’minlangan aholiga
moddiy yordam berish dasturlari mavjud.

[jtimoiy sug‘urtalash dasturiga ko‘ra nafaqaxo‘rlar, aholining ishga
yarogsiz bo‘lgan qismi, boquvchisini yo‘qotgan oila, nogironlar ijtimoiy

sug‘urtalanadi.
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Davlatning aholini ijtimoiy himoya qilish dasturi bo‘yicha ko‘p
bolali oilalarga yordam heriladi, ozig-ovgat mahsulotlari ajratiladi va
boshga har x1l imtiyozlar belgilanadi.

Davlatning daromadlarni qayta tagsimlash siyosati natijasida Lorens
egri chizig‘i to‘g‘rilanib OF chizig‘i tomonga siljiydi, ya’ni Lorens egri

chizig‘i 048cpF holatdan 0ABC D F holatga siljiydi (14.21-rasm).
F
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14.21-rasm. Daromadlarni gayta tagsimlanishi natijasida
Lorents egri chizig‘ining siljishi.

Daromadlarni qayta tagsimlash siyosati istigbolda o‘zini samarasini
beradi. Nima uchun deganda, kam ta’minlangan aholi o‘qish, bilim olish
imkoniyatiga ega bo‘ladi va ular kelajakda jamiyat taraqqiyotiga o‘z
hissalarini qo‘shadilar.

3.4sosiy va aylanma kapital mablag ‘lar.

Kapital - bu uzoq muddatll oraligda ishlatiladigan ishlab chiqarish
resursi bo‘lib, uning yordamida uzoq vaqt davomida mahsulot ishlab

chigariladi.
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Kapitalning ikki xil turi mavjud: asosiy kapital (uzoq muddatda
foydalaniladigan uskuna, texnologik liniya, bino, qurilma); aylanma
kapital (har bir ishlab chiqarish tsiklida o‘z qiymatini tayyor mahsulot
giymatiga o‘tkazadigan ishlab chiqarish resurslari, xom ashyo,
materiallar, yarim fabrikatlar va hokazolar).

Asosiy kapitaldan uzoq muddatda foydalaniladi va u o‘z qayta
takror ishlab chiqaradi, ya’ni u ishlatilishi davomida o‘z qiymatini
ma’lum gismini mahsulot giymatiga o‘tkazadi.

Kapitaldan foydalanish davomida u bam ma’naviy, ham jismoniy
eskiradi. Jismoniy eskirish - bu kapitalning vaqt o‘tishi bilan ishga
yarogsiz bo‘lishi bo‘lsa, ma’naviy eskirish uning unumdorligining
kamayishi, ya’ni yangi ishlab chiqgarilgan zamonaviy uskunalarga
gqaraganda  unumdorligining pastligi, yoki umuman barcha
ko‘rsatkichlari bo‘yicha (mahsulot sifati, foydalanishga qulayligi) yangi
uskunadan orqada golganligidir.

Asosiy kapital egasi kapital qiymatini undan foydalanish vaqti
davomida qayta tiOrtigi. Masalan, uskuna 1000000 so‘m bo‘lib, undan
foydalanish muddati 10 yil bo‘lsa, uning qiymati 10 yil davomida teng
giymatlarda mahsulot giymatiga o‘tkaziladi deb qaraydigan bo‘lsak, har
yilgi daromaddan 100000 so‘mdan amortizatsiyaga ajratish kerak
bo‘ladi.

Aylanma kapital bir yil davomida o‘zining butun qiymatini
mahsulot giymatiga o‘tkazib qayta tiklanadi.

Kapitalning qiymati undan foydalanib, kelajakda qancha daromad
olishga bog‘ligdir. Kelajakda ko‘proq daromad olish ishtiyoqi
ko‘pchilikni bugungi iste’molining bir gismidan voz kechib, uni
jamg‘arishga undaydi. Jamg‘arilgan mablag® pul ko‘rinishidagi kapital
sifatida biror-bir tadbirkorga ma’lum muddatga qo‘shimcha qiymat
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orqali qaytarilishi sharti bilan berilishi mumkin. Ushbu olingan
go‘shimcha giymatga kapitalga olingan foiz deyiladi.

Ssuda foizi - kapital egasiga uning kapitalidan ma’lum muddat
oralig‘ida foydalanganligi uchun to‘lanadigan narxdir.

Kapitaldan foydalanishni tahlil qilganda bugun sarflangan
mablag‘ni kelajakda sarflanadigan mablag* bilan tagqoslash yoki bugun
olinadigan daromad bilan kelajakda olinadigan daromadni tagqoslash
muhim ahamiyatga egadir. Bu yerda vaqt omilini e’tiborga olish kerak
bo‘ladi. Bugungi sarflangan bir so‘m bir yildan keyin sarflanadigan bir
so‘mga teng emas. Bulami bir-biriga tenglashtirish uchun, avval ularni
bir vaqtga keltirish zarur bo‘ladi. Turll xil yillardagi xarajatlarni yoki
daromadlarni  bir yilga keltirishda diskont ko‘paytiruvchisidan
foydalaniladi.

Harajat va daromadlarni bir xil boshlang‘ich vaqtga keltirish hisob-
kitoblariga diskontirlash deyiladi. Bunday hisob-kitoblar investitsiya
loyihalarini baholashda keng qo‘llaniladi. Investitsiyalarni tahlil
gilganda yillar davomida bo‘ladigan xarajatlar bilan loyihadan
olinidigan daromadlami solishtirishga to‘g‘ri keladi. Kelajakda
olinadigan daromadning nafi bugungi kunda olinadigan daromad
nafidan kichik bo‘ladi. Nima uchun deganda, joriy daromadga (ya’ni,
bugungi kundagi daromadga) kelajakda foiz bo‘yicha qo‘shimcha
daromad olish mumkin.

Loyihalarni tahlil qilishda loyiha qiymatini aniqlash uchun bugungi
kunda qo‘yilgan kapital mablag‘lar bilan loyiha amalga oshirilgandan
keyin olinadigan daromadlarni solishtirish zarur ho‘ladi. Buning uchun
joriy xarajatni va kelajakda olinadigan daromadni hisob-kitob gqitish
kerak.

Loyiha deganda, ma’lum maqsadga erishish uchun gilinadigan

resuslar investitsiyasi tushuniladi.
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Investitsiya - daromad olish uchun qo‘yiladigan kapital mablag’.

Investitsiyalash - bu kapitalni yaratish yoki kapital zaxirasini
to‘ldirish  jarayonidir. Investitsiyalash deganda, yalpi va sof
investitsivalash tushuniladi.

Yalpi investitsiyalash - kapital zaxirasining umumiy o‘sishidir.

Qoplash - asosiy kapitalning ishdan chigqan gismini almashtirish.

Sof investitsiya - yalpi investitsiyadan qoplash uchun sarflanadigan
mablag‘ni ajratgandan keyingi qolgan gismi.

Sof investitsiya = Yalpi investitsiya - Qoplash.

Agar yalpi investitsiya qoplashdan yuqori bo‘lsa, sof investitsiya
musbat bo‘ladi (bu holda kapital ko‘payadi va ishlab chigarish
kengayadi). Agar yalpi investitsiya qoplashdan kichik bo‘lsa, sof
investitsiya manfiy bo‘ladi (mavjud kapital kamayib boradi). Va
nihoyat, yalpi kapital qoplashga teng bo‘lsa, kapital hajmi o‘zgarmaydi
(bu holda kapital oddiy takror ishlab chiqarilmaydi).

Qisqa muddatli loyihalarni (qisqa muddatli mvestitsiyalarni) tahlil
gilganda kapitalning ichki o‘zini oqlash koeffitsiyenti r dan va ssuda
foizi / dan foydalaniladi. Qisqa muddatli oraligdagi investitsiyalaring
(bir yillik oraligdagi) chekli sof oqlashi ularning chekli ichki oglash
koeffitsiyentidan ssuda stavkasi foizini ayirish orqali aniglanadi:

Ar=r—|

bu yerda ar - chekli sof qoplash;

r - chekli ichki qoplash;

i - ssuda stavkasi foizi.

Agar =/ bo‘lsa, investitsiyadan olinadigan foyda maksimal bo‘ladi.

Faraz qilaylik, firma mandarin sotish bilan shug‘ullanadi, deylik.
Firma sotish quvvati turli bo‘lgan do‘konlarmi qurmoqchi. Do‘konlami
qurish uchun sarflanadigan kapital mablag‘lar, sotish uchun
sarflanadigan xarajatiar quyidagi jadvalda keltlrilgan (1-jadval). Ssuda
foizi stavkasi 10 foiz bo‘lsin.
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14.1-jadval
Bir yillik investitsiya qaytimlari

Do‘kon- | Umumiy Chekli | Kapitalga Chekli Chekli Investi- Chekli
larning | investitsi- | inves- | to‘lanadi- sotish umumiy | tsiyadan foyda,
sotish ya (kapital | titsiya, gan xarajatlari, | xarajat- | olmadigan so‘m

quvvati mablag® so‘m chekli s0‘m lar, so‘'m | daromad,
(bir sarfi), foiz, so‘m MC) so‘m

kunlik), so‘m (MR)
kg
1000 100000 100000 10000 5000 115000 120000 5000
2000 200000 100000 10000 7500 117500 120000 2500
3000 300000 100000 10000 10000 120000 120000 0
4000 400000 100000 10000 12500 122500 120000 -2500
5000 500000 100000 10000 15000 125000 120000 -5000

Bir kunda 1000 kg mandarin sotadigan do‘kon qurish uchun 100000
so‘m sarflanadi, 2000 kg uchun esa 200000 so‘m sarflanadi va hokazo.
Sotish masshtabi 1000 kgga oshganda umumiy sarflanadigan capital
hajmi 100000 so‘mga o‘zgaradi. Foiz stavkasi 10 foiz bo‘lgani uchun
chekli investitsiya 100000 so‘mga, to‘lanadigan mablag’ 10000 so‘mga
teng. Har bir 100000 so‘mlik chekli investitsiyadan olinadigan chekli
daromad bir xil bo‘lib, u 120000 so‘mga teng. Sotish quvvati 1000 kg
bo‘lganda, chekli umumiy xarajat (chekli investitsiya plyus kapitalga
to‘lanadigan chekli foiz plyus chekli sotish xarajati) 115000 so‘m
bo‘ladi va chekli foyda 120000-115000 = 5000 so‘mni tashkil etadi.
Sotish quvvati 2000 kg bo‘lgan do‘kon uchun ushbu ko‘rsatkichlar mos
ravishda 117500 va 2500 so‘mga teng bo‘ladi. Agar chekli xarajat mc
chekli daromad MR ga teng bo‘lsa (MC= MR, kapitaldan olinadigan
foyda maksimal bo‘ladi. Do‘konlarning bir kunlik sotish quvvati 3000
kg bo‘lganda foyda maksimal bo‘ladi, ya’ni 5000+2500=7500 so‘m.
Ushbu holat quyidagi 14.22-rasmda ifodalangan.

Ishlab chigarish masshtabi oshishi bilan birga chekli xarajat ham
oshib boradi, shuning uchun ham M chizig‘i musbat yotiglikka ega.
Chekli daromad 120000 ga teng bo‘lganligi uchun AR chizig‘i 120000
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nuqtadan o‘tib abtsissa o‘qiga parallel bo‘ladi. Mmc chizig‘i bilan MR
chizig‘ining kesishgan nuqtasi maksimal foydani ta’minlaydigan optimal

sotish quvvati 3000 kg ga teng ekanligini aniglaydi.

MR, MC
MC

MR

MR=120000

@ Sotish
quvvati

t t
3000

14.22-rasm. Qisqa muddatli oraliqdagi investitsiya.

Endi chekli qoplash normasi koeffitsiyenti r ni va ssuda foiz
stavkasi i bilan taqqoslaymiz (14.2-jadval).

r= Chekli foiz to'lovi + chekli foyda
Chekli investitsiya

* 100%

14.2-jadval

Bir yillik qo‘yilgan investitsiyaning chekli oqlash normasi

Sotish r - chekli Ssuda Investitsiyam
quvvati, oqlash foizi stavkasi chekli sof oqglash

kg normasi, % i, % normasi (Ar), %

1000 15,0 10,0 5,0

2000 12,5 10,0 2,5

3000 10,0 10,0 0,0

4000 7,5 10,0 -2,5

5000 5,0 10,0 -5,0

Sotish masshtabi oshishi bilan o°zini oqlash normasi IS5 foizdan 5
foizga tushadi. i=r bo‘lganda, investitsiyadan olinadigan daromad
maksimallashadi, ya’ni sotish hajmi 3000 kllogrammga etadi. Ushbu
vaziyat 14.23-rasmda keltirilgan.
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P

normasi chizig'i

s /
i=10%

ir PR .
L Kapitalning chekli goplash

— + Q  Sotisk quvvati
1000 2000 3000 4000 5000

14.23-rasm. Chekli oqlash normasi va ssuda foizi stavkasi
dinamikasi

Ssuda foizi stavkasi o‘zgarmas bo‘lib 10% ga teng bo‘igani uchun,
uning chizig‘i abtsissa o‘qiga parallel joylashadi. Chekli oglash normasi
do‘konlaming sotish quvvatiga qarab o‘zgaradi, ya’ni r sotish masshtabi
oshishi bilan pasayib boradi.

Chekli oqlash normasi chizig‘i investitsiyaga bo‘lgan talab
chizig‘ini ifodalaydi. Talab chizig‘idan ko‘rish mumkinki, foiz stavkasi
qancha yuqori bo‘lsa, kapitalga bo‘lgan talab shuncha kam va aksincha,
foiz stavkasi gancha past bo‘lsa, kapital mablag‘ga bo‘lgan talab
shuncha yuqori bo‘ladi. Foydani maksimallashtiradigan sotish hajmi /= r
bo‘lganda 3000 kilogrammga teng bo‘ladi.

Uzoq muddatli oraliqdagi investitsiya. Asosiy kapitalga qo‘yilgan
investitsiyalar asosan uzoq muddatli bo‘ladi. Asosiy kapitalning hizmat
qilish, ya’ni undan foydalanish muddati mavjud bo‘lib, u chegaralangan
bo‘ladi. Asosiy kapital hizmat ko‘rsatish muddati davomida firma uchun
daromad keltiradi.

Uzoq muddatli oraliqdagi kapital qo‘yilmadan olinadigan foydani
hisoblash uchun asosiy kapitalning hizmat ko‘rsatish muddatini va
undan foydalanish davomida har yilda olinadigan daromadni bilish
kerak bo‘ladi.
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Faraz qilaylik, 7 - investitsiyani chekli qiymati, & - j-hizmat
ko‘rsatish yilida asosiy kapitaldan olinadigan chekli (qo‘shimcha)
daromad. U holda birinchi yil uchun (,;=1) kapitalnmg chekli oglash
normasini (r) quyidagi formula orqali hisoblash mumkin:

I{1+r)=R. )

Demak, bugungi bir so‘mlik kapitalning qiymati yilning oxiriga
kelib 1+r so‘mga teng bo‘ladi, agar u bir yil davomida r so‘mlik foyda
keltirsa.

Agar chekli kapital giymati 1000 so‘m va chekli kapitalning bir
yildan keyin umumiy foydaga qo‘shadigan chekli hissasi 1300 so‘m
bo‘lsa, chekli olash normasi quyidagiga teng.

(1) formuladan foydalanib yozamiz:

-7 1300-1000
r:-R——z*O——-IOO%= 30%.

Bugungi bir so‘mlik kapital giymati yil oxirida 1-(1+03)=13 so‘mga
teng bo‘ladi.
Agar ssuda foizi stavkasi r=10% bo‘lsa, sof oqlash normasi
Ar={(r-1=(30-10)=20% ho‘ladi.
Agarda 7=1000 so‘m va r=30% berilgan bo‘lsa, R ni topish mumkin
bo‘ladi.
1000-(1+0,3) = 1300,
Ikkinchi yil uchun esa
R-(1+1)=R, (2]
yoki
I(1+0)-(1+ )= R,
I(1+ = R, 3
Bir yillik investitsiyaning giymati yilning oxiriga kelib quyidagini
tashkil giladi, (1) dan foydalanib quyidagini yozamiz:

R
1+
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Ikkinchi yil uchun esa

&

=

&)

Ixtiyoriy ¢ yil uchun kapitalning qiymati quyidagicha aniglanadi:

R R R
_(1+r)+(l+r)2 +m+(1+r)"

Jamg‘arma va vaqt bo‘yicha chekli tanlash normasi. Insonlar

jorly va kelajakdagi iste’molni bir-biri bilan solishtirib, jamarish
to‘g‘risida qaror qabul qiladilar. Odatda shaxs kelajakda ko‘proq
iste’mol qilish uchun bugungi kundagi bir so‘mlik iste’molidan voz
kechadi. Masalan, shaxsning bir yillik daromadi 100 ming so‘m bo‘lsin.
Agar u ushbu daromadini jorly yilda to‘liq iste’mol qilsa, uning
jamg‘armasi nolga teng bo‘ladi. Shaxs ushbu daromadidan 10 ming
so‘mini jamg‘aradi (10 ming so‘mlik joriy iste’moldan voz kechadi),
agar u kelajakda 10 ming so‘mdan ko‘proq iste’mol qilish imkoniyatiga
ega bo‘lsa, masalan 15 ming so‘mlik. U holda uning vaqt bo‘yicha

chekli tanlash normasi Mr7P quyidagicha aniglanadi:

MRIP - vaqt bo‘yicha chekli tanlash normasi, bu shaxsning umumiy
tushum darajasi o‘zgarmagan sharoitda bir birlik joriy iste’moldan voz
kechish hisobiga bo‘ladigan kelajakdagi qo‘shimcha iste’mol qiymati
bo‘lib, u shu voz kechilgan birlik iste’molni qoplash uchun etarlidir.

Vagqt bo‘yicha tanlash investitsiya qo‘yishga jamg‘arma orqali ta’sir
giladi. Lekin, joriy iste’mol hisobidan jamg‘armani xohlagancha
oshirish mumkin emas. Nega deganda, umumiy daromad cheklangan.
Jamg‘arma umumiy daromaddan iste’molni ayrilganiga teng.

S=7-C,

bu yerda s - jamg‘arma; 7 - umumiy daromad; ¢ - iste’mol.
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Ma’lumki foiz stavkasi () gqancha yuqori bo‘lsa, jamg‘arishga
moyillik shuncha yuqori bo‘ladi va aksincha.

Qiymatni diskontirlash. Bir yildan keyin beriladigan bir so‘mnmg
bugungi qiymati gancha bo‘ladi? Bu savolga javob - foiz stavkasiga
bog‘liqdir. Faraz qilaylik, foiz stavkasi i bo‘lsin. U holda biz bir so‘mni
jamg‘aradigan bo‘lsak, uning qiymati bir yildan keymm 1-(1+7) so‘mga
teng bo‘ladi (agar foiz stavkasi /=50% bo‘lsa, bugungi bir so‘m bir

yildan keym 1,5 so‘mga teng bo‘ladi). Demak, aytishimiz mumkinki, bir
1 c6i
(1+1)

teng, ya’ni u bir so‘mdan kichik bo‘ladi. Xuddi shunday ikki yildan

yildan keyin olinadigan bir so‘mning bugungi giymati so‘mga

keyim to‘lanadigan bir so‘mning bugungi qiymati l(li—?;z ga teng bo‘ladi.
Nima uchun deganda, bir so‘'m i foiz stavkasi bo‘yicha investitsiyaga
qo‘yilsa, ikki yildan keyin u (1+-(1+ 3 =(1+)* so‘mga teng bo‘ladi.
Umumlashtirib aytadigan bo‘lsak, joriy diskontirlashtirilgan qiymat
PDV (PresentDiscountValue), ya’mi boshlang‘ich yilga keltirilgan
giymat - bu ma’lum muddat o‘tgandan keyin to‘lanadigan bir so‘mning

bugungi qiymati (narxi).
1

Agar muddat bir yilga teng bo‘lsa, PDV=1 5 88 teng.
14.3-jadval
1 so‘mning diskontirlangan (keltirilgan) qiymati.
Foiz Yillar
stavkasi 1 5 10 20

0,01 0,990 0,951 0,905 0,820
0,05 0,952 0,784 0,614 0,377
0,10 0,909 0,621 0,386 0,149
0,15 0,870 0,497 0,247 0,061
0,20 0,833 0,402 0,162 0,026
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1
Agar muddat # yilga teng bo‘lsa, PDV= e ga teng bo‘ladi.

Quyidagi jadvalda (14.3-jadval) bir so‘mning har xil foiz
stavkalaridagi keltirilgan giymatlari ko‘rsatilgan.

Jadvaldan ko‘rish mumkinki, foiz stavkasi qancha yuqori bo‘lsa, bir
so‘mning joriy diskontirlangan (boshlang‘ich yilga keltlrilgan) qiymati
shuncha kichik bo‘ladi. Masalan, foiz stavkasi 5% bo*‘lganda, 10 yildan
keyin oladigan so‘mnimg bugungi qiymati 61,4 sentga teng bo‘ladi, 10
foizlik stavkada esa ushbu ko‘rsatkich 38,6 sentga va 20% bo‘lganda
16,2 sentga teng bo‘ladi.

Vaqt bo‘yicha diskontirlangan (boshlang‘ich vaqtga keltirilgan)
daromadni qaraymiz. Faraz qilaylik, bizda ikki xil daromad bor.
Birinchisini "A" deb belgilasak, ikkinchi daromadmi "V" deylik. "A"
daromad 400 so‘mga teng bo‘lib, uning 200 so‘mi hozir to‘lanadi,
qolgan 200 so‘mi bir yildan keyin to‘lanadi. "V" daromad 440 so‘'m
bo‘lib, uning 40 so‘mi bugun to‘lanadi, 200 so‘mi bir yildan keyin,
golgan 200 so‘mi ikki yildan keyin to‘lanadi. Ushbu ikki variantdan
gaysi biri foydaliroq hisoblanadi? Javob: foiz stavkasiga bog‘liq. Ushbu

daromadlarni boshlang‘ich vaqtga keltirilgan giymatini hisoblaymiz.

PDV A =200+ 12—2%;
200 200
PDU B = 40+m+(1—+1)—2.
14.4-jadval
Diskontirlangan daromadlar turi.
Daromadlar Yitlar bo‘yicha keltirilgan daromad
turi joriy yil 1-yil 2-yil

A 200 200 0
\Y% 40 200 200

Quyidagi jadvalda daromadlarning ikkala turi bo‘yicha foizlar
stavkasi 5, 10, 15, 20% bo‘lgandagi keltirilgan qiymatlari ko‘rsatilgan.
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14.5-jadval

Daroma Foiz stavkalarida diskontirlangan daromad,
d (so‘mda)
turi =005 =010 =015 i=0,20
A 390,5 381,8 373,9 366,7
\% 411,9 387,1 365,1 345,6

Jadvaldagi ma’lumotlardan ko‘rish mumkinki, daromadlarni tanlash
foiz stavkalariga bog‘liq. Agar foiz stavkasi 10% ga teng va undan
kichik bo‘lganda, shaxs "A" daromad turiga qaraganda "V" daromad
turini tanlashi yaxshiroq bo‘lardi. Foiz stavkasi 15% va undan yugori
bo‘lganda, "A" daromad turi "V" daromad turiga nisbatan yaxshiroq
bo‘lar edi.

Bu yerda asosiy sabab, "A" daromad giymati "V" daromadga

garaganda kam bo‘lsa ham, u tezroq to‘lanadi.

14.3. Investitsiyani hisoblashdagi diskontirlangan qiymat

Investitsiya qo‘yishdan magsad, kelajakda olinadigan daromadlarni
va qilinadigan xarajatlarni solishtirish orqali loyihaning qiymatini
baholash mumkin bo‘ladi. Investitsiyani baholashda sof keltirilgan
giymat mezoni (MPV) ishlatiladi. Bu mezonga ko‘ra, agar olinadigan
daromad investitsiyaga sarflanadigan xarajatdan yuqori bo‘lsa,
investitsiya amalga oshiriladi.

Faraz qgilaylik, investitsiya hajmi boshlang‘ich ishlab chiqarish yili
uchun (#=0) 7 ga teng; R, ¢, - kutiladigan t-yildagi (t=12,..7)
daromadlar va xarajatlar. U holda sof keltirilgan giymat quyidagiga
teng:

R-G R-G R -G
(e e T asaT

NPV=-[+
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bu yerda i- diskont normasi (xarajatlarni bir vaqtga keltirish
normasi). Diskont normasi i foiz stavkasi yoki boshqa bir stavka bo‘lishi
mumkin. 7 - loyihani faoliyat ko‘rsatish muddati.

Ba’zi hollarda diskont normasini asosiy kapitalga qo‘yilgan
alternativ xarajat sifatida qarash mumkin.

Agar ANPV>0 bo‘lsa, investitsiya o‘zini oqlaydi, ya'm keltirilgan
foyda qo‘yilgan investitsiya giymatidan katta. Agar arv<o bo‘lganda
investitsiya o‘zini oqlamaydi.

Loyihaning  ishlash muddati cheksiz bo‘lganda (r—>«), sof
keltirilgan qiymat quyidagicha hisoblanadi:

R-C

NPV=-1+

Investitsiyaga talab. Sof keltirilgan qiymat mezoniga ko‘ra,

investitsiya o‘zini oqlaydi, agar NPV=-7+ f(3>0 bo‘lsa. Bu yerda
)= Z ( Yy

Demak, /= fin investitsiyaga talab funksiyasi. Ushbu funksiyaning

grafigi kamayuvchi bo‘lib, investitsiya “narxi” bilan, ya'ni foiz stavkasi
bilan investitsiyaga qilinadigan xarajatlar o‘rtasidagi teskari aloqani
ifodalaydi (14.24-rasm).

i

OXYS

f>1
I= f()

0

14.24-rasm. Investitsiyaga talab funksiyasi grafigi
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Investitsiyaga talab funksiyasi berilgan loyiha investorlar tomonidan
kapital mablag® qo‘yishi mumkin bo‘lgan maksimal foiz stavkasini
ifodalaydi. Yuqori foiz stavkasida yuqori foyda berishi mumkin bo‘lgan
loyihalar amalga oshiriladi. Foiz stavkasi kamayganda kapital mahlag’
go‘yish masshtabi kengayadi, ya’ni kam foyda beradigan loyihalar bam
mablag’ bilan ta’minlanadi.

Inflyatsiyaning ta’siri. Inflyatsiya yoki narxlarning umumiy
darajasining o‘sishi joriy va kelajakda olinadigan mablag‘lar nisbatini
o‘zgartiradi. Shuning uchun ham inflyatsiya darajasi loyihalarni
baholashda e’tiborga olinishi zarur.

Agar barcha tovarlarga, hizmatlarga va ishlab chigarish resurslariga
(ish hagiga ham) bo‘lgan narxlarning darajasi o‘sganda, ular o‘rtasidagi
nisbat o‘zgarmasa, bunday o‘zgarishga halanslashgan inflyatsiya
deyiladi. Bunday holda, ya’ni narxlarning o‘sish sur’ati bir xil bo‘lganda
loyihani tahlil qilishda inflyatsiyani hisobga olmasa ham bo‘ladi.
Nominal narxlardan, nominal foiz stavkasidan foydalanib daromadlar va
xarajatlarni hisoblab, ularni solishtirish mumkin. Foyda va xarajatlarni
belgilangan (solishtirma) narxlarda ham hisoblash mumkin, lekin
bunday holda real foiz stavkasidan foydalanish kerak bo‘ladi.

Agar har bir tovar, hizmat va resurs o‘zining narx o‘sish sur’atiga
ega bo‘lsa, inflyatsiya balanslashmagan bo‘ladi. Balanslashmagan
inflyatsiya loyiha bo‘yicha hisob-kitoblarni murakkablashtirib yuboradi.

Nominal foiz stavkasi - bu joriy pul birliklarida ifodalangan
Jamg‘armaga yoki ssudaga bo‘lgan daromad normasi.

Real foiz stavkasi - bu o‘zgarmas (ya’ni, inflyatsiya darajasiga
ko‘ra o‘zgartirilgan) pul birliklarida ifodalangan jamg‘arma yoki
ssudaga bo‘lgan daromad normasi.

Faraz qilaylik, /-nominal, £- real foiz stavkasi bo‘lsin. 7z-

inflyatsiya darajasi sur’ati, ya’ni
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= El
4
hu yerda P, - joriy narx darajasi;
£ - ma’lum vaqgt o‘tgandan keyingi (bir yildan keyingi) narx

darajasi.
Faraz qilaylik, qandaydir joriy qiymat M, berilgan bo‘lib, u bir
yildan keym M, bo‘lsin. U holda
M= M-(1+).

Pulning sotib olish kuchini aniqlaymiz. Bu yerda % hozirgi sotib

olish kuchi; —" - kelajakda sotib olish kuchi.

U holda

M M-Q+) M
PR (v L

Bundan real foiz stavkasi r quyidagiga teng:

M M
BB 1+i
£= =
M, I+7
A
a’ni, (1+¢)-(1+7) =1+ yoki =
y (1+2)( ) y € o

Inflyatsiya darajasi (sur’ati) kichik bo‘lganda real foiz stavkasi
quyidagicha hisoblanishi mumkin:

E=i—n.

Umuman olganda, firmalamning talabi moddiy kapital ne’matga
(uskuna, texnologik liniya) emas, balki vaqtincha bo‘sh bo‘lgan pul
mablag‘igadir. Ushbu pul mablag‘ini moddiy kapitalga sarflab, ulardan
foydalanish natijasida kelajakda oladigan foydaning bir gismini pul
egasiga qaytarish kerak bo‘ladi. Shuning uchun ham investitsiyaga talabh,
bu pul jamg‘armasiga bo‘lgan talab, foiz to‘lovi esa qarzga olingan

pulning narxidir.
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Misol. Nominal stavka ,-e0% & - real stavka; =- inflyatsiya
darajasi; z=90%.

Formulaga ko‘ra quyidagini yozamiz:

(1+)-(1+0,9)=1+0,6

yoki real foiz stavkasi &=1528%.

Zayomlarning qiymatini diskontirlash. Zayomlar to‘lov
majburiyati bo‘lib, ularning mohiyati shundan iboratki, zayom beruvchi
zayom oluvchiga (kreditorga) ma’lum muddat o‘tishi bilan ma’lum
summada pul to‘laydi. Faraz qilaylik, davlat yoki biror korxonaning
zayomi yaqin 10 yil ishlab chiqarishda har yilda 100 so‘mdan daromad
keltiradi, 10 yil o‘tgandan keyin pirovard dividend 1000 so‘m bo‘lsin.
Ushbu zayomga zayom oluvchi gancha to‘lashini ko‘rib chigamiz.
Buning uchun daromadlaring diskontirlangan summasini hisoblab
chigamiz.

100 100 100 1000
(0 (0 e ™ (e ™
Bu yerda ham zayom qiymati foiz stavkasiga bog‘lig. 14.25-rasmda

PDV= (H

zayomning har xil foiz stavkalarida diskontirlangan giymati keltirilgan.
Foiz stavkasi qancha ko‘p bo‘lsa, zayomning giymati shuncha past
bo‘ladi. Masalan, 5 foizli stavkada zayom narxi 1386 so‘mni tashkil
qilsa, 15 foizda u 747 so‘mga teng bo‘ladi.

Zayomlar muddatsiz bo‘lganda zayom olgan shaxs cheklanmagan
muddatda har yili ma’lum o‘zgarmas summa olib turadi. 1000 so‘mlik

dividend beradigan cheksiz muddatli zayomning narxi quyidagiga teng:
1000 . 1000 . 1000 .
1+) (+p (+p 7

Bunday holda rpv quyidagicha hisoblanadi:

PDV=
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Shunday qilib, agar foiz stavkasi 5% bo‘lsa, muddatsiz zayomning

. . 1000 . . .
qiymati - =20000 so‘m bo‘ladi. Agar foiz stavkasi 20% bo‘lsa,

zayomning qiymati 5000 so‘mga teng bo‘ladi.

PDV daromad, ming $

20T

15+

17 +
ot

n7 T
ne T
ns T

t t— t t
005 010 nis 070

14.25-rasm. Zayom qiymatidan olinadigan diskontirlangan
daromadlar yig‘indisi.
4.Yer bozori
Iqtisodiy nazariyada er deganda, uning tabiiy resurslari tushuniladi,

ya’ni: yerning hosildorligi, undagi foydali qazilma boyliklar va
hokazolar. Bunda biz yerning ustki gatlamini garaymiz, ya’ni unig
ustki gatlamidan gishloq xofjaligi mahsulotlari yetishtirishda yoki
qurilishda (uy-joy, maktab, korxona va hokazo) foydalanish mumkin.

Yerning o‘ziga xos xususiyatlaridan biri, u har doim cheklangan va
uni u joydan boshga joyga, ya’ni kapitalni ko‘chirganday ko‘chirib
bo‘lmaydi.

Yer taklifi. Yer taklifiga ta’sir etuvchi asosiy omillar - bu uning
hosildorligi va qulay joylashganligidir. Ma’lumki, sifatli erlar har doim
va har erda cheklangan bo‘ladi. Sifatli, shaharlarga yaqin bo‘lgan erlar
yanada ko‘proq cheklangan bo‘ladi.

Ma‘lumki, erning hosildorligi erning sifatiga, ob-havo sharoitiga,

suv bilan ta’minlanishi mumkinligiga, unda mehnat giladiganlarning
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bilimiga, tajribasiga va foydalaniladigan texnikaga, ekiladigan urug*
sifatiga va hokazolarga bog‘liqdir. Yuqoridagi omillarning ko‘pchiligi
o‘zgaruvchan bo‘lib, ularning ta’siri ham o‘zgaruvchandir. Lekin,
gishloq xo‘jaligida foydalaniladigan kapitalning va mehnatning
o‘zgarishi har doim ham bir xil sodir bo‘lmaydi. Ular odatda ma’tum
muddat o‘tgandan keyin o‘zgaradi.

Er taklifming cheklanganligi shuni ko‘rsatadiki, uning taklif chizig‘i
absolyut elastik emas. Shuning uchun erning taklif chizig‘i grafikda
vertikal ko‘rinishga ega bo‘ladi (14.26-rasm).

Taklif chizig‘ining ayusolyut elastik emasligidan shu kelib
chiqadiki, uning narxi (bir gektariga) qanchalik oshmasin, er taklifi
o‘zgarmaydi. Eming real narxi gqanday bo‘lishini aniqlash uchun unga
bo‘lgan talabni tahlil qilish kerak bo‘ladi. Taklif o‘zgarmasa, bozor

narxini o‘rnatilishida talab katta rol o‘ynaydi.

P
Bir gektariga
so‘m

N

o gektar

0 Q.
14.26-rasm. Yer taklifi

Erga talab. Erga bo‘lgan talab ikki xil bo‘ladi: gishloq xo‘jaligida
foydalanish uchun bo‘lgan erga talab va nogishlogq xo‘jaligida
foydalanish uchun bo‘lgan talab.

D = Dy +Dnogix »

bu yerda D - umumiy talab;

Dy - qishloq xo‘jaligi uchun talab;

Dy - noqishloq xo‘jaligi talabi.

Ushbu talablarni grafikda quyidagicha tasvirlash mumkin
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(14.27-rasm).

P
so‘m, gektar

Pgektar

14.27-rasm. Yerga talab

Bu yerda qishloq xo‘jaligi uchun bo‘lgan talab chizig‘i manfiy
yotiglikka ega. Nega deganda, yer unumdorligining kamayish qonuniga
asosan, mavjud texnika va texnologiya o‘zgarmaganda foydalaniladigan
erning ortib borishi, uning hosildorligmi kamayib borishiga olib keladi.
D.Rikardoning (1772-1823) ilmiy asarlari er unumdorligining kamayish
gonunini keng targalishida muhim rol o‘ynagan.

Nogishlog xo‘jalik sohalarining erga bo‘lgan talab chizig‘i ham
manfiy yotiglikka ega. Bu yerda ham qurilish uchun nafagat shahar
ichidagi erlardan foydalaniladi (ular cheklangan), balki shahar atrofidagi
erlardan ham foydalanishga to‘g‘ri keladi. Hozirgi vaqtda gishloq
xo‘jaligi bllan bog‘liq bo‘lmagan sohalar uchun erga bo‘lgan talab
o‘sish tendentsiyasiga ega. Ushbu talab o‘z ichiga uy-joy qurish uchun
bo‘lgan talabni, mfratuzilma obyektlari uchun va sanoat obyektlari
qurish uchun bo‘lgan talablarni oladi. Inflyatsiya darajasi yuqori
bo‘lganda ko‘pchilik ortigcha pulini er sotib olishga sarflaydi (erga
bo‘lgan inflyatsion talab). Shuning uchun ham er boyllkni saqlash va uni
ortishini ta’minlash obyekti sifatida garaladi. Nogishloq xo‘jalik erlarga
talab erning hosildorligiga bog‘lig bo‘lmay, ko‘proq uning qulay
joylashuviga (shaharga yaqin) bog‘liqdir. Odatda shahar markazlaridagi
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er narxi yuqori bo‘ladi, shahar markazidan yiroqlashgan sari esa uning
narxi kamayib horadi.

Qishlog xo‘jaligi uchun kerak bo‘lgan erlarga talab uning
hosildorligiga va bu hosildorlikni oshirish imkoniyatlariga, ernimg
joylashuviga (q